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“A televisao na politica ¢ tao revolucionaria quanto o desenvolvimento da imprensa no
tempo de Gutenberg... A televisdo pode explicar o mundo para aqueles que, se ndo
podem ler, podem olhar”.

Theodore H. White, The Making of President



Resumo

Em momentos decisivos da vida politica de um pais, como ¢ o caso das campanhas
eleitorais, os media constituem um dos agentes mais importantes na difusdo da mensagem
politica. Dessa forma, entender como ¢ realizada a cobertura medidtica das campanhas
eleitorais ¢ fundamental para decifrar como ¢ entdo passada essa informagdo para o

eleitorado.

O meio de comunicacdo a ser estudado ¢ a televisdo, nomeadamente o principal programa
informativo do canal RTP1, o Telejornal, tendo como objetivo entender de que modo foi
realizada a cobertura da campanha eleitoral para as Presidenciais 2016. Para tal, o objeto
de estudo foram as noticias referentes a campanha eleitoral decorrida entre os dias 10 ¢ 22
de janeiro de 2016. Utilizando o método de analise de contetido, foram aplicadas variaveis
de andlise tais como o enquadramento, a forma, a valéncia verbal, e ainda o nivel de
mediagdo da mensagem politica, o que permitiu caracterizar a cobertura da campanha e

definir tendéncias.

Os resultados desta investigacdo mostram que o reporter tem uma presencga cada vez mais
ativa na cobertura da campanha eleitoral, e que as noticias tiveram como principal
enquadramento a disputa entre os candidatos e a sua posic¢do estratégica na campanha. Para
além disso, os dados demonstram ainda que a cobertura das noticias sobre a campanha
foram maioritariamente emitidas em diferido, sendo escassas as transmissdes em direto da
campanha dos candidatos. A valéncia verbal do repdrter na maior parte das noticias foi na
sua maioria neutra, verificando-se muito pouca adjetivacdo relativamente ao decorrer da
campanha. A analise mostra ainda que a duragdo das noticias sobre a campanha, foi
diferente entre os dez candidatos presidenciais. Os dados desta investigacao revelam as
tendéncias na cobertura televisiva dos assuntos politicos no principal programa informativo

da RTPI.

Palavras-chave: Jornalismo Politico, Campanhas Eleitorais, Televisao, Telejornal,

Cobertura Mediatica, Analise de Conteudo.



Abstract

Throughout decisive moments of a country’s political evolution, such as Electoral
Campaigns, the media are one of the most important communication tools for the diffusion
of political messages. Therefore, understanding how the media coverage for political
campaigns is executed becomes crucial to unravel how the politician’s message is

transmitted to the electorate.

The media that is going to be studied in this research is Television, more specifically the
news prime-time programme — Telejornal — of the Portuguese channel RTPI. The purpose
of this study is to understand how the media coverage of the Presidential Campaign in
Portugal — that took place between the 10th and the 22" January of 2016 — was made by
the RTP1 prime-time news. The empirical perspective of this study, was achieved by
applying the method of Content Analysis by evaluating all the news referring to the
electoral campaign through the definition of several variables: the intervenient, the
framework, the type of coverage, the verbal connotation of the reporter, the mediation level
of the political message and the length of the news, which allowed to characterize the

coverage of the campaign and also to set trends.

The result of this research shows that the reporter has an increasingly active presence
during the coverage of the electoral campaign and it also shows us that the news
framework was mainly about the dispute between candidates. It was also concluded that
the majority of the news were deferred transmissions with few live coverage. The verbal
connotation of the report within the news was mainly neutral. This study also reveals that
the length of the campaign news was different for all ten presidential candidates. These
results provide the data to draw the trend lines of the political affairs coverage in the main

information program of RTP1 channel.

Key-words: Political Journalism, Electoral Campaigns, Television, Prime-Time News,

Media Coverage, Content Analysis.
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Introduciao

Os universos dos media e da politica sempre estiveram ligados, construindo desde a sua
origem uma relagdo de reciprocidade, necessidade e interesse, partilhando um objetivo em
comum: transmitir uma mensagem aos cidaddos. A politica ¢ cada vez mais mediatizada e
os 6rgdos de comunicagdo social representam, hoje mais do que nunca, o canal eficaz de
transmissao das mensagens politicas para quem ouve, 1€ ou v€. Assumindo assim um papel

de mediadores, os media integram uma parte essencial da vida politica.

Todos os meios de comunicagdo fazem parte do fenomeno da mediatizagdo da politica,
contudo é particularmente na televisdo que se foca esta investigagdo. E com a televisio que
o politico comeca a pensar em construir a sua imagem, fator que assume cada vez mais
importancia no reconhecimento e aceitacdo do proprio representante politico por parte dos
cidaddos. Por outro lado, os jornalistas tém uma responsabilidade enquanto decifradores da
realidade politica. Um bom exemplo desta dindmica sdo as campanhas eleitorais, que
chamam a ateng¢do de todos os meios de comunicagao, sendo também momentos em que se

espera que os telespectadores estejam mais atentos a informacao politica.

No presente trabalho, serd analisada a cobertura da campanha eleitoral para as
Presidenciais do ano 2016, no Telejornal do canal RTP1, decorrida entre os dias 10 e 22 de
janeiro do mesmo ano. Para tal foram analisadas todas as noticias referentes a campanha
eleitoral emitidas durante este periodo, no Telejornal da RTP1, para ser possivel responder
a pergunta de partida: De que modo a Campanha Eleitoral para as Elei¢oes Presidenciais
2016 foi coberta no Telejornal? Utilizando variaveis e categorias definidas em trabalhos
dedicados a andlise de telejornais, nomeadamente de Nuno G. B. (2015) e de Estrela
Serrano (2005), procedemos a analise de contetido de um total de 121 noticias sobre a

campanha eleitoral para as elei¢des presidenciais.

O Relatorio de Estagio divide-se em duas partes, a componente tedrica € a componente
empirica. No que diz respeito a parte teorica, encontra-se dividida em quatro capitulos. No
Capitulo 1, procede-se a uma breve apresentacao da historia da empresa Radio e Televisao
de Portugal, bem como a apresentacdo da memoria descritiva do estagio curricular que teve

lugar na RTP, no ambito da realizacdo do presente trabalho. No Capitulo 2, contextualiza-



se o percurso da televisdo europeia. O primeiro subcapitulo foca a origem, historia e trajeto
da televisdo na Europa e o segundo subcapitulo ¢ dedicado a evolugdo da televisdo em
Portugal. Nao obstante o trabalho ter como objeto de estudo o canal generalista RTP1,
considerou-se relevante estender a contextualizacdo do percurso da televisao até ao
surgimento dos canais tematicos. Tal justifica-se na medida em que a evolugdo da
segmentacdo originou uma mutagdo dos proprios canais generalistas, sendo esta uma
realidade que deve ser necessariamente tida em conta quando hoje se analisam os

noticiarios televisivos da televisdo generalista.

No Capitulo 3, o primeiro subcapitulo apresenta a questdo da relagdo dos media e da
politica, definindo conceitos e explicando as bases do jornalismo politico. No segundo
subcapitulo, faz-se referéncia a cobertura das campanhas eleitorais e a relevancia da sua
analise no ambito do estudo da comunicacdo politica. O Capitulo 4, ultimo da parte
tedrica, reserva-se para uma breve apresentacdo dos noticidrios televisivos, enquanto
programas de informagdo por exceléncia. Relativamente a componente empirica do
trabalho, no Capitulo 5 apresentam-se os objetivos da investigacdo e os métodos utilizados
para a recolha e tratamento de dados. Por fim, € no Capitulo 6 que se procede a analise dos
dados recolhidos durante o periodo da campanha eleitoral e se descrevem as respetivas

conclusoes.

Com o desenvolvimento deste trabalho, pretende-se que seja possivel decifrar de que
forma foi realizada a cobertura televisiva da campanha eleitoral no Telejornal da RTP1,
neste caso tendo em vista a eleicio do Presidente da Repiiblica. E um momento crucial na
vida politica de um pais, na vida dos politicos e do proprio eleitorado. Desse modo, ¢
essencial entender quais as escolhas para uma cobertura televisiva que se espera completa
e esclarecedora, neste caso também por se tratar de uma estacao de televisao com deveres

de servigo publico.



Capitulo 1 - A Radio e Televisao de Portugal - RTP

1.1. Apresentacdo da Empresa Radio e Televisao de Portugal — RTP

A RTP (Radio e Televisao de Portugal) teve a sua origem oficial aquando das primeiras
emissoes regulares em margo do ano de 1957, que se iniciaram “a partir de um emissor
provisério dotado de uma poténcia irradiada de 1kw, situado em terrenos da propria RTP
em Monsanto” (Arons, 2009: 26).Foi desde sempre uma empresa controlada pelo Estado,
tendo a si associados deveres de servigco publico, provenientes da concessdo de servigo

publico que lhe foi cedida.

No contrato de contrato de concessao de servigo publico assinado com o Estado portugués
em 2015, a RTP compromete-se a promover os “valores do humanismo, da liberdade, do
civismo, da cidadania, da solidariedade social e do debate democratico pluralista”, a
“lingua e a cultura portuguesa, a lusofonia e os principios comuns europeus, valorizar o
saber e a diversidade, contribuindo para o esclarecimento dos publicos”, a “produzir uma
informacao independente, rigorosa, pluralista e aprofundada que constitua uma referéncia
de credibilidade e confianga para os diferentes publicos™, entre outras obrigagdes. Desta

forma, a sua programacao tem como base fundamental

a heterogeneidade social e cultural de determinada comunidade, abrindo, em casa de
cada telespectador, uma janela contra a exclusdo, contribuindo para a integracdo social
e cultural a fim de se garantir a tdo necessaria coesdo nacional, cada vez mais
debilitada numa sociedade progressivamente mais planetaria (Lopes, 1999: 6).

Tendo iniciado as emissdes regulares em 1957, ¢ alguns anos mais tarde que ao Unico canal
da RTP se junta uma segunda emissdao, o denominado “2° Programa”, conseguido pela
adicao de mais 20 metros de altura na torre do Monsanto, onde se encontrava o emissor
original para o Unico canal de televisdo portugués (Teves, 1998: 151). Assim, em
dezembro de 1968, inaugura-se o que conhecemos hoje como RTP2, constituindo, desde a
sua origem, uma alternativa ao 1° canal. Pode dizer-se que naquele momento comeca a

assistir-se ao inicio da fragmenta¢do das audiéncias, que estavam antes limitadas ao que

'Clausula n°5 do Contrato de Concessdo de Servigo Publico de Radio e de Televisdo (2015): “Objetivos do
Servico Publico



lhes era oferecido pelo Unico canal, mas com o surgimento deste novo, “o espectador
comecou a habituar-se a ir procurar ao 2° aquilo que lhe tinha escapado no 1°” (Teves,

1998: 152).

Em 1972, estende-se para além do territério continental até ao arquipélago da Madeira,
sendo esta a sua primeira delegacao (Teves, 2007: 112), e trés anos depois ¢ o arquipélago
dos Agores que conhece pela primeira vez a televisao (Carvalho, 2009: 39). Nestes canais
“eram produzidas emissOes regionais cuja programagdo se baseava fundamentalmente na
transmissdo diferida de parte substancial das emissdes da RTP, que, até 1997, abrangeriam

assim, em direto, apenas o continente” (Carvalho, 2009: 39).

Em 1992, a RTP aposta num canal global e com esse intuito nasce a RTPi ou RTP
Internacional. E “em marco de 1997, a RTP inaugura a RTP-Africa, montando estagdes nas
capitais dos paises da Comunidade de Paises de Lingua Portuguesa” (Teves, 2007: 278). A

televisdo inicia um caminho de expansdo sem precedentes no panorama televisivo.

E também nos primeiros anos da década de 90 que aparecem as televisdes privadas, a SIC,
Sociedade Independente de Comunicagdo e a TVI, Televisdo Independente. Desde o seu
surgimento, que o desenvolvimento dos canais generalistas privados constituiu um fator
concorrencial com a televisdo publica, afastando-a por vezes dos seus principais
propositos, enquanto prestadora de um servico publico de televisdo, pois o “servigo publico
reclamava-se de um servigo destinado ao cidaddo e nao ao consumidor” (Carvalho, 2009:

158).

Desse modo, o “fim do monopodlio, ou de acordo com a expressdo de Umberto Eco, da
paleo televisdo, abriria caminho a uma nova fase de concorréncia entre operadores
privados e o operador de servigo publico” (Carvalho, 2009: 152), pelo que a televisao
publica comeg¢a a assumir a responsabilidade de conseguir afastar-se da crescente
tendéncia das televisdes privadas de se regerem pela concorréncia do mercado, e pela

constante “guerra de audiéncias”.



Com toda esta concorréncia, comega a ser posta em causa a prestacdo de um servigo
publico de qualidade, e alguns estudiosos come¢am a questionar a capacidade da RTP de
fazer frente a concorréncia com as televisoes privadas. Por exemplo, como refere Cadima,
“nao tendo ainda hoje encontrado o seu caminho inequivoco de referéncia e de nao-
mimetismo face a programagdo das privadas” (2003: 32), defende-se que “a qualidade de
um servigo publico de televisdo deve ser ponderada, designadamente, em fun¢do da
complementaridade face aos difusores privados” (2003: 60). Contudo, perante estes
obstaculos propdem-se também algumas solucdes, para que essa concorréncia represente,
ao invés, uma oportunidade de crescimento e desenvolvimento, conservando os valores de
servigo publico que a empresa tem que cumprir. Tal como afirma Felisbela Lopes, “todos —
politicos, gestores, programadores, jornalistas e telespectadores — devem ser chamados a
participar, dando o seu contributo no limite das suas possibilidades” (Lopes, 1999: §). Uma
das solugdes podera passar pela redefinicao da televisdo e do servigo publico, ou seja, ““ s6
um aprofundamento da identidade da TV publica podera salva-la da crescente deriva que a

tem vindo a caracterizar” (Lopes, 1999: 8).

Para além da concorréncia dos canais generalistas privados, também a evolucao
tecnologica e a denominada era digital vieram trazer desafios ao exercicio do servigo
publico, pois “na era digital, a legitimidade da manutencdo de um servigo publico de
televisdo envolve uma apreciagdo sobre a capacidade do mercado televisivo e oferecer os
beneficios que lhe sdo tradicionalmente imputados” (Carvalho, 2009: 158). Apesar destes
desafios, alguns autores acreditam que o servigo publico vai sempre diferenciar-se da

televisdo comercial e privada, e apresentam uma visao mais otimista:

Todavia, os recursos técnicos da era digital — interatividade, servigos on demand, entre
outros — tornardo aqueles expedientes crescentemente menos uteis €, por iSso, menos
frequentes, o que contribuird para aumentar a diferenga entre as ofertas publica e
privada, devolvendo o servigo publico a sua tradicional vocagdo de educar, informar e
divertir, em suma, oferecendo ao conjunto da sociedade uma programacédo “popular de
qualidade (Carvalho, 2009: 160).

Sujeitos a pressdes de concorréncia do mercado televisivo, ou de audiéncias, os
responsaveis pela programacdo da televisdo publica sdo, muitas vezes, “obrigados a
escolher um caminho entre duas opgdes extremas, num dilema entre a afirmacgdo da

diferenca e o esforco pela obtencdo de uma grande audiéncia” (Nissen, 2006: 30 apud



Carvalho, 2009: 159). Assim, a afirmacdo dessa diferenca na concretizagdo de um servigo
publico televisivo ¢ cada vez mais necessaria, pois “vivemos numa era de sedugdo das
promessas técnicas ¢ do desejo de comunicar, o que implica que a fungdo civica do

conhecimento seja indispensavel ao nivel do papel da comunicagdo na sociedade”.

A RTP pretende ser uma empresa que, enquanto prestadora de um servigco publico de
televisdo, “assume relevancia pela qualidade e diversidade da oferta, tanto na radio como
na televisdo, bem como nos contetidos que disponibiliza online. E uma referéncia enquanto
plataforma global de comunicacdo””, pelo que se entende que as diferencas com os canais
privados tém vindo a ser um impulso de mudanga, motivando a evolugdo da empresa e dos

servigos prestados, bem como o seu melhoramento. Em suma, ¢

imperativa uma mudanca de uma estrutura fundada num Unico media
para uma estrutura multimédia, sempre fiel a um principio considerado
essencial: nunca percamos nunca, nunca de vista por um soé instante
que seja o publico que servimos (Unido Europeia de Radiodifuséo,
2006: 10 apud Carvalho, 2009: 162).

Atualmente, a RTP ¢ a unica estagdo televisiva de servigo publico em Portugal e tem
ultrapassado, ao evoluir, todos os desafios trazidos pelas mudancas no panorama
audiovisual, bem como os exigidos pela sociedade. Nao obstante, a manutengdo de um
servigo publico pleno faz com que se coloque permanentemente a pergunta: “que Servigo

Publico quer o publico?” (Sousa, Santos, 2003: 20).

*Consultado em: http://media.rtp.pt/institucional/rtp/missao/



1.2. Memoria Descritiva do Estagio realizado na RTP

Para a realizagdo do trabalho final para obtengdo do grau de Mestre em Ciéncias da
Comunicagao, decidi optar pela realizacao de um estagio curricular. Esta escolha adveio da
vontade de estabelecer contacto com o mercado de trabalho. Foi possivel conjugar a
componente tedrica da academia com a vertente pratica do dia-a-dia de uma redagdo
televisiva, através da realizacdo de um Relatério de Estagio. A oportunidade de realizar o
estagio curricular foi, sem duvida, impulsionadora de toda a aprendizagem e da

concretizagao do presente trabalho.

O estagio curricular referente ao 1° semestre do segundo ano do Mestrado foi realizado na
Direcdo de Informagao da RTP. Teve a duracdo de quatro meses ¢ duas semanas, tendo
decorrido entre os dias 7 de setembro de 2015 e 22 de janeiro de 2016. O prolongamento
por mais duas semanas em relacdo ao inicialmente previsto, deveu-se ao tema escolhido
para o Relatorio de Estagio, permitindo assim que estivesse na reda¢do da RTP durante
todo o periodo de campanha eleitoral (10 a 22 de janeiro de 2016). Na empresa, a
orientadora do Estagio foi a jornalista Rita Ramos, que assumia, na altura, as fungdes de

coordenadora do Telejornal.

No inicio do estdgio, foi imediatamente transmitida a informagdo de que as pecas
televisivas produzidas pelos estagiarios curriculares, ndo poderiam ser emitidas pela RTP.
No entanto, as atividades realizadas ao longo do estagio foram muito diversas, relacionadas
sobretudo com a produg¢do de noticias, proporcionando o contacto direto com toda a
dinamica de uma redagdo de televisdao, em todas as areas (cultura, sociedade, economia ou
politica). Numa primeira fase, foi possivel acompanhar varios jornalistas nas saidas em
reportagem, abordando varias areas (economia, politica, sociedade, cultura); ter contacto
com os entrevistados, € com a posterior montagem de uma peca televisiva. A pega
televisiva escrita pelo estagiario era depois revista pelo jornalista que tinha acompanhado,
bem como pelo orientador do estagio curricular. Foi assim possivel aprender o
funcionamento de programas de edicao de imagem como o Quantel sQview e sQcut,

permitindo ter contacto direto com algumas técnicas de edigdo, de programacao e agenda;



e com a escrita jornalistica para televisdo. Posteriormente, a edicdo da pega televisiva era

realizada com um editor de imagem.

Para além da integragdo em toda a dinamica da redacdo, foi possivel ter acesso as tarefas
realizadas nas régies que prestam assisténcia aos varios programas, tanto da RTP1, como
da RTP3 ¢ RTP Africa. Durante estes quatro meses, os estagiarios curriculares tiveram
oportunidade de colaborar numa agdo de formagao promovida pelo Centro de Formacao
RTP, destinada aos realizadores e reporteres de imagem. A formagao teve a duracao de trés
semanas e, ao longo deste tempo, foram realizadas simula¢des de diretos, debates e
entrevistas. Considero este um ponto positivo a real¢ar de todo o periodo de estagio, uma
vez que nos possibilitou ter contacto direto com o trabalho do reporter de imagem,

imprescindivel ao jornalismo televisivo.

Em referéncia ao tema do Relatério de Estagio, foi muito relevante poder estar presente na
redagdo durante a campanha eleitoral, e contactar com os diversos jornalistas e diretores de
programas. Trocando impressdes com alguns jornalistas, foi possivel entender algumas

questoes relativas a cobertura da campanha dos candidatos durante a campanha eleitoral.

Tendo em conta um ponto de vista pessoal, foram vérias as razdes que me levaram a
escolher a RTP como local para realizar o estagio curricular. Entre elas, o facto de
constituir a inica empresa de comunicagdo com deveres de servigo publico; as referéncias
positivas que tive de colegas que ja tinham estado na empresa; e por ser uma empresa tao
grande, constituindo uma excelente oportunidade para aprender a varios niveis, ndo s6 na

area do jornalismo.

Um dos pontos a realgar desta experiéncia, foi a validagdo da importancia do jornalismo,
bem como o constatar que a existéncia destes profissionais permitird perpetuar a profissao
da forma nobre como deve ser tida em conta. Sem retirar a importancia de todos os
momentos, destaco a escrita das noticias como tendo sido a mais relevante em termos de
aprendizagem. Considero que a realizagao deste estdgio curricular fara toda a diferenga, de

um modo muito positivo, no meu percurso académico, profissional, e pessoal.



Capitulo 2 - Contextualizac¢iao do Percurso da Televisao

2.1. A Tradicao Europeia - A TV de Servico Publico

"A Televisdo tornou-se ao longo do século XX numa espécie de “maravilhoso” que, sob o
véu da total transparéncia, exibe, em sessdes continuas, esse ambiguo e perigoso mistério a
que se costuma chamar uma janela aberta sobre o Mundo” (Cadima, 2003: 34).

E particularmente apds a Segunda Guerra Mundial que a televisdo, esta “janela aberta
sobre o Mundo”, comega a ganhar popularidade relativamente ao seu maior concorrente da
altura, a radio. Ao contrario da realidade dos EUA, a televisdo na Europa iniciou o seu
percurso num modelo de servigo publico que predominou até aos anos 80. Na maioria dos
paises da Europa Ocidental, a televisdo era constituida por um Unico canal estatal, que

reunia toda a programacao baseada nos principios do servigo publico.

A cada pais cabia a organizac¢do do servico publico de televisdo, e esse principio estende-se
até a atualidade pois, tal como refere Felisbela Lopes, “o Tratado de Amesterdao, assinado
em Julho de 1997 pelos Estados da Unido Europeia, inclui um anexo sobre o audiovisual
no qual se incumbe cada Estado-Membro da EU de definir e organizar aquilo que entende

por servigo publico” (Lopes, 1999: 2). Pode dizer-se que, historicamente, existe

Um conjunto de caracteristicas comuns que permitem tornar doutrinariamente
inquestionavel a existéncia de um modelo europeu de servigo publico de televisdo,
inicialmente como monopdlio, mais tarde repartindo o crescente mercado televisivo
com operadores comerciais (Carvalho, 2009: 7).

Nesse mercado europeu que partilhava as caracteristicas de um monopdlio televisivo, a
existéncia de um modelo de servigo publico definia o que se entendia ser a televisao e,
assim, a “televisdo confundia-se, muitas vezes, na linguagem comum do dia-a-dia com a

propria designacao de servigo publico” (Carvalho, 2009: 152).

Tal como a radio, a televisdo constituia para alguns regimes vigentes na Europa, um meio
com determinadas caracteristicas para servir determinados fins. Por exemplo, nos regimes
ditatoriais, a televisdo era também um meio de difusdo de propaganda do regime:

“Television was also used to build identity or, especially in authotitarian countries, to



ideologically control society and disseminate official propaganda (Saura & Enli, 2011:
81).Nao obstante, as suas bases fundadoras possibilitavam que fosse mais do que um mero
instrumento de comunicac¢ao ao servico do Estado. Os conteudos transmitidos, baseados
nos principios do servico publico, ajudavam a construir um elo de ligagdo entre os
telespectadores e os valores de cada nagdo, gerando a base do que constituia a cultura da
esfera publica, no fundo a «opinido publica». E essa relagdo do telespectador com a

televisao veio a sedimentar-se desde a sua origem,

Os cidadaos habituaram-se a encarar o pequeno ecrd como uma extensdo natural da
identidade nacional, capaz de conectar diferentes realidades no mesmo espago ¢
tempo. Os franceses consideravam-na “la voix de la France”, os italianos chamavam-
lhe “mamma” e os ingleses batizaram-na como “auntie Beeb (Lopes,1999:27).

A partir dos anos 80 do século XX, a televisdo comegou a sofrer alteracdes sem

precedentes, que se refletem até aos dias de hoje:

From the 1980’s onwards, the rise of neo-liberalism, the fall of Communism and the
expansion of the European Union (EU), as well as digitalization and convergence
imposed changes on the broadcast sector in Europe (Saura & Enli, 2011: 81).

Essas mudancas comecaram a surgir com o aparecimento das televisdes generalistas
privadas, impulsionadas pela abertura do mercado televisivo a iniciativa privada, iniciando
uma era de concorréncia com os operadores televisivos comerciais. Contudo, as diferengas
a nivel econdmico e social na diversidade da realidade europeia, marcaram desde logo a

distin¢do evidente na forma como comegaram a atuar os operadores televisivos privados:

Besides the common characteristics in the expansion of private television across
Europe, there are also significant national differences. Key factors of variations are
related to the size of national markets, the strength of related industries, the political,
cultural, linguistic and economic conditions, international relations and audio-visual
policies (Saura &Enli, 2011: 88).

A televisdo privada vai marcar a diferenga, principalmente, no que respeita ao seu publico-
alvo: “para a TV Publica os destinatarios sdao cidadaos, sujeitos portadores de direitos, para
a TV comercial s3o objetos consumidores cujo tempo de rececdo € para vender” (Silva,
2002: 1145). Para garantir a sua existéncia, € promover o seu sucesso, a televisdo
comercial vai procurar receitas através de meios como a publicidade e as audiéncias, ao

contrario do que acontece na televisdo publica financiada pelo Estado:
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The expansion of private commercial television and audio-visual services has leant on
external financial resources (from shareholders and debt) and on the increase of
operating revenues, generated from advertising as well as from viewers (Saura &Enli,
2011: 87).

Infere-se que, “as a result of the substitution of centralized models by decentralized
production and organizational models, the operation of television has now changed” (Saura
&Enli, 2011: 87), A desregulagdo do modelo de servigo publico, bem como o surgimento
de novos canais tematicos ¢ uma evolugao tecnologica da nova era digital, trouxeram
novos desafios. O maior desafio comegou por ser a manutencao dos principios do modelo
de servigo publico, cujo objetivo seria ndo ceder a pressdes do mercado que criavam
motivagdes meramente comerciais mas, por outro lado, manter a qualidade da

programacao televisiva oferecida ao publico:

(...) as preocupagdes com a qualidade e a diversidade da programacao, o seu caracter
distintivo face a concorréncia, a capacidade para interessar todos os segmentos do
publico e ndo apenas as maiorias, as universalidade das emissdes e a isengdo e o
pluralismo dos seus conteudos informativos pautam os documentos estruturantes do
modelo europeu de servico publico de televisdo (Carvalho, 2009: 7).

Apesar destes desafios, o servico publico de televisdo representa a origem da televisao
europeia, e os seus alicerces, ou seja, ‘Public service broadcasting is still a significant force
in European media but faces strong competition from commercial players”(Vartanova,

Saura, Steemers, Papathanassoupolos, 2011: 181).

Com a alteragdo da oferta televisiva, também o proprio telespectador se adaptou a essas
mudangas, e ¢ hoje um telespectador muito mais individualizado: “o consumidor europeu
comega a ter também agora a sua disposicdo um vasto conjunto de produtos mediaticos de
que podera usufruir se e quando quiser” (Carvalho, 2009:153). A uma nova forma de ver
televisdo vao juntar-se novos habitos, que t€ém como consequéncia a forma¢do de um novo
tipo de audiéncia. Esta realidade vai traduzir-se na fragmenta¢do e segmentagdo das
audiéncias, através do acesso a uma multiplicidade de canais televisivos, criando um
telespectador também mais autonomo. Tal como refere Arons de Carvalho, “hoje, a
televisdo, definida como uma multiplicidade de canais e servigos, estd acessivel 24 horas

por dia em multiplos suportes, que permitem um consumo cada vez mais individualizado”
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(Carvalho, 2009:153). Esses fendmenos vao constituir, por si s6, mais um desafio ao

exercicio pleno de um servigo publico de televisdo. Por isso se afirma que

o Servigo Publico de Radiodifusdo deve ter uma expressdao adequada no novo cenario
de abundéincia de canais criado pela TV digital, devendo estar presente
proporcionalmente em cada sistema de entrega ao destinatario (Silva, 2002: 1151).

Esta realidade vai ter implicagdes muito mais profundas do que apenas a forma distinta de

visionar conteudos televisivos, tal como referem as autoras:

This transformation in the mode of television reception has important implications on
the social construction of sense, the composition of the public spheres and the role of
mass television in contemporary democracies (Saura & Enli, 2011: 87).

Desta forma, todas estas alteragdes, tanto no dispositivo televisivo através da evolugao
tecnologica, como na propria estrutura econdmica e organizacional das empresas de media,
alteraram o panorama televisivo transformando-o naquilo que hodiernamente conhecemos:
“In addition to demands for pluralism from the public and changes in social structures,
these trends worked together to create a new model for European television”(Saura,Enli,
2011: 81). Da mesma forma, também “a evolucdo tecnologica, ao conferir meios de
interaccao aos consumidores, invertera tendencialmente a tradicional relagcdo entre estes € o
difusor” (Carvalho, 2009:153), e essas mudangas sao atualmente visiveis. Com a televisao
digital, o telespectador vé televisdo através de diversos dispositivos, na Internet ou em
dispositivos moéveis. Como tal, “o grande desafio da era digital para o servigo publico de
televisdo consiste na sua adaptagdo as potencialidades de uma tao vasta oferta de canais e

servigos” (Carvalho, 2009: 160).

Pode dividir-se a historia da televisdo das tltimas décadas em duas fases principais, e

sinteticamente, dizer-se que

The evolution of the European television systems during the last three decades has
been marked by the end of two monopolies: first, the end of public broadcasting
monopolies, which were common in almost all European countries; and second, the
end of the monopoly of television as the unique audio-visual window of homes to the
world, with the introduction of new audio-visual digital services (Saura &Enli, 2011:
94).
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O monopdlio do modelo televisivo europeu de servigo publico terminou com o fim do
monopolio das televisdes publicas, que dominavam o mercado televisivo na maioria dos
paises da Europa ocidental. Posteriormente, a televisdo publica adaptou-se as mudangas € a
concorréncia, evoluindo lado a lado com o crescimento das televisdes privadas.
Atualmente, na era digital e interativa, a televisdo publica vé-se obrigada a competir com
os dispositivos mdveis, o que pde em causa o conceito de telespectador “fiel” a uma grelha

de programacao. Contudo, propdem-se solugdes:

Dada a tendéncia dos canais comerciais para a hipermediatizagdo e para programas
orientados pela logica das audiéncias, o Servigco Publico deve tentar compensar,
programando segundo a ldgica da promog¢do pessoal dos destinatarios (Silva, 2002:
1145).

Apesar disso, como qualquer meio de comunicacdo ao longo da historia, os desafios ndo
representam obstaculos que os condenam, mas sim fortes oportunidades para evoluir
enquanto meio de comunicagdo em constante contacto com o telespectador, tendo sempre
em conta a importancia que lhe esta associada. Assim, entende-se que apesar das diferentes
fases pelas quais passou, tal como refere Cadima, pode dizer-se que a televisdo “resistiu
estoicamente, em geral, a inovagdo do seu modelo técnico-discursivo, sobretudo se

atendermos a genealogia da televisao e as suas principais periodizagdes — proto, neo € pds-

televisao” (2003: 43).
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2.2. O caso portugués: percurso da televisio em Portugal até ao aparecimento dos

canais privados - Da Paleo-Tv a Hiper-TV

As primeiras emissdes de televisdo em Portugal puderam presenciar-se pela primeira vez
em 1956,numa sessdo experimental em pequenos ecrds dispostos na Feira Popular de
Lisboa, “era Setembro e a inauguragdo programou-se para a noite de 4” (Teves,1998:37).
Milhares de portugueses aguardavam ansiosamente as primeiras imagens da “caixinha
magica” que prometia ser a televisdo. Estas emissdes pertenciam a empresa Réadio e
Televisdo de Portugal, que iniciou a sua atividade de emissdes regulares a partir de 7 de

marco de 1957 (Teves,1998:67).

No ano de 1960, a taxa de analfabetismo em Portugal rondava os 30% no sexo masculino e
0s 40% no sexo feminino®, pelo que a televisdo adquiria em primeira instdncia enormes
responsabilidades, e para uma sociedade portuguesa pouco letrada era uma «porta para o
mundo» que se comegava a abrir. Enquanto empresa concessionaria do servigo publico, a
Radio e Televisdo de Portugal era responsavel pela oferta de um servigo baseado no
modelo europeu de televisdo “inicialmente definido pelo cléssico triptico formar, informar,
divertir’ (Carvalho,2009:24), e alcangado através da qualidade e diversidade de contetudos

oferecidos.

A televisdo como "uma janela para o mundo" remete-nos para uma a ideia de uma
televisdo generalista, como era o caso da RTP até ao aparecimento da transmissdo por
cabo: “A RTP afirmava-se, dia a dia, como o que hoje se entende por uma Televisdo
generalista, diversificada, atenta a todas as areas sociais e culturais” (Teves, 2007:78),
cujos propositos eram constituir uma “fonte de progresso, elo de unido social e embrido da

identidade nacional” (Lopes, 2000: 5).

Sendo a unica estacdo televisiva em Portugal, os contetidos emitidos eram limitados e a
visualizagdo dos mesmos constituia uma atividade realizada em grupo, o grupo que

formava a audiéncia, a massa. Como refere Cintra Torres:

*Dados Pordata: taxa de analfabetismo segundo os Censos: total e por sexo (vide anexo 6)
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estamos entdo perante a televisdo do nés. [...]E a televisdo de todos, a televisdo para
ver em conjunto, a televisdo da familia, a televisdo para debater, a televisdo para
partilhar com pessoas de outras geragdes, outras classes sociais e outras regides, a
televisdo que se identifica com essa «comunidade imaginada» que ¢ a nagdo (2004:

1033).

Dessa forma, pode dizer-se que uma audiéncia que tende a fazer as mesmas escolhas,
constitui o publico da televisao generalista, dado que “a sua grande for¢a consiste em fazer
com que as pessoas falem umas com as outras, em ser a ocasido de uma troca. Na condi¢ao
de que todos tenham visto, mais ou menos, 0s mesmos programas” (Dominique, 1999:
139).Esta ideia de uma televisdo generalista ¢ de massas, focada unicamente em dar a
conhecer o que se passava no mundo ao atravessar fronteiras, constitui a base do conceito

proposto por Umberto Eco em 1986, de Paleo-TV.

Na televisdo portuguesa da década de 60,0s programas oferecidos eram poucos e quem
aparecia no ecra era facilmente identificavel, uma vez que “da Paleo-Tv podia fazer-se um
dicionariozinho com os nomes dos protagonistas e os titulos das transmissdes” (Eco,1986:
135). A Paleo-TV representa, assim, o que foi a televisdo portuguesa até ao surgimento dos
canais privados no inicio dos anos 90, e posteriormente dos canais tematicos. Tal como
refere Cadima (2006: 29) “naturalmente, em Portugal, desde meados dos anos 90, alguma

coisa mudou em termos de Televisdo, nomeadamente com a chegada do Cabo”.

Assim, € no inicio dos anos 90 que, com a Nova Lei da Televisao aprovada em 1990, se
vai oficializar a abertura da concorréncia de canais privados ao mercado televisivo: “A
nova Lei da Televisdo (Lei n° 58/90), consagrando a abertura a iniciativa privada, seria
aprovada em 12 de Julho de 1990 (Carvalho, 2006: 101), e o licenciamento a dois canais
privados nacionais que teriam que partir de sociedades andnimas, aos quais seria cedida
uma concessdo pelo prazo inicial de 15 anos®. A aprovagdo desta lei pela Assembleia da
Republica pretendia ser um estimulo a produgdo privada, um incentivo a produgdo
nacional e ao pluralismo televisivo, aumentando a qualidade do que era produzido na
televisdo. Por essa altura ja se previa que as transmissdes viessem a ser feitas por cabo ou

via satélite.

*N°3 da Resolucdo do Conselho de Ministros 6/92, de 22 de fevereiro.
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Com o surgimento destes dois canais de televisdo generalistas, também a func¢do do Estado

relativamente ao panorama televisivo se veio a alterar, e

mais do que organizador passa a assumir essencialmente um papel regulador, e a
progressiva substituicdo de uma doutrina baseada no conceito de interesse geral por
uma outra baseada na predominancia das leis do mercado (Lange e Renaud, 1988: 22
apud Arons, 2006: 60).

Oficialmente aberto o mercado televisivo a iniciativa privada, concorrem trés canais: a
Sociedade Independente de Comunicacao, SA. (SIC), a Televisao Independente, SA.
(TVI), e a TVI1, Rede Independente, SA. No entanto apenas a SIC e a TVI foram
escolhidos, iniciando as suas emissdes em 1992 e 1993, respetivamente. A TV1 ndo ¢
escolhida, e “em 6 de fevereiro de 1992, o Governo deliberaria excluir a TV1, liderada por
Daniel Proenca de Carvalho, atribuindo a licencga relativa ao 3° canal a SIC e relativa ao 4°
canal a TVI” (Arons, 2006: 107).Estes eram projetos que traziam consigo propositos
diferentes do panorama televisivo até a época, tendo como base uma televisao alternativa,
que se afastasse da televisao elitista. Por um lado, a SIC “propunha-se a apresentar uma
programacao “com significante percentagem de produ¢do nacional, em boa parte a cargo
de produtores externos associados, com especial incidéncia na informacdo e na fic¢do”
(Carvalho, 2006: 106). Por sua vez, a TVI apresentava um “projeto deliberadamente
ousado, quantitativamente ambicioso e qualitativamente popular, virado para o grande
publico” (Carvalho, 2006: 106). Assim, “o0 monopolio televisivo terminaria, em termos
praticos, em 6 de Outubro de 1992 com o inicio das emissdes da SIC” (Carvalho,

2006:107).

Com o aparecimento das televisdes privadas, surgia uma alternativa ao que era oferecido
exclusivamente, até entdo, pela Radio e Televisdo de Portugal. O numero de canais
generalistas aumentava, o que fazia com que os telespetadores tivessem mais opgoes,
aumentando a sua autonomia para escolher o que visualizar no seu aparelho televisivo.
Assim sendo, “tratava-se igualmente de um primeiro reconhecimento da existéncia de uma
pluralidade de gostos, cuja satisfagdo ndo poderia ser satisfatoriamente assegurada apenas
por um sé canal” (Carvalho,2006: 43). Deste modo, entende-se que os telespectadores
comegavam a assumir a diversidade dos seus gostos, e a variedade oferecida nos canais

generalistas era espelho dessa realidade.
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Com o surgimento da SIC e da TVI a organizagdo e gestdo da televisdo comeca a guiar-se
em grande parte pelas «leis do mercado». Pode considerar-se que € neste momento que se

transita da Paleo-Tv para a Neo-Tv:

A caracteristica principal da Neo-Tv é que ela fala cada vez menos (como a Paleo-Tv
fazia ou fingia fazer) do mundo exterior. Ela fala de si propria e do contacto que esta
estabelecendo com o seu publico (...) Ela, para sobreviver a este poder de comutacao,
procura entreter o espectador dizendo-lhe: «Eu estou aqui, eu sou eu, € eu sou tu»
(Eco, 1986: 135).

A Neo-Tv caracteriza-se, assim, como uma televisdo que se alimenta dos conteudos que ela
propria produz: “Ela fala de si propria e do contacto que esta estabelecendo com o seu
publico” (Eco, 1986:135), promovendo-se dentro desses mesmos conteudos, ou através da
publicidade. Com a televisdo maioritariamente comercial, afasta-se a ideia de “janela para
o mundo” e assume-se agora que ¢ o “espelho de si mesma”. Esta autopromog¢do que

acontece na Neo-Tv muda os conceitos de realidade que ¢ exibida ao telespectador:

Havia na Paleo-TV um grito de alarme que preludiava cartas de reprimenda,
despedimentos, queda de respeitaveis carreiras: «girafa em campo!». A girafa, isto €, o
microfone, ndo se devia ver nem por sombras [...] Depois, a girafa fez o seu ingresso
nos telequizz, em seguida nos telejornais, por fim em varios espetaculos
experimentais. A televisdo ja ndo oculta o artificio [...] E a presenca da girafa que
serve agora, pois, para ocultar o artificio (Eco,1986:143).

Tal como sugere Umberto Eco, a presenca de elementos artificiais no ecrd da Paleo-Tv
significava um afastamento total da realidade, uma mensagem enganosa. Ao contrario da
Paleo-Tv, na Neo-Tv alteram-se as regras de produ¢do e realizagdo dos programas e
inverte-se a situacdo. Na Neo-Tv vai procurar-se o artificio e, por exemplo, a camara do
reporter de imagem vai representar a presenca de alguém no local, ou seja, o que € real. De
uma forma geral, altera-se a experiéncia de ver televisdo, passando de uma atividade que
era realizada em familia para uma experiéncia essencialmente individual, como teoriza

Umberto Eco:

Assim, cada um cria o seu ritmo e vé televisdo como quando se escuta uma musica
comprimindo as maos sobre os ouvidos e decidimos noés o que devem tornar-se a
Quinta de Beethoven ou a Bella Gigugin. O nosso serdo televisivo ja ndo conta
historias completas: ¢ todo ele um brevemente (1983:50).
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A segmentacio da oferta televisiva e a fragmentago das audiéncias juntam-se, para além
dos avangos tecnologicos como a transmissao por cabo ou por satélite, o desenvolvimento
dos estudos de audiéncias e das sondagens. Com estes estudos, comega a ser mais facil
conhecer o publico e as suas caracteristicas: “Estes dois fenomenos (sondagens e medigdo
de audiéncias) de natureza diferente, ttm em comum o facto de fornecerem um
conhecimento do grande publico, ou melhor, de revelarem as diferentes unidades que o
compdem” (Wolton, 1996: 123). Assiste-se a transi¢ao para uma televisdo fragmentada,
que se define como sendo “uma televisao concebida para um publico especifico, de modo
gratuito ou ndo. A ideia de base ¢ a de ndo propor uma programacao que misture géneros,

mas tomar estritamente como alvo uma populagdo, um publico” (Wolton, 1996: 115).

Vai ser neste contexto, e na tentativa de dar resposta as diferengas desse publico especifico,
que surgem os canais tematicos. Como refere Dominique Wolton, “a televisao tematica ¢
portanto a encarnac¢do, no dominio da televisdo, da filosofia individualista liberal que esta
na base do funcionamento da nossa sociedade [...]” (Wolton, 1996: 117).Como teoriza

também o autor, o surgimento destes canais tematicos era quase inevitavel, e explica:

Os media tematicos sdo um subconjunto dos média generalistas (...) [S20] a reunido
temporaria de diferentes publicos, naquilo que eles tém em comum, de humano, para
além das irremediaveis diferencas que os distinguem (1997: 139-141).

Com o surgimento dos canais de televisdo tematicos, o telespectador passa a ter uma
alternativa a oferta televisiva de carater generalista que conheceu até ao inicio dos anos 90.

Estes canais tém ja o seu publico-alvo definido uma vez que

os programas emitidos em canais tematicos t€m, a partida, a sua audiéncia previsivel
delimitada em fungdo do grupo de espectadores que potencialmente assistem ao canal
em causa. Esses espectadores sdo aqueles que tém especial interesse no tema geral do
canal (Vaz,2013:45).

Existindo a possibilidade de escolher, pode dizer-se que ¢ uma televisdo direcionada para o
telespectador multifacetado, que assume os diversos gostos e desejos, aplicados na escolha
de um determinado canal ou na procura de um contetdo televisivo especifico. E uma nova
forma de ver televisdo, e este ¢ agora um telespectador individualista. Sendo uma agao

individual, o ato de ver televisdo deixa de ser apenas um encontro com o “outro”, de
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socializa¢do, mas também um encontro do individuo consigo mesmo, ¢ a “televisao do eu”

(Torres, 2004).

A consequéncia direta dos fendmenos acima explicitados € a fragmentagdo das audiéncias,
e o espetador ¢ agora “o individuo que vé televisdo sozinho ou s6 para si. Esta serd a
televisio do eu. Uma televisdo de fragmentos que serve ao individuo para
reforgar as suas identidades proprias e em relacao aos grupos de que faz parte” (Torres,

2004: 1032).

ido supra, irremediaveis diferencas i , Tev -

Tal como referido essas d d referidas por Wolton, revelaram
se no surgimento dos primeiros canais tematicos, € mais uma vez entendemos a concegao
o autor, na qual defende que “ndo pode haver televisao tematica sem o fracionamento do
do autor, 1 defend “ de h tel temat fi to d
grande publico de ontem” (1996: 117). Os canais tematicos trouxeram consigo elementos

novos, tal como a propria oferta de contetido:

a diversidade da oferta exprime-se na existéncia |[...] de centenas de canais ao alcance
da grande parte dos cidaddos europeus, mas igualmente na sua variedade, quer dos
contetidos — por exemplo, os canais tematicos de noticias, desporto, filmes, musica,
criangas, documentarios, historia, ciéncia, erotismo, etc. (Carvalho, 2006: 139).

Em Portugal, também os trés canais generalistas acabaram por apostar na criacao de canais
tematicos, cada um com propositos distintos. Tal fez com que a relagdo do telespectador
com os conteudos televisivos também se alterasse radicalmente. O que € bastante evidente

na conjetura de Dominique Wolton:

podemos afirmar que a televisdo tematica corresponde a uma nova relagdo com a
comunicagdo, uma vez que o tematico estd em sintonia com o movimento de
diferenciagdo das ofertas e das procuras culturais das sociedades avangadas
(Wolton,1997: 146).

Tal como refere Dominique Wolton, um grande critico da televisdo, mais especificamente
da televisdo tematica, o conhecimento dos telespectadores e a agregacdo dos mesmos num
grupo de preferéncias especifico que os define, vai ajudar-nos a entender o verdadeiro
propodsito dos canais tematicos. A conce¢do do temdtico aproxima-se do conceito de
democratizagdo da televisdo, “uma televisdo para todos”, abrangendo ndo sé a

acessibilidade, como a diversidade dos conteudos disponiveis:
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Quanto mais se sabe quem vé o qué, a que horas, e talvez, amanha, por que razao, ¢
com que “grau de satisfacdo” como dizem os psicossocidlogos, mais se tem a sensagao
de que a televisdo de massas era a forma arcaica de uma técnica de comunicagdo que
com o tempo se sofisticou, parecendo alids o reino da individualizagdo e da
fragmentacdo perfeitamente sincronizado com a afinagdo do ideal democratico (1996:
124).

E neste momento que se introduz o conceito de Pés-Televisio ou Hiper-TV, sendo o
extremo oposto da denominada Paleo-TV. Tal como explica Cadima, “assim, a poés-
televisdo afirma-se cada vez mais como uma televisdo para publicos mais diversificados,
rompendo progressivamente com um modelo cristalizado de programagdo que a televisdo

generalista construiu ao longo de décadas e do qual ainda nao se separou” (2006: 58).

Também a RTP, unica estagdo de servigo publico em Portugal, teve necessidade de
caminhar para a televisdo tematica para conseguir responder a procura dos seus
telespectadores. No conjunto dos trés canais generalistas, continua a marcar o que constitui
o servigo publico, sendo que o principal objetivo deve ser “(...) enveredar por um caminho
também seguido pelos operadores privados, oferecendo novos canais e servi¢os, embora
adequados a sua natureza e finalidade de servigo publico e fi¢is aos valores tradicionais”

(Arons, 2009: 161).
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Capitulo 3 - O Jornalismo Politico e a Cobertura mediatica das Campanhas Eleitorais

3.1. Os media e a politica

A exposicao perante o publico sempre esteve associada a politica, quer pela promogao do
debate, pela legitimagao das politicas adotadas, ou até tendo em vista o alcance de algum
poder. Na era da comunica¢do de massas, essa relacdo entre os media e a politica vai
alterar-se, designadamente o espaco onde ¢ praticada e debatida a politica, tal como refere

Elihu Katz:

If one were designing a participatory democracy, one would make provision for a
central space in which they could meet in smaller, more homogeneous groups. Ideally,
the agenda would be agreed upon in the central space (forum, agora, town meeting),
muller over in the dispersed spaces (café, salon, club, trade union hall, party
headquarters), and returned for debate and decision to the central space. In the era of
mass communication, these spaces would be served, even cloned, by generalized
media dedicated to the polity as a whole, and specialized media dedicated to the
citizen’s need to know what like- or right-minded others are thinking (2006: 23).

Em todos os aspetos constituintes da esfera publica (economicos, culturais e politicos), os
media vao ter um papel fundamental, sendo que a vertente do jornalismo politico vai
assumir em quota-parte a responsabilidade na formagao e na prépria pratica da cidadania
em sociedade. Para além da questdo jornalistica, essa responsabilidade passa também pela
concecdo de jornalismo enquanto Quarto Poder, precedendo os poderes judicial, executivo
e legislativo, tal como refere Estrela Serrano: “na sua formulagdo contemporanea, as
preocupacgdes com a dimensdo politica do jornalismo orientam-se para a no¢ao de que o
jornalismo «constitui um quarto poder» (Serrano, 2006: 64). Assim, a relagdo do

jornalismo com a politica vai conquistar uma dimensdo central, como refere Traquina:

[...] A relagdo entre o jornalismo e a sociedade conquista uma dimensdo central: o
estudo do jornalismo debruca-se sobre as implicagdes politicas e sociais da atividade
jornalistica, o papel social das noticias e a capacidade do Quarto Poder de
corresponder as enormes expectativas em si depositadas pela propria teoria
democratica (2002: 88).

Assim, entende-se a importancia da ligagdo entre a politica e os meios de comunicagao,
particularmente os profissionais dos media, os jornalistas, que assumem um papel fulcral
na constru¢do e consolida¢do dos valores democraticos enquanto mediadores da esfera

politica: “a responsabilidade do jornalista ¢, antes de tudo, para com o publico, pelo direito
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deste ultimo a ser informado. Esta missdo publica ¢ a primeira condicdo da democracia”
(Cornu, 1994: 382).Porém, esta relagdo ndo ¢ unilateral, pois também os meios de
comunicagdo precisam dos politicos, de modo a obterem a informacdo necessaria para
construirem as suas noticias. Tal faz com que os media constituam, eles proprios, uma

fonte privilegiada para obtenc@o de informacao acerca da esfera politica.

Assim, o controlo da visibilidade deixa de ser exclusivo da politica e toma o seu lugar uma
negociagdo quase constante entre os media e a agenda politica, de modo a haver a
visibilidade desejada por parte dos politicos, e a cobertura por parte dos jornalistas.
Comega assim a construir-se uma relagdo quase obrigatoéria para o equilibrio e
funcionamento dos dois sistemas: “Communication, including mass mediated
communication, is a necessary prerequisite for the functioning of any political system”
(Almond & Powell, 1966 apud Mazzoleni e Schulz, 2010: 250), na qual se verifica uma
crescente adaptacdo dos dois universos distintos: “to the efforts of communication
scholars, political actors know and are able to adapt their behavior to media requirements”

(Mazzoleni & Schulz, 2010: 251).

Entende-se, assim, que o sistema mediatico ¢ o ecossistema onde se pratica a democracia, a
cidadania, e onde se desenrola a dinamica dos meios de comunicacdo, em constante

contacto e comunicagdo. Tal como referem Gianpetro Mazzoleni e Winfried Schulz,

Mediatization is, in fact, a phenomenon that is common to the political systems of
almost all democratic countries, where it has taken different shapes and developed at
different speeds. However, it has in all cases roved impossible to contain because the
media have assumed the character of “necessity” in the political domain. The mass
media are not mere passive channels for political communicators and political content
(2010: 249).

Como expdem os autores, os media nao sao os Unicos canais de ligagdo entre os atores da
esfera politica e, dessa forma, “[...] a mediatizagdo da politica tem de ser vista
como parte de um processo mais amplo, que ¢ a mediatizagdo da sociedade” (Salgado,
2012: 241). A mediatizacao da sociedade pode ser observada, por exemplo, através de um
meio de comunicagdo que assume um papel fundamental nessa ligacdo entre os media e a

politica: a televisdo. Uma vez que
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a televisdo contribui decisivamente para a legitimacdo dos lideres politicos,
constituindo um instrumento imprescindivel ao funcionamento das democracias
contemporaneas, ao aproximar, através das imagens e mensagens que transmite, os
candidatos as eleicdes dos eleitores, os governantes dos governados, o que constitui a
esséncia da propria comunicagdo politica (Silveira, 2002: 740).

Para além disso, ¢ também“[...] um dos principais promotores da producao de sentido na
atual esfera publica, contribuindo para a formagao civica politica dos cidadaos” (Brandao,
2005: 17). Assim, entende-se a posicao determinante dos media relativamente a edificagdo
e manutengdo do conjunto de valores de uma nagdo, com todos os seus aspetos sociais,
econdmicos e culturais. J4 afirmava Weaver: “The media had a lot to do with shaping the
nation and holding it together - not just politically but also economically, socially, and
culturally” (1996: 25). Esta importancia associada aos meios de comunicacdo tem
diretamente a ver com a selecdo das historias as quais ¢ dada maior importancia, pois “sao
os media que determinam os acontecimentos a transformar em noticias, sendo por isso 0s

principais construtores da realidade social da atual esfera publica (Brandao, 2005: 16).

A televisdo, por exemplo, constitui um bom exemplo de um meio de comunicagdo
“construtor da realidade”. Enquanto mediadora entre os individuos e o mundo politico, faz
com que surja a denominada politica da confianga. Sendo a televisao um meio de
comunicagdo que recorre a imagem, surge a necessidade de uma vertente “humana”, de
uma imagem ‘“‘viva” capaz de representar a politica no pequeno ecra. Dessa forma, comega
a dar-se destaque ao politico enquanto figura que transmite confianca e credibilidade
através da sua aparéncia fisica ou postura, por vezes em detrimento das politicas que

defende e propde na sua atividade enquanto politico. Isto &,

Transformou-se a visibilidade e transformaram-se os media ao dispor dos governantes
para transmitir a sua imagem e a sua mensagem, mas mantém-se as preocupagdes com
a construg¢do de uma determinada imagem do governante coerente com o contexto e
com as necessidades da época (Salgado, 2005: 91).

Este fendmeno faz com que seja cada vez mais importante observar o papel dos media,
uma vez que, estes “dizem-nos cada vez mais sobre o que devemos pensar €, por isso,
hierarquizam temas e gerem uma atividade simbolica que perspetiva a producao de sentido
como um trabalho permanente, de modo a tornar mais percetivel a realidade social”

(Brandao, 2005: 203).
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Assumindo, entdo, que se trata de uma relagdo bilateral, uma das questdes que surge no
ambito da comunicagdo politica ¢ exatamente a forma como ¢ realizada essa mediacao dos
assuntos politicos. Para isso, ¢ fundamental ndo esquecer o impedimento que representam
os constrangimentos a que os jornalistas estdo muitas vezes sujeitos como, por exemplo, “a
submissdo as politicas editoriais e as normas profissionais, a subordina¢do ao
acontecimento e, sobretudo, a logica do mercado — os jornalistas t€ém de elaborar
mensagens que vendam jornais, que cativem audiéncias...” (Gouveia, 2002: 792). Para
além deste tipo de constrangimentos organizacionais, na televisdo ha também a questdo do
tempo, que ¢ mais limitado. Isto é, a dura¢do das pecas televisivas ¢ reduzido, pelo que os
politicos tém apenas alguns segundos disponiveis para transmitir a sua mensagem numa
peca televisiva. Essa limitagdo faz com que o politico tenha que se adaptar aos limites
impostos pelo jornalismo televisivo, de forma a ndo comprometer a clareza e o conteudo

da mensagem a transmitir.

Da mesma forma, o tempo relativo a cada noticia vai comprometer o entendimento por
parte do telespectador, e fazer com que o politico tenha que se adaptar a esta logica
mediatica. A fugacidade da informacgdo que € retida pelo telespectador relativamente aos
assuntos politicos, vai determinar as ideias que vai construir sobre 0s mesmos, € as

consequéncias podem ser menos boas:

o ritmo acelerado ao nivel da producdo e difusdo de mensagens politicas (e ndo s0),
exigiu da opinido publica uma correspondente aceleracdo em termos de «consumo»
das mesmas. Daqui terd resultado a saturagdo e consequente rejeicdo, ndo so das
mensagens, mas, sobretudo, das suas fontes originais: os politicos (Gouveia, 2002:
793).

Autores como Pierre Bourdieu, teorizaram sobre a velocidade a que a informacdo ¢

transmitida, classificando os telespectadores de fast thinkers:

A televisdo, dando a palavra a pensadores que se considera pensarem a velocidade
acelerada, ndo se condenara a nunca ter mais do que fast thinkers, pensadores que
pensam mais depressa do que a sua propria sombra? (1986: 23).

A definicdo de Pierre Bourdieu conduz-nos a outra concecdo, a da “logica do instante”,
segundo a qual os media se regem cada vez mais. Tal como explica Nuno Brandado: “o

fluxo de imagens e mensagens televisivas ¢ tdo rapido que tudo tem tendéncia para ser
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mostrado e de forma imediata, condicionada e pressionada pelas imagens e a logica do

instante” (2005: 83).

Para além da teorizacao de Bourdieu, relativamente a forma como o individuo vé e recolhe
os conteudos televisivos, este vai referir-se também a propria pratica jornalistica, na qual
se regista uma tendéncia crescente para destacar aquilo que € polémico, o escandalo, ou

questdes futeis:

(...) os jornalistas, que invocam as expectativas do publico como justificacdo desta
politica da simplificagdo demagogica (totalmente oposta a inten¢do democratica de
informar, ou de educar distraindo), mais nao fazem do que projetar sobre ele as suas
proprias inclinagdes, a sua propria visdo; nomeadamente quando o medo de aborrecer
os leva a darem prioridade ao combate sobre o debate, a polémica sobre a dialética e
servirem-se de todos os meios para privilegiarem o afrontamento entre as pessoas
(nomeadamente os homens politicos) em detrimento do confronto entre os seus
argumentos, quer dizer, precisamente daquilo que constitui o tema do debate — défice
or¢amental, descida dos impostos ou divida externa (Bourdieu, 1986: 108).

Outros autores aferem ainda outras tendéncias, nomeadamente o destaque dado as
caracteristicas negativas do politico nas noticias, “no sentido em que se centra
excessivamente na figura do lider e € negligenciada a atencdo na trama discursiva, na
argumentacao racional” (Gouveia, 2002: 794), o que pode eventualmente comprometer a
sua posicdo, quer na carreira, quer na imagem que passa para os cidaddos. Como referem
Gianpetro Mazzoleni e Winfried Schulz: “in addition to conferring status upon actors by
giving them attention, the media also assign political relevance and importance to social

problems by selecting and emphasizing certain issues and neglecting others” (2010: 251).

Muitas vezes, a excessiva atengdo a aparéncia e a competi¢do, como se de um jogo se
tratasse, em prejuizo da substancia politica informativa, pode advir da posi¢ao assumida
pelos proprios politicos, tal como refere Bourdieu, aos “estarem dispostos [os politicos] a
tudo, quer dizer, a todas as condigdes para fazerem parte do grupo e para garantirem assim
os ganhos diretos e indiretos da notoriedade «medidtica»” (1986: 107). Contudo, ¢
necessario entender quais os limites, tanto da estratégia mediatica, como da estratégia dos

proprios politicos. Esta realidade

[...] leva-nos a reforgar a ideia de que se ndo se conseguir a referida visibilidade
mediatica, é como se ndo existissemos. Dai os politicos necessitarem de estar «em
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presenca» nos media, procurando o seu espago de comunica¢do, em especial na
televisdo, como principal «pulpito» (Brandao, 2010: 81).

E importante referir as contribuicdes de todo o estudo cientifico de Bourdieu sobre a
televisao, o jornalismo e a politica, porque ¢ com este meio de comunicacdo que a
mediatizag¢do da politica vé o seu expoente. Apesar desta visao do autor acerca do papel
dos jornalistas, também os politicos se tém vindo a adaptar & dindmica dos media,
mudando o seu papel, dado que “(...) ¢ cada vez mais necessario para se triunfar
politicamente através de uma adaptagao as exigéncias do campo jornalistico, verdadeiro
caucus que contribui cada vez mais para fazer os homens politicos ¢ a sua reputagdo”

(Bourdieu, 1986: 110).

Com esta adaptagdo reciproca de dois mundos distintos, mas indissocidveis, assiste-se ao

que se denomina mediatiza¢do da politica:

If political actors stage an event in order to get media attention, or if they fashion an
event in order to fit to the media’s needs in timing, location, and the framing of the
message and the performers in the limelight, we can speak of a mediatization of
politics (Mazzoleni & Schulz: 2010: 251).

Assim sendo, os politicos vém-se forcados a seguir a propria rotina dos media, € 0s
mesmos autores defendem ainda que a propria atividade politica pode estar dependente da
forma como as forgas governativas conseguem comunicar através dos media, garantindo
assim a legitimidade da sua acdo politica: “Some even hypothesize that legitimacy of the
exercise of power increasingly might lie in the ability of rulers to communicate through the
media” (Altheide & Snow apud Mazzoleni & Schulz, 2010:249). Logo, os jornalistas vao
ser também uma forma de o politico garantir a sua posi¢do, assumindo o papel de
mediadores, ou seja, afere-se que “os politicos se servem destes como especialistas, a
tempo inteiro, da producdo simbolica” (Gouveia, 2002: 791). E evidente essa adaptagdo
por parte da esfera politica, pois “o facto de conseguirem exposi¢do nos media confere-lhes
visibilidade e, no caso dos servigos informativos, alguma credibilidade a sua mensagem,
através do processo de mediatizacdo” (Salgado, 2012: 249), sendo que acontece ndo s

com a televisdo, como também com todos os restantes meios de comunicagao.
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Surgem assim questdes como a imparcialidade, ou a falta dela, na pratica jornalistica, o
que justifica a relevancia de uma observagdo analitica da pratica jornalistica televisiva no
campo do jornalismo politico. Isto porque, o entendimento do individuo relativamente a
conjuntura social e politica do seu pais ¢, em grande parte, construido com a informacgao
politica que obtém através das noticias televisivas. Esta perce¢ao vai influenciar a forma
como o cidaddo se informa e estabelece contacto com a politica, através dos meios de
comunicagdo que tem a sua disposigao:
Temos assim, os principais elementos do processo de comunicagdo politica: fonte (os
politicos, que se empenham na comunicagdo com o objetivo ultimo de obterem
legitimidade como tais, passando pelas ascensdo na propria carreira, politica e ndo
$0...), codificador (os jornalistas, que sdo, cada vez mais, os responsaveis pela
tradugdo em codigo das ideias da fonte, sob a forma de mensagem); recetor (a opinido

publica, da qual depende a legitimidade da fonte como politico, através da eleigdo por
sufragio universal) (Gouveia, 2002: 790).

No seguinte capitulo, serd feita uma contextualizacdo da importancia das campanhas

eleitorais, bem como do seu estudo no ambito do jornalismo politico atual.
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3.2. As Campanhas Eleitorais e a relevancia da sua analise

“As campanhas eleitorais podem, assim, ser vistas como esforg¢os organizados para
mobilizar e convencer através da informacao e da persuasao e incluem diferentes
elementos que se interligam, agindo uns sobre os outros, e que t€ém influéncia sobre o
resultado” (Salgado, 2012: 232).

Existem determinados momentos na conjuntura politica de um pais e na propria esfera
politica, considerados de extrema importancia. Entre eles, o melhor exemplo sdo as
campanhas eleitorais, que constituem “momentos cruciais para as democracias, quando os
eleitores escolhem entre os candidatos e os seus programas politicos. As interagdes entre

eles sdo essenciais para determinar o curso dos acontecimentos” (Salgado, 2012: 249).

E durante o momento de campanha eleitoral, tal como sugere a defini¢do da propria
palavra, que o politico vai divulgar o que tem planeado na sua candidatura a determinado
cargo, bem como as politicas que constituem essa candidatura. Para que seja possivel que a
mensagem politica seja divulgada, é necessario definir uma estratégia de comunicagdo, a
realizar através dos media. Contudo, ndo ¢ s6 a mensagem politica que constitui a
estratégia de comunicacdo que vai ser delineada entre o politico e o profissional de

comunicacao.

A estratégia de comunicagdo acontece nos varios meios de comunicagdo, mas na televisao
o candidato politico pode idealizar a imagem que quer passar para o telespectador, e defini-
la antecipadamente. Esta pratica da constru¢do da imagem do politico ja data de alguns

séculos, como recorda Susana Salgado:

A construgdo da imagem ndo ¢ algo que ocorreu em determinado periodo da historia,
ou que sO acontece atualmente. Identificamos essa preocupagdo, por exemplo, nos
imperadores romanos, nas cortes da Europa do século XVII e na politica atual, com
maior expressao em periodos de campanha eleitoral (2005: 91).

O sucesso da interagdo entre o candidato politico e os meios de comunicagdo vai
determinar o decurso da campanha; influenciar o voto dos eleitores; a assun¢ao dos cargos

aos quais se candidatam; e, por fim, a concretizagao das propostas politicas. Sendo possivel
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para o politico idealizar a imagem que quer transmitir para o telespectador, inicia um jogo,
reciproco, que sera tdo benéfico para o proprio candidato politico como para a
comunicac¢do social. O objetivo do candidato politico ¢, entdo, posicionar-se da melhor
forma, “provocando momentos fotogrdficos, transformando factos em narrativas, ou seja,
criando momentos que originam uma cobertura dos media, com imagens passiveis de
despertara atencdo primeiro do jornalista e, através deste, do eleitorado” (Salgado, 2012:

250).

Dessa forma “consoante os objetivos estabelecidos, cada partido politico (ou candidato)
define a estratégia que devera seguir durante a campanha eleitoral. A defini¢do da
estratégia pressupoe tomadas de decisdo sobre elementos politicos de comunicagdo: porque

mensagem optar?” (Salgado, 2012: 233). Entende-se, assim, que

as campanhas eleitorais modernas sdo, desta forma, eventos altamente mediatizados,
em que a reacdo dos media, as respostas organizacionais ¢ a opinido dos eleitores sdo
todas igualmente incluidas no processo e tém capacidade para o influenciar (Salgado,
2012: 246).

Sendo uma altura revelante na conjuntura politica de um pais é, da mesma forma, um
momento de estreita ligagdo com o universo dos meios de comunicacao de massa, onde
estes exercem uma influéncia a varios niveis, e “[...] essa influéncia pode significar o
tratamento de temas que sdo mais benéficos para uns candidatos do que para outros e a
escolha dos partidos e dos candidatos que recebem mais cobertura noticiosa € 0s que sao
silenciados” (Salgado, 2012: 232).Assim sendo, os jornalistas tém aqui uma enorme

responsabilidade e assumem um papel de intermediarios, ndo devendo ser esquecido que

A estratégia de transmissdo da mensagem através dos media tem de ser extremamente
bem pensada e calculada, porque no caso da maior parte dos cidadaos o tnico contacto
que t€m com a politica, com os politicos e com as campanhas eleitorais € precisamente
através dos media (Salgado, 2012: 235).

Sendo através dos media que os cidaddos conseguem ter contacto com a informagao
politica, justifica-se decifrar a forma como a informacdo ¢ filtrada pelos profissionais da
comunicagdo, o que tem vindo a motivar os estudos sobre a cobertura mediatica da
politica. Neste seguimento, as campanhas eleitorais tém merecido mais ateng¢do por parte

dos estudiosos, pois
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[...] media agenda-setting is an important influence in presidential elections, whether
the agenda concerns issues, images or candidates themselves. By making more salient
certain issues, candidates, and characteristics of candidates, the media contribute
greatly to the construction of a second-hand reality that is relied upon in making
decisions about whether and for whom to vote (Weaver, 1996: 39).

Tal como refere Weaver, os media, ao conferir maior destaque nas noticias determinadas
caracteristicas do que a outras, ajudam a construir a propria imagem do politico. A forma
como ¢ feita a cobertura jornalistica vai definir o que o telespectador entende de cada
candidato, e no caso das campanhas eleitorais influenciar a sua decisdo final de voto. Pois

sabe-se que,

Os media s3o importantes fontes de conhecimento e de apreciagdo acerca
da forma como se desenrolam os processos eleitorais, porque ddo a conhecer as
ultimas noticias e permitem ao eleitor saber como decorre a campanha dos
varios candidatos e partidos (Salgado, 2012: 249).
No decorrer de uma campanha eleitoral para a elei¢do do Presidente da Republica, ¢
principalmente através da televisdo que o cidaddo obtém as mais detalhadas informagdes
sobre os candidatos politicos ao cargo em questdo:“Certainly there is no doubt that
prospective voters can get a better idea of how a candidate looks, talks, and interacts with

others from television coverage than from newspapers and other printed media” (Weaver,

1996: 42).

Esta dinamica que acontece nestes periodos decisivos na politica de um pais, alteram a
propria conce¢do de democracia, como referem alguns autores relativamente ao que
atualmente se designa de media democracy, “que substitui a anterior «party democracy»
(Hess, 1988; Manin, 1996; Meyer, 2002). Esta designacao pretende chamar a aten¢do para
um novo tipo de democracia, na qual a légica dos media influencia o processo politico”

(Salgado, 2012: 229).

Dado que esta dinamica entre os media e a politica € crescente nos dias que correm, um
dos pontos a destacar ¢ a andlise da forma comos os meios de comunicagcdo fazem a
cobertura politica, porque “[...] mais do que veiculos de transmissdo da mensagem e
palcos onde os acontecimentos se desenrolam, os media agem sobre as mensagens e
influenciam as imagens dos politicos” (Salgado, 2012: 249). A cobertura mediatica ¢

definida pelos processos de sele¢do e producdo das noticias politicas que constituem as
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pecas televisivas, a par de todos os constrangimentos existentes. Neste didlogo constante
com a esfera politica, a televisdo construiu um vinculo sem precedentes e assume hoje um
papel muito importante enquanto ligagdo singular entre os cidadaos e os assuntos da esfera
politica. Em Portugal, a cobertura dos assuntos politicos, em particular das campanhas

eleitorais, sempre teve o seu lugar no panorama televisivo, desde a sua existéncia:

a televisdo publica — RTP — sempre reservou um espago para o discurso politico.
Desde as «conversas de familia» de Marcelo Caetano, durante o regime autoritario, até
a sucessao de debates politicos apos o 25 de Abril e a cobertura de eleigdes em direto
ou da tentativa de golpe de Estado do 11 de Marco de 1975, que a televisdo
portuguesa constituia um palco do debate e confronto politico (Silveira, 2002: 736).

Reserva-se o capitulo seguinte para uma breve contextualizacdo sobre os noticidrios
televisivos, que sdo, por exceléncia, definidos como o principal programa informativo de

qualquer canal de televisdo generalista.
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Capitulo 4 - Os noticiarios televisivos — Horario nobre de informacao

Os noticiarios televisivos sdo, por exceléncia, o programa de informagao de qualquer canal
de televisdo generalista. Sdo transmitidos em horario nobre, sendo a «hora em que se
verifica mais audiéncia [radio, televisio]’». Como tal, é na televisdo e durante este horario
especifico, que a maioria dos telespectadores procura a informagdo diaria. Tal como

lembra Estrela Serrano:

(...) Assistir ao jornal televisivo da noite constitui, nas sociedades ocidentais, um
ritual durante o qual se estabelecem «relacdes de troca entre produtores da informacao
e recetores» (Oegema e Kleinnijenhuis, 2001: 295). O jornal da noite tornou-se ai uma
instituicao, um encontro quotidiano que introduz um ritmo na vida de muitos cidadaos
e constitui para muitos deles um meio privilegiado de informagao™ (2005: 59).

Ultrapassando o unico intuito de ser informado, assistir ao noticiario televisivo da noite
estd em muitos telespectadores associado a um hébito ja incluido na sua rotina do dia-a-
dia, dai que a sua importancia transponha a questdo meramente informativa: “Estes
encontros «regulares com a atualidade», para uma grande parte dos telespectadores,
funcionam mais numa dimensdao «ritualy, ou seja, que suplanta o proprio «valor
informativo» ” (2005: 130). Em Portugal, o principal noticirio televisivo surgiu na RTP,
Rédio e Televisao de Portugal, no final dos anos 50 do século XX: “O formato do
telejornal comecou na televisao publica portuguesa a 19 de Outubro de 1959, e sobretudo
até 24 de abril de 1974, nunca perdeu a base essencialmente protocolar” (Brandao, 2002:

94).

No que diz respeito a este programa informativo, destaca-se o papel do jornalista que
apresenta o noticiario designado por “pivd”, que acaba por ser o “rosto” da informacao ao
longo de todo o programa. Para além deste, os reporteres e os coordenadores deste
programa tém uma enorme responsabilidade, pois “ndo podemos esquecer-nos de que
quanto maior for a €nfase, seja pela forma ou pela posicao no alinhamento do telejornal
sobre determinadas tematicas, maior serd a importancia que os cidaddos atribuem a esses
temas” (Branddo, 2005: 24).0 jornalista “[...] é uma testemunha profissional, um

investigador que, em vez de prestar contas a um administrado, as presta ao publico. Isso

> Definigdo consultada em: http://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/hor%C3%A lrio
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implica deveres e métodos” (Gaillard, 1974: 49). Estes deveres e métodos, referidos pelo
autor Philippe Gaillard, conduzem-nos a questdo da ética na atividade jornalistica, onde
nela se enumera um dos deveres da deontologia® jornalistica, relativo & imparcialidade e ao

rigor na descri¢ao dos factos observados.

Sendo o principal programa informativo de um canal, transmitido no horario com mais
telespectadores atentos, o noticiario televisivo transporta consigo uma grande
responsabilidade relativamente aos acontecimentos que transmite, pois diz-se que “uma
imagem vale mais que mil palavras”, mas a verdade ¢ que a sua importancia em televisao
se relativiza conforme o que ela mostra” (Lopes,1999:75), o que nos transporta para a
conce¢ao de que a televisdo pode, por vezes, afastar-se da realidade: “a (falaciosa)
limpidez da imagem, a (aparente) referencialidade dos sons, a (iluséria) proximidade das
palavras conferem-lhe um poder dificilmente suplantado pelos restantes media” (Lopes,
1999: 18).Por exemplo, os planos das imagens que sdo escolhidos numa pega televisiva,
representam a subjetividade associada a pratica jornalistica, estando sempre sujeita a varias
interpretagdes e, para além disso, podendo tornar-se o lugar “onde tudo pode ser mostrado
sob um aspeto «dramadtico», onde a propria «persuasdo politica» depende menos da sua
«argumentagdo» do que aquilo que se possa manifestar «espetacular»” (Branddo, 2010:

131).

Em suma, o noticiario televisivo representa o programa onde se condensa a informagao
mais importante, a nivel nacional e internacional. Desse modo, vai definir o que o
telespectador vai apreender como sendo os acontecimentos mais relevantes e que deve ter
em conta. Por isso se pode dizer que a informacdo de horario nobre proporciona a

construcdo de ideias e ideais, e consequentemente daquilo que define a esfera publica:

Ao refletir aquilo que se considera serem os acontecimentos mais importantes de
Portugal e do mundo, o TJ vai espelhando um certo modo de olhar a nossa sociedade
e, simultaneamente, desenhando um determinado espaco publico (Lopes, Pinto,
Oliveira, ¢ Sousa, 2009: 103).

% Ponto n° 1: “O jornalista deve relatar os factos com rigor e exatiddo e interpretd-los com honestidade. Os
factos devem ser comprovados, ouvindo as partes com interesses atendiveis no caso. A distingdo entre
noticia e opinido deve ficar bem clara aos olhos do publico” (Cédigo Deontoldgico do Jornalista - aprovado
em 4 de maio de 1993, em Assembleia Geral do Sindicato dos Jornalistas)
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Assim, estes programas noticiosos representam também “a crescente responsabilidade
social dos media, e principalmente da televisdao, na sociedade, devido a dimensdo da sua

representatividade e importdncia na formag¢ao de uma opinido publica esclarecida”

(Brandio, 2005: 201).
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Capitulo 5 - Metodologia

5.1. Contexto e Enquadramento da Pesquisa

O estudo da cobertura das campanhas eleitorais na televisdo ¢ um forte indicador do poder
assumido pelo jogo mediatico no mundo da politica, pois permite-nos entender a dindmica

existente entre a esfera politica e a esfera dos media. Tal como refere Lucia Avelar,

a televisdo mudou o estilo das campanhas eleitorais deslocando para ela o seu ponto

mais central. A interagdo entre os produtores de imagens, as pesquisas de opinido

publica e os politicos é hoje a prima facia de uma campanha eleitoral (Avelar, 1992:

43).
A visibilidade mediatica ¢ um dos pontos cruciais de uma campanha eleitoral, inteiramente
ligada a tal indissociabilidade da esfera dos media. A forma como ¢ garantida essa
visibilidade, através da cobertura da campanha em determinados momentos, pode garantir
ou colocar em risco o sucesso do politico entre os cidadaos eleitores. Para além disso, ¢ um

momento crucial na pratica da cidadania e no sistema democratico, por ser 0 momento que

antecede o voto.

A campanha eleitoral ¢ um momento-chave para todos os candidatos, bem como para o
eleitorado, pois € durante esse momento que se constroem as bases da decisdo do voto. Por
sua vez, esta decisdo vai ser influenciada pela informagdao que o cidadao tem disponivel

nos meios de comunicagdo, principalmente nos noticiarios televisivos.

O presente relatorio analisa a cobertura da campanha eleitoral para as Eleigdes
Presidenciais de Janeiro 2016, transmitida no Telejornal da RTP1. O objeto de estudo da

analise empirica escolhido sdo as noticias sobre e campanha eleitoral, transmitidas entre os

dias 10 e 22 de janeiro de 2016.

Sendo uma estacdo televisiva com deveres de servico publico, assume carateristicas
particulares de compromisso para com o telespectador, adicionando importincia ao seu
estudo. Tanto pelas obrigagdes de servico publico a si associadas, como pela
responsabilidade civica que lhe estd associada enquanto intermediaria do mundo politico,

pois
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a televisdo pubica deve apresentar a realidade ndo como um espetaculo mas sim como
um estimulo a participagdo na gestdo dos assuntos de interesse publico, recuperando
os valores comunitarios e redefinindo a esfera publica (Brandao, 2005: 204).

Espera-se, assim, que este tipo de observagdo possa permitir, se for o caso a evolugdo e

melhoramento daquilo que ¢ o servigo publico pois, tal como refere Branddo: “Fortalecer a

televisao publica ¢ fortalecer o proprio media televisao, mas ainda reforgar a sua fungao de

vinculo social no seio da comunidade nacional” (Brandao, 2005: 206).

A Campanha Eleitoral para as Presidenciais do ano 2016 foi bastante particular, pelo

elevado niimero de candidatos ao cargo de Presidente da Republica. No total, fizeram

campanha 10 candidatos, apresentados abaixo por ordem cronoldgica de formalizagdo do

seu processo de candidatura no Tribunal Constitucional’:

A O i

8.
9.

Paulo Morais — Candidato Independente (sem filiagao a partidos politicos)
Edgar Silva - PCP

Henrique Neto - PS

Marisa Matias — Bloco de Esquerda

Maria de Belém Roseira - PS

Antoénio Sampaio da Novoa — Candidato Independente (sem filiagao a partidos
politicos)

Jorge Sequeira- Candidato Independente (sem filiagao a partidos politicos)
Vitorino Silva - PS

Candido Ferreira -PS

10. Marcelo Rebelo de Sousa -PSD

O sufragio teve lugar no dia 24 de janeiro de 2016, e levou as urnas 4 milhdes, 740 mil e

558 votantes. Neste sufragio, o vencedor foi Marcelo Rebelo de Sousa, com um total de

52% do total dos votos, o que representa 2.411.925 votos. A taxa de abstencao em 2016 foi
de 51,3%".

"Disponivel e consultado no site: Attps://www.publico.pt/presidenciais-2016/candidatos
¥Disponivel e consultado no site: ttp://www.pordata.pt/
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5.2. Objetivos da Pesquisa

O objetivo desta investigacdo ¢ verificar de que modo foi feita a cobertura da campanha
eleitoral para a elei¢do do Presidente da Republica no ano de 2016, no programa
informativo Telejornal, do canal televisivo RTP1, respondendo a pergunta de partida: De
que modo a Campanha Eleitoral para as Elei¢oes Presidenciais 2016 foi coberta no

Telejornal?

Dessa forma, o objetivo do presente estudo ¢ analisar a cobertura mediatica das eleigdes
Presidenciais 2016, descobrindo qual o dngulo definido pelos reporteres para as noticias
sobre cada um dos candidatos presidenciais; qual a forma das noticias; o enquadramento
escolhido; a valéncia verbal, entre outros, fazendo com que seja possivel produzir dados
qualificados e definir tendéncias. Pretende-se que o estudo seja feito a partir de uma
perspetiva exterior ¢ de analise empirica, pois sabe-se também que “a televisao permite (e
mascara-se de) uma certa simplificacdo da realidade, arrastando-se muitas vezes para a

diversdo, emotividade e dramatizag¢do dos assuntos que retrata” (Brandao, 2005: 16).
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5.3. Recolha e Tratamento dos Dados

5.3.1. Corpus de Analise

O objeto de estudo desta componente empirica serdo as noticias relativas a campanha
eleitoral para as Presidenciais 2016, no Telejornal, da RTP1. O horizonte temporal da
investigacao vai ser constituido pelos 12 dias que a lei consagra como periodo oficial de

campanha eleitoral, compreendidos entre os dias 10 ¢ 22 de janeiro’.

O estudo consiste numa analise de conteudo qualitativa e quantitativa as noticias emitidas

no Telejornal, entre os dias 10 e 22 de janeiro de 2016.

No que diz respeito a aplicagdo do método de analise de contetido, a autora Laurence
Bardin remete-nos para uma regra fundamental, que consiste na representatividade da
amostra escolhida para o estudo em questdo: “a amostragem diz-se rigorosa se a amostra
for uma parte representativa do universo inicial. Neste caso, os resultados obtidos para a
amostra serdo generalizados ao todo” (1977: 97), sendo que neste trabalho a amostra ¢
constituida por 13 telejornais, emitidos entre os dias 10 e 22 de janeiro 2016, o que

representa um total de 121 noticias, condensadas em 76 pecas televisivas.

’Lei Eleitoral do Presidente da Republica - Decreto-Lei n.° 319-A/76, de 3 de maio - Artigo 44.° 53
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5.3.2. Analise de conteudo

“A andlise de conteudo fornece informagdes suplementares ao leitor critico de uma
mensagem, seja este linguista, psic6logo, socidlogo, critico literario, historiador, exegeta
religioso ou leitor profano desejando distanciar-se da sua leitura «aderente», para saber

mais sobre esse texto” (Bardin, 1977: 133).

Para a concretizagdo da componente empirica deste Relatorio de Estdgio, optou-se pela
utilizacdo do método de investigacdo andlise de conteudo, bastante utilizado em ciéncias

sociais e nos estudos da comunicagao.

Para que a investigagdo consiga produzir os dados necessarios para responder a pergunta
de partida definida inicialmente, ¢ fundamental que o investigador saiba onde esta

posicionado em todo o processo, tal como ilustra o seguinte grafico:

Figure 1

Where does content analyst find himself/herself?

Source | —> | Message | ——> | Channel | —> | Receiver

0

Transmission

Fig. 1 - Content Analysis. A method of Social Science Research. CSS — B. Devi Prasad (2008: 3).

Através do grafico acima, entende-se que o papel do investigador se localiza na mensagem
que provém de uma fonte, sendo neste caso as noticias sobre a campanha eleitoral para as

Presidenciais, emitidas no Telejornal da RTP1.
E relevante comegar por expor algumas defini¢des de andlise de conteiido, enquanto

método cientifico de analise vastamente utilizado em varias vertentes das ciéncias sociais.

Fred Kerlinger (1973) define-o, como sendo ‘“a method of observation in the sense that
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instead of asking people to respond to questions, it takes the communications that people
have produced and asks questions of communications” (apud Prasad, 2008: 2). J4 Ole
Holsti (1968) afirma que “that it is any technique for making inferences by systematically
and objectively identifying specified characteristics of messages” (apud Prasad, 2008: 2),
enquanto que Bernard Berelson (1952) considera que “content analysis is a research
technique for the objective, systematic, and quantitative description of the manifest content
of communication”. Nestas trés definicdes, propostas por autores diferentes, destaca-se
algo em comum, que ¢ a possibilidade do investigador desconstruir e produzir inferéncias

de uma determinada mensagem, o tal conteudo.

Este tipo de método de investigacdo tem como caracteristica a flexivel adaptagdo a varios
meios de comunicagdo, exatamente pelas caracteristicas do seu processo, que conferem
uma certa liberdade ao investigador. Essa autonomia pode expressar-se tanto na forma
como se escolhe observar o objeto de estudo, como na forma como se decide analisar o
fenomeno em causa: “The material for the content analysis can be letters, diaries,
newspaper content, folk songs, short stories, messages of radio, television, documents,
texts or any symbols” (Prasad, 2008: 3). Neste trabalho, o meio de comunicagdo ¢ a
televisdo, e o conteudo a analisar € o total das noticias referentes a campanha eleitoral para

as Presidenciais 2016, transmitidas entre os dias 10 e 22 janeiro, no Telejornal.

No estudo da cobertura televisiva das campanhas eleitorais, a andlise de conteudo é o
método mais utilizado, pois “desde que se comecou a lidar com comunicagdes, que se
pretende compreender para além dos seus significados imediatos, parecendo util o recurso
a andlise de conteudo” (Bardin, 1977: 29). As “numerosas andlises de contetido tém
procurado avaliar a objetividade da cobertura noticiosa em campanhas eleitorais, assuntos
controversos, politicas, instituicdes, movimentos ou figuras politicas” (Hackett 1984/1993:

102 apud Traquina, 2002: 88).

A andlise de conteudo ¢ um método de analise quantitativa e “funda-se na frequéncia de
aparicdo de certos elementos da mensagem” (Bardin, 1977: 114). Para a analise da
cobertura da campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, este método permitira

construir um conjunto de variaveis, que constituirdo a base da andlise posterior. Sendo um
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momento em que os politicos estdo em permanente contacto com os media, este tipo de
analise vai ser bastante util, pois “(...) tenta compreender os jogadores ou o ambiente do
jogo num momento determinado, com o contributo das partes observaveis” (Bardin, 1977:

43).

Numa primeira fase, a andlise de contetido “possui trés missdes: a escolha dos documentos
a serem submetidos a analise, a formulagdo das hipoteses € dos objetivos e a elaboracao
dos indicadores que fundamentem a interpretacdo final” (Bardin,1977: 95). Os
«documentos» que refere Bardin, sdo neste caso especifico o total das 12Inoticias
referentes a campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, no telejornal da RTP1. Convém
ainda realcar que “a analise de conteudo [...] ¢ um método muito empirico, dependente do
tipo de «fala» a que se dedica e do tipo de interpretacdo que se pretende como objetivo”
(Bardin, 1977: 30), ¢ que o objetivo deste trabalho ¢, por isso, que os resultados da
investigacdo possam ser uteis para determinar tendéncias e entender esta relagdo entre os
media ¢ a politica. Ao determinar tendéncias no que diz respeito a cobertura da politica,
torna-se possivel desenhar alguns tragos da realidade da cobertura medidtica da politica
atual, pois “los resultados del analisis de contenido deben representar alguna caracteristica
de la realidad, y la naturaleza de esa representacion debe ser en principio verificable”

(Krippendorff, 1980: 39).

Como qualquer método de investigacdo, tem a si associadas limitagdes e alguns riscos, que
podem ser ultrapassados se forem identificados a tempo no decorrer da investigagao. Eric
Woodrum (1984), propde uma perspetiva que justifica a existéncia dessas limitagdes na
analise de contetido que, segundo o autor, acontecem devido a profundidade e aplicagdo do

estudo, que ainda ndo foram totalmente aproveitadas:

Content analysis remains an underutilized research method with great potential for
studying beliefs, organizations, attitudes and human relations. The limited application
and development of content analysis is due more to unfamiliarity with the method and
to its historic isolation from main stream social science than to its inherent limitations
(apud Prasad, 2008: 17).

Desta forma, ¢ importante ndo focar a atencdo nas limitagdes, mas sim no potencial que
tem a aplicacdo deste tipo de analise do estudo em questdo. No subcapitulo seguinte serdo

apresentadas as Hipoteses de Investigagdo que conduzirdo a andlise empirica.
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5.3.3. Hipéteses de investigaciao

Na aplicagdo do método da Andlise de Conteudo, ¢ necessario proceder a definicdo das
hipoteses de investigagdo, pois sdo elas que vao servir de propulsor para avancar para a
analise empirica, permitindo que ndao nos desviemos do objetivo da andlise e,
consequentemente, se encontrem as respostas as questdes iniciais. Como refere a autora e

estudiosa deste método de investigagdo em ciéncias sociais, Laurence Bardin:

Uma hipdtese € uma afirmagdo provisoria que nos propomos verificar (confirmar ou
infirmar), recorrendo aos procedimentos de andlise. [...] Trata-se de uma suposicao
cuja origem ¢ a intuigdo ¢ que permanece em suspenso enquanto nao for submetida a
prova dos dados seguros (Bardin, 1977: 98).

Ao guiarem a analise, as hipdteses de investigacdo vao conferir sentido e originalidade, as

respostas que vao advir dos dados a observar:

There is no reason to pose research questions for which the answers are already
available, that don’t clearly connect to what you think is actually going on, or that
would have no direct relevance to your goals in doing the research (Maxwell, 2008:
203).

O que conduz a construgdo destas hipdteses de investigacdao, podem ser, por um lado, os
objetivos teoricos e concretos relacionados com a tematica dentro das ciéncias sociais, €
por outro, alguma ambicdo ou gosto pessoais. A componente pessoal ndo ¢
obrigatoriamente um entrave a investigacdo, mas pelo contririo, permite o acesso a
diferentes fontes e pode, assim, conduzir o estudo de forma mais benéfica para o

investigador:

[...] choosing a research problem through the professional or personal experience
route may seem more hazardous than through the suggested [by faculty] or literature
routes. This is not necessarily true. The touchstone of your own experience may be
more valuable an indicator for you of a potentially successful research endeavour
(Strauss and Corbin, 1990 apud Maxwell, 2008: 220).

Como tal, para além da componente tedrica associada ao desenvolvimento desta
investigacao, foram algumas razdes pessoais que motivaram a escolha da tematica geral,
do objeto de estudo e dos angulos a utilizar na sua observacdo. Enumeram-se a realizagao
do estdgio curricular na RTP, ter tido a oportunidade de presenciar a dindmica da

campanha eleitoral na reda¢do da RTP e a curiosidade e interesse nutridos pelo jornalismo
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politico. Estas razdes tiveram um peso significativo na escolha da temadtica a analisar, e
foram elas que guiaram a construgdo das questdes de investigagdo. Tal como afirma Joseph

Maxwell:

However, your personal reasons for wanting to conduct a study, and the experiences
and perspectives in which these are grounded, are not simply a source of bias™[...]they
can also provide you with a valuable source of insight, theory, and data about the
phenomena you are studying (Marshall & Rossman, 1999, pp. 25-30; Strauss
&Corbin apud Maxwell, 2008: 220).

Dessa forma, a inclinagdo pessoal para um determinado tema, vai por si s6 ser uma

ferramenta de trabalho.

Assim, formularam-se quatro hipdteses de investigacdo que pretendem, apods
concluida a analise, responder a pergunta de partida: De que modo a Campanha
Eleitoral para as Elei¢oes Presidenciais 2016 foi coberta no Telejornal? Estas
hipdteses de investigacdo surgiram de inferéncias realizadas através da observagdo
do contexto, neste caso a campanha eleitoral para as Presidenciais, bem como a
observagao do proprio programa informativo Telejornal e as suas especificidades. As

hipdteses de investigacdo sdo as seguintes:

H1. Todos os candidatos as elei¢cdes Presidenciais foram alvo de cobertura

idéntica no Telejornal da RTP1, durante o periodo de campanha eleitoral.

H2. Na cobertura da campanha eleitoral pelo Telejornal foram privilegiadas
noticias sobre conflitos entre os candidatos e sobre a estratégia eleitoral, em
detrimento de noticias sobre o pensamento dos candidatos sobre o exercicio

das fungdes presidenciais.

H3. Na cobertura da campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, no
Telejornal da RTP1, destaca-se a tendéncia para a personalizacao das noticias

relativamente ao candidato presidencial.

H4. Na cobertura da campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, no
Telejornal da RTP1, destaca-se a tendéncia para a verificagdo de um maior

tempo de fala dos jornalistas, na peca televisiva, do que dos proprios
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candidatos presidenciais, o que se pode verificar através do nivel de

mediacdo.

Estas hipoteses de investigagdo, “servindo de diretrizes, apelardo para o método de analise
sistematica para serem verificadas no sentido de uma confirma¢ao ou de uma infirmagao”
(Bardin, 1977: 29), ap6s a analise do objeto de estudo. No proximo subcapitulo, serdo
descritas as varidveis de andlise que servirdo de guia para a verificagdo empirica da

cobertura da campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, no Telejornal da RTP1.

5.3.4. Variaveis de Analise

Para poder realizar uma analise coerente ¢ que permita obter dados aplicadveis a outros
estudos, e responder a questao previamente colocada, € necessario identificar variaveis de
analise categorizaveis e universais. Tal como refere o termo, ao serem categorizdveis, sao
suscetiveis de ser incluidos em categorias, o que facilitard o agrupamento dos dados
recolhidos na observagdao. Na sua defini¢do, “as categorias, sdo rubricas ou classes, as
quais reunem um grupo de elementos (unidades de registo, no caso da analise de contetido)
sob um titulo genérico, agrupamento esse efetuado em razdo dos caracteres comuns destes
elementos” (Bardin, 1977: 117). Estas sdo delineadas respondendo a questdo: “what
classification would most efficiently yield the data needed to answer the research questions

raised?”” (Prasad, 2008: 11)
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Conseguindo definir um grupo de categorias que servirdo de base para andlise, estdo a
atribuir-se codificagdes para as varidveis de andlise, que servirdo de guia para a observagao
empirica da cobertura da campanha eleitoral. Por exemplo, a varidvel forma, permitira
compreender se a cobertura noticiosa ¢ feita através de uma emissao em direto, em

diferido, ou de um modo misto, que inclui estes dois.

Para a definicdo das varidveis de analise, recorreu-se a investigagdes empiricas ja
realizadas sobre o Telejornal, enquanto programa informativo, bem como a cobertura das
campanhas eleitorais na televisdo, em especifico. Para a defini¢do das unidades de registo
para a observacao empirica, recorreu-se a trabalhos prévios de dois autores: Nuno Goulart
Branddo (2005) e Estrela Serrano (2005), em duas obras distintas nas quais propdem

variaveis de andlise do segmento informativo telejornal.

A partir dessas categorias ja formadas e aplicadas noutros estudos, infere-se que estas ja
estao validadas teoricamente. Este processo ¢ comum no que diz respeito a aplicagdao do
método da andlise de conteudo. Como refere Devi Prasad, “usually one experiments with
several categories before finalising a set of categories that can be used for the study.
Sometimes, category systems already developed by other researchers may also prove

useful for your study” (2008: 12).

Através dessas varidveis ja legitimadas noutros estudos, foi possivel testd-las nesta
observagdo em especifico; adicionar novas variaveis e eliminar outras, uma vez que “[...)
os analistas ja orientados a partida para uma problematica tedrica, poderdo, no decorrer da
investigacdo, «inventar» novos instrumentos suscetiveis, por sua vez, de favorecer novas
interpretagdes” (1977: 30), o que permitiu criar uma tabela original para esta observagado

empirica.
Antes de apresentar a tabela final das varidveis, considera-se relevante descrever cada uma

delas e de que forma vao ser aplicadas na observacdao da cobertura da campanha eleitoral

para as Presidenciais 2016 no Telejornal da RTP1. Sao no total sete variaveis de analise:
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a. Intervenientes

Com a primeira varidvel identifica-se o interveniente da noticia, neste caso, sobre que

candidato presidencial trata a noticia.

b. Forma

A segunda variavel ¢ a forma, que cada vez mais constréi os tragos do que ¢ a cobertura
televisiva atual. A variavel forma refere-se ao processo de emissdao da pega televisiva. Esta
variavel vai incluir trés categorias, referentes as trés formas distintas de emissao da noticia:
em direto - noticia dada em direto; em diferido — quando se trata de uma peca gravada que
¢ emitida - ou misto — onde a noticia ¢ constituida por um momento em direto, € por uma

peca gravada, sendo que a sua ordem ¢ aleatoria.

¢. Valéncia verbal

Esta varidvel ¢ bastante importante na investigagdo, pois sdo o0s jornalistas os
intermedidrios entre o acontecimento politico, neste caso a campanha eleitoral, e os
telespectadores que constituem o eleitorado. A selecdo do acontecimento a noticiar, a
transformag¢do em noticia, e os angulos escolhidos pelo repérter de imagem, vao

influenciar a imagem que passa para o eleitorado, pois

O ecra televisivo torna-se o lugar onde tudo pode ser mostrado sob um aspeto
«dramatico», onde a propria «persuasdo politican» depende menos da sua
«argumentacdo» do que aquilo que se possa manifestar «espetacular» (Brandao, 2010:
131).
Esta varidvel refere-se a valéncia verbal do repdrter nas noticias, e as categorias sdo a
valorizacdo neutra, positiva ou negativa. Na valorizacdo neutra nao se regista qualquer
adjetivacao relativamente aos candidatos ou ao decorrer da campanha eleitoral, sendo uma
noticia meramente descritiva, sobre o candidato ou o decorrer da campanha eleitoral. A
valorizagdo positiva refere-se as noticias nas quais se regista uma descricdo claramente

positiva do candidato, da campanha eleitoral, ou relativamente ao tema central da noticia.

Por exemplo, correspondem a uma valorizagdo positiva aqueles momentos da campanha
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nos quais os candidatos tém um forte apoio dos cidadaos e isso se traduz numa valorizag@o
positiva da campanha eleitoral. Por outro lado, a valorizacdo negativa tem a ver com
noticias onde ha um claro enquadramento desfavoravel em relacdo ao candidato ou ao

decorrer da sua campanha.

d. Enquadramento da Noticia

Esta variavel foi construida por Estrela Serrano (2005) no seu estudo a campanha eleitoral
para as Presidenciais do ano 2001. Para o enquadramento, a autora utilizou trés categorias:
Assunto, no qual se “discute um tema especifico da campanha (economia, crime,
escandalos, etc.) e/ou a posicdo do candidato sobre esse mesmo assunto” (Serrano,2005:
69); Qualidades de Lideranca, onde se “discute as qualidades de lideranga do candidato
(competéncia, integridade, ética, coragem, experiéncia)” (Serrano,2005: 69); e o Jogo, que
“discute a campanha em termos de estratégia e tatica (jogo, guerra, metaforas desportivas)
e/ou sucesso eleitoral (fraqueza das hipdteses do candidato, quem esta a ganhar e quem

esta a perder; resultados de sondagens)” (Serrano,2005: 69).

Com base nestas trés categorias construidas pela autora, procedi a criagdo de quatro
categorias: Ideias sobre temas da atualidade, noticias que claramente se centram na
opinido ou comentario do candidato sobre temas da atualidade, Ideias sobre o exercicio da
Presidéncia, cujo enquadramento ¢ exatamente a exposicao das politicas que o candidato
propde para o exercicio das fungdes presidenciais; Lideranga/Personalizag¢do, que se
relaciona com as noticias cujo destaque ¢ dado as caracteristicas pessoais do candidato
politico. Nesta terceira categoria adicionou-se o conceito de personalizagao, proposto pelos
autores J. Wilke e C. Reinemann (2001: 291-314), que o definem como uma concentragao
da cobertura nos candidatos em vez de nos partidos ou nos temas politicos, ou seja onde se
atribui valor “as qualidades pessoais sem uma Obvia dimensdo politica, tais como
aparéncia, em contraste com as qualidades com o¢bvia dimensdo politica, tais como
competéncia” (Serrano, 2005: 70). Por fim, a quarta categoria Jogo/Estratégia, permitira
identificar as noticias que se referem a resultados de sondagens, posicdes estratégicas dos

candidatos na campanha e disputa entre estes, utilizando uma linguagem de competicao.
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e. Nivel de mediacao

Esta variavel remete para uma discussdao que tem vindo a surgir na esfera do estudo da
comunicagdo politica, na qual se questiona o tempo de fala dos jornalistas,
comparativamente com o fempo de fala do candidato politico que se dirige ao eleitorado,

neste caso aplicado a cobertura das campanhas eleitorais. Autores como,

Donsbach e Jandura (2003) salientam a importancia, para os eleitores, de os
candidatos se lhes dirigirem nos media, em especial na televisdo, através das
suas proprias palavras. No seu estudo sobre a cobertura televisiva das eleigdes
gerais alemas de 1988, estes autores analisaram a duragdo dos soundbites
(segmentos de fala) de cada candidato, medindo o tempo em que cada um falava
em discurso direto, apurando, assim, os niveis de mediag@o (Serrano, 2005:68).

O nivel de mediagdo, “permite apurar até que ponto um assunto da campanha ¢
comunicado pelas palavras do proprio candidato ou através da descricdo ou comentarios
dos jornalistas” (Serrano, 2005: 63), e assim, tal como refere o conceito, quanto mais
mediada for a mensagem através do reporter, maior € o nivel de mediacdo. Para calcular o
nivel de mediagdo, ¢ necessario comparar o fempo de fala dos candidatos presidenciais e o
tempo de fala dos jornalistas. Dessa forma, “quanto menor for o segmento de fala do

candidato maior € o nivel de mediagao” (Serrano, 2005: 77).

Os segmentos de fala dos politicos na televisdo, sdo denominados de sound bites'’, cuja
duragdo ¢ muito mais curta, para se conseguirem adaptar ao tempo disponivel nas noticias
em televisdo. Dessa forma, a adaptagdo da mensagem a sound bites ¢ um processo que
deve ser cuidadoso, sem nunca descurar a importancia de toda a mensagem politica,
impossivel de se transpor na totalidade para uma mensagem que dura poucos segundos. Ou
seja,

[...] ¢ importante enfatizar a ideia de que aceitar que os media se tornaram um dos
espagos privilegiados da politica ndo significa defender que toda a politica possa,
doravante, ser reduzida a soundbytes, imagens, sons ou manipulagdes simbolicas
(Salgado, 2012: 245).

' Defini¢do da palavra consultada em http://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/sound-
bite?q=sound+bite. Soundbite: “uma pequena frase ou palavra retirada de um discurso longo, especialmente
proferido por um politico, consideradas apropriadas ou eficazes” (tradug¢do minha).
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f. Duracao da noticia

Nesta variavel pretende registar-se a duracdo de cada pega televisiva referente a campanha

eleitoral para as Presidenciais 2016.

g. Duracgéao total das noticias de cada candidato

Através desta variavel serda possivel registar-se a duragdo total das noticias de cada
candidato, sendo possivel fazer a comparagdo entre os resultados referentes as noticias dos

dez candidatos.

Na Tabela 1 apresenta-se o conjunto das varidveis de andlise a serem aplicadas na
observagcdo empirica da cobertura televisiva da campanha eleitoral para as Presidenciais

2016.

a) Interveniente Candidato Presidencial

b) Forma da noticia Direto/Diferido/Misto

Ideias sobre o exercicio da Presidéncia/ Ideias sobre temas
¢) Enquadramento i ) ) )
da atualidade; Lideranga/Personaliza¢do; Jogo/Estratégia

d) Valéncia verbal Neutra/Negativa/Positiva
e) Nivel de Registo do tempo de fala do reporter vs. tempo de fala do
mediacao candidato
f) Duracao da

Registo da duracdo da noticia
noticia

g) Duracio total ‘ ' _
das noticias de cada | Registo do total da duragdo das noticias, por candidato

candidato

Tabela 1 - Grelha de Variaveis de Andlise do Telejornal
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Capitulo 6 - A cobertura da campanha eleitoral para as Presidenciais 2016 no
Telejornal da RTP1

6.1. Analise dos dados recolhidos e verificacio das hipdteses

Os resultados da aplicagdo das variaveis de andlise, bem como a verificagdo das hipdteses

de investigagdo, serdo apresentados pela mesma ordem descrita na Tabela 1.

Forma

Grifico 1- Representacdo da recorréncia da variavel Forma no total das noticias sobre a

campanha eleitoral

Relativamente a forma das noticias a mais utilizada foi o diferido (84%). A emissdo em
forma mista, isto é, uma peca televisiva em que juntam um momento em direto e uma

peca gravada, registou uma menor percentagem (16%).
No total das noticias analisadas ndo se registou nenhuma noticia exclusivamente em
direto. As noticias que incluiram momentos em direto, incluiram sempre emissdo de

pecas gravadas em diferido.

O processo de emissdo em forma mista registou-se nos dias 11, 13, 15, 20 e 22 de janeiro

(vide anexo 5), ou seja, no inicio e no fim da campanha eleitoral.
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Nos graficos abaixo, apresentam-se os resultados das categorias da varidvel
enquadramento, por cada candidato. Na observacao desta variavel verificou-se algumas
vezes que se aplicava mais do que uma categoria numa Unica noticia. Nestes casos

assumiu-se a categoria preponderante na noticia.

B Lideranca/Personalizacio

< Jogo/Estratégia

W Ideiassobreo ex. da
Presidéncia

EJdejassobretemasda
atualidade

Grifico 2 - Variavel Enquadramento nas 13 noticias sobre a campanha eleitoral

do candidato Marcelo Rebelo de Sousa

No grafico 2 ¢ possivel identificar que a categoria da varidvel enquadramento que mais se
registou na cobertura da campanha eleitoral do candidato Marcelo Rebelo de Sousa foi
Ideias sobre o exercicio da Presidéncia, em seis do total das treze noticias analisadas. Este
registo indica que a maioria das noticias se referiu a exposi¢ao das intengdes politicas do
candidato, bem com a informagdo referente ao exercicio das atividades na Presidéncia da

Republica.

Seguidamente, o enquadramento Jogo/Estratégia registou-se num total de quatro noticias,
o que revela que uma parte das noticias sobre a campanha eleitoral do candidato se focou
na estratégia eleitoral e na disputa da “corrida eleitoral”. Registando-se em trés noticias, a

categoria Ideias sobre temas da atualidade fez também parte das noticias sobre a
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campanha eleitoral de Marcelo Rebelo de Sousa, o que demonstra que se deu algum

destaque a opinido do candidato sobre os temas em destaque na atualidade nacional.

A categoria Lideran¢a/Personaliza¢do nao se registou em nenhuma noticia da cobertura da

campanha eleitoral do candidato.
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H Lideranca/Personalizacio

@ Jogo/Estratégia

W Ideiassobreo ex. da
Presidéncia

H[deiassobretemasda
atualidade

Grifico 3 - Variavel Enquadramento nas 11 noticias sobre a campanha eleitoral da

candidata Maria de Belém

No grafico 3, verifica-se que a cobertura noticiosa da campanha eleitoral da candidata
Maria de Belém teve como principal enquadramento o Jogo/Estratégia, destacando-se
bastante das outras categorias, observando-se em nove do total das onze noticias. Infere-se
deste modo que as noticias sobre a campanha eleitoral da candidata Maria de Belém se
focaram principalmente no confronto com os outros candidatos e na sua posi¢do
relativamente as restantes candidaturas. Nestas noticias destaca-se a utilizacdo de uma
linguagem de competi¢do e de estratégia. Por outro lado, a categoria Ideias sobre o
exercicio da Presidéncia e Ideias sobre temas da atualidade registaram-se em apenas uma
noticia, o que representa um ponto menos favoravel a candidata, no enquadramento das

noticias sobre a campanha eleitoral.

Pode concluir-se que o enquadramento registado privilegiou o confronto da candidata com
outros politicos, em situagdes que a colocavam num posi¢ao de “defesa”, em detrimento da
simples estratégia politica através da exposicdo de propostas para o cargo a que se

candidatava.
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Relativamente a categoria Lideran¢a/Personaliza¢do, ndo teve qualquer expressdo nas

noticias sobre a campanha eleitoral de Maria de Belém.

H Lideranca/Personalizacdo

H Jogo/Estratégia

H Jdeiassobre o ex. da
Presidéncia

H [deiassobre temasda
atualidade

Grifico 4 - Variavel Enquadramento nas 13 noticias sobre a campanha eleitoral do

candidato Sampaio da Novoa

No grafico 4, verifica-se que a cobertura noticiosa da campanha eleitoral do candidato
Sampaio da Novoa teve como principal enquadramento o Jogo/Estratégia, caracterizando
dez do total das treze noticias analisadas. Relativamente as restantes categorias, todas se

registaram em apenas uma noticia cada.

Assim, € possivel inferir que as noticias da campanha eleitoral de Sampaio da Novoa se
basearam em situagdes de confronto com os restantes candidatos, focando situagdes que
expunham claramente a posi¢do do candidato na “corrida eleitoral”, ao invés de noticias
que mostrassem momentos de debate e confronto de ideias politicas apresentadas ao longo

da sua campanha.
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H Lideranca/Personalizacio

B Jogo/Estratégia

B Ideiassobreo ex. da
Presidéncia

# Tdeias sobre temasda
atualidade

Grifico 5 - Variavel Enquadramento nas 13 noticias sobre a campanha eleitoral da

candidata Marisa Matias

Ao observar o grafico 5, conclui-se que a categoria do enquadramento mais utilizada foi
Jogo/Estratégia, em sete do total das treze noticias. Contudo, a cobertura da campanha
eleitoral da candidata Marisa Matias regista um numero significativo de noticias com o
enquadramento Ideias sobre temas da atualidade, o que mostra que se deu grande destaque

as declaragdes da candidata sobre temas da atualidade social, econémica ou politica.

Tal como se verifica com os candidatos anteriores, ¢ quase nula a categoria Ideias sobre o
exercicio da Presidéncia, registando-se em apenas uma noticia, endo ha registo da

categoria Lideranga/Personalizagao.
Conclui-se, assim, que a cobertura da campanha eleitoral de Marisa Matias teve por base

declaracdes da candidata sobre a sua estratégia eleitoral, bem como o confronto com os

restantes candidatos na “corrida a Presidéncia”.
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H Lideranca/Personalizacgao

B Jogo/Estratégia

H [deiassobre o ex. da
Presidéncia

H [deias sobretemasda
atualidade

Grifico 6 - Variavel Enquadramento nas 13 noticias sobre a campanha eleitoral do

candidato Edgar Silva

No grafico 6, verifica-se que a cobertura noticiosa da campanha eleitoral do candidato
Edgar Silva teve uma distribui¢do quase igual em trés das categorias: Jogo/Estratégia,
Ideias sobre o exercicio da Presidéncia e Ideias sobre temas da atualidade. Destas trés, o
enquadramento Ideias sobre o exercicio da Presidéncia foi o que teve maior recorréncia,

em cinco do total das doze noticias.

Das trés categorias que se registaram, destaca-se o enquadramento Ideias sobre o exercicio
da Presidéncia, sendo que a maioria das noticias analisadas referiam-se as propostas do
candidato relativamente ao cargo a que se candidatava, e ao efetivo debate sobre a
Presidéncia da Republica. Porém, as categorias Ideias sobre o exercicio da Presidéncia e
Ideias sobre temas da atualidade registaram-se em quatro noticias, sugerindo um certo

equilibrio relativamente ao tipo de enquadramento.

A categoria Lideranga/Personalizagdo nao se registou em nenhuma das noticias

analisadas.
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i Lideranga/Personalizagdo

W Jogo/Estratégia

W Jdeiassobre o ex. da
Presidéncia

# Jdeiassobretemasda
atualidade

Grifico 7 - Variavel Enquadramento nas 12 noticias sobre a campanha eleitoral do

candidato Jorge Sequeira

Observando o grafico 7, infere-se que as noticias da campanha eleitoral do candidato Jorge
Sequeira se centraram na sua maioria em Ideias sobre temas da atualidade, em cinco do
total das doze noticias analisadas. Logo a seguir registam-se em trés noticias as categorias

Ideias sobre o exercicio da Presidéncia e Jogo/Estratégia.
Conclui-se que, na maioria das noticias sobre a campanha eleitoral de Jorge Sequeira, o
principal angulo foi a opinido que este revelava relativamente a assuntos que marcavam a

atualidade do pais.

A categoria Lideran¢a/Personalizagdo regista-se em apenas uma noticia sobre o candidato.
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W Lideranca/Personalizaciao

H Jogo/Estratégia

B Ideiassobre o ex. da
Presidéncia

B [deiassobretemasda
atualidade

Grifico 8 - Variavel Enquadramento nas 11 noticias sobre a campanha eleitoral do

candidato Henrique Neto

O enquadramento das noticias sobre a campanha eleitoral de Henrique Neto foi sobretudo
focado em Ideias sobre temas da atualidade, registando-se em cinco do total das onze
noticias, sendo que as restantes seis noticias se enquadram em duas categorias
Jogo/Estratégia, com quatro noticias, e Ideias sobre o exercicio da Presidéncia, com duas

noticias.
Tal como o candidato anterior, constata-se que as noticias da campanha eleitoral de
Henrique Neto tiveram por base a opinido ou declaracdes do candidato sobre os temas que

marcavam a atualidade politica social e econdémica do pais.

A categoria Lideranga/Personalizag¢do ndo se registou no total das noticias analisadas.
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Grifico 9 - Variavel Enquadramento nas 11 noticias sobre a campanha eleitoral do

candidato Candido Ferreira

No grafico 9, € possivel ler que a cobertura noticiosa da campanha eleitoral do candidato
Candido Ferreira teve como principal enquadramento o Jogo/Estratégia, em seis do total
das onze noticias. Isto €, a maioria das noticias tiveram como principal enfoque o
confronto de Candido Ferreira com os restantes candidatos, bem como uma posigdo de

estratégia e disputa dentro da campanha eleitoral.

Logo de seguida, em trés noticias, destaca-se a categoria ideias sobre temas da atualidade,
dando-se também destaque as declaragdes do candidato sobre os temas que marcavam a
atualidade. A categoria Ideias sobre o exercicio da Presidéncia verificou-se em duas

noticias.

Relativamente a categoria de enquadramento Lideranca/Personaliza¢do, esta niao se

registou nas noticias sobre a campanha eleitoral de Candido Ferreira.
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Grafico 10 - Variavel Enquadramento nas 12 noticias sobre a campanha eleitoral do

candidato Paulo de Morais

Nas noticias sobre a campanha eleitoral do candidato Paulo de Morais, destaca-se a
categoria de enquadramento Jogo/Estratégia, em cinco do total das doze noticias. Estes

dados demonstram que se deu destaque a posicao estratégica do candidato.

Quase com a mesma frequéncia, regista-se a categoria Ideias sobre temas da atualidade,
em quatro noticias, privilegiando o comentério e opinido do candidato relativamente aos
varios assuntos da atualidade. A categoria Ideias sobre o exercicio da Presidéncia,
registou-se em trés noticias. Pode dizer-se que o enquadramento do candidato foi

equilibrado no que diz respeito as trés categorias registadas.

A categoria Lideranga/Personalizagdo ndo se registou nas noticias referentes & campanha

eleitoral de Paulo de Morais.
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Grifico 11 - Variavel Enquadramento nas 12 noticias sobre a campanha eleitoral do

candidato Vitorino Silva

Observando o grafico 11, destaca-se a categoria de enquadramento Ideias sobre o exercicio
da Presidéncia, registando-se em sete do total de doze noticias sobre a campanha de
Vitorino Silva. Entende-se que a maioria das noticias se focou nas propostas do candidato
relativamente ao cargo a que se candidatava, e muito pouco na estratégia e na disputa com
os outros candidatos, o que ¢ evidente em apenas duas noticias posicionadas na categoria

Jogo/Estratégia.

Em trés noticias, registou-se a categoria Ideias sobre temas da atualidade, pelo que
também foi dado algum destaque as declaragdes do candidato acerca dos assuntos da
atualidade. Na campanha eleitoral de Vitorino Silva ndo se registaram noticias na categoria

Lideranca/Personalizacdo.

Concluida a verificagdo da varidavel de andlise enquadramento por candidato, ¢ relevante
destacar as duas categorias que mais se registaram em todas as noticias sobre a campanha
eleitoral paras as Presidenciais 2016: Ideias sobre o exercicio da Presidéncia e

Jogo/Estratégia. Relativamente a categoria Jogo/Estratégia, esta teve maior recorréncia na
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cobertura da campanha dos candidatos Sampaio da Névoa (dez noticias) e Maria de Belém
(9 noticias). Pode assim concluir-se que as noticias sobre estes dois candidatos se focaram
em situagdes de ataque e confronto na corrida eleitoral, sendo favorecida a exposicao de

uma linguagem de estratégia.

No que refere a categoria Ideias sobre o exercicio da Presidéncia, esta teve maior
expressdao na campanha dos candidatos Vitorino Silva (sete noticias) e Marcelo Rebelo de
Sousa (seis noticias). Conclui-se que os candidatos que registaram mais noticias com este
tipo de enquadramento foram, precisamente, o candidato posteriormente eleito Marcelo
Rebelo de Sousa e o candidato Vitorino Silva que era, do conjunto de todos os candidatos,

aquele com menor visibilidade politica.

& Lideranca/Personalizacao

H Jogo/Estratégia

H [deiassobreo ex. da
Presidéncia

H Jdeias sobre temasda
atualidade

Grafico 12 - Total da variavel Enquadramento, no total das 121 noticias analisadas, no

periodo de 10 a 22 janeiro.

No total das 121 noticias analisadas, regista-se a categoria Jogo/Estratégia em 54, sendo
por isso o tipo de enquadramento mais utilizado na cobertura da campanha eleitoral para as

Presidenciais 2016 no Telejornal da RTP1. Por ordem, logo a seguir regista-se a categoria

62



Ideias sobre temas das atualidade, em 34 noticias e a categoria Ideias sobre o exercicio da

Presidéncia, em 31 noticias.

Através desta andlise € possivel confirmar a hipotese 2 - Na cobertura da campanha
eleitoral pelo Telejornal foram privilegiadas noticias sobre conflitos entre os candidatos e
sobre a estratégia eleitoral, em detrimento de noticias sobre o pensamento dos candidatos
sobre o exercicio das fungoes presidenciais. Ao validar esta hipotese, pode concluir-se que
a cobertura da campanha eleitoral para as Presidenciais 2016 no Telejornal teve como
principal perspetiva a estratégia eleitoral dos candidatos, ao invés de se focar nos assuntos

relativos aos projetos e as intengdes politicas sobre o exercicio das fungdes presidenciais.

Tal remete-nos para uma cobertura eleitoral que privilegia o conflito e o confronto, em

detrimento de um esclarecimento aprofundado sobre as ideias dos candidatos:

As coberturas televisivas sobre campanhas eleitorais e, particularmente, os programas
especiais sobre a noite das elei¢des adquiriram férmulas e contetidos em que o poder
da informagdo televisiva e dos seus locutores principais se centram na
espectacularizagdo, com recurso ao que alguns autores designam por horse-racing
(Silveira, 2002: 737).

O “horse-racing” ¢ algo que acontece naturalmente nas campanhas eleitorais, porém, na
generalidade dos meios de comunicagado verifica-se uma tendéncia para refor¢ar mais ainda
essa realidade através dos temas escolhidos para as noticias e do seu enquadramento. Os
dados observados na cobertura da campanha eleitoral para as Presidenciais 2016 no
Telejornal, reforcam a ideia de que “a luta e o debate politico deslizam do confronto de
ideias para a imposicdo de imagens e sensagdes” (Silveira, 2002: 737), verificando-se uma

tendéncia de afastamento da exposicao de ideias politicas e do seu debate.

Por outro lado, com a informagdo do Grafico 12, conclui-se que a Hipodtese 3 - Na
cobertura da campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, no Telejornal da RTPI,
destaca-se a tendéncia para a personalizacdo das noticias relativamente ao candidato
presidencial — ndo se valida, pois a categoria Lideran¢a/Personalizagdo foi a que menos se

verificou no total das noticias analisadas.
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Valéncia verbal

35%

61%

Neutra = Positiva B Negativa

Grafico 13 - Representagdo da percentagem da variavel valéncia verbal no total das

noticias analisadas sobre a campanha eleitoral

A valéncia verbal utilizada na cobertura da campanha eleitoral das Presidenciais 2016 no
Telejornal foi maioritariamente neutra, registando-se em 61%, das noticias analisadas. Isto
¢, na maioria das noticias o reporter ndo recorreu a qualquer adjetivacdo, descrevendo
apenas o candidato e o decorrer da campanha. Logo a seguir, com 35% do total das

noticias, regista-se a valéncia positiva, e com 4% a valéncia negativa.

A valéncia verbal negativa registou-se em trés noticias sobre a campanha da candidata
Maria de Belém e em duas noticias sobre a campanha do candidato Paulo de Morais. O
quadro com a classificacdo de todas as noticias, por candidato, relativamente a valéncia

verbal do reporter, estd disponivel no Anexo 2.
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Nos graficos seguintes serdo apresentados os resultados da observacdo da variavel de
analise Nivel de media¢do, calculado através da comparagdo entre o tempo de fala do

candidato e do reporter nas noticias sobre a campanha eleitoral exibidas no Telejornal.

E importante explicar que o registo do tempo de fala do candidato correspondeu apenas
aos momentos em que este se dirigia diretamente ao(s) repdrter(es) ou quando discursava
numa a¢ao de campanha ou comicio. Assim, nos registos dos diferentes tempos de fala em
cada noticia, assumiu-se separadamente o tempo de fala do pivo que apresenta a peca
televisiva, do reporter que integra a pega e, por fim, das imagens sem voz-off do reporter
nas quais podem figurar comentarios de outros atores presentes na peca televisiva ou

momentos em que o candidato ndo se dirige diretamente ao(s) reporter(es).

Para a aplicacdo desta variavel de andlise nas noticias dos candidatos Jorge Sequeira,
Henrique Neto, Candido Ferreira, Paulo de Morais e Vitorino Silva, deu-se a designagao de
“restantes candidatos”, pois as noticias sobre a campanha deste cinco candidatos foram
condensadas numa unica pega televisiva durante todo o periodo oficial de campanha.
Relativamente aos candidatos Marcelo Rebelo de Sousa, Sampaio da Novoa, Maria de
Belém, Marisa Matias e Edgar Silva, foi sempre dedicada uma peca televisiva diaria no

Telejornal.

Outra nota importante no registo destes dados, foi a impossibilidade de aceder a totalidade
da gravacao do Telejornal de dia 11 de janeiro, nomeadamente relativamente a 6* noticia
(relativa aos restantes candidatos) cujo video parou ao minuto 24:07, nao tendo sido
possivel recolher dados nas pegas televisivas dos candidatos Jorge Sequeira, Candido

Ferreira e Paulo de Morais.
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Marcelo Rebelo de Sousa
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Reporter

Grifico 14 - Comparagio do fempo de fala dos candidatos e dos reporteres, no total das noticias sobre a

campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, do candidato Marcelo Rebelo de Sousa

Dia 10-Jan(11-Jan|12-Jan|13-Jan|14-Jan|15-Jan|16-Jan|17-Jan|18-Jan|19-Jan|20-Jan|21-Jan

22-Jan

Pivo 10 8 14 7 16 8 10 14 20 15

8

16

16

Reporter | 38 | 8 | 48 | 100 | 51 | 106 | 30 | 45 | 38 | 39 | 108 | 52 | 132
Imagens | 5, 17 | 33 | & | 45 18 | s0 | 5 6 28 | s0 | 37 | 48
sem voz-off’

D‘t’z?:;“’ 146 | 163 | 139 | 212 | 145 | 170 | 122 | 139 | 132 | 112 | 185 | 140 | 300

Tabela 2 — Registo do tempo de fala do candidato e do reporter, em segundos, no total das noticias sobre a

campanha eleitoral do candidato Marcelo Rebelo de Sousa

No grafico 14 ¢ possivel verificar que, na maioria das noticias sobre a campanha eleitoral

do candidato Marcelo Rebelo de Sousa, os segmentos de fala dos reporteres sdo superiores

aos do candidato.

Na tabela 2, abaixo do grafico demonstrativo, entende-se que apenas nos dias 10 (41s/38s),

16 (32s/30s) e 18 de janeiro (68s/38s) se verifica que o fempo de fala do candidato ¢

superior ao do reporter. Tendo sido o candidato eleito pelos portugueses por sufragio

universal nas elei¢des de dia 24 de janeiro de 2016, poderia esperar-se que o nivel de
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mediagdo registasse valores menos elevados, caso a sua eleigdo tivesse sido o resultado da

transmissdo da mensagem de uma forma direta.

Tal como se verifica na tabela 3, estes valores correspondem a um total de 42% de tempo

de fala dos reporteres 26% de tempo de fala do candidato.

Marcelo Rebelo de Sousa
Pivo 8%
Reporter 42%
Imagens sem voz-off|  25%
Duracao total 100%

Tabela 3 - Percentagens relativas aos tempos de fala do reporter e do candidato no periodo de 10 a 22 de

janeiro 2016
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Sampaio da Novoa

= Candidato

Durag¢do em segundos

Reporter

Dias da Campanha Eleitoral

Grifico 15 - Comparacdo do tempo de fala dos candidatos e dos jornalistas, no total das noticias sobre

a campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, do candidato Sampaio da Novoa

Dia 10-Jan|11-Jan|12-Jan(13-Jan|14-Jan|15-Jan|16-Jan|17-Jan|18-Jan|19-Jan|20-Jan|21-Jan|22-Jan
Pivo 16 3 12 11 13 11 9 11 17 10 6 15 15

Reporter 69 84 67 141 41 84 55 65 41 42 107 41 110

Imagens

sem voz- 33 | 24 | 28 | 2 | 37| 36 | 30 | 4 6 13 | 53 35
off

D‘:;’t‘:l“w 194 | 143 | 138 | 231 | 127 | 174 | 127 | 139 | 128 | 81 | 165 | 125 | 265

Tabela 4 - Registo do tempo de fala do candidato e do repodrter, em segundos, no total das noticias sobre a

campanha eleitoral do candidato Sampaio da Novoa

No grafico 15 ¢ possivel verificar que os segmentos de fala do reporter sdo superiores ao

do candidato Sampaio da Névoa.

Na tabela 4, verifica-se que apenas nos dias 10 de janeiro (109s/69s) e 14 de janeiro

(51s/41s), o tempo de fala do candidato € superior ao do reporter. Constata-se que o nivel
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de mediagdo da mensagem do candidato no total das noticias sobre a sua campanha ¢

elevado.

Tal como se verifica na tabela 5, estes valores correspondem a um total de 46% de tempo

de fala dos reporteres e 29% de tempo de fala do candidato.

Sampaio da Névoa
Pivd 7%
Reporter 46%
Imagens sem voz-off|  18%
Duracio total 100%

Tabela 5 - Percentagens relativas aos tempos de fala do repdrter ¢ do candidato no periodo de 10 a 22 de

janeiro 2016
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Maria de Belém

B Candidato

Reporter

Durag¢ao em segundos

Dias da Campanha Eleitoral

Grifico 16 - Comparacdo do fempo de fala dos candidatos e dos jornalistas, no total das noticias sobre a

campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, da candidata Maria de Belém

Dia 10-Jan|11-Jan|12-Jan|13-Jan|14-Jan|15-Jan|16-Jan|17-Jan|18-Jan|19-Jan|20-Jan|21-Jan|22-Jan
Pivo 18 11 12 11 14 5 15 17 19 0 0 15 11
Reporter 64 82 41 107 69 96 53 59 84 0 0 48 108
Imagens
sem voz- 38 33 25 20 16 41 44 47 7 0 0 19 21
off
D‘:Zi':f“’ 175 | 174 | 114 | 171 | 128 | 160 | 135 | 137 | 162 | 0 0 | 146 | 268

Tabela 6 - Registo do tempo de fala do candidato e do reporter, em segundos, no total das noticias sobre a

campanha eleitoral da candidata Maria de Belém

Ao observar o grafico 16 infere-se que o tempo de fala do reporter €, na sua maioria,
superior ao da candidata, no total das noticias sobre a campanha eleitoral. Apenas no dia
21 de janeiro (64s/48s) se verifica um segmento de fala superior por parte de Maria de

Belém relativamente ao reporter.

70



Tal como se verifica na tabela 7, estes valores correspondem a um total de 46% de tempo

de fala dos reporteres e 28% de tempo de fala da candidata.

Maria de Belém
Pivo 8%
Repoérter 46%
Imagens sem voz-off|  18%
Duracio total 100%

Tabela 7 - Percentagens relativas aos tempos de fala do reporter e do candidato no periodo de 10 a 22 de

janeiro 2016
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Marisa Matias
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Grafico 17 - Comparagdo do tempo de fala dos candidatos e dos jornalistas, no total das noticias sobre

a campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, da candidata Marisa Matias

Dia 10-Jan|11-Jan|12-Jan|13-Jan|14-Jan|15-Jan|16-Jan|17-Jan|18-Jan|19-Jan|20-Jan|21-Jan|22-Jan
Pivo 11 20 16 16 15 10 12 12 15 15 7 15 10

Reporter 41 33 31 50 35 83 47 41 41 35 104 40 81

Imagens

semvoz- | 25 10 8 10 | 4 19 | 29 | 47 | & 0 36 | 21 27
off

D':Z‘t'::"’ 119 | 100 | 95 | 114 | 116 | 140 | 131 | 122 | 140 | 86 | 177 | 136 | 212

Tabela 8 - Registo do tempo de fala do candidato e do repodrter, em segundos, no total das noticias sobre a

campanha eleitoral da candidata Marisa Matias

No grafico 17 verifica-se uma distribui¢do igualitiria, no que diz respeito aos tempos de
fala do reporter e da candidata no total das noticias analisadas. No total dos 13 dias de
campanha eleitoral, regista-se um tempo de fala da candidata superior ao do repodrter, em
seis dias: 10 de janeiro (42s/41s), 11 de janeiro (37s/33s), 12 de janeiro (40s/31s), 19 de

janeiro (36s/35s), 21 de janeiro e 22 de janeiro.
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Conclui-se que o nivel de mediagdo foi equilibrado, uma vez que a mensagem da

campanha eleitoral foi transmitida tanto pela candidata como pelo repérter, ndo se

verificando uma mediacao quase exclusiva do reporter. Tal como se verifica na tabela 9,

estes valores correspondem a um total de 39% de tempo de fala dos jornalistas e 31% de

tempo de fala da candidata.

Marisa Matias
Pivd 10%
Repoérter 39%
Imagens sem voz-off| 20%
Duracio total 100%

Tabela 9 - Percentagens relativas aos tempos de fala do reporter e do candidato no periodo de 10 a 22 de

janeiro 2016
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Grifico 18 - Comparagdo do tempo de fala dos candidatos e dos jornalistas, no total das noticias sobre

a campanbha eleitoral para as Presidenciais 2016, do candidato Edgar Silva

Dia

10-Jan|11-Jan|12-Jan |13-Jan|14-Jan|15-Jan|16-Jan

17-Jan

18-Jan

19-Jan

20-Jan

21-Jan

22-Jan

Pivd

14 14 19 15 13 8 12

12

11

14

4

12

13

Reporter | 35 | 29 | 36 9 | 2 | & | 4 36 | 48 | 33 | 149 | 45 )
Imagens

30 4 19 2 | 36 16 | 21 31 23 | 30 1 34 | 28
sem voz-
D':;*t‘::m 112 | 98 | 120 | 118 | 124 | 126 | 122 | 135 | 136 | 98 | 207 | 118 | 265

Tabela 10 - Registo do tempo de fala do candidato e do repdrter, em segundos, no total das noticias sobre a

campanha eleitoral do candidato Edgar Silva

Tal como no grafico anterior, neste grafico verifica-se uma distribuicdo bastante

equilibrada do tempo de fala do repérter e do candidato no total das noticias analisadas.

r

Num total de 13 dias, verifica-se que o tempo de fala do candidato ¢ superior ao do

jornalista, em seis dias: dia 11 de janeiro (51s/29s), dia 12 de janeiro (46s/36s), dia 16 de
janeiro (47s/42s), dia 17 de janeiro (56s/36s), dia 18 de janeiro (54s/48s) e dia 22 de
janeiro (132s/92s).
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Tal como se verifica na tabela 11, estes valores correspondem a um total de 40% de tempo

de fala dos jornalistas e 33% de tempo de fala do candidato.

Edgar Silva
Pivo 9%
Reporter 40%
Imagens sem voz-off| 18%
Duragcio total 100%

Tabela 11 - Percentagens relativas aos tempos de fala do repoérter e do candidato no periodo de 10 a 22 de

janeiro 2016
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Restantes candidatos

B Candidatos

Durag¢do em segundos

Reporter

Dias da Campanha Eleitoral

Grafico 19 - Comparagdo do tempo de fala dos candidatos e dos jornalistas, no total das noticias
sobre a campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, dos restantes candidatos (Jorge Sequeira,

Henrique Neto, Candido Ferreira, Paulo de Morais e Vitorino Silva)

Dia 10-Jan(11-Jan|12-Jan(13-Jan|14-Jan|15-Jan|16-Jan|17-Jan|18-Jan|19-Jan(20-Jan|21-Jan|22-Jan
Pivo 8 19 20 16 20 18 17 22 17 20 24 28 2

Reporter | 46 35 47 53 63 57 57 62 51 51 58 74 73

Imagens
semvoz- | 10 | 13 333 | 2|26 | 2| 3|2 0 35 15 18
off
D‘t';i‘:l” 115 | 93 | 145 | 160 | 177 | 175 | 167 | 192 | 157 | 142 | 180 | 185 | 185

Tabela 12 - Registo do tempo de fala do candidato e do repdrter, em segundos, no total das noticias sobre a
campanha eleitoral dos candidatos Jorge Sequeira, Henrique Neto, Candido Ferreira, Paulo de Morais e

Vitorino Silva.

Analisando o grafico 19 conclui-se que relativamente aos restantes candidatos, 0s
segmentos de fala dos reporteres t€ém um tempo inferior na totalidade das noticias,
relativamente ao fempo de fala dos cinco candidatos. SO se registou um segmento de fala

dos reporteres superior em dois dias, dias 21 (74s/68s) e 22 de janeiro (73s/72s), os Gltimos
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dois dias da campanha eleitoral. Nos restantes dias o tempo de fala do reporter foi sempre
inferior ao dos restantes candidatos, nomeadamente nos dias 10 de janeiro (51s/46s),12 de
janeiro (65s/47s), 13 de janeiro (58s/53s), 14 de janeiro (72s/63s), 15 de janeiro (74s/57s),
16 de janeiro (71s/67s), 17 de janeiro (75s/62s), 18 de janeiro (68s/51s), 19 de janeiro
(71s/51s) e 20 de janeiro (63s/58s).

Estes resultados podem advir do facto das noticias destes cincos candidatos terem uma
menor duracao que as dos restantes cinco candidatos, o que faz com que se possa registar

um menor tempo de fala por parte dos reporteres.

Conclui-se assim que, ao contrario das noticias sobre as campanhas dos cinco candidatos
apresentados individualmente, o nivel de mediacdao € bastante baixo nas noticias sobre as
campanhas de Jorge Sequeira, Henrique Neto, Candido Ferreira, Paulo de Morais e
Vitorino Silva. Pode considerar-se um dado relevante, uma vez que foram os candidatos
com menor expressao que registaram um maior tempo de fala nas suas noticias. Sendo que
se esperaria que, os candidatos com maior expressdao tanto mediatica como politica,

conseguissem registar um nivel de media¢do mais baixo.

Tal como se verifica na tabela 13, estes valores correspondem a um total de 35% de tempo

de fala dos jornalistas e 40% de tempo de fala dos candidatos.

Restantes candidatos
Pivd 12%
Repoérter 35%
Imagens sem voz-off| 13%
Duragio total 100%

Tabela 13 - Percentagens relativas aos tempos de fala do repdrter e do candidato no periodo de 10 a 22 de

janeiro 2016
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No grafico 20 verifica-se que, com excegao das pecas dedicadas a campanha dos “restantes
candidatos”, nas pecas televisivas a percentagem do tempo de fala do reporter é superior
relativamente ao candidato, chegando quase sempre aos 50% do tempo total ocupado pelas

pecas dedicadas as campanhas dos varios candidatos.

Duracio das noticias da campanha eleitoral, por interveniente, em
percentagem da duracio total, no periodo de 10-jan a 22-jan

Marcelo Sampaio da Maria de Marisa EdgarSilva Restantes
Rebelo de Noévoa Belém Matias candidatos
Sousa
B Pivo ®m(Candidato O Reporter OImagens sem voz-off

Grafico 20 - Duracdo em percentagem, de cada interveniente, no total das noticias de cada candidato,

no periodo de 10 a 22 janeiro 2016

Estes dados demonstram que o nivel de mediagdo da mensagem politica é elevado, ou seja,
a mensagem politica ¢ mediada pelo jornalista, ao invés de ser transmitida diretamente do
politico para o telespectador em entrevistas ou comicios. Assim, a Hipdtese 4 — Na
cobertura da campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, no Telejornal da RTPI,
destaca-se a tendéncia para a verificagdo de um maior tempo de fala dos jornalistas, na
peca televisiva, do que dos proprios candidatos presidenciais, o que se pode verificar
atraveés do nivel de mediagdo - confirma-se, pois que o tempo de fala dos reporteres em
cada noticia ¢ superior ao tempo de fala dos candidatos politicos na maioria das noticias

sobre a campanha eleitoral.
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E relevante salientar que o candidato eleito, Marcelo Rebelo de Sousa, foi um dos
candidatos a registar um maior nivel de mediagdo da mensagem politica na cobertura
mediatica da sua campanha. No grafico 18 1é-se ainda que ¢ na cobertura dos candidatos
Marcelo Rebelo de Sousa (42%), Sampaio da Novoa (46%) e Maria de Belém (46%) que

se regista a maior percentagem de tempo de fala dos jornalistas.

Percentagens relativas aos tempos de fala do reporter e do candidato, em percentagem, no
periodo de 10-jan a 22-jan

li\:zzlcsldoe Sampaio | Mariade | Marisa Fdgar Silva Res tantes
da Novoa Belém Matias candidatos
Sousa
Pivd 8% 7% 8% 10% 9% 12%
Reporter 42% 46% 46% 39% 40% 35%
Imagens sem voz-off [  25% 18% 18% 20% 18% 13%
Duracio total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Tabela 14 — Duragdo, em percentagem, de cada interveniente nas noticias sobre a campanha eleitoral

referente a todos os candidatos presidenciais.

79



Duracio total das noticias por candidato

B Marcelo Rebelo de Sousa  ® Sampaio da Novoa = Maria de Belém
B Marisa Matias m Edgar Silva = Restantes candidatos
35:05:00 34:33:00
32:44:00

28:42:00 28:08:00 29:32:00

Grafico 21 - Registo do total da duragdo das noticias no Telejornal, por candidato, no total das 121

noticias sobre a campanha eleitoral

As noticias sobre a campanha eleitoral dos candidatos Jorge Sequeira, Henrique Neto,
Candido Ferreira, Paulo de Morais e Vitorino Silva, aqui designados por “restantes
candidatos”, foram sempre condensadas em uma unica peca televisiva. Dessa forma,
considerou-se o conjunto da noticia sobre os cinco candidatos, como sendo uma Unica pega
televisiva, concluindo-se desde logo que a duragdo das noticias destes candidatos ¢ muito
inferior a dos restantes. No seu conjunto as noticias dos “restantes candidatos” registaram

um total de 34 minutos e 33 segundos.

O candidato, cuja campanha registou a maior dura¢do no total das noticias sobre a sua
campanha, foi Marcelo Rebelo de Sousa, seguido de Sampaio da Noévoa, Edgar Silva,
Maria de Belém e Marisa Matias. Assim, entende-se que a Hipotese 1 (Todos os
candidatos as elei¢oes Presidenciais foram alvo de cobertura idéntica no Telejornal da
RTPI, durante o periodo de campanha eleitoral), ndo se valida. Relativamente a cobertura
noticiosa, verifica-se que a duracdo das noticias foi distinta relativamente a todos os

candidatos presidenciais.
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E o candidato eleito, Marcelo Rebelo de Sousa, que se destaca com uma maior duragdo das

noticias referentes a sua campanha eleitoral.
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6.2. Reflexdes sobre os resultados da analise da cobertura da Campanha Eleitoral

para as Presidenciais 2016 no Telejornal da RTP1

Os dados obtidos através dos resultados da analise do Telejornal no periodo da campanha
eleitoral para as Presidenciais, decorrida entre os dias 10 e 22 de janeiro de 2016, permite
retirar varias conclusdes relativamente as hipdteses de investigagdo inicialmente propostas.
Comecando na primeira hipotese de investigagdo proposta, a hipotese 1 (Todos os
candidatos as elei¢oes Presidenciais foram alvo de cobertura idéntica no Telejornal da
RTPI, durante o periodo de campanha eleitoral), conclui-se que esta ndo se valida (vide
anexo 4). As noticias relativas a campanha eleitoral tiveram diferentes duragdes, o que
pressupde que o tempo de cobertura televisiva ndo foi idéntico para todos os candidatos.
Estes resultados podem justificar-se pelo facto de a visibilidade politica ser diferente entre
os dez candidatos, fazendo com que a prépria dimensao das campanhas fosse distinta, bem
como a cobertura noticiosa da mesma. A diferente duracdo da cobertura das noticias da
campanha pode ainda justificar-se pela particularidade do niimero elevado de candidatos a
Presidéncia, o maior registado desde as Presidenciais de 1986. Relativamente a duragdo
das noticias ao longo de toda a campanha, conclui-se, entdo, que ndo foi idéntica para
todos os candidatos. Com a maior duragdo de cobertura da sua campanha, destacam-se, por
ordem descendente, os candidatos Marcelo Rebelo de Sousa, Sampaio da Névoa e Maria
de Belém. E também importante destacar que, em determinados dias da campanha
eleitoral, nem todos os candidatos tiveram cobertura no Telejornal, nomeadamente nos
seguintes dias: no dia 10 de janeiro, ndo se registou nenhuma noticia sobre a campanha
eleitoral do candidato Henrique Neto (anexo 5, tabela 16); no dia 13 de janeiro, ndo se
registou nenhuma noticia sobre a campanha eleitoral do candidato Candido Ferreira (anexo
5, tabela 19); no dia 18 de janeiro ndo se registou nenhuma noticia sobre a campanha
eleitoral do candidato Vitorino Silva (anexo 5, tabela 24); no dia 19 de janeiro nao se
registou nenhuma noticia sobre a campanha eleitoral do candidato Henrique Neto (anexo 5,
tabela 25); e nos dias 19 e 20 de janeiro ndo se registou nenhuma noticia sobre a campanha

eleitoral da candidata Maria de Belém (anexo 5, tabela 25 e 26).
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Relativamente a hipotese 2 (Na cobertura da campanha eleitoral pelo Telejornal foram
privilegiadas noticias sobre conflitos entre os candidatos e sobre a estratégia eleitoral, em
detrimento de noticias sobre o pensamento dos candidatos sobre o exercicio das fungoes
presidenciais), conclui-se através dos dados recolhidos que esta hipotese se valida (grafico
12). As noticias sobre a campanha eleitoral posicionaram-se na sua maioria na categoria de
enquadramento jogo/estratégia, o que mostra que os angulos escolhidos para as noticias
foram principalmente situagdes que colocavam os candidatos em confronto, dando
visibilidade a situagdes de ‘“‘ataque” entre estes ou os seus partidos. Essa disputa na
“corrida eleitoral” ¢ algo inerente a uma situacdo de campanha pois, tal como refere o
conceito, os candidatos estdo a disputar os votos dos eleitores e o cargo de Presidente da
Republica. A analise do enquadramento das noticias ¢ relevante, pois ¢ através do debate e
da exposi¢ao das ideias politicas de cada candidato que o cidadao podera refletir, construir

a sua base de conhecimento e ponderacdo para proceder ao voto. Tal como refere Castro:

Para escolher, o eleitor compara um determinado produto com os produtos que com
ele concorrem. A comparagdo supde reunir os beneficios com os pesos de importancia
que lhe sdo atribuidos para obter a atitude e desenvolver uma confianga suficiente que
lhe permita proceder a eleicdo (2002: 745).

Fazendo uma ponte com o estudo de Estrela Serrano ao Telejornal durante as Presidenciais
do ano 2001, o mesmo que constituiu uma das bases para a definicdo das variaveis de
analise, verifica-se que também nesse estudo a maioria das noticias sobre a campanha se
posicionaram na categoria de enquadramento jogo/estratégia. No estudo de 2001, a
percentagem total foi de 54,2% (Serrano, 2005: 71), o que ndo se distancia muito dos
valores finais obtidos nesta analise da cobertura da campanha eleitoral para as

Presidenciais de 2016.

Quanto a hipodtese 3 (Na cobertura da campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, no
Telejornal da RTPI, destaca-se a tendéncia para a personaliza¢do das noticias
relativamente ao candidato presidencial), esta nao se valida, pois tal como ¢ possivel
verificar no grafico 12, referente ao registo total dos resultados do enquadramento das
noticias sobre a campanha eleitoral, a categoria Lideran¢a/personalizagdo foi a que menos
se registou. Estes dados permitem concluir que as caracteristicas pessoais dos candidatos

nao constituiram uma escolha preferencial na cobertura da campanha eleitoral. Estes dados
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permitem que se reforce a validagdo da Hipotese 2, pois o angulo mais escolhido foi
efetivamente a posicdo estratégica dos candidatos, sendo sempre privilegiada uma

linguagem de disputa entre estes.

Em relagdo a hipdtese 4, ultima hipotese de investigacdo proposta, (Na cobertura da
campanha eleitoral para as Presidenciais 2016, no Telejornal da RTPI, destaca-se a
tendéncia para a verificagdo de um maior tempo de fala dos jornalistas, na pega televisiva,
do que dos proprios candidatos presidenciais, o que se pode verificar através do nivel de
mediagdo), verifica-se que ¢ valida (grafico 20, tabela 14). Na cobertura da campanha
eleitoral para as Presidenciais de janeiro de 2016, a voz do reporter predominou
relativamente a dos candidatos. Estes dados significam que a mensagem politica foi
bastante mediada e, por isso, transmitida menos vezes de forma direta pelo proprio
politico, em comicios, a¢des de campanha ou diretamente para os jornalistas. Contudo,
apesar de a mensagem ndo ser transmitida diretamente pelo politico, é relevante relembrar
a crescente importancia do papel do jornalista num momento como o da campanha

eleitoral, pois

a informagdo permite ao leitor reconhecer ou identificar o produto politico, avalia-lo
em funcdo das suas necessidades, formando atitudes e criando um nivel de confianca
ou certeza em relagdo a sua capacidade para julgar se o produto satisfara ou ndo as
suas necessidades (Castro, 2002: 745).

Mais uma vez, ¢ possivel comparar estes dados com os resultados do estudo a cobertura da
campanha eleitoral para as Presidenciais do ano 2001, de Estrela Serrano. Nesse estudo,
regista-se também que o fempo de fala dos reporteres € superior ao dos candidatos, cerca
de 63,8% contra 30,4% (Serrano, 2005: 68). Relativamente a 2001, a discrepancia de
percentagens entre os tempos de fala do reporter e do candidato ¢ menor neste estudo sobre

o Telejornal em 2016.

Concluida esta analise e reflexdo, ¢ possivel definir tendéncias relativamente a cobertura
da campanha eleitoral para as Presidenciais de janeiro de 2016 no Telejornal. Infere-se
que, na cobertura desta campanha, prevaleceu o confronto entre os politicos e o destaque
de assuntos que geram polémica, em detrimento da discussdo e do debate das ideias

politicas na escolha do enquadramento para as pecas televisivas. A verificagdo da
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predominancia deste tipo de enquadramento podera sugerir algumas consequéncias, tais
como o afastamento dos telespectadores das tematicas politicas de real interesse,
informacao essa que constitui uma ferramenta de reflexdo e entendimento do atual
momento politico do pais. Estes dados sdo relevantes, pois a exposi¢ao das ideias politicas
promove o espirito critico dos cidaddos e exerce influéncia no dia de tomada de decisdo de

voto para a elei¢do do futuro Presidente da Republica.

A categoria Ideias sobre temas da atualidade foi a segunda mais escolhida para o
enquadramento das noticias sobre a campanha eleitoral no Telejornal. Isto mostra que se
deu grande importancia a opinido dos candidatos, e a sua posi¢cdo relativamente aos temas
da atualidade nacional. Dentro desta categoria, o assunto que se destacou foi o caso das
subvengdes vitalicias para titulares de cargos politicos. Foi a partir dessa noticia que a
categoria Ideias sobre temas da atualidade teve maior expressao, pois foi valorizada a
opinido dos candidatos sobre esse tema. Durante esse periodo, a grande maioria das
noticias foi sobre a posicao dos candidatos relativamente a este acontecimento, destacando-
se os dias 19 (anexo 5, tabela 25) e o dia 20 de janeiro (anexo 5, tabela 26), sendo nestes

dias que a categoria Ideias sobre temas da atualidade se registou mais vezes.

A terceira categoria de enquadramento das noticias sobre a campanha eleitoral que mais se
registou foi Ideias sobre o exercicio da Presidéncia. Este tipo de enquadramento teve
maior expressdo, por ordem descendente, nas noticias da campanha dos candidatos
Marcelo Rebelo de Sousa, Edgar Silva e Vitorino Silva. No que diz respeito aos dias,
verificou-se uma maior recorréncia desta categoria nos dias 12, 13, 16, 19 e 21 de janeiro
(vide anexo 5). Estes dados permitem concluir que as noticias que apresentaram as
propostas politicas nas candidaturas a Presidéncia, posicionaram-se no inicio € no fim da
campanha eleitoral. Seria expectdvel que esta categoria pudesse ser mais registada. No
entanto, a dindmica da cobertura da campanha eleitoral valoriza outros tipos de
enquadramento noticioso, refor¢cando a tendéncia para caracterizar a campanha quase como

uma “arena” onde os politicos lutam entre si na disputa do voto.

Relativamente a forma das noticias, a quase totalidade foi transmitida em diferido, isto ¢, a

emissdo foi feita através de pecas televisivas gravadas e editadas. Estes dados podem
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justificar-se pela escassez de meios para a transmissdo do direto ou pela tendéncia de
recorrer a emissdo de pegas televisivas em diferido. A expressdo desta variavel ¢ também
reflexo da crescente presenga do jornalista enquanto intermediario, decifrador, e
“construtor” do contexto politico. As emissdes de forma mista, registam-se apenas nos dias

11, 13, 15, 20 e 22 de janeiro, ou seja, no inicio € no fim da campanha eleitoral (vide anexo

).

Tendo em conta que ndo se registou nenhuma emissao exclusivamente em direto ao longo
de toda a campanha eleitoral, apenas algumas pecas transmitidas na forma mista, estes
dados justificam a conclusdo de que existiu um elevado nivel de mediacdo da mensagem
politica na cobertura da campanha eleitoral. O nivel de media¢do seria menor caso se
tivesse recorrido mais vezes a emissdao em direto, pois “quando o comicio ¢ transmitido,
em direto e integralmente, pela televisio, mantém-se as fontes, ja que aqui a TV
desempenha tdo-somente o papel de canal” (Gouveia, 2002: 790). Ao contrario do
explicitado na citacdo, nas emissdes em diferido a televisao ndo constitui apenas um canal,
mas por outro lado funciona como um filtro ou um decifrador da mensagem politica,

através da atividade do reporter.

A valéncia verbal mais utilizada foi a valéncia neutra, o que significa que na maioria das
noticias os reporteres recorreram apenas a descri¢do dos acontecimentos € muito pouco a
adjetiva¢do. No que diz respeito a valéncia verbal negativa, esta registou-se apenas nas
noticias sobre a campanha dos candidatos Paulo de Morais e Maria de Belém. No que diz
respeito a candidata, o registo deste tipo de valéncia verbal deveu-se a polémica que
resultou do tema das subvengdes vitalicias a politicos, bem como a sua auséncia da

campanha nos dias 19 e 20 de janeiro devido a morte do seu colega e Presidente honorério

do Partido Socialista, Antonio de Almeida Santos.

Pode dizer-se que a cobertura da campanha no Telejornal da RTPI evidenciou
maioritariamente a luta entre os candidatos, sobre as suas posi¢des politicas, sobre o
decorrer da sua campanha ou sobre as suas posigdes politicas. Da mesma forma, a
cobertura da campanha focou-se também na opinido e comentario dos candidatos acerca

dos temas da atualidade econdmica, politica e social.
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Conclusao

Nesta investigacao o objetivo principal foi verificar de que forma foi feita a cobertura da
campanha eleitoral para as Presidenciais 2016 no Telejornal, no periodo de 10 a 22 de
janeiro de 2016 e responder a pergunta de partida formulada numa primeira fase da
investigacao: De que modo a Campanha Eleitoral para as Elei¢oes Presidenciais 2016 foi
coberta no Telejornal? Logo apds a definicdo da pergunta de partida, seguiu-se a
definicdo dos objetivos concretos da investigacdo, que permitiram a formulagdo das

hipdteses e estas, por sua vez, levaram as conclusdes sobre a analise do objeto de tudo.

A presente investigacdo continha varios objetivos, tendo em conta as diferentes varidveis
de analise que foram utilizadas na analise empirica das noticias sobre a campanha eleitoral.
A aplicacdo das diferentes varidveis de analise neste estudo permitiram validar ou negar as

quatro hipoteses de investigacdo propostas.

Pode dizer-se que a cobertura da campanha eleitoral para as Presenciais no Telejornal foi,
na sua maioria, transmitida através de pegas televisivas em diferido e caracterizada por
uma valéncia verbal neutra. A cobertura da campanha eleitoral ndo foi idéntica para todos
os candidatos presidenciais, durante o periodo oficial de campanha, pois as diferentes
dimensdes das campanhas levaram a uma distinta cobertura televisiva em termos de
duracdo. Pode concluir-se também que as noticias sobre a campanha eleitoral tiveram
como principal angulo as estratégias assumidas de cada candidato e a oposi¢ao entre estes
no decorrer da campanha, refletindo o antagonismo entre os candidatos, em detrimento de
noticias sobre os seus pensamentos sobre o exercicio das fun¢des presidenciais. Na maioria
das noticias analisadas, destaca-se a forte presenca da voz do repérter, o que permite
concluir que a mensagem politica das diferentes campanhas teve quase sempre intervencao
jornalistica. Por outro lado, ficou evidente que a “personalizagdo” das noticias sobre a
campanha, isto €, a evidéncia de tragcos da personalidade dos candidatos que em nada se
relacionam com assuntos politicos, ndo constituiu uma caracteristica da cobertura da

campanha eleitoral Telejornal.
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Finalizando esta sintese, depreende-se a importancia que assumem as noticias no decorrer
de uma campanha eleitoral, principalmente no principal programa informativo de um canal
de televisdo, pois constituem uma ferramenta fundamental de elucidacao, descodificagdo e
entendimento do decorrer da campanha. A realizagdo deste trabalho permitiu compreender
o fendmeno da cobertura televisiva dos assuntos politicos, e, principalmente, de um
momento tdo significativo como ¢ o das campanhas eleitorais. Para além disso, permitiu
aprofundar conhecimentos sobre o jornalismo politico e, principalmente, sobre a aplicacao
do método de investigacdo analise de conteido enquanto ferramenta essencial para o

entendimento de fenOmenos sociais.

O estudo empirico da televisdo assume importdncia numa altura em que a questdo da
“qualidade” da televisao privada e da televisdo publica ¢ um assunto em debate. Para além
desse debate, a relevancia destes estudos justifica-se pela posicdo que a televisdo assume

na vida de cada um de nds, pois sabe-se que

ocupa um lugar determinante na vida de cada um, tanto pela informag¢do como
pela distragdo que nos proporciona, constituindo assim a principal janela aberta
sobre um mundo diferente do da vida de todos os dias (Wolton, 1994: 46).

A garantia de continuidade desse lugar “determinante” na vida dos cidaddos é conseguida
através da constante adaptagdo da televisdo as exigéncias das caracteristicas econdomicas,
politicas e sociais da sociedade em que se insere, pelo que se considera imperativa a
continuidade deste tipo de estudos empiricos. Desse modo, para investigagdes futuras
propde-se, por exemplo, a aplicacio da mesma andlise aos dois canais generalistas
privados SIC e TVI, durante o mesmo periodo da campanha eleitoral para as Presidenciais
2016. Fazendo essa comparagdo, seria possivel perceber se existem diferencas entre os
canais generalistas privados e o canal generalista de servigo publico e, caso se confirmasse,
proceder a sua descricdo e problematizagdo. Por outro lado, propde-se também um estudo
de audiéncia através de um questiondrio aos telespectadores que acompanharam a
campanha eleitoral para as Presidenciais 2016 no Telejornal. Esta anélise poderia valorizar
e conferir mais sentido a simples analise empirica, pois “o publico ¢, ao mesmo tempo, o
mistério e o segredo eterno da televisdo” (Wolton, 1994: 47). Acima de tudo, estes estudos
possibilitariam reunir dados numa andlise mais alargada, tragando tendéncias no panorama

televisivo portugués.
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Relativamente aos limites desta investigacdo, considera-se que poderia ter sido vantajoso
recorrer a entrevistas aos profissionais da empresa durante o estagio, de uma forma mais
aprofundada, o que daria maior suporte a observacao dos dados. Para além disso, poderia
também ter sido uma oportunidade para que surgissem outros angulos na abordagem na
observagao e andlise da campanha eleitoral. Nao obstante, a observacdo direta do decorrer
da campanha eleitoral dentro da dinamica de uma redacao, oportunidade conseguida pela

realizagdo do estagio curricular, permitiu idealizar e concretizar a presente investigacao.

Como refere também Dominique Wolton: “esta dificuldade em pensar a televisao ¢ tanto
mais natural quanto o seu caracter popular e banal tende justamente a fazé-la sair do
numero dos assuntos nos quais ¢ necessario «pensar»” (1994: 46), pelo que se considera
essencial a continuidade deste tipo de investigacdes, nomeadamente no que diz respeito ao
jornalismo politico que ganha importancia nos dias de hoje. Acima de tudo, continuar a

fazer com que a televisdo continue a ser algo em que € necessario pensar.
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Anexo 1

Imagens do Telejornal entre os dias 10 e 22 de janeiro 2016 — Verificacao

da variavel de analise enquadramento
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=f  PatiinarVideo

10 Jan, 2016

®ane-

é 201%

! PRESIDENCIAIS

Marcelo Rebelo de Sousa diz que estaaum passo do
o Palacio 55 B}g’l‘tm e pede decisao rapida e definitiva
i e c— =

10 Jam, 2016

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Marcelo Rebelo de Sousa diz que esta a um passo do
Palacio de Belém e pede decisdo rapida e definitiva

Imagem 2 - Telejornal de dia 10 de janeiro — Marcelo Rebelo de Sousa.

Enquadramento: Jogo/Estratégia

«f  Partiihar Video

10 Jan, 2116

®are -

Bl ®. 2016

PRESIDENCIAIS

CAMPANHA PRESIDENCIAIS
Maria de Belém teve o apoio do atual

;l_lllura‘.JoicL Seares, no arranque da ca

Imagem 3 - Telejornal de dia 10 de janeiro - Maria de Belém - Pivo.
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= Pamihar Vidsc

A0 Jan, 2016

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Maria de Belém teve o apoio do atual ministro da
cultura, Jodo Soares, no arranque da campanha

’ -
-

Imagem 4 - Telejornal de dia 10 de janeiro - Maria de Belém. Enquadramento:
Jogo/Estratégia

10 Jan, 2016

IS

Sampaio da Novoa diz que votar em Marcelo Rebelo vy

de Sousa e comparavel a com raruma rifa

o

Imagem 5 — Telejornal de dia 10 de janeiro — Sampaio da Novoa — Pivd.

_-c Rartinar Viozo

10 Jan, 2016

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Sampaio da Novoa diz que votar em Marcelo Rebelo
de Sousa é comparavel a comprar uma rifa

Imagem 6 — Telejornal de dia 10 de janeiro — Sampaio da Novoa — Enquadramento:
Jogo/Estratégia
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Imagem 7 - Telejornal de dia 10 de janeiro — Marisa Matias — Pivo.

_q Sartiinar isze

A PRESIDENCIAIS

Marisa Matias diz que a escolha é entre um presidente
que quer continuar a mudanca ou “maté-la no berco”

Imagem 8 - Telejornal de dia 10 de janeiro — Marisa Matias - Enquadramento:
Jogo/Estratégia

_¢ Sartiinar Wiges

PRESIDENCIAS

Edgar Silva diz que as eleicdes nao estdo decididas e
| defend e‘_Tn.- ¢ possivel derrotar Marcelo Rebelo Sousa

Imagem 9 - Telejornal de dia 10 de janeiro — Edgar Silva — Pivo.

99



= Sartihar Vigso

10.Jan, 2016

Edgar Silva diz que as eleicdes nao estdo decididas e
defende que é possivel derrotar Marcelo Rebelo Sousa

Imagem 10 - Telejornal de dia 10 de janeiro — Edgar Silva. Enquadramento:

Jogo/Estratégia

¢ Fartinar \Video

Vitorino Silva esteve na rua nas festas de Sao
Gun;allnhn em Aveiro, apesar do mau tempo

wisr

_4 Santinar Viden

=
7.:‘7.rr1.r F:0 3.0

b3 A TR
Jorge Sequeira arrancou na cidade-berco com "uma gty

taminha de tonvtrim:li num ﬁuﬂm cafe

Imagem 12 - Telejornal de dia 10 de janeiro — Jorge Sequeira. Enquadramento:

Lideranga/Personalizagdo.
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o  Fadtiihar Video

ARRANQUE DE CAMPANHA

Candido Ferreira defendeu um novo Estado Social,
porque o atual tornou-se "insustentavel”

Imagem 13 - Telejornal de dia 10 de janeiro — Candido Ferreira. Enquadramento:
Ideias sobre temas da atualidade

= Fadiihar Video

PAULO MORAIS mahmg_l_opﬂy

Paulo Morais prometeu em Viana do Castelo novas
regras de nomeacao de embaixadores

Imagem 14 - Telejornal de dia 10 de janeiro — Paulo de Morais. Enquadramento:
Ideias sobre o exercicio da Presidéncia

ARRANQUE DE CAMPANHA

% Vitorino Silva esteve na rua nas festas de Sao
i Goncalinho, em Aveiro, apesar do mau tempo

Imagem 15- Telejornal de dia 10 de janeiro — Vitorino Silva. Enquadramento:
Ideias sobre temas da atualidade
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Forma da noticia: Misto.

_-e Partlinar Video

™ ' DIRETO i
| cistaeshance J

Marcelo Rebelo de Sousa dizqueéa "esauerda da '2055 rrﬂ
direita" e rejeita comparacdes com eleicoes de 1986 ‘ c

Imagem 17 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Marcelo Rebelo de Sousa (jornalista
em direto)

| =
CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Marcelo Rebelo de Sousa diz que é a "esquerda da
direita” e rejeita comparal_:ﬂt.s’qg m eleicdes de 1986
L 2

-

Imagem 18 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Marcelo Rebelo de Sousa.
Enquadramento: Jogo/Estratégia

Imagem 16 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Marcelo Rebelo de Sousa — Pivd.
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Imagem 19 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Maria de Belém. Piv6. Forma da
noticia: Misto.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS == ‘ -
Maria de Belém contra a estratégia de quem diz mal 2 0 1~:|I 1
dos partidos mas precisa deles para ganhar eleicdes

Imagem 20 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Maria de Belém. (jornalista em
direto)

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Maria de Belém contra a estratégia de quem diz mal
dos partidos mas precisa i des

Imagem 21 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Maria de Belém. Enquadramento:
Jogo/Estratégia
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DIRETO

Imagem 22 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Sampaio da Novoa — Pivo. Forma da
noticia: Misto.

DIRETO ‘

Sampaio da Novoa diz que nao fara nada para
nrejudicar tnnnr génciade esquerda nas unda volta

Imagem 23 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Sampaio da Novoa (jornalista em
direto)

Imagem 24 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Sampaio da Novoa - Enquadramento:
Ideias sobre o exercicio da Presidéncia
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. w4
“ CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva apelaa ueses votarem
dgn*;l. de JI'I‘l:i.I'Il m t l:llh':ll.'ln canivetes”

" ¥
|\ ,
CAMPANHA PRESIDENCIAIS %

Edgar Silva apela a portugueses para votarem
dia 24 de Janeiro "nem gue chovam caniveles”

Imagem 26 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Edgar Silva. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

CAMPANHA PRI:'SIDENCIMS

Imagem 27 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Marisa Matias — Pivd.
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Marisa Matias diz que Marcelo Rebelo de Sousa baixou
a fas uia ao pedir uma clarificac@o a 24 de janeiro

Imagem 28 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Marisa Matias. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

Vitorino Silva na mais antiga feira do pais, em Espinho,
garantiu gue estara sempre no meio do povo

CAMPANHA ELEICOES PRESIDENCIAIS

Henrique Neto diz que a venda do Banif devia ter illn
explicada em detalhe pelo Primeiro-ministro

Imagem 30 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Henrique Neto. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade
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Ti:an, 2016

CAMPANHA ELEICOES PRESIDENCIAIS o0

Vitorino Silva na mais antiga feira do pais, em Espinho,
garantiu que estara sempre no m:i do povo

LS

Imagem 31 - Telejornal de dia 11 de janeiro — Vitorino Silva. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

12 Jan, 2016

RTP =

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

A
Ramalho Eanes fez campanha ao lado de Sampaio TELEoRna NP
20:13{

da Novoa e comparou-o a Cavaco Silva

Imagem 32 - Telejornal de dia 12 de janeiro — Sampaio da Novoa. Pivo.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Ramalho Eanes fez campanha ao iado &e Sampaio
da Novoa e comparou-o a Cavaco Silva

Lideranca/Personaliza¢do.

Imagem 33 - Telejornal de dia 12 de janeiro — Sampaio da Novoa. Enquadramento:
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CAMPANHA PRESIDENCIM'«Z

TELEJORNAL

209671

Imagem 35 - Telejornal de dia 12 de janeiro — Marcelo Rebelo de Sousa. Enquadramento:
Ideias sobre o exercicio da Presidéncia.

CAMPANMHA PRESIDENCIAIS k.
TELE JORMAL [

Maria de Belém elege Marcelo Rebelo de Sousa como 20:18 -
tunico adversario e apoiantes pedem sequnda volta -

Imagem 36 - Telejornal de dia 12 de janeiro — Maria de Belém - Pivo.
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Maria de Belém elege Marcelo Rebelo de Sousa como
Unico adversario e apoiantes pedem sequnda volta

Imagem 37 - Telejornal de dia 12 de janeiro — Maria de Belém. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS
TELEJORNAL

Marisa Matias diz que a gestao publico-privada 20:20
na salde potencia o desperdicio e a ineficiéncia .

Imagem 38 - Telejornal de dia 12 de janeiro — Marisa Matias - Pivo.

=TS REL R A

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

p—
Marisa Matias diz que a gestao publico-privada
na salde potencia o desperdicio e a ineficiéncia

Imagem 39 - Telejornal de dia 12 de janeiro — Marisa Matias. Enquadramento: Ideias sobre
temas da atualidade.
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva ndo comenta greve da CGTP mas diz que é
imperativo reduzir horario de trabalho para 35 horas

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva ndo comenta greve da CGTP mas diz que é
imperativo reduzir horario de trabalho para 35 horas

Imagem 41 - Telejornal de dia 12 de janeiro — Edgar Silva. Enquadramento: Ideias sobre o
exercicio da Presidéncia.

12 Jan, 2016

SAaTe =

—

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Jorge Sequeira e Henrique Neto destacam importancia .
dos empresarios no desenvolyimento da economia
A

Imagem 42 - Telejornal de dia 12 de janeiro — restantes candidatos - Pivo.
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" CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Jorge Sequeira e Henrique Neto destacam importancia
dos empresarios no desenvolvimento da economia

Imagem 43 - Telejornal de dia 12 de janeiro — Jorge Sequeira. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.

Sr— e —
CAMPANHA PRESIDENCIAIS
Candido Ferreira sublinhou, em Evora, que esta ao lado n.
da luta dus suinicultores
-

Imagem44 Telejornal de dia 12 de janeiro — Candldo Ferreira. Enquadramento:
Ideias sobre temas da atualidade.

Candido Ferreira sublinhou, em Evora, que esta ao lado
da luta dos suinicultores

Imagem 45 - Telejornal de dia 12 de janeiro — Paulo de Morais. Enquadramento:
Jogo/Estratégia — (O candidato: “Na altura havia um Presidente do Governo, um
Primeiro-ministro, que transformava o Presidente da republica num mero “corta fitas™)
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LOCLILLETIRTY Contitats o Pressdests fa epusics | s a
Vitorino Silva diz que quer “unir a Nacao™ e fez ’20' -’2‘6 $
simbolicamente campanha em Guimardes . - }

4 -
Imagem 46 - Telejornal de dia 12 de janeiro — Vitorino Silva. Enquadramento: Ideias
sobre o exercicio da Presidéncia.

Misto.

e T ilalk
CAMPANHA PRESIDENCIAIS

| Maria de Belém faz campanha com Jorge Coelho
pela diretamente a0 voto do eleitorado feminino

Imagem 48 - Telejornal de dia 13 de janeiro — Maria de Belém (jornalista em direto).
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13 Jan, 206
_\__ '__ | fz:-‘g'-rL-
L =EATPYE ; j ffi
e y .
"‘3

\

Maria de Belém faz campanha com Jorge Coelho e
ela diretamente ao voto do eleitorado feminino

Imagem 49 - Telejornal de dia 13 de janeiro — Maria de Belém. Enquadramento:
Jogo/Estratégia

Imagem 50 - Telejornal de dia 13 de janeiro — Marcelo Rebelo de Sousa. Pivo. Forma da
noticia: Misto.

13 .Jam, 2016

aTR 1,

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

TELE JORMAL

Marcelo Rebelo de Sousa diz que quer ser um arbitro 20:19
que ndo toma partido pela direita ou pela esquerda .

Imagem 51 - Telejornal de dia 13 de janeiro — Marcelo Rebelo de Sousa (jornalista em
direto.
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13 Jan, 2016

} P
CAMPANHA PRESIDENCIAIS j k » *
Marcelo Rebelo de Sousa diz que quer ser um arbitro Elé '2"‘1* -
gue ndo toma partido pela direita ou pela esg ueld . -

2 |
- v r B

Imagem 52 - Telejornal de dia 13 de janeiro — Marcelo Rebelo de Sousa. Enquadramento:
Ideias sobre o exercicio da Presidéncia.

Misto.

=% Partiinar viseo

DIRETO ¢

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Sampaio da Novoa garante que sera um Presidente
guardido da Constituicdo da Republica

Imagem 54 - Telejornal de dia 13 de janeiro — Sampaio da Novoa (jornalista em direto)
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Sampaio da Névoa garante que sera um Presidente
guardido da Constituicao da Republica

Imagem 55 - Telejornal de dia 13 de janeiro — Sampaio da évoa. Enquadramento:
Ideias sobre o exercicio da Presidéncia.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva diz que nao ha nada que diferencie
Marcelo Rebelo de Sousa de Pedro Passos Coelho

=8 Edgar Silva diz que ndo ha nada que diferencie
| Marcelo Rebelo de Sousa de Pedro Passos Coelho

e

Imagem 57 - Telejornal de dia 13 de janeiro - Edgar Silva. Enquadramento: Ideias sobre
temas da atualidade (candidato comenta a situagdo dos trabalhadores da fabrica de pneus
Continental).
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Marisa Matias visitou a Cova da Moura e acusou Cavaco
Silva d ter esg uecidoo combate as desig

gnumﬂun PRESIDENCIAIS

Marisa Matias visitou a Cova da Moura e acusou Cavaco
A\ Silva de ter esquecido o combate as desi

Imagem 59 - Telejornal de dia 13 de janeiro — Marisa Matias. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

116



13 Jan, 2076

=RATP =

Vitorino Silva dediu o dia ao conhecimento e pediu
30s jovens qualificades que figuem no interior do pai

. Jorge Sequeira fez campanha num centro social e quer
“transformar os cidadaos em clientes bem tratados™

Imagem 61 - Telejornal de dia 13 de janeiro — Jorge Sequeira. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.

Henrigue Neto diz que "o Banco de Portugal esta
consmntemenle a enganar os portug

Imagem 62 - Telejornal de dia 13 de janeiro — Henrique Neto. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.
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¥ CAMPANHA ELEIGOES PRESIDENCIAIS |

Paulo de Morais acusa “"um conjunto de politicos™ de
estar ao servico de editoras que dominam o mercado

Imagem 63 - Telejornal de dia 13 de janeiro — Paulo de Morais. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

Imagem 64 - Telejornal de dia 13 de janeiro - Vitorino Silva. Enquadramento:
Ideias sobre o exercicio da Presidéncia

—
CAMPANHA PRESIDENCIAIS _ 3
Sampaio da Novoa acusa Marcelo Rebelo de Sousa 5‘6’2"5
de conduzir 0 "show de uma campanha vazia" : d

Imagem 65 - Telejornal de dia 14 de janeiro. Sampaio da Novoa - Pivo.
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14 Jam, 2016

CAMPANHA PRESIDENCIAIS _
Sampaio da Novoa acusa Marcelo Rebelo de Sousa '20 i‘d
de conduzir o "show de uma campanha vazia" - 1a

Imagem 66 - Telejornal de dia 14 de janeiro. Sampaio da Novoa. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

Maria de Belém diz que o regime dos referendos
¢ exigente e acredita que alguns o desconhecem

14 Jan, 2016

CAMPANHA PRESIDENCIAIS i 2

Maria de Belém diz que o regime dos referendos i‘['] ;2
@ exigenle e acredita que alguns o desconhecem g -
1 -

S y B <

Imagem 68 - Telejornal de dia 14 de janeiro - Maria de Belém. Enquadramento:
Ideias sobre temas da atualidade (a candidata comenta o regime dos referendos).

119



i &
CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Maria de Belem diz que o regime dos referendos
é exigente e acredita que alquns o desconhecem

Imagem 69 - Telejornal de dia 14 de janeiro. Maria de Belém. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS *

Marcelo Rebelo de Sousa diz que um Presidente é como 7256’”;2, ‘e
um arbitro que nao pode andar sem pitar penaltis -

Marcelo Rebelo de Sousa diz que um Presidente & como
um arbitro que ndo pode andar sem itar penaltis

Imagem 71- Telejornal de dia 14 de janeiro. Marcelo Rebelo de Sousa. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

120



14 Jan, 2016

SaAaTes

"

o el

-
CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva diz que o governo tem dado sinais positivos
na defesa do direito dos trabalhadores

Imagem 72 - Telejornal de dia 14 de janeiro - Edgar Silva - Pivo.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

-QP.' Edgar Silva diz que o governo tem dado sinais positivos
na defesa do direito dos trabalhadores

Imagem 73 - Telejornal de dia 14 de janeiro. Edgar Silva. Enquadramento: Ideias sobre

temas da atualidade (candidato comenta a situagdo dos trabalhadores da empresa
Peugeot — Citroen).

CAMPANHA PRESIDENCIAIS . T
Vitorino Silva esteve em Sao Jodo da Pesqueira onar1J R

£ quis destacar o valor do povo da regido do Douro 20:31

Imagem 74 - Telejornal de dia 14 de janeiro - restantes candidatos - Pivo.
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14 Jan, 2016

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Jorge Sequeira diz que € preciso varrer
as injusticas de Portugal

Imagem 75 - Telejornal de dia 14 de janeiro- Jorge Sequeira. Enquadramento: Ideias sobre
temas da atualidade

Henrique Neto considera que esta campanha
para as eleicdes presidenciais esta varia de ideias

i3

Imagem 76 - Telejornal de dia 14 de janeiro- Henrique Neto. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

4 Jan, 2H6

ZANDIDO FERREIRA

| Candido Ferreira dlsaha Sampaio da Novoa
. aesclarecer o percurso academico

Imagem 77 - Telejornal de dia 14 de janeiro - Henrique Neto. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.
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14 Jan, 2016

=RATP s
b

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Paulo de Morais diz que @ "inconcebivel” nao haver
4 um sistema de salvamento na costa portuc

Imagem 78 - Telejornal de dia 14 de janeiro - Paulo de Morais. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.

14 Jan, 2016

ERTA) =

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Vitorino Silva esteve em Sao Jodo da Pesqueira
e quis destacar o valor do povo da regido do Douro

Imagem 79 - Telejornal de dia 14 de janeiro. Vitorino. Enquadramento: Ideias sobre
temas da atualidade.

Imagem 80 - Telejornal de dia 15 de janeiro - Maria de Belém - Pivo. Forma da
Noticia: Misto.
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MARIA DE BELEM

Maria de Belém fez campanha numa feira e acredita
que conse uird disputar uma sequnda volta

Imagem 81 - Telejornal de dia 15 de janeiro - Maria de Belém. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Sampaio da Novoa ez campanha com o pai e disse que
ndo consegue imaginar 20 anos com a Direita em Belém

Imagem 82 - Telejornal de dia 15 de janeiro -Sampaio da Novoa - Pivo. Forma da
noticia: Misto.

15 Jan, 2016

EATP I

Sampaio da Novoa fez campanha com o pai e disse que
nao consegue imaginar 20 anos com a Direita em Belem

Imagem 83 - Telejornal de dia 15 de janeiro - Sampaio da Noévoa (jornalista em
direto).
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15 Jan, 216

Sampaio da Novoa fez campanha com o pai e disse que
ndo consegue imaginar 20 anos com a Direita em Belém

Imagem 84- Telejornal de dia 15 de janeiro - Sampaio da Noévoa - Pivo.

Enquadramento: Jogo/Estratégia.

=% Fartiharvigeo

15 Jan, 2016

CAMPANHA PRESIDENCIAIS
TELEboRNAL

Na campanha de Marcelo Rebelo de Sousa apareceram 20/29
autocolantes com o slogan "Marcelo é fixe" 2

Imagem 85 - Telejornal de dia 15 de janeiro - Marcelo Rebelo de Sousa - Pivd. Forma
da noticia: Misto.

——

DIRETO

ANTONIO NABO TEITD

Na campanha de Marcelo Rebelo de Sousa apareceram ;
autocolantes com o slogan "Marcelo é fixe"”

Imagem 86 - Telejornal de dia 15 de janeiro - Marcelo Rebelo de Sousa (jornalista em
direto).
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Na campanha de Marcelo Rebelo de Sousa apareceram
autocolantes com o slogan “"Marcelo é fixe"

Imagem 87 - Telejornal de dia 15 de janeiro - Marcelo Rebelo de Sousa.
Enquadramento: Jogo/Estratégia.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva defende regionalizacao sem necessidade
de consultar os portugueses em referendo

Imagem 88 - Telejornal de dia 15 de janeiro - Edgar Silva - Pivo. Forma da noticia:
Misto.

\ "-i-“ﬂﬁ.R .AE

CUMPRIR A CONSTITUICA

R

t CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva defende regionalizacao sem necessidade
de consullar os portugueses em referendo

7

Imagem 89 - Telejornal de dia 15 de janeiro. Edgar Silva (jornalista em direto).
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CAMPANHA PRES!DEHCIAIS

Edgar Silva defende regionalizacao sem neussndade
de consullar os portugueses em referendo

Imagem 90 - Telejornal de dia 15 de janeiro - Edgar Silva. Enquadramento: Ideias sobre o
exercicio da Presidéncia.

=% Partiihar Vigeo

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Marisa Matias espera que o impacto do Banif nas
contas publicas ndo sirva para impor austeridade

Imagem 91 - Telejornal de dia 15 de janeiro - Marisa Matias. Forma da noticia: Misto.

.

H_
= DIRETO =

g *

Marisa Malias espera que l: lmpa:tu do Banif nas
contas publi 0 auslendade

Imagem 92 — Telejornal de dia 15 de janeiro - Marisa Matias (jornalista em direto).
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Marisa Matias espera que o impacto do Banif nas
contas publicas nao sirva para impor austeridade

Imagem 93 — Telejornal de dia 15 de janeiro - Marisa Matias. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.

& CAMPANHA PRESIDENCIAIS W

Imagem 94- Telejornal de dia 15 de janeiro — restantes candidatos- Pivo.

Imagem 95 — Telejornal de dia 15 de janeiro - Jorge Sequeira. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.
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15 Jam, 206

Henrigue Neto alerta paran facto de Marcelo Rebelo de
—— Sousa nunca ter governado nem uma mercearia

R 7

Imagem 96 — Telejornal de dia 15 de janeiro - Henrique Neto. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Candido Ferreira quer esclarecimentos do Ministério da
Educacdo sobre licenciatura de Sampaio da Névoa

1

Imagem 97 — Telejornal de dia 15 de janeiro - Candido Ferreira. Enquadramento:

Jogo/Estratégia.

k)
CAMPANHA PRESIDENCILAIS

: Paulo de Morais defende combate ao desem
e 3o desperdicio de recursos humanos

J ¥ o

Imagem 98 — Telejornal de dia 15 de janeiro. Paulo de Morais. Enquadramento: Ideias
sobre o exercicio da Presidéncia.
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Imagem 99 — Telejornal de dia 15 de janeiro - Vitorino Silva. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

Marcelo Rebelo de Sousa rejeita a ideia
de um "marcelistao” em Viseu

Marcelo Rebelo de Sousa rejeita a ideia
de um "marcelistao” em Viseu

Imagem 101 — Telejornal de dia 16 de janeiro - Marcelo Rebelo de Sousa.
Enquadramento: Ideias sobre o exercicio da Presidéncia.
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Apoiantes de Maria de Belem acusam PS de estar
adesrespeitar a decisdo de nao apoiar um candidato

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Apoiantes de Maria de Belem acusam PS de estar
a desrespeitar a decisao de ndo apoiar um tandilal

Imagem 103 — Telejornal de dia 16 de janeiro - Maria de Belém. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Sampaio da Novoa diz que quer ter Antnio Costa
e Maria de Belém a apoid-lo numa segunda volla

Imagem 104 — Telejornal de dia 16 de janeiro - Sampaio da Novoa - Pivo.
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16 Jan, 2016

Sampaio da Novoa diz que quer ter Antonio Costa
e Maria de Belém a apoia-lo numa segunda volta

= -
e o

Imagem 105 — Telejornal de dia 16 de janeiro — Sampaio da Novoa. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

= Partinar video

16 Jan, 2016

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Marisa Matias promete combater uma Eunslituit;io-
“ilegal e secreta” ao lado do espanhol Pablo Iglesias

£ CAHPAN;A PRESIDENCIAIS

Marisa Matias promete combater uma Constituicao
'1iegal esecreta” ao lado do espanhol Pablo lglesias

v

' =1 pa
Imagem 107 — Telejornal de dia 16 de janeiro - Marisa Matias. Enquadramento: Ideias
sobre o exercicio da Presidéncia.
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva acredita que havera uma segunda vui
e denunciou em Beja, o abandono do interior do pais

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva acredita que havera uma segunda volta
e denunciou em Beja, 0 abandono do interior do pais

Imagem 109 - Telejornal de dia 16 de janeiro - Edgar Silva. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.

=5  Fariihar Video

Imagem 110 - Telejornal de dia 16 de janeiro - restantes candidatos. Pivo.
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ILEITET ST Cancidats s Presidents da
Jorge Sequeira insiste que € o Unico candidato
verdadeiramente independente

Imagem 111 - Telejornal de dia 16 de janeiro - Jorge Sequeira. Enquadramento:

Jogo/Estratégia.

HENRIQUE NETO [e Tl o Ty et L] 3

Henrique Neto quer uma estralégia de exportacao
para desenvolver a economia

Imagem 112 - Telejornal de dia 16 de janeiro — Henrique Neto. Enquadramento: Ideias
sobre o exercicio da Presidéncia.

Candido Ferreira esta satisfeito pelo facto da
candidatura ser agora mais conhecida dos

Imagem 113 - Telejornal de dia 16 de janeiro — Candido Ferreira. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.
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Imagem 114 - Telejornal de dia 16 de janeiro. Paulo de Morais. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

16 Jan, 2016

ANVTT L 31

Imagem 115 - Telejornal de dia 16 de janeiro — Vitorino Silva: Ideias sobre o exercicio
da Presidéncia.

17 Jan, M6

=ATe s

CAMPANHA PRESIDENCIAIS n
TELEJORMAL ™ o 4

Sampaio da Novoa acusa Marcelo Rebelo de Sousa de 20:07
nao ter ideias e de guerer ser "enltronizado pela fama" »

Imagem 116 - Telejornal de dia 17 de janeiro — Sampaio da Novoa. Pivo.

135



CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Sampaio da Novoa acusa Marcelo Rebelo de Sousa de
nao ter ideias e de querer ser “entronizado pela fama"

Imagem 117 - Telejornal de dia 17 de janeiro — Sampaio da Novoa. Enquadramento:
Jogo/Estratégia

CAMPANHA PRESIDENCIAIS y
SHEIORn ™

Marcelo Rebelo de Sousa agradece o apoio expresso - 2010 ?

nor Passos Coelho mas recusa eleicdes antecipadas —

Imagem 118 - Telejornal de dia 17 de janeiro — Marcelo Rebelo de Sousa. Pivé.

T

3

CAMPANHA PRESIDENCIAIS . “
Marcelo Rebelo de Sousa agradece o apoio expresso sy

nor Passos Coelho mas recusa eleicdes antecipadas 20:12 -

Imagem 119 - Telejornal de dia 17 de janeiro — Marcelo Rebelo de Sousa.
Enquadramento: Jogo/Estratégia
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Maria de Belém contou com o apoio de Almeida Santos '26’ ?5
e acusou as elites de ndo ouvirem o povo .

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Maria de Belem contou com o apoio de Almeida Santos
B acusou as el.ites de nao ouviremo p

Imagem 121 - Telejornal de dia 17 de janeiro — Maria de Belém. Enquadramento:

Jogo/Estratégia.

ol

TELEFORNEAL

Jerdnimo de Sousa diz que Marcelo Rebelo de Sousa é 2015
de direita, de centro e de esquerda... conforme o local ¥

Imagem 122 - Telejornal de dia 17 de janeiro — Edgar Silva. Pivo
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS Sava

Edgar Silva promete ser o presidente de todos os
trabalhadores e de toda a Constituic

s i
Imagem 123 - Telejornal de dia 17 de janeiro — Edgar Silva. Enquadramento: Ideias
sobre o exercicio da Presidéncia.

\_/

L |
CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Fernando Rosas diz que a indefinicdo do PS abre
caminho a Marcelo Rebelo de Sousa e a abstencao

Imagem 124 - Telejornal de dia 17 de janeiro - Marisa Matias. Pivo.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Fernando Rosas diz que a indefinicdo do PS abre
caminho a Marcelo Rebelo de Sousa e a abstencdo

l ‘ [ Y [ 3

Imagem 125 — Telejornal de dia 17 de janeiro - Marisa Matias. Enquadramento:
Jogo/Estratégia
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS "
FELE JORMNAL 8 il

Henrique Neto diz que é preciso parar o endividamento 20:19
do pais e das futuras geracoes ’

Imagem 126 — Telejornal de dia 17 de janeiro — restantes candidatos. Pivo.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Jorge Sequeira dancou no Orfeao do Porto e lamentou
que muitos tenham que “bailar para fora do pais”

Imagem 127 — Telejornal de dia 17 de janeiro - Jorge Sequeira. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.

- . Henrique Neto diz que é prwsu parar o endividamento
% do pais e das fuluras gerz

Imagem 128 — Telejornal de dia 17 de janeiro - Henrique Neto. Enquadramento: Ideias
sobre o exercicio da Presidéncia
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Candido Ferreira diz que nao sao precisas estradas 20:21
para o interior se se relirarem servicos basicos C

Imagem 129 — Telejornal de dia 17 de janeiro - Céandido Ferreira. Enquadramento:
Ideias sobre temas da atualidade

v . o i i g .
LGN/ % :
CAMPANHA PRESIDENCIAIS e ; “
Paulo de Morais esteve em Guimaraes e fez apelo E;_Lﬁ’fi*:i i *_‘

a0 voto para contrariar a descrenca na politica

Imagem 130 — Telejornal de dia 17 de janeiro - Paulo Morais Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

dl
UL DU DESIRTS condiots o Presideste da Repatioes |

Vitorino Silva esteve em Bruxelas e foi o primeiro
candidalo a visitar o estrangeiro na campanha oficial

Imagem 131 — Telejornal de dia 17 de janeiro- Vitorino Silva. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS .

Maria de Belém nao aceita que seja mais importante

o PS apoiar um independente do que um socialista
N 'Y 2 -]

Imagem 132 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Maria de Belém. Pivo.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Maria de Belem nao aceita que seja mais importante
PS apoiar um independente do gue um socialista

Imagem 133 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Maria de Belém. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

4

TELEJORMAL -

Sampaio da Novoa diz que também é candidato da area 20:027 ~
socialista tal como Maria de Belem ot ¥ |

>, ’ ~r]

Imagem 134 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Sampaio da Novoa - Pivo.
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Sampaio da Novoa diz que também é candidato da drea
socialista tal como Maria de Belém

o, @

7 b

Imagem 135 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Sampaio da Novoa. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

= Parilihar Video

13 Jan, 216

CAMPANHA PRESIDENCIAIS / .
Marcelo Rebelo de Sousa diz que o Presidente deve

estar proximo do pais real
S— " WY,

Imagem 136 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Marcelo Rebelo de Sousa - Pivo.

13 Jan, 2ME

=ATP 1=
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Marcelo Rebelo de Sousa diz que o Presidente deve 565%
estar proximo do pais real :

Imagem 137 — Telejornal de dia 18 de janeiro- Marcelo Rebelo de Sousa.
Enquadramento: Ideias sobre o exercicio da Presidéncia.

- =
™ —
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Marisa Matias acusa Cavaco Silva de ter falhado
em todas as dreas da atuacao presidencial
—

& S

CAMPANHA PﬁES!DENCIhI S .

Marisa Matias acusa Cavaco Silva_il ter falhado
em todas as areas da aluacdo presidencial

— —

Imagem 139 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Marisa Matias. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

4

CAMPANHAS PRESIDENCIAIS
Edgar Silva avisa o governo que se for Presidente

nao ird aceitar a “submissao” a troika
R 2 _—

Imagem 140 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Edgar Silva- Pivé.
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EDGAR SILYA Mlmm&}

Edgar Silva avisa o governo que se for Prsidenle
nao ira aceitar a “submissao™ 'é troika

Imagem 141 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Edgar Silva. Enquadramento: Ideias sobre
o exercicio da Presidéncia.

18 Jan, 206

A =pg=R

{
\

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Paulo de Morais diz que a campanha se tem
mantido sébria, ""sem picardias"

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Jorge Sequeira elogia o setor social e diz que
"0 estamos em tempo de caridadezinha

i -

Imagem 143 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Jorge Sequeira. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.
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Henrigue Neto diz que "a politica porlugu
¢ uma maquina de nao fazer nada"

Imagem 144 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Henrique Neto. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.

Imagem 145 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Candido Ferreira. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

Paulo de Morais diz que a campanha se tem
mantido sobria, "sem picardias”

-

Imagem 146 — Telejornal de dia 18 de janeiro - Paulo de Morais. Enquadramento:
Ideias sobre temas da atualidade.
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CAMPANHA PRE SlDGNCIMS

MARCELD REBELO DESOUsSA [eTT7 TN T ) 52

Marcelo Rebelo de Sousa diz que o pais saiu da crise
com feridas sociais e politicas que é preciso cicalrizar

Imagem 148 — Telejornal de dla 19 de janeiro - Marcelo Rebelo de Sousa.
Enquadramento: Ideias sobre temas da atualidade.

Sampaio da Novoa responde a Maria de Belém e diz
. que tem orgulho em ter o ap nde muitos socialistas

Imagem 149 — Telejornal de dia 19 de janeiro - Sampaio da Novoa - Pivo.
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EL UL VLY () [ LY Casdedata a Presideate da Repabiica 4

Sampaio da Novoa responde a Maria de Belém e diz
que tem orgulho em ter o apoio de muitos socialistas

Imagem 150 — Telejornal de dia 19 de janeiro -Sampaio da Novoa. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

| Edgar Silva assume o compromisso de trabalhar ol 7
) de "bratadvadn" com 0s ecologistas

Imagem 151 — Telejornal de dia 19 de janeiro - Edgar Silva - Pivo.

13 Jan, 2016

(L L LR AR L Candadats 3 Presidests da Republs

Edgar Silva assume o compromisso de trabalhar
de “braco dado” com os ecologistas

© 3
Imagem 152 — Telejornal de dia 19 de janeiro - Edgar Silva. Enquadramento: Ideias
sobre o exercicio da Presidéncia.
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Marisa Hatusdefuﬂmammulmhdns -
| & justica e classiticou 0 novo mapa judiciario de “tumulto-

Marisa Matias defendeu o acesso igual para todos
aj ica e classificou o novo map rio de "tumulto™

Imagem 154 — Telejornal de dia 19 de janeiro - Marisa Matias. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.

Jorge Sequeira vistou empresa tecnologica
multinacional de origem portug

Imagem 155 — Telejornal de dia 19 de janeiro - restantes candidatos - Pivo.
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Jorge Sequeira vistou empresa lecnolagica
multinacional de ori 10

e b
1 CAMPANHA PRESIDENCIAIS
= Candido Ferreira diz que os candidatos tém de ser
fortes e ndo devem suspenc
x BF 4

Imagem 157 — Telejornal de dia 19 de janeiro - Candido Ferreira. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

Paulo de Morais quer combater o que diz ser “triangulo
de corrupcdo” entre Portugal, Brasil e Angol

Imagem 158 — Telejornal de dia 19 de janeiro - Paulo de Morais. Enquadramento: I/deias
sobre o exercicio da Presidéncia.
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Vitorino Silva fez uma viagem de cacilheiro entre
as duas margens do Tejo

L] .

Imagem 159 — Telejornal de dia 19 de janeiro - Vitorino Silva. Enquadramento: Ideias
sobre o exercicio da Presidéncia.

Imagem 160 — Telejornal de dia 20 de janeiro — Sampaio da Novoa - Pivo. Forma da
noticia: Misto.

20 Jan, 2016

=RTP )=

SAMPAIO DA NOVOA FEETITIT R Py e
Sampaio da Novoa diz que nao teria pedido intervencao
do Tribunal sobre as subvencdes dos politicos
.
MESS
Imagem 161 — Telejornal de dia 20 de janeiro - Sampaio da Novoa. Enquadramento:
Ideias sobre temas da atualidade.
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Imagem 162 - Telejornal de dia 20 de janeiro - Marcelo Rebelo de Sousa - Pivo.
Forma da noticia: Misto.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Marcelo Rebelo de Sousa diz que é dificil compreender
a decisdo do Constitucional quando ha sacrificios

Imagem 163 - Telejornal de dia 20 de janeiro - Marcelo Rebelo de Sousa.
Enquadramento: Ideias sobre temas da atualidade.

Imagem 164 — Telejornal de dia 20 de janeiro - Edgar Silva - Pivo. Forma da noticia:
Misto.
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CAMPANHAS PRESIDENCIAIS

Edgar Silva vé as subvencdes vitalicias como uma
medida vergonhosa para a democracia

Imagem 165 — Telejornal de dia 20 de janeiro - Edgar Silva. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.

Imagem 166 — Telejornal de dia 20 de janeiro — Marisa Matias - Pivo. Forma da
noticia: Misto.

Imagem 167 — Telejornal de dia 20 de janeiro - Marisa Matias. Enquadramento:
Ideias sobre temas da atualidade (Nesta noticia ndo aparece o oraculo, mas a
candidata comenta a questdo das subvengdes vitalicias a politicos, um tema que
marcou a campanha eleitoral).
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Henrique Neto crilica as subvencdes vitalicias mas nao
_condena a decisao do Tribunal Conslitucional

Jorge Sequmra acudﬂa quea prﬂpria :anﬂwura
pode abrir caminhos diferentes

Imagem 169 — Telejornal de dia 20 de janeiro - Jorge Sequeira. Enuadramento:
Ideias sobre o exercicio da Presidéncia.

CAMPANMA PRESIDENCIAIS

Henrigue Neto critica as subvencdes vitalicias mas nao
condena a decisao do Tribunal Constitucional

Imagem 170 — Telejornal de dia 20 de janeiro - Henrique Neto. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.
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Candido Ferreira diz que exemplos de
empreendedorismo devem ser defendidos g

Imagem 171 — Telejornal de dia 20 de janeiro - Candido Ferreira. Enquadramento:
Ideias sobre o exercicio da Presidéncia.

~ Paulo Morais critica as mamftstacios mnarqums
- da Presndénm da Reyuhhu

Z'_-.-r-; S PO ":' At S

Imagem 172 — Telejornal de dia 20 de janeiro - Paulo de Morais. Enquadramento:
Ideias sobre temas da atualidade.

Imagem 173 — Telejornal de dia 20 de janeiro - Vitorino Silva. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.
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Maria de Belém admila que o0 caso das subven
vitalicias pode "p

Imagem 174 Telejornal de dia 21 de janeiro - Maria de Belém — Pivo.

LEJORMNAL

20119

Imagem 175 — Telejornal de dia 21 de janeiro - Maria de Belém. Enquadramento:

Ideias sobre temas da atualidade.

B

/,

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Kansa Matias diz que os politicos nao podem ter
orivilégios que os outros Irahlhaduesm tém

Imagem 176 — Telejornal de dia 21 de janeiro - Marisa Matias — Pivd.
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Marisa Matias diz que os politicos nao podem ter
ivilégios gue os outros trabalhadores nao tém

Imagem 177 — Telejornal de dia 21 de janeiro - Marisa Matias. Enquadramento: Ideias
sobre temas da atualidade.

Sampaio da Novoa diz que nao qur alimentar
polémicas sobre as subvencdes dos politicos

"SANPAIO DA NOVOA . j
Sampaio da Novoa diz que nao quer ahmentar

émicas sobre as sutwenc

Imagem 179 — Telejornal de dia 21 de janeiro- Sampaio da Novoa. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.
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Marcelo Rebelo de Sousa teve o apoio da filha e diz que
quer ser um arbitro na relacdo com o governo

Imagem 181 — Telejornal de dia 21 de janeiro - Marcelo Rebelo de Sousa.
Enquadramento: Ideias sobre o exercicio da Presidéncia.

Jeronimo de Sousa fez campanha ao lado de Edgar Silva
que Comparou eleicao a primeira volta a uma derrota

Imagem 182 — Telejornal de dia 21 de janeiro - Edgar Silva — Pivd.
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21 Jan, 2016

=RTP =

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Jeronimo de Sousa fez campanha ao lado de Edgar Silva
que comparou eleicdo a primeira volla a uma derrota

Imagem 183 — Telejornal de dia 21 de janeiro - Edgar Silva. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

2 Jan, 2ME6

/TP s

- - . '™ - - TELEJORMNAL
Vitorino Silva diz que "os pequenitos deste pais 20:32
vao dar uma licdo a quem pensa que @ grande™ 2

JORGE SEDQL

Jorge Sequeira celebrou os 50 anos em Braga
com a maior acdo de campanha até agora

Imagem 185 — Telejornal de dia 21 de janeiro - Jorge Sequeira. Enquadramento: /deias
sobre o exercicio da Presidéncia.
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Henrigue Neto afirma gue nao vai votar em nenhum
“tandidalo do sistema” numa sequnda volta

Imagem 186 — Telejornal de dia 21 de janeiro - Henrique Neto. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

21 Jan, 2016

=RTP 1=

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Candido Ferreira insiste que outros candudalus
tém que esclarecer curriculos

Imagem 187 — Telejornal de dia 21 de janeiro - Candido Ferreira. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

21 Jan, 2016

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Paulo Morais diz que teve a iniciativa de introduzir na i‘o" 5‘53
campanha os principais temas

Imagem 188 — Telejornal de dia 21 de janeiro - Paulo de Morais. Enquadramento: /deias
sobre temas da atualidade.
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Imagem 189 — Telejornal de dia 21 de janeiro -Vitorino Silva. Enquadramento: /deias
sobre o exercicio da Presidéncia.

Marcelo Rebelo de Sousa acredita que a meta do defice
¢ realista e apela a viabilizacao do Orcamento
| ' i. 3§

Imagem 190 — Telejornal de dia 22 de janeiro - Marcelo Rebelo de Sousa - Pivo.
Forma da noticia: Misto.

DIRETO
O

LE JORNAL

20:13

Imagem 191 — Telejornal de dia 22 de janeiro. (transmisséo em direto) Marcelo Rebelo
de Sousa. Enquadramento: Ideias sobre temas da atualidade.
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS §ic

Marcelo Rebelo de Sousa acredita que a meta do défice 50?3 ,"{
¢ realista e apela a viabilizacdo do Orcamento =

Imagem 192 - Telejornal de dia 22 de janeiro. (pega em diferido) Marcelo Rebelo de
Sousa. Enquadramento: Ideias sobre temas da atualidade.

=% FatlinarVigzo

TELE JORMAL

Sampalo da Navoa faz derradeiro apelo ao vutn 20:16
convicto que as eleicdes se decidem a sequnda volta >

SNNEE g

Imagem 193 — Telejornal de dia 22 de janeiro - Sampaio da No6voa - Pivo. Forma da
noticia: Misto

Sampaio da Novoa fa1 derradeiro apelo ao voto :
conviclo gue as eleicdes se decidem a segunda volta

Imagem 194 - Telejornal de dia 22 de janeiro. (transmissdo em direto) Sampaio da Névoa.
Enquadramento: Jogo/Estratégia.
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X2 Jan, 2016

Imagem 195 - Telejornal de dia 22 de janeiro (peca em diferido) Sampaio da Névoa.
Enquadramento: Jogo/Estratégia.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS |
TTECESORNAL

Maria de Belém diz que foi vilima de ataques ferozes 20:21
mas asse‘gura que nao quer abrir brechas no PS

T T

Imagem 196 — Telejornal de dia 22 de janeiro - Maria de Belém - Pivd. Forma da noticia:

Misto.

22 Jan, 26
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Maria de Belem diz que foi vitima de atagues ferozes
mas asseg ao quer abrir brechas no PS

Imagem 197 - Telejornal de dia 22 de janeiro (transmissao em direto) Maria de Belém.
Enquadramento: Jogo/Estratégia.
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¢  Partiinar Vidso

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Maria de Belém diz que foi vitima de ataques ferozes
mas assequra que nao quer abrir brechas no PS

Imagem 198 - Telejornal de dia 22 de janeiro (pe¢a em diferido) Maria de Belém.
Enquadramento: Jogo/Estratégia.

22 Jan, 2016

Marisa Matias acredita que havera segunda volta
equeird defruntar Harcetu Rebelo de Sousa

IR TIEMEmE

Imagem 199 — Telejornal de dia 22 de janeiro - Marisa Matias - Piv. Forma da
noticia: Misto.

DIRETO
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MARISA MATIAS PN I T

Marisa Malias acredila que havera segunda volla
e que ira defrontar Marcelo Rebelo de Sousa

Imagem 200 - Telejornal de dia 22 de janeiro. (transmissdo em direto) Marisa Matias
Enquadramento: Jogo/Estratégia.
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CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Marisa Matias acredita que havera sequnda volta 50 2"‘9
e que ird defrontar Marcelo Rebelo de Sousa .

Imagem 201 - Telejornal de dia 22 de janeiro (peca em diferido) Marisa Matias
Enquadramento: Jogo/Estratégia.

CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva acredita que a grande mobilizacao
que encontrou nas ruas desmente as sondagens

v IFLL 0 TN
Imagem 202 — Telejornal de dia 22 de janeiro - Edgar Silva - Pivd. Forma da noticia:
Misto.

| CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva acredila que a grande mobilizacao
que encontrou nas ruas desmente as sondagens

Imagem 203 - Telejornal de dia 22 de janeiro. (transmissdo em direto) Edgar Silva
Enquadramento: Jogo/Estratégia.
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"\ CAMPANHA PRESIDENCIAIS

Edgar Silva acredita que a grande mobilizacao
gue encontrou nas ruas desmente as sondagens

A\ P &

Imagem 204 - Telejornal de dia 22 de janeiro. (peca em diferido) Edgar Silva
Enquadramento: Jogo/Estratégia.

!

Paulo de Morais quase se cruzou com Edgar Silva
e lamentou campanhas de “arruadas e jantaradas”

Jorge Sequeira prevé absten
pa "0 discurso do mais do mesmo”

A s~ F

Imagem 206 — Telejornal de dia 22 de janeiro - Jorge Sequeira. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.
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Henrigue Neto terminou campanha em Lisboa e acusou
outros candidatos de ndo terem ideias para o pais

Imagem 207 — Telejornal de dia 22 de janeiro - Henrique Neto. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

= FPartiiharvideo

Candido Ferreira diz que Parlido Socia
! nunca quis ganhar estas eleicdes

4 ¥
Imagem 208 — Telejornal de dia 22 de janeiro- Candido Ferreira. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.

TELEJORNAL

Paulo de Morais quase se cruzou com Edgar Silva ' :
¢ lamentou campanhas de "arruadas e jantaradas™ 20:34 ) ~-

Imagem 209 — Telejornal de dia 22 de janeiro - Paulo de Morais. Enquadramento:
Jogo/Estratégia.
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Vitorino SIIu acudlta que iomlngoura um dia

Imagem 210 — Telejornal de dia 22 de janeiro -Vitorino Silva. Enquadramento: Ideias
sobre o exercicio da Presidéncia.
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Anexo 2

Variavel de analise valéncia verbal

Dia Quadro demonstrativo da variavel valéncia verbal, no total das 121 noticias
analisada, entre os dias 10 e 22 de janeiro de 2016
Marcelo . . . A .
Rebelo de Sampaio | Maria de | Marisa | Edgar Jorge | Candido | Paulo de | Vitorino
10 Sousa da Néovoa| Belém Matias Silva Sequeira | Ferreira | Morais Silva
Neutra | Neutra | Positiva | Neutra | Neutra | Neutra | Neutra | Neutra | Neutra
Marcel . . . . .
Relj;(l:oege Maria de | Sampaio | Edgar Marisa | Henrique | Vitorino
11 Belém |da Novoa| Silva Matias Neto Silva
Sousa
Neutra | Neutra | Neutra | Positiva | Neutra | Neutra | Positiva
Marcel
Sampaio Reljgoe ((i)e Maria de | Marisa | Edgar Jorge |Henrique | Candido | Paulo de | Vitorino
12 |da Noévoa Sousa Belém | Matias Silva | Sequeira | Neto | Ferreira | Morais Silva
U
Neutra | Neutra | Positiva | Neutra | Positiva | Neutra | Neutra | Neutra | Neutra | Neutra
Maria de RMEr(;el:; Sampaio | Edgar | Marisa Jorge |Henrique | Paulo de | Vitorino
13| Belm eS ©0 %l da Novoa|  Silva Matias | Sequeira [ Neto Morais Silva
ousa
Neutra | Neutra | Neutra | Positiva | Positiva | Neutra | Neutra | Neutra | Neutra
Marcel
Sampaio | Maria de Resz(l::(cl)e Marisa | Edgar Jorge |Henrique | Candido | Paulo de | Vitorino
14 |da Névoa| Belém Sousa Matias Silva | Sequeira | Neto | Ferreira | Morais Silva
u
Neutra | Positiva | Neutra | Positiva | Positiva | Neutra | Neutra | Neutra | Neutra | Positiva
. .| Marcel . . . .
Maria de | Sampaio Relj:;:c(l)e Edgar | Marisa Jorge |[Henrique | Candido | Paulo de | Vitorino
15| Belém |da Novoa Sousa Silva Matias | Sequeira [ Neto | Ferreira | Morais Silva
Positiva | Positiva | Positiva | Neutra | Neutra | Positiva | Neutra | Neutra | Neutra | Positiva
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M I
Reger:i)e((i)e Maria de | Sampaio | Marisa Edgar Jorge |Henrique | Candido | Paulo de | Vitorino
16 Sousa Belém |da Névoa| Matias Silva Sequeira [ Neto Ferreira | Morais Silva
U
W- Positiva | Positiva | Neutra | Neutra | Neutra | Positiva [ Neutra | Neutra
. | M I . . . . ..
Sampaio Reg:oec(l)e Maria de | Edgar Maria Jorge |[Henrique | Candido | Paulo de | Vitorino
17 |da Noévoa Sousa Belém Silva Matias | Sequeira | Neto Ferreira | Morais Silva
U
Positiva | Positiva | Positiva | Positiva | Neutra | Neutra | Positiva | Neutra | Positiva | Neutra
M 1
Maria de | Sampaio Re‘sg: :;e Marisa Edgar Jorge |[Henrique | Candido | Paulo de
18 | Belém |da Novoa Sousa Matias Silva | Sequeira [ Neto | Ferreira | Morais
Neutra | Neutra | Neutra | Positiva | Neutra | Positiva [ Neutra | Neutra | Neutra
M I
Rel::l::((l)e Sampaio | Edgar Marisa Jorge | Candido | Paulo de | Vitorino
19 Sousa da Novoa| Silva Matias | Sequeira | Ferreira | Morais Silva
Neutra | Neutra | Positiva | Neutra | Neutra | Neutra | Neutra | Neutra
M I
Sampaio Re‘sg:ccl)e Edgar Marisa Jorge |[Henrique | Candido | Paulo de | Vitorino
20 |da Névoa Sousa Silva Matias | Sequeira | Neto Ferreira | Morais Silva
Neutra | Positiva | Positiva | Positiva | Positiva | Neutra | Neutra - Neutra
M 1
Maria de | Marisa | Sampaio Re‘sgoe((i)e Edgar Jorge |[Henrique | Candido | Paulo de | Vitorino
21| Belém | Matias |da Novoa Sousa Silva | Sequeira | Neto [ Ferreira | Morais Silva
_- Neutra | Positiva | Positiva | Positiva | Positiva | Neutra | Neutra | Neutra | Positiva
M 1
Rel?;(;:((l)e Sampaio | Maria de | Marisa Edgar Jorge |[Henrique | Candido | Paulo de | Vitorino
22 Sousa da N6ovoa| Belém | Matias Sitva | Sequeira | Neto | Ferreira | Morais Silva
Positiva | Positiva - Positiva | Positiva | Neutra | Neutra | Neutra -@
Tabela 1
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Anexo 3

Graficos de duracio dos tempos de fala, por interveniente, em segundos, no total das
noticias sobre a campanha eleitoral

Duracio dos tempos de fala, por interveniente, em segundos, no
total das noticias sobre a campanha eleitoral (10-22 jan. 2016)

v
=}
3
=]
=
&n
2
g i
o 251
‘S 162 149 148 174 161
g
3
4S)
Marcelo Sampaio Mariade  Marisa Edgar  Restantes
Rebelode daNodvoa Belém Matias Silva candidatos
Sousa
B Pivo B Candidato ORepérter OImagens sem voz-off
Grifico 1

Registo de tempo, por interveniente, em segundos, no total das noticias sobre a

campanha eleitoral durante o periodo de 10-jan a 22-jan

RM::rfel:; Sampaio | Maria de | Marisa Edgar Restantes
ehelo de da Novoa| Belém | Matias Silva candidatos
Sousa
Pivo 162 149 148 174 161 251

Reporter 876 947 811 662 708 727
Imagens sem voz-

off 523 358 311 336 315 261
Duracio total 2105 2037 1770 1688 1779 2073

Tabela 2
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Duracio total de cada noticia sobre a campanha, por candidato, no Telejornal,
emitidas entre os dias 10 e 22 de janeiro 2016

Anexo 4

Dia Interveniente mm| ss
1* noticia - Marcelo Rebelo de Sousa | 2| 26
2% noticia Sampaio Novoa 2 1
10/jan 3% noticia - Maria de Belém 2 7
6 noticia - Edgar Silva 1| 52
5% noticia Marisa Matias 1| 59
7% noticia - restantes candidatos 1l 55
Tabela 3
1? noticia - Marcelo Rebelo de Sousa| 2| 43
2* noticia - Maria de Belém 2 54
3% noticia - Sampaio da Novoa 21 23
11/jan 4* noticia - Edgar Silva 1| 38
5% noticia - Marisa Matias 1l 40
6 noticia - Henrique Neto, Vitorino
Silva, Candido Ferreira, Jorge
Sequeira, Paulo Morais (em falta) 1] 33
Tabela 4
1% noticia - Sampaio da Novoa 21 18
2% noticia - Marcelo Rebelo de Sousa | 2| 19
3% noticia - Maria de Belém 1l 54
12/jan - - -
4? noticia - Marisa Matias 11 35
5% noticia - Edgar Silva 2l 0
6 noticia - restantes candidatos 2| 25
Tabela 5
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12 noticia - Maria de Belém 2 51
2% noticia - Marcelo Rebelo de Sousa 31 32
3? noticia - Sampaio da Novoa 3[ sl
13-Jan — ;
4* noticia - Edgar Silva 1| 58
5% noticia - Marisa Matias 1| 54
6" noticia - restantes candidatos 2 40
Tabela 6
1? noticia - Sampaio da Novoa 2 7
2% noticia - Maria de Belém 2
32 noticia - Marcelo Rebelo de Sousa 21 25
14/jan - - -
4? noticia - Marisa Matias 1l 56
5% noticia - Edgar Silva 2 4
6" noticia - restantes candidatos 2l 57
Tabela 7
1? noticia - Maria de Belém 21 40
2% noticia - Sampaio da Névoa 21 54
3% noticia - Marcelo Rebelo de Sousa 21 50
15/jan - -
4* noticia - Edgar Silva 2 6
5% noticia - Marisa Matias 21 20
6" noticia - restantes candidatos 21 55
Tabela 8
1? noticia - Marcelo Rebelo de Sousa 2 2
2* noticia - Maria de Belém 21 15
3? noticia - Sampaio da Novoa 2 7
16/jan — ) , )
4? noticia - Marisa Matias 21 11
5% noticia - Edgar Silva 1l 55
6" noticia - restantes candidatos 21 47
Tabela 9
1? noticia - Sampaio da Novoa 21 19
2% noticia - Marcelo Rebelo de Sousa 21 19
32 noticia - Maria de Belém 21 17
17/jan - -
4* noticia - Edgar Silva 21 15
5% noticia - Marisa Matias 2 2
6° noticia - restantes candidatos 31 12
Tabela 10
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1? noticia - Maria de Belém 21 42
2% noticia - Sampaio da Novoa 2 8
18/jan 3 notic%a - Marf:elo Re?aelo de Sousa 2| 12
4% noticia - Marisa Matias 2l 20
5% noticia - Edgar Silva 2l 16
6° noticia - restantes candidatos 2| 37
Tabela 11
1? noticia - Marcelo Rebelo de Sousa 1| 52
2% noticia - Sampaio da Novoa 1| 21
19/jan |3" noticia - Edgar Silva 1| 38
4* noticia - Marisa Matias 1| 26
5% noticia - restantes candidatos 2l 22
Tabela 12
1? noticia - Sampaio da Névoa 2| 45
2% noticia - Marcelo Rebelo de Sousa 3 5
20/jan |3* noticia - Edgar Silva 3 27
4* noticia -Marisa Matias 2| 57
5% noticia - restantes candidatos 3 0
Tabela 13
1? noticia - Maria de Belém 2| 26
2% noticia - Marisa Matias 2l 16
21/jan 3 notic? -Sampaio da Névoa 2l 5
4* noticia - Marcelo Rebelo de Sousa 2l 20
5% noticia -Edgar Silva 1| 58
6" noticia - restantes candidatos 3 5
Tabela 14
1* noticia - Marcelo Rebelo de Sousa 51 0
2 noticia - Sampaio da Novoa 4| 25
3% noticia - Maria de Belém 4| 28
22/jan - - -
4* noticia - Marisa Matias 3| 32
5% noticia - Edgar Silva 4 25
6° noticia - restantes candidatos 3 5

Tabela 15
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Anexo 5

Tabelas completas com todas as variaveis de analise, aplicadas na analise da

cobertura da campanha eleitoral decorrida entre os dias 10 e 22 de janeiro de 2016
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Telejornal de dia 10 de janeiro
Vanaygls de 1* notici 2% noti 3% noti 5% notici 6 noti 7% noti 8* noti 9* poti 10* noticia
analise
Marcelo . . -
Intervenientes Rebelo de Sam;?alo da Mana de Marisa Matias| Edgar Silva |Jorge Sequeira Candl.do Paulo (,ie Vitorino Silva
Novoa Belém Ferreira Morais
Sousa
Forma da noticia Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Enquadramento

Valéncia verbal Positiva Neutra Positiva Neutra Neutra Neutra Neutra Neutra Neutra
Reporter- 41 s R-69s R-64s R-41s R-35s R-46s
Nivel de mediacio
(em segundos)
Politico - 38s P-109s P-55s P-42s P-33s P-5ls
Duragdo da 0226 0201 02:07 01:59 01:52 0155
noticia
Nota: Néo aparece o candidato Henrique Neto
Tabela 16

Telejornal de dia 11 dejaneiro

Varlaye.:ls de 1% noticia 2% noticia 3? noticia 4? noticia 5% noticia 6" noticia 7% noticia
analise
Marcelo Maria d S od
Intervenientes Rebelo de anz,t ¢ anll?alo a Edgar Silva | Marisa Matias |Henrique Neto | Vitorino Silva
Belém Novoa
Sousa
Forma da noticia Misto Misto Misto Diferido Diferido Diferido Diferido

Enquadramento

Valéncia verbal Neutra Neutra Neutra Positiva Neutra Neutra Positiva

3 Reporter- 89s| R-82s R- 845 R-29s R-33s R-35

Nivel de

mediaciio (em
segundos) .

Politico - 49s P -48s P-23s P-5l1s P-37s P-26
Duragio da 02:43 02:54 0223 0138 01:40 0133

noticia

Nota: Néo aparecem os candidatos Jorge Sequeira, Candido Ferreira e Paulo Morais
Tabela 17
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Telejornal de dia 12 de janeiro

Va::;l:sli de 1* noticia 2" noticia 3" noticia 4" noticia 5" noticia 6" noticia 7" noticia 8" noticia 9" noticia 10" noticia
Marcelo
. Sampaio da Maria de . . . . . Candido Paulo de I .
Inty 1t M: M: H N Vit
ntervenientes Névoa Rebelo de Belém arisa Matias | Edgar Silva |Jorge Sequeira [Henrique Neto Ferreira Morais orino Silva
Sousa
Forma da noticia Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Enquadramento
Valéncia verbal Neutra Neutra Positiva Neutra Positiva Neutra Neutra Neutra Neutra Neutra
Reporter- 67s R- 48s R-4l1s R-3l1s R-36s R- 47
Nivel de mediagiio
(em segundos)
Politico- 35s P- 44s P-36s P- 40s P- 46s P-65s
Duragfio da 02:18 02:19 0154 0135 02:00 0225
noticia
Tabela 18
Telejornal de dia 13 janeiro
Varidveis de a s A A 0 0 N I A s W
anilise 1? noticia 2" noticia 3" noticia 4" noticia 5% noticia 6" noticia 7" noticia 8" noticia 9" noticia
Marcelo
Maria d S o d: . . . . . Paulo d .
Intervenientes am? ¢ Rebelo de am;?alo a Edgar Silva | Marisa Matias |Jorge Sequeira|Henrique Neto A0 9¢ 1 Vitorino Silva
Belém Novoa Morais
Sousa
Forma da noticia Misto Misto Misto Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Enquadramento
Valéncia verbal Neutra Neutra Neutra Positiva Positiva Neutra Neutra Neutra Neutra
Reporter- 1 _ 100 R- 1415 R- 495 R- 50s R-53s
Nivel de 107s
diagiio (em
segundos) .
Politico-23s P-23s P- 51s P-22s P- 38s P-58s
Duracio da 02:51 0332 03:51 0158 01:54 02:40
noticia
Nota: Nao aparece o candidato Céndido Ferreira
Tabela 19

176



Enquadramento

Telejornal de dia 14 de janeiro
Varidveis de . ;. . . L. . . . . -
Ali 1° noticia 2% noticia 3" noticia 4" noticia 5% noticia 6" noticia 7* noticia 8" noticia 9* noticia 10* noticia
analise
. . Marcelo .
Intervenientes Sa]t\l]lg :fada N;a:l:r:e Rebelo de | Marisa Matias| Edgar Silva [Jorge Sequeira|Henrique Neto ii:::z th:[u;?aie Vitorino Silva
Sousa
Forma da noticia Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Valéncia verbal Neutra Positiva Neutra Positiva Positiva Neutra Neutra Neutra Neutra Positiva
Reporter -41s R-69s R-51s R-35s R- 52s R- 63s
Nivel de mediacdo
(em segundos)
Politico- 51s P- 29s P- 33s P- 24s P-23s P-72s
Duragdo da 02:07 02:08 0225 0156 02:04 02557
noticia
Tabela 20
Telejornal de dia 15 de janeiro
Va::;rg;i de 1° noticia 2* noticia 3" noticia 4" noticia 5" noticia 6" noticia 7" noticia 8" noticia 9" noticia 10* noticia
. . Marcelo .
Intervenientes N;a:;n(‘ile Sa;r;gioloada Rebelo de Edgar Silva | Marisa Matias |Jorge Sequeira |Henrique Neto i:‘:::: P&f:: Vitorino Silva
Sousa
Forma da noticia Misto Misto Misto Misto Misto Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Enquadramento

Valéncia verbal Positiva Positiva Positiva Neutra Neutra Positiva Neutra Neutra Neutra Positiva
Reporter- 96s R-84s R- 106s R-62s R-83 R- 57s
Nivel de
diacio (em
segundos) .
Politico- 18s P-42s P- 38s P-40s P- 28 P-74s
Duragio da 02:40 02:54 02:50 02:06 0220 02:55
noticia
Tabela 21
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Telejornal de dia 16 de janeiro

Enquadramento

Va::;:slse de 1? noticia 2* noticia 3* noticia 4* noticia 5* noticia 6" noticia 7* noticia 8 noticia 9* noticia 10* noticia
Marcelo
. Maria de Sampaio da . . . . Candido Paulo de -
Intervenientes Rebelo de Belém Novoa Marisa Matias| Edgar Silva [Jorge Sequeira|Henrique Neto Ferreira Morais Vitorino Silva
Sousa
Forma da noticia Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Valéncia verbal Neutra Negativa Positiva Positiva Neutra Neutra Neutra Positiva Neutra Neutra
Reporter -30s R-53s R-55s R-47s R-42s R- 57s
Nivel de mediacio
(em segundos)
Politico- 32s P-23s P-27s P-43s P-47s P-71s
Duragdo da 02:02 02:15 0207 02:11 01355 0247
noticia
Tabela 22
Telejornal de dia 17 de janeiro
Vana?'lei is de 1* noticia 2* noticia 3* noticia 4* noticia 5* noticia 6* noticia 7* noticia 8" noticia 9* noticia 10* noticia
analise
Marcelo
. Sampaio da Maria de . . . . . Candido Paulo de - .
| Rebel Maria M: He
ntervenientes Névoa ebelo de Belém Edgar Silva aria Matias |Jorge Sequeira|Henrique Neto Ferreira Morais Vitorino Silva
Sousa
Forma da noticia Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Enquadramento

Valéncia verbal Positiva Positiva Positiva Positiva Neutra Neutra Positiva Neutra Positiva Neutra
; Reporter -65s R-45s R-59s R -36s R-41s R- 62s
Nivel de
diacio (em
segundos) -
Politico- 33s P- 28s P- 14s P-56s P-22s P- 63s
Duragio da 02:19 02:19 02:17 02:15 02:02 03:12
noticia
Tabela 23
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Telejornal de dia 18 de janeiro

Enquadramento

Vanayfls de 1* ot 2 notici 3% notici 4" notici 5 notici 6" noti 7 noti 8" noti 9% noti
analise
Marcelo
. Maria de Sampaio da . . . . . Candido Paulo de
Intervenientes Belém Névoa Rebelo de | Marisa Matias| Edgar Silva |Jorge Sequeira|Henrique Neto Ferreira Morais
Sousa
Forma da noticia Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Valéncia verbal Neutra Neutra Neutra Positiva Neutra Positiva Neutra Neutra Neutra
Reporter-84s R-41s R -38s R -41s R-48s R-51s
Nivel de mediacdo
(em segundos)
Politico-52s P-29s P-68s P-22s P-54s P- 68s
Duragdo da 02:42 02:08 02:12 0220 02:16 0237
noticia
Nota: Ndo aparece o candidato Vitorino Silva
Tabela 24
Telejornal de dia 19 de janeiro
1% noticia 2? noticia 3 noticia 4? noticia 5 noticia 6" noticia 7% noticia 8 noticia
Marcelo
. S io d . . . . Candid Paulo d . .
Intervenientes Rebelo de an];?alo a Edgar Silva | Marisa Matias [Jorge Sequeira . © & .e Vitorino Silva
Noévoa Ferreira Morais
Sousa
Forma da noticia Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Enquadramento

Valéncia verbal Neutra Neutra Positiva Neutra Neutra Neutra Neutra Neutra
B Reporter-39s R-42s R-33s R-35s R- 51s
Nivel de
mediacio (em
segundos) .
Politico-30s P-23s P-21s P-36s P-71s
Duragdo da 01:52 0121 0138 0126 0222
noticia
Nota: Ndo aparecem os candiatos Henrique Neto e Maria de Belém
Tabela 25
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Telejornal de dia 20 de janeiro

Enquadramento

Va::;;slse de 1* noticia 2° noticia 3% noticia 4" noticia 5% noticia 6" noticia 7 noticia 8" noticia 9" noticia
5 Marcelo .
Intervenientes Sam;r)al() da Rebelo de Edgar Silva |Marisa Matias |Jorge Sequeira|Henrique Neto Candl'do Paulo ‘,ie Vitorino Silva
Novoa Ferreira Morais
Sousa
Forma da noticia Misto Misto Misto Misto Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Valéncia verbal Neutra Positiva Positiva Positiva Positiva Neutra Neutra Negativa Neutra
Rell’gl;:r " | Ro08s | R-149s | R-104s R- 58
Nivel de mediagio
(em segundos)
Politico-39s P-19s P-43s P-30s P- 63s
Duragio da 02:45 0305 0327 02:57 03:00
noticia
Nota: Nao aparece a candidata Maria de Belém
Tabela 26
Telejornal de dia 21 janeiro
Va:::;;se de 1* noticia 2" noticia 3" noticia 4" noticia 5" noticia 6" noticia 7" noticia 8" noticia 9" noticia 10" noticia
. . Marcelo o
Intervenientes Manz} de Marisa Matias Sam;?alo da Rebelo de Edgar Silva |Jorge Sequeira(Henrique Neto Candl'do Paulo t,ie Vitorino Silva
Belém Novoa Ferreira Morais
Sousa
Forma da noticia Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Enquadramento

Valéncia verbal Negativa Neutra Positiva Positiva Positiva Positiva Neutra Neutra Neutra Positiva
; Reporter-48s R -40s R -41s R- 52s R- 74s
Nivel de
diacfio (em
segundos) X
Politico-64s P-60s P- 16s P-35s P- 68s
Duracio da
. 0226 02:16 02:05 0220 01:58 03:05
noticia
Tabela 27
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Telejornal de dia 22 de janeiro

V”:::Es'i 9 | I*noticia | 2'noticia | 3'noticia | 4*noticia | S'noticia | 6'noticia | T'moticia | 8" noticia | 9%noticia | 10°noticia
Marcelo
. Sampaio da Maria de . . ; . . Candido Paulo de - .
| 1t R« M: M: H Net Vit
ntervenientes ebelo de Névoa Belém arisa Matias| Edgar Silva |Jorge Sequeira [Henrique Neto Ferreira Morais orino Silva
Sousa
Forma da noticia Misto Misto Misto Misto Misto Diferido Diferido Diferido Diferido Diferido

Enquadramento

Valéncia verbal Positiva Positiva Negativa Positiva Positiva Neutra Neutra Neutra Negativa Positiva
Reporter-132s|  R-110s R-108s R-81s R -92s R-73s
Nivel de mediagio
(em segundos)
Politico-104s P-105s P-128s P-94s P-132s P-72s
Duragéio da 05:00 0425 0428 0332 0425 0305
noticia
Tabela 28
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Anexo 6

Taxa de Analfabetismo segundo o Censos: total e por sexo

Proporcio - %

Sexo

Anos Total Masculing Femining

1860 X 26,6 3810
1670 257 187 310
1881 186 137 230
1291 11,0 T 141
2001 8.0 6.3 115
2011 5.2 38 5.8

Taxa de analfabetismo segundo os Censos:
total e por sexo

Fortes de Dados: INE - X, X1, X, XH, XN & XV
Recenseamentes Geraie da Populacde

Fonte; PORDATA

Ultima actualizacdo: 2015-06-28

Tabela 29
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