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Resumo

A impressdo 3D apresenta-se como uma forma revoluciondria nas tecnologias de
producao e de consumo, estando ja a mudar a indastria da Moda. Esta tecnologia
confere aos seus utilizadores a capacidade de produgdo de objetos a partir de ficheiros
ou através da utilizagdo de um scanner 3D, trazendo novos desafios a Propriedade

Intelectual.

A industria da Moda ¢ especialmente afetada pela contrafacdo e pela pirataria ¢ a
impressao 3D, pelas possibilidades que confere, pode ajudar a potenciar este problema.
O nosso objetivo neste trabalho ¢ analisar a transformacdo que a impressao 3D podera
trazer a indastria da Moda e as solugdes que poderao ser adotadas, no ambito da

Propriedade Intelectual, para atenuar a contrafagdo ¢ a pirataria.

Abstract

3D printing presents as a revolution in production and consumption technology, and is
already changing the Fashion Industry. This technology gives its users the ability to
produce objects from files or by using a 3D scanner, offering new challenges to

Intellectual Property.

The Fashion Industry is especially affected by counterfeiting and piracy. 3D printing, by
the possibilities it provides, might be a factor that boosts this problem. Our goal with
this study is to analyze the transformations that 3D printing can bring to the Fashion
Industry and the solutions that Intellectual Property can adopt to mitigate counterfeiting

and piracy.
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1. Introducao
1.1 A impressao 3D

A impressdao 3D, ou produgdo aditiva, apresenta-se, cada vez mais, como uma
forma revolucionaria nas tecnologias de producdo e de consumo, sendo ja apontada

como parte da denominada quarta Revolucao Industrial.

Barack Obama, no seu discurso sobre o estado da Unido de 12 de fevereiro de 2013,
afirmou que a impressdo 3D tem o potencial de revolucionar a maneira como

. 1
produzimos quase tudo .

Esta tecnologia consiste na colocacdo de uma matéria-prima numa plataforma,
camada por camada, seguindo um determinado padrao, até produg¢do do objeto final. A
produgio tem por base um ficheiro, denominado CAD ("Computer Aided Design")?,
que permite a manipulacdo e criagdo de um desenho 2D, com o objetivo de ser impresso
numa impressora 3D. O ficheiro ¢ codificado de acordo com um formato especifico,
sendo o .s#/ 0 mais comum. E, entdo, criada uma magquete digital, pronta a ser impressa

em trés dimensoes.

A tecnologia permite ainda a digitalizagdo de um objeto ja existente através de

uma scanner 3D para posterior impressao.

Paralelamente ao desenvolvimento da impressdo 3D, surgiram plataformas de

partilha online de ficheiros criados com recurso a esta tecnologia’.

Como refere ANA RAMALHO?, “a impressdo 3D apresenta-se assim como uma
potencialmente inesgotavel fonte de possibilidades: de negdcio, de criagdo, mas também

de infracao de direitos de propriedade intelectual”.

Desde o aparecimento das impressoras 3D, até aos dias de hoje, verificamos que

esta tecnologia ocupa um espaco cada vez mais central. O impacto poderia ser tanto

'Le Goffic, C., Aude Vives-Albertini, “A Impressao 3D e os Direitos de Propriedade Intelectual (1*
parte) ”, Propriedades Intelectuais, n.° 3 (2015), p. 40.

*TRAN, J., “The Law and 3D Printing”, The John Marshal Journal of Information Technology and
Privacy Law, vol. 31, Issue 4, (2015), p. 508
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract id=2581775, consultado em 16/02/2019.

’ Veja-se, por exemplo o site https://www.thingiverse.com, que se dedica a partilha de ficheiros
destinados a serem impressos com recurso a tecnologia 3D.

*RAMALHO, A., “Impressao 3D, Direito de Autor e outros direitos de propriedade intelectual”, Revista
de Direito Intelectual, n.° 2 (2015), p. 3 https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2723981,
consultado em 16/02/2019.



https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2581775
https://www.thingiverse.com/
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2723981

maior nao fosse o preco, ainda elevado, das impressoras disponiveis no mercado e dos
materiais necessarios a impressdo. Para além disso, verifica-se uma grande dificuldade

na impressao de materiais de grande dimensao.

Embora a impressdo 3D tenha sido inventada na década de 1980, o seu uso
encontrava-se reservado as empresas ligadas a manufatura. Contudo, registou-se uma
grande evolugdo nesta tecnologia, apresentando-se hoje como uma solugdo viavel para

muitos modelos de negocio’.

Atualmente verificamos o aparecimento de impressoras ¢ de materiais de
. ~ . . 6 A . .
impressao a custos cada vez mais reduzidos’. Esta tendéncia tem-se vindo a acentuar

com a caducidade de algumas patentes’.

Assim, os consumidores comecardo a poder fabricar os seus proprios bens,
estéticos ou utilitarios, de forma personalizada, o que ira constituir uma forma de
concorréncia para as empresas que verao decair a produ¢ao massificada. No entanto, se
as empresas souberem trazer os consumidores para 0s seus processo criativos,

atribuindo-lhes o papel de co-criadores, poderdo conseguir uma nova fonte de receita®.

A impressdo 3D apresenta inimeras vantagens. Desde logo, e como bem aponta
MARIA VICTORIA ROCHA®’, a distribui¢io dos produtos sem que as empresas
tenham que suportar os custos e riscos inerentes ao transporte € armazenamento, na

medida em que permite a producao dos objetos perto desses mesmos centros.

Permite ainda a criacdo de prototipos @ medida do consumidor, em condig¢des que

garantam a estrita confidencialidade.

Também apresenta vantagens no que as questdes ambientais diz respeito. Com

efeito, apresenta-se como uma tecnologia mais protetora do ambiente, ja que permite o

> Silverman, 1. “Optimising Protection: IP Rights in 3D Printing”, European Intellectual Property Review,
n.° 1, vol. 38 (2016), p. 5.

6 MALAQUIAS, Pedro, The 3D Printing Revolution: An Intellectual Property Analysis, Queen Mary
University of London, (2014), //ssrn.com/abstract=2495416, consult. em

7 Analyst Private Sector Program- “3D Printing-Perceptions, Risks and Opportunities”, (2014), pp. 3-7.
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract id=2533681, consultado em 01/03/2019.

$ RAYNA, T.,STRIUKOVA L., “The Impact of 3D Printing Technologies on Business Model Innovation”
(2014). //ssrn.com/abstract=2412841, consultado em 05/03/2019.

 Rocha, M. V. - “Impressao 3D e Direito de Autor”, Revista Electronica de Direito, n.° 2 (2017). —p. 4

' Le Goffic, C., Aude Vivés-Albertini, “A Impressdo 3D e os Direitos de Propriedade Intelectual”, Ob.
cit., p. 41.



https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2495416
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2533681
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2412841

fabrico sem que haja perda de matéria ou sem que sejam produzidos residuos em

abundancia.

Esta tecnologia afigura-se como uma forma alternativa ao atual modelo
econdmico, na medida em que podera realocar as unidades de produgao que se foram
deslocalizando para os paises com mao-de-obra mais barata, permitindo o combate ao

N g 11
desemprego e, como consequéncia, a lideranga no mercado global .

Numa sociedade em que cada vez mais impera a regra da disponibilizacao
instantanea ¢ do consumo rapido, a impressdao 3D apresenta-se como uma solucao a
medida do consumidor. Deparamo-nos com a entrada numa nova era de consumo ¢ de

fabrico: a dos “makers”, fundada sobre o “make-it-yourself”.

Apesar das vantagens acima elencadas, este tipo de impressdo levanta vérias
questdes, nomeadamente em matéria de Propriedade Intelectual e Industrial, questdes
essas que nos propomos analisar, com especial enfoque na criacdo de objetos 3D na

. , . 12
induastria da moda “.

Como em qualquer tecnologia, verificamos a existéncia de algumas desvantagens.
Desde logo, os possiveis danos que pode provocar na saude de quem manuseia as
impressoras, decorrentes do uso de termoplasticos aquecidos a temperaturas elevadas e

. , e . e
que libertam particulas suscetiveis de provocar problemas respiratorios .

Esta tecnologia pode ainda levar ao aumento do desemprego de trabalhadores
indiferenciados, como consequéncia da automatizacdo de diversas técnicas e da
desnecessidade de utilizagdo de empresas transportadoras, bem como ao aumento da

contrafagdo e da pirataria.

E nosso objetivo analisar de que forma ¢ que o desenvolvimento da tecnologia 3D

potencia e permite a contrafacdo na indudstria da moda.

A partir do momento em que a impressdo 3D se encontre a disposi¢do do

consumidor, este conseguira reproduzir artigos que consistem em réplicas de produtos

" Parecer do Comité Econémico e Social Europeu -“Viver o futuro. A impressio 3D como ferramenta
para reforcar a economia europeia”, Jornal Oficial da Unido Europeia, (2015).

"2 Por economia de espago, iremos apenas proceder a analise da impressdo 3D na indistria da moda
ligada ao vestudrio, carteiras, acessorios e calgado.

5 Reed Smith -“3D Printing of Manufactured Goods: An Updated Analysis”, Second Edition (2016), p.
48. https://www.reedsmith.com/en/perspectives/2016/12/3d-printing-of-manufactured-goods-an-updated-
analy, consultado em 16/03/2019.
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existentes. Estas reprodugdes irdo contribuir para o ja crescente problema da
contrafagdo e da pirataria, na medida em que haverd um maior nimero de pessoas aptas
a produzir os seus proprios objetos, sendo de dificil controlo a fonte de obten¢do dos

ficheiros CAD.

Existe um vasto mercado para a distribuicdo e comercializacdo de produtos
contrafeitos, ao qual acrescerdo milhdes de consumidores com acesso a impressoras 3D.
Naturalmente, a industria da moda deseja proteger os seus produtos da cdpia, contudo, a
impressao 3D apresenta-se como uma meio facil de obtencao de produtos semelhantes

aos produzidos pelas empresas, a um custo muito mais baixo.

1.2. A Impressao 3D e os Direitos de Autor

O Direito de Autor tem sofrido, ao longo dos anos, varias ameagas. Veja-se 0
exemplo das novidades trazidas pelos videogravadores e pelas cassettes e, mais
recentemente, pelas plataformas de download de contetdos audiovisuais e pelas

plataformas de streaming™*.

A impressao 3D coloca vérias questdes passiveis de andlise. Desde logo, podemos
questionar se o desenho ou a modelacao 3D e o objeto produzido através desta técnica

podem qualificar-se como obra de arte.

De acordo com o disposto no n.° 1 do art. 1. do CDADC, “consideram-se obras
as criagoes intelectuais do dominio literario, cientifico e artistico, por qualquer modo
exteriorizadas (...)”. Apesar desta enunciagdo, devemos esclarecer que ndo se
consideram obras para efeitos de protecdo via Direitos de Autor, as invengdes, as
marcas € os desenhos industriais, que sdo antes protegidas no ambito da Propriedade
Industrial. Por outro lado, embora o art. contenha uma referéncia expressa a obras do
dominio cientifico, ndo sdao protegidas pelos Direito de Autor as descobertas cientificas.
Estdo ainda excluidas da protecdo jusautoral, de acordo com o art. 1.°, n.° 2 do CDADC,
“as ideias, os processos, os sistemas, os métodos operacionais, os conceitos, 0S

principios e as descobertas”.

¥ RAMALHO, A. — “Impressdo 3D, Direito de Autor e outros direitos de propriedade intelectual”, ob.
cit., p. 6.

11



Da leitura deste art., podemos retirar a conclusao de que, para ser protegida pelo
Direito de Autor, a obra tera que ser uma criacdo humana, do espirito, de alguma forma
exteriorizada, de modo a poder tornar-se cognoscivel pelos sentidos humanos. A obra,
neste sentido, deverd ainda ser original e ¢ independente do seu suporte, nos termos do

art. 10.°,n.° 1 do CDADC.

Comecaremos por analisar se os ficheiros CAD criados através da digitalizagao
3D podem ser protegidos pelos Direitos de Autor, equiparando-os as fotografias. A
resposta nao ¢ simples, na medida em que € necessario destringar se existe originalidade
neste processo. Se entendermos que a digitalizacao ¢ efetuada sem qualquer intervengao
humana, podemos afirmar que o objeto ndo pode ser protegido enquanto obra. No
entanto, se considerarmos que o utilizador ¢ dotado de faculdade de escolha,
nomeadamente no que a calibragem do scanner, enquadramento e qualidade da

reproducdo diz respeito, entdo estaremos perante uma obra protegida.

Se equipararmos este mecanismo a fotografia, ¢ possivel fazer uma interpretagdo

ampla do conceito de originalidade, seguida alias pela jurisprudéncia do TJUE".

No entanto, no nosso entender, sera sempre necessario apreciar casuisticamente se
estamos ou nao perante uma obra passivel de protecdo por via dos Direitos de Autor, na
medida em que, se assim ndo fosse, as escolhas na impressdo seriam suscetiveis de

tornar cada consumidor num criador.

Estaremos perante uma situagao diferente no caso da criagdo de um ficheiro CAD
através de um programa de sfotrware. Uma vez que se vislumbra trabalho criativo, desde
que se encontrem preenchidos os demais requisitos de protecdo, a obra poderd ser

protegida.

Uma vez que a obra tem que ser fruto da criagdo humana, podemos ainda
questionar se aquela que ¢ criada com recurso a impressao 3D ¢ protegida pelo Direito
de Autor. Esta questdo parece ser de facil resposta. Para MARIA VICTORIA ROCHA,
“a questao ¢ analoga a da musica eletronica, ou das pinturas realizadas com auxilio de
robots (cf. bioarte). Se a composi¢do musical € assistida por um computador como meio,

’51

desde que haja uma intervencdo humana, trata-se de uma criagio”'®. Também para

15 Veja-se, neste sentido, o Acorddo do TJUE de 01 de Dezembro de 2011, Processo C-145/10 -
Eva-Maria Painer contra Standard Verlags GmbH.
'® Rocha, M. V. - “Impressdo 3D e Direito de Autor”, op. cit., p. 8.
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ANA RAMALHO " parecem ndo subsistir davidas, ja que defende que “a obra
incorporada num ficheiro CAD serd protegida ser for uma criagcdo intelectual do
dominio literario, cientifico e artistico, nos termos do artigo 1.°, n.° 1 do Cddigo do

Direito de Autor e dos Direitos Conexos (CDADC) (...)”.

Coloca-se ainda a questdao de saber se o ficheiro CAD deve ser protegido porque
contém a obra ou deve ser considerado como um componente autonomo. ANA
RAMALHO considera que o facto de a obra ser incorporada num ficheiro CAD nao ¢
relevante para aferir da protecio legal da mesma'®. Para outros Autores, ndo ¢ possivel

separar as duas realidades, considerando que o ficheiro faz parte da obra'®.

No que respeita ao objeto impresso, podemos também debater se 0 mesmo esta
protegido pelos Direitos de Autor. Se pensarmos que a obra ¢ independente do seu
suporte®’, ndo deveriam subsistir duvidas. Contudo, a questio é mais abrangente: trata-
se de saber se caso o utilizador se limite a imprimir o ficheiro, podemos estar perante

uma obra protegida.

A tnica originalidade que aqui se vislumbra, de acordo com GOFFIC e VIVES-
ALBERTINI “¢ a escolha do material de impressdo, do formato e da parametragem da

921

impressora” . Para estes Autores, nenhum Direito de Autor pode ser reconhecido na

fase da impressao 3D.

Contudo, para VICTORIA ROCHA>, o objeto impresso em 3D estard protegido,
caso seja exemplar Unico, ou se for impresso um numero limitado de pecas, a
semelhanca do que sucede com as obras de arquitetura, com os multiplos ou com as
obras fotograficas, em que o suporte ¢ indissocidvel da criacdo. Se a impressao 3D for
feita em série, a melhor forma de protecdo sera por via da Propriedade Industrial,

nomeadamente através de modelos ou desenhos.

ANA RAMALHO®, parece apontar para uma apreciagao caso a caso, de modo a

aferir se estamos ou nao perante uma obra protegida.

""RAMALHO, A., 0b. cit.,p. 7.

" RAMALHO, A., 0b. cit., p. 7.

¥ Le Goffic, C., Aude Vivés-Albertini, ob. cit pp. 40-55.

% Cfr. art. 10.°, n.° 1 do CDADC.

! Le Goffic, C., Aude Vivés-Albertini, ob. cit., p. 44.

2 ROCHA, M. V. - “Impress@o 3D e Direito de Autor”, ob. cit., p. 10.

“ RAMALHO, A. — “Impressdo 3D, Direito de Autor e outros direitos de propriedade intelectual”, ob.
cit.,p. 7.
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2. Direito da Moda

O Direito da Moda pode ser definido como a disciplina juridica que incide sobre o
estudo das relagdes juridicas subjacentes a criagdo da moda, ndo se resumindo apenas ao
dominio das coisas tangiveis. Abrange tanto o ato de criagdo de pegas de moda, como o

. - , . , . L. . 24
design e a producao de vestuario, calgado, acessorios, cosmética ou perfumaria”.

A industria da moda gera, anualmente, mais de 750 bilides de dolares em vendas.
Apesar das empresas ligadas a este negdcio se encontrarem espalhadas por todo o
mundo, os maiores centros criativos localizam-se na Europa e nos EUA, apresentando-

. T : (25
se 0 Japdo como um centro de comercializagdo mais secundério .

As maiores casas de estilistas produzem continuamente novos modelos,
atribuindo-lhes, contudo, um periodo de vida muito curto, marcado pelos desfiles
realizados sazonalmente para apresentacdo das colecdes Primavera/Verdo e

Outono/Inverno.

Na acecio de RAUSTIALA e SPRINGMAN?, os produtos da indistria da moda
encontram-se segmentados em amplas categorias que formam uma piramide,
denominada de “piramide da moda”. A diferenga mais visivel entre as diversas

categorias € 0 prego.

O topo destina-se a uma categoria de estilistas que inclui trés diferentes tipos de
produtos: primeiro, o mercado de alta-costura com pouca expressdao, que engloba a
roupa e acessorios personalizados, desenhados maioritariamente para mulheres e com

27. . . . .
pregos elevados™’; no patamar diretamente abaixo, situa-se um mercado mais vasto do
pronto-a-vestir que inclui produtos de prestigio a precos mais acessiveis (as
denominadas bridge lines)™. Mais abaixo, insere-se o pronto-a-vestir que ainda oferece

. . . . . 2
alguma qualidade, com precos mais baixos que as categorias anteriores™ .

* ABREU, Ligia Carvalho (2019) - “Os Principios do Direito da Moda e sua relevancia na Construgdo e
Autonomia de uma nova Disciplina Juridica”, in Direito da Moda, vol. 1, Lisboa: Universidade Nova de
Lisboa/CEDIS, p. 12.

» Raustiala, K., Christopher Springman, “The Piracy Paradox: Innovation and Intellectual Property in
Fashion Design”, Virginia Law Review, Vol. 92, n.° §, (2006), p. 1693.

*% Raustiala, K., Christopher Springman, “The Piracy Paradox”, Ob. cit., pp. 1693-1694.

7 S0 exemplos Giorgio Armani, Calvin Klein, Chanel ou Dior.

¥ Neste nivel da pirdmide inserem-se, por exemplo, a Emporio Armani ou CK Calvin Klein.

¥ Podemos referir como exemplos Banana Republic ou Massimo Dutti.
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Na base desta piramide situam-se as pecas mais basicas, com um prego acessivel,

que atraem um maior namero de consumidores*’.

Os niveis da piramide vao subindo a medida que os pregos dos produtos vao
aumentando, verificando-se que os produtos do topo oferecem um design mais

sofisticado e exclusivo e com materiais de melhor qualidade.

Contudo, para estes Autores, o grau de concentra¢do na industria da moda ¢
relativamente baixo — especialmente em comparagdo com aquele que encontramos na
musica e no audiovisual —, com um grande nimero de empresas de tamanho variavel e

. g ~ . .. .31 .
comercializacdo de designs originais” . Nenhuma empresa ou conjunto de empresas

representa uma parte significativa da produg¢ao total da industria.

Verifica-se também que o grau de protecdo através da Propriedade Intelectual
nesta industria ¢ mais baixo, especialmente em comparag¢ao com a protecao conferida a
musica e ao audiovisual no geral. A explicacdo para este menor grau de prote¢do parece
ser a dispersao da industria da moda, que ndo permite aos intervenientes organizarem-se

. ~ 32
para obter maior e melhor protegio™.

2.1. Moda e Direitos de Autor

A semelhanca do que sucede num grande nimero de paises da UE, em Portugal os
produtos da moda podem ser protegidos pelo Direito de Autor, desde que se encontrem

preenchidos os respetivos critérios de protecao.

Os direitos da Propriedade Intelectual, no geral, incidem sobre bens imateriais que
se distinguem absolutamente dos suportes em que se encontram inseridos. As criagcdes
da moda, podem, por isso, ser protegidas tanto pelo Direito de Autor, como pela
Propriedade Industrial, nomeadamente, patentes ou modelos de utilidade, modelos ou

desenhos, marcas, entre outros.

\

Nao ocorre a maioria dos consumidores que, quando se dirige a um
estabelecimento comercial para adquirir uma peg¢a de vestuario, calgado ou um

acessorio, esteja a comprar uma obra de arte ou a fazer parte de uma atividade cultural.

% Por exemplo, a Zara, a Mango, a Forever 21 ou a Primark.

3! Raustiala, K., Christopher SPRINGMAN, “The Piracy Paradox”, Ob. cit., p. 1695.

32 Neste sentido, Rocha, M. V. “Pirataria na Lei da Moda: Um paradoxo?”, Estudos de Direito do
Consumidor, n.° 12 (2017), pp. 194 e 195.
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Este ato ¢, sobretudo, de aquisicdo de um produto de primeira necessidade, com fins

utilitarios, sem prejuizo da vertente ornamental®.

Cumpre, por isso, averiguar se o Direito de Autor protege obras com caracter

utilitario, como € o caso dos produtos produzidos na industria da moda.

No ordenamento juridico portugués, de acordo com o art. 2.°, n.° 1, al. 1) do
CDADC, “as criagdes intelectuais do dominio literario, cientifico e artistico, quaisquer
que sejam o género, a forma de expressao, o mérito, o0 modo de comunicagdo e o
objetivo, compreendem, nomeadamente, obras de artes aplicadas, desenhos ou modelos
industriais e obras de design que constituam criagdo artistica, independentemente da
protecdo relativa a propriedade industrial”. Tém ainda que ser dotadas de originalidade,

devendo conter um minimo de criatividade, de modo a ndo serem banais.

Por regra, a obra intelectual, literaria ou artistica reveste um caracter ndo utilitario.
Contudo, a al. 1) do referido art., abre uma excecdo para as obras de arte aplicadas,
desenhos ou modelos industriais, permitindo a protecdo destas obras pelo Direito de
Autor, apesar do seu caracter utilitario, mas apenas quando revistam caracteristicas de
verdadeiras obras intelectuais®. Neste contexto, tanto poderdo ser protegidas as obras

na fase bidimensional como tridimensional.

Se a forma do objeto € imposta pela funcionalidade ou funcdo, ndo havera
margem para criatividade, o que significa que ndo ird beneficiar da prote¢do pelo
Direito de Autor. Por outro lado, se ao Autor foi conferida margem para criatividade,
ainda que a obra revista caracter utilitario, caberd sempre no dmbito de proteg¢do pelo

Direito de Autor™.

Nao encontramos uma referéncia expressa as criagdes da moda no CDADC. No
entanto, tendo em conta a al. 1) do n.° 1 do art. 2.° deste diploma, estas parecem inserir-
se no ambito de protecdo. Além disso, sempre se dira que o n.° 1 deste art. contém um
elenco meramente exemplificativo, bastando o preenchimento dos requisitos do art. 1.°

para que determinada obra seja protegida. Tendo em conta 0 CDADC, a moda devera

33 GARRIDO-FALLA, Patricia Mariscal (2018), “La defensa de la moda a través de los derechos de
autor”, in Fashion Law (Derecho de la Moda), Madrid: Thomson Reuters Aranzadi.

**SA E MELLO, Alberto (2016) - Manual de Direito de Autor e Direitos Conexos, 2.* edi¢io, Coimbra:
Almedina, pp. 101 e 102.

> Rocha, M. V. “Pirataria na Lei da Moda: Um paradoxo?”, ob cit., pp. 197 e 198.
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ser considerada como obra do dominio artistico, que se expressa através de formas,

cores, volumes, texturas, entre outros>®.

O mesmo ja ndo acontece noutros ordenamentos juridicos, como ¢ o caso dos
EUA, que exclui as criagdes da moda em trés dimensdes com carater utilitario da
protecao pelos copyright. Tal ndo resulta de qualquer excegao, mas antes da doutrina e
da jurisprudéncia, de acordo com as quais 0s objetos com carater utilitario devem ficar
fora do ambito de protegdo’’. Tal exclusdo parece-nos paradoxal, na medida em que as
obras arquitetonicas, que possuem carater manifestamente utilitdrio, se encontram

protegidas®®.

No que se refere a novidade em sentido objetivo como requisito de protegado, parte
da doutrina defende que esta ndo ¢ exigéncia para que seja conferida protecdo a uma
determinada obra®. Para outras correntes doutrinérias, o requisito da novidade objetiva
terd sempre que existir ou a novidade em sentido objetivo apenas tera que existir nos

e A . C e 4
casos de coincidéncia criativa®.

Entendemos que a novidade em sentido objetivo ndo ¢é requisito de prote¢ao, visto
que as obras inéditas sdo protegidas e tendo em conta que, por regra, ndo ¢ exigido
registo. Excecionam-se os casos referidos no art. 5.° do CDADC - os titulos de jornal e
outras publicagdes peridodicas — que deverdo ser registados na ERC. O mesmo nao
sucede com os direito da Propriedade Industrial, que carecem de registo, que reveste,

alias, natureza constitutiva®'.

Nos tltimos anos temos assistido cada vez mais a incursdo dos designers de moda
pelo mundo da arte. Por esse motivo Balenciaga propde a equiparagdo do estilista ao
arquiteto, escultor, pintor ou filésofo, de modo a elevar o estatuto dos designers a

criadores artisticos.

* Rocha, M. V. - “Moda e Impressdo 3D: um novo paradigma?”, Revista Electrénica de Direito, n.° 3
(2018), p. 117.

37 Rocha, M. V. - “Moda e Impressdo 3D: um novo paradigma?”, ob cit., p. 117.

3% Cfr. The Copyright Act of 1976.

¥ Veja-se, neste sentido, o Acorddo do TIUE de 16 de Julho de 2009, Processo C-5/08 — Infopaq
International A/S contra Danske Dagblades Forening e Acérdao do TIJUE de 01 de Dezembro de 2011,
Processo C-145/10 - Eva-Maria Painer contra Standard VerlagsGmbH, Rocha, M. V., “Moda e Impressao
3D: um novo paradigma?”, ob cit, p. 118 SA E MELLO, Alberto, Manual de Direito de Autor, op.cit. pp.
48-50 ¢ 100-102.

* Neste sentido, REBELLO, Luiz Francisco (1993), Introduc¢do ao Direito de Autor, Vol. 1, Lisboa:
SPA/Dom Quixote, pp. 87 e 88 e ASCENSAOQ, José Oliveira (2012), Direito de Autor e Direitos Conexos,
Coimbra: Coimbra Editora, pp. 99-103, respetivamente.

! Cfr. Arts. 4.°,5.°¢ 7.° do CPI.
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Com efeito, especialmente na alta costura, deparamo-nos com artigos com um
grau de originalidade muito forte *, bem como com desfiles cujos cendrios se
configuram como verdadeiras obras de arte. Veja-se os desfiles da Chanel idealizados
por Karl Lagerfel, em que sdo criados cenarios extravagantes, recebidos com tanto
entusiasmo como a propria colecio®. Nestes casos, parece-nos relevante a protecio

pelos Direitos de Autor.

O valor artistico destes objetos ndo reside exclusivamente no valor intrinseco da
obra em que se inspiram, mas antes na genialidade com que as obras sdo transpostas

para as pecas, criando uma nova obra, original e distinta da primeira*®.

Naturalmente que a protecao por via dos Direitos de Autor se afigura como muito
tentadora para os criadores de moda, essencialmente pelo seu ambito (confere direitos
morais e patrimoniais e nao carece de qualquer registo) e dura¢io®’. Contudo, temos que
questionar se sera a mais indicada para a prote¢do da moda, designadamente tendo em
conta que outras modalidades de prote¢do, como os modelos e desenhos ou as marcas,

parecem enquadrar-se melhor nas caracteristicas deste setor.

O Direito coloca a disposi¢do desta induastria diferentes modos de protecdo das
suas criacdes. Os Direitos de Autor parecem ser a forma menos comum, ja que nem
todos os produtos preenchem os requisitos de protecdo e na medida em que ¢ uma
industria sazonal, em constante atualizagdo, sendo manifestamente excessivo o prazo de

protecao que ¢ conferido.

Por esse motivo, no momento da escolha da via de protecdo, deverd ter-se em

conta as caracteristicas do produto — se € um artigo criado exclusivamente para um

2 Podemos referir o vestido criado por John Galliano em 2008, em homenagem a obra Retrato de Adele
Bloch-Bauer de Gustav Klimt.

# A titulo de exemplo, referimos o desfile Primavera/Verdo de 2018, apresentado no Grand Palais em
Paris, documentado pela Netflix como parte da série “Os 7 dias antes”, em que o palco ¢ uma floresta ou
o desfile de apresentacdo da cole¢ao Outono/Inverno de 2014, igualmente apresentada no Grand Palais,
em que a passerelle foi transformada num supermercado.

* GARRIDO-FALLA, Patricia Mariscal, “La defensa de la moda a través de los derechos de autor”, op.
cit., p. 102.

* O Direito de Autor confere prote¢io durante toda a vida do Autor mais 70 anos apos a sua morte,
contados de 1 de janeiro do ano seguinte ao da sua morte, de acordo com o disposto no art. 31.° do
CDADC.
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desfile ou se se destina a produgdo em massa —, o bem imaterial que se pretende

proteger, bem como o objetivo pretendido pela protecio™.

2.2. Moda e Propriedade Industrial

A Propriedade Industrial surgiu para dar solu¢do a um problema que se
manifestou de forma mais premente apos a Revolugdo Industrial, com a producao
massificada e com o estabelecimento de um novo sistema econdémico, baseado na livre
concorréncia. Por esta via ¢ possivel conferir protecdo eficaz, através de patentes,
modelos de utilidade, desenhos ou modelos, marcas, entre outros sinais distintivos, a

, . . ~ .. -~ .. . 4
técnica, estética ou ornamentagdo, distingdo ou a identidade da empresa no mercado”’.

2.2.1. Patentes e Modelos de Utilidade

Podem ser objeto de patentes as invengdes novas, que impliquem atividade
inventiva e que sejam suscetiveis de aplicacao industrial, nos termos 50.°, n.° 1 do CPL.
As patentes conferem o direito exclusivo de explorar a invengdo em qualquer parte do
territério portugués, nos termos do art. 102.° do CPIL. As patentes e os modelos de
utilidade visam sempre a obtencdo de uma solucgdo técnica para um problema técnico. O
que distingue, essencialmente, a patente do modelo de utilidade € o respetivo
procedimento de concessdo. O processo de atribui¢do da patente ¢ mais complexo e
moroso € estd sujeito a um exame substancial prévio dos requisitos de

patenteabilidade™.

No que tange ao modelo de utilidade, o exame oficioso de fundo ¢ dispensado, o

. O] 7 4
que torna o processo mais economico € célere 9.

As patentes ou modelos de utilidade podem ser um meio adequado para protegao
da moda, desde que estejam em causa inveng¢des do dominio cientifico ou tecnologico e
que se encontrem preenchidos os requisitos da aplicacdo industrial, da novidade e do

salto inventivo.

% GARRIDO-FALLA, Patricia Mariscal, “La defensa de la moda a través de los derechos de autor”, op.
cit., p. 103.

*" GONCALVES, Luis Couto (2019) - “Moda e Marca”, in Direito da Moda, vol. 1, Lisboa: Universidade
Nova de Lisboa/CEDIS, pp. 34 e 35.

* Cfr. art. 61.° e ss. do CPI.

¥ Cfr. art. 126.° e ss. do CPL
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MARIA VICTORIA ROCHA™ defende que estes meios de protecio tém um
parco interesse no que respeita a moda, essencialmente “porque na grande maioria dos
casos ndo existe novidade objectiva, muito menos em sentido absoluto, como ¢
exigéncia das patentes”. Por outro lado, na industria da moda verificam-se mais
adaptagdes do que novidades, o que ndo se compadece com os requisitos de atribui¢ao
destes modelos de prote¢do. Poderemos, no entanto, apontar como argumento mais
relevante, o facto de o processo de atribuicdo de patentes e de modelos de utilidade ser
moroso e dispendioso, o que ndo se adequa ao ritmo da industria da moda que, por

norma, ¢ uma industria sazonal, em constante atualizagao.

Contudo, temos assistido nos ultimos 200 anos a pequenas revolugdes no mundo

. N . , . 1 .
da moda no que respeita as roupas, tecidos e técnicas’'. Por esse motivo, este
instrumento pode apresentar a vantagem de colocar determinada empresa numa situagao

.. N A . . .. . 52
de superioridade face a sua concorréncia, atraindo mais investidores™".

A vantagem conferida pela patente reside na redugdo da incerteza e no
afastamento das imitagdes. Permite ainda gerar novas fontes de riqueza através da

concessao de licencas.

Atualmente o que se procura sdo invengdes que tornem mais comoda a vida de
quem as usa. Desde roupas resistentes ao odor, que ndo se encorrilham ou que sejam
anti-manchas, a roupas para pratica de desporto que tenham dispositivos desodorizantes
incorporados™. Veja-se ainda o exemplo dos fechos de correr ou do velcro, dos tecidos

de alta performance e dos fatos aeroespaciai554.

Pelos motivos expostos, podemos encontrar no mundo da moda diversas patentes

de designers reputados, como Louis Vuitton, Christian Dior ou Ferragamo™".

% Rocha, M. V. “Pirataria na Lei da Moda: Um paradoxo?”, Estudos de Direito do Consumidor, p. 211.

' A titulo de exemplo, Singer patenteou a sua méaquina de coser em 12 de agosto de 1951, que se
distinguia das demais pela facilidade de adaptagdo ao uso doméstico e em 1914 foi solicitada a primeira
patente para protecao de um sutid.

2 “IP and Business: Intellectual Property in the Fashion Industry” (2005), Wipo Magazine, n.° 3
https://www.wipo.int/wipo_magazine/en/2005/03/article_0009.html, consultado em 18/03/2019.

33 CARRASCO, Pedro Javier Saturio (2018), “Disefios” in Fashion Law (Derecho de la Moda), Madrid:
Thomson Reuters Aranzadi, p. 88.

*» MCALL, T. — “Copyright, trademark, patent: your go-to primer for fashion intellectual property
law “https://fashionista.com/2016/12/fashion-law-patent-copyright-trademark, consultado em 18/03/2019.
>A Louis Vuitton conta com numerosas patentes, especialmente no que respeita a artigos de joalharia e
artigos de viagem; a Dior solicitou, em 2016, uma patente para proteger um método para unir um baton a
um dispensador; Ferragamo solicitou uma patente para a protecdo de um método de fabrico de tacdes com
propriedades amortecedoras, capazes de diminuir as cargas musculares acumuladas durante o dia.
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N

Por ultimo, cumpre fazer uma referéncia a impressao 3D que, na opinido de
CARRASCO, podera causar um impacto no setor da moda semelhante ao que causou a

maquina de coser de Singer em 1851

. Esta forma de producao permite a impressao de
qualquer design, independentemente da sua complexidade e permite ainda a total
personalizacdo dos produtos. Parece ser relevante, neste dominio, a obtengdao de
patentes para protecdo de técnicas inovadoras e que potenciem a aplicagdo desta

tecnologia.

Face ao exposto, entendemos que se vislumbra apenas interesse na concessao de
patentes ou de modelos de utilidade na eventualidade de estar em causa a protegao de

novas técnicas de fabrico ou a invengao de novos téxteis ou fibras.

2.2.2. Modelos ou Desenhos

De acordo com o disposto no art. 173.° do CPI, o modelo ou desenho designa a
aparéncia da totalidade, ou de parte, de um produto resultante das caracteristicas de,
nomeadamente, linhas, contornos, cores, forma, textura ou materiais do proprio produto

e da sua ornamentagao.

Apenas gozam de protecdo legal os desenhos ou modelos novos, que apresentem

caracter singular’’.

O modelo ou desenho ¢ considerado novo se antes da data do pedido de registo
(ou da data da prioridade reivindicada), nenhum modelo ou desenho semelhante foi
divulgado ao publico, dentro ou fora do pais. O art. 178.°, n.° 1 do CPI condiciona o

conceito de novidade ao territorio da UE.

Assim, o requisito da novidade ndo se encontra cumprido se se verificar a
existéncia de um modelo ou desenho anterior divulgado, idéntico ou muito semelhante,
para o mesmo setor de atividade. Ao invés, este requisito encontra-se cumprido ainda
que os modelos ou desenhos ndo sejam inteiramente novos, mas realizarem
combinagdes novas de elementos ja usados, de forma a revestirem os respetivos objetos

de carater singular.

No que respeita ao caracter singular, consideramos que apresenta esta

caracteristica se a impressao global que o modelo ou desenho causar ao utilizador diferir

36 CARRASCO, Pedro Javier Saturio, “Disefos”, ob. cit., p. 96.
7 Cfr. arts. 176.° ¢ 176.° do CPI, respetivamente
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da impressao global causada ao utilizador por qualquer modelo ou desenho divulgado

ao publico antes da data do pedido de registo ou da prioridade reivindicada™®.

Nao tem sido uma tarefa facil para a doutrina definir este requisito. Para PEDRO
SOUSA E SILVA®® ou para REMEDIO MARQUES®, a novidade e o caracter singular
parecem ser caracteristicas sobreponiveis. COUTO GONCALVES®' apresenta diferente
opinido: “a novidade significa ser diferente; a singularidade significa ser ndo comum”.
Entende este Autor que estamos perante a atribuicdo de um direito de Propriedade
Industrial, no ambito de criagdes ou inovagdes estéticas. Por esse motivo, ndo sera
razoavel a atribuicdo de um direito privativo a uma criagdo que, apesar de nova ou
diferente, ndo seja suficiente para provocar um impacto estético ou uma diferenca
substancial em relacdo aos desenhos ou modelos divulgados aos olhos de um utilizador

informado.

Esta via de protecdo exige o pedido de registo, nos termos do art. 183.° do CPI,
que concede ao seu titular o direito exclusivo, ainda que de duragdo limitada, de o
utilizar e de proibir a sua utilizagdo por terceiros sem o seu consentimento®’. Tem a
duragdo de 5 anos contados da data do respetivo pedido, podendo ser renovado, por

periodos iguais, até ao limite de 25 anos, nos termos do disposto no art. 195.° do CPL

A prote¢do da moda via modelos ou desenhos ¢ bastante relevante, j4 que, na
maioria dos casos, se reveste de maior interesse a estética do que a utilidade do produto.
Com efeito, os criadores procuram criar pecas que despertem no consumidor vontade de
comprar. Contudo, o registo do modelo ou desenho ¢ moroso, implica custos e atribui
uma protecao de duragdo limitada, que parece ndo fazer sentido em muitos casos, uma

vez que a industria da moda € sazonal, com renovagdes de design constantes.

Por esse motivo, podemo-nos socorrer do Regulamento/CE/6/2002 do Conselho,
de 12 de Dezembro de 2001. Este Reg. tem como objetivo o estabelecimento de uma

superioridade na UE no dominio dos modelos ou desenhos e pretende incentivar a

% Cfr. art. 177.° do CPL

** SOUSA E SILVA, Pedro (2017), 4 Prote¢do Juridica do Design, Coimbra: Almedina pp. 106 e ss.

% MARQUES, Remédio (2007), Biotecnologia(s) e Propriedade Intelectual, vol. I, Coimbra: Almedia, p.
1261.

' GONCALVES, Luis Couto (2019), Manual de Propriedade Industrial, 8.* edigdo, Coimbra: Almedina,
p. 147.

® Cfr. art. 197.°,n.° 1 do CPL
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inovagdo, o desenvolvimento de novos produtos ¢ o investimento na sua producdo®,

permitindo a unifica¢do do regime.

Apresenta-nos um sistema tradicional de protecdo de modelo ou desenho sujeito a
registo, com duragdo maxima de 25 anos e permite ainda a prote¢do do modelo ou
desenho nao registado, ao qual ¢ conferida uma prote¢do por um periodo de 3 anos, a
contar da data em que o desenho ou modelo tiver sido pela primeira vez divulgado ao

publico na Comunidade®.

O modelo ou desenho comunitdrio ndo registado apresenta uma prote¢ao mais
fraca do que aquele que ¢ registado e implica o preenchimento dos requisitos da
novidade e do carater singular. Apenas confere ao seu titular o direito de proibi¢do de
utilizagdo por terceiro sem o seu consentimento, se o uso em litigio resultar de uma

copia do desenho ou modelo protegidoés.

A protecdo do desenho ou modelo ndo registado revela-se especialmente
importante para a industria da moda, na medida em que esta se caracteriza pela
sazonalidade. O prazo de protecdo de 3 anos ¢ sobejamente suficiente e permite a
protecdo do produto desde a sua publicagdo ou divulgagdo, numa aproximacdo ao
sistema dos Direitos de Autor. A exigéncia de registo apresenta-se como
excessivamente onerosa para a prote¢ao dos produtos da moda, na medida em que, na
sua maioria, estes produtos permanecerdo no mercado por periodos muito curtos de

tempo (geralmente inferiores a um ano).

A industria da moda tende a ser protegida através de modelos ou desenhos, uma
vez que esta via protege a ornamentagdo. Contudo, poderemos ter, igualmente, uma

protecao cumulativa através de modelos e desenhos e de Direito de Autor.

2.2.3. Camulo de Protecao

A protecdo através de Direitos de Autor ndo carece de qualquer registo, o que
apresenta enormes beneficios para as empresas que pretendem proteger as suas criagoes.
Contudo, apesar da maior simplicidade que esta via apresenta, muitas empresas optam

pela protecdo através de modelos ou desenhos para que a novidade em sentido objetivo

% Cfr. considerando 7 do diploma em mérito.
% Cfr. art. 11.°, n.° 1 do Regulamento.
% Cfr. art. 19.°, n.° 2 do Regulamento.
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seja garantida®. Significa isto que, se ndo houver uma protegdo através da Propriedade
Industrial (a nivel nacional, comunitario ou internacional), ndo poderd ser garantida a
novidade. Pelo exposto, ¢ habitual uma empresa requerer a prote¢ao das suas criagdes
através de modelos ou desenhos, na medida em que ¢ garantido o exclusivo durante 25
anos. Findos estes 25 anos e circulando ja o produto no mercado (com a respetiva
identificacdo de pertenca aquela empresa), ¢ garantida a protec¢do via direitos de Autor,
que vigora durante a vida do Autor mais 70 anos a contar de 1 de Janeiro do ano

seguinte ao da sua morte.

Uma vez que o desenho ou modelo nos apresenta dificuldades de distingao entre
atividade artistica e industrial, podemos encontrar trés sistemas de prote¢do juridica: o
sistema de cumulagdo absoluta entre direito de Autor e propriedade industrial, o sistema
de proibi¢dao de cumulacgdo entre os dois e o sistema de protecao parcial, em funcao do

, ;- 67
caracter artistico da obra’’.

Encontramos em Portugal o sistema do cumulo parcial, por forca das disposi¢des
conjugadas do art. 194.° do CPI e do art. 2.°, n.° 1, al. i) do CDADC, alids também
inscrito na Diretiva 98/71/CE, do Parlamento Europeu e do Conselho, de 13 de Outubro
de 1988. Assim, uma obra de arte que seja aplicada a indlstria pode ser
simultaneamente protegida pelo direito de Autor e pela Propriedade Industrial, desde
que se encontrem preenchidos os requisitos de protecdo de cada um dos sistemas

(originalidade, novidade e carater singular).

Na opinido de COUTO GONCALVESGS, esta parece ser a melhor solu¢do, na
medida em que a adogd@o do cumulo total levaria a protecao indiscriminada de qualquer
modelo ou desenho pelo direito de Autor e pela Propriedade Industrial. Por outro lado, a
proibi¢do da cumulacdo ndo parece fazer sentido, j4 que se encontra subjacente a cada
um dos direitos finalidades diferentes e contetidos de prote¢do distintos. Assim, o
sistema de cumulagdo parcial parece ser o mais equilibrado. Uma obra sé podera ser

simultaneamente protegida pelo direito de Autor e pela Propriedade Industrial se

6 Neste sentido, veja-se Rocha, M.V., “Pirataria na Lei da Moda: Um paradoxo?”, ob cit., p. 214. De
acordo com esta Autora, os Direitos de Autor ndo conferem protegdo a novidade em sentido objetivo, na
medida em que sdo territoriais e ndo registados.

7 GONCALVES, Luis. Couto, Manual de Propriedade Industrial, op. cit., p. 164.
% GONCALVES, Luis Couto, Manual de Propriedade Industrial, op. cit., p. 164.
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preencher os requisitos exigidos por cada um dos direitos, ficando sujeita ao regime

especifico de cada um deles.

Contudo, para este Autor, esta questdo so ficaria bem resolvida se fosse atribuido
0 mesmo prazo de protecdo a ambos os direitos. Entende que o prazo deveria ser fixado
em 25 anos, que ¢ o prazo maximo de protecao dos modelos ou desenhos. O Autor que
beneficiar do cimulo de protegdo, ira ver a sua obra protegida, de modo exclusivo — na
medida em que se pode opor a que outros concorrentes a possam usar —, durante 25 anos
(prazo de duragdo da protecao via propriedade industrial), prazo que, por for¢a da
protecao via direitos de Autor, se ira prolongar pela vida do Autor mais 70 anos a contar
de 1 de Janeiro do ano seguinte ao da sua morte. Entende “que a solugdo de
compromisso, que se propde, de irue constituto, sera a de escrutinar este direito de
oposi¢cdo com a figura do abuso de direito, como salvaguarda do interesse publico da

livre concorréncia”.

Embora se admita que o prazo conferido pelo cimulo ¢ excessivo, nao
perfilhamos deste entendimento. Na verdade, o sistema de cumulagdo parcial, ¢ o
sistema adotado no ordenamento juridico portugués, por for¢a das disposicdes
conjugadas do art. 194.° do CPI e do art. 2.°, n.° 1, al. i) do CDADC. Apds o
esgotamento do prazo de protegdo pela propriedade de Industrial, o Autor apenas estara
a fazer uso dos direitos privativos concedidos ao abrigo do Direito de Autor. Se o
legislador pretendesse apenas a prote¢ao do direito de exclusivo pelo prazo de 25 anos,
ndo teria adotado a solucdo de cimulo parcial, obrigando a que o Autor optasse por uma
das vias de prote¢do. Encontrando-se preenchidos os respetivos requisitos, todas as
obras devem beneficiar do mesmo tratamento, quer estejamos perante obras de arte

utilitarias ou nao utilitarias.

No ambito da moda, a maioria das criagdes destinam-se a0 consumo massivo ¢ a
producao industrial, pelo que a solugcdo de camulo, ainda que possivel, podera ndo se
revestir de grande interesse na generalidade dos casos. Cumpre, por isso, fazer uma
analise casuistica, de modo a aferir se em determinada situacdo esta prote¢do ¢

vantajosa.

2.2.4. Marcas

As marcas revestem-se da maior importancia na industria da moda.
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A marca tem como fun¢do permitir a distingdo dos produtos ou servigcos de uma
empresa dos de outras empresas. Assim, tem, em primeiro lugar, uma funcao distintiva,
que garante que os produtos ou servicos estdo associados a uma determinada pessoa
(singular ou coletiva) que arca com a responsabilidade do seu uso responsavel.
Apresenta-se ainda como garante, ainda que indireta, da qualidade dos produtos ou
servicos, uma vez que atribui aos mesmos natureza ndo enganosa. Por ultimo, tem uma
funcdo publicitaria, na medida em que pode, em determinados casos, promover 0s

. , . 169
produtos ou servigos a que esta associada’ .

De acordo com o art. 210.° do CPI, a marca nasce com o registo € o seu usuario
goza de um direito de prioridade durante seis meses. Apos o registo, o seu titular
adquire um direito exclusivo, valido pelo periodo de 10 anos, contados da data em que
foi concedido, renovado sucessivamente sem qualquer limite, nos termos do art. 247.°
do CPIL Verificamos ainda que, de acordo com o principio da especialidade, o registo
apenas confere prote¢do relativamente aos produtos ou servigos expressamente
indicados no pedido de registo, ou a produtos ou servigos afins. A exce¢do a esta regra

sdo as denominadas marcas de prestigio, previstas no art. 235.° do CPL

Encontramos ainda no ordenamento juridico portugués outra exce¢do ao registo,
na figura da marca livre ou ndo registada. Significa isto que ¢ atribuida prioridade no
registo as marcas que tenham sido utilizadas no mercado por um prazo nao superior a 6
meses’. Como refere LUIS COUTO GONCALVES71, “o titular de uma marca livre ou
ndo registada (...) tem, para além do direito a registar em primeiro lugar a sua marca, o
direito a reclamar do pedido do registo feito por outrem dentro daquele prazo ou a

recorrer judicialmente contra a decisdo desse registo”.

A marca ndo registada reveste-se de especial interesse no setor da moda,
especialmente no langamento de novas marcas, tendo em conta o carater sazonal dos

~ 7 P . ~ . 2
produtos, que nio é compativel com a tramitagio morosa do registo’>.

Temos ainda que fazer referéncia a marca da UE, prevista e regulada na Diretiva

UE 2015/2436 do Parlamento Europeu e do Conselho, de 16 de Dezembro de 20157 ¢

% GONCALVES, Luis. Couto, Manual de Propriedade Industrial, op. cit., pp. 174 a 186.

" Cfr. art. 213.° do CPL.
" GONCALVES, Luis Couto, Manual de Propriedade Industrial, op. cit., p. 188.
> GONCALVES, Luis Couto - “Moda e Marca”, op. cit., p. 36.
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no Regulamento da Unido Europeia 2015/2424 do Parlamento Europeu e do Conselho,
de 16 de Dezembro de 2015, que alterou o Regulamento CE n.° 2869/2009 do Conselho
e que revogou o Regulamento CE n.° 2869/95 da Comissao.

No que respeita ao pedido, ao exame ao registo e a protecdo da marca, a principal
novidade introduzida pelos referidos diplomas prende-se com a eliminagdo da
obrigatoriedade de representacdo grafica, “o que abre um caminho, ha muito desejado,
para as marcas ndo tradicionais, tais como as marcas olfactivas, as marcas sonoras que
ndo se podem representar numa pauta, as marcas tacteis e marcas gustativas, entre
outras”’®. Com a entrada em vigor do Reg., em 23 de Marco de 2016, ¢ ja possivel a

protecdo da marca olfativa.

A nova Diretiva veio possibilitar a aproximagao dos registos nacionais das regras
apenas existentes para as marcas comunitarias, o que levou a uma maior uniformizagao

legislativa entre os EM.

A marca apresenta-se como particularmente importante na industria da moda e
auxilia a criacdo do prestigio de determinado produto. “O consumidor ¢ induzido,
através da “personalidade” da marca, a valorizar mais o lado emocional e o status ligado
ao produto em detrimento do respetivo valor racional, o que potencia a segmentacdo de

mercado, com a sinaliza¢do de diferentes sensibilidades e estilos de vida™".

Nao serd, por esse motivo, de dificil compreensdo que esta industria realize
grandes investimos na vigilancia do uso ndo autorizado das suas marcas. Muitos dos
produtos comercializados em feiras e, mais recentemente, na internet, sdo contrafagdes
que violam o Direito das Marcas. Podemos encontrar ainda uma forma mais agravada
deste problema quando nos deparamos, para além da copia da marca, com a copia do

modelo ou desenho, de outro objeto protegido pelo Direito de Autor ou por ambos.

Ainda que o produto ndo esteja protegido pelo Direito de Autor ou via modelo ou

desenho, nada obsta a que a marca possa ser protegida.

7 A Diretiva em mérito teve como principal objetivo a aproximagdo e harmonizagio das legislagdes dos
Estados-Membros no que respeita as marcas.

" Rocha, M. V. “Pirataria na Lei da Moda: Um paradoxo?”, op. Cit, p. 124.

" GONCALVES, Luis Couto - “Moda e Marca”, op. cit., p. 35.
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A solugdo adotada por algumas marcas conhecidas, na tentativa de travar a
contrafagdo, ¢ a integracdo da marca de modo a que esta passe a ser um elemento do

design76.

2.3. A aplicacido da impressdo 3D a industria da moda

Os avangos da ciéncia, do design digital e da capacidade produtiva foram os

grandes impulsionadores do desenvolvimento da impressao 3D.

Conscientes do potencial de transformac¢do que a tecnologia 3D confere, os
diversos paises comegaram ja a adotar, ainda que uns mais do que outros, estratégias
que visam criar condi¢des para o seu desenvolvimento. A UE, por exemplo, fez deste
dominio um setor prioritario, dado o seu grande potencial econdmico, especialmente no

seio dos pequenos empresarios’ .

A impressao 3D na industria da moda atribui aos criadores a possibilidade de
criacdo de objetos complexos. Veja-se o exemplo da estilista Iris van Herpen que
utilizou a impressdo 3D na sua colecdo de 20157, denominada “Hacking Infinity””,
tendo apresentado vestidos e um par de sapatos criados com recurso a esta tecnologia®.
Tomemos ainda como exemplo os “Mojito Shoes” de Julian Hakes®' ou a Adidas, que
anunciou em Junho de 2018 a produgdo de 300 pares de sapatilhas com solas criadas

A . 2
com recurso a tecnologia 3D,

Atualmente, podemos ja encontrar diversas pecas impressas em 3D, como € o
caso de pulseiras ou capas de telemoveis. A aplicacdo desta tecnologia aos referidos

objetos ¢ cada vez mais popular, havendo ja lojas que permitem ao consumidor a

76 Maria Victoria Rocha, no artigo “Pirataria na Lei da Moda: Um paradoxo?”, op. cit., apresenta-nos o
exemplo da Burberry’s, e da Louis Vuitton, na medida em que tanto o xadrez distintivo desta marca (que
¢ marca registada) como o padrdo LV, respetivamente, sdo incorporados no desing de muitos dos
produtos comercializados.

""MALATY, E., “L’impression 3D et le droit de la propriété intellectuelle”, OMPI Magazine (2017),
https://www.wipo.int/wipo_magazine/fr/2017/01/article_0006.html, consultado em 23/03/2019.

™ Viguié, C. - “Impression 3D et le Droit D'auteur”, RIDA, 242 (2014), p. 52.

" A referida colecio pode ser encontrada em https:/www.irisvanherpen.com/haute-couture/hacking-
infinity, consultado em 23/03/2019.

% Apontamos ainda como exemplo a “Monkey Madness’ Kippling Bag”, criada pela Kippling. A ideia
subjacente a esta criacdo foi a jungdo de macacos de plastico para a criagdo de uma mala com um design
classico.

81 http://www.virtualshoemuseum.com/julian-hakes.

8 https://pt.fashionnetwork.com/news/Adidas-investe-em-impressao-3D-para-validar-estrategia-de-
inovacao,984053.html#.XNm3-C2b700Q.
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escolha do produto e do desing pretendido online, sendo este posteriormente impresso

em 3D pela empresa®.

Contudo, podemos afirmar que as possibilidades da impressdo 3D na industria da
moda apresentam ainda algumas limitagdes, tendo em conta a falta de materiais, os
custos de producao de um objeto com recurso a esta via € o facto de as pecas impressas

;. 84 ., . .
serem desconfortaveis para o uso . Esta tecnologia ¢ ainda mais adequada para a
impressdo de materiais duros, como o plastico, do que macios, como os tecidos, e para
formas geométricas em vez de formas organicas. Assim, atualmente, a impressao 3D ¢

. . N L o foe 85
mais aplicada a criacao de acessorios, como joias, 6culos e relogios ™.

No que respeita a industria de luxo, as limitagdes prendem-se sobretudo com a
experiéncia de compra de um artigo na loja, que ndo ¢ comparavel com a confecdo
caseira do produto em 3D e com o requinte da confe¢dao, na maioria das vezes manual,
dos produtos oferecidos nas diversas colecdes. Uma vez que a evolu¢do de materiais
para tecidos em 3D tem sido algo lenta e apresenta ainda alguns problemas de robustez
e conforto devido a sobreposi¢do de camadas de plastico derretido, um tecido impresso
com recurso a esta tecnologia ndo se adapta do mesmo modo que um tecido tradicional
as formas do corpo do consumidor®®. Uma das solugdes podera passar pela mistura de

tecidos com desenhos impressos em 3D

No entanto, tal ndo significa que as casas de alta-costura ndo se encontrem ja a
introduzir a impressdo 3D na confe¢do das suas cole¢des, ainda que os produtos tenham

que ser finalizados com recurso as técnicas tradicionais™.

% VAN HALTEREN, J. L. A. F. (2016) - Counterfeiting fashion through 3D printing - The legal
implications for the fashion industry, Masterthesis LL.M. Law and Technology, Tillburg: Tilburg
University, p. 19.

84 DAGIRMANIIAN, J., "The Future of 3D Printing and Sustainable Fashion", Purible (2014),
http://www.purible.com/stories/3Dprinting, consultado em 31/03/2019.

% Podemos tomar como exemplo o VOJD Studios, em Berlim, que trabalha de acordo com as
preferéncias de grandes casas como Alexander McQueen ou Loewe e que se dedica a integragdo de
objetos impressos em 3D nas suas cole¢des. Contudo, o recurso a impressao 3D ndo € inteiramente
suficiente, havendo necessidade de finalizar os produtos com recurso ao trabalho manual e ao artesanato.
Esta empresa dedica-se a criacdo de produtos com formas, estruturas, materiais e superficies inovadores e
complexos, passiveis de customizacdo. Poderemos encontrar informagdes adicionais em
https://vojdstudios.com/pages/luxury-3d-printing.

% SULLIVAN, R., "Envisioning the Future of 3-D Fashion: Welcome to the Virtual Dressing Room",
Vogue, (2014), https://www.vogue.com/article/3-d-printing-fashion-future, consultado em 31/03/2019.

8 “O Universo dos Tecidos Impressos em 3D para a Moda”,
https://www.3dapplications.com.br/2019/01/30/0-universo-dos-tecidos-impressos-em-3d-para-a-moda/

% A cole¢do de Outono/Inverno de 2015 da Chanel contou com a apresentacio de 10 pegas inteiramente
produzidas em 3D e a Versace mistura pegas impressas em 3D com materiais e técnicas tradicionais,
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A tecnologia esta a evoluir rapidamente e verificamos ja a existéncia de diversas

plataformas online que permitem a impressao 3D de ficheiros CAD criados em casa.

Com esta constante evolugdo, ¢ previsivel que num futuro préximo, a compra de
impressoras 3D seja de relativa facilidade, tendo em conta que a oferta serd cada vez

maior, o que permitira ao consumidor a impressao dos seus proprios produtos em casa.

A industria da moda, ao invés de ignorar esta tendéncia crescente, terd que se
adaptar a nova realidade. Prevé-se ainda que com a evolucdo da tecnologia, os produtos
da moda possam ser impressos em materiais mais confortdveis e usaveis € com um

custo de produgdo significativamente mais baixo.

Os designers encontram-se ja a introduzir a impressdo 3D nas suas colecdes,
tendéncia que continuard a aumentar com a reducdo dos custos de producdo e com a
possibilidade de impressao de materiais mais faceis de usar na vida quotidiana, pelo que,
certamente, havera um mercado cada vez maior para a comercializacdo de bens
produzidos com recurso a esta tecnologia, dando aos estilistas a oportunidade de

produgio de pecas inovadoras®’.

A industria da moda terd que reagir a dissemina¢do das impressoras 3D — e ao
consequente uso doméstico —, apresentando-se como solucdo a venda de ficheiros CAD,
0 que permitira aos consumidores imprimir os produtos, em vez de se deslocarem a loja

para os comprar, 0 que ira criar um novo mercado para esta industria.

No que respeita ao segmento de luxo, outra das solugdes passara pela criagdo de
materiais e designs inovadores e pela criacdo de processos e de conceitos que permitam
cativar os clientes que estao ja habituados a adquirir produtos de elevada qualidade. As
marcas de luxo poderdo utilizar a tecnologia 3D para criar produtos ainda mais
exclusivos (feitos 2 medida do consumidor) e que permitam ao adquirente destes bens

expressar a sua individualidade.

como € o caso do croché. Veja-se ainda o caso da estilista israelita Danit Peleg (https://danitpeleg.com)
ou da malaia Melinda Looi (https://melindalooi.com), que esteve envolvida no primeiro desfile de moda
asiatico com recurso a impressao 3D.

% CUNHA, R., “O futuro da impressdo 3D na moda por Stephania Stefanakou”, Stylourbano, (2017),
http://www.stylourbano.com.br/o-futuro-da-impressao-3d-na-moda-por-stephania-stefanakou/, consultado

em 01/04/2019.
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Com a impressao 3D, a industria do pronto-a-vestir evoluira para a produgdo de
pecas feitas a medida do consumidor (tailor-made), o que se traduzira na criacdo de

objetos personalizados e que se adaptem ao corpo e as escolhas de cada um.

Podemos ainda prever o surgimento de técnicas hibridas, isto ¢, a utilizacao da
impressao 3D em conjunto com os métodos de producao tradicionais, o que permitira a
industria da moda retirar proveito do melhor que as duas técnicas t€ém para oferecer e a

modelacdo da tecnologia de acordo com os seus interesses.

Encontramos ainda vantagens no recurso a impressao 3D no que respeita aos
custos com o transporte de mercadorias. Verificamos a existéncia de uma aproximagao
entre a producdo e o consumo, com dispensa dos intermedidrios (empresas
transportadoras). Com efeito, uma empresa podera criar o ficheiro CAD que podera ser
impresso noutro local por si escolhido. Bastara a existéncia de uma impressora 3D e de
uma equipa capaz de controlar a producao e a qualidade do produto impresso, em vez da
deslocalizagao da produgdo dos varios componentes da pe¢a, como acontece atualmente.
As empresas geralmente produzem os diversos componentes nos paises com mao-de-
obra mais barata e a pega ¢ montada noutro pais com mao-de-obra com um custo
igualmente baixo. Com o recurso a impressao 3D a cadeia de distribui¢do poderéd ser
mais reduzida, especialmente se a empresa optar pela comercializagdo dos seus produtos

online.

De igual modo, a impressao 3D ira potenciar a diminui¢do da mao-de-obra menos
qualificada”. Atualmente, tendo em conta que as pecas ndo sdo inteiramente criadas
com recurso a esta tecnologia, € necessaria mao-de-obra indiferenciada para montar os
varios componentes dos objetos. Todavia, a tendéncia ¢ que se comece a recorrer cada
vez mais a mao-de-obra do proprio pais onde a pega ¢ impressa, mais a mais tendo em

conta o papel do consumidor na customizagao do produto.

Num momento em que a preocupagdo com as alteracdes climaticas € cada vez
maior, temos ainda que destacar que o recurso a impressao 3D na induastria da moda se
afigura como uma forma mais ecoldgica de produg¢do. Com efeito, esta técnica permite
reduzir os desperdicios e, pela propria natureza dos materiais utilizados, possibilita a

reciclagem dos plasticos e a sua conversdo em filamentos flexiveis e permite ainda

% Analyst Private Sector Program, op. cit., 6-7.
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calcular as quantidades a produzir, o que ajudard a diminuir o desperdicio’'. Como &
sabido, a industria da moda ¢ uma das industrias mais poluentes do Mundo, pelo que o
recurso a novas técnicas — sobretudo aquelas que permitam a diminui¢do da produgdo

de pléstico — contribuirdo para um Planeta mais sustentavel.

Pelo exposto, podemos concluir que a impressao 3D possibilitara, cada vez mais,
a simplificagdo da cadeia de producdo, o que levard a diminuicdo dos custos de

producdo e de venda e mostra-se ainda como uma tecnologia mais amiga do ambiente.

Contudo, apesar das vantagens e beneficios inegaveis, nao nos podemos esquecer
que a tecnologia 3D aplicada a uma industria que, por si s0, ja ¢ alvo de contrafacdo e
pirataria, ir4 potenciar a criagdo e disseminacdo de artigos contrafeitos. Assim, cumpre
analisar as violagdes mais recorrentes da Propriedade Intelectual na impressdo 3D e na

industria da moda e as solugdes para as atenuar.

’! Reed Smith-“3D Printing of Manufactured Goods: An Updated Analysis”, Second Edition, December
2016. https://www.reedsmith.com/en, consultado em 01/04/2019.
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3. A Pirataria e a Contrafacio no Aambito da Propriedade Intelectual
A pirataria no ambito da moda ¢ um fendmeno recorrente e atinge os direitos que

a protegem, violando tanto os Direitos de Autor como a Propriedade Industrial.

Embora atualmente seja um fenomeno de maior visibilidade, a verdade ¢ que um
comportamento que ha muito se verifica na industria da moda, com especial incidéncia

nos EUA”.

Geralmente era nas feiras e mercados que encontrdvamos a maioria dos bens
contrafeitos e pirateados, que consistem em casos de violacdo dos Direitos de Autor e
dos direitos da Propriedade Industrial. Contudo, com o crescimento do comércio online
e com o aparecimento de tecnologias como a impressdo 3D, deparamo-nos com uma
nova ameaca no que ao setor da moda diz respeito, visto que este tipo de comércio
permite e potencia a circulacdo de produtos contrafeitos ou falsificados com maior

velocidade.

De acordo com um estudo publicado em 2019 pelo Instituto da Propriedade
Intelectual da Unido Europeia (EUIPO), em conjunto com a OCDE®, os produtos
contrafeitos correspondem a 3,3% do comércio mundial (em comparacdo com os 2,5%
registados em 2016). Diz-nos ainda o referido estudo que, na UE, 6,8% das importagdes
com origem nos denominados paises de terceiro mundo, sdo imitagdes (na versdo
apresentada em 2016, as imitacdes ascendiam a 5%), o que corresponde a um total de
121 mil milhdes de euros por ano. Verificamos, assim, um aumento consideravel deste
tipo de transagdes ilegais, que afetam de forma profunda o comércio mundial. E de
salientar que estes resultados assentam apenas nas apreensdes aduaneiras e ndo incluem

os conteudos digitais pirateados na internet.

Ainda de acordo com os dados apresentados no estudo em referéncia, as empresas

e organizagdes alvo de contrafagdo encontram-se sedeadas em diversos paises membros

%2 Raustiala, K., Christopher springman, “The Piracy Paradox”, op. cit., pp. 1696-1698.

% OECD/EUIPO (2019), Trends in Trade in Counterfeit and Pirated Goods, Illicit Trade, OECD
Publishing, Paris/European Union Intellectual Property Office https://euipo.europa.eu/tunnel-
web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/reports/trends _in_trade in_counterfe
it and pirated_goods/trends in_trade in_counterfeit and pirated goods _en.pdf. O  sumario em
portugués pode ser encontrado em https://inpi.justica.gov.pt/Noticias-do-INPI/Novo-relatorio-sobre-o-
impacto-da-contrafaccao-e-da-pirataria-na-Europa. Este estudo tem como objetivo compreender e
combater o risco da pirataria e da contrafagdo oferecendo aos Governos dos diversos paises informagdes
atualizadas sobre e magnitude, o ambito e as tendéncias do comércio de contrafacdo e de pirataria.
Apenas assim poderao surgir solugdes politicas e legislativas capazes de combater o comércio ilicito.
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https://inpi.justica.gov.pt/Noticias-do-INPI/Novo-relatorio-sobre-o-impacto-da-contrafaccao-e-da-pirataria-na-Europa

da OCDE, particularmente nos EUA, em Franca, na Suica, em Italia, na Alemanha e no
Japdo. Todavia, esta pratica encontra-se em crescimento em paises como a China, o

Brasil e Hong Kong.

Embora os produtos contrafeitos e pirateados tenham origem em todas as
economias de todos os continentes, os maiores locais de origem continuam a ser a China
e Hong Kong. O fendémeno da globalizagdo permite que os produtos contrafeitos entrem
na UE através de varias alfindegas, especialmente através daquelas que apresentam

seguranca mais débil, como ¢ o caso de Napoles, em Italia.

No que respeita aos produtos pirateados e contrafeitos, estes podem ser
encontrados num grande niimero de industrias, como, por exemplo, nas dos bens de
consumo comuns (calgado, cosmética e brinquedos) e na industria de luxo (vestuario de

moda e relogios de luxo).

Estes produtos permitem a obten¢do de uma importante fonte de receita para os
grupos criminosos. Ainda que ndo se possa afirmar que todas as falsificacdes sdo
levadas a cabo por grupos organizados, ¢ indubitavel a relagdo entre os delitos contra a
Propriedade Intelectual e o crime organizado internacional. As penas leves aplicadas a
este tipo de crimes, a auséncia de consciéncia social e a ndo priorizagao da punigao
destes delitos, tornam especialmente atrativa a falsificagdo como meio de financiamento

. . 4
das atividade criminosa’.

Os principais pontos de venda destes produtos continuam a ser as feiras e os
mercados. Contudo, o comércio online apresenta-se, cada vez mais, como um meio de

disseminacio deste tipo de artigos’”.

O problema essencial desta espécie de comércio € o facto de o consumidor nao ter
acesso ao produto fisico e proceder a sua compra através de reprodugdes fotograficas,
ndo conseguindo, muitas vezes, concluir se se trata de um produto legitimo ou de uma
copia. Especialmente na industria da moda, ndo raras vezes, os produtos que se

encontram a venda sdo copias dos de marcas famosas e os consumidores, por vezes

* FORNES, Juan José Caselles, M* del Transito Ruiz Gallego (2018), “Pirateria” in Fashion Law
(Derecho de la Moda), Madrid: Thomson Reuters Aranzadi, p. 174.

% Especialmente tendo em conta que a Diretiva 2000/31/CE do Parlamento Europeu e do Conselho, de 08
de Junho de 2000 (abreviadamente designada como Diretiva do Comércio Eletronico), que se reporta a
diversos aspetos juridicos dos servigos da sociedade de informagdo, em especial o comércio eletronico no
mercado interno, permite diversas interpretagdes no que respeita a responsabilidade dos intermediarios.
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ingenuamente, por outras deliberadamente, adquirem o produto por for¢a do prestigio
atribuido a marca. Assim, a industria da moda sofre um duplo prejuizo. Por um lado,
deixa de obter receitas pela compra dos seus produtos. Por outro, sofre danos ligados a

sua imagem.

Pelo exposto, a pirataria e a contrafagdo afiguram-se como um grande risco para
todas as empresas inovadoras, especialmente para aquelas que dependem da
Propriedade  Intelectual para sustentar as suas estratégias comerciais,

independentemente do local onde se encontrem sedeadas.

3.1. A Violacao da Propriedade Intelectual na Moda

A lei de autor nacional prevé uma punicao penal das varias faculdades do Direito
de Autor. Podemos, neste ambito, destacar o art. 198.°, a) e b) do CDADC, de acordo
com o qual ¢ punido com as penas previstas no art. 197.° do mesmo diploma, quem se
arrogar a paternidade de uma obra ou de prestacdo que sabe ndo lhe pertencer e quem
atentar contra a genuinidade ou integridade da obra ou prestagdo, praticando ato que a
desvirtue e possa afetar a honra ou reputagdo do autor ou do artista. O desencadeamento
do processo criminal para estes crimes depende de queixa do ofendido’®, o que significa,
para SA E MELLO?’, o reforco da “ideia de que a tutela dos direitos pessoais — apesar
destes serem outorgados para garantir que a “vida” da obra ¢ conforme aquilo que para
ela o autor idealizou — deve ser desencadeada pelo autor/criador intelectual, garante, fiel

intérprete e juiz derradeiro do que a sua obra deve ser”.

Neste ambito, temos ainda que destacar o art. 196.°, n.° 1 do CDADC, que diz
respeito a contrafagdo. De acordo com o disposto neste art., comete o crime de
contrafacdo quem utilizar, como sendo criacdo ou prestacdo sua, obra, prestacdo de
artista, fonograma, videograma ou emissao de radiofusdo que seja mera reprodugao total
ou parcial de obra ou prestagdo alheia, divulgada ou ndo divulgada, ou por tal modo
semelhante, que ndo tenha individualidade propria. Este art. exige, portanto, que a obra

seja apresentada pelo infrator como obra propria.

% Cfr. art. 200.°, n.° 1 do CDADC, de acordo com o qual o procedimento criminal relativo aos crimes
previstos no CDADC nao depende de queixa do ofendido, exceto quando a infracdo disser
exclusivamente respeito a violagdo de direitos morais.

7 SA E MELLO, Alberto, Manual, ob. cit., p. 163.
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Assim, tendo em conta as disposi¢des supra citadas, exige-se a articulacao do
preceito que criminaliza a contrafacdo e do que pune criminalmente a violagdo de
direitos morais. Como bem aponta SA E MELLO®®, apenas estaremos perante a
violagdo de direitos morais, “quando alguém se arroga ser autor de obra que nao criou
sem a utilizar patrimonialmente (por exemplo, reivindicando em publico a paternidade
de obra alheia para efeitos publicitarios)”. Estaremos perante contrafagdo quando
alguém inscreve como suas partes de obras alheias, sem que seja mencionada a sua
verdadeira paternidade. Ao invés do que acontece na violagao do direito moral, o crime

de contrafacdo ndo se encontra dependente de queixa do ofendido®.

Encontramos na UE um modelo forte de protecao contra a pirataria. O fendmeno
da digitalizacdo e o desenvolvimento da Sociedade de Informagdo, com a rapida difusdo
das obras e dos direitos da Propriedade Industrial, levaram ao surgimento de Tratados,

Regulamentos e Diretivas para protecao do software, da musica e do audiovisual.

Em Portugal (bem como nos diferentes paises da UE), podemos igualmente
encontrar diversos dispositivos que conferem protecao da informagao e que permitem a
gestdo dos Direitos de Autor e dos Direitos Conexos. Destacamos, neste campo, 0s
Tratados OMPI de 1996, a Diretiva 2001/29/CE, relativa a harmonizagdo de aspetos
ligados aos Direitos de Autor e Direitos Conexos na Sociedade de Informacdo. Os
sistemas de informa¢ao encontram-se regulados de modo tdo intenso, que acabam por
por em causa o equilibrio entre a protecdo e e as utilizagdes livres. Caimos num
contrassenso, dado que com tamanha prote¢do, os consumidores podem ficar pior do
que na era analogica, por nao lhes ser permitida a retirada das medidas de protegdo,

. 1
mesmo que para uso livre.'”

No que a indlstria da moda diz respeito, apesar de ser uma industria
especialmente atacada — a par com a industria da musica e do sofiware — € mais visivel a

reacdo contra a pirataria em matéria de marcas e demais sinais distintivos.

Verificamos que nos EUA a protecdo da induastria da moda pela propriedade
intelectual ¢ mais fragil, uma vez que ndo se encontra protegida pelos Copyrights.

Contudo, na UE, a Diretiva 98/71/CE, do Parlamento Europeu e do Conselho, de 13 de

% SA E MELLO, Alberto, Manual, ob. cit., p. 219.

% Cfr., neste 4mbito, o art. 201.%,n.° 1, 1.2 parte do CDADC.

' podem inclusivamente enfrentar a pratica dos crimes previstos nos arts. 217.° a 228.° do CDADC,
punidos com pena de prisdo até 1 ano.

36



Outubro de 1988, oferece a possibilidade de camulo, pelo que poderemos considerar
que o sistema que vigora na UE ¢ mais protetor. Como bem aponta MARIA VICTORIA
ROCHA', tendo em conta o caso dos EUA, que apresentam um regime fraco de
direitos de propriedade intelectual e o caso da UE, que apresenta um regime
aparentemente mais forte, “dever-se-ia notar uma influéncia na industria da moda. Esta
tenderia a estar estagnada nos EUA e a desenvolver-se muito na UE. Mas ndo ¢ isso que
acontece. Nao had grandes variagdes de comportamento”. Podemos encontrar uma
explicacdo para este fenomeno no facto do mercado ser global e as empresas operarem

em todas as jurisdi¢des, tanto nas mais como nas menos protetoras.

A protecao legal da moda ¢ complexa. No entendimento de MARIA VICTORIA
ROCHA'?, ha diversos fatores que acentuam essa dificuldade. Desde logo, a moda,
enquanto criagdo artistica ¢ composta por duas bases fundamentais: a criatividade e a
heranca. A segunda prende-se com um conjunto de referéncias que trazem inspiragdo
aos criadores. A conjugacao das duas possibilita aos criadores a reinterpretagdo de pecas
e de estilos ja anteriormente existentes'>. Ao invés do que sucede nas industrias
tecnologicas, em que as técnicas sdo substituidas com grande rapidez e sofrem
desvalorizacdo com a passagem do tempo, na induastria da moda a antiguidade ndo se
apresenta como fator de desvalorizagdo, antes constitui heranca. Reinventar nado
significa copiar. Na maioria das vezes, as pecas ja existentes servem apenas como fonte

de inspiragao.

Ha paises que vedam o acesso a internet, quando verificam uma violag¢ao, como ¢é
o caso de Franga, com a lei HADOPI ' ¢ Espanha, com as Leis SINDE ' ¢
LASALLE'".

""" Rocha, M. V. - “Moda e Impressdo 3D: um novo paradigma?”, Revista Electrénica de Direito, n.° 3
(Outubro de 2018), p. 135.

192 Rocha, M. V. “Pirataria na Lei da Moda: Um paradoxo?”, Estudos de Direito do Consumidor, p. 276.
' Barrére, C., Sophie Delabruyere, “Intellectual Property Rights on Creativity and Heritage: the Case of
Fashion Industry”, European Journal of Law and Economics (2011), p. 12.

" “Haute autorité pour la diffusion des ceuvres et la protection des droits sur Internet"
(em Portugués, Alta autoridade da difusdo de obras e da prote¢do dos direitos na Internet). O objetivo
desta lei ¢ combater a pirataria na internet, através da suspensdo do seu acesso aos utilizadores que
descarreguem conteudos ilegais. Estes utilizadores sdo avisados duas vezes e, caso continuem a
descarregar contetidos pirateados, podem ver o seu acesso a internet suspenso por um periodo que podera
ir até 1 ano.

19 Esta lei ficou conhecida como Lei SINDE por causa da Ministra da Cultura Angelez Gonzales-Sinde e
prevé o encerramento, apds ordem judicial, de paginas que violem os direitos de autor na internet,

1% Esta lei atualiza e endurece a Lei SINDE e permite o encerramento de qualquer pagina web que cause
ou seja suscetivel de causar um dano patrimonial aos titulares de direitos de autor.
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Os artigos de moda sdo profusamente copiados por knockoffs'"’

, 0 que leva a que
a industria dos originais de moda perca muito dinheiro, postos de trabalho e que sofra
danos no que ao prestigio da marca diz respeito, pelo facto dos produtos falsificados

apresentarem baixa qualidade'®®.

No entanto, apesar do grande nimero de artigos contrafeitos e pirateados, existem
poucos processos judicias relacionados com a cépia do design original. Por regra, as
acdes sdo intentadas por copia de marcas e de outros sinais distintivos. Embora a
imitagdo de desenhos originais se afigure como um fendémeno comum no mercado, a
criacdo de mercados de knockoffs nao parece causar danos ¢ a indistria da moda parecer
ndo ser afetada. Veja-se o exemplo de empresas como a Zara, a H&M ou a Forever 21,
que comercializam artigos com designs copiados sem que seja conhecida qualquer ag¢ao

judicial contra elas intentada.

E por esse motivo que alguns Autores chamam a este fendmeno de “Paradoxo da
Pirataria”'®. A pirataria levou, de certa forma, a inovacao e a ciclos de moda curtos. “A
resiliéncia do sector evidencia-se na originalidade e criatividade inicialmente presente
na concepcao dos produtos que se alarga ao modelo de negdcio e a estratégias que

. ) o 110
permitam a diferenciagdo das marcas™ .

Contudo, para outros Autores, nem todos os criadores podem retirar beneficios
deste paradoxo. Por exemplo, os jovens designers ou as marcas menos conhecidas, sem
apoio de qualquer grupo econdmico poderoso, apenas poderdo contar com elas proprias
para manter os negocios. Apenas se conseguirem vender os seus produtos conseguirdo

. . . .. .. 111
investir em tecnologia e materiais inovadores, que os distinga no mercado .

Podemo-nos ainda socorrer das regras da concorréncia desleal para punir as
violagdes da Propriedade Intelectual. Encontramos a defini¢do de concorréncia desleal
no art. 311.° do CPI, que contém uma cldusula geral, seguida de uma enumeragdo

exemplificativa. Para estarmos perante um ato de concorréncia desleal, ¢ imperativo o

70 knockoff ¢ uma copia de um artigo original, geralmente comercializado a um prego muito mais baixo
do que o prego do artigo auténtico. Os artigos podem ter sido ligeiramente alterados ou podem parecer-se
exatamente com o artigo original, mas geralmente ha algum pequeno pormenor que permite fazer a
distingdo entre os dois.

1% FORNES, Juan José Caselles, M* del Transito Ruiz Gallego, “Pirateria”, op. cit, p. 176.

' RAUSTIALA e SPRINGMAN desenvolvem este topico no seu artigo “The Piracy Paradox”, op. cit.
"% Rocha, M. V. “Pirataria na Lei da Moda: Um paradoxo?”, op. cit., p. 278.

""" Neste sentido, ABREU, Ligia Carvalho, op. cit, p. 30.
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preenchimento de trés requisitos: temos que estar perante um ato de concorréncia,

contrario as normas e usos honestos e de qualquer ramo de atividade econémica.

Apesar destas normas se encontrarem previstas no CPI, elas aplicam-se

transversalmente a Propriedade Intelectual.

De entre os diversos atos que podem ser qualificados como concorréncia desleal
destacamos, desde logo, a prote¢do dos segredos de industria e do comércio, prevista e
regulada no art. 313.° do CPI'"?

o art. 2.°, n.° 1 da Diretiva (UE) 2016/943, do Parlamento Europeu e do Conselho, de 8

. A protecao legal do segredo industrial, de acordo com

de Junho, pressupde a verificagdo de trés requisitos, a saber: serem secretas, no sentido
de, na sua globalidade ou na configuragdo e liga¢do exatas dos seus elementos
constitutivos, ndo serem geralmente conhecidas pelas pessoas dos circulos que lidam
normalmente com o tipo de informagdo em questdo ou nao serem facilmente acessiveis
a essas pessoas; terem valor comercial pelo facto de serem secretas e terem sido objeto
de diligéncias razoaveis, atendendo as circunstancias, para serem mantidas secretas pela

11
pessoa que exerce legalmente o seu controlo'"’.

Os segredos comerciais afiguram-se como uma forma cada vez mais utilizada
pelas empresas para prote¢ao da Propriedade Intelectual, sendo, por vezes, usados como

complemento ou em substitui¢do dos direitos de Propriedade Industrial.

Podemos afirmar que a industria da moda ¢ das industrias onde mais se verifica a
concorréncia desleal, uma vez que gera grandes lucros e na medida em que ¢
relativamente facil fazer circular produtos contrafeitos e pirateados. Assim, podemos
desde logo destacar outros tipos desta concorréncia que se verificam nesta industria.
Vejamos, por exemplo a utilizag¢do de sinais distintivos de terceiros, a imitacdo servil e a
criacdo de confusdo (estes atos violam igualmente o direito das marcas e de outros

sinais distintivos).

Verificamos a existéncia de imitacdo servil quando uma determinada empresa,
para além de copiar, por exemplo, os elementos funcionais de um vestuario, imita

igualmente o corte, a combinagdo de cores, os tecidos, entre outros aspetos.

"2 Esta matéria foi recentemente atualizada ao nivel da UE, através da Diretiva (UE) 2016/943, do
Parlamento Europeu e do Conselho, de 8 de Junho, relativa a prote¢do de know-how e de informagdes
confidenciais contra a sua aquisi¢do, utiliza¢do e divulgacdo ilegais. Os Estados-Membros tiveram até 9
de Junho de 2018 para transpor esta Diretiva para os seus ordenamentos juridicos.

' Para mais desenvolvimentos sobre este ponto, veja-se GONCALVES, Luis Couto, Manual, ob. cit.
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No que respeita a criacdo de confusdo, esta ¢ visivel quando um determinado
consumidor — ainda que atento —, compra um determinado produto, mesmo sabendo que
esta a adquirir uma copia, de modo a induzir os outros em erro''*. Tal apenas ¢é possivel
porque a copia € extremamente semelhante ao produto original. Estes produtos copiados,
apresentam um aspeto muito semelhante ao do produto original, contudo, sao
comercializados a um preco muito mais baixo, uma vez que, por se tratarem de copias, a
empresa nao teve que investir na pesquisa ¢ no desenvolvimento do design. Ademais,
tais imitagdes sdo produzidas a escala industrial, o que, inevitavelmente, permite o
melhoramento das técnicas de produgao e torna o produto ainda mais semelhante ao

artigo copiado.

No caso dos knockoffs, ndo se verifica uma imitacdo da marca, mas antes 0 uso
indevido da mesma por parte de determinada empresa, que se aproveita do produto que

jé se encontra criado e publicitado para diminuir os seus custos.

Ainda que determinado produto nao se encontre protegido pelos Direitos de Autor
ou pela Propriedade Industrial, poderemos sempre recorrer as normas da concorréncia

desleal, de forma subsididria, para os proteger da copia ilicita.

Como aponta MARIA VICTORIA ROCHA '" | “a deslealdade estd no
aproveitamento indevido do investimento e da notoriedade e prestigio dos produtos da
marca que sao copiados”. Deste modo, a empresa que procede a imitacdo, consegue
obter uma aten¢do maior para os seus produtos, do que aquela que obteria se produzisse
algo novo ou diferente. Nao releva, nestes casos, se a empresa que copia outros
produtos apresenta uma marca propria e distinta da marca detentora do produto imitado,

j& que sempre se dira que a referida empresa teve um apoio ilicito e desleal.

"4 podemos ter trés tipos de situagdes capazes de gerar confusio: a primeira consubstancia-se no uso de

sinais distintivos protegidos por direitos privativos industriais, especialmente a fima, o logétipo ou as
marcas; a segunda verifica-se pelo uso de sinais distintivos considerados tipicos e que sejam suscetiveis
de protecao individual, mas que ndo se encontrem protegidos; a terceira situagdo passa pelo uso de sinais
ou meios distintivos atipicos, ndo suscetiveis de protecdo individual. O ato de confusdo devera sempre ser
aferido pelo critério do utilizador médio e de média inteligéncia, diligéncia e perspicacia.

"> Rocha, M. V., “Moda e Impressdo 3D: um novo paradigma?”, op. cit, p. 130.
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3.2. A Violacao da Propriedade Intelectual na Impressao 3D
A impressdo 3D deveria ser vista como um modo dos titulares de Direitos de
Autor obterem uma nova forma de exploragdo econdémica € ndo como um mecanismo

que potencia e exponencia a pirataria e a contrafacao.

Contudo, a semelhanca do que sucede na industria da moda, a tecnologia 3D pode
igualmente implicar a violagdo de direitos de Propriedade Intelectual, em especial, dos

direitos morais e patrimoniais de Autor e os Direito da Propriedade Industrial.

3.2.1. A viola¢ao dos Direitos de Autor

No que concerne aos direitos patrimoniais, estes conferem a exclusividade de
exploragcdo economica da obra, de acordo com o plasmado nos arts. 67.° ¢ 68.° do
CDADC. O art. 67.° apresenta-nos a exploragcdo econémica como um direito exclusivo
do autor. O art. 68.°''° do referido diploma diz-nos que a exploragdo e, em geral,
qualquer utilizagdo da obra podem fazer-se, segundo a sua espécie ou natureza, por
qualquer dos modos atualmente conhecidos ou que de futuro o venham a ser. A
impressao 3D pode ser enquadrada na parte final deste art., estando, aparentemente,
vedada a terceiros ndo autorizados pelo Autor ou pelo titular do direito a impressao 3D
de um ficheiro CAD. Nos termos do n.° 4 do art. 68.°, as diversas formas de exploragao
da obra sdo independentes entre si, sendo certo que a ado¢ao de qualquer uma delas por
determinada pessoa ndo inviabiliza a adogdo das restantes por outra pessoa''’. Assim,
em diversos cenarios contratuais, devera ser convencionada a extensao das formas de

utilizacao de modo a abranger a impressao 3D.

O direito de reprodugdo ¢ a base essencial do Direito de Autor''®. Falamos, neste
ambito, do direito de proibir a copia, por qualquer espécie ou forma, no todo ou em
parte. Assim, verificamos que o conceito de reprodugdo constante do art. 68.°, n.° 2 do
CDADC ¢ um conceito amplo. A Diretiva Infosoc apresenta-nos uma defini¢do

semelhante, no seu art. 2.°, ao art. 9.° (1) da Convengio de Berna'".

16 Ao conceito de reprodugdo plasmado no art. 68.%, n.° 2 do CDADC corresponde o art. 2.° da Diretiva
Diretiva 2001/29/CE do Parlamento Europeu e do Conselho, de 22 de Maio de 2001, conhecida como
Diretiva Sociedade de Informagao.

""" Ramalho, A. op. cit.

18 SILVA, N. S., “Uma Introdugdo ao Direito de Autor Europeu”, Revista da Ordem dos Advogados, A.
73, n.°4 (2013), p. 1375

" De acordo com este art., o direito de reprodugio define-se como o direito exclusivo de autorizagio ou
proibi¢do de reprodugdes, diretas ou indiretas, temporarias ou permanentes, por quaisquer meios € sob
qualquer forma, no todo ou em parte.
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Os sobreditos arts. parecem incluir as situagdes em que um ficheiro CAD que
contém uma obra protegida ¢ usado para imprimir essa mesma obra. O art. 159.° do
CDAC que confere ao Autor o direito exclusivo de fazer ou autorizar a reprodugdo das
criacdes de artes plasticas, graficas e aplicadas, design, projetos de arquitetura e planos

de urbanizag¢ao, deve ser conjugado com o conceito amplo de reproducao.

O carater amplo do direito de reprodugdo pode ainda ser encontrado nas decisdes
do TJUE, nomeadamente no processo Allposters'*’. E referido neste Acorddo que “uma
substitui¢do do suporte, como a efetuada no processo principal, tem como consequéncia
a criagdo de um novo objeto que incorpora a imagem da obra protegida (...). Tal
modificacdo da copia da obra protegida, que torna o resultado mais proximo do original,
¢ suscetivel de poder constituir, na realidade, uma nova reprodu¢do dessa obra, na
acecao do artigo 2.°, alinea a), da Diretiva 2001/29, que ¢ abrangida pelo direito

exclusivo do autor e necessita da sua autorizacao”.

Quanto a estes direitos sempre se dird que um ficheiro que contenha uma obra
protegida tera que ser protegido, pelo que deverdo valer as solugdes adotadas para a
digitalizagdo e colocagdo em rede. Diz-nos o art. 68.° do CDADC que estaremos perante
uma nova forma de exploragao da obra, nomeadamente nos casos de reproducao ou
transformagdo. Assim, estamos perante um ato reprodugdo ou de transformacao quando
a obra ¢ digitalizada, podendo, por exemplo, ser alvo de modificagdes ndo autorizadas.
A protecao dos ficheiros CAD torna-se muito dificil de acautelar, especialmente quando

¢ feito o seu upload para a internet.

Quanto aos direitos morais, estes sdo dotados de uma maior e mais prolongada
for¢a. Destacam-se o direito de paternidade (arts. 9.°, 27.° e ss. € 56.°, n.° 1 do CDADC),
o direito ao inédito (art. 6.° do CDADC) e o direito de integridade e genuinidade da obra
(art. 56.°, n.° 1 do CDADC), o direito de retirada (art. 62.° do CDADC) e o direito de

acesso.

No que ao direito ao inédito respeita, pde-se a questdo de saber quando podemos
considerar que se realiza a divulga¢do e se, uma vez efetuada, ela vale para todas as
formas de exploracdo da obra, mesmo aquelas que ndo foram expressamente previstas

pelo Autor. “Parece-nos que a resposta deve ser afirmativa, sob pena de estarmos a

120 Acérdio do TJUE de 22 Janeiro 2015, Processo C- 419/13 — Art & Allposters International BV contra
Stichting Pictoright.
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aplicar aos direitos morais regras proprias dos poderes ou direitos patrimoniais, em

especial o principio da independéncia das formas de exploracio (art. 68.°, n.° 4)”'*!.

Tendo em conta a capacidade de conferir modificagdes de que os ficheiros CAD
sao dotados, podera eventualmente ser posta em causa a genuinidade e a integridade da
obra, na medida em que, de acordo com o insito no art. 59.° do CDADC, ndo sao
admitidas modificagdes na obra sem o consentimento do Autor. Se tivermos em
considerac¢do a possivel impressdo com recurso a materiais de ma qualidade ou, até, a
propria alteracdo do ficheiro CAD'*?, poderemos estar perante uma violagdo deste
direito moral, violagdo que podera ser ainda mais patente quando estd em causa a

impressao 3D com recurso a uma impressora doméstica.

Afigura-se ainda especialmente complexo acautelar o direito de retirada, tendo em
conta que dificilmente se consegue retirar uma obra que circula na infernet, uma vez
que ¢ praticamente impossivel controlar a sua disseminacdo. O mesmo sucede no direito
de acesso, devendo o Autor ser detentor de uma copia do seu ficheiro CAD para que

consiga exercer o seu direito.

Pelo exposto, as violagdes dos direitos morais ¢ patrimoniais sdao dificeis de
prevenir, mais a mais tendo em conta a quantidade de individuos e de empresas
envolvidas, ndo sendo tarefa facil averiguar quem podera ser responsabilizado pelas
violagdes, se serdo os que procederam ao upload do ficheiro, os que fazem a
armazenagem online dos mesmos, os sites de partilha de ficheiros ou os que imprimem

o ficheiro 3D.

3.2.2. O Uso Privado

Torna-se ainda pertinente tentar enquadrar a criagdo e partilha de ficheiros CAD
na internet, nas regras do uso privado. As excecdes instituidas para o uso privado
configuram-se como formas licitas de aproveitamento das obras protegidas, sem que
seja necessaria a autorizacao do titular das mesmas. Podemos justificar tais excegoes
com a necessidade de assegurar que a informacao flui e com razdes de ordem cientifica

e cultural.

121 Rocha, M. V. - “Impressao 3D e Direito de Autor”, Revista Electronica de Direito, n.° 2 (Junho de
2017), p. 11.

121 Goffic, C., Aude Vives-Albertini, “A Impressdo 3D e os Direitos de Propriedade Intelectual”, ob.
cit, p. 46.
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No que respeita ao uso privado, as excegdes ao Direito de Autor vém previstas na
Diretiva 2001/29/CE, que tem como objetivo a harmonizacio'? quanto a essas excecdes
e no art. 75.° do CDADC. Impde-se analisar a regra dos trés passos da Convencao de
Berna para a Protecdo das Obras Literarias e Artisticas. De acordo com o disposto no art.

9.°/2 desta Convencdo'**

, as leis de autor dos diversos ordenamentos juridicos podem
permitir a reprodug¢do de obras literdrias e artisticas protegidas, desde que essa
reproducdo ocorra em casos especialmente individualizados; a exploracdo normal da
obra nao seja prejudicada e que os atos de reprodugao nao causem prejuizo injustificado

aos legitimos interesses do autor'*’.

Poderia pensar-se, a primeira vista, que a impressao de um objeto 3D para uso
privado, independentemente da fonte de obtenc¢do, se enquadraria nas sobreditas
excegoes. No entanto, ndo € este o entendimento que tem sido seguido pelo TJUE, que
tem feito uma interpretacdo mais restritiva da Diretiva 2001/29/CE. Na verdade, este
Tribunal tem entendido que a aplicagdo destas excegdes apenas podera ocorrer se a

fonte de obten¢ao do ficheiro for licita.

Veja-se, por exemplo, o Acordao ACI Adam™%, de acordo com o qual “o direito
da Unido, em especial o artigo 5.0, n.o 2, alinea b), da Diretiva 2001/29, do Parlamento
Europeu e do Conselho, de 22 de maio de 2001, relativa a harmonizacdo de certos
aspetos do direito de autor e dos direitos conexos na sociedade da informagdo, em
conjugacdo com o n.o 5 do referido artigo, deve ser interpretado no sentido de que se
opOe a uma legislacdo nacional, como a que estd em causa no processo principal, que
nao distingue se ¢ licita ou ilicita a fonte a partir da qual ¢ efetuada uma reprodugdo

para uso privado”.

Dever4 ainda ter-se em conta uma eventual compensagao por copia privada, com a

inclusdo das impressoras 3D na lista de equipamentos elencados da Lei n.° 49/2015, de

'3 Apesar da harmonizagdo legislativa, a doutrina maioritaria entende que tal harmonizagdo falhou,
devido ao carater facultativo da norma, que permite sem obrigar, a introducdo das exceg¢des nos
ordenamentos juridicos dos varios Estados-Membro.

124 Esta regra foi replicada pelo art. 13.° do Acordo TRIPS, pelo art. 10./2 WCT, pelo art. 16.%/2 WPPT ¢
pelo art. 5.°/5 da Diretiva da Sociedade de Informagao, regra transposta igualmente no art. 75.°, n.° 4 do
CDACD.

' Nio sabemos exatamente o &mbito de aplicagio destas exce¢des. Tudo indica na Diretiva que a regra
dos trés passos deve ser interpretada mais restritivamente. Contudo, uma vez que nada é expressamente
dito, os Tribunais aplicam a regra de acordo com as suas interpretagdes.

126 Acorddo do TJUE (Quarta Secgio) de 10 de abril de 2014, ACI Adam BV ¢ o. contra Stichting de
Thuiskopie e Stichting Onderhandelingen Thuiskopie vergoedin.
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1 de Setembro, ¢ que se encontram sujeitos ao pagamento de uma compensagao

equitativa.

Pelo exposto, concluimos que ndo podem beneficiar das exceg¢des plasmadas no
art. 75.° do CDADC os utilizadores de ficheiros CAD que recorreram a sites de partilha
ilegal de contetidos para posterior impressao. O Autor dificilmente consegue controlar
as utilizagdes livres da sua obra — especialmente a partir do momento em que a
tecnologia 3D se encontrar de tal forma difundida que qualquer pessoa consiga ter
acesso a uma impressora —, contudo estas ndo podem ser de tal modo expressivas que

afetem o desfrute econémico da obra que lhe pertence.

3.2.2. A Violagao da Propriedade Industrial
Colocam-se igualmente questdes de violacdo de direitos no ambito da Propriedade
Industrial, nomeadamente no que as patentes, as marcas ¢ aos modelos e desenhos diz

respeito.

De acordo com o art. 102.° do CPI, a patente confere ao seu titular o direito de
impedir terceiros, sem o seu consentimento, de fabricar os produtos objeto da patente.
Assim, o fabrico de um objeto patenteado, através de uma impressora 3D, ¢ um ato de
contrafagdo. Nao importa, neste caso, se o contrafator ndo tinha conhecimento da
patente (trata-se de um direito registado) ou que o processo utilizado para a impressao

seja diferente do original.

Se aplicarmos este art. a impressdo 3D, podemos concluir que a impressdo, sem a
respetiva autorizacdo, de um ficheiro CAD que contenha um objeto patenteado,
construido através de um programa de software, obtido através de digitalizagdo ou de
um site de partilha de ficheiros, quer licito ou ilicito, constitui uma violacdao ao Direito

da Propriedade Industrial. A patente nao distingue a licitude da fonte.

Tal afeta “as coOpias servis, mas também as copias que apresentem semelhangas
com as invengdes protegidas, desde que os elementos essenciais das reivindicagdes
sejam reproduzidos”, pouco importando que seja impresso numa matéria ou cor

diferente do objeto patenteado. Ainda que o objeto impresso seja diferente do original,
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serd considerado contrafeito se cumprir a mesma fungao técnica e produzir o mesmo

resultado industrial'?’.

No que respeita as marcas, e tendo presente a sua funcdo, verificamos que ocorre
a sua violagdo quando, por qualquer atuagdo, a distingdo da origem do produto seja

dificultada.

Neste dominio, o principal dilema parece ser a reproducdo de bens objeto de
marca registada, especialmente através de impressoras 3D caseiras. Contudo, parece
poder afirmar-se que que esta infracdes ndo podem ser tratadas como infragdes de
marca registada, tendo em conta o disposto no art. 249.° do CPI, de acordo com o qual

. . - .. L. 128
apenas existe infragdo no caso de uso de marca no exercicio de atividade econémica ~".
Assim, este regime parece aproximar-se das excegdes ao uso privado conferidas pelos

Direitos de Autor.

Ainda que estejamos no dominio do exercicio de atividades econdmicas, 0 uso €
permitido se necessario para a indicacdo do destino de um produto ou servico
(acessorios ou pegas sobressalentes), desde que seja conforme com as praticas honestas
do comércio'?. No entanto, esse uso ndo serd conforme as praticas honestas do
comércio se causar a impressao de que existe uma relagdo comercial com o titular da
marca, se afetar o seu valor, carater distintivo ou reputagdo, se denegrir ou desacreditar
a marca ou se apresentar o produto como uma imita¢do ou reproducao do produto de

cuja marca nao € titular'*".

Cumpre ainda fazer referéncia ao principio da especialidade. A aplicacdo deste
principio significa que ndo estaremos perante contrafacdo quando a impressdao de um
produto protegido seja utilizada para designar um produto diferente. “Daqui resulta que

a impressdo 3D de um produto (marcado), depois transformado noutro produto, devera

27 Le Goffic, C., Aude Vivés-Albertini, “A Impressdo 3D e os Direitos de Propriedade Intelectual (2°
parte)”, Propriedades Intelectuais, n.° 4 (2015), p. 19.

128 Neste sentido, RAMALHO, A. “Impressio 3D, Direito de Autor e outros direitos de propriedade
intelectual”, op. cit. e Le Goffic, C., Aude Vivés-Albertini, “A Impressao 3D e os Direitos de Propriedade
Intelectual (2% parte)”, op. cit., p. 23.

12 Neste sentido, Acérdio do TJUE (5° secgdo), de 07 de janeiro de 2014, Processo C-100/02,
Gerolsteiner Brunnen GmbH & Co. Contra Putsch GmbH e Acérdao do TJUE, de 12 de novembro de
2002, processo C-206/01, Arsenal Football Club plc contra Mathew Reed.

3% Ramalho, A. “Impressdo 3D, Direito de Autor e outros direitos de propriedade intelectual”, op. cit.
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escapar ao direito de exclusivo do titular da marca” °'. A mudanca da natureza do

r : 1 2
produto torna licito o uso da marca'*>.

No que respeita aos modelos e desenhos, cumpre analisar os casos em que o
ficheiro CAD contém esses mesmos modelos e desenhos e ¢ disseminado com ou sem o

consentimento do seu titular.

Ao invés do que sucede com as marcas, ndo existe neste dominio um principio da
especialidade, mas antes um direito de exclusivo, que assegura ao seu titular a
colocagao no comércio dos produtos com os modelos e desenhos protegidos, a ndo ser
que dé a sua autorizacdo, ou que se encontre preenchida qualquer uma das limitagdes

constantes do art. 198.° do CPL

Do mesmo modo, ao contrario do que sucede com a copia privada nos Direitos de
Autor, ndo hé aqui lugar a andlise da fonte, isto ¢, se foi obtido de forma licita ou ilicita.
Assim, pode ser adquirido um ficheiro CAD, disponibilizado sem o consentimento do

. . . . . 1
seu titular, sem que quem o adquira seja considerado infrator'>’.

Blle Goffic, C., Aude Vivés-Albertini, “A Impressdo 3D e os Direitos de Propriedade Intelectual (2°
parte)”, op. cit., p. 24.

132 Veja-se, em sentido contrario, ALVES, Diogo Lopes, “Impressdo 3D e a sua crescente relevancia na
Propriedade Intelectual”, Dissertacdo de Mestrado em Direito da Empresa e dos Negdcios, Universidade
Catdlica (2017), p. 50, de acordo com o qual “o uso da Marca num ficheiro CAD, ainda que sendo um
produto diferente (ja que se trata de um “plano”), podera afetar a funcdo da Marca relativamente a
proveniéncia do produto e, assim, vir a causar confusao aos consumidores”.

e Goffic, C., Aude Vives-Albertini, “A Impressdo 3D e os Direitos de Propriedade Intelectual (2°
parte)”, op. cit., pp. 15 e 16.
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4. Dificuldade de Protecao das Criacoes da Moda da Contrafacao e da
Pirataria

Tendo em conta as violagdes dos Direitos de Autor e da Propriedade Industrial
que temos vindo a apontar, afigura-se complexa a protecdo da industria da moda,

especialmente quando juntamos a impressao 3D a esta equagao.

A impressao 3D ird revolucionar a pirataria, quer através da copia de objetos ja
impressos, quer através da copia através de uma impressora 3D de bens produzidos de
forma tradicional. Para piratear os objetos através deste ultimo método, bastara que seja
feito um scan do produto, criando um ficheiro CAD que pode ou ndo ser adaptado e

utilizado para imprimir tantas pecas quanto as desejadas13 :,

Atualmente, estes objetos sdo ja vendidos a pregos relativamente razoaveis, sendo
certo que os materiais também podem ser encontrados com alguma facilidade'”. Os
utilizadores desta tecnologia poderdo ter que comprar alguns artigos para digitalizar ou,
em alternativa, comprar ficheiros CAD para imprimir diretamente os objetos (ou, em
casos mais extremos, aceder aos servidores das empresas e apropriar-se dos designs).
Contudo, a partir do momento em que este investimento ¢ realizado, afigura-se de
extrema facilidade estabelecer um negocio ilegal e arrecadar receitas consideraveis

através da venda dos produtos.

A puni¢do das violagdes da Propriedade Intelectual ¢ complexa. No caso dos
Direitos de Autor a complexidade reside no facto de os mesmos nao se encontrarem
sujeitos a registo na dificuldade de admissao da legalidade da criacao de ficheiros CAD

e a sua disseminacao para uso privado.

No que respeita a Propriedade Industrial, ¢ admitido o uso privado e sem fins
comerciais. Assim, se o consumidor proceder a impressao de um objeto em 3D para uso
privado, ndo estaremos perante uma conduta ilegal, a ndo ser que o bem se destine a ser
comercializado. Neste sentido, podem ser impressos em casa bens contrafeitos e nada
podera ser feito para impedir este comportamento, se esses bens se destinarem apenas a
uso privado. Apenas no caso de o consumidor tentar comercializar o bem se podera

punir a sua conduta. No entanto, ainda que nao tenha por objetivo a comercializagado, as

1 Silverman, I, “Optimising Protection: IP Rights in 3D Printing”, op. cit., p. 5.
3 FERRITY, C. "The impact of 3D printing on the fashion industry", Taylor Wessing, (2015),
https://www.taylorwessing.com/download/article_fashion_3d_printing.html, consultado em 15/04/2019.

48


https://www.taylorwessing.com/download/article_fashion_3d_printing.html

vendas estdo ja a ser afetadas, uma vez que o consumidor esta a proceder a impressao de

um bem contrafeito e ndo a compra do bem verdadeiro, produzido por quem o criou.

Apesar da contrafacdo e da pirataria ndo serem um problema novo nos diversos
ordenamentos juridicos, a tecnologia 3D acarreta problemas acrescidos, aos quais o

legislador tera que reagir.

Uma das solugdes podera passar pela criagdo de legislacdao capaz de prote¢do mais
alargada para os bens da moda ou pelo controlo da venda das impressoras 3D, através
da inquiricdo dos motivos que levam determinada pessoa a adquirir a impressora € 0s

. 136
fins a que se destinam ™.

Cremos, contudo, que sera facil contornar este controlo, na medida em que ainda
que o consumidor declare que se destina para um determinado fim, poderd, em sua casa,
utilizé-la para a impressdo de objetos contrafeitos ou pirateados. Afigura-se ainda como
uma intromissao na sua vida privada e estabelece uma limitacao a sua liberdade. Pelo
exposto, ndo nos parece que se constitua como solugdo ideal de controlo, ainda que
possa, pelo menos, exercer o efeito dissuasor no consumidor. Do mesmo modo, ndo
devera apenas ser punida a conduta dos que imprimem, mas também dos que adquirem
os produtos que bem sabem serem provenientes de impressao ilegal13 7. Na maioria dos
casos, o consumidor tem consciéncia que estd adquirir bens contrafeitos, noutros ¢
possivel que tal facto ndo lhe tenha ocorrido, pelo que devera existir sempre uma

sensibilizacdo para este assunto.

Outra solucdo para esta questdo seria rever as regras do uso privado, de modo a
punir a impressao de conteudo contrafeito ou pirateado, ainda que este apenas fosse

utilizado para fins privados.

Coloca-se, todavia, a questdo do controlo. A semelhanca do que sucede com a
musica e com o audiovisual — areas em que, para além do mais, a pirataria se encontra

totalmente banalizada e o sentido de ilegalidade no consumidor parece ndo existir —,

3¢ VAN HALTEREN, J. L. A. F. “Counterfeiting fashion through 3D printing, op cit., p. 42.

37 A punigdo da aquisi¢do de produtos contrafeitos nio é estranha ao nosso ordenamento juridico, ja que
o crime de receptagdo se encontra previsto no art. 231.° do CP. De acordo com este art., quem, com
intengdo de obter, para si ou para outra pessoa, vantagem patrimonial, dissimular coisa ou animal que foi
obtido por outrem mediante facto ilicito tipico contra o patriménio, a receber em penhor, a adqirir por
qualquer titulo, a detiver, conservar, transmitir ou contribuir para a transmitir, ou de qualquer forma
assegurar, para si ou para outra pessoa, a sua posse, ¢ punido com pena de prisao até 5 anos ou com pena
de multa até 600 dias.
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seria muito dificil a identificagdo de quem leva a cabo estas praticas ilegais e a respetiva

punicao.

Para MARIA VICTORIA ROCHA'®, uma forma de preven¢do e de diminuigdo
da pirataria “seria considerar que os ficheiros CAD que contém a obra, ou qualquer
direito privativo da propriedade industrial, deviam ser protegidos, uma vez que nao tém
autonomia e assim alargar-se-ia a proteccdo do conteudo ao ficheiro”. Defende esta
Autora que ndo faz sentido, quando falamos de impressao 3D e de ficheiros CAD, fazer

a distingdo entre a obra e o suporte onde ela se materializa.

Assim, e tendo em conta que o ficheiro CAD contém a obra que sera
posteriormente impressa € que se ira transformar numa realidade tridimensional,
também o ficheiro deveria ser protegido pelos Direitos de Autor e pela Propriedade
Industrial. “Ou seja, o proprio ficheiro CAD deve ser considerado obra, modelo ou
desenho, marca ou outro sinal distintivo, patente ou modelo de utilidade”"*’. Apenas
deste modo a protecdo pelos Direitos de Autor se tornaria mais facil, especialmente
tendo em conta que estes direitos ndo se encontram sujeitos a registo, ao invés do que
sucede com a Propriedade Industrial. Ora, de acordo com o disposto no CPI, a protecao
conferida as patentes, modelos de utilidade, modelos ou desenhos, marcas e outros
sinais distintivos, aplica-se a produtos, cuja existéncia material, no caso em meérito, sO
se verifica apds a impressao, o que levanta problemas quanto a sua protecdo pela

Propriedade Industrial.

Para VICTORIA ROCHA'%, esta questdo parece ser de facil resolug¢do. A solucao
serd fazer uma interpretagdo analodgica e permitir a protecdo dos ficheiros CAD pela
Propriedade Industrial. Se este for o entendimento seguido, “o ficheiro CAD sera
protegido como marca ou outro sinal distintivo se incorpora uma marca ou outro sinal
distintivo; sera protegido como modelo ou desenho se incorpora um modelo ou desenho;
serd protegido como patente ou modelo de utilidade, integrando as reivindicagdes, se
integrar uma invencao no dominio da técnica ou ciéncia”. Caso nao seja esta a posi¢ao
seguida, a Unica solu¢do para permitir a protecdo dos ficheiros CAD pela Propriedade

Industrial serd a criagdo de um novo direito privativo da Propriedade Industrial.

¥ Rocha, M. V. - “Moda e Impressdo 3D: um novo paradigma?”, op. cit., p. 141.
¥ Rocha, M. V. - “Moda e Impressdo 3D: um novo paradigma?”, op. cit., p. 141.
140 Rocha, M. V. - “Moda e Impressdo 3D: um novo paradigma?”, op. cit., p. 142.
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Concordamos com a posi¢ao defendida por esta Autora, ja que também nos parece
que o recurso a analogia se afigura como a melhor forma de protecao dos ficheiros CAD,
em especial os que contém criagdes do dominio da moda. Contudo, esta analogia tera
que ser utilizada com cautela, ja que a protecdo nao deverd ser excessiva. Quer isto
dizer que, os bens da moda apenas deverao ser protegidos se preencherem os requisitos

de protecdo de cada um dos direitos privativos.

Cremos que a internet contribui de forma decisiva para o aumento da contrafagao
e da pirataria na industria da moda, tanto na dissemina¢ao de conteudos ilegais, como na
obten¢do de informag¢dao de modo ilegal. Referimo-nos, neste ultimo caso, a pirataria
consumada através da entrada ilegal nos servidores das empresas para extragdo da
informagdo armazenada, especialmente os ficheiros relativos aos designs dos bens (o
denominado hacking), que podem ser utilizados para a criacdo de ficheiros CAD para

. 5 141
futura impressao .

Paralelamente a esta forma de atuacdo pode surgir um mercado negro que permita

a venda dos ficheiros CAD criados através da obtencao de informagao ilegal.

A identificagdo dos infratores assemelha-se de extrema complexidade, visto que €
facil manter o anonimato na internet e que dificilmente se identifica a localizacao dos

. 142
mesmos, especialmente se mudarem constantemente de local

. Assim, a puni¢do do
crime serd praticamente impossivel. Para além disso, por vezes, torna-se dificil

destringar a pega contrafeita da peca original.

Acresce que, com a disseminacdo online deixard de existir o controlo que, por
norma, ¢ efetuado nas fronteiras. A impressao 3D torna possivel a impressao no local da
venda, pelo que ndo haverd necessidade de transporte transfronteirico e tornara
complexa a identificacdo do bem contrafeito. Se uma determinada empresa quiser retirar
de circulacdo os bens contrafeitos, estard perante uma tarefa herculea, na medida em
que, sem fronteiras e alfandegas que fagam o controlo dos bens, sera quase impossivel a
sua localizagdo. Ademais, ndo sera possivel — ou, pelo menos, serd muito dificil —, fazer
uma estimativa da quantidade de objetos ilegais que foram impressos, visto que a
reproducdo dos ficheiros CAD ¢ infinita, podendo haver tantos objetos impressos

quantos ficheiros CAD. A solucdo passara pela criagdio de uma autoridade que se

4 WARD, S, "3D Printing and Counterfeit Goods", Pinkerton, (2015)
http://www.pinkerton.com/blog/3d-printing-counterfeit-products., consultado em 16/04/2019.
"2 FERRITY, C. "The impact of 3D printing on the fashion industry", op. cit.
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dedique apenas ao controlo e a detecdo deste tipo de crimes, ainda que tal tarefa se

revista, a partida, de enorme dificuldade e nao seja, portanto, a solucao ideal.

Deparamo-nos ainda com a dificuldade no controlo da qualidade dos produtos
contrafeitos ou pirateados que, caso tenham sido impressos em materiais de fraca
qualidade ou com defeito poderdao, em ultima andlise, afetar a reputacdo da empresa a
que estdo associados, levando tanto a um prejuizo econdémico como a um prejuizo

moral/reputacional.

SILVERMAN defende como solugdo a inscrigdo, por parte das empresas, de
assinaturas compostas por nanomateriais, invisiveis mas detetaveis, capazes de permitir

e A . . .. 14
a distingdo entre o objeto verdadeiro e o contrafeito'*.

Apesar de ser facil identificar os problemas associados a impressdao 3D, torna-se
especialmente complexo encontrar solugdes para os resolver. Até porque nos parece que
sera dificil legislar acerca desta temadtica, ja que os problemas que se colocam sdo mais
do foro pratico. Contudo, a sociedade terd que se adaptar as mudangas trazidas por esta
tecnologia e terd, pouco a pouco, que encontrar solugdes eficazes para combater este
tipo de contrafagao. Podemos tomar como exemplo a pirataria na industria da musica e
do audiovisual: os problemas a ela associados encontram-se perfeitamente identificados
e houve necessidade de adaptacdo a esta realidade. Nao podemos afirmar que eles se
encontram resolvidos, mas muito tem sido feito para os eliminar. S6 podemos esperar
que o mesmo seja feito no que a impressdo 3D diz respeito e, especialmente, no que

concerne a contrafagdo de artigos de moda através desta tecnologia.

' Silverman, I. “Optimising Protection: IP Rights in 3D Printing”, op. cit., p. 10.
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5. Conclusoes
As possibilidades que a impressdo 3D confere a indistria da moda sdo infinitas,

tanto para os criadores como para os consumidores.

Contudo, apesar das vantagens a ela associadas, verificamos que este tipo de
tecnologia pode exacerbar a contrafagdo e a pirataria na industria da moda e colocar

enormes problemas e desafios a Propriedade Intelectual.

Nao podemos, por esse motivo, deixar de responder afirmativamente a nossa
pergunta: numa indistria em que impera ja a contrafacdo e a pirataria, o surgimento da

tecnologia 3D apresenta-se como um elemento potenciador deste flagelo.

A fung¢ado da Propriedade Intelectual deve ser a de prote¢ao dos seus titulares no
que ao risco de contrafacdo diz respeito, de forma a que seja mais vantajoso ser criador

do que imitador.

A industria da moda terd que saber acompanhar a evolugdo tecnoldgica, ao invés
de a tentar afastar, ainda que tal ndo se afigure uma tarefa facil. A partir do momento
em que a impressdo 3D se torna acessivel ao consumidor comum, abre-se a
possibilidade de criagdo de ficheiros CAD suscetiveis de impressdo 3D, sem que seja
facil destrincar a pega original da pega copiada. Temos ainda que juntar a este problema
a disseminagdo dos ficheiros na internet, que tornam a informagdo globalmente

acessivel.

Podemos, neste ambito, apontar essencialmente dois problemas. O primeiro
prende-se com a criagdo do proprio ficheiro CAD, utilizado para a impressao 3D dos

objetos. O segundo diz respeito ao upload e partilha destes ficheiros.

Assim, o desafio que se coloca ndo serd o da evolucdo tecnoldgica, mas antes a

capacidade que os intervenientes desta revolu¢do deverdo possuir para a acompanhar.

Numa sociedade formatada para a producdo e o consumo em massa, a impressao
3D e, em especial, a impressdo aplicada a industria da moda trard problemas acrescidos
as empresas, que terdo que repensar os seus modelos de negdcio de modo a protegerem
os seus lucros e, sobretudo, a Propriedade Intelectual, a semelhanga do que sucedeu na

industria da musica e do audiovisual.

Impde-se, por isso, que o ficheiro CAD seja considerado obra protegida,

especialmente tendo em conta a facilidade de difusao e partilha que apresenta.
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No que respeita a legislagcdo existente sobre esta matéria, podemos afirmar que a
mesma nao se afigura suficiente para a protecao dos produtos da moda e, sobretudo,
para a protecdo dos ficheiros CAD e dos produtos impressos em 3D. Em primeiro lugar
porque, nem todos as pegas de vestuario, calcado ou acessorios cumprem o0s requisitos
de protecao pelos Direitos de Autor e pela Propriedade Industrial. Em segundo lugar a
copia para uso privado € legal. Uma das solugdes poderia passar pela revisdo do regime
do uso privado de forma a adequar esta excecdo a realidade atual, particularmente tendo
em conta a capacidade de disseminagao da obra através da impressao 3D, o que afeta a

exploragdo normal da mesma.

Caso tal ndo seja possivel, cremos que se deveria, pelo menos, proceder a revisao
do regime, de modo a atribuir uma compensagdo equitativa pelo uso privado, a

semelhanc¢a do que sucede no Direito da Propriedade Industrial.

Impde-se ainda referir que a questdo da harmonizagdo legislativa no que a
Propriedade Intelectual concerne deveria estar nas prioridades do legislador, em
especial no que a impressao 3D diz respeito. Apenas com a institui¢do de um regime

unificado sera possivel combater os problemas a ela associados.

Apesar da legislacdo ter um papel regulador muito importante, entendemos que
pode ndo ser suficiente para fazer face aos novos desafios que o avango tecnoldgico nos
coloca. Assim, os titulares de Direitos de Propriedade Intelectual terdo que se adaptar a
esta nova realidade, alterando os seus modelos de negocio, seja através da
disponibilizag¢dao de ficheiros CAD mediante licengas, quer conferindo maior protecao

as suas obras.

A banalizagdo da copia e da partilha de conteudo ilegais coloca problemas
acrescidos a Propriedade Intelectual, que terd que se adaptar a estas mudangas, da
mesma forma que se adaptou aos desafios trazidos pela revolucdo a que assistimos na
musica e no audiovisual. Contudo, esta adaptagao sempre implicard um equilibrio entre

os interesses dos titulares destes Direitos e do publico em geral.

Tendo em conta a rapida evolugdo tecnoldgica a que assistimos nas ultimas
décadas, cremos que a impressao 3D se apresentard como mais um desafio que o Direito
tera que enfrentar, sendo certo que, até agora, tem sido capaz, ainda que com algumas
falhas, de acompanhar estas mudangas. Deveremos, por isso, antecipar solugdes para os

desafios que vao surgindo.
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