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RESUMO

Desde a Grécia Antiga, grupos de satiros dangavam e cantavam, no fim das vindimas, em torno do tragos (bode), em
agradecimento a Dionysos pelas boas colheitas. Eram rituais que, de tdo estruturais e comunitarios, fundaram uma
economia, uma sociabilidade, uma arte e uma religiosidade caracteristicamente mediterranicas. Inscreveram-se
mesmo ha origem de um género dramaturgico: a tragédia.

0 mundo do vinho €&, assim, simultaneamente, o da alianga da natureza e da cultura, da oralidade e da escrita, da
ciéncia e da arte, do material e do simbélico.O programa desta P6s-Graduacgdo que a Universidade Catélica inaugura
no fim das vindimas deste ano de 2010, tem dois objectivos:

1° percepcionar o papel que o vinho teve e tem no desenvolvimento cultural das sociedades e em particular da
sociedade portuguesa, e 2° avaliar a importancia do cultivo, da produgdo, da comercializagéo e consumo do vinho
na criagdo de riqueza e na sua exportacéo na sociedade portuguesa actual.

Introducao

No fim das vindimas do ano de 2010, mais precisamente a 20 de Outubro, o Centro
Regional do Porto da Universidade Catélica Portuguesa, inaugurou um Curso de
P6s-Graduacao Modular em Cultura e Ciéncia do Vinho, no ambito da Formagao
Continua - 4° ciclo, vocacionado para profissionais de empresas, de associac¢oes, de
comissdes vitivinicolas e outras institui¢des do sector e de, de um modo geral, para
todos os publicos.

Os objectivos do seu programa sio dois:

1° avaliar a importancia do cultivo, da producio, da comercializacdo e consumo
do vinho na criagido de riqueza e na sua exportacdo na sociedade portuguesa actual e

2° percepcionar o papel que o vinho teve e tem no desenvolvimento cultural das
sociedades e em particular da sociedade portuguesa.

Neste sentido, os efeitos pessoais, profissionais e organizacionais espectdveis na
formacao final dos alunos sdo:

— Integracdo na formagdio cultural prépria, das dimensoes material e simbdlica do
mundo do vinho.

— Explicagio e interpretacdo da economia da cultura do mundo do vinho.

— Justa percep¢ao da riqueza nacional e internacional do mundo do vinho.

- Optimizacdo da criatividade na utilizagdo dos recursos organizacionais do mundo
do vinho.
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Os critérios da respectiva avaliacdo sdo fundamentalmente trés:

a) Poder integrador de informagdo técnica, cultural e cientifica.
b) Poder critico.
c) Poder criativo.

| — Estrutura do Curso

O curso de Pés-Graduacio em Cultura e Ciéncia do Vinho é constituido por uma
parte lectiva com a duracdo de 3 semestres em regime misto — laboral e pés-laboral (cerca
de 223 horas lectivas) que inclui sessdes tedricas / tedrico-praticas, visitas e Semindrios
Avancados.

O Programa deste curso decorre entre os meses de Outubro de 2010 e Dezembro de
2011 e é constituido por 5 Mddulos / Cursos cujas temdticas vao desde as da regulagio
econémico-juridica, a cultural (estética, teoldgica, médica, educacional, empresarial,
museoldgica, etc.), a historica e a enoldgica. Em cada Mdédulo / Curso hd um docente
responsavel que coordena as respectivas temdticas.

Os semindrios que fecham cada médulo, centram-se nos diferentes temas do curso e
sdo ministrados por especialistas nas diversas areas. Estao também abertos a um nimero
limitado de outros profissionais do sector.

Il - A Coordenacao cientifica do ponto de vista da Antropologia

1. Desde a Grécia Antiga, grupos de satiros dancavam e cantavam, no fim das vindimas,
em torno do tragos (bode), em agradecimento a Dionysos pelas boas colheitas. Eram rituais
que, de tdo estruturais e comunitarios, fundaram uma economia, uma sociabilidade,
uma arte e uma religiosidade caracteristicamente mediterranicas. Inscreveram-se mesmo
na origem de um género dramattrgico: a tragédia.

O mundo do vinho é, assim, simultaneamente, o da alianca da natureza e da cultura,
da oralidade e da escrita, da ciéncia e da arte, do material e do simbdlico.

E este mundo das sociedades pré-modernas que nos interpela aqui e agora.

Na verdade, € isto que 0 mundo do vinho nos ensina: os seres humanos e as suas
comunidades sentem-se compelidos a unirem-se nos antigos contextos do sacrificio, da
dédiva e da tragédia, mas sio também convidados a expressarem a sua gratidio a vida,
reunindo-se nos contextos da festa.

“O vinho exprime a festa. Permite ao homem experimentar o esplendor da criagio.
Por isso faz parte dos rituais do sdbado, da Pdscoa e das nupcias. (...). E quando Cristo
conta a paribola da videira no Discurso da Despedida, dizendo “Eu sou a verdadeira
videira” (...), o que ele agora nos oferece é o vinho nascido da sua paixdo, do seu amor
até ao fim”!

2. Nas sociedades modernas, o mundo do vinho estd organizado doutro modo,
segundo duas dimensdes que se inter-relacionam:

! Ratzinger, Joseph, Bento XVI2007 Jesus de Nazaré, Lisboa: Esfera dos Livros, pp.314, 329.
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— ada técnica e da ciéncia (economia, direito, enologia, etc. ) que, com a sua racio-
nalidade universal, possibilita um poder de regulagio do respectivo mercado - mas
em que os significados sao apenas parciais. Esta dimensdo constitui o objecto do
primeiro e do tltimo médulo.

- eada cultura e da natureza que, com as suas simbdlicas ricas, mas particulares,
cria um poder de interpretagdo dos variados significados existenciais e sociais.
Esta outra dimensio constitui o objecto do segundo e quarto modulos.

A regula¢io conjunta do mercado do vinho, acima referida, implica dois vectores:
o politico-juridico e o igualitario. O primeiro produz a regulagao de controlo da estru-
tura das relagdes sociais hierdrquicas (verticais, digamos assim) do mundo do vinho,
enquanto que o segundo se encarrega da auto-regulacao das relacoes sdcio-comunitdrias
(horizontais) do mesmo.?

A economia de mercado do vinho ja n3o se baseia, nas sociedades modernas, em
direitos pessoais, inter-subjectivos e grupais, mas em direitos reais, objectivos e individuais,
em que por um prego o agente compra no mercado uma pipa que depois vai vendé-la a
distancia noutro mercado, a outro agente, com uma margem de lucro legitimada pelos
riscos que correu a mercadoria no longo curso. Assim:

A economia da dadiva A economia do mercado
Direitos pessoais Direitos reais
“Antieconémica” “Econémica”
Mobiliza o grupo Mobiliza o individuo
“Desinteressada” Interessada

O mercado do vinho foi tendencialmente encarnando os principios da igualdade e da
liberdade, com exclusio do da fraternidade. Assim, o seu desenvolvimento contribuiu
para o desenvolvimento da sociedade civil, ja ndo baseada tanto em dadivas e sacrificios,
mas sobretudo, em contratos e convencdes (Bruni).

Dificil € para nds hoje compreendermos toda a amplitude e profundidade do significado
cultural desta lenta revolucdo que o mercado foi introduzindo na Europa, a partir dos
finais do século XI. Tratou-se, na realidade de salvar dos efeitos de poderes despéticos e
discriciondrios, umas vezes e dadivosos, outras, as relagdes interpessoais e personalizadas,
formalizando-as em vantagens contratuais andnimas e reciprocas.

As sociedades “comerciais” (caso da Sociedade Agricola e Commercial dos Vinhos do
Porto (1898-1987), que o desenvolvimento do mercado cria, estdo libertas das relagoes
assimétricas e hierdrquicas da pré-modernidade e encontram-se agora organizadas
em relagdes econdmicas impessoais e anénimas que procuram garantir com justiga a

2 Na verdade, as duas dimensdes de uma sociedade e das suas institui¢des sdo: estrutura (dimensao vertical ou
hierarquica das mesmas) e comunidade (dimensao horizontal ou “igualitaria” das relagdes sociais).
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igualdade e a liberdade de todos os agentes econémicos nelas envolvidos (Gomes de
Aragjo 2001 A Casa Ferreira, Quetzal Editores, tese de PhD).

3. O desafio que se coloca as actuais sociedades pés-modernas € o de criar condigdes para
que essa fraternidade que o mercado excluiu na modernidade, se realize agora. Os conceitos
de “bens relacionais” (Bruni) e de “regulacdo antropolégica conjunta” (Azevedo; Gomes
de Aradjo) sdo ferramentas conceptuais para a consecugio de tal objectivo.

O que sdo os “bens relacionais”?

Sdo bens que resultam da gratuitidade e da reciprocidade de actividades ndo instru-
mentais, mas antes, intrinsecamente motivadas como o da amizade (para além das do
cuidado familiar e do compromisso civico voluntdrio).

As suas propriedades essenciais sdo:

1* a identidade;

2% a reciprocidade;

3% a simultaneidade;

4* a motivagao;

5% a emergéncia;

6" a gratuitidade;

7* o serem bens (e nao mercadorias).

A primeira significa que a identidade das pessoas envolvidas € essencial a produgao
e consumo desses bens. A segunda, conceito-chave da Antropologia, traduz que a sua
constitui¢do s6 se pode verificar em relacionamentos partilhados na reciprocidade.
A terceira significa que estes bens, “ao contririo dos bens de mercado, tanto privados
como publicos, onde a produgio é técnica e logicamente distinta do consumo, produzem-se
e consomem-se simultaneamente” (Bruni). A quarta simboliza que o relacionamento é
um fim em si mesmo e nio um meio instrumental para obter um fim (um “negdcio”).
A quinta significa que o bem surge dentro do relacionamento. A sexta é a caracteristica
sintese dos bens relacionais, na medida em que estes sdo genuinamente tais se nao forem
“usados” instrumentalmente. Por fim, a sétima é também sintética para enfatizar que
0 bem é um substantivo que é um bem e ndo uma mercadoria, isto é, que tem um valor,
mas nao um prego.

E o que é a “regulagio antropoldgica conjunta”?

E um conjunto de processos bio-psico-sécio-econémicos-culturais e politico-admi-
nistrativos de auto e hetero-regulacdo da temporalidade das actividades que criam “bens
relacionais” (Bruni) numa sociedade, sendo, nesse sentido, indutoras do bem-estar do
seu desenvolvimento humano.

Ora, como no principio enunciamos, a sociabilidade que o mundo do vinho propor-
ciona, anunciada aos seus amantes e vivenciada por eles, é, como é sabido, o do usufruto
partilhado desses bens relacionais.
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A economia do mercado

Separada dos bens relacionais

A economia da gratuitidade

Integradora dos bens

relacionais.

Integrada por uma sociabi-
lidade fragil, interpessoal,
baseada na reciprocidade do
amor e da confianca

Suportada por uma sociabilidade anénima,
baseada na reciprocidade, contratual,
instrumental e sem fragilidade

Orientada pelos valores da
fraternidade, da amizade, da
familia e do compromisso
civico

Orientada pelos valores da liberdade e da
igualdade

A questdo que, a este respeito, o mundo do vinho nos coloca hoje, é a de saber se ele
em muitos dos seus contextos, ndo transporta ja consigo culturalmente um bom exemplo
de uma “economia da felicidade”, acima caracterizada. Relativamente ao primeiro
topico, por exemplo, seria interessante elencar os contextos da contemporaneidade do
mundo do vinho, em que seria bem evidente a intimidade dos momentos de felicidade
proporcionados por esses “bens relacionais” que emergem de relacionamentos interpessoais
ndo instrumentais, com os procedimentos contratuais inerentes ao mercado.

O quarto modulo estd, assim, justamente centrado nesta perspectiva historica (dia-
crénica), do mundo do vinho que perpassa estes trés tipos de sociedades.

Il — E o Vinho um Facto Social Total?

Como sabemos, Marcel Mauss (1872-1950) criou o conceito de facto social total
para significar que a realidade social é multidimensional, ou seja, integra tantas e tdo
complexas interac¢des interpessoais que a sua interpretacdo s6 pode resultar do concurso
complementar das respectivas ciéncias sociais: a economia, a historia, a geografia, a
psicologia, a sociologia, etc. Ora, a pergunta que se pode e deve fazer é: é o vinho um
facto social total? A resposta, quanto a mim é: sim e nio.

Sim, no sentido de a percep-

A Histéria do Vinho

- A histéria do mundo do vinho.
- Ahistéria do vinho em Portugal

Avaliagao do Risco Regulacao e
Economia da Vinha e do Vinho

¢do do feixe multiplo de relacoes
- Microeconomiado vinho.

- Economia Politica do Vinho.
Os mercados e a organizagdo

sociais que o fendmeno do vinho

- Ak a 6 vihona peepectvade | | integra, ser suficiente para
um jurista.
A admitir a necessidade da sua
A Cultura do Vinho: . ~ . . . .
eaile, eduongo, are o reliido interpretagao pluridisciplinar.
- O papel do vinho na expressao -~ .
Cultura arstca " Na3io, no sentido de essa
Y - O papel do vinho na religido

- O papel do vinho na saude
A ciéncia do Vinho

- A produgdo priméria - viticultura

- Atecnologia de transformagéo e
envelhecimento do vinho

- Aciéncia do vinho.

- O papel da educagdo nos
habitos de consumo de vinho

adegas, empresas e museus

- Aantropologia empresarial:
a gestdo e a sucessao nas
empresas familiares vitivinicolas

- Semitica das marcas de vinho

- Atecnologia do vinho: as adegas

- Amusealizaggo do vinho

- O papel do vinho na construgao
da paisagem

pluridisciplinaridade ndo poder
ser s6, 2 maneira de Mauss,
cientifica, ou seja, analitica,
digitalica, diacronica e sin-
tagmatica, mas ser também
artistica, isto é dizer, sintética,
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analégica, sincrénica e metaférica. E assim que, ao lado de disciplinas como a economia,
a medicina ou a enologia, aparecem na organizagdo curricular da pds-graduacgio,
disciplinas como a estética, a arquitectura paisagistica ou a museologia. A ideagio e a
construcio desta pos-graduacdo, com os seus cinco médulos, repousaram justamente
nesta dupla constatagdo disciplinar, cientifica e artistica.

Mas a matriz antropoldgica da coordenacdo cientifica desta pos-graduacdo, nao se
reduz a esta organizacdo curricular, mas integra também situacoes de contacto empirico
directo dos aprendentes com contextos do mundo do vinho, através de provas de vinho
e de visitas a empresas e a quintas.

IV — Conclusao

Com este texto pretendeu-se iluminar a consisténcia teérico-metodologica que suporta
os objectivos e a estrutura organizativa desta pos-graduagiao modular em Cultura e
Ciéncia do Vinho.

Essencial para tal, foi a explicitacdo da matriz antropoldgica da coordenacio cientifica
respectiva, o que implicou uma referéncia critica ao conceito nuclear de “facto social
total” (M. Mauss).
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