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Os Creative Territories atuam como motores de inovacdo, de-
senvolvimento local e expressio cultural nas cidades con-
temporaneas. Mais do que delimitacdes geogrificas, esses espacos
configuram-se como ecossistemas dinidmicos onde criatividade,
cultura e economia interagem de forma interdependente, impul-
sionando a regeneracgio urbana e fortalecendo o capital cultural e
social das comunidades.

Este trabalho analisa o Quarteirao Criativo de Bombarda,
no Porto, como um caso emblematico de Territério Criativo.
Desde a década de 1990, esse espaco consolidou-se como polo
de inovacdo nas industrias criativas, desempenhando um papel
central na transformacio cultural e econ6émica da cidade. Desta-
ca-se, nesse contexto, a atuacao da Quarteirdo Criativo — Asso-
ciacao para o Desenvolvimento Local, fundamental para a estru-
turacdo desse ecossistema.

A investigacio orienta-se pela seguinte questio: Como o
Quarteirio Criativo de Bombarda surgiu e evoluiu, e de que forma
iniciativas como a da Associacio Quarteirao Criativo tém contri-
buido para sua consolidacio como espaco de inovacido, desenvolvi-
mento e expressio cultural? Para responder a essa questdo, o estudo
fundamenta-se na literatura sobre economia criativa e urbanismo,
com destaque para Richard Florida (2002), que enfatiza a relevancia
da classe criativa — impulsionada por Tecnologia, Tolerancia e Ta-
lento - no crescimento econdémico urbano. Maurizio Carta (2007)
amplia essa visao ao introduzir o conceito de Territdrio Criativo,
ressaltando o papel do espaco urbano na promocao da criatividade.

Além disso, o estudo incorpora a perspectiva de John Howkins
(2013) sobre Creative Ecologies, que define os Creative Territories
como ambientes de inovacio e adaptacio continua, baseados em
mudanca, diversidade, aprendizagem e cooperacio. Também sao
abordados os conceitos de creative clusters, creative hubs, creative dis-
tricts e creative cities, que estruturam a dinamica desses espacos no
contexto do desenvolvimento sustentavel.

Embora a literatura internacional reconheca a relevancia dos
Creative Territories, hd uma lacuna no estudo dessas dindmicas em



Portugal. Em particular, a escassez de investigacdes sobre o Quar-
teirao Criativo de Bombarda limita a compreensao de seu impacto
econdmico, social e cultural no Porto.

Este estudo adota uma abordagem de métodos mistos, combi-
nando andlise documental, revisio bibliografica e observacio par-
ticipativa. Também sio analisadas iniciativas da Associacao Quar-
teirdo Criativo e seu impacto na consolidacao de Bombarda como
territério inovador. Espera-se que os resultados revelem correla-
cOes significativas entre as dindmicas desse espaco e sua contribui-
¢do para o crescimento urbano.

Ao longo do texto, busca-se preencher lacunas na literatura e
contribuir para a valorizacio e preservacio do patrimoénio cultural
e criativo de Bombarda.

A ECONOMIA CRIATIVAE OS CREATIVE TERRITORIES

A economia criativa surge da transicio de uma economia in-
dustrial para uma baseada no conhecimento, onde a criatividade se
torna estratégica para o crescimento (UNCTAD, 2010). Richard
Florida (2002) destaca o papel da classe criativa, impulsionada por
Tecnologia, Tolerancia e Talento, na transformacio dos centros
urbanos em espacos dindmicos e inovadores. Maurizio Carta (2007)
amplia essa visao ao incorporar o Territério como elemento essen-
cial na criacao de ecossistemas criativos, enfatizando cultura, comu-
nicac¢do e cooperacio como fatores-chave.

John Howkins (2013) introduz o conceito de Creative Ecologies,
definindo os creative territories como ambientes flexiveis e interco-
nectados, caracterizados por mudanca, diversidade, aprendizagem
e adaptacdo. Essas dinamicas favorecem a colaboracio e a experi-
mentacio entre setores, tornando os espacos urbanos resilientes as
novas demandas econdmicas e sociais.

O PAPEL DOS CREATIVE TERRITORIES NA INOVACAO

Os creative territories funcionam como catalisadores da ino-
vacio ao integrar criatividade, cultura, economia e tecnologia. Seu



impacto decorre da densidade de talentos criativos, da infraestru-
tura colaborativa e da diversidade cultural. Florida (2008) associa
o desenvolvimento econ6émico ao criativo, enquanto Carta (2007)
reforca a importincia do espaco urbano nesse processo.

No contexto da inovacio social, Bignetti (2011) analisa como
esses territérios impulsionam melhorias em diversas dreas, como
emprego, educacio e qualidade de vida. A questdo central reside em
saber se s30 os territérios que moldam os individuos ou se s3o os indi-
viduos que dinamizam os territorios. Para Florida (2008), a atracio de
talentos ocorre por oportunidades de emprego e um ambiente tole-
rante. J4 Ozouf-Marignier (2009) defende que os individuos sdo pro-
tagonistas na construcio e transformacio desses espacos. Em qual-
quer perspectiva, hd uma relacio mutua entre territério e habitantes,
refletindo uma constante necessidade de inovacio e adaptacio.

IMPACTO CULTURAL DOS CREATIVE TERRITORIES

Além do impacto econdmico, os creative territories desempe-
nham um papel central na transformacao cultural das comunidades,
manifestando-se em quatro dimensdes principais:

1. Revitalizacdo urbana: Antigas dreas degradadas tornam-se
polos culturais, atraindo artistas e espacos criativos, estimu-
lando o turismo e fortalecendo a coesdo comunitéria (Landry,
2000; Florida, 2002).

2. Diversidade cultural: A coexisténcia de diferentes grupos
fomenta a troca de ideias, festivais e eventos multiculturais,
tornando as cidades mais inclusivas (Pratt, 2008).

3. Identidade local: Museus, centros culturais e eventos refor-
cam tradicdes e memorias coletivas, promovendo o orgulho
comunitirio (Gibson & Kong, 2005).

4. Acesso a cultura: Exposicoes ao ar livre, performances gra-
tuitas e programas educativos democratizam a cultura e forta-
lecem o engajamento social (Miles & Paddison, 2005).

Dessa forma, os creative territories impulsionam cidades mais
vibrantes, inclusivas e inovadoras.



O PAPEL DAS ASSOCIACOES E ENTIDADES
GOVERNAMENTAIS

As associacdes e entidades governamentais siao fundamentais
para a promocao e sustentabilidade dos creative territories, viabili-
zando politicas publicas e iniciativas que fomentam a inovagao, o
desenvolvimento sustentavel e a inclusdo social.

No ambito social, esses territérios reforcam a coesio e o capi-
tal social por meio de eventos comunitérios, espacos publicos aces-
siveis e programas de capacitacio profissional. No campo econo-
mico, incentivos fiscais, infraestrutura colaborativa (coworkings,
incubadoras) e investimentos em tecnologia sdo essenciais para im-
pulsionar a economia criativa (Pratt, 2008; Cohendet, Grandadam;
Simon, 2010).

No setor cultural, o apoio a artistas e organizacdes, aliado a
preservacio do patrimoénio e a promocio da diversidade cultural,
fortalece a identidade local (D’Ovidio, 2016). J4 no desenvolvimen-
to urbano, medidas como revitalizacao de areas degradadas, plane-
jamento inclusivo e sustentabilidade ambiental garantem territé-
rios mais acessiveis e habitiveis (Landry, 2006; Jacobs, 1961).

O envolvimento da comunidade no planeamento urbano evi-
ta a gentrificacdo e assegura um crescimento democratico e sus-
tentavel (Florida, 2002). Dessa forma, a atuacdo estratégica de as-
sociacdes e 6rgaos publicos é essencial para consolidar os creative
territories como motores de inovacdo e desenvolvimento.

POLITICAS PUBLICAS E INICIATIVAS
GOVERNAMENTAIS NOS CREATIVES TERRITORIES

As politicas publicas sao essenciais para criar um ambiente
propicio ao desenvolvimento cultural, social, econémico e urbano
dos creative territories, assegurando a sua sustentabilidade. O finan-
ciamento assume um papel central, através de subsidios e incenti-
vos fiscais para artistas, empreendedores e organizacdes culturais,
mitigando riscos e estimulando a inovagao.



A regulamentacio do uso do solo e o planeamento urbano sio
igualmente cruciais. Diretrizes que favorecam zonas mistas — com-
binando espacos residenciais, comerciais e culturais — contribuem
para a dinamizacio territorial (Landry, 2006). A preservacio do pa-
trimonio edificado e a reutilizacio adaptativa reforcam a identidade
local e promovem a sustentabilidade.

Na educacio, politicas publicas podem fomentar a cultura nas
escolas e apoiar a formacdo continua, incluindo programas de es-
tagio e mentoria para jovens criativos (Oakley, 2004). A criacdo de
redes e plataformas de colaboracio entre artistas, empreendedores e
investidores impulsiona projetos inovadores (Scott, 2006).

A acessibilidade e a inclusio social sdo igualmente fundamen-
tais. Politicas de habitacdo acessivel, apoios a artistas de comunida-
des marginalizadas e programas culturais comunitdrios asseguram
a democratizacio das oportunidades criativas (Bennett, 2001).

O PAPEL DAS ASSOCIACOES E ENTIDADES
GOVERNAMENTAIS

Associacdes e governos desempenham um papel central na
sustentabilidade dos creative territories, influenciando o seu desen-
volvimento urbano e social. Miwon Kwon (2002) argumenta que a
identidade de um espaco resulta tanto das suas caracteristicas fisicas
como das praticas culturais nele desenvolvidas. No caso dos creative
territories, importa avaliar se as iniciativas reforcam as especificida-
des locais ou replicam modelos descontextualizados.

A adequacio das intervencdes culturais ao territdrio € essen-
cial para evitar a sua homogeneizacio. Kwon (1996) defende que
praticas site-specific eficazes devem respeitar as dindmicas culturais
locais. Assim, politicas sensiveis ao contexto podem simultanea-
mente preservar a identidade do territério e estimular praticas ino-
vadoras ligadas a comunidade.

O Quarteirao Criativo de Bombarda, objeto de estudo desta
dissertacio, exemplifica a aplicacdao destes conceitos. A sua analise
permitira compreender a evolucio social, cultural, econémica e ur-



bana que o consolidou como creative quarter, bem como o papel da
Quarteirao Criativo — Associaciao para o Desenvolvimento Local no
seu crescimento e impacto na cidade do Porto.

A CIDADE DO PORTO, PORTUGAL

O estudo do contexto histérico e geografico do Porto reve-
lou mudancas estruturais que influenciaram o seu setor criativo e
cultural. Compreender esta evolucio é fundamental para analisar o
desenvolvimento do Quarteirao Criativo de Bombarda e a sua rela-
¢do com a cidade, bem como o impacto das suas iniciativas no tecido
urbano e comunitério.

CARACTERIZACAO E CONTEXTO DA CIDADE DO PORTO

A cidade do Porto, a segunda maior de Portugal, apresenta
um patrimonio histérico e geografico de grande relevancia, que tem
moldado a sua evolucao urbana ao longo dos séculos. Com uma area
de 41,42 km?, integra uma drea metropolitana com cerca de 231.962
habitantes, segundo os Censos de 2021 do Instituto Nacional de Es-
tatistica (INE, Censos 2021).

Contexto demografico do Porto
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FIGURA t: SINTESE DO CONTEXTO DEMOGRAFICO DO PORTO COM BASE
NAS INFORMACOES DO INE (CENSOS 2021)

Fonte: Relatério “Pulsar: Estratégia do Desenvolvimento Econémico do Porto”



Durante as décadas que antecederam os anos 2000, o Porto
passou por um intenso processo de suburbanizacio, um fendmeno
comparavel ao urban donut effect descrito por Balsas (2007). Muitos
habitantes migraram para os concelhos periféricos, como Matosi-
nhos, Maia, Valongo, Gondomar e Vila Nova de Gaia, atraidos por
terrenos mais acessiveis e novas oportunidades economicas. Antes
desta dinamica, o centro histérico desempenhava um papel central
nas funcoes residenciais, administrativas e de servicos.

Iniciativas como as do Comissariado para a Renovacio Urba-
na da Area de Ribeira-Barredo (CRUARB), desde 1974, e da Fun-
dacio para o Desenvolvimento da Zona Histérica do Porto (FDZH)
contribuiram para a requalificacdo urbana. Mais recentemente, a
Sociedade de Reabilitacio Urbana (SRU-Porto Vivo) tem desempe-
nhado um papel fundamental na revitalizacao do centro da cidade.

A geografia do Porto exige uma integracio regional eficaz,
projetando a cidade e a regido envolvente no contexto internacio-
nal. Para tal, é essencial identificar e promover os fatores distinti-
vos do Porto, destacando-o como um polo cultural e econémico.
No contexto p6s-COVID-19, a transformacao digital tem sido uma
tendéncia determinante, influenciando a posiciao econémica e cul-
tural da cidade. Esta digitalizacao reforca o seu potencial competiti-
vo, alicercado na sua histdria, patrimonio e dinamismo econémico.

O relatdrio Pulsar: Estratégia de Desenvolvimento Econdmico do
Porto (2022), elaborado pelo Municipio do Porto, descreve a cidade
como um organismo em constante evolucdo. A colaboracio entre
atores locais e regionais é essencial para fomentar sinergias e forta-
lecer a capacidade de inovacdo. Contudo, desafios como a retenc¢io
de talento, especialmente nas dreas das Tecnologias da Informacao
e Comunicacio (TIC) e do turismo, continuam a ser obsticulos a
superar. A competi¢io global por recursos humanos intensificou-se
com o teletrabalho, sublinhando a importancia do nomadismo digi-
tal e da valorizacao do capital humano.



DIMENSAO ECONOMICA E CULTURAL

A economia do Porto caracteriza-se pelo dinamismo e diver-
sidade, com setores-chave como o comércio, 0s servicos, o turismo,
as TIC, a satde, a economia azul, a economia verde e as energias
renovaveis. O ecossistema empresarial é dominado por Pequenas e
Médias Empresas (PME), tendo registado um crescimento susten-
tado desde 2013. Os servicos empresariais destacam-se pela capaci-
dade de gerar emprego, enquanto a cidade aposta na criacao de va-
lor acrescentado através da inovacio e da especializacdo inteligente.

Tecido empresarial do Porto
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FIGURA 2: SINTESE DO TECIDO EMPRESARIAL DO PORTO COM BASE NAS
INFORMACOES DO INE (SISTEMA DE CONTAS INTEGRADAS DAS EMPRESAS)

Fonte: Relatério Pulsar: Estratégia do Desenvolvimento Econémico do Porto

No plano cultural, o Porto distingue-se como um centro de
inovacio e criatividade na Regiao Norte. A cultura e as Industrias
Culturais e Criativas (ICC) sio elementos estruturantes na diferen-
ciacdo econdmica e na projecio internacional da cidade. O projeto
Cultural and Creative Porto visa articular a cultura e as I[CC com ou-
tras atividades economicas, promovendo a capacitacdo, a producio
e a distribuicio de contetdos culturais e criativos. A digitalizacao
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tem desafiado os agentes culturais a reinventarem as suas praticas,
reforcando a interligacio entre tecnologia e criatividade.
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FIGURA 3: AREAS DE ATIVIDADE ECONOMICA RELEVANTES NA CIDADE DO
PORTO COM BASE NAS INFORMACOES DE: INE, SISTEMA DE CONTAS INTEGRA-
DAS DA EMPRESAS; INE, ESTATISTICAS DO TURISMO; BUSINESS SERVICE CENTRES

SURVEY; IMD WORLD DIGITAL COMPETITIVENESS RANKING 2020; INVE.

Fonte: Relatério Pulsar: Estratégia do Desenvolvimento Econémico do Porto

# O Porto tem mostrado ser um centro
ey e

DESAFIOS E OPORTUNIDADES

O Porto enfrenta desafios complexos, mas também possui
oportunidades unicas para consolidar o seu desenvolvimento. A
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integracdo regional, a transformacio digital e a valorizacdao da qua-
lidade de vida sao pilares essenciais para o crescimento sustentdvel
da cidade. O dinamismo econémico, aliado a uma forte rede empre-
sarial e a estratégias inovadoras, reforca a competitividade do Porto
no cendrio global.

No ambito cultural, a cidade continua a afirmar-se como um
polo criativo e inovador, integrando a cultura com outros setores
econdmicos e potenciando a revolucio digital nos setores criativos.
O compromisso com a sustentabilidade e a inclusdo serdo determi-
nantes para consolidar o Porto como uma cidade vibrante, inova-
dora e preparada para os desafios do futuro.

A RELEVANCIA DAS INDUSTRIAS CULTURAIS E
CRIATIVAS (ICC) NO DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO E SOCIAL

Nos ultimos anos, a agenda cientifica e politica tem sublinha-
do a relevancia das Industrias Culturais e Criativas (ICC) para o
desenvolvimento local, regional, nacional e europeu. Estes setores
apresentam diversas vantagens competitivas, nomeadamente um
crescimento internacional robusto, mesmo em periodos de crise,
uma elevada intensidade de mao de obra, a empregabilidade de jo-
vens altamente qualificados e barreiras de entrada relativamente
baixas para novos postos de trabalho (Guerra, 2013). Para além dis-
so, as ICC contribuem significativamente para a gera¢ao de riqueza,
o fortalecimento da identidade cultural e a inovacao tecnoldgica e
social (Fundacio de Serralves, 2008).

Neste contexto, as ICC assumem-se como uma aposta incon-
tornavel para enfrentar os desafios econdémicos e sociais contempo-
raneos. De acordo com dados do Programa Europa Criativa (2011),
o setor cultural e criativo desempenha um papel central na econo-
mia europeia, representando cerca de 4,5% do PIB da Uniiao Eu-
ropeia e empregando aproximadamente 3,8% da forca de trabalho,
o que equivale a 8,5 milhdes de pessoas. Estes setores influenciam
diretamente dreas como o turismo, a educacio, a inclusio social e a
inovacio social (Kea, 2006).



A resiliéncia dos recursos humanos das ICC revela-se deter-
minante para a adaptacio e inovacio face a desafios economicos e
sociais. Estes setores reinem profissionais que exploram constante-
mente novas atividades e estratégias de dinamizacio, evidenciando
um elevado potencial empreendedor impulsionado pelo talento e
pela criatividade dos seus agentes. Este dinamismo é particular-
mente visivel em Portugal, onde as ICC tém contribuido significa-
tivamente para a modernizacao de industrias tradicionais, como os
setores téxtil, do calcado e do mobilidrio, especialmente na regiao
Norte (Quintela, 2018).

Para além disso, as ICC desempenham um papel central na
diferenciacio e no crescimento do setor turistico, promovendo a
valorizac¢io da identidade, do patrimoénio e da cultura regional num
contexto globalizado. Ao reconfigurarem sistemas produtivos e
estratégias de difusdo de produtos e servicos, impulsionam o de-
senvolvimento econoémico sustentdvel e fomentam a inclusao social
(UNCTAD, 2010). Estudos do EUROSTAT (2018) demonstram
que as exportacdes de bens culturais registaram um crescimento
continuo entre 2012 e 2018, sublinhando a importancia das ICC no
comércio internacional e no reforco da competitividade economica.

No contexto especifico do Norte de Portugal, o Estudo Macro-
econdmico do Setor Cultural e Criativo da Regido Norte (2008) destaca
a significativa contribui¢io das ICC para o PIB nacional e europeu.
O estudo evidencia ainda que estes setores promovem a sustentabi-
lidade através da integracio de inovacio cultural, tecnoldgica e so-
cial. O apoio ao setor cultural e criativo, através de politicas publicas
bem estruturadas, revela-se fundamental para mitigar os impactos
de crises econdmicas e fomentar o crescimento a longo prazo (Au-
gusto Mateus & Associados, 2016).

Assim, as ICC nio s6 impulsionam a economia e a inovagao,
como também desempenham um papel essencial na preservacao e
promocao da cultura regional, na criacio de emprego e na adapta-
¢do as exigéncias de uma economia globalizada e tecnologicamente
avancada. A resiliéncia e a capacidade empreendedora destes seto-
res sao determinantes para a sustentabilidade e o desenvolvimento



regional, consolidando-se como pilares fundamentais da economia
criativa global (UNCTAD, 2008).

O QUARTEIRAO CRIATIVO DE BOMBARDA

Apés um estudo aprofundado de diferentes conceitos, tais
como “creative cities”, “creative districts”, “creative clusters” e “cre-
ative quarters”, e das suas caracteristicas distintivas, foi possivel
classificar o Quarteirao Criativo de Bombarda como um “creative
quarter”. Este tipo de territério distingue-se pela concentracio de
atividades e industrias criativas, bem como de outros setores, sendo
esta diversidade o que torna o espaco dinamico e um catalisador de
inovacio e cultura. Para compreender a importancia e o impacto do
Quarteirdo Criativo de Bombarda, é essencial inseri-lo no contexto
mais amplo da cidade do Porto.

A cidade do Porto, onde se localiza este “creative quarter’,
possui um enquadramento histdrico, geografico, social, econémico
e cultural que influencia diretamente o seu desenvolvimento. His-
toricamente, o Porto passou por diversas fases de transformacio
urbana e requalificacdo do centro histdrico, moldadas por proces-
sos de suburbanizac¢io e renovacio urbana. Geograficamente, a sua
posicao estratégica facilita a integracio regional e a projecao inter-
nacional. Socialmente, a cidade enfrenta desafios na contratacio e
retencio de talentos, especialmente nas dreas das tecnologias de in-
formacio e comunicacio (TIC) e do turismo, a0 mesmo tempo que
valoriza a qualidade de vida e a sustentabilidade. Economicamente,
o Porto apresenta um ecossistema empresarial dindmico, dominado
por pequenas e médias empresas (PME), com um perfil diversifi-
cado que engloba o comércio, os servicos, o turismo e as industrias
criativas. Culturalmente, a cidade afirma-se como um polo de ino-
vacio e criatividade, com uma forte presenca no cendrio das indus-
trias culturais e criativas (ICC).

O Quarteirdo Criativo de Bombarda, inserido neste contexto
dinamico, possui uma histéria e caracteristicas especificas. Origi-
nalmente uma zona residencial e comercial, Bombarda sofreu uma



transformac@o significativa nas ultimas décadas, impulsionada pela
instalacio de galerias de arte, ateliés de artistas e espacos culturais.
Esta evolucio foi fomentada por iniciativas de renovacdo urbana
e pela acio de intervenientes-chave, tais como artistas, empreen-
dedores culturais e entidades publicas e privadas, que colaboraram
para a cria¢ao de um ambiente propicio a inovacio e criatividade.
A origem do Quarteirdao Criativo de Bombarda estd intima-
mente ligada aos esforcos coletivos de diversos agentes, culminando
na formacdo da “Quarteirdao Criativo - Associacdo para o Desen-
volvimento Local”. Esta associacio tem desempenhado um papel
crucial na promocio do quarteirdo como um centro de desenvolvi-
mento, inovacao e cultura. Através de varios projetos e iniciativas,
visa reforcar a identidade cultural de Bombarda e dinamizar econo-
micamente a drea, tornando-a um motor de desenvolvimento local.

DEFINICAO E CARACTERIZACAO GEOGRAFICA

A cidade do Porto, com uma populacio de aproximadamente
231.800 habitantes, desempenha um papel central numa vasta area
metropolitana que alberga cerca de 1,7 milhoes de residentes, re-
presentando 48% da populacdo da regiao Norte e cerca de 18% da
populacao nacional, segundo o Censo de 2021 do Instituto Nacional
de Estatistica (INE). O Quarteirao de Miguel Bombarda, situado no
centro histdrico da cidade, é conhecido como o “Quarteirdo das Ar-
tes do Porto” ou “Quarteirio Criativo de Bombarda”, destacando-se
pela elevada concentracao de galerias de arte.

Este Quarteirao engloba diversas ruas, como Miguel Bom-
barda, Rosirio, Breiner, Boa Nova, Adolfo Casais Monteiro, D.
Manuel Il e o Largo da Maternidade, ocupando uma 4rea de aproxi-
madamente 21 hectares. As suas principais vias comerciais, Miguel
Bombarda e Rosario, concentram uma grande variedade de espacos
comerciais, enquanto as restantes sao predominantemente ocupa-
das por servicos e estabelecimentos de maiores dimensdes.

A topografia plana e a estrutura ortogonal conferem-lhe uma
organizacio espacial distinta, com zonas “portdo” claramente defi-



nidas. Apesar da intensa atividade comercial e cultural, o quarteirao
preserva a sua identidade residencial, beneficiando da coexisténcia
entre o comércio tradicional e os novos empreendimentos criati-
vos. Entre as intervencdes urbanisticas notdveis destaca-se a trans-
formacao de parte da Rua de Miguel Bombarda em zona pedonal,
projeto concebido pelo arquiteto Filipe Oliveira Dias, com a contri-
buicio do artista plastico Angelo de Sousa (1938-2011).

CONCENTRACAO DE INDUSTRIAS CRIATIVAS

O artigo de Gregory Spencer (2015) na revista Regional Studies
distingue os distritos urbanos marcados pela presenca de industrias
tecnolégicas (software, TIC, produtos farmacéuticos e satide) daque-
les caracterizados por um ecossistema criativo e cultural dinamico.
Spencer define as inddstrias criativas como um conjunto de ativida-
des que inclui o cinema, video, radio, televisao, design, bem como se-
tores independentes como literatura, artes plasticas, teatro e musica.

As empresas criativas tendem a localizar-se em bairros de alta
densidade e uso misto, préximos dos centros urbanos, como se veri-
fica em Bombarda. Em contraste, as industrias tecnoldgicas concen-
tram-se geralmente em zonas suburbanas especializadas. A presenca
de amenidades, como cafés, bares, restaurantes e espacos de coworking,
desempenha um papel crucial na dinamizac¢ao dos “creative districts”,
fomentando a interacdo social e atraindo talentos e investimentos.

Richard Florida destaca os desafios enfrentados pelas auto-
ridades na promocao artificial destes territdrios, sublinhando que
o seu desenvolvimento ocorre, em grande parte, de forma espon-
tanea e liderada pela comunidade. O caso de Bombarda ilustra este
fenomeno, consolidando-se como um modelo de desenvolvimento
criativo e urbano.

CONCENTRACAO DE
ATIVIDADES ECONOMICAS

A pesquisa realizada pela Quarteirao Criativo — Associaciao
para o Desenvolvimento Local no Quarteirao Criativo de Bombar-



da identificou 178 estabelecimentos comerciais e de servicos. Des-
taca-se que mais de 50% destes estao localizados nas ruas de Miguel
Bombarda e D. Manuel II. Em contraste, as ruas da Maternidade
e da Boa Nova, ainda que praticamente contiguas, apresentam um
numero significativamente menor de estabelecimentos comerciais.
Dos 178 estabelecimentos identificados, cerca de 20% siao galerias
de arte, servicos de média, lazer, cultura e entretenimento audiovi-
sual. Esta percentagem torna-se mais expressiva quando se exclui o
conjunto de estabelecimentos na Rua de D. Manuel II, que estd mais
orientado para o cluster da satide do que para o quarteirao das artes.

Uma observacio relevante do levantamento é a juventu-
de destes estabelecimentos, sendo que mais de metade (53,8%) foi
inaugurada apds 2018. Dentre estes, aproximadamente 26,9% abri-
ram durante a pandemia (2020 e 2021).

A avaliacdo do dinamismo econémico destas empresas criati-
vas é complexa, dado o seu foco no valor e no servico, em detrimen-
to do preco. Bombarda, enquanto quarteirido artistico e cultural,
nao alberga grandes redes comerciais, supermercados ou restauran-
tes movimentados. Empresas como galerias de arte contemporanea,
ainda que com transacOes comerciais mais restritas, desempenham
um papel essencial na cidade. Segundo a Direcao-Geral das Ativida-
des Economicas, o setor das Industrias Criativas é composto, maio-
ritariamente, por individuos, microempresas e PME'’s, que operam
em cadeias de fornecimento complexas. Estes negdcios, frequente-
mente especializados e direcionados para nichos, criam valor atra-
vés da inovacdo tecnoldgica e da criatividade, tendo como princi-
pais ativos o talento, a reputacdo e a marca.

Indicadores tradicionais, como o volume de negdcios, podem
revelar-se insuficientes para avaliar o dinamismo econdémico de um
quarteirdo criativo. Outros fatores, como o nivel de escolaridade,
as perspectivas de crescimento apresentadas pelos empresarios e os
publicos-alvo, devem ser considerados. Contudo, é necessaria uma
andlise qualitativa mais aprofundada antes de se retirarem conclu-
soes definitivas sobre a vitalidade econémica da area.

A anilise dos dados da SIBS para o periodo de 2019-2021 re-



vela um volume significativo de transacdes na Unido de Freguesias
de Cedofeita, Santo Ildefonso, Sé, Miragaia, Sdo Nicolau e Vitéria,
onde se situa o Quarteirao Criativo de Bombarda. A pandemia teve
um impacto acentuado nesta zona, com quebras substanciais na fa-
turacdo durante os periodos de restricao. Considerando os diferen-
tes tipos de comércio, os setores da moda, dos produtos de beleza e
do retalho apresentam os maiores volumes de faturamento, sendo
os setores da Cultura e Entretenimento predominantes em Bom-
barda e com uma contribuicao relevante.

Ao analisar o volume de faturamento do retalho de Cultura e
Entretenimento na Unido de Freguesias mencionada, verifica-se que
o Centro Histérico do Porto nao apresenta uma representatividade
significativa neste setor. Este fenomeno pode ser atribuido a sua zona
envolvente, incluindo o Quarteirdo Criativo de Bombarda.

O Quarteirdo Criativo de Bombarda distingue-se no sé pela
sua diversidade comercial, mas sobretudo pela sua especializacio
criativa, uma caracteristica distintiva que se pretende preservar e
potenciar. A singularidade deste creative quarter reside na sua capa-
cidade unica, a nivel nacional, de funcionar como uma plataforma
de comércio especializado de elevado valor acrescentado para a ci-
dade e regiao. O setor da arte, em particular, tem vindo a crescer
como uma area de comércio atrativa para os cidadaos, além de cap-
tar uma nova audiéncia

0 QUARTEIRAO CRIATIVO DE BOMBARDA:
ORIGEM E DESENVOLVIMENTO

A partir da experiéncia quotidiana neste territério, nomeada-
mente através de conversas com moradores, trabalhadores e visi-
tantes do Quarteirao Criativo de Bombarda, foi possivel identificar
elementos-chave da sua histéria e evolucio. Destacam-se dois pro-
tagonistas fundamentais para a transformacao cultural e artistica da
zona: Fernando Santos, galerista ha 40 anos e proprietario da Gale-
ria Fernando Santos, estabelecida na Rua Miguel Bombarda desde
1993; e Marina Costa, que liderou o projeto do edificio Artes em



Partes, em funcionamento entre 1998 e 2009. Para reconstruir a
histdria deste quarteirio criativo, foram realizadas duas entrevistas,
permitindo compreender melhor o papel destes intervenientes e os
impactos dos seus projetos.

Foi na década de 1990 que a Rua Miguel Bombarda, no Porto,
iniciou um processo de transformacio cultural que redefiniu um dos
quarteirdes mais emblematicos da cidade. O impulso inicial resultou
da visiao de Fernando Santos, que, em 1993, escolheu um antigo ar-
mazém no numero 526 para abrir uma galeria, assinalando o ponto
de partida para uma reconfiguracio do tecido cultural da regiio.

Fernando Santos, galerista com quatro décadas de experién-
cia, iniciou a sua trajetdria na cidade de Amarante, onde, desde cedo,
desenvolveu uma relacdo com a arte através do seu pai, responsivel
pelo Museu Amadeo de Souza-Cardoso. Foi nesse contexto que to-
mou a decisio de abrir a sua primeira galeria de arte, enfrentando
desafios num periodo em que o mercado de arte em Portugal ainda
era reduzido. Gracas a sua dedicacdo e persisténcia, conseguiu avan-
car com o projeto, beneficiando do crescimento do interesse pela
arte contemporanea no pais.

A sua mudanca para o Porto ocorreu quando foi convidado
a integrar o projeto Nasoni, uma das grandes galerias fundadas em
1986. Cerca de trés a quatro anos ap6s a sua fundac¢ao, Fernando
Santos juntou-se a iniciativa, desempenhando um papel crucial no
desenvolvimento do mercado de arte em Portugal. Durante os sete
anos em que esteve na Galeria Nasoni, esta consolidou-se como um
espaco de referéncia, estimulando o interesse do publico pelo inves-
timento em arte.

Em 1993, decidiu fundar a sua prépria galeria, a Galeria Fer-
nando Santos, inicialmente localizada na Rua Dom Manuel II, jun-
to ao Palicio de Cristal. Trés anos depois, encontrou um espaco
mais amplo na Rua Miguel Bombarda, onde a galeria permanece até
hoje. A concentracio de galerias nesta zona contribuiu significati-
vamente para a afirmacio das artes plasticas na cidade.

As inaugurac¢des simultineas, promovidas com o apoio da
autarquia, tornaram-se um evento bimestral, envolvendo diversas



instituicoes e atraindo artistas de renome internacional, bem como
talentos nacionais. O sucesso da galeria decorre da paixdo, empenho
e seriedade no relacionamento com artistas e colecionadores.

Paralelamente, Fernando Santos expandiu a sua atividade
para Lisboa, onde abriu uma galeria na Rua Miguel Lipi, préxima
da Assembleia da Republica, e posteriormente criou o projeto Chia-
do 8, no coracio do Chiado. Contudo, apés quatro anos no Chiado e
uma passagem pelo Largo de Sao Paulo, na Rua da Boavista, optou
por encerrar as suas atividades na capital, concentrando os seus es-
forcos na galeria do Porto.

Entretanto, enquanto a Galeria Fernando Santos se consoli-
dava, Marina Costa, juntamente com uma amiga, planeava um pro-
jeto que se tornaria um marco na Rua Miguel Bombarda. Insatis-
feita com iniciativas anteriores, Marina Costa decidiu abrir um café
de artes. Contudo, apds varias tentativas frustradas de encontrar
um espaco acessivel na zona dos Clérigos, teve conhecimento da
abertura de duas novas galerias na Rua Miguel Bombarda, onde as
rendas eram mais acessiveis.

Ao visitar uma casa antiga de quatro andares, com um amplo
jardim e um estado de conservacio degradado, percebeu nela um
potencial de revitalizacao. A casa foi alugada e, com grande esfor-
co pessoal, Marina Costa e a sua amiga iniciaram as reformas ne-
cessarias. O espaco foi adaptado para integrar um café e uma loja,
mas rapidamente se tornou evidente a necessidade de envolver mais
ocupantes para assegurar a sustentabilidade do projeto. Assim, con-
vidaram amigos e conhecidos cujos projetos se alinhavam com a
visao do Artes em Partes.

O primeiro a aderir foi Paulo, reconhecido pelas suas feiras de
discos, seguido por Jaime, do Pedras e Péssegos. Joana Pimentel inau-
gurou a Sala Bombarda, a primeira galeria do Artes em Partes. Ou-
tros projetos seguiram, como a joalharia contemporanea de Susana
Barbosa, a Cocktail Molotof com vestudrio alternativo, e a Post-it, um
pequeno espaco ligado a Galeria Pedro Oliveira. O Artes em Partes
consolidou-se como um polo de encontro para artistas e criadores,
atraindo visitantes em busca de experiéncias culturais inovadoras.



A iniciativa desempenhou um papel crucial na revitalizacio da
Rua Miguel Bombarda, transformando-a num eixo cultural. Antes
do seu surgimento, a zona era dominada por mercearias e pequenos
comércios tradicionais. O projeto impulsionou a dinamica criativa
da 4rea e levou a formacido da primeira associacio de galeristas, li-
derada por Fernando Santos, que foi determinante na consolida¢io
do Quarteirao Criativo de Bombarda.

Apesar do impacto cultural positivo, o Artes em Partes en-
frentou desafios financeiros, devido aos custos operacionais e a ro-
tatividade de ocupantes. A tentativa de Marina de adquirir o edifi-
cio ndo se concretizou, resultando no encerramento do espaco. No
entanto, o projeto renasceu na Rua do Rosario, onde a colaboracio
e identidade previamente estabelecidas se mantiveram vivas.

Com a parceria de T4nia Santos, cofundadora da CRU Creati-
ve Hub, foi criada uma nova associacao focada no desenvolvimento
local e na sustentabilidade econdémica do quarteirao. A visio estra-
tégica desta entidade procura garantir um quarteirdo moderno, sus-
tentavel e reconhecido como um polo de referéncia para a arte e
cultura no Porto.

ASINAUGURACOES SIMULTANEAS

As Inauguracoes Simultineas de Bombarda constituem um
evento cultural emblematico do Porto, realizado na Rua de Miguel
Bombarda e arredores. Surgiram nos anos 90, quando galeristas lo-
cais se organizaram para promover a arte contemporanea e revita-
lizar a zona, transformando-a num polo cultural dindmico. Com o
tempo, o evento cresceu, atraindo um publico diversificado e con-
solidando-se como uma referéncia no calendario cultural da cidade.

Nos anos 2000, o sucesso das inauguracdes levou ao apoio
institucional, e, a partir de 2010, expandiram-se para incluir per-
formances, musica e workshops, ampliando a visibilidade de artistas
emergentes. Além de impulsionar a economia local e o turismo cul-
tural, as inaugura¢oes fomentam a troca de ideias e a colaboracao
entre criativos. Atualmente, continuam a ser um dos eventos mais



relevantes da cidade, exemplificando o impacto transformador da
arte na dinamica urbana e comunitaria.

QUARTEIRAO CRIATIVO - ASSOCIACAO PARA O
DESENVOLVIMENTO LOCAL

A Quarteirdo Criativo — Associacdo para o Desenvolvimento Lo-
cal foi formalmente constituida no Porto, a 13 de abril de 2022,
com o propdsito de impulsionar a economia criativa e fortalecer
a identidade artistica e cultural do Quarteirao de Miguel Bombar-
da, conhecido como Quarteirdo das Artes. Esta iniciativa surgiu da
necessidade de fomentar um ecossistema econdmico sustentivel e
colaborativo, beneficiando niao apenas comerciantes e empreende-
dores locais, mas também residentes e visitantes.

MISSAO, VALORES E OBJETIVOS

A Quarteirdo Criativo tem como missio consolidar a identida-
de cultural da regiao, promovendo um modelo econémico baseado
na partilha de recursos e na gestio comunitaria. A Associacio visa
incentivar o empreendedorismo, melhorar a qualidade de vida da
populacio e afirmar o Quarteirdo como um polo de referéncia a
nivel nacional e internacional.

Os seus objetivos incluem:

1. Curto prazo: Reforcar a identidade do Quarteirao Criativo
e apoiar os negdcios locais, proporcionando suporte para de-
safios comerciais e impulsionando a economia criativa.

2. Longo prazo: Transformar o Quarteirao num destino cul-
tural e turistico de exceléncia, fomentar a requalificacio ur-
bana e incentivar a modernizacio e inovacio dos modelos de
negécio locais.



IMPACTO E DESENVOLVIMENTO DO QUARTEIRAO
CRIATIVO DE BOMBARDA

Desde a sua criacio, a Associacio tem desempenhado um
papel determinante no desenvolvimento social, econémico, cul-
tural e urbano do Quarteirdo. A promocio de eventos culturais,
workshops e feiras, bem como a implementacio de programas de
apoio ao empreendedorismo, tem consolidado Bombarda como um
motor de inovacao.

A revitalizacio urbana constitui igualmente uma prioridade,
sendo promovidas melhorias infraestruturais, iniciativas de susten-
tabilidade ambiental e politicas de inclusdo social. A Associacdo co-
labora estreitamente com entidades governamentais para garantir
um crescimento equilibrado, preservando a identidade da comuni-
dade e mitigando fendmenos como a gentrificacao.

No contexto do Quarteirdo Criativo de Bombarda, a Associacio
assume um papel fundamental como mediadora entre a comunida-
de e os organismos publicos, assegurando que as preocupacdes de
residentes e empreendedores sejam consideradas nos processos de
decisao urbanistica. Esta articulacio permite a implementaciao de
transformacoes de forma 4gil e eficaz, assegurando um desenvolvi-
mento mais harmonioso e inclusivo.

CONSIDER ACOES FINAIS

O Quarteirdo Criativo de Bombarda ilustra o impacto positivo
dos creative territories no desenvolvimento social, cultural e econé-
mico das cidades. A convergéncia entre arte, cultura e empreende-
dorismo consolidou este espaco como um polo de inovacio e rege-
neracio urbana, contribuindo para a valoriza¢iao do Porto enquanto
cidade criativa.

A experiéncia de Bombarda demonstra que a transformacao
de um territério criativo nio ocorre de forma espontinea, mas
resulta da atuacdo concertada de diversos agentes — artistas, em-
preendedores, associacdes e entidades governamentais — que cola-



boram na construcio de um ecossistema sustentavel. A criacio da
Quarteirdo Criativo — Associa¢do para o Desenvolvimento Local reforca
esta premissa, surgindo como um instrumento essencial na promo-
cao de iniciativas culturais, no fortalecimento da economia local e
na mediaco entre a comunidade e o poder publico.

Adicionalmente, a andlise das Indiistrias Culturais e Criativas
evidencia o seu contributo para o crescimento econdémico, a criagao
de emprego e a preservaciao da identidade cultural. A articulacio
entre politicas publicas, financiamento adequado e envolvimento
da comunidade € crucial para garantir a sustentabilidade destes ter-
ritérios, prevenindo fenémenos como a gentrificacdo ou a desca-
racterizacao do espaco.

Deste modo, o Quarteirdo Criativo de Bombarda constitui um
exemplo relevante para outras cidades que procuram revitalizar os
seus centros urbanos através da cultura e da criatividade. A sua tra-
jetéria sublinha a importancia da cooperacio entre diversos atores e
da implementacio de estratégias de longo prazo, demonstrando que
0s creative territories nao sao apenas espacos de producio artistica,
mas verdadeiros motores de inovacao e desenvolvimento urbano.
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