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Resumo

Com a evolugdo tecnoldgica e social, comega a surgir uma nova tendéncia de consumo de
conteudos audiovisuais pelos jovens portugueses, impulsionada pela popularidade das
plataformas de streaming de video estrangeiras, que acabam por influenciar a forma como
estes individuos consomem os produtos de fic¢do nacional. A OPTO, faz parte da SIC
(Sociedade Independente de Comunicagao), ¢ a primeira plataforma de streaming de video
com um servigo pago em Portugal, e surge na sequéncia desta tendéncia. O principal objetivo
deste trabalho ¢ entender como ¢ que a OPTO que aposta, sobretudo, em contetidos de fic¢ao
nacional, pode atrair os jovens portugueses do século atual, e como € que esses jovens se
relacionam com a plataforma. Para atingir esse objetivo, depois de uma breve
contextualizagdo teorica sobre a evolugao da televisao ¢ da fic¢dao audiovisual nacional, foi
feita uma investigacdo, em que o método escolhido foi a metodologia mista, que combinou
abordagens qualitativas e quantitativas. Na vertente qualitativa, realizei uma entrevista a um
dos responsaveis pela OPTO e realizei uma analise detalhada da plataforma, bem como dos
seus conteudos de ficgdo. Isso permitiu obter uma perspetiva interna ¢ de todo o
funcionamento da plataforma, bem como dos seus contetidos de fic¢do nacional.
Quantitativamente, foi desenvolvido um inquérito por questiondrio, disponibilizado online,
destinado aos jovens entre os 15-24 anos, em que obtivemos 386 respostas correspondentes
a faixa etaria pretendida. Esta vertente, permitiu-nos recolher dados sobre o consumo,
preferéncias e opinides dos jovens inquiridos sobre os conteudos de ficgdo nacional e a
plataforma OPTO.

Palavras-passe: Televisao; Streaming de video, OPTO SIC; Ficcdo Nacional; Jovens

Portugueses
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Abstract

With technological and social evolution, a new trend is emerging in the consumption of
audiovisual content by young Portuguese people, driven by the popularity of foreign video
streaming platforms, which end up influencing the way these individuals consume national
fiction products. OPTO, which is part of SIC (Sociedade Independente da Comunicagdo), is
the first video streaming platform with a paid service in Portugal, and follows this trend. The
main aim of this work is to understand how OPTO, which focuses mainly on national fiction
content, can attract young Portuguese people in the current century, and how these young
people relate to the platform. To achieve this goal, after a brief theoretical contextualisation
on the evolution of television and national audiovisual fiction, an investigation was carried
out in which the method chosen was mixed methodology, combining qualitative and
quantitative approaches. On the qualitative side, I interviewed one of the people responsible
for OPTO and carried out a detailed analysis of the platform and its fiction content. This
allowed me to get an internal perspective on how the platform works, as well as its national
fiction content. Quantitatively, we developed a questionnaire survey, made available online,
aimed at young people aged 15-24, in which we obtained 386 responses corresponding to
the desired age group. This allowed us to collect data on the consumption, preferences and
opinions of the young people surveyed about national fiction content and the OPTO
platform.

Keywords: Television; Video Streaming; OPTO SIC; National Fiction; Portuguese Youth
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Introducao

A televisdio ¢ um meio de comunicagdo audiovisual que surge como o
eletrodoméstico familiar por exceléncia, inicialmente, colocado na sala de estar, mas que,
rapidamente comecou a ser levado para a cozinha, e mesmo para o quarto, tendo tido sempre
um papel importante de domesticidade, embora com significados distintos, consoante os
diferentes pontos do globo (Correia, 2015, p.40). Desde que este meio se instalou no lar das
pessoas, que tem desempenhado um papel fundamental na vida das mesmas, através de uma
forte aposta em conteudos de entretenimento e, em casos especiais, de informacao e cultura
(Cadima, 1995, p.1). Apesar de promover a cultura e a identidade do pais, a televisao faz
parte da nossa vida social e cultural, como um meio que aproxima espagos geograficos,
culturais e humanos (Briggs; Burke, 2004, p. 12).

Em Portugal, embora a televisdo tradicional ainda seja um meio de comunicagio
muito presente na vida das pessoas, ndo podemos ignorar a evolucdo acelerada do digital. A
ascensdo de plataformas de streaming de video vieram revolucionar a forma como os
telespetadores portugueses acedem e consomem contetdos televisivos (Svartman, 2023),
especialmente, no que diz respeito a contetidos de ficcdo audiovisual, uma vez que, estas
plataformas digitais, como a Netflix e a HBO, oferecem uma diversidade de programas a
precos acessiveis, nomeadamente filmes e séries, que nos permitem escolher o que
preferimos e o lugar onde queremos ver, eliminando a necessidade de horarios fixos de
transmissao.

Os jovens do século XXI, também conhecidos por Geragdo Z ou Nativos Digitais,
sdo uma geragdo constituida por individuos que nasceram numa época de rapida
consolidagdo da tecnologia digital e ja ndo sabem viver sem ela (Cerretta; Froemming, 2011,
p. 19). Desta forma, estes jovens da contemporaneidade acabam por preferir, cada vez mais,
consumir os contetidos disponiveis nas plataformas digitais (Amaral, et al., 2018, p. 8).

Na sequéncia deste fendmeno, e em resposta estratégica a evolug¢do de tendéncias e
de preferéncias do telespetador de contetidos audiovisuais, € as mudancas na industria
televisiva, as emissoras da televisdo portuguesa comecaram a criar as suas proprias
plataformas de streaming de video, onde disponibilizam uma ampla oferta de todos os

contetudos transmitidos pelo canal, programas antigos e contetidos originais, como € 0 caso

da plataforma da SIC, OPTO.



O objetivo do presente relatdrio de estagio, assenta em, por um lado, compreender se
0s jovens contemporaneos consomem fic¢do nacional e se o fazem através da plataforma de
streaming de video OPTO. Por outro lado, também nos interessa perceber quais as melhores
estratégias a ser adotadas pela plataforma, para ir ao encontro da “contemporaneidade numa
perspetiva de desenvolvimento e modernizagdo” (Sobral, 2012, p. 1), conseguindo, assim,
obter resultados positivos na captacdo de um publico jovem. Neste sentido, surge a pergunta
de partida: “De que forma é que a OPTO pode influenciar os jovens portugueses a
consumir ficcao nacional?”.

Relativamente a estrutura do trabalho, podemos dividi-lo em trés partes. Uma
primeira parte, de que fazem parte os dois primeiros capitulos, e engloba os principais temas
relacionados com o estudo, através do auxilio tedrico: no primeiro capitulo, procuramos
fazer um breve percurso da historia e evolucdo da televisdo até aos dias de hoje, desde os
seus primoérdios, com a descoberta do selénio no inicio do século XIX, passando pela
implementagdo e consolidagdo televisiva em Portugal durante o século XX, até as novas
formas de ver os mais diversos conteidos televisivos através de plataformas digitais do
século XXI e, no segundo capitulo, definimos os mais diversos formatos de ficgdo
audiovisual nacional, desde a emergéncia do cinema, aos formatos ficcionais que surgiram
para a televisdo, como o teleteatro, a telenovela, as séries, € relacionamos esses formatos
com 0s jovens contemporaneos.

A segunda parte, corresponde ao terceiro capitulo, que se baseia na historia da SIC
(Sociedade Independente de Comunicagao) e na experiéncia do estagio de quatro meses, nos
canais tematicos da empresa.

Na terceira parte da investigagdo, representada pelo quarto capitulo, comegamos por
apresentar a pergunta de partida e os objetivos de investigacdo; de seguida, fazemos a andlise
do estudo, a partir de uma metodologia mista, que relaciona abordagens qualitativas, tanto
através de entrevistas aos responsaveis da OPTO, como através de uma anélise a plataforma
em si, e dos seus contetidos de ficcdo nacional, com abordagens quantitativas, através de um
inquérito por questionario, que foi disponibilizado online, a fim de tentar chegar ao maior
numero possivel de jovens entre os 15 e os 24 anos e, por fim, ¢ feita e a interpretagao dos
dados recolhidos e obtidos.

Com isto, pretende-se que o estudo seja um contributo, tanto para a plataforma de

streaming de video OPTO e para as industrias de cinema e de televisdo, ao identificar



estratégias especificas para promover a fic¢do nacional entre os jovens portugueses, como
para consciencializar os jovens sobre a importancia do consumo de ficcdo nacional para a
preservacao da identidade cultural, da lingua, dos valores e tradigdes locais, e do papel

significativo que as plataformas digitais tém tido nesse processo.

Capitulo 1 — Historia e Evolucao da Televisiao em Portugal

1.1. Os primordios

A historia da televisdo abrange uma série de descobertas cientificas, avangos
tecnologicos e apostas industriais, que acabaram por desenvolver um meio de
comunicagdo de massa que, desde o seu inicio, tem tido um impacto significativo nas
diferentes sociedades em todo o mundo.

A televisdo, mais parecida com a que conhecemos hoje, emergiu no século XX como
um meio de comunicagdo audiovisual que funcionava por via hertziana ou por cabo, ¢ a
informacdo era recebida, processada e transmitida através de equipamentos especificos,
como o televisor. Contudo, o desejo de transmitir imagens a distancia ja era notado no século
anterior, onde foram notadas as primeiras experiéncias.

De acordo com Denicoli (2012), a “mae da televisdo” € a quimica, desde que o sueco
Jakob Berzalius descobriu o selénio, em 1817. O selénio € um elemento quimico que possui
capacidades fotoelétricas (Denicoli, 2012, p. 15), isto ¢, quando exposto a um radiagao
eletromagnética suficientemente alta, como € o caso da luz, emite eletrdes, por um material,
geralmente metalico. Muitos estudiosos de diversos paises comecaram a fazer experiéncias
com este elemento quimico, até a segunda metade do século XIX, quando a possibilidade de
transmitir uma imagem através da capacidade fotoelétrica do elemento, foi alcancada
(Denicoli, 2012, p. 15).

Cadima (1995) sugere que os primordios da televisao remontam a segunda metade
do século XIX, destacando Loius Daguerre como responsavel pelas primeiras realizagdes
fotograficas, e referenciando a altura em que ¢ inventado o cinemascopio. No mesmo
periodo, trés grandes descobertas cientificas vém justificar a possibilidade de, a distancia, se

propagar imagens elétricas:



e A Fotoeletricidade: a transformacao de eletrdes numa energia luminosa feita pelo

irlandés Christian May, em 1873;

e A Decomposi¢do e Recomposicao da imagem em pontos claros e escuros (Cadima,

1995, p.1), feita pelo alemao Paul Nipkow, em 1884, a quem foi concedido o crédito

de “fundador da técnica de TV” (Abreu; Silva, 2011, p.2).;

e As Ondas Hertzianas, por Heinrich Hertz, em 1887 (Cadima, 1995, p.1).

Ainda, Heinrich Hertz “produziu as primeiras ondas capazes de transmitir, sem fio, os
sinais correspondentes a cada um dos pontos de uma dada imagem” (Cadima, 1995, p.1).
Assim, foi através destas trés inovagdes que, uns anos mais tarde, mais precisamente em
1894, Marconi realizou as experimentagdes decisivas para as primeiras emissoes hertzianas
(Cadima, 1995, p.1).

Com as descobertas do século XIX, John Baird tinha o caminho aberto para lancar o
primeiro sistema publico televisivo, que se deu em Inglaterra, no inicio do século seguinte
(Teves; Lopes da Silva, 1971, p.16), mais precisamente, em 1925 (Cadima, 1995, p.1).

Ainda, ¢ de exaltar que, dois anos antes de John Baird langar o primeiro sistema
televisivo, o russo Zworykin tinha desenvolvido um dispositivo idéntico, inteiramente
eletronico, nos Estados Unidos, que foi aperfeicoando de forma a obter, em 1936, uma
definicao desenvolvida para a época, com uma imagem de 450 linhas (Cadima, 1995, p.1).

As primeiras duas décadas do século XX foram decisivas para que a concretizagao
de emissdes experimentais fosse possivel (Cadima, 1995, p.2). Em 1926, Baird cria o
televisor, aparelho com um sistema de 30 linhas e 12,5 imagens por segundo, que foi
evoluindo progressivamente durante dez anos, embora ndo tenha ultrapassado as 240 linhas,
o que levou a BBC a apostar no projeto EMI, projeto este, que acabou por ser responsavel
pelo sistema com o qual a BBC inaugurou as suas primeiras emissdes regulares para o grande
publico, nesse mesmo ano, no Alexander Palace (Cadima, 1995, p.2).

A BBC surgiu em 1929 e transformou a televisio num “auténtico 6rgao de
informagao e divertimento do publico”, com a capacidade de realizar emissdes cinco dias
por semana, com duragdo de meia hora (Teves; Lopes da Silva, 1971, p.16). O éxito das
transmissoes foi inegavel, embora a definicdo do sistema ainda fosse fraca, pois, o que
interessava na altura era desenvolver tecnicamente a televisdo, com o grande objetivo de
fazer com que o aparelho funcionasse e que fosse capaz de transmitir imagens a distancia

que se movimentassem (Teves; Lopes da Silva, 1971, p.17).



Nesta sequéncia de acontecimentos, as primeiras emissdes televisivas regulares
iniciaram em Berlim, a 23 de marg¢o de 1935 (Céadima, 1995, p.2). Segundo Lotz (2007), um
dos principais marcos historicos foi a transmissao dos Jogos Olimpicos, em 1936, realizados
na mesma cidade, que foram amplamente divulgados pela televisao e que ajudaram a
promover a popularidade deste meio de comunicacdo. Esta transmissdo, feita para varias
localidades alemas, atingiu uma audiéncia superior a 100 mil pessoas (Cadima, 1995, p.2).

A inauguracdo de servigos regulares prosseguiu, assim, em Inglaterra, em novembro
de 1936; em maio do ano seguinte, em Franga; dois anos depois, na Unido Soviética e, em
abril de 1939, nos Estados Unidos (Cadima, 1995, p.2). Nesta altura, pode-se dizer que, a
vitéria da tecnologia eletronica sobre a mecanica, estava definitivamente consolidada
(Cadima, 1995, p.2), pois, segundo Kuhn (2013), a televisdo tinha-se tornando num meio de
comunicacdo de massa, capaz de transmitir noticias, eventos diversos e programas de
entretenimento, para milhdes de pessoas. A industria comegou rapidamente a produzir
televisores e, em pouco tempo, na cidade de Londres ja milhares de cidaddos tinham uma
televisdo em casa (Cadima, 1995, p.2).

O Mickey Mouse era o programa eleito pelos ingleses, e nem teve tempo de se
despedir, quando, a partir de 1 de setembro de 1939, as emissdes comegaram a ser suspensas
por toda a Europa, com o inicio da Segunda Guerra Mundial, (Cadima, 1995, p.2), acabando
por prejudicar o desenvolvimento técnico da televisdo (Denicoli, 2012, p.16).

A Alemanha s6 interrompeu as emissdes em 1943, servindo-se da televisdo, até 1a,
como estratégia de propaganda do regime, e os Estados Unidos, aproveitaram a paraleliza¢ao
Europeia, para apostar no desenvolvimento tecnologico até 1941, ano em que, apds o ataque
japongs a Pearl Harbour, se veem obrigados a mobilizar todos os seus recursos econoémicos
e tecnologicos (Cadima, 1995, p.2).

Antes da Guerra, a programagdo ja era bastante diversificada, com desenhos
animados, reportagens exteriores, cancdes, entre outros, atingindo as 35 horas semanais na
Alemanha, 24 horas em Londres, e 15 horas em Paris pelo que, apds o conflito, embora
partindo do zero, a televisao conseguiu retomar a dinamica abandonada durante sete anos
(Cadima, 1995, p. 2).

Com a entrada nos anos 50 e o fim da Segunda Guerra Mundial, a historia da
televisdo consolidou-se e transformou-se num poderoso veiculo de comunicagdo, fazendo

com que a radio, o cinema, os jornais € as revistas se restruturassem (Santos; Luz, 2013).



A televisdo contava, entdo, com multiplos canais disponiveis e a normalizacao de
emissoes, tanto nos Estados Unidos como na Europa, embora a Europa estivesse muito mais
atrasada que os Estados Unidos (Cadima, 1995, p. 3).

Os Estados Unidos registaram, ao longo do século XX, avangos notdveis: a cor surge
em 1953, altura em que tinha aproximadamente 200 estagdes e o numero de televisores era
superior a 15 milhdes; dois anos depois, o territorio ja estava quase coberto na totalidade;
em 1956 surge o video-tape e, com o inicio da década de 60, comega a registar-se o rapido
crescimento do mercado publicitario de televisao, “de 9,8 milhdes em 1948 para 1,5 bilides
em 1960”, com a restri¢do de ndo exceder 20% do horario nobre (Cadima, 1995, p. 3).

Segundo Thompson (1998), é por esta altura que a televisdo se torna num meio de
entretenimento familiar ¢ numa fonte de informagdo para as pessoas através da sua
programacao variada de séries, novelas, diversos shows, passando a ser um meio de forte
influéncia na cultura popular, inicialmente nos Estados Unidos, que foram o primeiro pais a
consolidar este meio de comunicagao.

Na Europa, o pais que se desenvolveu mais depressa, foi a Gra-Bretanha: a BBC foi
a primeira estagao televisiva e dedicava-se, especialmente, ao servigo publico, com uma
programacao mais informativa, passando pelo desporto e reportagens reais, como as famosas
coroacdes de George VI e da Rainha Elizabeth (Cadima, 1995, p.3). O Reino Unido foi o
primeiro pais europeu, e o inico durante muito tempo, a criar uma estacao televisiva privada,
a Independent Television Authority (ITA), com uma programacdo mais idéntica a
americana, baseada em jogos, concursos, séries populares € uma informac¢do muito viva
(Cadima, 1995, p.3).

Ainda, os anos 50 foram também marcados pelo aparecimento dos canais nacionais
televisivos por toda a Europa; antes, na Unido Soviética, em 1948, na regido de Moscovo;
em 1951, na Holanda; em 1953, na Bélgica, Dinamarca, Polonia e Checoslovaquia; em 1954,
na Italia; em 1955, em Austria, Luxemburgo e Moénaco; em 1956, na Suécia e em Espanha
e, em 1957, em Portugal (Cadima, 1995,p. 3). No inicio da década, paises como o Japao, o
Brasil e o Canadd tém ja os seus canais ¢ a China e India, apenas no fim desta década
(Cadima, 1995, p.3).

Um facto de enorme relevancia foi a criacdo da Eurovisdo, em 1954, gerada entre

organismos de televisdo pertencentes a Unido Europeia de Radiodifusdao (UER), que tinha



por objetivo centralizar a troca de programas de televisdo entre os membros da mesma
(Cadima, 1995, p.3).

A década de 1960, ¢ marcada por diversos acontecimentos: primeiramente, ¢ de
referir o dia 10 de junho de 1962, em que ocorre uma ligagdo direta, através do satélite
Telstar, entre os Estados Unidos e a Europa, conhecida por “mundovisdo”, acontecimento
este que se deve ao lancamento do primeiro satélite de distribui¢do a ser colocado em orbita
(Cadima, 1995, p.4). Em 1965, ¢ langado o primeiro satélite de telecomunicacgdes
geoestacionario, denominado de Early Bird (Cadima, 1995, p.4). Ainda nos anos 60, ¢ de
destacar a “emissao televisiva do século”, a transmissao feita em direito, passada em 43
paises, incluindo Portugal, dos primeiros passos do homem na Lua e a transmissao, também
em direto, do assassinato ao Presidente norte-americano John Kennedy (Cadima, 1995, p.4).

Os anos de 1960 sao, entdo, marcados, ndo sé pela “era dos satélites” como pela
consciencializagdo das potencialidades econdémicas, culturais, politicas e sociais da
televisdo. (Cadima, 1995, p.4).

Em relagdo aos Estados Unidos, a televisdo comeca a ser um “objeto de consideraveis
investimentos” economicamente: verificava-se um crescimento progressivo do nimero de
canais, sobretudo, no dominio da televisdo por cabo, e do numero de televisores (Cadima,
1995, p.4). Mas, apenas nos Estados Unidos, Gra-Bretanha e Japao, ¢ que ja se conheciam
canais alternativos, desde os anos 50, entre publicos e privados, ou seja, 0s outros paises,
nomeadamente na Europa, estavam submetidos a uma ou duas estagdes dirigidas pelo Estado
(Cadima, 1995, p.4), como era o caso de Portugal, com apenas um canal, a RTP
(Radiotelevisao Portuguesa).

A década de 1970 ¢ assinalada pelos avancos tecnologicos e o “reenquadramento dos
diferentes sistemas audiovisuais”, transformando, definitivamente, a televisdo num
“eletrodoméstico”, como objeto de consumo (Cadima, 1995, p.5). Por conseguinte, ¢ neste
periodo que se verifica a superioridade americana no mercado de programas pelo mundo,
devido as suas enormes produtoras, bem como networks e redes nacionais como ABC, CBS
e NBC, que “abasteciam” os canais de televisdo em todo o mundo (Cadima, 1995, p.5).
Algumas das programagdes que fizeram historia, foram séries como Bonanza, Casei com
uma Feiticeira, ou O Homem Invisivel (Cadima, 1995, p.5).

Os anos de 1970 ficaram também marcados por grandes acontecimentos que nao

foram indiferentes para a televisao, como, a Guerra no Vietnam, o fim do ultimo império



colonial portugués e também o fim das ultimas ditaduras na Europa Ocidental (Cadima,
1995, p.5).

Ja os anos de 1980, ficaram conhecidos pelas “imagens de solidariedade e da
liberdade”, pela continuagao do desenvolvimento tecnoldgico, que acabou por levar diversos
paises, nomeadamente europeus, a alteram a sua legislagdo, tendo em conta o alargamento
legal do espectro hertziano e do surgimento de novos canais televisivos, ndo sé publicos,
mas também privados, como aconteceu, também, no pais portugués (Cadima, 1995, p.5). No
inicio da década seguinte, chegou a liberalizagao da Lei Portuguesa da Televisdo com o
aparecimento das primeiras operadoras privadas: a Sociedade Independente de Comunicagado
e a Televisdo Independente, mais conhecidas por SIC e TVI (Cadima, 1995, p.5).

Assim, pode-se dizer que, entre outros acontecimentos memoraveis, no que diz
respeito a evolug¢ao dos meios de comunicagao, os séculos XIX e XX ficaram marcados pelas
invengodes técnicas e por varios eventos televisivos que revolucionaram a forma como a

sociedade consumia e interagia.

1.2. Movimento Televisivo Portugués

A Televisao Portuguesa tem uma historia rica e diversa, com varios marcos
importantes ao longo do tempo. Desde o inicio dos anos 50 do século XX, passa pela
nacionalizacdo decorrente do periodo revolucionario portugués de 1974, seguido das
primeiras emissdes a cores € 0 aparecimento da primeira telenovela nos anos 80, da
passagem da televisdo monopolista para um espaco de concorréncia, com a emergéncia de
emissoras privadas nos anos 90, e do desenvolvimento tecnoldgico da Internet, e da transi¢ao
da televisdo analdgica para televisao digital, no inicio do século XXI.

O movimento televisivo, em Portugal, nasceu nos anos 50 do século XX, mais
precisamente, em 1953, quando foi criado o primeiro grupo de estudos televisivos, na
Emissora Nacional, que tinha como objetivo perceber e melhor forma de incrementar a
televisdo no pais (Sobral, 2012, p.2). Primeiramente, surgem no mercado canais de sinal
aberto de emissoes publicas da Radio e Televisao de Portugal, correspondentes, ainda, a
RTP1 (1955) e, posteriormente, a RTP2 (1968) (Burnay, 2005, p.1), em que, a primeira,
iniciou as suas primeiras emissdes experimentais a partir da feira de Lisboa (Sobral, 2012,

p.145).



A Radiotelevisao surgiu como uma sociedade anonima que recebia capital do Estado
e de outros acionistas, entre os quais instituigdes bancdarias, e emissoras de radiodifusdo
privadas (Sobral, 2012, p.145). Este periodo experimental era caracterizado “por apresentar
uma programagao baseada em filmes, musica e revistas filmadas” (Sobral, 2012, p.145). A
interven¢cdo do Estado e a “inclusdo da publicidade” sdo aspetos que marcaram o
aparecimento da primeira emissora publica portuguesa, e que t€ém condicionado, ainda, “o
perfil do canal em termos de relacdo estatal e de orientacdo comercial de programagao”
(Sobral, 2012, p.145-146).

A 7 de marco de 1957 comegaram as emissdes regulares da RTP (Sobral, 2012,
p.146), canal que era, inicialmente, associado ao principal porta-voz de propaganda politica,
que segundo Cadima (1995), ajudava na manuten¢do do partido ditatorial. Esta foi uma
época em que a televisdo tinha como principal fungdo a instrucao e distracao, destacando o
teleteatro como principal conteudo televisivo (Sobral, 2012, p.146).

O segundo canal da RTP, surge apenas em 1968, como RTP 2, que apresenta, no ano
seguinte, o programa que foi “um icone na histdria da televisdo nacional, o Zip-Zip” e que
simbolizava “uma pequena revolu¢ao comunicacional” ndo sé pelo seu formato, como por
ser um talk show gravado ao vivo e pelo seu contetido, com assuntos atuais da altura (Sobral,
2012, p.146).

Apos a Revolugdo de 25 de Abril, a RTP nacionalizou-se e transformou-se numa
empresa publica - RTP, EP (Cadima, 1995, p.7). Esta fase ¢ marcada pela nacionalizacdo da
televisdo e pelo aumento de programas de entretenimento na televisdo portuguesa,
salientando a primeira telenovela brasileira a ser transmitida, Gabriela, Cravo e Canela, em
1977 (Sobral, 2012, p.147).

O inicio dos anos 80 ¢ marcado pelas primeiras emissoes a cores no pais portugues,
a 7 de Margo de 1980, e o aparecimento das primeiras telenovelas nacionais, com Vila Faia,
em 1982 (Sobral, 2012, p.147). Segundo Sobral (2012), este Gltimo acontecimento veio
acentuar o gosto dos portugueses por telenovelas, tendéncia que ja tinha sido confirmada
com o sucesso das telenovelas brasileiras. Ainda, a autora explica que a aceitagdao por este
tipo de contetdo se deve ao facto dos espectadores verem na telenovela “um agente de

modernizagdo” (Sobral, 2012, p.147).



Na década de 90 surgem as primeiras emissoras privadas, também de sinal aberto:
Sociedade Independente de Comunicacdo (SIC), a 6 de outubro de 1992, e Televisao
Independente (TVI), em 20 de fevereiro de 1993 (Burnay, 2005, p.1).

A SIC surge como um projeto liderado pelo ex-ministro Francisco Pinto Balsemao,
e a TVI, dirigida pelo ex-ministro da Educagdo, Roberto Carneiro, e por organismos da Igreja
Catolica Portuguesa (Cadima, 1995, p.6). Com este arranque de operadores privados,
acabava o ciclo dominado pelo monopoélio do Estado, assegurado pela RTP desde 1957, ¢ o
Estado portugués apenas detinha de um tergo do capital da sociedade, pertencendo os outros
dois tercos aos emissores e subscritores privados (Cadima, 1995, p.6). A entrada de
operadores privados alterou o panorama dos Media em Portugal, bem como as telenovelas e
séries tiveram um papel fundamental nesta época (Burnay, 2005, p.1). Desta forma, segundo
Sobral (2012), “os operadores privados permitiram, ndo s6 aumentar a oferta de programas
como introduziram modificagdes na forma de se fazer televisio no nosso pais, e
estabeleceram uma relagdo de proximidade com o telespectador” (Sobral, 2012, p. 147).

Ainda nos anos 90 surgem: A RTP Internacional e a RTP Africa, canais que
pretendiam alcancar comunidades portuguesas para além das fronteiras, de lingua oficial
portuguesa, especialmente (Sobral, 2012, p.148). Outros dois acontecimentos que marcam
esta altura, sdo o contrato de concessdo do servigo publico de televisao entre o0 Governo ¢ a
RTP, o langamento, em Portugal, da televisao por cabo, e o surgimento de diversos canais
tematicos, ampliando o espectro televisivo (Sobral, 2012, p.148).

A era da concorréncia e luta pela audiéncia era cada vez mais evidente nos canais
generalistas, com apostas em contetidos populares, desde projetos portugueses a outros
importados (Sobral, 2012, p.148). A programacao generalista era conhecida, no final do
século XX, pela informagdo, comédia, entretenimento, séries e telenovelas (Sobral, 2012,
p.148).

A partir do ano 2000 verifica-se uma alteragdo no panorama televisivo. A RTP
acumula prejuizos, perde audiéncias em relacdo aos canais privados e vé-se obrigada a
reestruturar-se, entre 2002 e 2003, através do programa Fénix; a TVI, pertencente a Media
Capital atualmente, ficou ao controlo dos espanhéis do Grupo Prisa, e a SIC, do Grupo
Impresa, procurava recuperar a liderancga, perdida para a TVI (Sobral, 2012, p.149). Deste
modo, com a concorréncia que existia, “a tdtica passa pelo alargamento do prime-time € pela

aposta em telenovelas, sobretudo portuguesas” (Sobral, 2012, p.149).
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Os primeiros anos do século XXI assinalaram, assim, tanto o crescimento da
concorréncia entre os canais generalistas portugueses, como o surgimento de outras opgdes
(Sobral, 2012, p.150). Ora, estavamos perante uma fase de transformacao das “audiéncias
em publico-alvo” e em que o financiamento televisivo era praticamente através da
publicidade (Sobral, 2012, p.149).

O 29 de abril de 2009 data o inicio das emissdes da Televisdo Digital Terrestre
(TDT), em Portugal (Sobral, 2012, p.149). Isto €, verificou-se a transi¢ao do analdgico para
o digital que permitiu, nao s6 uma maior variedade de canais, como uma maior interatividade
com o publico (Sobral, 2012, p.149). Com isto, a televisdo encontrava-se numa etapa de
“fragmentacdo”, uma vez que, a oferta se tornou mais ampla e o publico recetor se comegou
a dispersar (Sobral, 2012, p.150).

Contextualizando esta fase, no que diz respeito as emissoras nacionais, a SIC chega
em 1992, e torna-se lider de audiéncias trés anos depois, ocupando o lugar que pertencia a
RTP1, posi¢ao que acabou por perder no horario nobre para a TVI com a entrada no século
seguinte, e em 2005 em moldes absolutos (Sobral, 2012, p.150). Sobral (2012) realca o facto
de, “as televisdes privadas terem vindo a modificar a forma de se fazer televisao em
Portugal”, ndo s6 ao nivel de conteudos. Assim, a autora aponta ainda para a importincia da
primeira alteracao de lideranca das audiéncias, com a estratégia de proximidade da SIC mas
também do acordo que esta operadora fez com a Rede Globo “para transmissdo exclusiva
das suas telenovelas”, género que agradava aos espectadores portugueses (Sobral, 2012,
p.151).

Relativamente a segunda alteracdo de lideranga de audiéncias, Sobral (2012) salienta
o reality show Big Brother que fez parte do horario nobre da TVI, acabando por implicar
“uma reconversao do prime-time das outras estagoes portuguesas de televisao” (Sobral,
2012, p.151). Com isto, em 2008 verificava-se uma lideranga por parte da TVI em todos os
meses do ano, seguido da SIC e em terceiro, a RTP1, posicionando-se, os canais por cabo,
atrds dos trés canais generalistas (Sobral, 2012, p.151). Nos dois anos seguintes, a
preferéncia pelos trés canais generalistas mantinha-se, embora a RTP1 ultrapassasse a SIC,
com a TVI a liderar (Sobral, 2012, p.151).

Em relagdo ao tipo de publico, o da TVI era mais feminino, e incluia menos pessoas

com formagdo superior, o da SIC era mais jovem, escolarizado e “equilibrado na relagao
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homem/mulher” e o da RTP1 era o mais masculino, mais velho € menos escolarizado
(Sobral, 2012, p.151).

A programacdo da TVI, desde o seu inicio, era sobretudo importada, até a entrada
no novo milénio em que o canal comegou a apresentar mais fic¢ao nacional, investindo em
programas informativos, mais infantis e em reality shows portugueses, embora, atualmente,
seja uma operadora que investe, principalmente, em telenovelas (Sobral, 2012, p.151-152).
Em contrapartida, grande parte da grelha da SIC era composta por telenovelas brasileiras,
apostando, de seguida, em produgdo nacional mais diversificada, como talk shows,
programas de informagao, concursos, telenovelas e séries (Sobral, 2012, p.152). No que se
remete a RTP1, além de englobar um pouco da programacao referida para os canais privados,
destaca-se pelas suas minisséries, relacionadas sobretudo com a época (Sobral, 2012, p.152).

Em 2010, o entretenimento era a principal tendéncia que se delineava com o comego
do século XXI, caracterizado pela ficcdo, especialmente telenovelas brasileiras e
portuguesas, nos canais generalistas, o que se verificava uma programagdo cada vez mais
idéntica e com dificuldades de inovagdo (Sobral, 2012, p.152).

Sobral (2013), menciona as diversas ofertas do panorama audiovisual portugués, na
primeira década do século XXI, através da coexisténcia de televisdes publicas e privadas e
de novos formatos de contetdo, como algo que torna este meio de comunicagdo cada vez
mais fragmentado, ndo s6 no que diz respeito a oferta, mas também ao publico espectador.
Ainda, a autora faz ja referéncia as novas possibilidades de visionar contelidos nas
plataformas online e a importancia da emergéncia de novos meios que “dividem o espectador
para outro tipo de ecrds” através da Internet (Sobral, 2012, p.152), verificando-se a
oportunidade de se poder ver o que quer que seja, em qualquer lugar, através de outros
dispositivos, sem ser o meio tradicional, conhecido por televisdo.

Sobral (2012), evidencia que, entramos, entdo, numa fase de “pos-televisdo”, e que o
consumo de audiovisual em Portugal estd em “plena mutagdo”, motivada por novas formas
de “consumo, visionamento e interagdo proporcionada pelos novos media” (Sobral, 2012,
p.152). A autora refere esta fase de “convergéncia e hipermodernidade” em que a televisao
acaba por se adaptar, integrando caracteristicas dos meios interativos disponibilizados, onde
“o individuo se transforma em produtor, recetor e utilizador” (Sobral, 2012, p.152-153).

Neste sentido, falamos de uma altura em que a televisdo portuguesa se encontrava,

tanto em evolucdo como em fragmentagado, acabando por romper o seu “lago tradicional”,
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sobretudo na populagdo mais jovem que se deparava com uma oferta multimédia bastante
diversificada (Sobral, 2012, p.153).

Desta forma, uma vez que existia uma segmentagao do publico e uma concorréncia
entre o cabo, satélite e online, bem como a diversidade de tipos de ecras, ¢ de se notar uma
perda gradual de espectadores na televisdo generalista, e a procura de novos contetidos
(Sobral, 2012, p.154). Porém, ainda existia uma extrema preocupagdo, pelos canais
generalistas, com as audiéncias, investimentos publicitirios e ofertas de programagdo
(Sobral, 2012, p.154).

Contudo, vivia-se uma época de mudanga na primeira década do século XXI, “ndo
sO pelas possibilidades tecnologicas, como pela emergéncia de um novo perfil de espectador
e, ainda, pela conjuntura politico-economica” (Sobral, 2012, p.154).

Desta forma, organizando a grelha de programas de cada canal televisivo, num canal
generalizado, hoje em dia, verificamos que, os géneros emitidos sdo transversais, implicam
uma abrangéncia de noticidrios, emissdes desportivas, talk shows, concursos e ficcao
nacional e estrangeira, em que a fic¢do nacional continua a liderar as audiéncias em Portugal,
e o canal por subscri¢do tende a ser tematico e orientado para um publico especifico.

Jé os canais televisivos disponiveis através dos media digitais, estdo a constituir outra
etapa e a ser incrementados cada vez mais no nosso pais, onde ja se presencia o acesso a uma

série de plataformas, ndo so internacionais, mas também nacionais.

1.3. Reconfiguracgio Televisiva

A emergéncia das tecnologias digitais trouxe consigo mudancas significativas na
forma como as pessoas, de diferentes geracdoes consomem contetdos audiovisuais, devido
as novas formas de producdo e distribuicdo de conteudo, uma vez que as novas praticas de
consumo oferecem uma experiéncia mais personalizada e flexivel.

Estas mudangas vieram impor um processo de reconfiguragao televisivo, marcado
pelas alteracdes necessdrias na forma de distribuicdo e producdo dos mais diversos
conteudos, que acabam por ir substituindo a forma analdgica de ver televisao, por uma forma
mais digitalizada, quando se tornou possivel transformar a imagem em arquivo (Souza Filho,

2015, p. 86).
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Desta forma, a imagem televisiva ja ndo faz parte apenas do aparelho tradicional,
conhecido e distinguido dos outros meios de comunicacdo pelo seu modelo Unico e as suas
caracteristicas técnicas, econdmicas, politicas e sociais proprias (Capanema, 2008, p. 194).

O digital trouxe consigo inimeras possibilidades de consumir contetudos, sejam eles
de informacao ou dos mais diversos tipos de entretenimento. Qualquer pessoa, com acesso
a um dispositivo conectado a Internet pode navegar por um mundo de opgdes de conteudos
para consumir, apropriar-se e partilha-los nas suas redes sociais (Amaral, et al., 2018, p.2),
e qualquer pessoa, de qualquer parte do mundo, pode ter acesso a esse mesmo conteudo.

Assim, comecam a surgir varios estudos sobre este mundo virtual que se tem tornado
cada vez mais global. Segundo Lourenco (2014), a globalizagdo tem sido um termo bastante
utilizado desde a década de 1980 do século passado, que comegou por entrar no discurso
cientifico, “assumindo um lugar proeminente para traduzir as mudangas sociais, economicas
e culturais que a sociedade enfrentava” (p. 4).

Para Lourengo (2021), quando se fala em globalizacdo, fala-se de uma enorme
conexao entre o local e o global, “associada a um conjunto profundo de transmutagdes da
vida quotidiana, que afetam as praticas sociais € os modos de comportamento preexistentes”
(Lourengo, 2014, p. 4).

Lourenco (2014) refere alguns estudiosos desta tematica com diferentes opinides
sobre a relacao global-local. No caso de Giddens (1994), os termos GLOBAL e GLOCAL
opdem-se, tornando a relacao global-local um fendémeno dialético divergente, ou mesmo
contrario (Lourenco, 2014, p. 4). Em contrapartida, para Peter Beyer (2011) o global
expressa-se e afirma-se pelo global (Lourenco, 2021, p. 5).

Por sua vez, Lourenco (2014) refere, ainda, Zygmund Bauman (2011), que define
com clareza o termo glocalizag¢do, no sentido em que, com as novas tecnologias digitais, as

distancias geograficas deixaram de ser relevantes (p. 5).

“Os estimulos, como refere Bauman, viajam independentemente das causas que lhe
deram origem. Assim, ¢ destacando a interdependéncia e a dialética da relagdo global-local,
recorda como as causas podem ter origem local mas a sua inspiragdo ser global, tal como as
causas podem ter uma origem global mas os seus impactes serem/visarem o local (Lourenco,

2021, p. 5).
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Com a introdugdo e rapida apropriacdo dos meios tecnologicos e da Internet, alguns
estudiosos da comunicagdo, como Henry Jenkins (2006) e André Lemos (1997), comegam
a tentar perceber e, consequentemente, a definir a forma como esta evolugao tecnoldgica tem
impactado e caracterizado as mudangas comunicacionais e a cultura social.

Henry Jenkins (2006) chama de Cultura de Convergéncia ao fendmeno que junta a
Internet com os diferentes meios de comunicagdo como a televisao, os jornais e a radio, num
unico ambiente comunicacional, caracterizando-a pela interatividade e participagdo ativa,
que, segundo Tomaselli ¢ Di Serio (2006), implicou uma mudang¢a comunicativa. Além
disso, Jenkins (2006) argumenta que esta convergéncia tem influéncia na forma como as
pessoas se relacionam e constroem a sua identidade cultural.

Segundo muitos estudiosos da comunicagdo, incluindo Jenkins (2006), a
convergéncia de meios de comunicagdo tem tido impactos significativos na industria,
especialmente de entretenimento. Pois, estdo a surgir novas formas de ver televisdo, e as
emissoras televisivas estdo a ver-se obrigadas a adaptar-se a esta evolugdo, ndo so
tecnologica, mas também social, uma vez que os individuos das diferentes geragdes,
especialmente mais jovens, estdo a mobilizar-se cada vez mais para as plataformas digitais.

Amaral, Reis, Lopes e Quintas (2017), também se baseiam no conceito de Cultura de
Convergéncia, definido por Henry Jenkins (2006), e afirmam que o consumo de audiovisual
através do meio digital, tornou-se num processo coletivo capaz de levar as audiéncias a
tornarem-se mais ativas e interativas, uma vez que, cada individuo pode consumir e fazer
circular qualquer conteudo.

Com isto, tém sido evidentes os efeitos desta convergéncia na transformacdo da
forma como os meios de comunicagdo sdo produzidos, consumidos e partilhados, uma vez
que, tudo o que se pensa produzir nos dias de hoje, precisa de se encaixar no mundo da
Internet, caso contrario, o que ¢ partilhado pode nem ser notado.

Outro conceito que tem vindo a ser definido por diversas areas, e tem ganhado
destaque no contexto televisivo contemporaneo, ¢ a Interatividade Televisiva.

Segundo Gongalves e Thurler (2016) um dos significados de interatividade pressupde
que cada recetor que recebe o conteudo, interpreta-o subjetivamente, sendo que o outro esta
associado a transformacdo que determinado contetido pode ter sob o recetor, com uma

intencdo participativa e transformadora que, por sua vez, ¢ flexivel.
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Uma das mais famosas interpretagdes de interatividade, foi feita por Lemos (1997)
distinguindo a interagdo utilizador-objeto, que passou a ser cada vez mais entre utilizador-
informacao, com a emergéncia dos novos media, distinguindo, assim, quatro fases de
Interagao Televisiva:

e Interagdo nivel 0: Televisdo a preto e branco, limitada a dois canais, e a acao de ligar
e desligar o aparelho, regular volume, brilho ou contraste;

e Interagdo nivel 1: Televisdo a cores com mais op¢des de canais;

e Interacdo nivel 2: Surgem alguns equipamentos, como videos, jogos eletronicos e
camaras portateis, fazendo com que a pessoa pudesse usar o televisor para outros
fins;

e Interagdo nivel 3: Traz a possibilidade de intervencdo no conteudo televisivo a ser
emitido através do telefone, fax ou email, e surgem as primeiras interagdes digitais;

e Interagdo nivel 4 ou Televisdo Interativa: Quando se torna possivel a participagao
nas emissoes informativas em tempo real.

Desta forma, Lemos (1997) identifica a televisdo analdgica como uma maquina, em
que a interacdo com o utilizador &, praticamente, de ligar e desligar o televisor, da televisao
digital interativa, em que se pode ver, a0 mesmo tempo, interagdes analdgicas (com a
maquina), interagdes digitais (com o contetdo) e interagdes sociais.

Outro conceito utilizado para definir a televisdo, também referido por alguns
estudiosos, como Serra, Sa e Souza Filho (2015) ¢ a Ubiquidade Televisiva, que afirmam
que, atualmente, ““a oferta televisiva se encontra potencialmente em todo o lado, muitas vezes
sem haver a necessidade de um televisor para tal” (Serra; S&; Souza Filho, 2015, p. 4).

Merino e Nogueira (2015) salientam que, quando falamos de televisao ubiqua, ndo
falamos somente da televisdo em si, mas de todos os novos meios que entretanto se vieram
juntar, como a Internet e os dispositivos mdveis que “estdo connosco em todo o lado, a toda
ahora”, e que fazem com que a televisdo queira continuar a captar espetadores, precisamente
através deles (Merino; Nogueira, 2015, p.53).

Estas alteracdes na forma como se vé televisdo tém sido significativas, no que diz
respeito ao mercado televisivo e ao papel dos mais diversos profissionais que trabalham para
este meio de comunicagdo, sendo inegéavel “a mobilidade e a participagdo” da evolugdo do

consumo medidtico por parte do publico (Serra; S4; Souza Filho, 2015, p. 5).
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Para Correia (2015), as tecnologias digitais abriram espago para a ubiquidade, que &,
geralmente, apresentada como uma experiéncia e perce¢do quotidiana, na medida em que
podemos aceder a qualquer conteudo, em simultaneo, através de qualquer dispositivo ou
plataforma.

“Com a televisdo digital, assiste-se a facilidade da comunicacao entre o utilizador-
recetor (antigamente referido por espetador) e os fornecedores de contetidos, abrindo
caminho a uma transformagao importante que para muitos estd apenas a comegar. A mudanca
do analégico para o digital no mundo da televisao ¢ muito mais do que aumentar a amplitude
das industrias de informatica, de telecomunicagdes e televisiva, agora todas envolvidas no
ambiente digital que permite interligagdes e transferéncias de contetidos entre elas. Terminou
com a divisdo de fronteira entre Televisao e Internet trazendo televisdo On Demand para o
computador, a0 mesmo tempo que permitia a chegada de videos do YouTube a TV-Box”
(Correia, 2015, p.43).

Para Amaral, Reis, Lopes e Quintas (2017), as alteragdes verificadas neste panorama
da comunicacdo tém, ainda, reformulado o processo tradicional comunicacional,
transformando o papel do recetor ¢ do conceito de esfera publica, introduzindo novas
praticas.

Segundo Correia (2015), enquanto, a televisdo analdgica, publica ou privada,
“controla” os seus espectadores, constituidos por uma audiéncia passiva, pelo seu nimero
de canais determinado pelos programadores, a televisao digital tem um controlo mais difuso,
embora com certos limites, uma vez que os seus espectadores sdo mais ativos, podem
escolher o que querem ver, onde quiserem, de acordo com as suas conveniéncias e desejos,
com a possibilidade de comentar, alimentar e produzir os mais diversos contetidos a baixos
custos (p. 43), através de diversas plataformas, como algumas que conhecemos com servigos

streaming de video e que permitem consumir contetidos audiovisuais.

1.4. O Streaming de video em Portugal

O crescimento de servigos de streaming de video tem sido notavel em todo o mundo,
incluindo em Portugal, levando, por um lado, a televisdo a acolher cada vez menos
espectadores, especialmente das geragdes mais jovens, €, por outro, as salas de cinema a
serem menos requisitadas, com a possibilidade de ver filmes em casa (Sanganha, 2021, p.

101-102).
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Quando falamos de streaming de video, referimo-nos a tecnologia que permite a
transmissdo continua e em tempo real de conteudo em video, pela Internet, sem ser preciso
esperar pelo download do contetido.

Esta tecnologia ¢, maioritariamente, utilizada em plataformas de entretenimento,
mais especificamente em servicos de filmes e séries, como € o caso da Netflix, por exemplo,
e proporciona uma experiéncia mais imediata ao espectador, embora seja necessario que o
dispositivo esteja conectado a Internet.

Para Junior (2021) a ideia de que a televisdo € um meio de comunicagdo que ainda
tem grande influéncia na sociedade, especialmente no que diz respeito a producgdo de
conteudo ficcional, tem sido alterada com a chegadas destas plataformas de streaming de
video, que tém investido cada vez mais em conteudo proprio ¢ em novos formatos
narrativos.

Para contextualizar a Era atual e a conformidade com estes servigos de streaming de
video disponibilizados em Portugal, nas quais podemos, hoje, facilmente, consumir
conteudos dos mais diversos formatos em audiovisual, é na primeira década do século XXI,
mais precisamente, em 2007, que ocorre a grande transformacdo, com a consolidagdo da
Netflix, como um novo paradigma do “processo de convergéncia entre televisao e Internet
e, talvez, de uma nova cultura de consumo”, através da sua oferta alargada de filmes e
conteudos televisivos on demand via streaming (Rossini; Renner, 2015, p.4).

A Netflix ndo ¢ uma mera plataforma de streaming de video que aparece do nada nos
primeiros anos do século presente. A Netflix foi fundada em 1997, por Reed Hastings e Marc
Randolph (Canaltech, 2023), nos Estados Unidos da América, e surge, inicialmente, como
uma distribuidoras de contetdos em DVD, que podiam ser alugados ou comprados (Rossini;
Renner, 2015, p.4). No ano seguinte, a empresa criou um site para ajudar nesse objetivo e,
dois anos depois, estreou um tipo de servigo por assinatura, em que os DVDs podiam ser

alugados sem limite mensal ou multa de atraso”.

"'In O que ¢ streaming e como ele funciona? | AVG (consultado a 29 de agosto de 2023).

2 In Tudo sobre Netflix - Historia e Noticias (canaltech.com.br) (consultado a 3 de julho de 2023).
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O modelo de negdcio que conhecemos atualmente, chegou a Portugal a 21 de outubro
de 2015, numa festa privada no Patio da Galé, em Lisboa, com a presenca de algumas figuras
publicas e do presidente executivo da empresa, Reed Hasting?.

A chegada deste servico de streaming ao pais portugués veio inaugurar a chegada de
outras diversas plataformas com diferentes catalogos de contetidos nos anos seguintes, como
¢ o caso da HBO Portugal, Amazon Prime Video, Apple TV + ¢ Disney+3. Em 2021, todas
estas plataformas ja faziam parte da rotina dos portugueses, e as preferéncias prioritarias ja
eram notaveis - a Netflix, a HBO Portugal e a Disney+*.

No caso da primeira plataforma de streaming de video internacional a chegar a
Portugal, pode-se verificar que esta passou por varias fases até chegar aquilo que
conhecemos hoje: um meio digital que oferece uma grande variedade de contetdos,
incluindo séries originais, filmes, documentarios e programas de televisdao, com um servigo
disponivel em 190 paises e em mais de 30 idiomas, que conta com cerca de 200 milhdes de
assinantes de todo o mundo (Canaltech, 2023)3. Segundo Straubhaar (2021), a Netflix é um
servigo de streaming com um enorme crescimento a nivel global, e o autor, em entrevista
com pessoas da empresa, verificou que a audiéncia da mesma tem crescido mais rapidamente
fora dos EUA do que no proprio pais.

A Netflix ndo disponibiliza o nimero de subscri¢des mas, através de um estudo feito
pela Marktest em 2020, estimava-se que quase 2.58 milhdes de portugueses subscreveram o
servico, com um numero acentuado durante a pandemia Covid-19°.

O servigo ainda ndo contém muitas produgdes portuguesas, mas ja comecaram a
surgir “rostos portugueses” em produtos internacionais, como € o caso de Nuno Lopes em
White Lines, Pépé Rapazote e Joaquim de Almeida, em Rainha do Sul® e da série Warrior
Nun (2020), protagonizada pela atriz portuguesa Alba Baptista’. Ainda, a Netflix tem
investido em legendas e dobragem de dudio em diversas linguas, incluindo em lingua

portuguesa, o que torna o seu conteudo mais acessivel.

3 In Netflix em Portugal ha cinco anos. J4 faz companhia a milhdes de assinantes portugueses — ECO (sapo.pt)
(consultado a 3 de julho de 2023).

41n TVI Player disponivel através da box nas quatro operadoras - Meios & Publicidade - Meios &
Publicidade (meiosepublicidade.pt) (consultado a 5 de julho de 2023).

5 In Mais de 2 milhdes subscrevem servicos de streaming : Noticia (marktest.com) (consultado a 14 de
setembro de 2023).

6 In Netflix em Portugal hé cinco anos. J4 faz companhia a milhdes de assinantes portugueses — ECO
(sapo.pt) (consultado a 3 de julho de 2023).

7 In “Warrior Nun”: série protagonizada pela portuguesa Alba Baptista vai regressar como trilogia de filmes -
Expresso (consultada a 20 de setembro de 2023).
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Contudo, ¢ no ano de 2020 que chega a plataforma Netflix a primeira série “com
ADN totalmente portugués e elenco nacional”, de seu nome Gldria, conduzida pelo
realizador Tiago Guedes, e coproduzida entre as produtoras portuguesas SPi e a RTP?. J4 no
pais vizinho, o cendrio ¢ diferente com a chegada da série espanhola La Casa de Papel (2017)
ao catalogo internacional®, e com o sucesso que teve em inimeros paises, incluindo em
Portugal, com quem acabou por acentuar uma relagdo, quando, a dada altura, a personagem
Raquel Murillo, ex-inspetora, passou a ser conhecida por Lisboa, € quando, na sua quinta
temporada, aparecem diferentes gravagdes feitas em territdrio portugués.

Existe, ainda, muito contetdo nacional licenciado para ser langado, em especial, a
partir de 1 de janeiro de 2022, depois da entrada em vigor da nova lei do cinema e do
audiovisual’. A 26 de maio de 2023 chega a segunda série, inteiramente portuguesa, a
plataforma Netflix - Rabo de Peixe - que nao precisou de uma semana para conquistar fas e
entrar no topo das séries mais vistas em 33 paises do mundo'’.

A série Rabo de Peixe conta uma histdria baseada em facto reais, sobre a chegada de
uma tonelada de cocaina a uma localidade, com esse mesmo nome, pertencente a ilha dos
Acores e em como esse feito mudou a vida dos habitantes. Segundo os dados recolhidos pelo
jornal digital da CNN a 3 de junho de 2023, Rabo de Peixe, “como seria de esperar, foi a
série mais vista em Portugal, mas também a sexta série mais popular em Espanha, e a décima
mais vista no Luxemburgo™°.

Hoje, conseguimos verificar que a Netflix conta com um catdlogo alargado de
produgdes de todo o mundo, para além das suas vantagens unicas, referentes ao modo de ver
o conteudo e ao seu custo. Rossini e Renner (2015) denominam de “poder de decisdo de
programacao” a essa autonomia para ver o que quer que queira que esteja disponivel na
plataforma, a qualquer hora, através de qualquer aparelho conectado a Internet com a
possibilidade de ver, por exemplo, um filme, interrompé-lo, e voltar a retomé-lo onde parou,
em qualquer lugar, a qualquer momento (Rossini; Renner, 2015, p. 5).

A tecnologia ligada a estes servicos permitiu a personalizacdo do consumo de

conteudos, com base nas preferéncias do individuo. Plataformas como a Netflix, utilizam os

8 In Mais de 2 milhdes subscrevem servicos de streaming : Noticia (marktest.com) (consultado a 14 de
setembro de 2023).

% In Revisdo da Lei do Cinema e do Audiovisual e respetiva regulamentacio - ICA (ica-ip.pt) (consultado a
28 de agosto de 2023).

19 Tn “Rabo de Peixe”, o fendmeno portugués da Netflix, estd no topo das séries mais vistas em 33 paises -
CNN Portugal (iol.pt) (consultado a 5 de julho de 2023).
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chamados algoritmos para recomendar os seus programas disponibilizados, como filmes e
séries, com base no historico de visualizacdo de cada um, o que pode, consequentemente,
aumentar a sua satisfacao, e melhorar a experiéncia de consumo de conteudos.

Nesta matéria, ha autores que se dedicam a estudar a importancia dos algoritmos no
contexto da Era Digital, como ¢ o caso de Ladeira (2019), que destaca a Netflix, como uma
das empresas que mais tem investido em tecnologia para personalizar e aprimorar a
experiéncia do utilizador, uma vez que “a recomendacao de filmes e séries se tornou numa
parte essencial da experiéncia do utilizador da Netflix, ¢ um dos principais recursos que a
empresa utiliza para atrair e reter assinantes” (Ladeira, 2019, p. 166).

Ladeira (2019) ressalta que estes algoritmos “sdo projetados para criar uma
experiéncia de fluxo continuo, onde os utilizadores sdo incentivados a continuar a assistir
aos contetdos, por um longo periodo de tempo”, e que esse fluxo continuo, que ¢ planeado
para aumentar o envolvimento da pessoa, faz com que a mesma se queira manter na
plataforma o maximo de tempo possivel e, assim, contribui para a retengdo significativa de
assinantes (Ladeira, 2019, p.168).

Estes mecanismos de recomendacao dependem da “catalogacdo de informacao sobre
os individuos” e sdo “capazes de aprender e decidir, sugerindo op¢des que definem como os
contetidos vao aparecer — ou desaparecer” (Ladeira, 2019, p. 169-170). Segundo Braghini e
Montafio (2019), os algoritmos trabalham, individualmente, para cada assinante, podendo
existir mais de 76 milhdes combinacdes de filmes e séries, diferenciadas categoricamente.

Braghini e Montafo (2019) destacam como as especificidades desta ferramenta, que
conseguem atravessar os elementos humanos e artificiais, bem como o trajeto dos
utilizadores, processando informacdes das mais diversas produgdes e dos proprios
individuos.

Estes métodos, que fazem parte das plataformas de streaming de video que
conhecemos, como a Netflix e a HBO, sdo capazes de selecionar e de, posteriormente,
recomendar as produgdes disponiveis em cada uma, de acordo com o gosto e preferéncia de
cada utilizador, mesmo sem ele proprio se aperceber e, assim, conseguem manter a
fidelizag¢do prolongada.

Como ja menciondmos acima, as emissoras portuguesas ja se mobilizaram, quase
inteiramente, para o digital, apostando cada vez mais na criagdo das suas proprias

plataformas de streaming de video, onde disponibilizam, ndo s a transmissdo em direto,
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como todo o contetido que ja foi transmitido e, em algumas, contém ainda programas
exclusivos da propria plataforma.

Quatro anos antes da chegada da Netflix a Portugal, mais precisamente em 2011, a
pioneira televisiva nacional langa o servigo, igualmente pioneiro, “ para visualizagao e escuta
de emissdes online bem como de programas em on-demand’!!. Atualmente, a plataforma
oferece séries, documentarios, noticias e outros conteudos da RTP, tanto em direto, como,
também, transmissdes anteriores. Ainda, permite o acesso a radios e podcasts produzidos
pela emissora, e € totalmente gratuita a nivel nacional e internacional.

Em 2015, a TVI lanca a sua plataforma de streaming TVI Player'?, com acesso a
todos os conteudos detidos pela Media Capital, em que, a par com o conteido catalogado
pelos canais TVI, CNN, TVI Fic¢ao, TVI Player, e abrangendo programas emitidos nos

3 em video on-demand,

ultimos sete anos, a plataforma inclui ainda conteudos exclusivos
em que o utilizador pode escolher o que quer ver, e de programagao em direito (MHD, 2015).
A plataforma da TVI ¢ gratuita em Portugal, e fora territorio nacional, apesar de conseguir
aceder a determinado nimero de contetidos, para aceder a todos tem de subscrever a TVI
Player Internacional'.

A SIC detinha uma plataforma idéntica as referidas correspondentes as emissoras
RTP e TVI, mas em 2020 langa um novo modelo de negbécio premium, para além de uma
outra versdo gratuita e limitada'®. Na tltima opg¢io, além de permitir as funcionalidades da
versdo gratuita, a plataforma oferece séries exclusivas, antestreias de episodios de
telenovelas do canal, “30 dias de gravagdes automaticas da SIC generalista, e informagao a
medida, com noticidrios diarios com duragdo de 10, 15, 20 minutos™'®,

Numa sociedade cada vez mais digital, comecam a surgir novas formas e
possibilidades de ver televisdo, através de servicos streaming de video, que acabam por ser

mais comodos, ndo s6 por se ver em qualquer dispositivo, quando e onde se quiser, desde

que esteja conectado a Internet, como pelo seu baixo custo.

"' In Histéria | Empresa | RTP (consultado a 5 de julho de 2023).

12 In TVI — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 5 de julho de 2023).

13 Tn TVI Player disponivel através da box nas quatro operadoras - Meios & Publicidade - Meios & Publicidade
(meiosepublicidade.pt) (consultado a 5 de julho de 2023).

4 In TVI Player (iol.pt) (consultado a 5 de julho de 2023).

15Tn OPTO, a plataforma de streaming da SIC, é lancada a 24 de novembro - Expresso (consultado a 5 de julho
de 2023).
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Neste sentido, as estagdes televisivas estdo a comecgar a adotar estratégias para nao
perder audiéncia e para acompanhar, tanto a evolucdo tecnologica, como social, a fim de
chegar a todas as geracdes, com os seus conteudos de ficgdo nacional, especialmente de uma

faixa etaria mais jovem, que nasceu no século atual, marcado pela Era digital.

Capitulo 2 - Ficcao Audiovisual e Jovens em Portugal

2.1. O Cinema

O campo do audiovisual conformou-se nos finais do século XIX, ¢ ao longo dos anos
tem passado por muitas transformagdes, seja na forma técnica, produtiva, ou circulacio e
visualizacdo das imagens (Rossini, 2015, p. 235). Estas mudancas intensificaram-se com a
introdugdo das tecnologias digitais, reposicionando o papel dos produtores em didlogo com
os seus consumidores (Rossini, 2015, p. 235). Por exemplo, o audiovisual cinematografico
passou das salas de cinema para a televisdo ao longo do século XX e, com o digital,
rapidamente se integrou no ambiente da Internet, possibilitando o sujeito de consumir o
produto quando e onde quiser (Rossini, 2015, p. 235-236).

Desta forma, embora estejam a emergir novas praticas de consumo, a fic¢do
audiovisual nacional continua a ser a preferéncia dos telespectadores portugueses € a sua
historia remonta ao inicio do século XX, quando foram produzidos os primeiros filmes em
Portugal.

O cinema ¢, ndo s6 uma representacdo, mas, mesmo ficcional, uma reproducao da
realidade aos olhos de cada um, tanto por parte de quem produz os filmes, como de quem os
vé, por vezes, criando uma grande relacdo entre o conteudo e a historia.

“A utilizacdo do filme pelo historiador, por longo tempo inconcebivel e em seguida admitido

formalmente, parece constituir doravante o objeto de uma tendéncia cujo sucesso € crescente,

visto que, mais do que nunca, todos os cineastas na frente, mas também socidlogos,

etndlogos, filésofos e historiadores, afirmam a estreita relagdo entre o cinema e a historia,

(...), entre a imagem animada e o real” (Lagny, 2009, p.99).
Rossini (2015) refere os trés grandes momentos do desenvolvimento do cinema
reconhecidos por Phillipe Dubois (2004): o primeiro, que abrange o cinema mudo; o segundo

referente a meados do século XX, quando surge a televisao, e o terceiro a partir dos anos 80,
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com as técnicas do video a serem utilizadas para fazer este formato de audiovisual, em que,
cada um “foi responsavel por alteragcdes nos processos de producdo audiovisual e nas
estéticas por eles engendrados” (Rossini, 2015, p.237).

O inicio do cinema portugués teve lugar no Porto, em 1986, com as curtas-metragens
de Aurélio da Paz dos Reis, comerciante e fotografo (Félix Ribeiro, 1983, p.7),
primeiramente com A Saida do Pessoal Operario da Fabrica da Confianga, uma réplica do
filme realizado e produzido pelos irmaos Lumiére (Alves Costa, 1978). Em 1899, da-se o
primeiro contacto de Manuel da Costa Veiga com uma maquina de filmar (Félix Ribeiro,
1983, p.7), que funda a primeira empresa produtora e distribuidora de filmes, em Lisboa -
Portugal-Film - e que se limita a realizagdo de documentarios, como Aspetos da Praia de
Cascais, e reportagens de visitas a Portugal de algumas figuras publicas, como Afonso XIII
e Principe de Gales (Alves Costa, 1978). Paz dos Reis e Costa Veiga inauguram, entdo, a
primeira Era do cinema em Portugal (Alves Costa, 1978).

Por volta de 1907 surge o primeiro filme de ficcdo O Rapto de uma Atriz (Félix
Ribeiro, 1983, p.180), de Jodo Freire Correia que, dois anos depois, cria a produtora -
Portugalia Film, em Lisboa, com algumas tentativas inovadoras, iniciando a produgdo de
filmes de enredo em Portugal, sem continuidade imediata (Alves Costa, 1978). A novidade
do espetaculo cinematografico comeca a conquistar ndo s6é um publico popular, através de
entretenimento acessivel e barato, mas também a burguesia e alguns intelectuais, quando,
em Lisboa, abriu o primeiro animatdgrafo (Alves Costa, 1978).

Em 1910, é implementada a Primeira Reptblica em Portugal, e os novos governantes
ndo descartam a importancia do cinema (Alves Costa, 1978). Nesse mesmo ano, Alfredo
Nunes de Matos funda, no Porto, a primeira produtora que se consegue afirmar - Invicta Film
- que se dedica “a producdo de panoramicas, filmes, reportagens e fitas de propaganda
industrial” (Alves Costa, 1978). Em 1916, o pais entra na Primeira Guerra Mundial e o
cinema comeca a ganhar terreno com a possibilidade de realizar documentarios, que
acabaram por provocar a institui¢do da primeira censura a filmes, podendo, ainda, constatar-
se que, a critica cinematografica em Portugal teve caracteristicas pioneiras mundialmente
(Alves Costa, 1978).

O ano 1931 marca o inicio do cinema sonoro que, na altura, veio causar algumas
perturbagdes, pois pensou-se que viria prejudicar a universalidade do espetaculo

cinematografico, favorecendo o cinema nacional, mas Leitdo de Barros foi um dos que se
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apercebeu logo das potencialidades deste “novo” cinema e do éxito que teria o primeiro filme
falado e cantado em lingua portuguesa (Alves Costa, 1978).

O fonofilme 4 Severa de Leitao de Barros baseado na obra do dramaturgo Julio
Dantas, que com ele trouxe ao cinema portugués o fado e os touros (Félix Ribeiro, 1983,
p.248), bem como o “marialvismo”, foi ao encontro de todos os tipos de gosto popular que,
consequentemente, levou a uma grande adesdo do publico, o que impulsionou a criagao da
produtora Tobis Portuguesa, fundada em 1932, no Lumiar, podendo-se dizer que, o cinema
portugués preparava-se para percorrer uma nova etapa (Alves Costa, 1978).

Nos primeiros anos trinta vivia-se numa certa euforia com o cinema (Alves Costa,
1978), e produzem-se, entdo, os dois grandes filmes sonoros, inteiramente realizados em
Portugal: A Cangdo de Lisboa (1933), de Cottinelli Telmo, uma comédia portuguesa, cantada
e falada, que traz para o cinema figuras marcantes, como Antonio Silva, Beatriz Costa, Vasco
Santana, Teresa Gomes (Félix Ribeiro, 1983:312) e Manuel de Oliveira, com um papel
secundario; ¢ Gado Bravo (1934) de Lopes Ribeiro em colaboragdo com o alemao Max
Nossek, (Alves Costa, 1978), “um filme de agdo, em que cada cena ¢ um documento
auténtico da nossa terra, de valor étnico incontestavel” (Félix Ribeiro, 1983:328).

Na década de 40, atingiu-se a temperatura mais elevada da paixao pelo cinema (Pina,
1977, p.43), em que destaco quatro grandes filmes. Primeiramente, duas comédias com um
certo sentido de humor caricatural, que contavam com a participagdo de ‘“‘atores com
inconfundivel personalidade e riqueza de imaginacao” (Alves Costa, 1978, p.72), O Pai
Tirano (1941), de Lopes Ribeiro, considerado um dos maiores sucessos da época dourada
portuguesa, e O Padtio das Cantigas (1942) realizado por Francisco Ribeiro, um filme
“genuinamente lisboeta e popular”, ainda hoje bem visto, com episodios inesqueciveis de
maior graca, sobretudo com a presenca de Vasco Santana e Anténio Silva, “de novo o
irredutivel e fantastico duelo interpretativo”, através de uma atuagdo nunca mais vista no
cinema portugués (Pina, 1977, p.47).

O terceiro filme que destaco coube a Manuel de Oliveira, em que a realizagao contou
com investimentos pessoais, nunca recuperados, mas foi assim que conseguiu realizar o seu
primeiro filme de enredo e longa-metragem Aniki-Bobo (1942), obra inspirada no conto de
Rodrigues de Freitas, Meninos Miliondrios, e que ilustra aventuras e amores de rapazes de
baixa condi¢do social, na cidade do Porto (Alves Costa, 1978). Segundo Pina (1977), a

qualidade deste filme ndo foi bem aceite pelo publico, sendo apenas reconhecida pela
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cultura, contudo, foi um sucesso nos anos 70, quando passou na televisao (Pina, 1977, p.50).
E um filme extraordinario, com uma caracteristica rara, para a altura em Portugal, “¢ todo
contado visualmente, quase sem necessidade de didlogos (Pina, 1977:50).

O quarto e ultimo filme que saliento ¢ a comédia de Arthur Duarte, O Ledo da Estrela
(1947) que, pode-se dizer que, pertence aquele grupo de comédias cinematograficas que
comandou a atividade dos anos 40, em que “floresce” o filme no seio da gente dos bairros
populares (Félix Ribeiro, 1983, p.583). O sucesso da comédia cinematografica portuguesa
deve-se as historias que se passavam nos bairros lisboetas, que vao desde 1933, com A4
Cangdo de Lisboa, a 1947 com O Ledo da Estrela (Alves Costa, 1978, p.72). As décadas de
30 e 40 sdo marcadas pelo “tempo de produzir até a exaustdo”, pelos filmes cantados e
falados, cheios de humor, contudo, esta ainda por se provar, além do seu sucesso, a grande
valia da comédia portuguesa que, sem duvida, foi o género mais popular portugués (Grilo,
2006, p.14).

A partir de 1949, entra em vigor a lei de prote¢do, que ndo veio salvar o cinema
nacional, ja em perigo (Pina, 1986, p.121). A década de 50, depois do seu apogeu populista
na década anterior, ¢ marcada por uma “irreversivel decadéncia, sem novas ideias nem
renovagao estética, sem publico e até mesmo sem producdo”, ficando, ainda, o ano de 1955
conhecido por “ano zero”, em que nao foi mesmo produzida nenhuma longa-metragem de
ficcao (Mendes, 2013). Segundo Pina (1986), ¢ uma década em que as figuras do cinema se
afastam, como Leitdo de Barros, que ndo realiza mais fitas, Manuel de Oliveira, que sé volta
em 1983, Jorge Brum do Canto, que faz um unico filme, e Lopes Ribeiro, com apenas duas
producdes, continuando apenas a trabalhar os cineastas da nova geragdao, como Manuel
Guimaraes, € a surgir novos nomes como, Augusto Fraga e Jodo Mendes. Neste periodo, os
unicos filmes realmente significativos, foram: Chaimite (1953) de Jorge Brum do Canto,
Saltimbancos (1951) de Manuel Guimaraes e Frei Luis de Sousa (1950) de Lopes Ribeiro
(Pina, 1986, p.122).

Segundo Pina (1977), o cinema alegre e certo dos anos 30-40, do entusiasmo do
Estado Novo, passa a ser “um cinema triste, decadente, aburguesado e falso”, nos anos 50.
Quando se esperava que o cinema renascesse, depois do surto e sucesso de filmes das duas
décadas anteriores, “veio a alimentar uma industria periclitante, feita de repeticdo de
formulas cedicas, de convencionalismos incaracteristicos, de rapida decadéncia criativa dos

autores” (Pina, 1977, p.56).
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A emergéncia da televisdo em Portugal, gerada no ano zero do cinema portugués, foi

um grande fenomeno nacional que se veio a afirmar um novo meio de expressdo, que
convinha ao governo, uma vez que uma antena nacional era mais facil de controlar, do que
os cineastas do cinema (Pina, 1977, p.56). E ¢ nesta altura que nasce a Radiotelevisao
Portuguesa (RTP), “sociedade para-estadual criada na dependéncia direta do entdo Ministro
da Presidéncia Marcelo Caetano” (Pina, 1977, p.56).
Contudo, comeca-se a sentir a necessidade de filmes, e a Radiotelevisao Portuguesa cria um
laboratoério que, chamando e formando alguns homens, como Abel Escoto, Serras Fernandes,
Augusto Cabrita Hélder Mendes e Baptista Rosa, consegue uma producido continua de
cinema através da rodagem diaria de filmes, numa pratica desconhecida no cinema
portugués, e ¢ neste final dos anos 50, inicio dos anos 60 que vai nascer o “Cinema Novo
Portugués” (Pina, 1977, p.64-67).

O inicio da década de 60 “traz para o moribundo cinema portugués uma
transformagao radical e imparavel” (Grilo, 2006, p.18) e, segundo Pina (1986), ¢ marcado
pela continuidade e inovagdo, que se comega a revelar a partir da estreia de Dom Roberto
(1962), de Jodo Ernesto Sousa, admirador do neorrealismo italiano (anexo 2), do filme Os
Verdes Anos (1963), de Paulo Rocha, e ambos produzidos por Cunha Telles (Grilo, 2006,
p-19-23), sendo o tltimo, a sua primeira longa-metragem (Ferreira, 2017, p.18), que coincide
ainda com o regresso de Manuel de Oliveira e Brum do Canto, marcando assim o inicio da
primeira fase do ‘Novo Cinema’ (Pina, 1986, p.143). A segunda fase d4-se com a producao
do Centro Portugués de Cinema, subsidiado pela Fundag¢ao Gulbenkian, até um ano depois
do 25 de abril de 1974, coincidindo com a Lei n® 7/71 (Pina, 1986, p.143).

Nesta gerag¢do, destaco os filmes: Belarmino (1964), de Fernando Lopes, com
interesses idénticos a Ernesto Sousa, no ano seguinte, Domingo a Tarde (Ferreira, 2017:11)
e o policial Sete balas para Selma (1967), ambos de Antdénio Macedo, e todos produzidos
por Cunha Telles (AA.VV., 1985).

Cunha Telles ¢ uma das figuras mais importantes dos anos 60 e, ainda passando por
algumas dificuldades financeiros, realiza O Cerco, em 1969, “o maior sucesso de bilheteira
do Novo Cinema” (Ferreira, 2017, p.7), filme que vai ao Festival de Cannes, obtendo um
enorme €xito comercial e recebendo alguns prémios. Nesse mesmo ano, ¢ criado o Centro
Portugués de Cinema que se destina a produzir grande parte dos filmes de uma nova geracao

de cineastas, jovens admiradores das novas tendéncias estrangeiras € que se encontram
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inconformados com a situagdo social e politica, manifestando as suas perspetivas em alguns
filmes realizados, ainda antes do 25 de abril, como “Perdido por cem (1972), de Anténio
Pedro Vasconcelos, Sofia e a educagao sexual (1974), de Eduardo Geada e Cartas na mesa
(1973), de Rogério Ceitil” (Ferreira, 2017, p.21). Com isto, € importante ter em conta que,
muitos filmes foram censurados no Estado marcelista e a sua estreia foi apenas possibilitada,
apods a Revolucao de abril.

A “revolucao cinematografica portuguesa” acontece perto do 25 de abril de 1974, em
que mesmo a Lei 7/71 “introduz algumas solug¢des financeiras extremamente progressistas”,
que se refletem num aumento do preco de bilheteira, mas também na libertagdo do “cinema
de Estado dos circuitos nacionalizados de economia” (Grilo, 2006, p.24). Este ano poténcia
ao cinema portugués uma maior diversidade de filmes, como o documentario Deus, Patria,
Autoridade e Bom Povo Portugués, de Rui Simdes; As Armas e o Povo, de Luis Rocha, entre
muitos outros trabalhos, que exploravam a “intervengdo politica” e “raizes miticas e
simbdlicas do imaginario portugués” (Grilo, 2006, p.25). Com o fim da censura, “a
experiéncia da liberdade ¢ assim globalmente positiva nos primeiros anos da revolugao”
(Grilo, 2006, p.25).

Na década de 70, destaco o filme Amor de Perdi¢do (1978), de Manuel de Oliveira,
“filme totalmente construido a volta da palavra” (Grilo, 2006, p.27), que conta a
extraordinaria histéria do amor entre Teresa e Simao, de Camilo Castelo Branco, obra que ¢
ainda hoje adotada, para analise, no programa da disciplina de Lingua Portuguesa, do ensino
secundario.

Na década de 80 ocorre uma viragem no que diz respeito a uma melhoria de filmes,
desde “a solidariedade entre os cineastas” que ultrapassam questdes politicas, passando “a
ser definidas por pardmetros éticos e estéticos” (Grilo, 2006, p.27). Antonio Pedro
Vasconcelos e Paulo Branco criaram a produtora V.O. Filmes, “um pouco no espirito dos
produtores franceses de arte e ensaio” (Grilo, 2006, p.27). Nesta década destaco os filmes:
Conversa Acabada (1981), de Jodo Botelho, e O Sangue (1989), de Pedro Costa. Assim,
pode-se dizer que, ¢ uma época em que o cinema portugués se expande tanto a nivel
internacional, como as estreias dos filmes passam a ganhar relevancia e presenca comercial
que, contudo, torna a produgdo e distribui¢ao cada vez mais assimétrica, o que resulta num
“engarrafamento de filmes” que acaba por nao encontrar “condi¢des de exibi¢ao”, nos finais

desta década (Grilo, 2006, p.27-28).
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J& os anos 90, iniciam com a criacdo do Secretariado Nacional Audiovisual, por
Antonio Pedro Vasconcelos e, aqui, o cinema portugués entra numa fase em que se comega
notavelmente a sentir ameacado pelo audiovisual e forgas politicas que dai advém,
especialmente quando, em 1992, aparecem os dois canais televisivos privados, a SIC
(Sociedade Independente de Comunicagdo) e a TVI (Televisao Independente), que resultam
num confronto com o “monopo6lio da RTP” (Grilo, 2006, p.30). Ainda assim, ¢ inegével a
afirmagao que o cinema portugués consegue a nivel internacional, devido ao seu contetido
criativo e Unico, que passa a ser afetado no inicio do século seguinte, com “a entrada em
cena de um novo Governo” que vem provocar uma “catastrofe artistica”, desenvolvendo-se
no pais a “domesticacdo” de um cinema estrangeiro, nomeadamente americano e, ainda, com
o inicio da década seguinte, com a emergéncia das novas plataformas digitais que vieram
dar a possibilidade de qualquer um ter acesso aos mais diversos contetidos, maioritariamente
internacionais, a partir de plataformas como a Netflix e HBO, com acesso rapido através de
diferentes dispositivos.

Estas novas possibilidades do século XXI trouxeram vantagens para o cinema,
evidentemente, mas também algumas consequéncias negativas, ndo s6 para os cineastas,
realizadores, guionistas, atores, produtores, técnicos e todos que envolvem um projeto
cinematografico portugués, mas também para o espectador, que acaba por se distrair com

outros conteudos, ndo nacionais e identitarios (Grilo, 2006, p.33-35).

2.2. O Teleteatro

Nos primeiros anos de emissao nacional, falando do periodo de tempo entre 1957-
1974, “o teatro foi um dos géneros principais oferecidos pela RTP” (Burnay; Torres, 2014,
p-34). Segundo Silva (2015), “o teleteatro representou uma forma de expressao artistica e
cultural que, através da televisdo, se tornou acessivel a uma vasta audiéncia”. Neste género,
“a dramaturgia classica portuguesa foi muito utilizada, como forma de valorizagao da cultura
nacional” (Lopes, 2010, p. 45).

As primeiras pecas a serem produzidas para a televisdo, foram: Primeiramente, O
Mondlogo do Vaqueiro, uma adaptacdo do poeta Afonso Lopes de Vieira e cinco dias apos
a estreia do canal, Auto da Visitagdo, inspirada na obra do século XVI, de Gil Vicente

(Burnay; Torres, 2014, p.34). O teleteatro, segundo Gongalves (2012), “permitiu a
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divulgagdo de novos autores e dramaturgias, bem como a criagdo de novos publicos para o
teatro em Portugal” (Gongalves, 2012, p. 34).

Apesar de haver outros formatos, como filmes, o teleteatro era emitido uma ou duas vezes
por semanas ¢ permaneceu como um dos eleitos na televisdo portuguesa até aos anos 80
(Burnay; Torres, 2014, p.34), quando comecou a perder popularidade, tendo sido
gradualmente substituido por outros formatos televisivos, como telenovelas e séries
(Gongalves, 2012, p. 34).

Com o surgimento da telenovela, em 1977, “instalou-se um modelo de oferta e
consumo centrado nesse formato, cuja periodicidade de transmissdo passou a ser didria”, e
o teleteatro em Portugal, ao contrario do que acontecia noutros paises, acabou por ir
perdendo interesse por parte do telespectador (Burnay; Torres, 2014, p.34).

Apesar disso, o teleteatro deixou um importante legado na televisao portuguesa. Burnay
e Torres (2014) identificaram 103 pegas nos arquivos da RTP, produzidas entre os anos 1958
e 1974, das quais 38 foram escritas por portugueses, que contavam com histdrias, sobretudo,
do século X VI, com adaptacdes das obras de Gil Vicente e de Almeida Garrett, e do século
XIX, baseados em obras de outros autores portugueses, como Eca de Queirds e Jilio Dinis.

Neste cenario, Burnay e Torres (2014) constatam que o critério de selecdo para
fazerem as pecgas de teleteatro era, acima de tudo, baseado na “qualidade canodnica dos
autores e ndo o contetido ou contextualizagdo historica que, eventualmente, os textos podiam
ter”, relacionando esta premissa com o regime que se vivia na altura, o Estado Novo, que
utilizou a televisdo como um meio de propaganda politica. Os temas predominantes
abordados nas pecas eram, essencialmente, “sobre tensdes familiares e sociais envelopadas
nos géneros drama e/ou comédia” (Burnay; Torres, 2014, p.35).

Segundo Cunha (2005), “o teleteatro foi um género que contribuiu para a formagao
de uma consciéncia critica e estética nas audiéncias, a0 mesmo tempo que proporcionou a
oportunidade de assistir a pecas de qualidade e de diferentes correntes artisticas” (Cunha,
2005, p.112).

Este formato, apesar de ter ocupado um lugar de destaque na televisao nacional,
acabou por ser ultrapassado com o aparecimento de outros conteudos ficcionais,
nomeadamente telenovelas.

“Nos dias de hoje, o teleteatro é uma forma de fic¢do televisiva sem expressao,

verificando-se apenas ¢ de forma ndo sistematica a gravagdo e posterior transmissao de pegas
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em cena em salas de teatro portuguesas. No entanto, a sua existéncia nas grelhas de
programac¢ao do canal publico durante 20 anos garantiu-lhe um lugar de destaque na

memoria medidtica nacional.” (Burnay; Torres, 2014, p.35).

2.3. A Telenovela

Desde a emergéncia televisiva e da possibilidade de se poder fazer outros géneros
ficcionais, que estes t€m competido com o cinema, “pela conquista e fidelizacdo dos mesmos
publicos” (Burnay; Torres, 2014, p. 13). Em Portugal, os canais publicos e privados apostam
em historias inspiradas na atualidade ganhando audiéncia de forma transversal (Burnay,
Torres, 2014, p.13), e também competem entre si para conquistar a lideranca dessa mesma
audiéncia (Costa; Damasio, 2018, p. 244).

Segundo Burnay e Torres (2014), desde que comegaram as emissdes regulares que a
ficcdo tem um “papel funcional no estabelecimento da oferta programatica” (p.14) e a
telenovela foi um dos géneros ficcionais que se distinguiu desde o inicio da televisdo
portuguesa. Como afirma Cintra Torres (2016), “por ser o contetido de ficcdo mais visto, a
telenovela € o esteio em que se ampara a pequena industria audiovisual portuguesa” (p. 7).

Para contextualizar este formato e, consequentemente, o seu sucesso, a telenovela surge
no século XX, altura em que se assiste a primeira transformacao daquilo que viriam ser as
novelas. Os antepassados mais longinquos deste género encontram-se no melodrama e no
folhetim, em que este Ultimo assume especial importancia nos Estados Unidos, durante os
dias da radio, no surgimento do que conhecemos por soap opera, e esta realidade também
se verifica no pais portugués (Sousa; Morais, 2012, p. 135).

O folhetim surgiu na primeira metade do século XIX, como uma criacdo literaria dos
jornais, que comeca a conquistar os seus leitores pela sua dimensdo oral, uma vez que era
muitas vezes “lido em voz alta por grupos populares nas ruas e tascas, e nas salas por familias
burguesas”, acabando em suspense, o que levava a compra do jornal no dia seguinte para
continuar a histdria que podia, ainda, ser alterada pelas sugestdes dos leitores (Cintra Torres,
2016, p. 12-13).

Contudo, a telenovela apenas surge na América Latina nas décadas de 50 e 60 do século

XX, e foram desenvolvendo as suas proprias formas ao longo das décadas, “estabelecendo-
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se como um sustentaculo da atracdo da televisdo em diferentes paises, nomeadamente em
Portugal” (Damasio; Ferreira; Leal, 2020, p. 245).

As primeiras telenovelas introduzidas em Portugal surgem nos anos 70 do século XX
(Damasio; Ferreira & Leal, 2020, p. 18), numa altura em que o pais se encontrava “num
periodo de transi¢do e mudangas sociais e politicas profundas” (Costa; Damasio, 2018,
p.244). A primeira telenovela a ser exibida no prime-time (horario nobre portugués) foi a
telenovela brasileira Gabriela estreada em 1977, que garantiu as audiéncias a RTP1 até 1994,
levando os portugueses a criarem uma grande empatia com o formato, e a RTP1 a transmitir
este tipo de conteudo regularmente (Burnay; Torres, 2014, p. 14).

Portugal tinha acabado de sair de “quatro décadas de um regime totalitario e de dois
anos de indefini¢do politica (1974-1976), e assistia ao primeiro ano do primeiro governo
constitucional, com Assembleia e Presidente da Republica eleitos pela primeira vez em
muitos anos em elei¢des livres” (Costa; Damasio, 2018, p. 244).

A televisdo portuguesa reduzia-se ao canal publico da Radiotelevisdo Portuguesa (RTP)
criado, ainda, no regime salazarista, “como uma sociedade an6nima com capital partilhado
pelo Estado, por instituigdes bancarias e por emissoras privadas de radiodifusao”, em que, o
principal papel era instruir e distrair, limitando-se a conteudos de informagao e ficcdo,
“disseminando as tematicas que mais convinha ao regime que nela participava” (Costa;
Damaésio, 2018, p. 244). Nos dois anos que se seguiram a Revolucao de 1974, as emissdes
passaram a ser apenas a hora de almoco e ao final da tarde, “com uma programagdo
predominantemente educativa, cujo intuito era instruir politica e culturalmente as massas
(Costa; Damasio, 2018, p. 244).

Com o aparecimento da primeira telenovela a ser introduzida em Portugal, “a audiéncia
portuguesa estava de tal forma fascinada com Gabriela que se registou, durante o horario de
emissdo, uma queda acentuada das comunicagdes telefonicas” (Costa; Damasio, 2018, p.
245). Segundo os autores Costa e Damasio (2018), o sucesso desta telenovela enquadrava-
se “na recém-descoberta da receita de fidelizagdo de audiéncias ndo s6 de um produto, mas
igualmente a um horario”, que viria a mudar o mercado televisivo em Portugal por completo
(Costa; Damasio, 2018, p. 245).

A telenovela brasileira tornou-se, assim, no programa televisivo portugués de eleicao
até aos finais dos anos 70, multiplicando-se nas duas décadas seguintes, com o “término do

monopolio da RTP, que passaria a dividir a transmissdo de telenovelas brasileiras com a
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SIC” (Costa; Damasio, 2018, p. 245), na década de 90. Ainda, ¢ de constatar que, em 1982
surge a primeira telenovela produzida localmente, na verdade, a primeira telenovela
doméstica a ser produzida num pais europeu, chamada Vila Faia, produzida e transmitida
pela estagao publica RTP (Damasio; Ferreira; Leal, 2020, p. 245).

O aparecimento dos canais privados portugueses, SIC e TVI, na década de 90, vieram
alterar por completo o panorama televisivo, passando do “monopolio a concorréncia de
mercado e da ideia de servigo publico a ideia da fic¢do para o publico” (Burnay; Torres,
2014, p. 14), especialmente, no dominio das telenovelas (Damasio; Ferreira, & Leal, 2020,
p. 22). Ou seja, a ficgdo continuou a assumir um papel fulcral na programacao portuguesa,
desencadeando “um clima de disputa entre os trés canais generalistas por autores, atores,
produtoras, horarios e audiéncias” (Burnay; Torres, 2014, p. 14).

O horario nobre alargou, e o investimento publicitario aumentou, bem como o niimero
de conteudos de ficcdo nacional e “o estabelecimento de um star system”, que veio a
contribuir para a “assinatura de contratos de exclusividade entre artistas (atores e
apresentadores) e estagdes, para a inflacdo de salarios e para a alimentacdo de outras
industrias, como a imprensa” (Burnay; Torres, 2014, p. 14). Quando a SIC passou a ser a
lider ao realizar um acordo de exclusividade com a Rede Globo, passou a exibir telenovelas
brasileiras ao longo do dia (Burnay, 2005, p. 2). Primeiramente, as telenovelas brasileiras
eram “o grande trunfo da programacao televisiva” portuguesa (Ferreira, 2014, p. 5), mas
rapidamente se comegaram a fazer apostas em produgdes nacionais.

O mercado televisivo portugués esteve sempre em vantagem no que diz respeito ao
mercado de telenovela, “isto porque os portugueses assistiam as telenovelas no seu estado
original e integral, e ndo retalhadas, dobradas ou censuradas” e, foi um facto que, quando as
telenovelas portuguesas apareceram, conseguiram ganhar terreno em relacdo as telenovelas
brasileiras (Costa; Damasio, 2018, p. 247), pelas suas historias e tematicas diferenciadas,
que permitiram uma certa identificacdo para com o publico portugués, que as telenovelas
brasileiras ndo transmitiam, ainda que, Portugal tenha adotado o conceito brasileiro (Costa;
Damasio, 2018, p. 247).

Nesta medida, o grande foco da producao de telenovelas era “marcar a diferenca” face
aos conteudos produzidos pelas outras estagdes, sendo transmitidas apos o jornal das 20
horas (hora determinada como prime-time), com duragdo de aproximadamente 50 minutos.

(Burnay, C., 2005, p. 97).
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O inicio de 2000 foi muito controverso, desde a crise a compra da TVI pela Media
Capital, que passa a apostar numa maior diversidade de conteudos, introduzindo novos
conceitos e provocando notdveis alteragcdes no panorama televisivo portugués com a
producao de séries, reality shows e, com destaque, as telenovelas portuguesas (Burnay, 2005,
p. 3).

Contudo, ¢ de distinguir duas telenovelas, ambas emitidas pela TVI, que surgem nesta
altura: Jardins Proibidos ¢ Todo o Tempo do Mundo, que permitiram que este tipo de
conteudo se torna-se num dos ‘“vetores estratégicos de programacao televisiva e do
investimento publicitario” (Costa; Damasio, 2018, p. 248). Desta forma, o crescimento de
produgoes de ficcdo nacional destacou-se nos primeiros anos do século XXI, entre 2002-
2003, com o apoio dos canais privados (Burnay, 2005, p. 3).

E, ¢ nesta altura, que a TVI se destaca apostando numa ‘“programacio
predominantemente falada em portugués, apostando em contetdos de fic¢do, informacao e
entretenimento mais popular (Costa; Damadsio, 2018, p. 248), comecando a liderar,
primeiramente com Jardins Proibidos (Costa; Damasio, 2018, p. 248), seguido de outras
telenovelas como O Teu Olhar, Jéia de Africa e a série Morangos com Agticar, esta tiltima
inspirada na série brasileira Malhagdo e direcionada para os jovens portugueses, que acabou
por alcangar um enorme sucesso a destacar logo no ano seguinte “num conjunto de
estratégias de marketing e acdes de merchandising, que envolveu musica, espetaculos, CDs
e artigos com marca” (Cunha; Burnay, 2006, p. 6), ano em que a série Inspetor Max estreia
no horario nobre, ajudando na continua lideranca da TVI e ultrapassando as audiéncias da
ficcao brasileira da SIC (Cunha; Burnay, 2006, p. 8) que, até, entdo tinham conquistado o
publico portugués (Burnay, 2006, p.57).

A TVI foi o primeiro canal a criar o seu proprio star system, com o surgimento dos
atores exclusivos do canal, que inundavam “as revistas especializadas, antincios de televisdo
e eventos, permitindo ao publico conhecer cada vez melhor aquele rosto e a identifica-lo
como um rosto da ficcdo televisiva portuguesa”, podendo-se dizer, que, este star system
criado pela TVI foi algo inédito, uma vez que o cinema portugués, nunca tinha conseguido
conquistar grande espaco entre o publico nacional (Costa; Damasio, 2018, p.249).

Em contrapartida, a SIC aposta na “importacao e adaptacao de produtos para um publico
infantil originario, maioritariamente, da América do Sul de lingua espanhola, como

Chiquititas ou Floribella”, em que, este ultimo, teria um papel idéntico a série Morangos
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com Agucar, uma vez que lucrou por meios externos aos da propria telenovela, “através da
criagdo e venda de merchandasing variado e da realizagdo de eventos onde os protagonistas
se apresentavam diante do seu publico-alvo, proporcionando uma experiéncia
tridimensional” (Costa; Damasio, 2018, p.250).

Desta forma, a telenovela comegou a proporcionar uma relagdo com os telespectadores
de identificacdo (Burnay, 2006, p.59) devido a sua constru¢do e localizagdo, uma vez que
esta ¢ gravada em vérias zonas do pais (Costa; Damadsio, 2018, p.251), atraindo as pessoas
dessas regides, que se podem apropriar das historias, lugares e personagens (Burnay, 2006,
p.59), bem como acabava por possibilitar uma certa divulgacao de Portugal que, por efeito,
acabaria por poder gerar consequéncias positivas no turismo (Costa; Damasio, 2018, p.251).

Atualmente, este formato ficcional é, ainda, o programa eleito pelos portugueses, e
ainda tem lugar no horario nobre semanal, sendo o contetdo de fic¢do mais visto na industria
audiovisual nacional (Torres, 2016, p.7) oferecendo um espago para que grande parte dos
telespetadores encontrem elementos de interagdo, como o prazer, o conhecimento e a
identidade, sendo um género que transcende as diferencas de idade, sexo e niveis
socioecondomicos (Romero, 2014, p. 113).

Porém, as geragdes mais jovens vém a manifestar um interesse maior por outros
formatos, nomeadamente, em serializa¢do internacional, que podem consultar a partir de
outras plataformas e diferentes dispositivos modveis, proporcionando uma “relacao
oferta/consumo” que passa a ser “mais plastica e on demand, mais adaptada aos ritmos

instaveis do dia a dia e a satisfagcdo do gosto individual” (Burnay; Torres, 2014, p.14).

A telenovela € o conteudo de ficgdo mais visto na industria audiovisual portuguesa,
que ocupa o horario nobre nacional (Torres, 2016, p.7) e oferece um espago para que grande
parte dos telespetadores encontrem elementos de interagdo, como o prazer, o conhecimento
e a identidade, sendo um género que transcende as diferengas de idade, sexo e niveis

socioeconomicos (Romero, 2014, p. 113).

Na sequéncia deste facto, os canais generalistas tendem a acompanhar a evolucao
tecnoldgica e social, aumentando a produgdo de outros formatos, como séries, minisséries e

telefilmes com tematicas contemporaneas, como thrillers ou sobre monstros € vampiros, ndo
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abandonando o “formato telenovela, que implica fidelidade e compromisso diario (Burnay,
Torres, 2014, p.15).

A produgdo portuguesa, ao contrario dos canais internacionais, do livro € do cinema,
privilegia:

“Momentos, episddios e personalidades que ddo corpo a memoria coletiva € ao imaginario
nacional, como por exemplo, a queda da monarquia (O Dia do Regicidio, 2007), a Primeira
Republica (Noite Sangrenta, 2010), a guerra colonial (4 Noiva, 2001), o golpe de estado de 25
de abril de 1974 (Capitdo de Abril, 1999) ou o regresso das ex-colonias (Depois do Adeus,
2012-13)” (Burnay; Torres, 2014, p.15).

Em relacdo ao formato que conhecemos por séries, este formato tem vindo a ganhar
destaque na producdo audiovisual portuguesa, ¢ a conquistar um publico fiel nos Gltimos

anos, muito devido as novas possibilidades, tanto de fazer, como de ver televisao.

2.4. Formatos Seriados

Nos dias de hoje, assiste-se a uma enorme variedade de conteudos ficcionais em
diferentes formatos, disponibilizados nos mais diversos canais e plataformas, ndo s6 filmes
e telenovelas, como também séries e seriados.

Ora, como ja vimos, o filme foi um dos primeiros formatos de ficcdo audiovisual a
emergir, sendo inicialmente criado para uma exibi¢do com um horério e local especifico, em
salas de cinema, por exemplo, mas que, hoje, se pode ter acesso a partir de qualquer
dispositivo, de diversas formas. O filme ¢ um produto audiovisual, com principio, meio e
fim, um determinado tempo de duragdo, e pode ser categorizado em diferentes géneros,
individualmente (exemplo: agdo, romance, comédia, fantasia, terror) ou ao mesmo tempo
(exemplo: comédia romantica).

Com a televisdo, emergem outros formatos ficcionais que se tornam muito populares
em diferentes paises, nomeadamente em Portugal, tais como a telenovela, a série, a série-
longa e a minissérie.

Distinguindo cada um, e comecando com a telenovela, este formato € caracterizado
por uma histoéria ficcional, dividida em episodios ou capitulos, em que o episddio seguinte
da continuidade ao anterior, isto €, cada um comeca onde o anterior acabou, através de cenas

simples e de algum suspense. Nos primeiros episddios podemos logo prever como a historia

36



vai acabar, mas ndo sabemos o que vai acontecer até l4, nem o comportamento dos
personagens. Ainda, ¢ de salientar que, quando falamos de capitulos nas telenovelas, falamos
de dezenas de episodios que podem ser divididos por longas temporadas. Com base no texto
de (Pinheiro et al., 2016), Vieira (2018) caracteriza a telenovela, como um tipo de programa
que mantém uma estrutura aberta, no sentido em que, dela fazem parte muitos enredos com
diferentes personagens, lugares e historias, “que se interrelacionam entre si durante um longo
periodo de tempo” (Vieira, 2018, p. 7).

Tal como a telenovela surgiu antes da televisao, também o formato ficcional de séries
e seriados se torna famoso com a televisdao, mas os autores Pinheiro, Barth e Nunes (2016)
afirmam que, segundo Machado (2005), o modelo de serializagao audiovisual ndo nasceu na
televisdo como se pensa, mas com o cinema, por volta de 1913, devido a alteragdes que

aconteceram no mercado dos filmes (Pinheiro, et al., 2016, p. 70).

“Como os longas-metragens s6 podiam ser exibidos em saldes de cinema destinados
a classe média, pois eram mais caros e também mais confortaveis, os filmes eram
transmitidos de forma seriada para o publico mais pobre da periferia nos chamados
nickelodeons, espagos em que as pessoas ficavam em pé ou sentadas em bancos de madeira
sem encosto. Com isso, os filmes atendiam as duas demandas: com durag@o mais longa nos

saldes de cinema e, exibidos em partes, nos nickelodeons” (Pinheiro, et al., 2016, p. 70).

Contudo, nem a televisdo nem o cinema criaram o formato seriado, estes derivam das
artes antigas como a literatura, através de cartas e sermoes, por exemplo (Pinheiro, et al.,
2016, p. 70), ou mesmo das radionovelas e, com grande desenvolvimento, do folhetim
(Dantas, 2015, p. 168).

Segundo Vieira (2015), para Cassio Carlos (2006), o folhetim era um formato
literario, que foi muito popular no século XIX e que “pressupunha um consumo faseado por
capitulos: a obra literaria era publicada de forma faseada, em jornais e revistas, o que
permitia criar assim uma relagdo de consumo” (Vieira, 2018, p. 6), sendo a origem da
narrativa seriada que conhecemos hoje, nas séries televisivas (Pinheiro, et al., 2016, p. 70).

Série ¢ um termo, geralmente, utilizado para falar de produgdes televisivas que,
porém, pode nem sempre ser usado corretamente, porque este formato, conhecido por série,
¢ caracterizado por conter principio, meio e fim, e por existir uma continuidade entre os seus

episodios, ou seja, “nenhum episodio € conclusivo em si, a historia € sempre continuada no
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proximo”, e o fim € evidente no final da temporada ou da série (que pode ter mais do que
uma temporada)'é.

A série pode, ainda, ter dois formatos: tradicional e minissérie, em que no tradicional,
as historias principais podem mudar a cada temporada, € na minissérie, existe apenas uma
temporada, que pode ser composta por muitos ou poucos episddios, mas podemos ter a
certeza que vamos conhecer o final, no Gltimo episédio'’ e que, apesar de assumir um
caracter mais fechado, domina, normalmente, temas mais profundos e limitados (Vieira,
2018, p. 7). Autores como Balogh (2004), referido por Dantas (2015), diferenciam este
ultimo formato ficcional mencionado (minissérie) pela sua qualidade, uma vez que,
geralmente, tem um formato fechado, costuma ser também um produto curto e mais bem
acabado, produzido com tempo, ¢ que “proporcionam um espaco de teste para a inovagao
das linguagens usadas pela ficcdo televisiva” (Dantas, 2015, p. 169).

Relativamente a temporalidade, Vieira (2015) menciona Lucena (2013) que diz que
para que a série tenha sucesso, para manter a audiéncia fiel, ¢ importante que cada episédio
mantenha uma duracdo constante e ndo sofra alteracdes drasticas ao longo da historia.

Segundo Coelho (2023), distingue série de seriado, no sentido em que, a primeira
abrange uma historia continua, esta deve ser assistida de seguida, pois se assistirmos a um
episodio aleatoriamente, podemos nao perceber o que aconteceu e estd a acontecer. Em
contrapartida, o seriado pode ter ao longo dos episddios, as mesmas personagens, 0 mesmo
contexto, elementos que liguem os episddios entre si, entre outras caracteristicas comuns,
menos a continuidade entre os mesmos, ou seja, cada episddio tem o seu proprio inicio, meio
e fim, pelo que podemos ver um episddio aleatdrio, que vamos entendé-lo sem ver os
anteriores (Coelho, 2023).

O formato de fic¢do nacional em serializagdo ja existia na televisdo portuguesa antes
da emergéncia do digital, temos o exemplo de algumas séries juvenis como, Uma Aventura
(SIC), O Bando dos Quatro (TVI) e de uma série para toda a familia, Inspetor Max (TVI),
contudo, esta a ser uma aposta cada vez maior desde que emergiram as plataformas digitais,

que possibilitam ver este tipo de contetudos, € ndo so, em qualquer lugar, a qualquer hora.

16 In (4) Seriado E Série — Qual A Diferenca? | LinkedIn (consultado a 15 de setembro de 2023).
17 In Qual ¢é a diferenca entre novela, série e seriado? - Canaltech (consultado a 15 de setembro de 2023).
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A presenga do nosso produto ficcional, j4 comeca a ser notoria, ndo s6 em
plataformas de streaming de video nacionais, como a RTP Play e a OPTO SIC, mas também
internacionais, como a Netflix e a HBO Max.

Atualmente, a Netflix conta com quatro séries portuguesas no seu catalogo: Gloria
(2021), a primeira temporada de Por do Sol (2021), Até que a Vida Nos Separe (2022) e
Rabo de Peixe (2023).

Gloria (2021), foi a primeira série de produgdo portuguesa original para a Netflix, de
género thriller de suspense e espionagem, escrita por Pedro Lopes, realizada por Tiago
Guedes, e produzida pela SPi e pela SP Televisdo em coprodugio com a RTP!®. No elenco
principal figural nomes de relevo na televisdo portuguesa como: Miguel Nunes, Victoria
Guerra, Carolina Amaral, Afonso Pimentel, Adriano Luz, entre outros'®. A série conta com
uma temporada de dez episddios com cerca de 45 minutos de duragdo cada, e € uma série
que remonta aos anos de 1960, passada na pequena cidade de Gloria do Ribatejo, um lugar
que foi palco que alguns dos maiores acontecimentos da Guerra Fria na Europa, e toda a
historia gira a volta da radio RARET que foi instalada na cidade, a partir da intervencao
norte-americana, para transmitir contetidos proibidos nos paises soviéticos e para espalhar a
propaganda anticomunista®”,

Pordo Sol (2021), caracteriza-se por ser uma satira as telenovelas da ficcao nacional,
foi criada por Manuel Pureza, Henrique Dias e Rui Melo, sendo produzida pela produtora
Cayote Vadio, em colaboragdo com a RTP, canal televisivo que transmitiu a série pela
primeira vez?!. A série é composta por duas temporadas, em que a primeira tem com
dezasseis episddios e a segunda tem vinte e um episodios, todos com uma duracdo média de
30 minutos, € conta com a protagonizacdo de Marco Delgado, Diogo Amaral, Gabriela
Barros, Sofia Sa da Bandeira, Noémia Costa, entre outros?'. Toda a satira se baseia numa
histéria sobre a familia Bourbon de Linhaga, uma das familias mais influentes na zona de
Santarém, dona da herdade do Por do Sol, que produz cereja de alta qualidade e tem cavalos

que sao campedes mundiais de corrida, mas, nem tudo € perfeito, o patriarca da familia tem

18 In “Gléria”, primeira série de ficcio portuguesa para a Netflix, estreia-a 5 de novembro — Observador
(consultado a 12 de setembro).

19 In Gloria - Séries Nacionais - RTP (consultado a 12 de setembro).

20 In Gléria - Série 2021 - AdoroCinema (consultado a 12 de setembro).

21 In Série Por do Sol regressa com filme | Cinema | PUBLICO (publico.pt) (consultado a 12 de setembro).
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https://www.rtp.pt/programa/tv/p44400
https://www.adorocinema.com/series/serie-28445/
https://www.publico.pt/2022/12/12/culturaipsilon/noticia/serie-sol-regressa-filme-2031117

um irmao que o assombra todos os dias, e entretanto aparece uma filha perdida, fruto de um
romance entre a sua mulher e o caseiro®.

Até Que a Vida Nos Separe (2022) ¢ uma série televisiva de comédia dramatica,
escrita por Tiago Santos, Hugo Gongalves e Jodo Tordo, realizada por Manuel Pureza,
produzida pelo Cayote Vadio, ¢ também marcada por ser a primeira série portuguesa, nao
original, a integrar o catdlogo da plataforma de streaming de video Netflix, que conta com
uma temporada de oito episodios, que conta com a atuagdo de Rita Loureiro, Dinarte Branca,
Madalena Almeida, Diogo Martins. José Peixote, Teresa Tavares, José Mata, entre outros?
Toda a histéria ¢ em torno de trés geracdes da familia Paixdo, todas com diferentes
perspetivas sobre o amor e o casamento, contudo, dedicam-se a organizar casamento na sua
quinta e, no meio disto tudo, decorre um processo de divorcio?.

Rabo de Peixe (2023) ¢ uma série televisiva de origem portuguesa, dos géneros
drama e thriller, baseada em factos veridicos, escrita por Augusto Fraga, Hugo Gongalves e
Jodo Tordo, e produzida por Augusto Fraga, Pandora da Cunha Telles e Pablo Iraola**, é a
segunda série original portuguesa para a plataforma de streaming de video Netflix, que tem
como protagonistas, José Condessa, Helena Caldeira, Rodrigo Tomas, André Leitdo e Kelly
Bailey, entre outros, e que, através, da utilizagdo de muito humor e sarcasmo, conta uma
histéria de um acontecimento numa pequena localidade dos Agores, mais precisamente, em
Rabo de Peixe, que mudou por completo a vida dos habitante com a chegada de uma tonelada
de cocaina, especialmente de quatro amigos que enfrentam os traficantes, a policias e outros
personagens que vao aparecendo nesta aventura®’,

A HBO, desde que chegou a Portugal que tem apostado em diversos conteudos
portugueses, especialmente em filmes nacionais, mas também em séries, como € o caso de
Auga Seca (2020) e Vidago Palace (2017)*. Auga Seca (2020), é uma série de género
thriller policial entre Lisboa e Vigo, uma co-producao entre a RTP e a Televisao da Galiza,
produzida pela SPi e pela Portocabo, composta por duas temporadas, a primeira de seis

episodios e a segunda de oito episodios, € que conta com um elenco de atores portugueses,

22 In Por do Sol Episédio 1 - RTP Play - RTP (consultado a 12 de setembro).

2 In Site norte-americano considera “Até Que a Vida Nos Separe” uma série a ndo perder — NiT (consultado
a 13 de setembro).

24 In Rabo de Peixe (série de televisdo) — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 13 de
setembro).

25 In Rabo de Peixe: a nova série portuguesa da Netflix (centralcomics.com) (consultado a 13 de setembro).
26 In De Portugal para a HBO: j4 pode ver online 0 amor proibido de “Vidago Palace” — NiT (consultado a 13
de setembro).
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como Victoria Guerra, Marta Andrino, Adriano Luz, entre outros, e de atores galegos®’.
Vidago Palace (2017), ¢ uma série de drama romatico sobre um amor proibido durante a
Guerra Civil, mais uma coprodugio luso-galega, entre a RTP e a TV Galiza®®, produzida
pela Hop! E pela Portocabo, composta por uma temporada de seis episodios de 50 minutos
cada, que conta no elenco nacional com: Pedro Barroso, Anabela Teixeira, Mikaela Lupu,
Almeno Gongalves, Marcantoni Del Carlo, Margarida Marinho, entre outros?’.

Algumas das séries que referimos acima, também se encontram na plataforma de
streaming de video nacional, RTP Play, que conta, ainda, com contetidos exclusivos do
canal. No caso da OPTO SIC, tem apostado na diferenca, ndo s6 por ser uma plataforma com
um servico diferente das outras plataformas nacionais, mas também pela grande aposta que
tem feito na exclusividade e na inovacao.

Resumindo este subcapitulo, podemos distinguir o formato série do formato novela,
no sentido em que, o primeiro se pode dividir em séries tradicionais, que se organizam por
episodios e que contam os acontecimentos marcantes no final de cada temporada (se tiver
mais que uma); e minisséries, que, com caracteristicas idénticas a série, podem ser de mais
facil e rapido consumo (Vieira, 2018, p. 6). Ja a novela, conta uma histéria de forma continua
e quase didria (Vieira, 2018, p. 6), que pode compreender cerca de 160 episodios, apesar de,
nos dias de hoje, se notar uma extensdao do numero de episddios (Vieira, 2015, p. 7). Em
relagdo a temporalidade, em comparagdo com a novela, a série tem a vantagem de ter a
capacidade de se adaptar as rotinas e preferéncias dos espectadores e, a0 mesmo tempo,
garante que os mesmos desenvolvem habitos de consumo (Vieira, 2015, p. 7).

No dias de hoje, podemos encontrar qualquer formato de ficcdo audiovisual, seja ele
um filme, uma novela ou uma série, no digital. Contudo, a série tem sido o formato mais
procurado nos ultimos anos, levando ao aumento de producdes por todo o mundo, incluindo

em Portugal.

27 In Auga Seca Episddio 1 - RTP Play - RTP (consultado a 18 de setembro).
28 In Série portuguesa “Vidago Palace” vai estar disponivel na HBO Portugal (comunidadeculturaearte.com)
(consultado a 18 de setembro).

41


https://www.rtp.pt/play/p9440/auga-seca
https://comunidadeculturaearte.com/serie-portuguesa-vidago-palace-vai-estar-disponivel-na-hbo-portugal/

2.5. Jovens e Fic¢ao Televisiva

A tecnologia evolui e, por norma, a sociedade acompanha. O que os jovens dos anos
de 1980 gostavam, ja ndo € mais o que os jovens de 2020 gostam, nem foi o mesmo que os
jovens de 2000 gostaram. Porém, a televisdo também tem evoluido, desde que foi
implantada, tal como os conteudos que transmite, especialmente no que dizem respeito aos
programas de fic¢do audiovisual.

Desde as tribos primitivas que as historias sdo contadas, fossem através de pinturas,
gravuras ou em torno da fogueira (Svartman, 2023), até chegar aos livros e filmes da
contemporaneidade. Silvia Dantas (2015) cita Legia Leite (2007) que afirma que, a narra¢ao
e a ficgdo nascem praticamente juntas, uma vez que, quem narra, narra aquilo que viu, viveu,
mas também aquilo que imaginou, sonhou, desejou (p. 166). O ser humano sempre gostou
de contar e de ouvir historias. Cada historia € inica e, mesmo que uma mesma histdria seja
contada por outra pessoa, ja se torna diferente.

Dantas (2015), apresenta a perspetiva de Eco (1994) sobre o interesse das pessoas
contarem histoérias, desde que se sabe que a humanidade existe, explicando que a razdo se
baseia em ser uma narrativa com uma fun¢ao consoladora, pois, para Eco “a confianga nas
historias ¢ fundamental para o ser humano, facilitando a compreensao dos fendémenos do
quotidiano e a apreensdo da realidade a partir do que os outros nos contam” (p. 166).

Contudo, tal como a tecnologia e a sociedade, as historias também se vao alterando,
enquadrando-se em cada época, criando lacos, tanto com os contadores, como com 0s
ouvintes, leitores ou intérpretes das mesmas, e adaptando-se aos meios pelos quais podem
ser contadas, para chegar a um maior nimero de pessoas.

A ficgdo televisiva € uma forma de contar historias em formato audiovisual, em que,
segundo Lacalle (2014), uma grande parte dos seus estudos assentam no seu tipo de
programa que tem a capacidade de captar uma audiéncia fiel, através do seu conteudo,
acabando por proporcionar a identificagdo por parte do espectador e de suscitar o interesse
pela informagao (p. 2). Desta forma, Lacalle (2014) afirma ainda que, segundo Davis (1990)
e Bacue (1999), a ficcdo, nomeadamente, seriada acaba por adquirir um conjunto de valores
e simbolos, que faz com que os telespectadores se relacionem de uma forma complexa.

Antes de entender a relacdo que os jovens tém com estes formatos ficcionais de
audiovisual, vamos contextualizar os estudos que tém sido feitos sobre as geragdes, para

enquadrarmos os jovens, de acordo com a contemporaneidade.
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Situados na segunda metade do século XXI, podemos afirmar que, as tecnologias
digitais fazem cada vez mais parte do quotidiano da sociedade portuguesa nas diferentes
geragdes, especialmente nas geracdes mais jovens, que ndo sabem o que € viver sem a
Internet.

Assim, comegando por definir o grupo de jovens do século atual, podemos comegar
por dizer que, as primeiras pesquisas sobre geragdes iniciaram-se no século XIX (Amaral, et
al., 2018, p. 6) e, hoje, podemos defini-las, sociologicamente, por um conjunto de
acontecimento que marcam o seu lugar na historia, ¢ moldam as suas perspetivas, com uma
diferenca de 20 ou 25 anos umas das outras (Reis; Tomaél, 2010, p. 38), uma vez que, os
individuos de diferentes grupos “possuem necessidades e desejos também distintos”, com a
tendéncia de “compartilhar um conjunto de valores e experiéncias culturais comuns que
mantém ao longo da vida” (Cerretta; Froemming, 2011, p.17).

Em 2010, caracterizavam-se quatro principais grupos socioldgicos Vivos,
classificados pelo seu nascimento, principios, vivéncias e transformagdes tecnologicas que
presenciam (Reis; Tomaél, 2010, p. 38), sdo estes:

e Os Baby Boomers, nascidos por volta de 1946 e 1964 anos;

e A Geracao X, nascidos a partir de 1965 até, mais ou menos, 1980;

e A Geragao Y, também conhecida por Geracao Milénio e Geragdo Internet, composta

por individuos nascidos entre os anos 1980 e 1990;

e A Geracdo Z, a primeira composta por profissionais no mundo digital, nascidos a

partir de 1990 (Reis; Tomaél, 2010, p. 39).

Esta ultima, nasce em pleno apice do consumismo, aprende desde logo a usar a
comunicagao instantanea para interagdes, nomeadamente online (Reis; Toma¢l, 2010, p. 39)
e, pode ainda ser conhecida por Nativos Digitais, Geracdo Adolescente ou Geragdo
Silenciosa (Cerretta; Froemming, 2011, p. 19).

Os Nativos Digitais ou Geragao Z, como se queira chamar, sdo individuos que nunca
conheceram o mundo sem computador, chats e telemodveis (Cerretta; Froemming, 2011, p.
19) e podem ser caracterizados pelo seu individualismo radical, expresso nos ambientes
virtuais, aposta na “inteligéncia e tecnologia para a educagdo e trabalho e, geralmente, sdo
impacientes por terem hdbitos de acdo e satisfacdo imediata”, participando em grandes

comunidades no meio digital, sem se envolverem pessoalmente (Reis; Tomaé¢l, 2010, p. 39).
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A Era dos Jovens Digitais ¢, também, caracterizada pela ideia de um consumo digital
ativo, em oposi¢do ao consumo passivo dos media digitais (Amaral et al., 2017, p. 108).

Esta ultima geracao pode, ainda, ser definida, por ser composta por individuos que
escutam pouco, estdo sempre de fones, seja onde for, seja no autocarro, casa ou escola
(Cerretta; Froemming, 2011, p.19), e tém uma experiéncia diferente das outras geragdes a
nivel familiar, pois para eles € normal a possibilidade dos pais se separarem e a formacgao de
novas familias (Reis; Tomaél, 2010, p. 39). Porém, embora ndo consigam, muitas vezes,
diferenciar o universo conectado e desconectado, conseguem fazer mais do que uma
atividade ao mesmo tempo (Amaral et al., 2018, p.6).

Cerratta e Froemming (2011), salientam a importancia do computador na alteragao
da consciéncia humana, tal como aconteceu com a emergéncia da imprensa no outro século
e, mencionam Ciriaco (2009), que acrescenta que os problemas desta geracdo estdo,
essencialmente, relacionados com a interacdo social ¢ o retardado desenvolvimento
interpessoal, que leva, muitos adolescentes, a terem falta de expressividade na comunicagao
verbal, causando, desta forma, algumas dificuldades em conviver em comunidade ¢ com
outros individuos.

Porém, estes problemas de integra¢do social, ndo sdo uma causa universal nesta
geragdo. Embora, cada vez mais, os jovens prefiram brincar € comunicar através dos
dispositivos tecnoldgicos, ainda ha muitos jovens que convivem bastante fisicamente,
especialmente os individuos mais velhos, que ainda sdo compreendidos nesta faixa etaria.

Contudo, pode-se também dizer que, devido a facilidade de acesso a informacao,
tornam-se individuos mais “criticos, dindmicos e exigentes que sabem o que querem, sao
autodidatas, querem tudo para agora, ndo gostam de hierarquias € mudam de opinido a toda
a hora” (Amaral, et al., 2018, p.7). Amaral, Cruz Lui, Junger, Leite e Petarnella (2018)
referem as suas capacidades de inovar e de arriscar, referindo que sdo individuos mais
consumistas e imediatistas.

Amaral, Cruz Lui, Junger, Leite, Petarnella (2018) salientam a teoria de Zygmunt
Bauman que caracteriza os comportamentos da Geragdo Z como “modernidade liquida”, no
sentido em que, ja nada ¢é feito para durar, “tudo o que se produz € para ser consumido e,
posteriormente, substituido por algo mais atual, porém, ndo mais durdvel” (Amaral et al.,

2018, p. 8).
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A facil adaptagdo ao novo € algo comum nos Nativos Digitais que sdo individuos
mais abertos, “sempre dispostos a integrar um novo pensamento ou uma nova maneira de
comportamento e consumo” (Amaral et al., 2018, p. 8). Isto ¢, nos dias de hoje, os jovens
sofrem de uma crise de atencao derivada da quantidade de informacao recebida ao mesmo
tempo, o que implica que os mesmos ndo se consigam dedicar por um longo periodo de
tempo a uma mesma atividade, procurando constantemente uma mudanga no seu dia a dia
(Amaral et al., 2018, p. 8).

Amaral, Cruz Lui, Junger, Leite, Petarnella (2018) referem, novamente, Bauman,
pois este “acredita que hoje a sociedade ¢ movida, ndo s6 pelo que ndo se pode, mas por
estimulos, tentagcdes que movimentam, nao s6 o mercado através do consumo, mas também
a sociedade através do pensamento” (Amaral et al., 2018, p. 8).

Assim, podemos constatar que os jovens de hoje em dia, sdo mais autonomos, estao
mais abertos a mudanga, s3o uma geragao mais ativista sem medo de arriscar na inovacao,
tém os seus proprios pensamentos, as suas proprias rotinas, € ja ndo sabem viver sem as
funcionalidades da Internet, através dos seus dispositivos moveis, preferindo cada vez mais,
ver o que querem, quando querem, onde quiserem, ndo estando dependentes de um lugar,
horéario e meio para tal.

Desta forma, varias analises tém sido feitas sobre o efeito que o contetido transmitido
pelos programas de fic¢do televisiva tém sobre os jovens, t€m sido feitas desde os finais do
século passado.

Entre os anos de 1970/1980, Nancy Signorielli analisou a programacao televisiva de
ficgdo e entretenimento, que mostrava que a populacdo adolescente (nesta altura, pertencente
a Geragao X) aparecia muito relacionada com a violéncia e delinquéncia, em que as jovens
do sexo feminino representavam, maioritariamente, as vitimas e os jovens do sexo
masculino, os atores dos atos violentos, e estavam também muito relacionados com o trafico
e consumo de drogas (Lacalle, 2014, p. 2).

Contudo, para Lacalle (2014) este aspeto parece ter evoluido ao longo dos anos, como
verificou com a investigacao de Heintz-Knowles (2001), que constatou que os jovens eram
mostrados, por um lado, em espacos educativos e em problemas que se refletiam,
principalmente, em relacdes sentimentais ¢ de amizade e, por outro lado, sobressaia a
capacidade dos jovens para solucionar os seus proprios conflitos sem ajuda dos adultos que,

por vezes, estavam ausentes.
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Ainda, Lacalle (2014) referiu que, para Heintz-Knowles “la television es un medio
basicamente conservador, no puede dejar de reflejar los cambios sociales que se producen
en la realidad” (Lacalle, 2014, p. 3).

Assim, verificava-se que, esta ultima analise sobre a representagdo das personagens
juvenis mostrava aspetos, claramente, mais positivos com muito sentido de lealdade e
compaixdo, embora ainda aparecessem outros aspetos mais negativos, estereotipado por
jovens egoistas e conflituosos (Lacalle, 2014, p. 3).

Lacalle (2014) real¢a também o estudo de Rachel Moseley (2001) sobre fic¢ao
televisiva feita para um publico adolescente, que percebeu que os aspetos basicos das séries
juvenis com éxito, consistiam em temas que afetavam os jovens na sua vida real, como a
amizade, o amor, 0 seco ¢ a transi¢do que era feita para o mundo adulto e, um numero
significativo desse tipo de programas utilizava personagens com poderes sobrenaturais (p.
3-4).

Entre outros autores que Charo Lacalle (2014) refere no seu livro “Jovenes y ficcion
televisiva: Construccion de identidade y transmedialidad”, queriamos ainda acrescentar
outros dois estudos do inicio do século atual.

Por um lado, Glyn Davis e Kay Dickinson (2004), que afirmam que as séries feitas
para os jovens seguem parametros basicos como a hipertextualidade, a criagdo de
personagens demasiado sofisticadas para as suas idades, a sensa¢do de comunidade baseada
unicamente na pertenca a uma mesma geragao, o uso de melodrama, com emogdes
exageradas, através de narrativas abertas e a centralidade do espago privado e das relagdes
sentimentais, recorrendo a musica pop como banda sonora (Lacalle, 2014, p. 3). Por outro
lado, aborda Nick Lacery (2009) que, na sua analise sobre uma série britanica juvenil SKINS
(2007-), encontra uma forte representacdo emocional por parte dos jovens, baseada na luta
por estabelecer relagcdes sexuais e sociais num cenario conservador e opressor de classe
média (Lacalle, 2014, p.4).

A ficgdo televisiva ¢ o género televisivo predileto dos jovens que, agora, pode ser
recebida de uma maneira mais transversal (Lacalle, 2010, p. 92). Os jovens tém a
possibilidade de escolher e de explorar o que mais lhes interessa através da Internet, o que
tem vindo a alterar o paradigma da industria televisiva tradicional, da comunica¢do de

massas (Lacalle, 2010, p. 92).
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“A crescente interconexdo entre a televisdo e as novas tecnologias, junto com o
atrativo que exercem entre os jovens, converteram os espacos de Internet em verdadeiras
extensoes dos programas, onde os internautas compartilham e retroalimentam suas
interpretagdes mediante a continua constru¢do e desconstru¢do de comunidades
interpretativas que se conformam e se deformam com a mesma velocidade com a que
sucedem a maior parte dos programas. Tais comunidades preconizam uma nova era da
televisdo, caracterizada pela crescente apropriacdo dos textos televisivos por parte de uma
rececdo que substitui as tradicionais relagdes de identificagdo e de projecdo por uma
verdadeira produg¢do de comunicacdo hegemonico, mas a Rede, rica em contetudos
audiovisuais, cumpre uma importante funcdo de acompanhamento e de aprofundamento dos
conteudos televisivos” (Lacalle, 2010, p. 90-91).

Resumindo este subcapitulo, podemos constatar que nao precisamos de um televisor
para ver televisdo, neste caso ficcdo audiovisual, e que as geragdes mais jovens ja dominam
os novos meios digitais, consumindo, maioritariamente, os mais diversos contetdos

ficcionais através das plataformas disponiveis na Internet.

Capitulo 3 - Relatorio de Estagio

3.1. Historia da SIC

A historia da SIC esté intrinsecamente ligada ao Grupo IMPRESA, empresa fundada
por Francisco Pinto Balsemao, que desempenhou um papel fundamental no estabelecimento
e crescimento da SIC, bem como na sua evolug@o ao longo dos anos. O Grupo IMPRESA ¢
uma empresa que além dos diferentes canais de televisao, inclui jornais, revistas, entre outros
meios de comunicagio’”.

A SIC (Sociedade Independente de Comunicagdo) surge como o primeiro operador
televisivo privado a arrancar em Portugal, trés anos depois de, na segunda revisdo da lei
fundamental, ter sido consagrada na Constituicdo, a abertura da televisdo a iniciativa
privada®'. Trés meses depois do primeiro arranque privado, surge a TVI (Televisdo

Independente), inicialmente como um canal de inspiracdo crista.

30 In Grupo IMPRESA | A nossa historia (consultado a 30 de agosto de 2023).
31 In Inicio das emissdes da SIC — RTP Arquivos (consultado a 31 de agosto de 2023).
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A abertura do canal deu-se a 6 de outubro de 1992, pelas 16h30, com o hino da SIC,
seguido da primeira emissao noticiosa da estacdo, apresentada pela pivot e jovem jornalista
Alberta Marques Fernandes, o primeiro rosto a aparece na televisao privada (RTP Arquivos).

O primeiro diretor de programas da SIC foi Emidio Rangel (1992-2001), responsavel
pelo lancamento de diversos formatos, ndo sé informativos, como também de entretenimento
e ficgdo, que levaram a SIC a tornar-se lider de audiéncia em Portugal, em apenas trés anos>?,
tornando-se no canal que, a nivel internacional, conseguiu melhores resultados de
audiéncias, num curto espago de tempo™>.

Com o concurso Chuva de Estrelas, estreado a 1 de outubro de 1993 e, inicialmente,
apresentado por Catarina Furtado, a SIC chegou pela primeira vez ao topo dos programas
mais vistos em Portugal. Alguns outros nomes a destacar, que também contribuiram para o
sucesso da estagdo, sdo os apresentadores Jodo Baido, Jorge Gabriel e Julia Pinheiro, e
jornalistas, como José Alberto Carvalho e Rodrigo Guedes de Carvalho (Porto Editora —
Sociedade Independente de Comunicagdo (SIC) na Infopédia).

O ano de 2001, ¢ marcado pela entrada de Manuel Fonseca, que veio substituir
Emidio Rangel na direcdo de programas, e pelo arranque dos canais temdticos da SIC,
transmitidos através da TV cabo, que podem ser vistos, tanto em territorio nacional, como
noutros paises (Porto Editora — Sociedade Independente de Comunica¢ao (SIC) na
Infopédia). “O Grupo Impresa ¢ a empresa de comunicacao social portuguesa com maior
numero de canais de televisdo a emitir além-fronteiras: 7” e, atualmente, chega a um total de

“12 paises, através de 42 operadoras” (Grupo IMPRESA).

“A SIC Internacional chega a 10 milhdes de telespectadores em todo o mundo
através dos sistemas de cabo, satélite ¢ IPTV. O canal ¢ distribuido em Franga, Suica,
Luxemburgo, Andorra, Alemanha, EUA, Canada, Brasil, Australia, Mogambique e Cabo
Verde” (Grupo IMPRESA). A SIC Noticias esta presente em Franga, Andorra, Suiga,
Luxemburgo, EUA, Canada, Mocambique e Cabo Verde. A SIC Mulher, a SIC Radical e a
SIC K sao vistas em Angola e em Mocambique. Em Cabo Verde a SIC Mulher, a SIC Radical
SIC K e a SIC CARAS, e o Txillo estd presente em Angola e Mocambique, este ultimo em
exclusivo” (Grupo IMPRESA).

32 Sociedade Independente de Comunicagdo — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a
30 de agosto de 2023).

33 In Sociedade Independente de Comunicacdo (SIC) - Infopédia (infopedia.pt) (consultado a 30 de agosto de
2023).
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O primeiro canal tematico a ser criado pela SIC foi o SIC Noticias, a 8 de janeiro de
2001, um canal dedicado exclusivamente a noticias, com programacao 24 horas por dia e
que se tornou uma referéncia na informacao em Portugal (Porto Editora — Sociedade
Independente de Comunicagao (SIC) na Infopédia).

No dia 18 de abril de 2003, foi lancada a SIC Radical, dedicada a um publico mais
jovem e com uma programag¢do mais descontraida e irreverente. O canal tem uma grande
variedade de programas, incluindo séries, filmes, reality shows, documentarios e programas
de entretenimento’?.

A SIC Mulher, canal dedicado ao publico feminino, foi langado em 8 de marco de
2003, no Dia Internacional da Mulher, sob a direcdo de Sofia de Carvalho®’.

A 6 de dezembro de 2012, a SIC langou a SIC K, primeiro canal ensaiado em Portugal
e pensado, exclusivamente, para jovens entre os 7 € os 14 anos, com uma programacao que
inclui séries, desenhos animados, filmes e programas educativos®.

Por 1ultimo, a SIC Caras nasce a 6 de marco de 2013, como um canal televisivo
resultante da parceria entre a emissora SIC e a revista Caras, ambos do Grupo Impresa, e ¢
um canal dedicado ao mundo dos famosos ¢ a vida das celebridades, que conta com uma
programacao inclui programas de entretenimento, documentérios, talent shows, eventos
especiais, séries, filmes, reportagens, entre outros>’.

Com a criacao destes canais tematicos, a SIC expandiu a sua oferta de programacao,
atingindo publicos diversificados e consolidou-se como uma das principais redes de
televisdo em Portugal.

De Emidio Rangel, a dire¢do de programas da SIC passou pelas maos de Manuel
Fonseca (2001-2005), Francisco Penim (2005-2008), Nuno Santos (2008-2011), Luis
Marques, Julia Pinheiro, Gabriela Sobral e Luis Proenca (2011-2018), até chegar a Daniel
Oliveira (18-presente), o atual diretor—geral de entretenimento da Impresa, diretor de
programas da SIC e dos seus canais tematicos e responsavel pelo digital na area do

entretenimento?®,

3% In SIC Radical — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 30 de agosto de 2023).

35 In SIC Mulher — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 30 de agosto de 2023).

36 In https://pt.wikipedia.org/wiki/SIC_K (consultado a 30 de agosto de 2023).

37 In SIC Caras — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 30 de agosto de 2023).

38 In Sociedade Independente de Comunicagdo — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado
a 30 de agosto de 2023).
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Por fim, ¢ de referir uma das ultimas criagoes da SIC, a nova forma de ver televisao,
reconhecida por OPTO SIC: uma plataforma de streaming de video com um “servigo pago
e conteudos exclusivos” (Grupo IMPRESA), para além de, ainda, conter no seu catalogo

conteudos gratuitos, embora submetidos a publicidade.

3.2. Memoria Descritiva do Estagio

Ap0s os trés anos de licenciatura em Comunicagdo Social e Cultural, pela Faculdade
de Ciéncias Humanas da Universidade Catolica Portuguesa, ingressei no mestrado em
Ciéncias da Comunicacao, na vertente de Media e Entretenimento, na mesma escola.

A minha vontade de trabalhar e de por em pratica tudo o que tinha aprendido na
licenciatura era muita, e decidi escrever uma carta pessoal, destinada ao Dr. Francisco Pinto
Balsemao, onde anexei o meu curriculum vitae, e fui entregar ao seguranga das instalacdes
da SIC em Pago D’arcos.

Uma das coisas que escrevi na carta, denunciava o meu interesse pela televisao, mais
concretamente, pela area de entretenimento e ficgdo, e em como gostava de ter uma
experiéncia pratica sobre todo o funcionamento, que engloba a produgdo deste tipo de
contetdos. Umas semanas depois da entrevista com Nelson Furtado, recebi um email dos
Recursos Humanos da empresa a dizer que tinha ficado colocada na equipa dos canais
tematicos da SIC.

O estagio teve uma duracdao de quatro meses (de 5 de setembro de 2022 a 10 de
janeiro de 2023), e tive o privilegio de passar um pouco por todas tarefas de producdo de
conteudos de entretenimento, nos diversos programas, dos diferentes canais: SIC Mulher,
SIC Caras, SIC Radical e SIC K.

Pela SIC Mulher, fiz parte de dois programas: “What’s Up?” e “Irresistivel”.

O primeiro, que tem como apresentadora a Carolina Patrocinio, € um programa de
lifestyle centrado na moda, que conta com convidados célebres e de reconhecimento de
outros talentos. Assim, eu ajudei, maioritariamente, na montagem do cendrio, a receber os
convidados, a leva-los ao make up, cabelos e, por vezes, camarins, e a fazer a gestdo da
entrada e saida do estidio dos mesmos. Ainda, fiz pesquisa de contetidos.

O mesmo fiz no segundo programa, comandado por Barbara Guimarides, que se

passava numa cozinha, e a apresentadora recebia todas as semanas apenas um convidado
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diferente, que tivesse feito parte da historia da SIC, uma vez que celebravamos os 30 anos
da empresa.

Em relacgdo a parte de pesquisa de conteudos, por exemplo, no programa “Irresistivel”
consistia, por um lado, em fazer uma pesquisa profunda sobre a passagem do convidado da
semana pela SIC e, por outro, fazer um curto inquérito pelo telefone, do género: “Com
avental ou sem?” “Qual ¢ o seu legume preferido?” “Objeto preferido na cozinha”, entre
outras questdes sobre desejos, idolos, e outras coisas relacionadas com a cozinha.

Relativamente a pesquisa de contetidos feita para o programa da Carolina Patrocinio
- “What’s Up?” — tive, ainda, a oportunidade de coordenar a produgdo do episddio nimero
17, gravado no dia 4 de janeiro de 2023 e emitido a 6 de janeiro de 2023, escolhi os
convidados e enviei os convites (exemplo, no anexo A) e tratei da pesquisa de conteudos, da
rubrica (anexo B) e do alinhamento do programa (anexo C).

Com isto, passei por algumas fases até descobrir o que queria/podia mesmo fazer, até
porque, inicialmente a minha data era outra (meio de dezembro de 2022, véspera de natal),
e tive que adaptar tudo ao primeiro programa que ia ser emitido no ano de 2023, mais
precisamente, no dia dos Reis.

A ideia inicial era, fazer uma primeira parte do programa com personalidades da SIC
ou com pessoas com novos projetos a ser langados/estreados no ano 2023, para terem uma
conversa com a apresentadora, e entre eles, sobre objetivos e expetativas para o novo ano, €
uma segunda parte que assentava em receitas do dia dos Reis, e em explicacdes com
profissionais sobre como “desinchar” depois das festas.

Entre alguns convites por chamada e email recusados, ou com impossibilidade de
estarem presentes no dia de gravacdes, procurdmos novas ideias e chegamos a conclusao
que, como o programa era emitido no Dia dos Reis, podiamos convidar os ‘reis’ das redes
sociais. Além disso, podiamos manter a ideia de convidar profissionais de satide e, como nao
podia faltar nesse dia, de alguém com uma boa receita de bolo rei.

A selec¢do nao foi facil, mas acabei por contactar quatro personalidades das redes
sociais, que aceitaram logo convite. Do TikTok, Kapinha (TikTok: @kapinhaoficial),
Leonor Filipa (TikTok: @leonorfilipaa) e Baselli (TikTok: @baselli), e do Instagram, Vasco
Pereira Coutinho (Instagram: (@vasco.pereira.coutinho).

Ainda, conseguimos contar com a presenca da Renata Militdo, do Rice Me Deli

(Instagram: @ricemedeli), da nutricionista Lilian Barros (Instagram: @nutricionistalillian),
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da massagista Klecia Carvalho (Instagram: @kleciacarvalhoo) e do personal trainer
Francisco Macau (@franciscomacau).

Muito resumidamente, um episddio normal do “What’s Up?” tem a duragdo de,
aproximadamente 40 minutos, com um curto intervalo a meio, € comega ¢ acaba sempre com
um genérico de 20 segundos. A parte do estudio destinada a gravacao deste programa, ¢ uma
espécie de sala que se divide em duas zonas (cadeirdes, chariot), podendo, em casos
excecionais, ser usada uma terceira, ¢ a apresentadora vai correndo as divisdes para
conversas ¢ interagir com os diferentes convidados.

Apods o genérico de abertura, Carolina Patrocinio abre a primeira parte programa,
apresenta os primeiros convidados e inicia conversa com os mesmos. Os primeiros
convidados foram os “Reis” das Redes Sociais: Vasco Pereira Coutinho, Kapinha, Leonor
Filipa e Baselli, que se encontravam sentados na zona dos cadeirdes, com quem a
apresentadora conversa por durante 10 minutos e interrompe para se dirigir a zona do
chariot, onde esta Renata Mildo a fazer um bolo rei em estiidio e com quem a apresentadora
conversa durante 6 minutos, voltando para os cadeirdes para lancar um desafio de TikTok
aos ‘reis’ das redes sociais (desafiamos os convidados a fazer uma trend do TikTok: ver
quem consegue aguentar mais tempo em posi¢do de agachamento), € assim, terminar a
primeira parte do programa.

Depois de um curto intervalo, a Carolina abre a segunda parte, apresenta os
convidados na zona chariot, indica a posi¢cao de cada um, tanto da Klecia Carvalho, como
do Francisco Macau, ficando, primeiramente, com a nutricionista Lillian Barros na bancada
que se encontra na zona do chariot, com quem conversa durante 6 minutos, sobre algumas
ideias de receitas saudaveis para recuperar dos excessos das festas (Natal e passagem de
ano).

A Carolina despede-se de Lillian, e vai ter com a Klecia a zona dos cadeirdes, mas
sem os cadeirdes e com uma maca. A Klecia encontra-se de pé e faz uma demonstragio a
uma pessoa que levou, através do método Renata Franca para ensinar a desinchar depois das
festas, também durante 6 minutos.

Por ultimo, volta a zona do chariot, sem bancada, onde se encontra Francisco Macau
que apresenta alguns exercicios faceis para fazer em casa, terminando, assim, o programa

com a despedida do tltimo convidado e o genérico de fecho.
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Na SIC Caras, trabalhei no programa “Look@Me”, sobre mudanga de visual, onde
ajudei na montagem de cendrios e na logistica dos convidados. Para este programa, também
participei em gravagdes exteriores, no saldo Lucia Piloto e na clinica de estética da Doutora
Sofia Carvalho, onde ia ajudando o operador de camara com tudo o que precisava e ia
anotando os planos, para depois mandar para a edigao.

Ainda, colaborei no programa “Posso Entrar”, que decorria em véarias casas de
Lisboa, ajudando o operador de camara na logistica, e na anotacdo de detalhes de toda a
conversa entre a apresentadora e o designer do episodio. Fui também responsavel pelas redes
sociais da SIC Caras, especialmente pelo Instagram, onde tinha que pensar em videos
dindmicos para fazer com os apresentadores, mensagens de boas festas, quando se
aproximou a altura do natal e passagem de ano, entre outras publicagdes que ia fazendo
semanalmente para manter a rede social ativa.

Na SIC Radical ¢ na SIC K, o meu trabalho consistia, essencialmente, em visualizar
videos e filmes, verificando o audio e as legendas. Quando era possivel, pedia a Maria Vaz
Pinto para ir assistir as gravagdes dos programas “Curto Circuito” e “Inquietagdes”.

Ainda, tive o privilégio de participar na producao dos Globos d’Ouro, que decorreram
no dia 2 de outubro de 2022, onde fui uma das responsaveis por esperar os vencedores e
acompanha-los pela rota da imprensa até aos seus lugares. Importa salientar que todos os
programas que gravei nos canais tematicos eram em /ive-on-tape, sendo que a minha tnica
experiéncia em direto foi nos Globos d’Ouro para a SIC generalista.

Nos quatro meses de estagio tive a oportunidade de adquirir novos conhecimentos e
competéncias na area de producdo de entretenimento televisivo, nomeadamente na gestdo de
logistica, coordenacdao de equipas e gestdo de redes sociais. Considero que foi uma
experiéncia muito enriquecedora, que me permitiu conhecer de perto o funcionamento de
uma grande estacdo televisiva, e me deu a possibilidade de contribuir para a producdo de

programas em canais tematicos e na SIC generalista.
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Capitulo 4 — Apresentacio, Analise e Interpretacio dos Dados

4.1. Objetivos, questoes de investigacio e metodologia utilizada

Apesar deste trabalho se tratar de um relatério de estdgio, escolha feita pela
oportunidade de realizar um estagio, de quatro meses, no departamento de producao de
entretenimento nos canais tematicos da SIC, o interesse em estudar como ¢ que os conteudos
de ficcdo televisiva nacional se relacionam com os publicos mais jovens da
contemporaneidade, sempre foi maior, especialmente, quando se comega a notar que, esta
faixa etaria consome cada vez menos televisao, optando por outros meios.

A oportunidade de estagiar na SIC, de ver como tudo funciona 14 dentro, do trabalho
que as pessoas tém, para dar um bom produto nacional aos telespetadores, veio a aumentar
o interesse em explorar as estratégias que a empresa ja esta a implementar e pode vir a adotar
para se adaptar a esta evolugdo tecnologica e social, atraindo o publico jovem portugués a
consumir os seus conteudos de ficcdo nacional, a partir da sua plataforma de streaming de

video, OPTO.

Neste sentido, foi criada a pergunta de partida: “De que forma é que a OPTO pode

influenciar os jovens portugueses a consumir ficcao nacional?”.

Através desta pergunta de partida, interessava-nos saber:

Por parte dos jovens: Pela equipa da OPTO:

e Se consomem fic¢ao nacional; e Porque ¢ que a plataforma se chama

e Que sexo (masculino ou feminino) OPTO;
consome mais ficgdo nacional; e Quem sdo 0s principais

e Com que frequéncia consomem responsaveis pela plataforma, quais
ficcao nacional, as suas fungdes;

e (Como se informam sobre ficcao e Como ¢ que surgiu o projeto da
nacional; OPTO, com que finalidades;

e Se conhecem a OPTO. Se sim, e Qual ¢ o principal publico-alvo da
como conheceram a OPTO; OPTO;

e Se sdo subscritores da OPTO;
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Se ja viram algum conteudo de

ficcdo  nacional pela OPTO
(telenovelas, séries, filmes);

Se sim, qual ¢ a opinido geral sobre
a qualidade de fic¢do nacional
disponivel na OPTO;

Se acham que a OPTO poderia
oferecer mais contetidos de ficgdo

nacional. Se sim, quais?

Se tém nog¢do, se ha muitos jovens
subscritores da plataforma OPTO,
ou que consomem conteudo a partir
da plataforma;

Se tém nocao quais sao os conteudo
que 0s jovens consomem mais;
Quais sdo as estratégias de
divulgagdo que estdo a arranjar para

atrair um publico jovem.

e Que melhorias sugerem para a

OPTO chegar aos jovens, na
promocao de fic¢cdo nacional.

e Se os inquiridos que consomem
ficcao nacional, ja o fizeram através

da OPTO.

Assim, surgiram, ainda, trés sub-questdes de investigacao:

e “Quais sao os principais desafios da ficcdo audiovisual nacional, no contexto
atual?”

e “De que forma é que os jovens portugueses se relacionam com os formatos de
ficcao audiovisual disponiveis na plataforma de streaming de video OPTO?”

e “Que estratégias podem adotadas por parte da plataforma streaming de video

OPTO para atrair um publico jovem?”

Apos a apropriacdo da pergunta de partida e da primeira fase exploratéria de rutura, foi
necessario selecionar o método de andlise de forma a garantir resultados concisos,
sustentaveis e replicaveis. Desta forma, optdmos por uma metodologia mista, combinada
com abordagens quantitativas e qualitativas (Creswell, 2007, p.2).

Qualitativamente, achdmos pertinente, por um lado, ter um ponto de vista interno, por
parte da empresa, para tentar perceber um pouco da histéria da OPTO, como surge, quais 0s
seus principais objetivos e quais as suas estratégias para atrair jovens a consumir fic¢do

nacional, através de uma entrevista com Antonio Castanheira, um dos principais
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responsaveis pela plataforma OPTO, que se realizou no dia 7 de julho de 2023, via Zoom
(anexo D). Por outro lado, analisdmos a plataforma em si, as suas funcionalidades, o seu
design e, especialmente, o seu conteudo de ficgdo nacional (o género, o formato, a sua
histéria), com principal foco nos produtos exclusivos. Ainda, embora nao tenha sido de
forma exaustiva, também fizemos uma analise de Instagram.

Como afirmam os autores Mark Deuze e Henry Jenkins (2008), as empresas de media,
no contexto atual, devem ser estudadas na sua relagdo com o consumidor. Como parte da
minha andlise se baseia no consumo de ficgdo nacional por jovens portugueses, era
importante ir ao encontro deste publico da melhor forma possivel, a fim de tentar perceber
se estes t€ém por habito consumir este tipo de conteudo, se o fazem através da plataforma
OPTO, entre outras questdes importantes relacionadas com o tema. Desta forma, decidimos
construir um inquérito por questionario (anexo E), partilhado online, com uma apresentagao
clara, de forma a facilitar todas as perguntas relevantes para o correspondente (Bryman,
2001, p.237). A faixa etaria era entre os 15 e os 24 anos, e a sua escolha deve-se ao facto de
ser o intervalo de idades que correspondem aos jovens que nasceram na Era digital, também
conhecidos por Geragdo Z ou Nativos Digitais.

O inquérito por questiondrio foi, entdo, partilhado na rede social Instagram e em
grupos de WhatsApp, tendo em conta que esta faixa etaria estd muito ligada as novas

tecnologias, e tem acesso as diferentes plataformas no online.

4.2. Analise e Interpretaciao dos Dados

Para contextualizar, a OPTO ¢ a plataforma de streaming de video da SIC,
desenvolvida pelo Grupo Impresa, que foi langada a 24 de novembro de 2020, surgindo como
um novo meio de comunicagdo, com o objetivo de se aproximar mais do publico,
“permitindo-lhe uma maior liberdade de escolha” *. Segundo Anténio Castanheira, a
plataforma surgiu numa “altura muito complicada”, estava tudo preparado para “avangar
com o projeto e, de repente, pandemia”. Esta resposta veio no seguimento de uma sugestao
da nossa parte, uma vez que verificamos que ndo tinha havido muita divulga¢do da
plataforma, embora agora a marca j4 se esteja a notar, tanto na radio, como nas redes sociais,

como nos canais televisivos da propria emissora.

3% OPTO — Uma experiéncia SIC (ulisboa.pt) (consultado a 6 de setembro de 2023).
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A plataforma, desde que apareceu, que conta com um catalogo diversificado, com
diferentes tipos de conteudos, sejam eles informativos ou de entretenimento. Segundo a
entrevista a Antonio Castanheira, a OPTO surge, essencialmente, para responder as
necessidades dos espectadores, que se estao a mobilizar cada vez mais para os meios digitais

para consumir conteudos audiovisuais, nomeadamente de entretenimento.

“Cada vez mais o entretenimento da populagdo passa pelo consumo de contetidos
audiovisuais, nomeadamente filmes e séries. Em Portugal, a OPTO ¢ a principal fornecedora
nacional deste tipo de contetidos. Atualmente, a OPTO disponibiliza mais de 4000 horas de

contetidos, em lingua oficial portuguesa e produzidos em Portugal™.

Respondendo a questdo colocada sobre o surgimento e as finalidades da OPTO,

Antonio Castanheira afirma que:

“Hoje em dia, as pessoas querem ter a sensacdo de conectividade sempre e, cinco
minutos sem Internet, € um sufoco porque ndo sabem o que est4 a acontecer no mundo. Isto
esta tudo diferente e continua a mudar. Antigamente, se eu me portava mal diziam que ndo
podia ir & rua, o pior castigo do mundo para os mais novos dos dias de hoje € tirarem-lhes o
telemovel. Nos, SIC, continuamos a produzir conteudos, continuamos a produzir bons
contetidos, mas ndo estavamos a chegar as pessoas, especialmente aos jovens, portanto, a
OPTO veio suprimir esse problema, veio estar onde estdo todas as pessoas, € € esse 0 objetivo

da SIC, chegar ao maior nimero de pessoas para oferecer os nossos conteudos.”

Curiosamente, uma das nossas primeiras perguntas foi sobre o nome da

plataforma. “Porque ¢ que se chama OPTO?”.

“Porque OPTO... E uma marca, como outra qualquer. Ndo ha uma forma simples
de o dizer. Porque ¢é que a Netflix se chama Netflix? Porque é que a HBO se chama HBO?
Ou porque ¢ que a HBO Max passou a ser s6 Max? Tem o SIC na mesma, ¢ OPTO SIC.
Opto por ver a SIC, OPTO tem a ver com visdo, ¢ tem a ver com optometria, com a forma

como consomes contetido em video, especialmente pela visao. Tens os dois sentidos, audi¢do

40 OPTO — Uma experiéncia SIC (ulisboa.pt) (consultado a 6 de setembro de 2023).
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e visdo, infelizmente algumas pessoas que ndo conseguem fazé-lo, mas normalmente os

conteudos de video sdo vistos, através da visao”.

Neste momento, a SIC conta com 24 pessoas a trabalhar para a OPTO, internamente.
Duas pessoas em Gestao de Produto, em que o Antonio Castanheira € um dos responsaveis;
Duas pessoas responsaveis pelo Marketing; Quinze pessoas na parte Técnica e cinco pessoas
nas Areas Editoriais, podendo o namero pessoas variar, dependendo dos trabalhos a serem
desenvolvidos na altura.

Em relagdo ao design da plataforma, ¢ bastante intuitivo e facil de usar. Segundo
Anténio Castanheira, a aplicacdo ¢ diariamente pensada e melhorada para marcar a
diferenga, e ser acessivel a todas as pessoas de diferentes idades, e com necessidades
especiais. Por exemplo, a OPTO tem apostado em legendas para pessoas com dificuldades
auditivas.

As funcionalidades sdo muito idénticas as outras plataformas de streaming de video,
como a Netflix e HBO. E possivel assistir ao contetido da plataforma de streaming de video
OPTO, a partir de qualquer dispositivo movel conectado a Internet. Tal como essas
plataformas, a OPTO também tem a possibilidade de “parar a visualizacdo e inicid-la, no

>4 A pégina inicial da OPTO também tem

mesmo ponto, na wegpage ou noutro dispositivo
um topico “Continuar a ver”, que permite ao utilizador retomar a visualizacdo de forma
organizada” . Ainda, na parte superior da plataforma (se for no computador, na barra de
cima perto do logo6tipo, se for num dispositivo movel, assinalado com trés barras pequenas
no canto superior esquerdo ou na parte inferior do aplicativo), existe uma espécie de menu,
onde € possivel: voltar ao inicio (Inicio), aderir a subscricdo (Adere J4); ver os conteudos
catalogados (Catalogo) e ver a transmissdao em direto (Guia TV) da SIC nacional, como se

pode verificar na figural, que corresponde ao screenshot abaixo, no caso de aceder a OPTO

pelo computador.

41 OPTO — Uma experiéncia SIC (ulisboa.pt) (consultado a 6 de setembro de 2023).
42 OPTO — Uma experiéncia SIC (ulisboa.pt) (consultado a 16 de setembro de 2023).
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O CLUBE

42 TEMPORADA

ESTREIA DIA 22

Bem vindos a'0 Clube!

Figura 1
Site: OPTO SIC - Home

Assim como nas plataformas de streaming de video que conhecemos, como,
novamente, o exemplo da Netflix e da HBO, a plataforma OPTO também usa um sistema de
recomendacdes que “combina varias técnicas computacionais para selecionar itens
personalizados com base nos interesses dos utilizadores, e conforme o contexto no qual estdo
inseridos”, com o objetivo de responder as dificuldades que as pessoas podem ter em
escolher o que querem ver, devido a uma enorme variedade de contetidos disponiveis *°.

Porém, a grande preocupagdo da empresa Sociedade Independente da Comunicacao
(SIC), nos ultimos anos, tem sido no investimento em produgdo ou aquisi¢do de conteudos
relevantes, ou seja, quando se fala em contetidos, ha dois tipos destes: por um lado, aquele
que ¢ produzido mesmo pela SIC e ¢ disponibilizado na OPTO; e, por outro, aquele que ¢
produzido por outras empresas, mas adquirido pela SIC, e que se encontra também
disponivel para o consumo do utilizador, a partir da plataforma de streaming de video**.

Ja, no que diz respeito ao conteudo exclusivo, a plataforma conta com séries
originais, antestreias das telenovelas que estdo no ar, no momento, programas antigos que ja
passaram no canal, noticidrios curtos, entre outras novidades que estdo a ser pensadas e a
surgir aos poucos.

Em relagdo ao servico da plataforma OPTO, este oferece duas versdes: uma gratuita
e outra paga. Na versao gratuita, os utilizadores t€ém a possibilidade de assistir aos maiores
sucessos da SIC, tanto em direto, como aos que ja foram transmitidos, como séries € novelas,

contudo, esta sujeito a publicidade, e na versao premium, os utilizadores tém acesso a todos

4 OPTO — Uma experiéncia SIC (ulisboa.pt) (consultado a 16 de setembro de 2023).
4 OPTO — Uma experiéncia SIC (ulisboa.pt) (consultado a 16 de setembro de 2023).
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os contetidos mencionados na primeira opgao, incluindo contetidos exclusivos, programas
anteriores, antestreias das telenovelas do momento, e noticiarios diarios, de curta duragao
(10, 15 ou 20 minutos) *, livres de publicidade. Em Portugal, o plano premium custa 3,99€
por més ou de 39,99€ por ano; e, no estrangeiro, o preco ¢, atualmente, de 5,83€ por més ou
de 69,99€ por ano*¢, com acesso a todos os contetidos do catilogo, sem antincios, e ao direto
da SIC nacional e da SIC Noticias.

Quando a SIC revelou que ia langar uma nova plataforma de streaming de video,
diferente da anterior, anunciou também a primeira série da plataforma, A Generala (2020),
e informou que ia disponibilizar os dois primeiros episodios no dia de abertura.

A Generala, é uma série, de género drama biografico, criada por Patricia Muller e
Vera Sacramento para a plataforma OPTO?, e realizada por Sérgio Graciano, a partir de
“uma historia ficcionada mas baseada em factos veridicos — passa-se em trés linhas

temporais que se misturam”*®

. A série ¢ composta por uma temporada, com seis episodios,
com uma duracdo de, aproximadamente, 50 minutos cada episodio, e foi inspirada em Maria
Teresinha Gomes, uma mulher que luta pela liberdade e pela igualdade de género, e que
conta com as atuacdes de Soraia Chaves e Carolina Carvalho, nos papéis principais®.

A historia real, ¢ sobre uma mulher chamada Maria Teresinha Gomes, que nasceu
em 1933, morreu em 2007, e passou 18 anos da sua vida a fazer-se passar pelo general Tito
Anibal da Paixdo Gomes, até ser “desmascarada, acusada, julgada e declarada culpada dos
crimes de usurpacdo de identidade e burla, tendo sido condenada a uma pena suspensa de
trés anos”, nos anos 90 do século XX>°. Na historia contada na minissérie 4 Generala, Maria
Teresinha Gomes ¢ Maria Luisa Paiva Monteiro, que cresce ao longo da série. Neste

momento, o conteudo encontra-se em consumo limitado ou, melhor dizendo, exclusivo

aos subscritores da plataforma.

Sinopse:

4 Lista de programas originais distribuidos pela OPTO — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.or
(consultado a 17 de setembro de 2023).

4 OPTO — Uma experiéncia SIC (ulisboa.pt) (consultado a 17 de setembro de 2023).

47 A Generala — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 17 de setembro de 2023).

48 Visdo | "A Generala": Quando ela é ele, na nova série da Opto/SIC (visao.pt) (consultado a 17 de setembro
de 2023).

49 A Generala — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 17 de setembro de 2023).

30 Visdo | "A Generala": Quando ela é ele, na nova série da Opto/SIC (visao.pt) (consultado a 17 de setembro
de 2023).
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“Em 1952, no Funchal, aos 9 anos, a pequena Maria Luisa delicia-se com saltos para o mar
tal como fazem os seus amigos rapazes. Sempre repreendida pela mae Celeste (Anabela Moreira), os
seus pais ainda choram a morte do filho Otavio, “um menino exemplar”. Austera, a mée s6 quer que
ela se comporte como uma menina decente, que reze ¢ ajude a limpar a casa. Em vez das tdo desejadas
aulas de natacdo, Maria Luisa vé-se obrigada a ter aulas de boas maneiras e etiqueta, a aprender a
tomar cha e a caminhar com um livro na cabe¢a. Em 1964, Maria Luisa (Carolina Carvalho) quer
candidatar-se a faculdade de Economia, mas ndo ¢ do agrado da mae e o pai quer arranjar-lhe um
lugar como secretéria na ilha, numa das empresas do maior empresario madeirense. A jovem vai fingir
a sua morte, mas a mae nao acredita, pensa mesmo que ela fugiu. Ja no continente, em Lisboa, Maria
Luisa apresenta-se como Otavio Paiva Monteiro. De cabelo curto, voz colocada, roupas masculinas
passa bem por um jovem contabilista. Arranja um grande ctimplice, Artur (Jodo Jesus, mais novo;
Pedro Laginha, mais velho), um ator que, tal como ela, adora Shakespeare e lhe desenha o seu retrato.
O mesmo que vemos pendurado na parede da prisdo quando, em 1992, Maria Luisa (Soraia Chaves)

¢ apanhada pela policia” (Jornalista Sonica Calheiros, 2023)°!.

A série O Clube (2020) foi lancada, praticamente, um més depois (a 18 de dezembro
de 2020), ¢ do género mistério e crime, desenvolvida por Jodo Lacerda Matos, realizada por
Patricia Sequeira e produzida pela Santa Rita Filmes, para a plataforma OPTO>2. A série O
Clube ¢, assim, composta por trés temporadas, e um total de vinte e trés episddios com uma
duracdo entre os 40 e 51 minutos cada episodio>.

O Clube ¢ uma série que segue um clube noturno “o clube mais famoso da capital”,
conta com muitas cenas que misturam a sensualidade e o sexo com negdcios, seguranca €
politica, e conta com atores principais, como: José¢ Raposo, Margarida Vila-Nova, Filipa
Areosa, Ana Cristina de Oliveira, Luana Piovani, Vera Kolodzig, Sharam Diniz, Sara Matos,
Vera Moura e Carolina Torres, na primeira temporada, juntando-se nas temporadas
seguintes, outros ilustres nomes da televisdo portuguesa, como: Lourenco Ortigdo, Matilde
Reymao, Julia Palha, Jessica Athayde, Sofia Arruda, Mariana Pacheco, Inés Pires Tavares,
Ana Marta Ferreira, entre outros®*. Neste momento, o contetido é exclusivo aos

subscritores da plataforma.

51 Visdo | "A Generala": Quando ela € ele, na nova série da Opto/SIC (visao.pt) (consultado a 17 de setembro
de 2023).

52 OPTO SIC - O Clube (consultado a 17 de setembro de 2023).

33 Lista de programas originais distribuidos pela OPTO — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org)
(consultado a 16 de setembro de 2023).

34 O Clube — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 17 de setembro de 2023).
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Porém, segundo nos indicou Anténio Castanheira, os conteudos exclusivos
catalogados na grelha podem, em algum momento, ser “abertos”, possibilitando o consumo
gratuito, ou, por exemplo, numa série podem ser “abertos”, um ou dois episodio(s), ou
mesmo uma das temporadas, geralmente, a primeira.

Entre outras séries e minisséries exclusivas e disponibilizadas na plataforma OPTO,
destaco, ainda, Esperanca (langada a 19 de dezembro de 2020); 4 Lista (langada a 24 de
setembro de 2021), Vanda (langada a 24 de margo de 2022); Praxx (langada a 9 de setembro
de 2022); O Pai Tirano (lancada a 16 de dezembro de 2022) e Marco Paulo (langada a 1 de
janeiro de 2023).

A série Esperanca (2020) foi uma das principais apostas da OPTO, foi produzida
pelas produtoras Blanche Filmes e Aquele Abraco, criada por Diogo Brito, Inés Braga e
César Mourdo, argumentada por Inés Braga, Pedro Gouldo e Pedro Varela, realizada pelo
ultimo, e protagonizada por César Mourdo, conta com apenas uma temporada de doze
episodios, que variam entre os 50 e os 30 minutos>.

Esperan¢a conta uma histéria que retrata em questdes familiares, e ¢ toda
desenvolvida numa cidade, neste caso, Lisboa, em que as rendas estdo cada vez mais altas
para os portugueses, através da situagdo de uma senhora idosa de 80 anos cheia de forca,
Esperanga Lino de Albuquerque, que vive sozinha com o seu gato, € viuva de Artur Lino de
Albuquerque, com quem teve um filho que a quer tirar da casa onde viveu uma vida inteira,
também chamado Artur, casado com Leonor, que, por sua vez sdo pais de Rodrigo, tinico
neto de Esperanca, e tem ao seu lado, a sua fiel companheira Paulina, uma angola que a ajuda
nas tarefas domésticas (Cinema planet)®.

A Lista (2021) ¢ uma série de género drama adolescente, que conta com oito
temporadas de setenta e cindo episddios no total, com uma duracdo entre os 28 e os 48
minutos em cada um, criada por Raquel Palermo para a OPTO, que conta com nomes como
Julia Palha, Diogo Lopes, Carolina Loureiro, Laura Dutra, Bruna Quintas, Luis Ganito, Luis
Garcia e Rodrigo Trindade, no elenco principal, € com uma histéria passada na cidade de
Lisboa, acompanhando um grupo de amigos que acabaram por se conhecer, através da morte

de uma amiga que tinham todos em comum, e explorando tematicas associadas aos dramas

35 OPTO SIC - Esperanca (consultado a 17 de setembro de 2023).
56 Esperanca, da OPTO: Uma série portuguesa, com certeza - Cinema Planet (consultado a 17 de setembro de
2023).
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adolescentes, envolvendo duas linhas temporais, o antes e o depois da morte de Patricia®’. O
conteudo é limitado ao consumo por parte dos subscritores da plataforma, contudo,
disponibiliza gratuitamente, neste momento, a primeira temporada da série, e 0
primeiro episédio da segunda temporada da mesma.

Vanda (2022), ¢ mais uma série pensada e criada para a plataforma OPTO, de género
suspense, a¢do, criminal e drama biografico, da autoria de Patricia Muller, realizada por
Simao Cayatte e produzida pela SPi, La Panda e Legendary, ¢ composta por uma temporada
de oito episodios com duragdao média entre os 43 e os 51 minutos, € protagonizada, nos papéis
principais, por Gabriela Barros, Joana de Verona e Jodo Baptista, Mariana Cardoso, Santiago
André e Paulo Calatré, que conta a histdria sobre uma mulher, Vanda, cabeleireira na Costa
da Caparica que vé a vida a desmoronar-se, depois da trai¢do do marido, acabando por ficar
desesperar, ao ponto de comecar a organizar assaltados criativos, sempre vestida de preto e
com uma pistola de plastico, passando a ser reconhecida por “Vitiva Negra™®. Em rela¢io
ao acesso do conteido, de momento, s0 tem acesso, quem tem subscri¢ido na plataforma
OPTO.

Praxx (2022), ¢ uma mais uma série, também feita para a OPTO, dos géneros de
suspense, mistério, fantasia e ficcdo cientifica, com duas temporadas de seis episodios cada,
criada por Ana Lucia Carvalho e Patricia Sequeira, que conta com a participagdo no elenco
principal de, Madalena Almeida, Jodo Jesus, Catarina Rebelo, Alexandre Jorge, Vera Moura,
Margarida Bakker, Jason Fernandez e Diogo Mazur, e relata uma historia baseada em factos
veridicos, da conhecida “tragédia do Meco”, em que todo o cenério ¢ passado em Lisboa e
acompanha a tradicdo das praxes de universitarios da cidade, e outros acontecimentos
controversos além da morte, como situa¢des de bullying e de intimida¢io®’. Quando
consultamos a plataforma, a série encontrava-se exclusiva apenas a subscritores da
OPTO.

O Pai Tirano (2022) é uma minissérie, de género comédia, criado para a plataforma
OPTO, por Patricia Muller e Miguel Viterbo, realizada por Jodo Gomes, produzida pela
SKYDREAMS, conta com um elenco principal constituido pelos atores, Carolina Loureiro,
Rita Blanco, Jos¢ Raposo, Diogo Amaral, Jessica Athayde, Diogo Valssassina, Miguel

Raposo, Rita Loureiro, Mafalda Vilhena e Igor Regalla, e ¢ uma histéria derivada de um

7 A Lista — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 17 de setembro de 2023).
8 OPTO SIC - Vanda | A Viava Negra (consultado a 17 de setembro de 2023).
3 OPTO SIC - PRAXX (consultado a 17 de setembro de 2023).
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remake de um filme de 1941, com o mesmo nome, que pretende, utilizando bastante o
humor, mostrar o que € ser portugués, tanto em 1940 como em 2021, através de uma historia
de uma companhia de teatro, de mulheres e homens apaixonados, de enganos e mal
entendidos®. Ainda, a minissérie O Pai Tirano foi uma nova versdo do filme, inicialmente
langado no canal SIC, no mesmo ano, com o mesmo nome. Tal como a maioria dos
conteidos exclusivos da OPTO, esta minissérie também se encontra, de momento,
exclusiva a subscritores da OPTO.

Marco Paulo (2023) ¢ mais uma minissérie de televisao portuguesa de género
documental, feita para a plataforma OPTO, também conhecida por Marco Paulo — A Historia
da minha Vida, foi criada pelas argumentistas Vera Sacramento, Susana Tavares e Sara Rodi,
realizada por Manuel Pureza e produzida pela Coral Europa e pela SIC, que conta a historia
de vida de uns dos maiores, e mais reconhecidos, artistas portugueses de todos os tempos,
através de uma temporada com apenas trés episodios, com uma média de 44 minutos de
duracdo cada episddio, em que ficamos a saber todo o percurso, tanto profissional, como
pessoal do cantor portugués de musica romantica, Marco Paulo®!, desde a sua infincia
passada em Mourdo, a sua paixdo pela musica, atravessando o impacto que a Guerra do
Ultramar teve na sua carreira e a luta contra o cancro, que marcaram para sempre a sua vida®?.
Em contrapartida, ao contrario dos formatos em série que mencionei acima,
verificAmos acesso livre, neste momento, 2 minissérie biografia do célebre artista de
musica portuguesa, Marco Paulo.

Por enquanto, a lista de programas originais produzidos para a OPTO, e distribuidos
pela mesma plataforma, sdo, essencialmente, de formato em série, a grande maioria em séries
tradicionais, como O Clube € A Lista, e algumas minisséries, como Marco Paulo ¢ O Pai
Tirano. Contudo, a plataforma também disponibiliza outros formatos de ficgdo nacional,
como telenovelas e filmes.

Em rela¢do aos filmes, a plataforma OPTO dispde de um composto catdlogo de

filmes produzidos e falados em portugués, como € o caso de:

8 OPTO SIC - O Pai Tirano (consultado a 17 de setembro de 2023).

61 OPTO SIC - Marco Paulo: A Histéria da Minha Vida (consultado a 17 de setembro de 2023).

62 Marco Paulo (minissérie) — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 17 de setembro
de 2023).
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O Padtio das Cantigas (2015): um filme portugués, de género comédia, com duragdo
de uma hora e quarenta e quatro minutos, realizado por Leonel Vieira, produzido pelas
produtoras Sky Dreams Entertainment e Stopline Films, escrito por Pedro Varela, e que
conta com a presenga, no elenco principal, de emblematicas figuras da televisdo nacional,
como: Miguel Guilherme, Rui Unas, César Mourdo, Dania Neto e Sara Matos®. Esta obra é
uma refilmagem e adapta¢ao de um dos filmes que marcou a Era de Ouro em Portugal, com
o mesmo nome do atual - O Patio das Cantigas (1942) - realizado por Francisco Ribeiro,
mais conhecido por Ribeirinho, com a ajuda do seu irmao, Antonio Lopes Ribeiro e de Vasco
Santana, e estreou-se nos cinemas, no ano de 2015: em Portugal, a 30 de julho; em Angola
a 31 de julho; em Mogambique a 25 de setembro, e na RTP (Radio e Televisao de Portugal),
estreou em versdo minissérie, dividia em trés partes, a 25 de dezembro, do mesmo ano®. De
momento, o filme é conteudo exclusivo a subscritores da OPTO.

O filme de 1942, retrata, com sensibilidade e humor:

“Toda a atmosfera lisboeta, bairrista e popular por ocasido das festas dos Santos
Populares, a partir de um punhado exemplar de personagens tipificadas, envolvidas nas suas
querelas, confrontos e desejos pessoais. Tudo isto, servido por uma realizacdo discreta e
eficaz num filme que conta com gafs memoraveis, como o de Vasco Santana regressando a
casa bébado e tentando obter lume de um candeeiro da via publica, que lhe vai servir de
"guia" até chegar a cama. Mas o que h4 de mais notdvel em "O Péatio das Cantigas" ¢ sem
davida o espantoso jogo da representacdo, do mau génio e arrogancia de Antonio Silva as
atribulacdes do timido Ribeirinho, passando pelas calinadas, verbais e melddicas, de Laura
Alves e, acima de tudo, pela alegria ébria e pela insoléncia provocadora de Vasco Santana”

(RTP, Arquivos)®.

Por sua vez, o filme 2015, embora adaptado ao primeiro, mantendo as principais
caracteristicas, como o nomes de personagens e o humor sempre presente, conta uma histdria bastante

diferente.

Sinopse:

“Bom dia menina Rosa! é como arranca o “O Patio das Cantigas” onde mora a linda

balconista Rosa e os seus dois pretendentes: Narciso, um guia turistico poliglota que trabalha

6 OPTO SIC - O Patio das Cantigas (consultado a 17 de setembro de 2023).
64 O P4tio das Cantigas (2015) - Wikiwand (consultado a 17 de setembro de 2023).
65 O P4tio das Cantigas - Filmes - Comédia - RTP (consultado a 17 de setembro de 2023).
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noite e dia... e o Evaristo, dono da mercearia gourmet, pessoa de génio agreste e pai da
menina Celeste, aspirante a artista de telenovela. Ja ndo tarda o Santo Antonio, € eis o caso

nunca visto das tentagdes do demonio do patio do Evaristo”®®.

Diamantino (2018): ¢ um filme luso-brasileiro-francés, de género comédia dramatica

e fantasia, com duragdo de uma hora e meia, realizado por Daniel Schmidt e Gabriel

Abrantes, escrito pelos mesmos, e produzido por Maria & Mayer, Les Films du Bélier e

Syndrome Filmes, que conta com nomes portugueses no seu elenco principal, como Abilio

Bejinha, Anabela Moreira, Carlota Cotta, Joana Barrios e Margarida Moreira®’. A estreia

mundial do filme Diamantino (2018) foi no dia 11 de maio de 2018, “na setuagésima

primeira edi¢do do Festival de Cannes, onde venceu o Prémio da Semana da Critica e o

Palme Dog”®. Em Portugal s6 estreou a 4 de abril de 2019, contudo, teve a sua antestreia no

pais no dia 14 de setembro, como abertura ao festival de cinema Queer Lisboa®. De

momento, o filme é conteudo exclusivo a subscritores da OPTO.

Sinopse:

“Diamantino, o protagonista e narrador em voz off, ¢ o melhor jogador de futebol do
mundo, com um talento que ele proprio explica como uma inspiracdo envolvendo campos
de algodio e cdezinhos felpudos: "E verdade, eu acho que algo de maravilhoso acontecia
quando eu jogava. Algo assim tipo transcendental. Tudo se fundia, o relvado, os fas... e era
s0 eu. Eu e os cachorrinhos felpudos". Diamantino é natural dos Acgores, com acentuado
sotaque micaelense. O seu pai, inico amigo e conselheiro, morre logo no inicio do filme. Na
sua familia, que gosta de aparecer, sobressaem as duas irmas gémeas, interpretadas por
Anabela e Margarida Moreira, malvadas e dispostas a tudo para lhe extorquir o dinheiro
todo. A certo ponto Diamantino ¢ requisitado por uma espécie de ministério da propaganda
portugués para protagonizar uma campanha nacionalista, em que Diamantino surge como
simbolo de Portugal, corporizando D. Afonso Henriques expulsando os arabes do pais,
numa referéncia a crise migratoria na Europa. Diamantino sera também alvo de experiéncias

genéticas, com vista a clona-lo e produzir mais exemplares raciais como ele. Durante um

6 O Patio das Cantigas (2015) — Cinema Portugués | Filmes Portugueses (cinemaportugues.info) (consultado

a 17 de setembro de 2023).
67 OPTO SIC - Diamantino (consultado a 17 de setembro de 2023).

8 Diamantino (filme) — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 18 de setembro de
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sonho, em que vé uma barca de refugiados a afundar-se, decide adotar uma crianga refugiada,

desencadeando uma reviravolta no filme”°.

Outro formato que foi criado para plataforma de streaming de video OPTO e
disponibilizada, na totalidade, entre 24 de julho de 2021 e 25 de setembro de 2021, ¢ a série
de filmes, chamada Na Porta ao Lado, de género dramatico. Na Porta ao Lado é uma série
composta por uma trilogia de trés episddios em formato de filme, com uma duracdo de
aproximadamente uma hora, em que o primeiro filme foi criado por Claudia Clemente; o
segundo filme por Filipa Martins e o terceiro filme por Filipa Leal e Patricia Sequeira’. De

momento, esta série de filmes, é contetudo exclusivo a subscritores da OPTO.

A série Na Porta ao Lado conta uma histéria diferente em cada episdédio, com uma

base realista entre todos,

“pretende mostrar como € que quem esta de fora pode ter um papel importante na
libertagdo de uma situacdo de violéncia, apresentando o tem de um angulo pouco comum e,
mesmo assim, continuando a servir de alerta para quem as vitimas deste tipo de situagédo se

sentiam mais confortiveis em avangar para denuncia”’!.

O primeiro filme, Na Porta ao Lado: Esperanga, da autoria de Claudia Clemente, ¢
um filme portugués, produzido pela SIC Filmes e Santa Rita Filmes’?, que se estreou na
plataforma OPTO a 24 de julho de 2021, contanto com Rita Loureiro, Miguel Guilherme e

Cristovio Campos, no elenco principal”>.

Sinopse:

“Helena, uma bela violoncelista de 53 anos, € casada com Mario, um homem mais
velho que trabalha na alta finanga e a convenceu a deixa-lo gerir a sua carreira. Ciumento,
obsessivo e controlador, Mario critica Helena de forma sistematica, enquanto artista e

mulher, deixando-a insegura ao ponto de abandonar os palcos e ficar isolada, fechada em

70 OPTO SIC - Na Porta ao Lado: Esperanca, Amor, Medo (consultado a 18 de setembro de 2023).
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casa, dependente dele financeira e emocionalmente. Serd Rodrigo, um jovem radialista que
procura artistas desaparecidos ou retirados na sua rubrica “Nas curvas do tempo” que, apesar

das ameacas e pressdes recebidas, ira tentar ajudar Helena a escapar a prisdo que Madrio

ergueu a sua volta™™.

O segundo filme da série portuguesa, Na Porta ao Lado: Amor, é da autoria de Filipa
Martins, foi realizado por Rita Nunes, produzida por SIC Filmes e Santa Rita Filmes’,
estreou na plataforma OPTO no dia 21 de agosto de 2021, e no seu elenco principal, conta

com as atuacdes de: Claudia Vieira, Santiago, Cleia Almeida e Marco D’ Almeida’®.

Sinopse:

“Com a pandemia, Marta descobre que o companheiro que idealizava é, afinal,
violento. Presa no apartamento com o agressor, tem de escolher entre a sua seguranga e a do

filho ¢ o fim de uma vida aparentemente perfeita. Serd uma vizinha desconhecida que

precipitara todas as decisdes™”’.

Por tltimo, Na Porta ao Lado: Amor, o terceiro filme portugués da trilogia Na Porta
ao Lado, estreado no dia 25 de setembro de 2021, que contou com os argumentos de Filipa
Leal e Patricia Sequeira, com a realiza¢do de Patricia Sequeira, produgdo da SIC Filmes e
Santa Rita Filmes, e um elenco principal composto pelos nome: Licia Moniz, Renato

Godinho, Sofia Martins e Maria Jodo Falcdo.”®

Sinopse:

“Clara ¢ professora numa pequena terra do interior e recebe uma nova aluna.
Margarida acaba de perder a mae, vitima de violéncia doméstica, e foi viver com a
tia, que ¢ casada, tem dois filhos e trabalha no café dos sogros. A professora nao fica
indiferente as auséncias e tristeza da aluna, que finalmente lhe pede ajuda. Estara

Margarida a ser vitima ou a assistir, mais uma vez, a algum tipo de violéncia? Sera

74 Na Porta ao Lado - Esperanca - Filmes (cinemaportuguesmemoriale.pt) (consultado a 18 de setembro de
2023).

7> OPTO SIC - Na Porta ao Lado: Amor (consultado a 18 de setembro de 2023).
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que o trauma de ter assistido ao assassinato da mae a impede agora de distinguir a
realidade do medo? E Clara, sabendo que esta perante uma familia muito respeitada

14 na terra, devera ou nao interferir?”’’

Na plataforma de streaming de video OPTO, estdo também disponiveis todas as
telenovelas passadas no canal, algumas mais antigas de consumo exclusivo, como, por
exemplo, Dancing Days, Lagos de Sangue, A Serra e Vidas Opostas, e outras, também mais
antigas de consumo gratuito, como Terra Brava, Paixdo, Mar Salgado e¢ Nazaré, por
exemplo®’. Todos os episodios das telenovelas que estiverem no ar, acabados de passar no
canal televisivo, sdo disponibilizados de imediato na plataforma, neste caso os episddios de
Sangue Oculto ¢ Flor Sem Tempo, e, ainda, quem for subscritor da plataforma, tem a
possibilidade de ver até duas antestreias das telenovelas que estiverem a dar no momento.

Sobre as telenovelas que ocupam a grelha de programacio da SIC, no momento,
temos:

Sangue Oculto - uma telenovela portuguesa escrita por Sandra Santos, em
colaboragdo com os guionistas, Pedro Barbosa da Silva, Pedro Cavaleiro, Andreia Vicente
Martins, Manuel Mora Marques, Joana Andrade e Sara Cardoso; a dire¢cdo de Jorge Cardoso;
a direcdo de producdo de Francisco Barbosa; a direcdo artistica de Eurico Lopes e Joana
Brandao e a realizacdo de Joel Monteiro, Jorge Cardoso, Jodo Carvalho e Jos¢ Manuel
Fernandes - a partir de uma ideia original da SIC, foi produzida pela SP Televisao, que
comecou a ser exibida pelo canal televisivo desde 19 de setembro de 2022, contando com
um elenco principal comporto por: Sara Matos, Sofia Alves, Luana Piovani, Jodo Catarré,
Antonio Pedro Cerdeira, Maria Jodo Pinto, Mariana Pacheco, Marcantonio Del Carlo,

Cristovio Campos®!.

Sinopse:

“Ha 30 anos, Vanda descobre que Teresa, a empregada que trabalha 1a em casa, esta
gravida de gémeas do seu marido Olavo. Aproveitando a auséncia deste, em missdo
diplomatica no estrangeiro, Vanda obriga-a a guardar segredo sobre a gravidez, prometendo

ajuda-la monetariamente, enquanto planeia uma forma de se livrar dela.

79 Na Porta ao Lado - Medo - Filmes (cinemaportuguesmemoriale.pt) (consultado a 18 de setembro de 2023).
80 OPTO SIC - Catélogo (consultado a 18 de setembro de 2023).
81 Sangue Oculto — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 20 de setembro de 2023).
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Sem conseguir contactar Olavo, Teresa vé-se obrigada a seguir as indicacdes da patroa, sem
imaginar que esta pretende capitalizar aquela gravidez para si, ja que a impossibilidade de
ter filhos ¢ um dos motivos de tens@o no casamento.

No dia do parto, Vanda engana Teresa e leva-a para uma sala de partos desativada do hospital
onde trabalha como médica e, com a ajuda de um colega, droga-a para que possa fazer o que
quer. O plano da vila ¢ ficar com uma das criangas, que criara como sua, ¢ vender a outra a
um casal no estrangeiro.

Teresa acorda do parto e, pensando que a primeira filha morreu, consegue fugir do hospital
antes que a vila consiga roubar-lhe a outra bebé, Carolina. Sabendo que a patroa ndo a
deixara em paz, decide fugir do Pais. Enquanto isso, Vanda apresenta a gémea Benedita ao
marido, contando-lhe que a bebé foi abandonada pela mae e que quer adota-la. Olavo fica

seduzido pela bebé, sem desconfiar que ela é realmente sua filha bioldgica™?

Tal como a telenovela Sangue Oculto, a telenovela Flor Sem Tempo também ¢ uma
producdo da SP Televisao, embora escrita por Inés Gomes, que contou com a colaboracao
dos guionistas, Candida Ribeiro, Rita Roberto, Ana Casaca, Ana Vasques, José Pinto
Carneiro e Manuel Carneiro; com a direcao artistica de Rui Silva; com a dire¢do e producao
de Bruno Oliveira; a realizacdo de Bruno Oliveira, Ricardo Inacio, Tiago Marques e Jorge
Queiroga, e comegou a ser exibida no dia 30 de janeiro de 2023, contando com alguns atores
principais, como, Francisco Froes, Barbara Branco, Joana Santos, Albano Jeréonimo, Maria
Jodo Bastos, Luis Esparteiro, Cristina Homem de Mello, Alexandra Lencastre e José
Wallenstein®®.

Sinopse:

“Apos ter sido condenada a dois anos de prisdo, por mais uma vez ter tentado
resolver as trapalhadas da familia, Catarina sai em liberdade condicional ao fim de um ano.
Durante o tempo em que cumpriu pena, a sua mae desapareceu, sem deixar rasto, da Quinta
da poderosa familia Torres, onde trabalhava como cozinheira. Para a policia, Leonor decidiu
desaparecer e nao ha qualquer indicio de crime, ja Jorge esta convencido de que a mulher
esta morta e foram os patrdes os culpados.

Decidida descobrir a verdade sobre o desaparecimento subito da mae, Catarina vai trabalhar

para a Quinta dos Torres, onde conhece Vasco e por quem se perde de amores, sem saber

82 Sangue Oculto (sptelevisao.pt) (consultado a 20 de setembro de 2023).
8 Flor sem Tempo — Wikipédia, a enciclopédia livre (wikipedia.org) (consultado a 20 de setembro de 2023).
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que ele pertence a familia responsavel pela misteriosa auséncia de Leonor. Vasco,
perdidamente apaixonado, estd longe de imaginar que as verdadeiras intengdes de Catarina
sdo procurar saber o que aconteceu 2 mae e que suspeita que a familia dele seja responsavel
por isso.

Conseguira o amor de Catarina e Vasco sobrepor-se a verdade sobre o desaparecimento de

Leonor?”%

No site de informagao sobre a plataforma de streaming de video OPTO, encontramos
todos os seus detalhes que foram escritos seis meses apos o lancamento da plataforma, ja no
ano 2021, em que, no final, ¢ evidente a forma como a OPTO foi criada, para marcar a
diferenga com os seus contetidos originais, falados em portugués e produzidos no pais. Além
de incluir best sellers na plataforma, como Floribellla e Gato Fodorento:

“A OPTO ¢ sobretudo inovadora, um espago para dar asas a criatividade e a novas
estéticas e técnicas narrativas, sem medo de diversificar e arriscar, ¢ dai apostarem
inicialmente na producdo de conteudos originais em géneros tdo distintos como o drama
historico (A Generala), o humor na vertente satira social (Esperanga), uma série arrojada (O
Clube), sketches (de Ricardo Aratjo Pereira), documentéarios (de Bruno Nogueira e
Ljumbomir Stanisic) ¢ Grandes Reportagens (Mercado Negro, de Sofia Coelho). (...) A SIC
acredita que com esta qualidade, diversidade e diferenciagdo, vai conseguir apelar tanto ao
publico nacional como aos portugueses espalhados pelo mundo. Além disso, fazem tensdes
de expandir o sucesso além-fronteiras, a audiéncias estrangeiras, ja que muitos dos seus

conteudos sdo legendados™®.

O inquérito por questionario foi disponibilizado online, e esteve disponivel desde o
dia 11 de abril de 2023 ao dia 1 de setembro de 2023, na rede social Instagram, tendo sido,
ainda, partilhado em grupos de WhatsApp, e entre amigos de diferentes idades, a fim de

chegar ao maior numero possivel de pessoas da faixa etdria desejada.

8 FLOR SEM TEMPO (sptelevisao.pt) (consultado a 20 de setembro de 2023).
85 OPTO — Uma experiéncia SIC (ulisboa.pt) (consultado a 16 de setembro de 2023).
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A partir deste inquérito por questiondrio, solicitdmos a partilha de informagao acerca
do nosso trabalho e do tema em estudo, ndo esquecendo a importancia do anonimato, para

que os jovens pudessem responder com confianga e sinceridade.

Estudo sobre a OPTO: Consumo de Ficcdo Nacional por Jovens

Portugueses

No ambito do nosso trabalho tedrico para terminar o mestrado em Ciéncias da
Comunica¢do, na vertente de Media e Entretenimento, pela Faculdade de Ciéncias
Humanas da Universidade Catdlica Portuguesa, realizamos este inquérito por
questionario com o objetivo de entender a influéncia que a OPTO pode ter no consumo
de ficcdo nacional, por jovens portugueses. Os dados recolhidos sdo confidenciais e

utilizados apenas para fins académicos.

Apos o fecho do inquérito, tinhamos obtido 406 respostas a primeira questdo, que
era referente a idade, “Tens entre 15-24 anos?”, e tinha duas opg¢des de resposta, Sim ou
Nao. Nesta primeira pergunta, a grande maioria dos inquiridos (95,1%) selecionou a opgao
Sim, e os restantes (4,9%) selecionaram a op¢ao Nao. Contabilizando o nimero de pessoas,
386 inquiridos tém entre 15 e 24 anos, e 20 dos inquiridos que iniciaram este inquérito, ndo
pertencem a faixa etario em estudo.

Desta forma, para a pergunta seguinte referente ao “Género” (Masculino ou
Feminino), também com apenas duas opcdes, apenas prosseguem os individuos que
responderam Sim, e os que responderam Nao, sdo, entdo, incentivados a terminar o
inquérito.

Nesta segunda questdo, dos 386 inquiridos conseguimos perceber que 169 (43,8%)
correspondiam ao sexo masculino e 217 (56,2%) ao sexo masculino.

Os mesmos, seguem para a questdo “Com que frequéncia consomes fic¢ao
nacional?”. Como se pode ver na figura 2, as opcdes de resposta variam entre 1 (pouca
frequéncia) - 5 (muita frequéncia) e, verificamos que, grande parte dos jovens que
responderam a este inquérito, consomem cada vez menos ficcdo nacional, uma vez que

apenas 7,8%, correspondente a 30 inquiridos respondeu que consumia com muita frequéncia.
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Com que frequéncia consomes ficgdo nacional?
386 respostas

150

100

99 (25,6%) 101 (26,2%)

92 (23,8%)

50 64 (16,6%)

30 (7,8%)

Figura 2

Numa andlise mais profunda a esta questdo e, tendo em conta que ndo conseguimos
o mesmo numero de inquiridos para os diferentes sexos, percebemos que, para todas as
opgdes de resposta, a maioria dos inquiridos € do sexo feminino, especialmente nas opgdes
4 (com 44 pessoas do sexo feminino e 20 pessoas do sexo masculino) e 5 (com 21 pessoas
do sexo feminino e 9 pessoas do sexo masculino).

Depois de perceber com que frequéncia ¢ que os jovens consomem fic¢do nacional,
achamos importante colocar a questao: “Qual é a tua fonte de informacao principal sobre
ficcdo nacional?”, com a possibilidade de responder abertamente e/ou de selecionar mais
do que uma opc¢ao predefinida, como:

e Canais Televisivos
e Sites de Noticias e Entretenimento
e Redes Sociais, Amigos/Familia/Colegas
e Festivais de Cinema e Televisao
Desta forma, verificAamos que, a maioria das respostas, incidiam em Canais

Televisivos ¢ Redes Sociais, como se pode ver na figura 3.
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Qual é a tua fonte de informagéo principal sobre ficgdo nacional?
386 respostas

Canais televisivos 245 (63,5%)

Sites de noticias e entretenime...

Redes sociais 210 (54,4%)

Festivais de cinema e televisao

Amigos/familiares/colegas 104 (26,9%)

Nenhuma}—1 (0,3%)

Nao me informo }—1 (0,3%)

0 50 100 150 200 250

Figura 3

Como se vé no grafico acima, dos 386 inquiridos a responder a esta questdo: 245
inquiridos (63,5%) selecionaram a op¢do Canais Televisivos; 210 inquiridos (54,4%)
selecionaram a op¢do Redes Sociais; 104 inquiridos (26,9%) selecionaram a opg¢ao
Amigos/familiares/colegas; 61 inquiridos (15,8%) selecionaram a opcao Sites de noticias
e entretenimento; e, apenas 9 inquiridos selecionaram a op¢ao Festivais de cinema e
televisdo. Apenas duas pessoas, que verificAmos serem do sexo masculino, adicionaram as
respostas Nenhuma e Nao me informo.

Numa analise por género, as respostas dadas a esta questdo, verificAmos algumas
combinagdes, como: Canais Televisivos + Redes Sociais, 34 inquiridos do sexo feminino
e 21 inquiridos do sexo masculino; Canais Televisivos + Amigos/Familia/Colegas, 18
inquiridos do sexo feminino e 7 inquiridos do sexo feminino; Canais Televisivos +
Amigos/Familia/Colegas + Redes Sociais, 17 inquiridos do sexo feminino e 12 inquiridos
do sexo masculino.

Estas primeiras questoes foram feitas para tentar perceber a frequéncia com que os
jovens, entre os 15-24 anos, consomem ficcdo nacional, e as suas principais fontes de
informacdo sobre este tipo de conteudo. Nesta medida, pudemos concluir que, embora um
quarto dos inquiridos ainda veja com alguma frequéncia formatos como telenovelas, séries
e filmes portugueses, ha um numero significativo de jovens que veem muito pouco

conteudos de ficgdo nacional.
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Em contrapartida, na questdo referente as fontes de informacdo, verificamos que,
ainda ha muitos jovens que, embora ndo consumam com frequéncia contetidos de ficgao
nacional, informam-se sobre estes. Uma grande parte dos inquiridos através dos Canais
Televisivos, logo a seguir, pelas Redes Sociais, seguidos da opgao
Amigos/Familia/Colegas.

Nos dias de hoje, o Instagram tem sido uma das redes sociais mais utilizadas pelos
jovens. Como tal, fomos confirmar a presenga de alguns formatos de ficcao nacional do canal
SIC na rede social Instagram, na qual s6 encontramos telenovelas, com uma grande atividade
na rede, através de publicacdes e historias didrias, e um elevado numero de seguidores. As
figuras 4 e 5, representados pelos screenshots abaixo, sdo das paginas de Instagram das

telenovelas da SIC que estao no ar agora, Flor Sem Tempo e Sangue Oculto.

Figura 4 Figura 5
< flor_sem_tempo_oficial £ sangueocultosic @

555 86,3 m 57
Publicagées Seguidores A seguir

701 72,8 m 55

Publicagées Seguidores A seguir

Flor Sem Tempo
Programa de TV Sangue Oculto

Pagina oficial da novela FLOR SEM TEMPO! Pagina oficial da novela SANGUE OCULTO!
De segunda a sexta, na @sicoficial & De segunda a sexta, na @sicoficial ,(#
#florsemtempo #novelas #sic #sangueoculto #novelas #sic

2) sic.pt/flor-sem-tempo
© Pt £ (_27 sic.pt/sangueoculto

Instagram: @flor_sem_tempo_oficial Instagram: @sangueocultosic

Os 386 inquiridos prosseguem o questionario, com perguntas mais direcionadas a
OPTO, comecando com a questdo: “Conheces a OPTO?”, e onde obtivemos 260 respostas
Sim e 126 respostas Nao. Ora, um pouco mais de metade dos inquiridos conheciam a OPTO
(67,4%) e, ainda, um notavel nimero dos mesmos (32,6%), nao conheciam a OPTO. Desta
forma, os inquiridos que responderam Nio a esta questdo, davam por completo o inquérito,
seguindo para a sec¢do seguinte, apenas os que responderam Sim.

Ainda, pudemos constatar que, dos 260 inquiridos que conheciam a OPTO, 162

pertenciam ao sexo feminino e os restantes 98 ao sexo masculino.
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Quando a entrevista com o Antonio Castanheira foi realizada, no inicio do més de
julho, o inquérito por questionario ja se encontrava disponivel no online, desde o inicio de
abril, e ja tinhamos um nimero consideravel de respostas. Nao sabiamos a percentagem final,
mas, na altura ja era notavel a discrepancia entre os inquiridos que conheciam a OPTO, e os
inquiridos que ndo conheciam a plataforma. Para tal, decidimos partilhar essa informagao
com o Antonio Castanheira, que nos respondeu: “nds temos nogao disso, estamos a tentar
melhorar isso, portanto, ¢ algo que nds sabemos, e podemos mudar”.

Os inquiridos que responderam Sim, seguem para a questdo “Como é que
conheceste a OPTO?”, com a possibilidade de selecionar mais do que uma opg¢ao e de
acrescentar outra resposta, onde verificamos que, 173 pessoas (66,5%) selecionaram a opgao
Televisao; 117 pessoas (45%) selecionaram a op¢ao Redes Sociais; 33 pessoas (12,7%)
selecionaram a opcao Amigos/Familia/Colegas; 22 pessoas (8,5%) selecionaram a opg¢ao
Radio; 16 pessoas (6,2%) selecionaram a op¢ao Eventos, e ndo houve outras respostas sendo

as sugeridas, como se pode visualizar na figura 6.

Como é que conheceste a OPTO?
260 respostas

Televisao 173 (66,5%)
Radio
Redes Sociais 117 (45%)
Eventos
Amigos/familiares/colegas 33 (12,7%)
0 50 100 150 200

Figura 6

Através de uma andlise por género as respostas a esta questdo, constatdimos que
houve algumas respostas de apenas uma opcao: Televisdo, 69 inquiridos do sexo feminino
e 37 inquiridos do sexo masculino; Redes Socais, 26 inquiridos do sexo feminino e 18
inquiridos do sexo masculino; Amigos/Familia/Colegas, 8 inquiridos do sexo feminino e 5

inquiridos do sexo masculino; Radio, apenas 9 inquiridos do sexo masculino; Eventos, 3
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inquiridos do sexo feminino e 4 inquiridos do sexo masculino, bem como algumas
combinagdes diferenciadas, com maior numero de inquiridos em Televisao + Redes Sociais,
com 38 pessoas do sexo feminino e 11 pessoas do sexo masculino.

A questio seguinte: “Es subscritor da OPTO?”, era resposta de Sim ou Nio, ¢ os
resultados foram:

e Sim: 30 pessoas (11,5%), que saltaram a sec¢do seguinte.
o Niao: 230 pessoas (88,5%), que passam para a seccdo seguinte, de apenas uma
questao.

Na entrevista com o Antonio Castanheira, ap6s o langcamento do inquérito por
questionario, apercebemo-nos de que, esta questdo deveria ser direcionada apenas a maiores
de 18 anos. Quando elabordmos esta pergunta ndo pensamos nisso, porque, como acontece
com outras plataformas, uma familia ou um grupo de amigos subscrevem determinada
plataforma, como a OPTO, e todos tém acesso, assumindo-se como subscritores, sem o
serem efetivamente, s6 porque a utilizam, o que faz deles apenas utilizadores, e ndo
subscritores.

Porém, a OPTO tem, ainda, um acesso que, embora limitado, ¢ gratuito, e a questao
seguinte ¢ direcionada apenas aos inquiridos ndo subscritores, porque também nos
interessava saber se, as pessoas que conhecem a OPTO, ja consumiram algum contetdo de
ficcao nacional através da plataforma, fosse por a conta de alguém, ou mesmo gratuitamente.

Assim, a pergunta feita para os 260 inquiridos, ndo subscritores era: “Ja viste algum
contetdo de ficcio nacional através da OPTO?”, com respostas de Sim ou Nao, em que
obtivemos 71 respostas (39,9%) Sim e 159 respostas (69,1%) Nao.

Os inquiridos que responderam Nao a esta questdo, terminaram aqui o questionario,
e os 71 inquiridos que responderam Sim, juntaram-se com os 30 inquiridos subscritores da
OPTO, para responder as ultimas trés questdes.

A antepenultima questdo era destinada a saber a opinido dos 101 inquiridos que, de
uma de uma maneira premium ou gratuita, conhecem a OPTO ou, pelo menos, ja
consumiram algum conteudo de fic¢do nacional através da plataforma.

“Qual ¢é a tua opinido geral sobre a qualidade da ficcao nacional disponivel na
OPTO?”, era a pergunta, que tinha respostas que variavam entre 1 (pouca qualidade) - §

(muita qualidade), em que as respostas verificadas até foram positivas, como se pode ver
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na figura 7, e equilibradas em ambos os sexos, feminino e masculino, tendo em conta que

havia mais inquiridos do sexo feminino do que masculino a responder a estas questdes.

Qual é a tua opinido geral sobre a qualidade da ficgdo nacional disponivel na OPTO?

101 respostas

60

40 45 (44,6%)

35 (34,7%)

20

16 (15,8%)

2 (2%) 3 (3%)

1 2 3 4 5

Figura 7

Em entrevista com o Antdnio Castanheira, também partilhdmos que, uma das nossas
questdes era sobre a opinido geral da qualidade da fic¢do nacional disponibilizada pela
OPTO, em que pediamos a opinido pessoal de cada inquirido, sobre o que podiam oferecer
mais (pergunta seguinte). Contudo, afirmamos ter no¢do de que, em Portugal, pode haver
falta de ajuda a nivel financeiro para fazer coisas diferentes, através dos diferentes formatos

de fic¢do audiovisual. Nesta parte da entrevista, Antonio Castanheira respondeu:

“Nédo ¢ so falta de ajuda, atencdo. Tem a ver com a dimensdao do mercado. A
dimensdo do mercado também influencia aquilo que conseguimos ir buscar de receita para
produzir esse tipo de conteudos. As empresas como a nossa tém que ser economicamente
sustentaveis, portanto, ao final do dia, as empresas tém que pagar os ordenados. Nos até
poderiamos fazer um conteido completamente surreal, de trés ou quatro milhdes de euros,
mas depois havia receita para irmos buscar esses trés ou quatro milhdes de euros? Se calhar
nao, e no6s ndo podemos ter prejuizo, ao final do dia, as empresas tém que ser sustentaveis,
financeiramente.”

Ou seja, nos fizemos uma afirmagdo, que pode perfeitamente ser valida, porém, as
empresas como a SIC, preocupam-se com o retorno financeiro que as suas producdes de
audiovisual podem ter. Para ser feito um investimento de, por exemplo, quatro ou cinco
milhdes numa série, tem que estar quase garantido um lucro considerdvel a esse

investimento, para ndo terem prejuizo.
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Em relacdo a penultima questdo: “Achas que a OPTO poderia oferecer mais
contetido de ficcao nacional? Se sim, que tipo de contetido?”, era de resposta aberta e ndo
obrigatoria. SO obtivemos 54 respostas, € a maioria das respostas de ambos 0s sexos,
feminino e masculino, referente a fic¢ao nacional foi Séries e, logo a seguir, Filmes.

Por ultimo, decidimos perguntar aos 101 inquiridos que chegaram ao fim do inquérito
por questiondrio, em que desses, 60 pertenciam ao sexo feminino e 41 pertenciam ao sexo
masculino: “Que melhorias sugeres para a OPTO aumentar a sua influéncia na
promocao da ficcio nacional entre os jovens?”. Assim, colocadmos algumas opg¢des, € cada
um dos inquiridos podia selecionar mais do que uma ou opgao, ainda, acrescer a resposta
que achasse pertinente, na sua opinido.

As respostas que colocamos como possibilidades, e o nimero de respostas obtidas
em cada uma dessas, foram:

e Ampliar a oferta de conteudos: 62 pessoas (61,4%);
¢ Investir em marketing digital: 36 pessoas (35,6%);
e Incentivar a participacao dos utilizadores: 26 pessoas (25,7%);

e Criar programas educativos: 20 pessoas (19,8%);

Que melhorias sugeres para a OPTO aumentar a sua influéncia na promogao da ficgdo nacional
entre os jovens portugueses?

101 respostas

Ampliar oferta de contetido 62 (61.4%)

Investir em marketing digital 36 (35,6%)

Criar programas educativos 20 (19,8%)

Incentivar a participagao d.DS 26 (25,7%)
usuarios

1(1%)
1(1%)

0 20 40 60 80

e Preco: 1 pessoa (1%).
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Figura 8

Na figura 8, que se encontra acima, da para ver os resultados, sendo de notar que, a
exce¢do de um dos inquiridos, mais nenhum dos inquiridos vé€ o custo da plataforma como
um problema.

Porém, um pouco mais de metade das pessoas que responderam a esta questao, tanto
do sexo feminino como masculino, acha que uma das principais melhorias seria Ampliar a
oferta de contetidos.

Logo a seguir, ou combinado com op¢ao Ampliar a oferta de conteiidos, houve um
numero consideravel de inquiridos dos que responderam a esta questao, que também acham
que a OPTO poderia, Investir em marketing digital, Incentivar utilizadores ¢ Criar
programas educativos.

Com isto, decidimos tentar responder a uma das sub-questdes “De que forma é que
os jovens portugueses se relacionam com os formatos de ficcio audiovisual disponiveis
na plataforma de streaming de video OPTQO?”, a partir de algumas respostas ao inquérito
por questiondrio, nomeadamente, da questio que nos dd o nimero de jovens que ainda
consomem alguma fic¢do nacional, em combinag¢do com respostas a outras questdes, que
obrigavam os inquiridos a responder se conheciam a OPTO; se sim, se sdo subscritores; € se
nao tiverem nenhum plano de subscricdo se, eventualmente, j4 consumiram alguma
telenovela, uma série ou um filme, através da plataforma.

Na pergunta referente a frequéncia com que os inquiridos consomem fic¢do nacional,
em que a resposta variava entre 1 (pouca frequéncia) e 5 (muita frequéncia) obtivemos:

e 49,4% dos inquiridos, responderam abaixo de 3;
e 26,1% dos inquiridos, responderam 3;
e 24,4% dos inquiridos, responderam acima de 3.

Ou seja, apenas 24,4% dos inquiridos, que equivale a 94 de 386 inquiridos,

consomem com alguma/muita frequéncia ficgdo nacional. Destes 94 inquiridos, tentdmos

perceber:
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e Quantos inquiridos conheciam a OPTO — Apenas 8 dos 94 inquiridos

responderam que nao conheciam a plataforma, 4 do sexo feminino ¢ 4 do sexo

masculino, ou seja, 86 inquiridos conhecem a OPTO;

e Quantos inquiridos, que conhecem a OPTO. sdo subscritores — 12 dos 86

inquiridos sdo subscritores, 8 do sexo feminino e 4 do sexo masculino;

e (Quantos inquiridos ja consumiram algum contetido de ficcdo nacional através da

plataforma, sem serem subscritores — 29 dos 74 inquiridos ja tinham consumido

algum conteudo de fic¢do nacional, 23 do sexo feminino e 6 do sexo masculino.

Como vemos nos resultados acima descritos, apenas, aproximadamente, um
quarto dos inquiridos, consomem fic¢cdo nacional com uma frequéncia significativa.
Metade dos inquiridos, ndo costumam consumir fic¢io nacional.

Dos 94 inquiridos que consomem, a maioria conhece a OPTO, mas apenas uma
minoria destes tem um plano de subscricio. Ainda, para quem nao era subscritor da
plataforma (74 inquiridos), perguntamos se ja tinham visto algum contetudo de ficcio

nacional através da mesma, em que 29 dos 74 inquiridos respondeu que sim.

Tendo em conta que, a questdo “Conheces a OPTO?”, responderam 386 pessoas e,
aproximadamente, trés quartos das respostas, foram Sim. Com isto, apesar de, a maioria dos
inquiridos conhecerem a OPTO, podemos observar que, ha um nimero consideravel de
jovens ndo conhecem. Em relacdo aos inquiridos que conhecem a OPTO, grande parte
respondeu que conheceu através das Redes Socias ou dos Canais Televisivos.

A questdo “Es subscritor da OPTO?”, contou com 260 respostas, e apenas 30
inquiridos responderam que SIM. Desses 30 inquiridos, 12 inquiridos consomem fic¢do
nacional. Em relagdo aos 230 inquiridos ndo subscritores, apenas 71 inquiridos ja utilizaram
a OPTO para consumir fic¢do nacional, pelo que, 29 desde 71 inquiridos, consomem este
tipo de contetdos com alguma frequéncia.

Na entrevista com Antonio Castanheira, perguntdmos se era possivel ter nogdo de
quais sdo os formatos privilegiados pelos jovens (entre os 15 e os 24 anos), que utilizam ou

sdo subscritores da plataforma OPTO:
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“Sim, todos os formatos que sdo emitidos na SIC sdo os privilegiados pelos jovens. Falamos
principalmente das novelas e dos grandes formatos — ex. Casados no Paraiso. Para além disso, mas
para os maiores de 18, ha um grande consumo nas séries exclusivas Opto como o “O Clube”, “A
Lista”, entre outros. Mas como deves compreender esses formatos também sao produzidos tendo em
atencdo esses targets. Vai um pouco ao encontro do que falamos, a populagao mais jovem ndo quer
ficar “amarrada” aos horarios que os canais live disponibilizam os contetdos. Querem poder ver

quando e onde quiserem”.

Em relagdo a questdo sobre a qualidade dos conteudos de ficgdo da OPTO, destinada
apenas aos individuos subscritores e que ja tinham, em algum momento, consumido algum
conteudo através da plataforma, dentro das 101 respostas, apenas 5 respostas foram mais
negativas, o que revela um bom feedback em relacdo a este tipo de contetidos, embora com
espaco para melhorar.

Segundo Antonio Castanheira, as duas principais estratégias adotadas pela OPTO
sdo: “Na tecnologia - estar presente em todos os devices onde os puiblicos mais jovens estao
e, ai, ¢ relativamente facil, smarphones. Nos conteudos — apostar em formatos que vao ao
encontro dos que os mais jovens procuram, como a 4 Lista € o O Clube, entre outros”. Porém,
através das respostas ao inquérito por questionario, concluimos que, hd um numero
consideravel de jovens entre os 15 e 0s 24 anos que, além de consumir poucos contetidos de

fic¢do portuguesa, ndo conhece a plataforma de streaming de video nacional — OPTO.

A OPTO SIC ja conta com uma boa lista de programas originais da plataforma,
nomeadamente, contetdos de ficcdo em formato de série e minissérie, que tém sido a sua
grande aposta. Na nossa perspetiva, o facto de ndo estarem a atrair o publico mais jovem
para uma plataforma de streaming de video nacional, torna-se num grande desafio para a
ficcdo portuguesa, muito devido a falta de divulgagao e de tentativas inovadoras de mostrar

o que ¢ produzido e a qualidade dos seus conteudos.

Conclusao
A televisdo tem desempenhado um papel fundamental na formagdo dos gostos

culturais e preferéncias de entretenimento da sociedade, particularmente dos jovens.

Pinheiro (2016) aborda a teoria de Marshall Mcluhan (1971), que afirma que, a televisao,
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desde que apareceu, tem conquistado as diferentes sociedades, fazendo parte do seu dia a dia
e tornando-se como uma extensdo humana, capaz de “envolver e despertar sentimentos no
telespectador, proporcionando uma experiéncia profunda, que nenhum outro meio ¢ capaz
de possibilitar da mesma forma” (Pinheiro, et al., 2016, p. 96).

Porém, a paisagem mediatica continuou a evoluir, e a ascensdo as plataformas de
streaming de video tem-se relevado num dos desenvolvimentos mais marcantes dos
consumo de audiovisual. Em Portugal, a plataforma OPTO surge como exemplo notavel
desse fendmeno, oferecendo uma ampla selecao dos mais diversos conteudos, com destaque
para a producao de ficcao nacional.

A ficcdo nacional, ndo s6 desempenha um papel crucial na preservagao e promogao
da cultura e identidade portuguesa, como reflete as preocupagoes e aspiragdes da sociedade
contemporanea, portanto, o grande objetivo deste trabalho foi compreender como ¢ que a
OPTO pode impactar a preferéncia dos jovens portugueses por este tipo de conteudo.

Com a revisao de literatura, foi possivel compreender a evolugdo da televisio e da
ficcao audiovisual portuguesa, desde os seus primoérdios aos dias de hoje. Neste sentido, tal
como a ficcdo audiovisual se tem adaptado a evolugdo tecnologica ao longo dos anos (por
exemplo, o filme era apenas exibido nas salas de cinema, adaptou-se a televisdo e, agora, ao
digital), também a televisdo ja ndo € mais apenas o aparelho tradicional, mas, segundo Henry
Jenkins (2006), a jungdo de varias tecnologias. Ainda, permitiu perceber que, as diferentes
geragdes sociais podem ser distinguidas e analisadas pela evolugdo tecnoldgica, e que cada
uma delas, passando por uma mesma faixa etaria, pode receber e interpretar um mesmo
contetido, de maneira diferente, ou seja, as telenovelas que eram um sucesso juvenil nos anos
90, podem ndo mais agradar aos jovens contemporaneos.

No contexto atual, articulando a evolugao historica da televisao e dos conteudos de
ficcdo audiovisual com as informagdes recolhidas na entrevista, ¢ com os dados obtidos no
questionario, podemos constatar que, a OPTO, enquanto plataforma de streaming de video,
pode adotar varias estratégias para incentivar os jovens portugueses a consumir mais fic¢cao
nacional, respondendo, assim, a pergunta inicial de investigacdo: “De que forma é que a
OPTO pode influenciar os jovens portugueses a consumir ficcio nacional?”.

Primeiramente, a OPTO devia apostar em aumentar a sua oferta de conteudos de
ficcdo nacional, abrangendo diferentes géneros, estilos e épocas, e investir em marketing

digital para divulgar da melhor forma os seus produtos. Ainda, uma vez que falamos de
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individuos que procuram constantemente a novidade e valorizam a inovag¢ao, investir em
producdes originais de alta qualidade, essencialmente filmes e séries, também pode facilitar
o rapido interesse deste publico e, ainda, contribuir para o crescimento da industria de cinema
e de televisao nacional. Outras opgdes, assentam em atividades mais interativas, através de
parcerias com escolas e universidades, e da organiza¢do de eventos relacionados com a
ficcdo nacional, que possam contar com a presenga de realizadores, atores, escritores,
dispostos a conversas informais e sessdes de perguntas com os convidados, com acesso
gratuito ou com desconto para os jovens.

Contudo, ¢ de constatar algumas limitacdes que fomos encontrando com o decorrer
da investigagdo, mais concretamente, no inquérito por questiondrio que pudéssemos ter
aprofundado o estudo sobre as motivagdes dos jovens, por exemplo, se consomem ou nao,
fic¢do nacional; se ja tinham ouvido falar de algum contetdo original da OPTO, como, por
exemplo, 4 Generala, O Clube, A Lista; se ja tinham visto alguma destas séries, se sim, 0
que tinham achado, se ndo, perceber porqué, e se sabiam que através da subscri¢do da
plataforma também podiam ver antestreias de telenovelas.

Porém, uma vez que ainda ha poucos estudos sobre o tema, que a plataforma ainda ¢
relativamente recente e esta em evolugdo, esperamos que este trabalho possa ser 1til para
conhecer melhor a atividade da plataforma e poder langar pistas para a definicdo de

estratégias alinhadas com os interesses dos jovens.
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Anexos

Anexo A - CONVITE AO CONVIDADO FRANCISCO MACAU:

Boa tarde, Francisco,
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Gostaria de convida-lo a estar presente no programa What’s Up TV, no dia 4 de janeiro de
2023 entre as 10:45h-12h, para uma demonstracao de exercicios simples para as pessoas
que querem comecar a fazer exercicio fisico, como parte das resolugdes de Ano Novo.

Envio, em baixo, o convite formal com todas as indicacdes.

Venho, por este meio, fazer o convite formal em nome do programa WHAT'S UP TV,
Conduzido por CAROLINA PATROCINIO e emitido na SIC MULHER.

Agradecia que estivesse presente no estudio Parque Holanda em
Carnaxide, as 10:45h, dia 4 de Janeiro de 2023, Quarta-Feira

O programa gravado em live-on-tape tem inicio as 11:00 até as
12:00

Realiza-se a partir do estudio 3, do complexo estudios SIC do Parque Holanda,
em Carnaxide. (envio abaixo a indicagéo do percurso)

Pedimos a nao utilizagao de tecidos com riscas fininhas.

Programa WHAT’S UP TV (percurso)

Estudio da SIC ( local da gravagao do programa
ESTRADA DA OUTURELA 118

PARQUE HOLANDA

CARNAXIDE, 2790 LISBOA

Percurso até ao estudio e entrada no parque Holanda com carro:
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= SENTIDO Lisboa — Cascais Auto Estrada A5

= Saida Carnaxide

= 12 rotunda- seguir em frente — Avenida do Forte

= Encontra o Mc Donald’s e a bomba da BP a sua esquerda

= 22rotunda — 12 saida a Direita — Estrada da Outurela

= Segue em frente e contorna a rotunda, fazendo inversdao de marcha

= Encontra o PARQUE HOLANDA a sua direita

= Nao tire ticket para entrar no parque, fale com o porteiro e dé o seu nome, indicando que
é convidado do programa WHAT’S UP TV da SIC MULHER.

= Dirija-se a portaria do estudio, dé o seu nome e aguarde pela equipa de producao

Qualquer duvida, queira, por favor, contactar
Nome: numero de telefone (email)

Anexo B — Rubrica do programa

PROGRAMA N°
DATA DE GRAVAGAO 4 JANEIRO
DATA DE EMISSAO 6 JANEIRO
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SOBRE O DIA DOS REIS

Destaques:

“RICE ME DELI” - RENATA

NATAL sem glaten e sem sair de casa é a proposta do Rice ME
Quao bom seria receber o Peru recheado, o Bolo Rei, Rainha, o Tronco de Natal, e todas
as guloseimas sem sair de casa? O Rice ME e o Rice ME DELI — Cafeteria & Bakery tém um
menl de refeicdes e bolos tradicionais todos isentos de gluten e certificados pela
associagao portuguesa de celiacos.

Bolo Rei, Bolo Rainha, Rabanadas e Sonhos —uma mesa de Natal com os sabores de sempre,
mas com op¢des mais saudaveis — sem gluten, sem lactose, com baixo teor de agucar, sem
corantes nem conservantes.

E daquelas pessoas que detesta as frutas de bolo rei? E Sempre que vé uma pastelaria ou
restaurante que dizem SEM SEM SEM, associa logo SEM Sabor?

Foi exatamente esse o desafio que o Rice ME DELI se propds a superar, fazer um bolo
saboroso, com frutas cristalizadas home made que ficam a cozinhar mais de 17 horas em
lume brando - kiwi, abacaxi, péra, limao e laranja — 100% natural.

Para quem fizer encomendas até ao dia 16 de Dezembro no site www.riceme.pt terd 15%

de desconto. “As encomendas ajudam-nos a gerir desperdicios, a organizar as recolhas do
bolos e isso é um enorme facilitador na vida da equipa. Todos os anos sofremos imenso
com as encomendas de ultima hora! Este desconto é um reflexo da enorme ajuda que é
sabermos em antecipacao!” explica Renata Militdo, Rice Guru do Rice ME.

Para quem quiser receber os seus bolos em casa, terd de fazer a encomenda na APP VOLUP
Prime Delivery que serd entregue no dia 24/12 entre as 14H e as 18H vao ser distribuidas
todas as encomendas num raio de 30km em torno de Lisboa.

Mas se quiserem sair de casa e ir provar estes bolinhos, vdao poder ir a loja na Av. Antdnio
Augusto Aguiar n124, em frente ao El corte Inglés em Lisboa e provar os bolos a partir do
dia 15 de Novembro — de segunda a sexta das 10:00 as 19:00 e Sabado e domingo das 10:00
as 18:00.

SOBRE OS NOSSOS BOLOS
Bolo Rei e Bolo Rainha
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Confecionados com farinha de arroz e trigo sarraceno biolégico, apresentam um baixo teor
em agucar, ndao tendo corantes nem conservantes. O Bolo Rei contém frutas cristalizadas
homemade. O Bolo Rainha é composto por nozes, améndoas e sultanas. Bolo Rei 950 gr:
35€

Bolo Rainha 950 gr: 37€
Rabanadas
Feitas a partir do famoso e sempre elogiado pdo de arroz, as rabanadas sdo envolvidas em
acucar e fritas. Sao servidas com uma calda de Vinho do Porto, e sdo de comer e chorar por
mais. Sem gluten e sem lactose. Prego: 3,50€ a unidade e 1,90€ as mini rabanadas.
Sonhos
Confecionados com farinha de arroz, os sonhos do RICE ME mantém-se fofos, como se
pretende. Sdo envolvidos em calda de agucar e fritos, como manda a tradicdo, mas sem
glaten! Preco: 3,50€ a unidade.
SOBRE A VOLUP
A Volup é uma empresa portuguesa, nasceu em dezembro de 2020, com a missdo de criar
um novo conceito de Delivery — Prime Food, dos melhores chefes portugueses, em sua
casa. Desde ai que tem vindo a ganhar o seu lugar no mercado, sendo hoje conhecida como
um servico de exceléncia, onde a qualidade e a diversidade gastrondmica sdo garantia.

INFORMACOES

Morada: Av Anténio Augusto Aguiar n124 1050-124 Lisboa - Sao Sebastido (junto ao El
Corte Inglés)

Reservas e Take Away: 914 770 741 ou eat@riceme.pt

Hordrio: Segunda a Sexta das 10:00 as 19:00. Sdbado e Domingo: das 10H as 18H. Abertos
no dia 24 até as 17:00. Encerra no dia 25.

Site: riceme.pt
Facebook: www.facebook.com/ricemedeli

Instagram: www.instagram.com/ricemedeli
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Sobre

Criadora de contelido de danca e dublagem conhecida por sua conta verificada no
TikTok, leonorfilipaa. Os videos dela receberam mais de 19 milhGes de curtidas na
plataforma.

Antes da Fama

Ela comecgou a carreira de influenciadora digital postando fotos no Instagram em 2017.

Curiosidades

Ela promove produtos da Swatch, fabricante de relégios suica.

Vida Pessoal

Nasceu em Portugal. Ela dangou com a familia para um video no TikTok em dezembro de
2020.

Ligacdes

Costuma fazer colaborag¢des com a TikToker lJillian Webber.

BASELLI

Luso-Alemdo, com muita energia e divertido! Com 9 anos foi seleccionado pela TVI para
fazer uma participacao especial num episddio da série “Casos da Vida”, e posteriormente
também uma participacao especial na novela “Mar de Paixdo”. O YouTube fascina-o desde
os seus 10 anos, idade a partir da qual editou inimeros videos, alguns com muito sucesso,
até ha uns meses atras. Depois do 122 ano foi recrutado por uma agéncia de modelos
pioneira em Portugal, onde desfilou durante 2 anos em diversos eventos Nacionais como a
Moda Lisboa e Portugal Fashion Week. Dando liberdade ao sonho de ser ator, realizou
diversos workshops de longa duracdo junto a atores profissionais, durante a fase de
conclusdo do curso de especializacdo profissional de acting, no ambito de artes do
espetaculo que terminou em 2018, seguido da licenciatura em Marketing e Publicidade,
outra area de sua preferéncia, e que frequenta de momento.

Depois de um renhido 22 lugar como finalista de um reality show da TVI, tentou a sua sorte
no Concurso “Yorntube” 2019, onde desfrutou de viagens e prémios atribuido aos
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designados melhores Youtubers de Portugal e o titulo final de vice vencedor Vodafone
YornTube 2019 onde também terminou com um orgulhoso 22 lugar. O “Virus” trouxe
consigo a descoberta do TikTok, ao qual dedicou grande parte dos seus dias, permitindo-
Ihe partilhar os seus contelddos a 400 mil seguidores com cerca de 1.5 milhdes de
visualiza¢Bes por semanal

Jorge Fernando dos Santos Capinha Marques Rosa, mais conhecido por Jorge Kapinha (10
de Maio de 1974), é um musico e actor portugués, que teve a sua primeira apari¢cao na

televis3o através do programa Ai os Homens, onde se sagrou vencedor.[l
Biografia

Com 13 anos foi escolhido para participar numa campanha da Alsa Choc Drink.[tl

Foi aluno do Instituto Superior Técnicono curso de Engenharia Electrotécnica e

de Computadores.

Vence a primeira edi¢gao do concurso Ai, os Homens. Foi membro da boys band portuguesa
"D'Arrasar" iniciada em Margo de 1998.11

Apresentou os programas Popstars e Super Sdbado (2002). Em 2003 passou pelo
concurso Masterplan enquanto convidado.

Participou na 1.2 série de Verao (2004) e na 2.2 série, no papel de "Ricco", em "Morangos
Com AcUcar", naTVI2Z Foi "repérter" no programa da SIC, Extase’. Apresentou em
conjunto com Ana Lucia um programa nocturno da TVI chamado "Sempre a Somar".
Participou no reality show da TVI, Perdidos na Tribo onde se sagrou o vencedor. Participou

ainda no reality show Big Brother VIP, na TVIEl Atualmente é um dos comentadores do Big
Brother na TVI.

Tem um relacionamento com a actriz Mafalda Teixeira, de quem tem um filho.

VASCO PEREIRA COUTINHO

O Vasco é ator. Tem 34 anos e é de Lisboa. Comecou a ir ao teatro pela mao da avd, com
apenas 8 anos e, desde entdo, quis ser ator.
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Foi no liceu que comecou a subir ao palco, juntamente com os amigos, para inventar e dar
vOz a personagens pensadas por si, quase sempre comicas.

Interrompeu o seu percurso artistico durante alguns anos para ter outras experiéncias de
estudos e trabalho.

Trabalhou com pessoas com deficiéncia em Italia, tendo sido o teatro e a musica o
instrumento privilegiado para chegar ao coracao das pessoas.

Atualmente largou tudo o que estava a fazer para se dedicar aquele que foi, desde sempre,
o seu PLANO A: representar. Atualmente, estd a estudar teatro na Act-escola de actores.

Durante a pandemia, comecou a explorar a sua "veia comica" na conta de Instagram e tem
sido um verdadeiro sucesso, com crescimento exponencial.. J4 conquistou uma base fiel de
quase 30 mil seguidores.

Revista impar: As vezes, desiste-se de um sonho por se achar que o caminho é outro. Mais
tarde, essa vontade regressa, por vezes, mais forte. Foi o que aconteceu a Vasco Pereira
Coutinho, que passou pelo seminario, trabalhou com deficientes profundos e foi terapeuta
de toxicodependentes em recupera¢dao, antes de, finalmente, depois dos 30 anos,
prosseguir o sonho de ser actor

DESAFIO TIKTOK

- Ver quem aguenta mais tempo a fazer agachamento.

Idade: 33 anos
Profissao: Empresario

Tornou-se famoso devido a sua participacao na série Morangos com Acucar, onde deu vida
a personagem “Hélder”.

Ao longo dos anos também fez varios trabalhos como modelo, mas nos dias de hoje dedica-
se ao seu projeto na area do fitness, que, “tem sido um grande sucesso, ja ajudamos mais
de 17 mil pessoas a alcancarem os seus objetivos”.

Diz que a familia é a sua prioridade e esta apoia-o incondicionalmente em tudo na vida.



Em 2013 participou no Big Brother Vip mas ndo levou a aventura até ao fim. Agora, diz estar
mais maduro e assume que vem pronto para levar a medalha de ouro para casa.

Fisiculturista, modelo fitness, ator e coach de saude portugués que ficou conhecido por
suas aparicdes na midia e pela defesa um estilo de vida ativo. Ele fundou a marca Rasga
Isso Tudo.

Antes da Fama

Ele comecgou sua carreira na moda e estreou como ator em 2009, na novela Morangos com
Aclcar.

Curiosidades

Em 2013, ele participou do Big Brother VIP e também dos programas Louco Amor e Jardins
Proibidos. Com isso, conquistou mais de 220.000 seguidores no Instagram.

Vida Pessoal

Ele cresceu em Lisboa, mas se mudou para Madrid para estudar teatro.

KLECIA CARVALHO

A calma une-se ao relaxamento bem no centro da Lisboa. E no nimero 23 da Rua Castilho
gue Klecia Carvalho e a sua equipa fazem as massagens mais procuradas do momento.

Chama-se método Renata Francga, é feito pelas maos mais desejadas de Portugal e promete
fazer auténticos milagres. Klecia Carvalho é a pupila da criadora brasileira no nosso Pais e
anda a fazer maravilhas nos corpos de muitas famosas.

Dizem que é «a Chanel das massagens». Quando os resultados chegam as redes sociais, sdo
muitos os que afirmam que é Photoshop. Uma sé massagem, que dura entre 50 a 60
minutos, drena e modela qualquer corpo. O antes e depois é real, sem filtros nem edicdes.
As gorduras fora do sitio dao lugar a barriga e pernas dignas de modelos.

«H4 pessoas que baixaram dois nimeros de calcas», conta-nos Klecia Carvalho. «E tudo
real, tudo oficial», reforca a formadora e massagista.

O segredo dos corpos esculturais das famosas

Maria Cerqueira Gomes, Carolina Patrocinio, Ivete Sangalo, Carina Caldeira, Jessica
Athayde e muitas mais famosas sdo fds incondicionais do método e das massagens
milagrosas.
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«A primeira vez e vi 6timos resultados», disse Carolina na sua estreia. Agora, a
apresentadora do Fama Show «ndo abre mao de ir para a televisdo antes de fazer a Miracle
Face». Esta massagem foca-se no rosto e ajuda a evidenciar todos os tragos.

Maria Cerqueira Gomes também é fa e ja recorre a Klecia Carvalho desde os tempos do
Porto Canal. «A Maria faz a Miracle Touch, mas gosta da massagem mais para relaxar e
drenar», revela-nos a massagista. Este método da uma «madozinha» a apresentadora no
que toca as pernas cansadas dos saltos altos durante as emissdes em direto no Vocé na TV.

«Mulheres felizes sao as mulheres mais bonitas»

«Mulheres felizes sdo as mulheres mais bonitas» é o lema da clinica. As massagens sdo
feitas no corpo inteiro e sdo apropriadas tanto para mulheres como para homens. Por
sessdo, o valor ronda os 80 euros. «Temos packs com descontos», frisa a formadora do
método Renata Franca.

«As massagens nao doem nem fazem nddoas negras.» Se essa era uma das suas duvidas,
Klecia esclarece. Se a pele ficar pisada quer dizer que o método «ndo estd a ser bem feito»,
explica.

Do calgado para as massagens

Klecia Carvalho veio de S3do Paulo, Brasil, para o Porto sem expectativas, mas muitos
sonhos. Chegou a trabalhar como vendedora de calcado. Porém, sempre gostou da area da
estética e, quando conheceu o método Renata Franca, decidiu que tinha de fazer a
formacao.

Ha dois anos, abriu o primeiro espaco no Porto, mais precisamente, no nimero 3521 da
Avenida da Boavista. Ha seis meses chegou a Lisboa.

A Nova Gente entrou na clinica mais desejada do momento e mostra-lhe tudo, sem filtros
nem Photoshop.

LILLIAN BARROS

Nutricionista de profissdo, alma e coragdo, nascida no Canada mas criada no Algarve.
Mudou-se para Lisboa ha 20 anos, onde veio realizar o seu sonho de ser nutricionista.

E também, mae de um casal de pimpolhos e dona de um lavrador comildo em constante
dieta.
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Adora cozinhar pratos saudaveis e deliciosos em familia.
QUAL E A SUA MISSAO COMO NOSSA PARCEIRA?

Apaixonada pela profissao e autora de 3 livros sobre alimentag¢ao saudavel, tem uma
presenca ativa nas redes sociais e é a cara por trds do Blog Santa Melancia, um dos
primeiros blogs inteiramente construido por um profissional de saude.

Atualmente, a Lillian é nossa consultora nutricional e ajuda no desenvolvimento de

novos produtos alimentares, respeitando a harmonia nutricional essencial e adequada a
cada um deles.
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Anexo C — Alinhamento do programa

Conversa com Renata

Conversa com Renata

PROGRAMA N° -
DIA/ DATA GRAVACAO 4 JANEIRO *u )
DIA DE EMISSAQ 6 JANEIRO A l ~ .
OBSERVACAQ ORIGEM
GENERICO 20 VT
CAROLINA a+bre programa CAROLINA abre programa CAROLINA PATROCINIO
- . + ZONA
Chama Leonor Filipa, Bagelli, - ) . g M
Kapinha e Vasco Pereira Chama Leonorgg:zzsﬁmrﬁwv@ e Vasco CADEIROES 1. WHAT'S UP TV
Coutinho
VT 2. WHAT'SUP TV
3. WHAT'SUP TV
- 4. WHAT'S UP TV
5. WHAT'SUP TV
CAROLINA dirige-se ao CAROLINA dirige-se ao CHARIOT + Fala com , ZONA Renata mostra o que trouxe e explica o que vai a
CHARIOT + Fala com RENATA RENATA (Rice Me) [ CHARIOT fazer
{Rice Me) 6. WHAT'S UP TV
Rice Me Deli: @ricemedeli
VT
CAROLINA volta para a ZONA A
DOS CADEIROES CAROLINA volta para a ZONA DOS CADEIROES , ZONA WHAT'S UP TV
+ lan aTJOGO 4 CADEIROES Jogo: Desafio do Jiklok
lanca JOGO &
CAROLINA termina o jogo CAR.OLINA despe-se dos convidados 15" CA%E&%ES
CAROLIMA fecha 12 parte CAROLINA fecha 12 parte ,
. . 3 ZONA -WHAT'S UP TV .
CHARIOT Renata a finalizar receita

INTERVALO

CAROLINA abre 2* parte CAROLINA abre 2 parte ZONA .WHAT'SUP TV
+ + 6" CHARIOT Plano genérico de alimentacéo + receita
ConviﬁilmeB?q;ﬁ%cngta Conversa com nutricionista LILLIAN BARROS
PASSAGEM NO AR
CAROLINA CAROLINA
+ + > ZONA WHAT'SUP TV
conversa com a massagista conversa com a massagista KLECIA CHARIOT
KLECIA
Demonstracio como desinchar = . . , ZONA
depois das festas Demonstracdo como desinchar depois das festas 4 CHARIOT
CAROLINA
N CAROLINA WHAT'SUP TV
+ Carolina conversa com Francisco Macau
canversa com PRANCISCO conversa com FRANCISCO MACAU r
Demonstracéo de exercicios Demonstracéo de exercicios faceis de fazer em ZONA
faceis de fazer em casa casa 4 CHARIOT FRANCISCO MACAU: @franciscomacau
CAROLINA despede-se ZONA
¥ 15 CHARIOT
Fecha pgm _ _
CARTOES GENERICO FECHO n°1 VT ;, ::xf g.
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Anexo D — Entrevista completa a Antonio Castanheira: dia 7 de junho de 2023

T. “Porque ¢ que se chama OPTO?”

A. “Porque OPTO... E uma marca, como outra qualquer. Ndo ha uma forma simples de o
dizer. Porque ¢ que a Netflix se chama Netflix? Porque ¢ que a HBO se chama HBO? Ou
porque ¢ que a HBO Max passou a ser s6 Max? Tem o SIC na mesma, ¢ OPTO SIC. Opto
por ver a SIC, OPTO tem a ver com visao, € tem a ver com optometria, com a forma como
consomes conteido em video, especialmente pela visdo. Tens os dois sentidos, audigdo e
visdo, infelizmente algumas pessoas que ndao conseguem fazé-lo, mas normalmente os

conteudos de video sdo vistos, através da visdo.”

T. “Entretanto, uma vez que o meu foco ¢ os jovens, tenho dado uma vista de olhos nas
respostas ao inquérito que lancei e tenho reparado que ha ainda muitos jovens que ndo sabem

o que ¢ a OPTO.”

A. No6s temos essa nog¢ao, estamos a tentar melhorar isso, portanto, ¢ algo que nds sabemos,
e podemos mudar. Mas atengdo, s6 os jovens com mais de 18 anos ¢ que podem ser

subscritores.”

T. “Mas hé jovens que acabam por consumir através da subscrigdo dos pais, ndo €.”

A. “Sim, mas isso nao ¢ ser subscritor, € ser utilizador. Quem paga ¢ o subscritor. A OPTO
tem dois modelos de negocio. Internacionalmente, s6 tens um modelo de negdcio que € a
subscri¢ao. Em Portugal, tens a possibilidade de te registares, ndo pagas, mas também ndo
tens acesso a alguns contetdos, ou seja, tens acesso a maior parte do catdlogo, mas aos
contetidos premium ndo tens acesso. Depois ha a possibilidade de fazeres o registo e pagares,
que € uma subscri¢do, mas isso requer o pagamento, e tu s6 podes fazer pagamentos a partir

dos 18 anos, porque s6 a partir dessa idade € que podes ter uma conta bancéria em teu nome.”

T. “No meu inquérito fagco perguntas sobre o que acham da qualidade dos conteudos de

fic¢do disponibilizados na plataforma, pego sugestdes, embora possam nao ter muita ajuda
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relativamente ao financiamento, ndo sei, mas tenho no¢do que em Portugal ndo hd muita

ajuda nesse aspeto.”

A. “Nao ¢ s6 ajuda, ateng¢do, tem a ver com a dimensao do mercado. A dimensao do mercado
também influencia aquilo que tu consegues ir buscar de receita para produzir esse tipo de
conteudos. As empresas como a nossa t€ém que ser economicamente sustentaveis, portanto,
ao final do dia, as empresas tém que pagar os ordenados. Nos até poderiamos fazer um
conteudo completamente surreal, de trés ou quatro milhdes de euros, mas depois havia
receita para irmos buscar esses trés ou quatro milhdes de euros? Se calhar ndo, e nds nao
podemos ter prejuizo, ao final do dia, as empresas t€m que ser sustentaveis,
financeiramente.”

T. “Como ¢ que a OPTO surgiu, qual foi a ideia inicial?”

A. “Eu ndo te vou dizer a ideia, mas vou-te explicar de outra forma e tu vais chegar 14. Hoje

em dia, onde € que tu vés televisdao?”

T. “No computador.”

A. “Onde ¢ que tu assistes aos conteudos de video?”

T. “Nos dispositivos moveis?”

A. “Onde ¢ que a SIC estava?”

T. “Na televisao.”

A. “Onde ¢ que a SIC ndo estava?”

T. “Nos dispositivos moveis.”

A. “Pronto, ¢ uma questdo ao contrario, isto porque eu ¢ que fago as questdes, mas para te

ajudar a dizer o qué, com o desenvolvimento da tecnologia, nomeadamente a tecnologia
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movel, e outras, nd6s comegamos a consumir mais conteidos noutras plataformas. Portanto,
a rede de distribui¢do, que ¢ assim que se chama, aumentou exponencialmente, passou a
estar em todo o lado, até nas proprias televisdes, passaram a ser smart, porque estdo ligadas
a Internet. E, a partir do momento em que estao ligadas a Internet e que tém placas graficas
que permitem o video, fez com que abrissem canais novos de distribui¢do, porque
antigamente, os unicos meios de distribuicdo que tu tinhas eram as antenas, depois passou
para o TDT, como antenas digitais, e depois tinhas os operadores, a MEO, a NOS e a
Vodafone, por exemplo. Portanto, era assim que tu recebias o sinal da televisao. Os
telemdveis, com o 4G, isto democratizou-se. Portanto, tu passaste a ir com o Wi-Fi por tudo
o que ¢ sitio, de tal forma que entras num restaurante, ou noutro sitio qualquer, e ¢ a primeira
coisa que tu pedes, o Wi-Fi. Porqué? Porque tu ndo consegues estar desconectada. Hoje em
dia, as pessoas querem ter a sensacao de conectividade sempre, e cinco minutos sem Internet
¢ um sufoco porque tu ndo sabes o que estad a acontecer no mundo. Isto esta tudo diferente e
continua a mudar. Antigamente, se eu me portava mal diziam que ndo podia ir a rua, o pior
castigo do mundo para os mais novos ¢ tirarem-lhes o telemovel. Nos, SIC, continuamos a
produzir conteudos, continuamos a produzir bons contetidos, mas nao estdvamos a chegar as
pessoas, especialmente aos jovens, portanto, a OPTO veio suprimir esse problema, veio estar
onde estdo todas as pessoas, e € esse o objetivo da SIC, chegar ao maior nimero de pessoas

para oferecer os nossos conteudos.”

T. “A OPTO surgiu numa altura, em que nao houve muita divulgagado, na fase pandémica de

Covid-19, dai ainda muitas pessoas ndo saberem bem o que €.”

A. “Foi uma altura muito complicada, estdvamos a avancar com o projeto, e de repente,

pandemia.”

T. “Tenho reparado que tem sido mais divulgada tanto na televisdo como na radio, por
exemplo na MegaHits, o que ¢ bom porque ¢ uma radio mais direcionada aos jovens.
Entretanto, ndo sei se tém nog¢ao se hd muitos jovens a aderir a OPTO, porque como falamos

ha pouco, ha muitos jovens que consomem através das contas dos pais.”
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A. “Mais ou menos. H4 sempre alguma coisa que conseguimos saber. Nao conseguimos
saber tudo, obviamente, até porque ndo conseguimos estar em casa das pessoas, mas ha
coisas que conseguimos aferir. Nao tudo, nem queremos saber tudo, porque a protecao de
dados assim o exige, ¢ ainda bem que o exige, ¢ ¢ uma forma de prote¢do das proprias

pessoas.”

T. Quantas pessoas ao certo trabalham na OPTO e para a OPTO, e quais as suas fun¢des?”’

A. Pergunta complicada.... Apenas tenho conhecimento do nimero de pessoas que
trabalham internamente na SIC para a Opto, ndo tenho qualquer visibilidade sobre as
produtoras. Gestdo de Produto — 2 (onde estou incluido); Marketing — 2; Técnica — mais de
15 (depende dos trabalhos que estdo a ser desenvolvidos na altura); Areas editoriais — 5

(também depende dos trabalhos que estdo a ser desenvolvidos na altura)

T. “E possivel ter uma nogio dos formatos privilegiados pelos jovens (entre os 15 e os 24

anos) que utilizam ou sdo subscritores da OPTO?”

A. “Sim, todos os formatos que sdao emitidos na SIC sdo os privilegiados pelos jovens.
Falamos principalmente das novelas e dos grandes formatos — ex. Casados no Paraiso. Para
além disso, mas para os maiores de 18, ha um grande consumo nas séries exclusivas Opto
como o O Clube, A Lista, entre outros. Mas como deves compreender esses formatos também
sao produzidos tendo em atencdo esses targets. Vai um pouco ao encontro do que falamos,
a populacdo mais jovem nao quer ficar “amarrada” aos horarios que os canais live

disponibilizam os contetidos. Querem poder ver quando e onde quiserem.”

T. “Que estratégias tém sido adotadas por parte da plataforma streaming de video OPTO

para atrair um publico jovem?”

A. “As estratégias sdo muito simples. Na tecnologia — estar presente em todos os devices
onde os publicos mais jovens estdo e ai € relativamente facil, smartphones. No que respeita
aos conteudos — apostar em formatos que vao ao encontro do que os mais jovens procuram,

como a 4 Lista, o O Clube, entre outros.”
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Anexo E — Inquérito por questionario

Estudo sobre a OPTO: Consumo de
Ficcao Nacional por Jovens
Portugueses

Mo dmbito do meu trabalho tedrico para terminar o mestrado em Ciéncias da
Comunicagdo, na vertente de Media e Entretenimento, pela Faculdade de Ciéncias
Humanas da Universidade Catélica Portuguesa, realizo este inguérito por questionario
com o objetivo de entender a influéncia gue a OPTO pode ter no consumo de ficgdo

nacional, por jovens portugueses.
Os dados recolhidos s8o confidencials e utilizados apenas para fins académicos.

*Obrigatério

1.  Tens entre 1524 anos? *

Marcar apenas uma oval.

/ Sim Avangar para a pergunts 2

) Nao Avancar para a secgio 9 (Estudo sobre a OPTO)

Estudo sobre a OPTO: Consumo de Ficg&o Nacional por Jovens Portugueses

A OPTO é a plataforma de streaming de video da SIC.

2. Sexo~

Marcar apenas uma oval.

I Masculino

) Feminino

Estudo sobre a OPTO: Consumo de Ficgao Nacional por Jovens Portugueses

A OPTO é a plataforma de streaming de video da SIC,
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3. Com que frequéncia consomes ficgdo nacional? *

Telenovelas, séries e filmes portugueses.
Marcar apenas uma oval.

Pouca frequéncia

Muita frequéncia

4. Qual é a tua fonte de informacao principal sobre ficgdo nacional? *

Marcar tudo o qgue for aplicdvel.

|:| Canais televisivos

|:| Sites de noticias e entretenimento
|| Redes sociais

|:| Festivais de cinema e televisga

|:| Outra:

Estudo sobre a OPTO: Consumo de Ficgdo Nacional por Jovens Portugueses

A OPTO é a plataforma de streaming de video da SIC.
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8. Javiste algum contetdo de ficgio nacional através da OPTO? *

Exemplo: Telenovelas, séries, filmes.

Marcar apenas uma oval.

) Sim Avangar para a pergunta 9

::3 Niao Avancar para a seccdo 9 (Estudo sobre a OPTO)

Estudo sobre a OPTO: Consumao de Ficgao Nacional por Jovens Portugueses

A OPTO é a plataforma de streaming de video da SIC.

9. Qual é a tua opinido geral sobre a qualidade da ficgdo nacional disponivelna  *
OPTO?

Marcar apenas uma oval.

Pouca qualidade

Muita qualidade
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10. Achas que a OPTO poderia oferecer mais contelido de ficgao nacional? Se sim,
gue tipo de conteudo?

Exemplo: Telenovelas, séries, filmes.

11.  Que melhorias sugeres para a OPTO aumentar a sua influéncia na promogéo ~
da ficgdo nacional entre os jovens portugueses?

Marcar tudo o que for aplicdvel.

|:| Ampliar oferta de conteddo
|| Investir em marketing digital
| criar programas educativos

D Incentivar a participagio dos usudrios

|| outra;

Avangar para a secgdo 9 (Estudo sobre a OPTO)

Estudo sobre a OPTO

Obrigada pela participagéo!

Este conteldo ndo fol criado nem apriyado pela Google.

Google Formularios
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