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A impresséo 3D é a maquina de costura do Século XXI

Abstract. Fashion articles are largely copied by knockoffs and make alike industries, leading
fashion originals industry to lose mondhe fashion industry is constantly adapting itself to
imitation and piracyCopy afects high fashion industries. Fast fashion companies that make
knockoffs, even before the original designs are sold, are most benefited by the practice, often
hurting small highly qualified designers that ddmve ways to readhlso, fast fashion copying

of original designers led these to lose moaeay, in order to protect their designs, to use trademarks

in the design, thus leading to less creatjtiysell bridge lines, to immediacy selling, and to create

their own outlets. But copying is not only bottom up, lagite couture maisornsopy from one

another to define trends. Trend forecasting agencies are essential to reduce the risks of fashion
lottery, in all companies, both of high fashion and fast fashion.

Fashion goods may be protected by Copyright, Models and Designs, Trademarks and Other
Distinctive Signs, Patents and Utility Models, Rubgginst Unfair Competition, E-commerce,
Domain, Namesidvertising Law and by thesui generigiight of Producer of Data Basddiere

may also be overlapping of protections. Nevertheless, piracy rules in what concerns fashion.

3D Printing entered the fashion world late, as compared to other areas, because the technology
and materials were not suitable for the fashion world, lacking flexiddity once it entered the
fashion industry it is changing the way this industry functions, leading to a new mitialehg/

new way of producing and distributing several questions emerge, many of them related to Intellectual
Property
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Our aim in this work is to see what how3D printing as the power to transform the fashion industryand
raise a few questions, especially regarding intellectual property pinat\can be much stronger
than what already happens.
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1 A MODA COMO OBJECTO DE PROTECCAO PELO DIREIT O DE
AUTOR E PELA PROPRIEDADE INDUSTRIAL: NOCOES GERAIS

Antes de mais, cabe esclarecer que 0 nosso estudo apenas se dirige a moda em sentido
estrito, enquanto indastria da moda ligada ao vestuario, cal¢ado, carteiras e acessorios.
N&o entraremos na moda em outros sectores de actividade, e muito menos na moda em
sentido mais amplo, enquanto comportamento mutavel, nas mais diversas areas da vida
em sociedade, quer de um ponto de vista diacronico, quer de um ponto de vista sincronico.
Para pegarmos num exemplo deste sentido amplo, pense-se nos habitos existentes na era
pré-digital quando comparados com os comportamentos advindos com a digitalizacao, o
sugimento e expansao diaternd, dos telemaoveis, etcvamos também restringios a

moda no sector do vestuario e acessorios.

2 \Vejam-se os varios conceitos de moda no Dicionario da Lingua Portujcadamia das Ciéncias de Lisboa e
Fundacdo Calouste Gulbenkianytl., G-Z, LisboaVerbo, 2001. Desenvolvidamente, sobre a histéria da moda,
<https://pt.wikipedia.org/wiki/Moda>. Ultimo acesso em 30 maio 2017; Crane (2012, p. 11 ss.); Palma (2014,

p. 11-13); Raustiala; Sprigman (2012, p. 22-27); Wilson (2003, p. 16-46); Scafidi (2015, p. 17-26).

O termo moda, em sentido estrito, provém do termo framuide aparecido em torno de 1482 ligado
directamente ao vestuario. Historicamente, o nascimento da moda remonta ao periodo de Luis XIV de Franca.
A corte real da época, reunida ¥Brsalhes, representou o principal centro de nascimento e de difusédo de novos
modelos Atribui-se ao alfaiate inglés, que se transferiu para Paris, Charles Fratferibk a origem da alta-

costura e mesmo a invencao da moda, com as caracteristicas que lhe sao proprias de sazonalidade, exigéncia de
oferta de novas tendéncias, para satisfacdo do consumidor

Tradicionalmente o vestuario era feito a m&imvencao da maquina de costura, em meados do século XIX, foi
essencial para a passagem do “feito a medidglormade para o pronto-a-vestirdady-to-wea). Na sequéncia

da Revolucéo Industrial da-se a “democratiza¢éo” da moda. O que era privilégio de poucos passa a poder ser usado
pela generalidade. No decurso do século XX o vestuério feito a méo tendeu progressivamente a desaparecer e
hoje, com raras excepg¢fes, que representam pequenos nichos de mercado, o pronto-a-vestir domina
completamente a inddstria da moda. Nos EUA, em 1911, j& havia uma industria florescente em Nova lorque, que
cresceu com a Primeira Guerra Mundial, porque ndo havia possibilidade de ir a Paris procurar as Ultimas
tendénciasDesignersamericanos como Clarie McCardell, tornaram-se sensagdo. Com a grande depresséo havia
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A industria da moda é global, embora os locais criativos de onde surgem as tendéncias da
moda sejam a Europa e os EUA, logo seguidos do Japao. Em Paris, Mildo, Londres, Nova
lorque, LosAngeles eToquio ha uma grande concentragdo de estilistas e de retalhistas,
assim como as casas-méae dos maiores produtores de moda. Sdo as casas de alta-costura,
como Gucci, Prad&rmani, Ralph Lauren, Chanel, Balenciaga, Calvin Klein, Kenzo, Diane

von Furstenberg, entre outras, que continuamente criam novas colec¢cdes mostradas
sazonalmente nos grandes desfiles de moda, onde sé@o apresentadas as colec¢des de Outono/

fortes restricdes relativamente as pecas importadasndo da segunda guerra mundial os E&Jinham um

importante papel na indistria da moda, como cada vez mais marcas internacionais, fabricas de pronto-a-vestir
e custos mais baixos.

Para os bens de luxo, no entanto, pouco tinha mudado em meados do sé®bs }Hmeiros anos do pds-

-guerra Paris manteve-se como o centro da alta-costura para senhoras, enquanto para os homens era Londres
(Savile Row Jermyn Street). Com a recuperagdo da economia, nos anos 50, as empresas italianas e americanas
cada vez mais comegaram a competir com Francga, tanto na alta-costura como no pront®&ivestardin

foi um dos estilistas que cedo percebeu o fenémeno, concedendo licencas a diversas empresas, que podiam
fabricar mas sempre com a sua marca, a época de grande prAséipaza do pds-guerra foi de continua
diversificacdo e crescimento para a industria da moda nos EUA Nos anos 50 surgem estilistas como Bill Bass; e
nos anos 60 Halsto, nos anos 70 Ralph Lauren e Diana von Furstenberg. Nos anos 70 a moda comecou a tornar-
se verdadeiramente global. Pontos de vendaodgquescom marcas de topo foram abrindo em vérios paises,

com recurso a licencas, com particular destaque para os paises arabes ricos em petréleo.

Nos anos 80 e 90 a industria da moda continuou a sua globalizagdo. Itélia teve um papel fundamental, com
empresas como Gucci, Giiow Armani, Versace, Pradd/alentino. O Japao entrou em for¢ga no mercado com
estilistas como Rei Kawakubo ou Issey Miyiake. Com a queda do muro de Berlim e o fim do comunismo na
Russia, 0 pais torna-se um importante mercado com muito dinheiro.

Cada vez o publico é mais atraido pela moda de diversos paises, com as passagens demevddhasis,

Mildo, Roma ou Nova lorque (designadialsionweeks O boomeconomico dos anos 90 criou milhdes de novos
consumidores com especial apeténcia para bens de luxo de pronto-&nestieados dos anos 90, a moderna
concepgao de industria da moda esté instalada com grandes fabricas e grupos empresariais, que vao substituindo
osatelierse as empresas familiares, com marcas protegidas e concedendo licengas um pouco por todo o mundo
(pense-se no Grupo Finanzaifiessile (GTF), na Loui¥uitton - Moet Hennessy YMN) e na Pinauld -

Printemps — La Redoute (PPRp mesmo tempo comega aguoutro mercado da moda, o chamado mercado

da fast-fashion No fim do século XX, com a crescente diminuicdo de tarifas alfandegarias e de custos de
transporte passa a recorrer-se a mao-de-obra barata como a China ou o Bangladesh, que produzem a precos
incrivelmente baixos. Os retalhistas fdat-fashionpassam a recorrer a esta cadeia global de produgdo, com
artigos baratos mas com muiiesign Estdo neste mercado, por exemplo a gigante empresa galega Zara, a
inglesaTopshop, a H&M, fundada na Suécia em 1947, a americana, degekes, Forever 21. Estas, outras
empresas do mesmo género, produzem a um ritmo muito acelerado copias ou pegas inspiradas nas tendéncias da
alta-costura a precos muito mais baixos (estamos perante os fendmenoskdalike knockoff,que
desenvolveremos no corpo do artigh)digitalizacdo e o advento daternetfizeram convegir o mercado

fisico e 0 mercadonline. Hoje o e-commerce® fundamental também no dominio da moda, permitindo
comprar sem sair de casa pegas de todo o mAsdempresas de moda, em geral, ttm uma paghacom
possibilidade de compialing outras optam por téfacebookpu as duas em simultaneo. H4 também grandes
cadeias de intermediarios que nos permitem o acesso a pecgas de marcas, sobretudo de alta-costura, com quase
todos, sendo todos, os grandes estilistas mundidisulo de exemplo, veja-se a italiana yoox.com. ou a
portuguesa farfetch.com. Ha ainda as mdltiplas possibilidades oferecidas petomBegsde os leildes, pegas

em segunda mao ou as lojas ligadas ao.eBay a crescente proteccao a nivel da seguranca dos pagamentos,
cada vez mais pessoas utilizam o comércio electronico para comprar pegas que de outra forma ndo poderiam
adquirir a precgos téo baixos e sem sair de casa, pois que se teriam de deslocar aos pontos de venda, por vezes
muito distantes, com o consequente acréscimo de despesas e muito menor corAsdidgadailormadeséo

cada vez mais raras e por isso sao importantes nichos de mercado.
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Inverno e PrimaveraBrao para o ano seguinte. Por exemplo, as colec¢des de Outono/
Inverno do ano seguinte tém lugar em fevereiro/marco, e desfiles em Nova lorque, Londres,
Mildo e ParisAs colecgBes de Primaverafdo do ano seguinte tém lugar em setembro/
outubro, em desfiles de moda em Nova lorque, Londres, Mildo e Paris. Para além destes
desfiles, ha muitos outros, designadamente em Roma, Madrid, Barcelona, Rio de Janeiro,
Sao Paulo, Téquio, Lisboa, Porto, etc., mas aqueles sdo os mais emblematicos (RAUSTIALA;
SPRIGMAN, 2006, p. 1.687-1.77passim em especial p. 1693).

High fashion (e.g., Giorgic Armani, Dolce &
Gabbana Calvin Kiein)

More fashion content;
faster design change

Bridge iines (e_g..Emporio Armani,
D+G, CK Calvin Kiein)

Less fashion content;

/ slower design change

Least fashion content;

slowest design chan
Basic and commodity apparel (e.g.. - oF
Oid Navy, WalMart, Target)

Figure A

Como resulta da figurA, de Raustiala e Sprigman (2006, p. 1.694), os produtos da
industria da moda estdo segmentados em categorias amplas, formando o que os autores
designam por “piramide da moda” (RAUSTIALA; SPRIGMAN, 2006, p. 1.693). No

topo se encontra uma categoria de estilistas que engloba trés diferentes tipos de produtos.
Primeiro existe um mercado muito pequeno da alta-costura, ou seja, roupa personalizada
desenhada quase inteiramente para mulheres, exclusivos com precos muito elevados.
Directamente abaixo, um mercado muito mais amplo do pronto-a-vestir segmentado em
coleccdes de prestigio e coleccbes de precos mais acessiveis (as dendmdgalas

lines). Mais abaixo temos uma gama de pronto-a-vestir ainda de qualidade, mas bastante
mais ampla porque os precos sdo mais baixos. Na base temos as pecas comerciais com
precos muito mais baixos e com uma ampla gama de consumidores.

Uma das grandes diferengas entre as categorias da piramide é o prec¢o, que sobe da base
para o topo da piramide, em funcaodésignenvolvido e dos ciclos de vida mais curtos.
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Na alta-costura, no pronto-a-vestir de tbgsignerse nasbridge lines ha design

muito importante envolvido e ciclos muito curtos. No pronto-a-vestir bom, ha menos
designenvolvido e a mudanca designnao é tao rapida. Esta tendéncia acentua-se no
sector basico. Isto ndo quer dizer que ndo haja mudardesidme mudancas ciclicas

nos dois sectores mais baixos da piramide. O que quer dizer é que o vestuario a venda
nas casas de costura de niveis elevados, como é o cAsexaeder MacQueen, ou
Balenciaga, contém mais inovagaodesign relativamente aos segmentos mais baixos.
Embora os sectores mais baixos da piramide produzam colec¢des novas numa base regular
as diferengas entre as pecas novas e as pecgas antigas sdo, em geral, menores em termos
de inovacéo.

Ha empresas que actuam em varios niveis da piramide, como é o caso emblematico de
Armani, que produz desde o topo da alta-costura, as colec¢ées de prontopaenesiin,

com marcas diferenciadasifige line3 e desce ao bom pronto-a-vestieiter clothing
distribuido emshoppingscom a marcaArmani ExchangeUm crescente namero de
empresas vende nos seus propoiattets(RAUSTIALA; SPRIGMAN, 2006, p. 1.694-

1.695).

O grau de concentracdo na industria da moda € baixo, quando comparado com o que
acontece na musica e no audiovisual. Esta descentralizacdo pode ser uma explicagédo
para a baixa protec¢éo através do Regime da Propriedade Intelectual, porque os varios
intervenientes ndo se conseguem organizar e l@#gying para serem mais protegidos
(RAUSTIALA; SPRIGMAN, 2006, p. 1.695).

Para além das diversidades de regime, que sdo muitas, o que une todos os Direitos de
Propriedade Intelectual é o facto de incidirem sobre bens imateriais, que se distinguem
por completo dos suportes fisicos em que se plasAsrriacdes de moda, enquanto

bens imateriais, seja na area do vestuario, calgcado, carteiras ou acessorios, tém apeténcia
para serem protegidas pelo Direito Algtor® e pelos diversos direitos da Propriedade
Industriaf, tais como patentes ou modelos de utilidade, modelos e desenhos, marcas,
logotipos, denominagBes de origem, indicacdes geogréficas e recompensas. O nhome da
empresa deve ser protegido também através do Direito Corhelmatontexto do

3 Entre n6s [Portugal] no Codigo do Direito Aletor e Direitos Conexos (CDADC) e diplomas anexos.

4 Entre nos [Portugal] no Cdédigo da Propriedade Industrial (CPI) e diplomas anexos.

5 Cédigo Comercial; Codigo das Sociedades Comerciais e Registo Nacional de Pessoas Colectivas. Cf. Rocha
(2017a, p. 189-265).
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comércio electrénico ha que ndo esquecer a proteccdo através dos nomes déelominio
dos propriosvebsitegjue funcionam como o estabelecimento comercial virtual da empresa.

N&o vemos razdo para que nao seja abrangida a proteccado pelosdirggnerisdo
fabricante das bases de ddda&m disso, existe a proteccao através das normas contra
a concorréncia desleal, entre as quais se inclui a protec¢do do segredo comercial
através do direito da publicidéde

2 IMPRESSAO 3D

A impresséo 3D consiste numa denominacgéo global que inclui as diversas técnicas de
fabricacéo aditiva. Nao faltara muito tempo até ser possivel fabricarmos em nossas casas
guase tudo, o que significa numa nova era de fabricacdo e consumo fundaalae no
yourself,no consumidofabricante,prosume.’. Este € mais um contributo para a
constatacdo de que ja se iniciou a 42 revolucao inddstiampressao 3D permite aos
fabricantes a producédo de objectos a pedido e préximo dos locais de distribuicdo ou consumo,
diminuindo ou suprimindo os custos de transporte e armazenaféstoologia permite

gue os consumidores disponham de imediato dos objectos impressos, que podem ser
personalizados, incluindo a obtencéo de pecas de substituicdo, se estdo esgotadas as pecas

6 Para os dominios pt. FCCN-Federagdo para a Computacéo Cientifica Nacioial(Z11, p. 257-277).

7 A Directiva n.° 96/9/CE do Parlamento Europeu e do Conselhd/68/1996 foi transposta para o Direito
interno portugués pelo Decreto-Lei n.° 122/2000, de 04/07, onde este direito esta consagrado. Leia-se, sobre o
tema, entre outros, Bouza Lopez (200dgnancio (2007).

8 Cf. artigos 317° e 318 do Cddigo do Propriedade Industrial, doravante designado por CPI.

9 1. Normas fundamentais; art. 60.° n.° 2 da CRP; Cdédigo da Publicidade (DL n.° 330/90, de 23 de outubro); Regime
Juridico das Préticas Comerciais Desleais (DL n.° 57/2008, de 26 de margo); Lei de Defesa do Consumidor (Lei
n.° 24/96, de 31 de julho). Ha ainda diversa legislagdo sectorial, e legislagcao relacionada com os suportes
utilizados (afixagdo de publicidade nas Estradas Nacionais (DL n.° 105/98, de 24 de abiril); Lei de Imprensa (Lei
n.° 2/99, de 13 de janeiro); Lei da Radio (Lei n.° 54/2010, de 24 de dezembro)TeEwisao e dos Servigos
Audiovisuais a pedido (Lei n.° 27/2007, de 30 de julho); Publicidade domiciliaria por telefone e por telecépia (Lei
n.° 6/99, de 27 de janeiro); Comunicagfes publicitarias em rede (art. 20.° e 21.° do DL n.° 7/2004, de 7 de
janeiro); Comunicagdes ndo solicitadas para finmdeketingdirecto (art. 13.°-A e 13.°-B da Lei n.° 41/2004,
de 18 de agosto). Na publicidade € muito relevante a auto-regulacéo (Cédigo de Conduta do ICAP — Instituto
Civil de Autodisciplina da Comunicacdo Comercial; Codigo de Condutesslaciacao Portuguesa kiarketing
Directo Relacional e Interactivo).

10 Cf., entre outros, Carrancho Herrero (2014, p. 43-45); feGafudi Vives-Albertini (2015a, p. 40-55, em
especial p. 40 ss.); Haffner (2016, p. 21-26); Ramalho (2015, p. 21-38, em especial, p. 21-23, que também se
pode consultar (emboem drafy em: <https:/ssrn.com/abstract=2723981>. Ultimo acesso em:. 204a);

Rimmen (2017, p. 51-81, em especial p. 51-22); Schmoll et al (2015, p. 1.041-1.044, em especial p. 1.041-
1.042);Viguie (2014, p.47-173, em especial, p. 47-59).
1 |ndustria 4.0. Disponivel em: <https://pt.wikipedig/eriki/Industria_4.0>. Ultimo acesso em: 7 ma017.
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de origem. Com a evolucgdo, serdo cada vez mais 0s consumidores a realizar as pecas que
desejamA impressao tridimensional constitui uma realidade ha décadas, embora esteja
hoje em plena expansad técnica, que existe ha mais de trinta &nés‘proteiforme e
evolutivd (LeGOFFIC;AUDI VIVES-ALBERTINI, 2015a, p. 41). O que é comum na
tecnologia 3D é que o seu funcionamento pode ser descrito em duas etapas. Na primeira
fase desenha-se a figura que se pretende num computador cawfiware de desenho/
modelacao 3D, criando-se um arquivo/ficheiro que, numa segunda fase, se carrega na
maquina de impressdo 3D. O desenho/modelo assistido por computdgarmente
denominado de ficheir€@omputer Aided Desig(CAD) ou, mais modernamente, em
especial na area da arquitectura e constrigitoling Information Modelingpu Building
Information Model BIM)** constitui uma verdadeira maquete digital, pronta para sair
para o mundo fisico. E codificado num formato, sendo o mais comum o .stl (fstanaltar!

2 Em pormenagrconsulte-se ®ohlers Report (2016)fran (2015, p. 508 ss.); Hegab (2016, p. 1-17, também
disponivel em formato .pdf e eapen accesem <http://mfredp-open.ay/>. Ultimo acesso em: 17 m&017);

Gkartzou; Kumoulos; Costas, 2017, p. 1-14, também disponivel em .pdbpeenaccesem <http:/mfredp-
open.og/>. Ultimo acesso em: 17 ma&017.

13A técnica existe ha mais dlenta anos. Sob o nome de “estereolitografia”’, o Engenheiro Charles Hull desenvolveu
pela primeira vez a técnica percursora da impressdo 3D. Patenteou nos EUA em 1984 um sistema de fabricacdo
por camadas sucessivas mediante a utilizacdo de um material sensivel ao raios ultra-violetas e, em 1988, fez surgir
a primeira impressora 3D, a SLA.2B80mpressora usava a técnica da fotopolimerizacao, traduzida na solidificacéo
de uma substancia sintética pela luz. Como a tecnologia esta em evolugdo constante, foram patenteados muitos
outros processos de fabricagdo aditéa-usion Deposition ModeglFDM) permite a deposi¢do de material
liquefeito, por camada# técnica abrange apenas materiais em plastico. Cf. fieGaifidi Vives-Albertini
(2015a, p. 41); e <https://pt.wikipediaywiki/lmpress%C3%A30_3D>. Ultimo acesso em: 7 .n2ar7.

A Electronic Beam MeltinEBM) permite a impressédo de pecas em metal. O p6 de metal ou fio de metal é fundido
usando um feixe de electr6es como fonte de .cAbligas de titnio sdo amplamente utilizadas com esta
tecnologia 0 que a torna uma escolha adequada para o mercado de implantes médicos, indUstria aeronautica e
aeroespacial e outras aplicagdes mecanicas altamente exigentes, nomeadamente na indlstria automével. Cf.
<https://en.wikipedia.grwiki/Electron_beam_additive_manufacturing>. Ultimo acesso em: 7 2047.

O Processo Three Dimensional Printing -3BRdge laser)funciona mediante um sistema de fusdo de particulas

em pé. Unlaserreduz os materiais a pd, o p6 é desdobrado em camadas finas e colorido pelo uso de colas coloridas.
E um processo muito eficaz atendendo aos critérios de qualidade, precisdo e preco, usado sobretudo para protétipos
e para impress&o 3D a pedido (LeGOFRODI VIVES-ALBERTINI, 2015a, p. 41). Em 2005 g a primeira
impressora em cores. Estes sao apenas exemplos de algumas das muitas tecnologias que ja foramApatenteadas.
origem e evolugdo da tecnologia 3D s&o referidas pela generalidade dos autores até agovejaiseltambém
<https://pt.wikipedia.a/wiki/impress%C3%A30_3D>. Ultimo acesso em: 7 .n2@17. O lado negro desta
tecnologia tem a ver com a possibilidade de se imprimirem em 3D objectos como armas e outros materiais ilicitos.
O “mercado negro” pode ser muito acelerado. Cf., quanto as armas, facilmente produtidakegus«https:/
en.wikipedia.og/wiki/3D_printed_firearms>. Ultimo acesso em: 19. &17, <https://3dprint.com/139537/3d-
printed-guns/>. Ultimo acesso em: 19.&117. Inclusive, é preocupante a crescente possibilidausckingde

planos de bombas atémicas. Sobre o tema, veja-se, entre outros <https:/phys.org/news/2016-12-threat-hacking-
nucleartml>. Ultimo acesso em: 19 al2017.

14 Os BIM séo frequentemente vistos como a nova geracéo de ferramentas CAD. Traduzem-se num conjunto de
informagdes geradas e mantidas durante todo o ciclo de vida de um edificio. O BIM abrange geometria, relacdes
espaciais, informagdes geograficas, as quantidades e as propriedades construtivas de componentes (por exemplo,
detalhes dos fabricantes). O BIM pode ser utilizado para demonstrar todo o ciclo de vida da construgao, incluindo
0S processos construtivos e fases de instalacdo. Desenvolvidamente, veja-se <https://pt.wikipedia.org/wiki/BIM>.
Ultimo acesso em: 15 m&017, e <https://paginas.fe.up.pt/~projfeup/bestof/12_13/files/REL_12MC08_01.PDF>.
Ultimo acesso em: 16 ma2017.
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de fabricacdo aditiva). O ficheiro CAD/BIM pode ser obtido de varias formas: pela
digitalizacdo de um objecto existente, através desecanner3D, através deoftwae de
modelagdo 3B, ou numwebsitede partilha de ficheiros em rééleO ficheiro CAD/BIM

€ convertido num formato G-Code ou otiteara a maquete digital ser impressa num
objecto em trés dimensdes (LeGOFROPI VIVES-ALBERTINI, 2015a, p. 41VIGUIE,

2014, p. 53)Ao contrario da brocagem ou recorte, que implicam subtrair a matéria, a
tecnologia 3D consiste numa técnica de fabricacdo aditiva, acrescenta matéria,
tradicionalmente, camada por camada. Esta forma de producgdo, sem perda de matéria ou
residuos abundantes, é mais amiga do ambiente e tem menores custos frente as tradicionais
formulas subtractivas em que sobra sempre material (CARRANCHO HERRERO, 2014,

p. 44; LeGOFFICAUDI VIVES-ALBERTINI, 2015a, p. 42VIGUIE, 2014, p. 49)A
tecnologia 3D esta cada vez mais desenvolvida e acessivel ao utilPemate que se
fabriquem produtos de qualquer tipo, pelo que interessa a todos os sectores da industria.
Atravessa sectores téo diversos como a industria automével (ex.: prototipos, moldes, pecas),
aerondutica (ex.: pecas de avido, propulsores para naves espaciais), alimentar (ex.
chocolate¥, pizzas, queijos), de construcdo imobiliaria (acaba de ser construida uma casa
como um todo em 24h em 3D, sem separacao das partes, como era tradicional, mesmo na
impressao 3B), da moda (ex.: joias, roupa sem cortes e costuras, como a da estilista Iris
Van Herpen), da ortopedia (ex.: proteses e implantes médicos), da industria farmacéutica,
dos brinquedos, dos acessorios e pecas sobressalentes, entr& pagsibilidade que ja

existe da impresséo biolégica bioprinting, traduzida na impressédo de tecidos e 6rgaos
humanos, levanta complexos problemas éficos

5 A titulo de exemplo, temos programas como o 3ds mAxt@CAD 3D, o Blendero Catia, o Cinema 3D, o
Revit, o SolidWorks, o SketchUp, o ZBrush, o SciaEngineeAllplan, o Revit, 0 BentleyArchitecture, o
ArchiCad, oVectorWorks, oTeklaSructures, o Cype, ou decnoMETAL.

16 Por exemplo, a Thingiverse (pertencente a Makerbot), a Sculpteo, e a SketchUp. Estes fornecedores de
impresséo digital em rede surgiram catartupsde ajuda ao consumidor ainda ndo completamente familiarizado
com os programas CA vontade de familiarizar os consumidores com as impressoras 3D levou também ao
surgimento do§abLah que se traduzem em oficinas abertas ao publico onde se levam a cabo estes servicos e
sdo verdadeiros locais de troca e aprendizagem e evolugéo tecnolégica. Com\tgta¢hé2014, p. 51-53)

e <https://en.wikipedia.gfwiki/Fab_lab>, Gltimo acesso em: 20 m2017.

7 Veja-se 0 Makenware, o Sli¢3r KISSslicero Cura, o ReplicatorG

18 Para o caso do chocolate, veja-se o interessante estudo de Li et al (2014, p. 322.332).

19 Esta noticia data de 13 ma017.\éja-se <https://wwwoutube.com/watch?v=xktwDfasPGQ> a casa, efectuada
como um bloco, foi obtida gracas a tecnologia inovadora 3D usadAgel@or Cf. <http://apis-cocom/en/
> ambos 0s websites com Ultimo acesso em 142047 .

20 Sobre o tema, entre outros, Li (2014, p. 282-304); Ramalho (2015, pepdse também a noticia de 16 mar
2017 sobre a impressora capaz de imprimir a pele humana em 3D: <httpti@dviel. pt/tecnologia/impressora-
3d/ja-existe-uma-impressora-capaz-de-fabipede-humana> (lltimo acesso em: 20.r2817), com utilidade
em transplantes de pele e em testes de produtos cosmético-farmacéuticos.
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Neste artigo propomos apenas centrar-nos na impressao 3D aplicada a moda, tentando
indicar solugbes para algumas das questées mais prethentes

21 Como apontam Schmoll et al (2015, p. 1.041), as questdes juridicas que a tecnologia 3D levantada ainda ha
pouco comecaram a ser tratadas pela doutkirealise do impacto em matéria de Propriedade Industrial tera
que ficar para outra ocasido, pese embora ser fundamental nesta area.
Nao obstante, permitimo-nos fazer uma nota sobre este aspecto. Em matéria de modelos ou desenhos, a
proteccdo est4 muito proxima da do DireitoAdegor, podendo, inclusive, haver protec¢Bes cumulativas,
embora os requisitos de protec¢éo ndo se confundam. Os desenhos ou modelos protegem a aparéncia de um
produto, ou de parte do produto, desde que haja novidade (em sentido objectivo) e caracteOsimyotiios
ou desenhos, sozinhos ou conjugados com o direito de autor, tém vocagdo para ser protegidos nas varias
hipéteses de impressao 3D, sejam objectos artesanais ou industriais. Um aspecto fundamental tem a ver com a
protecgdo das pegas de montagem (sobresselentes, de reposi¢do de um produto complexo). Essas pecas devem
ser protegidas neste contexto se e na medida em que tenham caracteristicas que ndo dependem apenas de um
resultado técnico e ndo sejam elementos de ligagdo mecanica. O fabrico através da impresséo 3D pode constituir
contrafacgdo, excepto nas hipoteses em que os direitos de exclusivo ndo podem ser photegidwario do
gue se passa em matéria de Direitdud®r, aqui ha que ter em conta que o registo é constitutivo (com excepcéo
dos modelos e desenhos nédo registados protegidos na UE, por prazo nao superior a trés anos, e com uma
proteccéo contra a cépiaepyright appoach. Além disso, as excepgdes dos actos realizados a titulo privado
ndo estdo submetidas ao requisito da “fonte licita”, como veremos ser condicdo em matéria de direito de autor
Desenvolvidamente, sobre a protecgdo dos modelos e desenhos, Gongalves (2015, p. 129 ss); Gongalves et al
(2015, p. 317-387) Rocha (2017a, p. 205-228). Sobre o cimulo de protecgfes através do Biratoedgo
Direito Industrial, Rocha (2013, p. 883-898). Sobre os modelos e desenhos na impressao 3i0;, Aa@iof
Vivés-Albertini, 2015b, p. 15-25, em especial, sobre os modelos e desenhos, p. 15-16; Schmoll et al (2015, p.
1.044-1.045).
Quanto as patentes (ou modelos de utilidade), estdo em causa, neste contexto a patenteabilidade dos processos
de impresséo 3D e a extensdo da protec¢do conferida as patentes de prqumotescdo das invengdes por
patentes (ou modelos de utilidade) também depende de registo, e os requisitos sdo a novidade (absoluta), a
actividade inventiva e a aplicacdo industrial. H4 determinadas invengdes que, como é sabido, s6 podem ser
protegidas por patentes, sendo legalmente impossivel a impressao por modelos de utilidade. Desde a sua origem
gue as tecnologias 3D tém sido objecto de patentes, que vao caindo no dominio publico ao fim dos vinte anos
de proteccéo a contar do pedido (no caso dos modelos de utilidade, ao fim de seis anos com duas renovagdes de
dois anos, ou seja, dez andsgaducidade permite que o uso da tecnologia caida no dominio publico se faga em
open soure A Replicating Rapid Ritotyper (RepRgpque constitui a primeira impressora capaz de imprimir
as suas proéprias pegas, resultou da queda no dominio publico da impressédo por estereolitografia, caducada em
2009.As patentes mais importantes em matéria de impressao por laser expiraram em 2014, e foi anunciada a
“explosao” da impresséo 3D, tal foi o entusiamo gerado. Mas, se existe esta vantagem da democratizagdo da
tecnologia, surge ao mesmo tempo o perigo do surgimento de registos de “patentes oportunistas”. Ou seja, o
risco de ver os recursos publicos novamente reapropriados, dado o entusiasmo que o mundo econémico e
electrénico tem neste “el dorado” potencial, pedindo o registo de multiplas patentes para evitar a sindroma
Kodak, que depois de ter sido absoluta lider no mundo da fotografia, ndo investiu no mundo digital, a ponto de
se ter declarado insolvente em 19 de janeiro de 2012 (cf. LeGOAB; VIVES-ALBERTINI, 2015b, p.
17); Dugua (2012). Se alguns pedidos se justificam, muitos tentam apenas aspirar a um monopoélio de exploragao.
Para impedir os registos oportunistas, nos EUEJeztronic Frontier FoundatioEFT) langou um apelo
publico, incentivando os internautas a utilizar uma possibilidade permitida pelo direito de patentes, de assinalar
a uma entidade competente — nos EUA, a USPTO —, a quem foi solicitada uma patente, a existéncia de
anterioridades impeditivas do registo. Esta faculdade também existe entre nds, perante o INPI e perante o
Instituto Europeu de Patentes, embora a sua aplicagdo ndo esteja tdo facilitada como nos EUA, onde existe a
plataformaAskPatents, que visa manter o equilibrio entre os monopolios imateriais e o dominio publico.
A segunda questao que se coloca tem a ver com os requisitos de patenteabilidade em matéria de patentes. O
ambito de proteccédo devera ser determinado, de acordo com o CPI, pelas reivindicagbes que podem ser
acompanhadas por uma descri¢éo e por desenhos, que podem seA eles8bgao é um suporte necessario das
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3A PROTEC(;AO DA MODA PELA PROPRIEDADE INTELECTUAL
3.1 Moda e Dirito de Autor

Na UE e em muitos paises, como em Portugal, os artigos de moda, enquanto imateriais,
podem ser protegidos pelo Direito Aator, desde que as pecas em causa satisfacam os
requisitos de proteccdo pelo CDADC, isto €, sejam criacdes humanas, do intelecto, de
alguma forma exteriorizadas (ou seja, cognosciveis pelos sentidos humanos, mesmo que
permanec¢am inéditas), dotadas de originalidade (conceito de imputacéo subjectiva da obra
ao autorque significa apenas que se exige que a obra seja uma criacdo independente e nao
seja algo banal, ou seja, que a obra tenha um minimo de criatividade), pertencente ao dominio
da arte (cf. arts. 1° e 2° CDADQganto temos base para a protec¢éo da fase bidimensional

reivindicagdes, mas os desenhos, facultativos, ttm um papel complementar de esclarecer as reivindicagbes e as
descri¢cdes, mas ndo podem ser seus substitutos. Ficam fora do &mbito da patente. O ficheiro CAD criado a partir
do nada ou por uma forma de inteligéncia artificial sem intervencéo humana, ndo podera, em si, ser protegido
por patentesAs criagdes artisticas e os planos estéo fora de protecgao pelo direito de patente. O produto ou
processo patenteado e as vantagens técnicas dai recorrentes é que podem ser patenteadas.

Constitui contrafaccdo dos direitos do titular da patente o fabrico em 3D do objecto patéeFatedmim

constituem contrafacgdo a utilizagdo de um processo 3D patenteado. Nao importa que o contrafactor ndo
tivesse conhecimento da paterAe. contrario do direito de autondo existe a excepg¢ao da coincidéncia

fortuita de resultados. Nao interessa que o processo de impressao seja diverso do processo original de fabrico, na
medida em que se trate de uma patente de prd@uttém nao se distingue consoante o fabrico seja efectuado

de uma fonte licita ou ilicita, ao contrario do que acontece em matéria de direitos.dé maliéerente que o
produto/objecto seja obtido de um ficheiro CAD, através desaftwarede concepcdo, quer pelo utilizador,

através de um scanner 3D, ou através de um ficheiro CADdoujploadse faca a partir daternet mesmo

que o ficheiro tenha sido colocado em linha legalméniafraccio afecta, ndo apenas as cépias servis, mas
também as copias semelhantes as invengdes protegidas (por ex., cor ou matéria diferente, alteragdes nas
dimensdes do objecto impresso, etd.impressao de um objecto 3D equivalente ao patenteado também
infringe os direitos do titular da patente (cf. doutrina dos equivalentes), desde que cumpra a mesma fungéo
técnica e produza o mesmo resultado industrial. O aperfeicoamento de um produto patenteado através de uma
impressora 3D é contrafaccdo, desde que as caracteristicas essenciais da invengdo sejam reproduzidas. Quanto
as pecas sobresselentes, que s&o particularmente interessantes em matéria de impresséo 3D, tudo depende de
saber se a peca permite uma simples reparagdo ou se se trata de uma reconstrucdo. Normalmente tratar-se-a de
uma reconstrugdo, ainda que parcial. Mas tudo depende do ambito da patente e, portanto, das reivindicacées.
Sobre as patentes e modelos de utilidade, veja-se Gongalves (2015, p. 35ss.) Gongalves (2015, p. p. 347 e ss.);
Gongalves et al (2015, p. 165-294); e Gongalves et al (2015, p. 294-308); Rocha (2017a, p. 111-1500; Rocha
(2017a, p. 151-160). Sobre patentes e impressédo 3D, desenvolvidamentdicl &@df Vives-Albertini,

2015b, p. 16-23); Schmoll et al (2015, p. 1.045-1.047); Ballardini; Noorgard; Minssen (2015, p.850-866).

As marcas também podem ser alvo de contrafac¢do no contexto da impressédo 3D, quer sejam nominativas,
figurativas, mistas ou tridimensionais. No caso das marcas nominativas, figurativas ou mistas, a infracgéo ou
colocacgédo da marca no objecto impresso, seja porque a marca ja figurava no ficheiro CAD, ao mesmo tempo
que foram colocados os contornos do objecto, seja porque foi aposta no objecto depois de impresso. No caso das
marcas tridimensionais é a impresséo do objecto 3D que reproduz ou imita a marca tridimensional (ex.: garrafa
da Coca- Cola). Com ressalva das hipéteses de excepgdes para usos livres, as utilizagdes de marcas validas neste
contexto, constituird contrafac¢éo, no contexto do principio da especialidade, ou rompendo com o dito
principio no caso das marcas de prestigio. Sobre as marcas, veja-se Gongalves (2015, p. 161 e ss.); Gongalves
et al (2015, p. 388-466); Rocha (2017a, p.161-188). Desenvolvidamente, sobre a impressao de marcas em 3D,
LeGoffic; Audi Vives-Albertini (2015b, p. 23-25); Schmoll et al (2015, p. 1.047-1.050).
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da pega como para a sua eventual fase tridimensi@amah temos base para a protec¢éo
da fase bidimensional da peca como para a sua eventual fase tridiméhsional.

E certo que, em geral, sera dificil uma peca de moda satisfaca os requisitos de protec¢io
pelo Direito deAutor, sendo mais adequada a sua proteccdo via modelos ou desenhos,
mas também é certo que, sobretudo se tivermos aalta costura e as pegas de moda para
teatro ou cinema,ha uma imensiddo de obras de arte traduzidas em pecas de moda, seja
vestuario ou acessorios.

A moda, enquanto peca em trés dimensodes, esta excluida da protecgéo através do Direito
de Autor em outros ordenamentos juridicos, como € o caso dos EUA. Esta falta de
proteccdo ndo resulta de nenhuma excepgdo, mas do ponto de vista doutrinal e
jurisprudencial, segundo o qual os objectos utilitarios devem ficar f@agigight Um
sketchem duas dimensdes de um projecto de moda pode estar protegiGomgight

como obra de pintura ou desenfiodavia, a pec¢a, por exemplo, o vestuario em trés
dimensbes produzido a partir deséetch ndo estd protegida de forma separada e a
cépia que utiliza a peca em trés dimensbes como modelo ndo esta sujeita a violacdo de
copyrights Segundo a doutrina e a jurisprudéncia, isto se deve ao facto de o vestuario
ser um objecto Util e ao facto deapyrightsé se aplicar quando a componente expressiva

do artigo seja separavel da sua funcao utilitaria. Por exemplo, se é bordada uma joia num
vestido, a joia pode ser protegida pe@ipyright porque esta separada fisicamente e
conceptualmente do vestido. Mas poucos projectos de moda tém esta separacéo. Os
elementos expressivos, na maior parte dos casos, nadettéd onsob a forma de

uma aplicacdo separavel, mas fazem parte da forma do proprio vestuério, por exemplo, 0
corte das mangas, o tipo de cintura, a forma das Galcas.

22 Na concepgao tradicional droit d’Auteur francés define-se a originalidade como “marca da personalidade do
autor”. E uma nocao subjectiva e personalista que parece ser muito restritiva, no sentido de exigir uma elevada
criatividade para efeitos de protecc@iodavia, a expressédo é enganadora porque nunca foi objectivo do Direito
deAutor continental, que tem a sua origem no sistema francés pos-revolucao francesa, proteger apenas as obras
em que a criatividade é elevada. Sempre foram protegidaetites monnaie/calderilla/KleineMiinze/change/
trocos, obras em que a criatividade é minima. Por isso, o conceito foi adaptado para indicar que a obra deve ter
algo do autqgrpor pouco que sejd exigéncia da personalidade do autor é uma frase enganadora, porque a
exigéncia de criatividade é minimalista, segundo a melhor doutrina, basta que lagparhde actividade
intelectual. Cf. Jimenez (2014, p. 12). Em pormenor, veja-se 0 nosso estudo: Rocha (2008, p. 755-757 e
bibliografia e jurisprudéncia ai referidagjscenséo (2012, p.74xkester (2013, p. 73-78); Leitdo (201p.

69-76); Mello (2016, p. 99-112). Em pormenor vejam-se 0s nossos estudos: Rocha (2008, p. 733-792, em
especial p. 763-767, e bibliografia ai citada); Rocha (2011, p. 159-209, em especial, p. 159-169 e bibliografia
ai citada); Rocha (2017a, p. 25-49, em especial p. 47.

2 \gja-se Jimenez (2014, p. 16-17); Colman (2014, p. 45-54); Raustiala; Sprigman (2006, p. 1.687-1.772, em

especial p. 1.699-1.700); Raustiala; Sprigman (2012, p. 2AB&u (2016, p. 159 -168).
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Perante esta limitacdo, houve muitas dezenas de propostas no sentido de alargar a
proteccdoA Ultima proposta deu origem donovative DesignRotectiofct (IDPA),

gue veio prever uma proteccao de trés anos padesignsde moda contra copias
substancialmente idénticd®davia, o projecto s6 era considerado copiado depois de ter
havido uma notificagcdo com um pré-aviso de 21 dias ao autor das presumiveis cépias,
com indicacao de quais os direitos que se consideravam violados e em que data é que 0s
artigos que se consideravam copiados tinham sido divulgados ao plibkzd.o desta
obrigacao de notificagao prévia residia na tentativa de sanar a disputa a nivel extrajudicial.

A lei de protecgéo ddesigninovador de 2012, implicaria a extensdo da protecgéo de
direitos autorais por trés anos para projectos de moda se eles fossem o resultado do
esforco criativo de urastilistae fornecessem uma varia¢@o Unica, distinta, néo trivial e

nao utilitaria em relacdo aos projectos anteriores para tipos semelhantes de artigos nos
EUA. A proposta foi alvo de intensos debafBmnto quanto sabemos, ainda n&o foi
aprovada, pelo que nos EUA a proteccdo da moda esta, em regra, excluida do ambito dos
direitos de autorcppyrightg, sendo, aparentemente, mais fraca do que a protecgéo da
UE, onde, com mais ou menos exigéncias se pode cumular a proteccao via Direito de
Autor e Propriedade Industrial (JIMENEZ 2014, p. 12; COLMAN, 2014, p. 45-54;
WOODS; MONROIG2015¥%* Como enfatiza Guillermo C. Jimenez, todavia, as propostas

no sentido da protecgdo da moda atravésafiyright nos EUA continuardo a ser
apresentadas e, eventualmente a tornarem-se lei, uma vez que, entre outros factores,
havera presséo internacional nesse sentido, dado que os EUA fazem parte da Convencéo
de Berna e décordo TRIPS (no ambito da @anizacdo Mundial do Comércio), e nao

estdo a cumprir as obrigagcfes neste sentido, decorrentes dos dois?tratados

Dentro dos dominios referidos pelo CDADC, a moda dever-se-a considerar uma obra do
dominio artistico, uma que se expressa através de formas, volumes, texturas, diferentes
materiais, cores, etc.

24 Desenvolvidamente, sobre as varias propostas de protec¢do da moda nos EUA atayssigit e com
interessantes sugestdes de alteracéo a proposta de 2012, Callahan (2012, p. 195-223, em especial, p. 203-226).

% Na concepcéo tradicional dyoit d’Auteur francés define-se a originalidade como “marca da personalidade do
autor”. E uma nocéo subjectiva e personalista que parece ser muito restritiva, no sentido de exigir uma elevada
criatividade para efeitos de protecciiodavia, a expresséo é enganadora porque nunca foi objectivo do Direito
deAutor continental, que tem a sua origem no sistema francés pos-revolucao francesa, proteger apenas as obras
em que a criatividade é elevada. Sempre foram protegidaestiges monnaie/calderilla/KleineMiinze/change/
trocos, obras em que a criatividade é minima. Por isso, o conceito foi adaptado para indicar que a obra deve ter
algo do autqgrpor pouco que sejd exigéncia da personalidade do autor é uma frase enganadora, porque a
exigéncia de criatividade € minimalista, segundo a melhor doutrina, basta que legparhde actividade
intelectual. Cf. Jimenez (2014, p. 12).
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Também entendemos que ndo se exige novidade em sentido objectivo como requisito da
proteccdo da obra pelo Direito Aetor, ao contrario do que € a regra em matéria de
Propriedade IndustrialA proteccdo da obra pelo Direito deitor comega com a
exteriorizacao, por qualguer forma, mesmo que a obra permaneca inédita. Basta que seja
susceptivel de ser cognoscivel pelos sentidos humanos, directa ou indirectamente. Em
regra, ndo é necessario qualquer registo, ou qualquer forma de exploragdo, salvo, entre
nos, a imposicdo do registo no caso dos jornais e publicacdes periddicas (art.° 5° CDADC),
gue nem sequer é efectuado na Inspecgdo GerAttasiades Culturais (IGAC), mas

na Entidade de Regulacdo da Comunicacgdo Social (ERC), e o titulo de obra inédita (art.°
4° n° 3 CDADC). Pelo contrario, em regra, os direitos privativos da Propriedade Industrial
pressupdem um registo constitutivo (cf. arts. 4°, 5° e 795CPI)

A exigéncia de novidade em sentido objectivo casa mal com direitos que se obtém sem
gualguer registo e mesmo para obras que permanecam inéditas. Embora haja diversas
correntes relativamente ao conceito de originalidade, entre as quais os que defendem que
a novidade em sentido objectivo tem que existir em matéria de direito deautsique,

apenas nas situagfes de coincidéncia criativa, dao relevo a novidade em sentido objectivo,
para nos e para a grande maioria da doutrina ndo se exige qualquer novidade em sentido
objectivo em matéria de direito de aut@roriginalidade é um conceito de imputacdo
subjectivo da obra ao autbr

% para mais detalhes, veja-se Gongalves et al (2015), anotacGes aos artigos referidos.

27 Afastando a novidade em sentido objectivo, quer entre nés, quer na jurisprudéncia da Unido Bkespsia,
(2013, p. 78); na Jurisprudéncia da UE vejam-gicosdaos Infopaq, Processo C5/08, de 16 de julho de 2009,
45; Acordédo Eva-Maria PaingAcérdédo doTribunal de Justica, Processo C145/10, de 1 de dezembro He 201
90-92; Mello (2016, parte do requisito da criatividade como exigéncia de protecgao entendidos como marca da
individualidade, ou seja da paternidade, p. 48-50 e p. 100-102).
No sentido do afastamento do requisito da novidade objectiva também se pronuncia Rebello (1993, p. 87-88);
na jurisprudéncia nacional, veja-se, entre outrés;@déo do Supremaribunal de Justica de 5 de dezembro
de 1990, B.M.J. n® 402, 1991, p. 567-582. No mesmo sentido (2008, p. 748-755); Rocha (2011, p. 159-169);
Rocha (2017a, p. 25-49%scensdo (2012, p. 99-103) também parte do principio de que nédo é necessaria
qualquer novidade em sentido objectivo, todavia excepciona os casos de coincidéncia criativa. O autor refere
novidade subjectiva e objectivaprimeira é indispensavel e esta implicita na exigéncia de individualidade, ou
originalidade. A novidade objectiva, ou caracter distintivo, sera exigivel nas hipoteses raras de coincidéncia
criativa, apenas podendo ser protegida a obra criada em primeiroDiggardamos da posi¢ao do autor por
ndo encontrar motivo para que a segunda obra, numa hipétese de coincidéncia criativa, ndo possa ser protegida.
O argumento de que a primeira obra ja poderia ter caido no dominio publico e de que seria fazer renascer os
direitos de autor ao proteger a segunda obra, porque na realidade sdo uma s6, nao nos convence. Trata-se de duas
cria¢des independentes e, do nosso ponto de vista, ambas merecem protec¢do, sdo duas obras. Mais longe vai
Leitdo (2011) ao parecer fazer coincidir criatividade com novidade. Na verdade, a passagem do texto é um
tanto confusa porque o autor afirma que “A criatividade em sentido lato coincide com a novidade da obra”, mas
remete para uma citacio de Desbois que diz exactamente o oposto (LEITAO, 2011, p. 74 e nota 120).
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3.2 Direito Industrial
A moda também pode ser protegida através dos diversos direitos da Propriedade Industrial.
3.2.1 Patentes e modelos de utilidade

As patentes ou modelos de utilidade podem proteger a moda, na medida em que se trate
de inven¢des do dominio cientifico ou tecnoldgico e se 0s requisitos da novidade objectiva,
salto inventivo e aplicacdo industrial estiverem preenchidos (cf. arts. 51932 &s1

CPI). Este tipo de protecgdo visa a solugdo técnica de problemas técnicos. Pense-se em
novas texturas que absorvem o sworimpedem um excessivo aquecimento do corpo

em elevadas temperaturas, ou em técnicas 3D de modelacdo e impressao vestuario sem
costura®, ou novos tipos de solas antiderrapantes, para mencionarmos apenas alguns
exemplo¥.

2 Com a chegada da impressao 3D a baixo custo as empresas vao ter que repensar os seus modeloA de negdcio.
impressao 3D, com o seu modelo de fabricacédo aditiva, ja funciona bem para desenvolver moldes para objectos
de joalharia, bijuteria ou sapatos personalizados. Mas também j& comegou a ser usada noAvestil&ta.

Iris van Harpen comecou a apresentar pecas de vestuario efectuadas através de impresséo 3D no seu desfile
intitulado “Crustallization”, em 2009, nfashion weelde Amesterddo e tem continuado a mostrar pegas de

moda em 3D nafashion weeksle Paris, e noutros locais, em colaboracdo com arquitectos e empresas de
materiais 3DA Nike ja usa a impresséo 3D para o fabrico de protétipos e mesmo para a fabricagdo do seu
calcado de desportd.New Balancéambém j& usa a impresséo 3D para o0 ajuste personalizado do seu calgado.
Com a continuagéo dos avangos no ambito da impresséo 3D, quer em termos de materiais, quer de tecnologia,
as impressoras 3D provavelmente comegardo a expandir-se. O seu papel ao lado das maquinas de costura na
fabricagcéo de pegas de vestuario e acessorios sera, a breve trecho, um lugar-comum. O lado negro da tecnologia
€ aimensa possibilidade que se abre a contrafac¢ao, especialmente na area da joalharia e bijuteria, nos acessorios
e no calcado. Usando wnanner3D em combinag¢do com uma impressora 3D, poderéo ser efectuadas réplicas

em tudo idénticas. Com a evolugdo no sentido do consumidor-progrdgsurfief, uma pessoa média tera os

meios necessarios para fazer as copias idénticas entctagedcounterfeiting Se, por um lado, o fenémeno

podera implicar um maior policiamento da pirataria, especialmente por parte dos fabricantes de marcas de luxo,
por outro sera necessario mudar a forma de fazer o negécio, adaptando-se a esta nova realidade, designadamente
fabricando em 3D e colocando as pegas na Internet para acesso em 3D. Desenvolvidamente, sobre o tema, veja-
se 0 nosso Rocha (2017b, p. 1-28ja-se também Jimenez (2014, p. 20).

2 A patente e os modelos de utilidade s&o direitos exclusivos que se obtém sobre invengdes (solugdes novas para
problemas técnicos). Podem obter-se patentes para quaisquer invengdes em todos os dominios da tecnologia e
ciéncia, quer se trate de produtos ou processos, bem como para 0s processos novos de obtencéo de produtos,
substancias ou composicdes ja conhecidos. Os modelos de utilidade tém requisitos de protecg¢ao, muito semelhantes
aos das patentes, mas nao é possivel proteger invengfes que incidam sobre matéria biolégica ou sobre substancias
ou processos quimicos ou farmacéutideg. agora, os modelos de utilidades implicam um procedimento
administrativo mais simplificado e acelerado do que o das patentes. Relativamente aos modelos de utilidade, é
possivel efectuar dois tipos de pedido: pedido com exame e pedido sem exame. Quanto as patentes, ndo existe a
possibilidade de solicitar um pedido sem exame, pelo que as buscas séo oficiosas e a novidade € sempre uma
novidade objectiva absoluta, enquanto nos modelos de utilidade podemos estar perante uma novidade objectiva
relativa. O requerente do modelo de utilidade pode pagar apenas a taxa de pedido e protelar, ou ndo chegar a pagar,
a taxa de exame. O modelo de utilidade € flexivel na sua relacdo com as patpetido do requerente, a
invengdo submetida a protecgdo por modelo de utilidade pode ser objecto de protecgdo por patente (ou vice-
versa), pelo que o requerente dispde do prazo de um ano para proceder a apresentagao sucessiva de um pedido de
patente ou de modelo de utilidade. Mais desenvolvidamente, consulte-se Gongalves (2015, p. 35-126 e p. 347-
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Em qualquer dos casos, as patentes e os modelos de utilidade terdo um interesse relativo
em matéria de moda (em sentido estrito) por duas razbes fundamentais. Por um lado,
porque na grande maioria dos casos ndo existe novidade objectiva, muito menos em
sentido absoluto, como é exigéncia das patentes (art. 55° CPI). O raciocinio é semelhante
para os modelos de utilidade, em que, apesar de a novidade objectiva poder ser relativa,
guando nao séo efectuadas buscas, os modelos de utilidade estéo sujeitos a reclamacao.
Na industria da moda ha mais-workings,ou seja, adaptacdes, do que situacdes de
novidade. Mas o0 argumento mais relevante talvez seja o facto de o processo de concessao
das patentes e modelos de utilidade ser muito demorado e dispendioso, sendo o retorno
incerto. Ou seja, esta demora ndao se adequa muito a industria da moda (em sentido
estrito), que tem um ciclo de vida sazonal, curta e com retorno incerto (RAUSTIALA;
SPRIGMAN, 2006, p. 1.704-1.705). De qualquer modo, pode haver interesse em patentear
(ou proteger através de modelos de utilidade) novas técnicas de fabrico de tecidos, por
exemplo, por serem mais macios, ndo se sujarem, serem mais amigos do ambiente,
absorverem melhor o syaferecerem menos resisténcia a agua, etc.

3.2.2 Modelos e desenhos

Os modelos ou desenhos desempenham um papel muito importante na proteccdo da
moda. Podem ser protegidos desde que se trate de um modelo ou desenho novo (novidade
relativa), com carécter singular e aplicavel a um produto (cf. art.° 173° ss.). O desenho ou
modelo protege as caracteristicas da aparéncia da totalidade, ou de parte, de um produto.
Essas caracteristicas podem respeitar a aspectos como linhas, contornos, cores, forma,
textura ou os materiais do proprio produto ou da sua ornamentacao.

Podem ser protegidos os desenhos ou modelos que preencham, cumulativamente, as
duas condic¢bes: novidade, em sentido objectivo, e caracter sifgukague um desenho
ou modelo possa ser registado, ndo pode ser confundivel com qualquer outro produto

353); Rocha (2017a, pl1-159); SIVA (2011, p. 8-96); pagina web do INPI, <wvimpi.pt> (Ultimo acesso em:

29 maio 2017). Sobre as patentes em matéria de moda, Gottlieb (2014, pTeRl&2n, na Proposta de Lei

132/XI1l do novo CPI, que se esperava ser aprovado em 29 de setembro de 2018, facto que ndo aconteceu dadas
as manifestas imperfeicbes do mesmo, considera-se sempre necesséria a analise dos requisitos substantivos,
também em matéria de modelos de utilidddenanterse esta solucéo, os modelos de utilidade deixarao de ter
qualquer interesse entre nés. Para a leitura da Proposta veja-se <http://app.parlamento.pt/webutils/docs/
doc.pdf?path=6148523063446f764c324679595842774f6a63334e7a637664
326c756157357059326c6864476c3259584d7657456¢c4a535339305a58683062334d766348427
34d544d794c56684a53556b755a47396a&fich=ppl132-Xlll.doc&Inline=true> (Ultimo acesso em: 28 set. 2018).



ROCHA, M.V. Moda e Impresséao 3D: um novo paradignid?

anterior (cf. arts. 176°,177° e 178° CPRodem ser registados os desenhos ou modelos
gue, ndo sendo inteiramente novos, realizem combinacdes novas de elementos ja
conhecidos. O INPI s6 realiza exame quanto aos requisitos de novidade e caracter singular
guando invocados por terceiros em reclamacéao (dai a novidade ser felativa)

Aqui, varias questdes sao relevantes. Em primeiro,lagaroda aparece naturalmente

com uma tendéncia natural para ser protegida através de modelos e desenhos, uma vez
gue estes protegem a ornamentacdo, mas também pode haver uma protec¢cdo cumulativa
através dos modelos ou desenhos e os direitos de Muiitas empresastart-up que
poderiam estar protegidas por direitos de aytor a criacdo de moda estar protegida

pelo direito de autpisem necessidade de qualquer registo, optam pela protec¢céo atraves
dos modelos ou desenhos para garantir a novidade em sentido objectivo, uma vez que, de
acordo com a posicdo que defendemos, os direitos de autor ndo protegem a novidade em
sentido objectivo, tanto mais que sao territoriais e ndo registai@ddts. da obrigatoriedade

de registo casa mal com a exigéncia de novidade objectiva, mesmo que relativa. Isto
implica que, se ndo houver uma protecg¢éo através da Propriedade Industrial, seja em
nivel nacional, comunitério, ou internacional, a novidade nao esta garantida. Por isso, é
usual umastart-up comecar por requerer uma proteccao via modelos ou desenhos, que,
no maximo, garante um exclusivo de cinco anos a partir do pedido, com sucessivas
renovacgles de cinco anos até ao limite de 25 anos e, passado este periodo, caducando o
modelo ou desenho, estando o produto j& estabelecido no mercado como pertencente
aguela empresa, depois continue a proteccao via direitos dedastgnadamente contra

a reproducao e transformacao (cf. art.° 68° CDADC), até ao final do prazo de proteccao,
gue, em matéria de direitos de autor abrange, em regra a vida do autor mais setenta anos
a contar de um de janeiro do ano seguinte ao da sua morte, no contexto da Unido Europeia
(cf. arts. 30° ss. CDADC, ou de cinquenta anos a contar da sua morte, por aplicacdo da
Convencéo de Berna). Reconhecemos que o prazo de proteccdo por via dos direitos de

30 A exigéncia dos dois requisitos parece redundante. Bastaria a exigéncia do caracteNanggridade, para que
o “utilizador informado” analisa se o produto se confunde com outro anterior, é pressuposto que haja novidade.
Pode dizer-se que o legislador ndo se contentou com a novidade, que se afere por comparagao par a par, mas quis
ser mais exigente, impondo que o “utilizador informado” (que n&o é o simples consumidor, mas também nao
tem que ser o perito na area) descubra algum tipo de criatividade no produto, que podera ser maior quanto menor
forem as imposi¢6es técnicas para o produto desempenhar a fungéo a que se destina. Ou seja, o legislador quer
algo mais do que a simples novidade objectiva. Mas, assim sendo, ndo bastaria o requisito do caracter singular?
31 Mais desenvolvidamente, consulte-se Gongalves (2015, p. 129-167); Gottlieb (2014, p. 55-59); Ribeiro (2008,
p. 483 ss); Rocha (2017a, p. 205-228),\@ll(2011, p. 97-18); pagina web do INPI, <wwimpi.pt> (Ultimo
acesso em: 29 maio 2017).
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autor na UE é excessivo, mas, preenchidos os requisitos de protec¢cdo como obra, todas
as obras devem ter o mesmo tratamento, sejam ou nao utilitarias, de acordo com a legislacao
em vigor

A proteccdo da moda por esta via € particularmente interessante porque na moda interessa
muitas vezes mais a estética do que a funcionalidade do produto. Embora a generalidade
dos produtos tenha uma funcionalidade préatica (com a excepcao da bijuteria), ndo é este o
principio que move a moda. Os estilistas criam pecas que procurem despertar algo no
consumidarapelando sua sensibilidade estética. E importante projectar nas pecas tendéncias,
estilos apelativos, que levem o consumidor a compra. Este propdésito € cumprido, sobretudo
pelos elementos exteriores. Pelo que a proteccdedignatravés do registo dos modelos

ou desenhos é de especial interesse para a moda (RIBEIRO, 2008, p. 483 ss.).

Todavia, o registo do modelo ou desenho é demorado e implica custos, com retorno
incerto, com uma protec¢do de cinco anos a contar do pedido com renovacdes sucessivas
até 25 anos. Este sistema ndo se adapta bem a industria da moda, que é sazonal, com
mudancas de seis em seis meses, ou até de mais curto prazo.

No ambito da UE, o Regulamento/CE/6/2002 do Conselho, de 12 de dezembro de 2001,
€ um precioso diploma porque veio, por um lado, permitir um regime unificado dos modelos

e desenhos na UE para que, como consta do Considerando 7, haja uma maior eficacia na
proteccdo, no sentido de promover a exceléncia da producdo comunitaria, encorajando
0S processos de inovacdo para que surjam novos produtos e possam ser lancados
investimentos produtivos.

Por outro lado, para além do sistema tradicional de proteccao do modelo ou desenho,
sujeito a registo, com a duracéo que pode chegar a 25 anos, com as sucessivas renovagoes
de cinco anos, idéntico aos modelos e desenhos nacionais, foi criada uma importante
inovagao introduzida pelo art.® 1°, que se traduz num modelo ou desenho comunitario nao
registado, que concede uma proteccao gratuita automatica, gratuita, que nasce a partir do
momento da publicacéo ou divulgacéo do produto na UE, com uma duracéo de trés anos,
com proteccao contra a cop@pyright appoach, desde que preenchidos os requisitos
tradicionais da novidade objectiva (relativa) e do caracter singular

Este ultimo modelo de proteccéo se adapta as indUstrias sazonais, dispensando custos.
Para sectores de actividade que tém um ciclo de vida econémica curto, como a industria
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ligada a moda, € juridicamente suficiente esta protec¢éo — trés anos € mais do que suficiente
— e protege-se o produto desde a sua publicagédo ou divulgacéo, salvaguardando-o apenas
contra a reproducdo ndo autorizada, numa aproximacao ao sistema do direito. de autor
Para os produtos com vida comercial tendencialmente curta, como € o caso da moda, a
necessidade de registo para efeitos de proteccao é um procedimento ndo idéneo e
excessivo, atento o facto de que estes bens, em regra, se destinam a ficar no mercado
por periodos inferiores a um ano.

3.2.3 Marcas

As marcas sdo particularmente valiosas em matéria de Direito da Modaca € um

sinal ou conjunto de sinais, que identifica no mercado os produtos ou servicos de uma
empresa, distinguindo-os dos de outras empresas concorrentes (cf. art.° 222° ss CPI).
Para ser protegida, como regra, a marca tem que ser reglstangém, como regra, o

registo apenas protege a marca relativamente aos produtos e aos servigos especificados
no pedido de registo, ou a produtos ou servigos afins, de acordo com o principio da
especialidadeApenas as marcas de prestigio rompem com esse principio (art.° 242°
CPI).As marcas podem ser nominativas, compostas apenas por elementos verbais, como
palavras, incluindo nomes de pessoas, letras ou nimeros; podem ser marcas figurativas,
compostas por elementos graficos, como desenhos, imagens ou figuras; podem ser marcas
mistas, compostas por elementos verbais e figurativos; ha ainda marcas sonoras, compostas
por sons que possam ser escritos numa pauta; ha marcas tridimensionais, compostas pela
forma do produto ou pela sua embalagem, ou por ambos; ha marcas compostas por
sloganspublicitarios, que podem ser simultaneamente protegidas pelo Dirditdates

gue sdo cada vez mais importantes, na medida em que a publicidade é uma forma de
comunicacao muito persuasiva (cf. art. 222° CPI e art. 29, n° 1, al. m CEBSADC)

Para poderem ser registadas, as marcas tém que ter caracter distintivo. Ndo podem ser
registadas as marcas compostas exclusiva ou essencialmente por elementos que descrevam

%2 Para além das marcas que se destinam a identificar e distinguir produtos ou servigos, existem também as marcas
colectivas, que podem ser de associacéo ou de certificacdo. O registo da marca colectiva confere ao seu titular
o direito de disciplinar a comercializa¢éo dos produtos, nas condi¢des estabelecidas na lei, nos Estatutos ou nos
Regulamentos internos. Uma marca de associagéo pertence a uma associacéo de pessoas singulares ou colectivas,
cujos membros o usam, ou tém intencdo de usar, para produtos ou servi¢os relacionados com o objecto da
associacdo. Uma marca de certificagdo é um sinal pertencente a uma pessoa colectiva que controla os produtos
0u 0S servigos, ou estabelece normas a que estes devem olieiesinal serve para ser utilizado nos produtos
ou servigos submetidos aquele controlo, ou para os quais as normas foram estabelecidas. Cfarts. 228° a 322° CPI.
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0s produtos ou servicos, por elementos usuais na linguagem comercial, por formas impostas
pela natureza do produto, ou formas do produto necessarias a obtencéo de um resultado
técnico ou formas que lhe confiram um valor substan&ialor Gnica ndo pode ser
protegida, a menos que a marca (com excep¢ao das cores) tenha adquirido na pratica
comercial eficacia distintivaséconday meaniny As marcas podem combinar elementos
genéricos com elementos distintivos, mas apenas os elementos distintivos séo apropriaveis.

N&o podem ser registadas as marcas susceptiveis de induzir o consumidor em erro,
nomeadamente a respeito da natureza, das qualidades, da utilidade ou da proveniéncia do
produto ou do servico.

N&o podem ser registadas as marcas contrarias a lei e & ordem publica ou que ofendam
a moral e aos bons costumes, bem como as marcas que constituam infracgéo de direitos
alheios ou que possam favorecer a pratica de actos de concorrénci&.desleal

Ha a destacar dois desenvolvimentos muito importantes em nivel de marcas na Uniédo
EuropeiaApos o processo de discusséo que se iniciou em abril de 2013, foram publicados
no Jornal Oficial da Unido Europeia, nos dias 23 e 24 de dezembro, dois novos diplomas
gue introduzem alteragcbes muito importantes de registo de marcas em toda a Unido: a
Directiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu e do Conselho, de 16 de dezembro de
2015 que aproxima as legislacdes dos Estados-Membros em matéria de marcas
(reformulagéo), e Regulamento (UE) 2015/2424 do Parlamento Europeu e do Conselho,

de 16 de dezembro de 2QTjue altera o Regulamento (CE) n.° 207/2009 do Conselho
sobre a marca comunitaria e revoga o Regulamento (CE) n.° 2869/95 da Comisséo relativo
as taxas a pagar ao Instituto de Harmonizacao do Mercado Interno (marcas, desenhos e
modelos)As alteracdes introduzidas ao regulamento comunitério procuram melhorar as
condicdes para que as empresas possam aceder ao registo de marcas e proteger 0s seus
direitos contra eventuais infrac¢des a escala da UE, de entre elas destacando-se alteracdes
institucionais, alteracBes ao nivel das t¥xasalteracdes ao nivel do pedido, exame,
registo e proteccdo de marcas.

33 Desenvolvidamente, sobre marcas, consulte-se Gongalves (2015, p. 161-344); Rocha (2017a, p. 161-188);
Silva (201, p. 121-242); pagina web do INPI, <wiinpi.pt> (Ultimo acesso em: 29 maio 2017).

34 As alteracdes no dominio das taxas foram: a introducdo do sistema “one-ctass*pef. <https://
oami.europa.eu/ohimportal/pt/eu-trade-mark-regulation> (Gltimo acesso em: 29 maio 2017).
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Entre as alteragfes ao nivel institucional, interessa-nos destacar a alteragdo do nome do
IHMI, que passou a designar-se Instituto da Propriedade Intelectual da Unido Europeia
(IPIUE) (European Union Intellectual Ppetty Office- EUIPO); também a designagéo

das marcas comunitarias foi alterada, passando a desgnaarcas da UEE(ropean
Uniontrademark¥®.

Quanto as alteracdes em nivel do pedido, do exame, do registo e protec¢cdo de marcas
interessa-nos salientar o facto de ter sido eliminada a obrigatoriedade de representacao
gréfica da marca, o que abre um caminho, h4 muito desejado, para as marcas nao
tradicionais, tais como as marcas olfactivas, as marcas sonoras que nao se podem
representar numa pauta, as marcas tacteis e marcas gustativas, entre outras. H4 muito
gque se desejava a proteccdo das marcas olfactivas, havendo mesmo lojas, como a
MaximoDultti, onde se entra e se sente um odor especial, mas esse odor ndo podia ser
registado por ndo ser susceptivel de representagdo grafica. Com a entrada em vigor do
Regulamento a marca olfactiva ja pode ser protegida enquanto marca AGdEU.

numa visdo ampla, em tempos o IHMI concedeu o registo como marca a uma bola de
ténis com odor a relva acabada de c#rt&iote-se, todavia, que a Directiva, no seu
Considerando 13, mantém as sete exigéncias do cAletrdfo Sieckmarify ou seja,

gue para ser marca o sinal possa ser representado de forma clara, precisa, autbnoma,
facilmente acessivel, inteligivel, duradoura e objefiyaosicdo do EUIPO, até hoje, tem

sido muito restritiva, apenas admitindo a registo as marcas nao tradicionais sonoras, ou
seja, 0S sons gue nao se escrevem numa padgvia, um recentécordao doTJUE®

veio surpreender a doutrina (que o critica de forma veemente), ao admitir o registo da cor
vermelha das solas dos sapatos Louboutin, registo ha muito desejado pelo estilista, mas
sempre negado.

3% Sobre outras alterag8es institucionais consulte-se <https://oami.europa.eu/ohimportal/pt/eu-trade-mark-
regulation> (Gltimo acesso em: 29 maio 2017).

% Qutras altera¢des de relevo podem ser consultadas no IPIUE. O novo Regulamento entrou em vigor no dia 23
de margo de 2016 (algumas alteragBes s6 comegaram em vigor em outubro de 2016), estando ja& em marcha no
IPIUE o plano de adaptagdo as novas regras de todos os procedimentos, dos sistemas informaticos e das
guidelines Mais informagdo em <https://oami.europa.eu/ohimportal/pt/eu-trade-mark-regulation> (altimo
acesso em: 29 maio 2017).

37 0 Acérdao Sieckmann pode ser consultado em <http://curia.europa.eu/juris/showPdf.jsf;jsessionid=
9ea7d2dc30d6b290984d11c64bca8d26e0e2b945c3d9.e34KaxiLc3q
Mb40RchO0OSaxyNah90?docid=47585&pagelndex=0&doclang=PT&mode=Ist&dir=&occ
=first&part=1&cid=118770> (lltimo acesso em: 29 set. 2018).

38 0Aco6rdao, de 12 de junho de 2018, pode ser consultado em: <https://curia.europa.eu/jcms/upload/docs/application/
pdf/2018-06/cp180084pt.pdf > (Ultimo acesso em: 29 set. 2018).
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A nova Directiva de Harmonizacao vem aproximar os registos nacionais de algumas das
regras que anteriormente apenas vigoravam para as marcas comunitarias, de modo a
uniformizar alguns aspectos entre os varios Estados-Membros e, com isso, facilitar a
actividade transfronteirica das empresas. De entre as principais alteracdes introduzidas,
salienta-se a eliminagdo da obrigatoriedade de representacao grafica da marca, facilitando-
-se a apresentacdo de marcas nao tradici®ffais

A marca ajuda o prestigio do produto. Dai que a industria da moda invista bastante em
policiar o0 uso ndo autorizado das suas mafdis, muitos produtos ligados a moda que

sdo vendidos tradicionalmente em feiras de rua, mas com o advento da digitalizacdo, na
préprialnternetsdo contrafaccdes patentes que violam o Direito de Marcas. Pode, todavia,
haver uma forma mais sofisticada de copia, que se traduz na copia de modelos ou desenhos,
ou de objectos protegidos por direitos de awtopor ambos, em vez da copia de marcas,

ou outros sinais distintivos. Por exemplo, a H&M ou a Zara tém as suas préprias marcas,
pelo que ndo ha, a este nivel, qualquer violacdo do direito de marcas. Se o produto de
moda ndo esta protegido por direitos de autor ou por modelos ou desenhos, ou seja, se ha
uma copia do projecto diesignndo sancionada, a marca, ainda assim, pode ser protegida.

Uma forma interessante de protec¢do consiste em que o projedésigeintegre a
marca de tal forma que a marca passe a ser um elemedtsiga Por exemplo, o
xadrez distintivo da Burberry’é marca registada e muito vestuario e acessorios da
Burberry's incorporam este xadrez design Ha outros casos em que 0 vestudrio e

3% Apesar de a Proposta Inicial de Directiva, apresentada em 2013, conter uma norma que determinava o fim do
exame oficioso dos motivos relativos de recusa de marcas ainda efectuado por alguns institutos nacionais na
UE, muitos dos esfor¢os desenvolvidos por Portugal levaram a que se conseguisse arredar essa norma do
diploma e preservar a liberdade de os Estados-Membros poderem optar por manter ou ndo esse exame oficioso,
em funcdo das suas particularidades e condicionalismos préprios. No dia 14 de janeiro de 2016 iniciou-se 0
prazo méaximo de trés anos para Portugal transpor esta Directiva. O novo sistema que Portugal tera que
instituir, para que o INPI possa passar a proceder a apreciacao da validade dos registos, tera um prazo maximo
de implementacéo de sete anos. Com mais detalhe, <https://oami.europa.eu/ohimportal/pt/eu-trade-mark-
regulation> (Gltimo acesso em: 29 maio 2017).

40 Para um estudo aprofundado sobre marcas, veja-se Serens (2007); Carvalho (2009, p. 217-245). Em pormenor,
sobre marcas olfactivas, em pormemelatando também este caso, <https://vahisleshare.net/filipeduarte 980/
marcas-olfativas> (Ultimo acesso em: 30 maio 2017). Sobre as novas marcas, referindo também este caso, veja-
se também Gongalves (2015, p. 195-197). O caso pode ser consultado no Jornal Oficial do IHMI, 1999, p.
1.238 ss. e foi bastante controverso, tendo sido apenas concedido pela 22 Camara de Recurso do IHMI, de 11
fev. 1999. Inicialmente o registo havia sido negado. O registo foi concedido porque se entendeu que para
preencher o requisito da representacdo grafica o que importava ndo era o odor em si, mas descricdo da marca
olfactiva, argumento que nao consideramos valido a luz da legislagcao entdo em vigor que exigia representagéo
gréfica.
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acessorios incorporam de forma proeminente uma marca na parte visivel do produto. E o
caso da Loui¥uitton, com um padréo coberto com a margaA_tendéncia parece ser
crescente e, nestes casos, a marca pode ter uma forte protecgéo contrd@dedyaa.

em muitos dos produtos de moda, em particmarvestuario, as marcas aparecem no
interior ou apenas, de forma subtil, por exemplo, nos botées (RAUSTIALA; SPRIGMAN,
2012, p. 29-30; RAUSTIALA; SPRIGMAN, 2006, p. 1.700-1.702).

Neste contexto ha ainda a referiradediess,ou seja, os varios elementos que compdem

a forma tridimensional do produto, a forma como o produto se apresenta ao consumidor
O tradediessdo produto se traduz no conjunto dos diversos elementos que compdem a
confeccgdo ou a configuracdo do préprio produto. Embora seja um elemento decorativo e
estético, é uma forma de identificar a proveniéncia do produto. E um fenémeno que
atinge sobretudo os produtos que tém marcas préprias, produtos com marcas de grandes
cadeias distributivas.

Quanto adradedess(previsto entre nds no art. 240° CPI) ha que dizer que nos EUA,
originariamente, se limitava a embalagem do produto, ma&ibanais foram
desenvolvendo o conceito de forma a envolver toda a imagem do produto, incluindo a sua
forma, tamanho, cprombinacdes de cotextura, etc.. Qradediess entendido em
sentidolato, pode ser uma forma de, através do direito de marcas proteger cada vez mais
o design.Todavia, por um lado vadedressapenas se aplica aos aspectos estéticos, ndo
funcionais dadesign.Por outro lado, s6 se protegeadedessque, além de ornamental,

seja indicativo da fonte. Isto ndo acontece muito no dominio da moda. Os consumidores
podem apreciar muito udesignde moda, mas nao ligam, em regra, os elementos de um
concretodesignuma marca, a uma fonte. Isto ndo quer dizer que ndo aconteca. Por
exemplo, os consumidores mais atentos, por certo que associam a marca Chanel as
caracteristicas dos casacos Chanel. E isto acontece também com outras marcas. Por
esta via, pode haver proteccdodisignatravés ddradediess embora naseja muito
comum(JIMENEZ, 2014, p. 13-16; MISHAL, 2014, p. 26-43; RAUSTIALA,;
SPRIGMAN, 2012, p. 29-30; RAUSTIALA; SPRIGMAN, 2006, p. 1.702-1.704).

Nao cremos que tradedesspossa ser entendido entre nés desta forma tdo ampla. Na
verdade, o art.° 240°, onde esta previsto, € um artigo infeliz em todos os sentidos. Como
refere Gongalves (2015, p. 261), trata-se de uma originalidade do nosso direito de marcas,
a “imitacao de marcartual’. A marca que o artigo considera imitada pela marca requerida
na realidade nao existe. O que existe é algo diverso, € um pedido de marca confundivel
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com a apresentacdo do produto que pertence a outra élaha qualquer confusédo
entre a marca registada e a marca cuja proteccao se. requer

Na verdade, o que esta em causa, aqui, € um acto de concorréncia desleal e é nessa sede
gue a questao se deveria resolas, assim sendo, o legislador de 2003 consagra uma
solucdo desastrosao deslocar o problema para o direito de marcas ficciona a existéncia

de uma marca que nao existe, e que se traduz na apresentacdo do produto em termos de
embalagem e rétulo e obriga o detentor legitimo da marca a requerer uma nova marca
para proteger a apresentacao do produto, ou sederiess A solucao € inaceitavel:

0 eventual prejudicado s6 pode se defender ou solicitar o registo de uma marca que inclua
a marca ja registada mais a apresentacdo do produto. Fica claramente prejudicado,
designadamente em termos de custos, quando a questdo se podia resolver via regras
contra a concorréncia desleal, sendo essa a sede pidipgase o interessado recorrer

o disposto no art. 239° n° 1, al. c¢) resolve por completo a sua prétekgdito que se

faz nos EUA resolve-se entre nds via normas contra a concorréncia desleal.

3.2.4 Outros sinais distintivos

Outros sinais distintivos podem também ter muito interesse. E o caso dos logétipos (art.°
304°-A ss CPI). O logotipo é o sinal adequado a identificar qualquer entidade que preste
servicos ou comercialize produtos, distinguindo-a das outras. Pode ser utilizado,
nomeadamente, em estabelecimentos, antncios, impressos ou correspondéncia. E o modo
como a entidade é conhecida junto do publico. Ndo podem ser registados os logotipos
compostos exclusiva ou essencialmente por elementos que descrevam a entidade, ou as
suas caracteristicas, ou por elementos que sejam usualmente empregues na linguagem
do comeércio, por falta de capacidade distintiva. Um logétipo composto exclusiva ou
essencialmente por estes elementos apenas pode ser registado se tiver adquirido, na
pratica comercial, eficacia distintivagcondary meaningSempre que estes elementos
estejam combinados com elementos distintivos (palavras ou grafismos), o log6tipo pode
ser registado. Os elementos descritivos, genéricos ou usuais nao apropriacao exclusiva
do respectivo titulaNao podem ser registados os logotipos que possam causar um engano
do consumidor a respeito da natureza ou das caracteristicas da entidade (§¥&8CAL

2015, p. 354-258; ROCHA, 2017a, p. 199-203\&\| 2011, p. 243-255}.

4 Com criticas contundentes a solucéo legislativa, Gongalves (2015, p. 261).
42 Também INPI, <wwwnpi.pt> (Gltimo acesso em: 30 maio 2017).
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Também podem ter muito interesse as denominacdes de origem e as indicacdes geograficas
(cf. art.° 305° ss. CPIl). Quando um nome geografico (de uma regido, de um local ou de
um pais), para além de informar o consumidor sobre a origem de um produto, também
garante que o produto retne determinadas caracteristicas e qualidades, podemos estar
perante uma denominacgédo de origem ou uma indicacdo geogkafabenominacdes de

origem e as indicagBes geograficas inspiram confiangca no consumpmoue
desempenham uma funcéo de qualidade, pelo que podem ser um instrumento muito valioso
para as empresas, acrescentando valor as suas marcas. Se as denominagfes de origem
ou as indicagbes geogréficas forem registadas, passam a ser um direito de propriedade
industrial que confere aos seus titulares a possibilidade de reagir contra utiliza¢des indevidas
e abusivas em produtos que as desprestigiatienominagdes de origem e as indicacdes
geograficas, para além de atribuirem ao produtor um direito exclusivo resultante da
conquista de um lugar Unico determinado pela tipicidade e qualidade dos produtos e de
conferirem um valor acrescido as marcas, sao um meio privilegiado ao dispor dos seus
utilizadoresttitulares, pois permitem alcancgar o consumidor através de critérios de exigéncia
cada vez mais elevados em termos de qualidade e autenticidade dos produtos que adquirem
no mercado. Para que determinado produto possa ser protegido como Denominacédo de
Origem é necessario haver uma maior ligacéo entre o produto e a regido de origem, ou
seja, as suas qualidades e caracteristicas devem-se, ndo apenas aos factores humanos,
mas também, as condi¢des naturais. Ha uma interdependéncia entre os factores naturais
e humanos e o produtds Indicacdes Geogréficas tém requisitos menos exigeéntes.
ligacdo do produto ao seu local de origem é muito mais ténue, bastando que a reputacao
ou uma determinada qualidade (e ndo todas as qualidades) ou outra caracteristica (ndo
todas as caracteristicas), possam ser atribuidas a origem geografica, sem influéncia dos
factores naturais e humanos (GONGQ/AS 2015, p. 358-364; SUA, 2011, p. 276-

306Y)=.

4 COMERCIO ELECTRONICO E TUTELA DOS NOMES DE DOMINIO

N&o podemos esquecer que hoje ha dois mercados de moda. Para além das lojas fisicas,
o0 comércio electronico tornou-se fundamental e estd em constante crescendo. Isso
acontece em diversos sectores, mas também adquiriu particular relevancia em todas as
areas da modalias, neste ambito podemos ter trés realidades. Ha empresas que vendem

4 Também INPI, <wwwinpi.pt> (Ultimo acesso em: 30 maio 2017).
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no mercado tradicional das lojas fisicas, mas vendem simultaneamémtirmete em

nivel mundial, como é o caso das grandes empresas de‘fet@hpequenas empresas

gue vendem apenas Maernet sobretudo através das paginasFdeebook e ha
empresas que, embora ndo vendanline tém uma paginaeb para anunciar as lojas
fisicas onde estdo presentes. Sdo cada vez mais escassas as lojas que ndo tém uma
gualquer ligagdo ao comércio electronico, e cada vez surgem mais lojas virtuais. Neste
contexto, é de importancia fundamental o registo dos nomes de dominio da empresa. Nao
podemos esquecer que o estabelecimento comercial no dominio electronico é a pagina
web ou pagina dd-acebookem que sdo apresentados os proditasibém é muito
importante oWebsiteda empresa que funciona como o seu estabelecimento comercial
virtual e pode ser protegido de varias formas, designadamente, seja por direitos de autor
seja por direitos privativos da propriedade industrial, seja via diteiyenerislo fabricante

da base de dados.

5 REGRAS CONTRA A CONCORRENCIA DESLEAL

A proteccao também pode ser efectuada através das regras contra a concorréncia desleal,
entre nos prevista nos arts. 317° e 318° CPI, mas que se aplica transversalmente no
ambito do Direito dé\utor. Inclusive, parece-nos que 0 regime contra a concorréncia
desleal deveria integrar um diploma préprio, dada a sua transversalidade. De entre 0s
varios actos de concorréncia desleal, tem, desde logo, particular interesse a proteccédo
dos segredos de industria e de comércio (art. 318° CPI) que foram alvo de recente
intervencao comunitaria, através da Directiva da Directiva (UE) 2016/943, do Parlamento
Europeu e do Conselho, de 8 de junho, relativa a protec¢amadehowe informacdes
confidenciais (segredos negociais) contra a sua aquisicao, utilizacéo e divulgacao ilegais.
Os segredos negociais sdo, cada vez mais, uma das formas mais utilizadas pelas empresas
para proteccéo da criacao intelectual, sendo valorizados ao ponto de serem utilizados
como complemento ou como alternativa aos direitos da propriedade induginattiva

procura harmonizar dentro da UE os niveis de proteccdo de que devem beneficiar o
know-howe informacfes de natureza confidencial. O regime juridico pretende ainda
reforgar a proteccdo actualmente existente para os segredos negociais, instituindo um
conjunto de mecanismos civis que, sem colocar em causa os direitos e liberdades
fundamentais ou o interesse publico, permitam prevenir e reprimir préaticas ilicitas neste

4 Nota do Editor-Associado. O termo “Retalho”, utilizado em Portugal, tem equivalente, no Brasil, a “varejo”.
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dominio. Os Estados-Membros tinham até 9 de junho de 2018 para transpor esta nova
Directiva para os respectivos ordenamentos juridicos intérnos

De qualquer modo, ha outros tipos de concorréncia desleal muito comuns no ambito da
moda. O mercado da moda é um dos mercados no qual existe mais concorréncia desleal.
Pelo elevad@ash flowque os bens desta categoria e, mais amplamente os bens de luxo
pessoal geram, e pela relativa simplicidade com que os processos de contrafacgdo e
imitacdo parasitaria sdo possiveis por parte de terceiros, nomeadamente pertencendo a
outras economias. Inclusive o fendbmeno € mais intenso em fase de recessao €¢€ondmica
As formas mais usadas de concorréncia desleal traduzem-se no uso de sinais distintivos
de outros (que também viola o direito de marcas e de outros sinais distintivos), a imitacdo
servil e a criagdo de confuséo por outros maiasitacao servil existe quando a empresa
concorrente ndo se limita a copiar os elementos funcionais de um vestuario, por exemplo,
porque esses ndo estdo protegidos contra a copia, uma vez que deles depende a
funcionalidade do produto, mas imitam o corte, os tecidos, as combinagdes de cores, 0s
padrdes, os moldes e desenhos. Outros actos de confusdo conseguem-se quando o
consumidor atento, mesmo sabendo que se trata de uma imitacéo, compra com a finalidade
de induzir os outros a pensar que se trata de um original, dado que a copia é tdo bem
efectuada (BERGAMASHI, 2009, p1413). Caso nao haja proteccao pelo Direito de
Autor ou pelos modelos ou desenhos/|amk a like ou knock offse forem copias

ilicitas, podem ser subsidiariamente protegidos através das normas contra a concorréncia
desleal. O aspecto é idéntico, mas o0 preco é muito mais baixo pela auséncia de custos de

4 Em pormenor sobre os segredos de negécio, Gottlieb (2014, p. 63-65); Silva (2014, p. 259-305); Silva (2015b,
p. 223-257).

4 Desenvolvidamente, Bergamashi (2009, p. 1-26, em especial, pp. 1-7). O autor demonstra com estatisticas que
as economias mais afectadas com as crises globais de 2007/2008/2009, no ambito do vestuarioAsariaram.
vendas na Europa baixaram discretamente gracas a abertura de varios pontos de venda nos mercados emergentes
do Leste, como a Republica Checa, a Russia ou a Hungria; o mercado dos EUA foi particularmente apenado por
causa da crise dos canais distributivos, as denomidagastment stores) mercado japonés foi afectado pela
recessdo em 2009; os mercados emergentes da Asia Oriental cresceram, sendo a China o mercado com maior
aumento de vendas. O mercado do vestuario de luxo foi afectado, sobretudo pelo fenodesvietdading
dos consumidores no confronto com as marcas de pregifgimigm brands As mulheres diminuiram as
aquisicdes de bens com elevado conteddo simbolico e os homens reduziram as roupas de luxo. Nos periodos
analisados, o autor observou uma uniformidade de comportamentos dos consumidores em nivel global: menor
propensao para a aquisicao de produtos de luxo e consumos menos ostensivos, adiando o seu consumo a médio
prazo; procura do valor intrinseco, por exemplo, moldes artesanais, fios finos; incremento de reutilizagio de
produtos adquiridos no passadbi¢-onomig; incremento da despesa em falsos, seja contrafeitos, seja imitacdes
de bens de luxo, aspecto que nos interessa desscaonsumidores de 2007 a 2009 tentaram fagbop in
your closetreutilizando, muitas vezes com novas combinacdes, produtos adquiridos no pessagotuais
novas aquisi¢gdes foram de poucos produtos-chave ou acessorios, ou produtos de linhas mais abaixo dos produtos
de luxo, seja de produtos da segunda ou da terceira linha.
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pesquisa, desenvolvimento e comercializacdo das pecas. Estas imitagbes, uma vez que
sdo realizadas a escala industrial, ttm cada vez melhores técnicas que permitem a elevada
gualidade do produto, cuja venda se espalha em nivel global através do comércio
electronico. Ndook a likea marca ndo € imitada, mas pode ser indevido por parte da
empresa que copia desfrutar do investimento da empresa cujos produtos sdo copiados,
que gasta em investimento e desenvolvimento dos bens e na sua publicidade. Normalmente
sdo imitados os produtos de consufast moving,0ou seja, bens de uso comum das
grandes cadeias de distribuicdo, mas também as casas de moda de alta-costura séo
copiadas sem contrafac¢éo da marca e mediante canais de distribuicdo néo especializados.

A deslealdade esta no aproveitamento indevido do investimento e da notoriedade e prestigio
dos produtos da marca que sao copiados.ldddsa likeou knock offpode haver uma
exploragcdo da confianga que, em regra, o produto de marca imitada tem, uma vez que
esta consegue comunicar a sua clientela o seu diferencial qualitativo relativamente a
produtos similares (BERGAMASHI, 2009, p. 14-18)forca dolook a like ou knock

off deve-se a uma associagéo entre os produtos, que até pode ser inconsciente, e se o for
€ subliminar e, portanto, ainda mais perigosa. O imitador consegue, desta forma, uma
atencdo para os seus produtos que, de outro modo, ndo teria. Pouco interessa que o
produto imitado tenha uma marca propria, distinta do produto imitado. Ele obteve um
apoio ilicito e desleal (BERGAMASHI, 2009, p. 15 e not&25)

6 DIREITO DA PUBLICIDADE

A publicidade tem um papel fundamental na moda, no sentido de a dar a ¢qéiecer

gue se aplicam a moda, todas as normas relacionadas com o Direito da Publicidade, em
particular os principios da verdade e da licitude, da protecgéo contra a publicidade enganosa
e da proteccao dos direitos do consumidsrempresas de moda gastam milhfes em
anuncios publicitarios em todos os tipos de suportes, pelo que ha que salvaguardar esse

47 Sobre a Concorréncia desleal em geral, leia-se Gongalves (2015, p. 365-393), autor que demonstra a importancia
da distin¢cdo entre os dois modelos de concorréncia existentes, entre nd6s o0 modelo profissional, mais restritivo
porque apenas tutela os interesses privados dos concorrentes, e o modelo social, que tem como pioneira a
Alemanha, e que se estendeu a outros regimes como o espanhol, em que a concorréncia desleal deixa de ser vista
como um instituto destinado a resolver conflitos entre concorrentes, para passar a ser um instrumento de
condutas no mercado, protegendo ao mesmo tempo 0s interesses dos consumidores e o interesse publico do bom
funcionamento do mercado; leia-se ainda Silva (2011, p. 315-342), dando conta dos diversos conceitos de
concorréncia e afirmando, de acordo com posi¢do com a qual concordamos inteiramente, que a Disciplina da
Proteccé@o contra a Concorréncia Desleal ndo faz parte do Direito Industrial.
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investimento, desde que licito, através das diversas normas relativas ao Direito da
Publicidadé.

7 TUTELA DO DIREIT O SUI GENERIS DO FABRICANTE DAS BASE DE
DADOS

As criagcdes de moda sdo, em geral, apresentadas através de catalogosinsdia

gue é a situacao normal), sefélime, seja em simultaneo (ex.: revista La Redoute). Na
medida em que estas bases sejam criativas, podem ser protegidas, entre nés e na UE,
através do Direito dAutor sobre as bases de dados. Em todo caso, independentemente
dessa proteccdo e mesmo para bases de dados nao criativas, existe a proteccdo do
direito sui generisdo fabricante das bases de d&dos

8 A INCIDENCIA DA PIRATARIA NA MODA

O fenémeno da pirataria, em geral, mas no ambito particular da moda, estd amplamente
difundido, atingindo os direitos centrais que protegem a moda, ou defgnquer sob

a forma de violacdo de direitos de aptprer sob a forma de violagdo dos modelos e
desenhos e as marcésyviolacdo dos direitos de autor e da propriedade industrial, ja
habitual nas feiras, tornou-se num verdadeiro mercado paralelo, gracas também ao
comércio electronico, que facilitou muito a circulagdo das falsificacfes. Dada a
deslocalizacdo da producédo para a China, ou outros paises do Bsidiste, onde a
mao-de-obra é barata e o sistema de proteccdo de Propriedade Intelectual € muito fragil,
se é que existe. E facil que os projectos e as pecas ai fabricadas saiam facilmente do
contexto do segredo das empresas europeias e norte-americanas que para ai deslocam
toda ou parte da producéo, e sejam apropriadas por empresas locais, que a custo zero, em
termos deknow-how pois que se baseiam na imitagcdo, fabricam pecas concorrentes a
precos incrivelmente mais baixos. De entre os paises do SAdiésiken, a China lidera

a contrafac¢do, sendo a responsavel por cerca de 70% da contrafac¢cdo em nivel mundial.
Mas também ha paises peritos em contrafaccdo em zonas mediterranicas, com lideranga
para alurquia.A globalizacao permite que os produtos contrafeitos, de origem chinesa

ou outra, entrem na UE através de varias alfandegas mais débeis, como é o caso, em

4 Com mais detalhe, sobre o Direito da Publicidade, vefsysmim (2017); Martinéz Escribano et al (2015).
4 Cf. Decreto-Lei 122/2000, de 4 de julho, que transpds a Directiva 96/9, relativa a proteccéo juridica das bases
de dados. Em pormenara doutrina, destacamos Bouza Lopez (R0@&nancio (2007).
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Itélia, de Napoles. O canal mais utilizado, normalmente, é pamague 0s produtos
contrafeitos vém em contentores que sao descarregados nestas alfandegas mais débeis.
Portanto, em termos de contrafac¢do, ndo apenas estd organizada a producdo, como
também a distribuicdo. Quanto aos pontos de venda, para além das tradicionais feiras,
bancadas em festas populares, vendas nas praias e vendas em lojas fisicas, hoje em dia a
contrafaccdo nao se faz apenas em canais de fisitdg porque se podem adquirir

com facilidade produtos contrafeitos atravédrdarnet.Alias, alnternetconstitui um

dos canais preferidos, gracas, também, & possibilidade de anonimato. E frequente o recurso
as lojasonline,uma vez que a Directiva do Comércio electréfiida origem a diversas
interpretacdes quanto a responsabilidade dos intermediarios. O problema principal do
comércio electronico esta na impossibilidade fisica de ver o produto, que se adquire com
base em reproducdes fotogréaficas, muitas vezes retiradas directamente da casa-mae,
nao permitindo ao comprador saber se 0 bem é original ou falso. No sector da moda o
problema ainda é mais intenso, uma vez que os bens a venda séo reprodu¢fes de marcas
famosas e os consumidores, muitas vezes inconscientemente, mas muitas outras vezes
de forma consciente e deliberada, adquirem o bem por for¢a do valor simbélico atribuido

a marca. Os operadores legais do sector sofrem, ndo apenas pela reducédo das vendas e
da facturacdo, mas também danos ligados a sua imagem. Por isso, é fundamental, em
nivel de comércio electrénico, descobrir quem é que pode ser responsabilizado, distinguindo

0 provedor de servicos activo dos que tém uma funcdo de meros interm@di@rios
intermediério € aquele cuja responsabilidade esté limitada pelo art. 14° da Directiva 2000/
31 e isso depende do papel meramente passivo, técnico e automatico, com a consequéncia
de ndo controlar as informagfes transmitidas ou guardadas na memoria. Este papel,
todavia, foi posto em causa na jurisprudéncia francesa relativamente as controvérsias de
Louis Vuitton e Christian Dior Couture contra o eBpglo uso das suas marcas ha venda
mercadorias contrafeitas. O eBaye baseia os seus proprios lucros no nimero de
transaccOes efectuadas, ndo pode ser considerado um simples provedor de servicos,
invocando a limitacdo da sua responsabilidade tal como € concedida a simples
intermediarios. Em ambos os casos o gestasitéada Internet foi considerado parte
fundamental das transaccdes entre vendedores e potenciais adquirentes e édndenado

50 Directiva 2000/31/CE, do Parlamento Europeu e do Conselho do Conselho de 8 de junho de 2000, relativa a
alguns aspectos juridicos dos servicos da sociedade da informagdo, em particular o comércio electrénico no
mercado interno (L. 178/1, de 17-07-2000).

51 Cf. TJUE, 23 de marco de 2010, Googldwords (C-236/08 e C-238/08).

52 Trib. Com. de Paris, 30 de junho de 2008, Latiton Malellier v eBay <http://mwwzdnet.fr/i/edit/ne/2008/
06/jugement-VMH-ebaypdf> (dltimo acesso em: 30 maio 201T)ib. Com. de Paris, 30 de junho de 2008,
Christian Couture.\eBay <https://wwwlegalis.net/jurisprudences/tribunal-de-commerce-de-paris-1ere-chambre-
b-jugement-du-30-juin-2008/> (Ultimo acesso em: 30 maio 2017).
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Mas as decisdes estado longe de ser liquidas, embora o eBay tenha alterado o seu
regulamento para garantir proteccao contra a contrafaccédo e se tenha sempre mostrado
muito colaborativo (ex.: remoc¢éo proactiva da contrafaccéo evidente; remocéo de
publicidade relativa a objectos contrafeitos por relatados pelos proprietarios das marcas;
remocéo dositesde vendedores de objectos contrafeitos; colaboragdo com as autoridades
legais, de modo que os contrafactores sejam perseguidos penalmente; aplicacéo de limites
de venda para 0s objectos maioritariamente expostos a contrafaccdo; limitacao das
actividades dos vendedores de determinadas categorias; fornecimento de instrumentos
gratuitos para os proprietarios de direitos que permitam identificar a de modo eficaz a
publicidade e de relata-la ao eBay para que sejam de imediato rentévidos)

O modelo em que assenta a Propriedade Intelectual na UE é um modelo forte de protecgéo
contra a piratariaA digitalizacéo e o desenvolvimento da Sociedade da Informacao, com

a difusdo das obras e dos direitos da propriedade industrial em rede, implicaram, o
sugimento de novo3ratados, Regulamentos e Directivas para fazer face aos desafios
tecnolégicos, em particular na areasftwae, da indlstria da musica e da industria
audiovisual. No ambito dos direitos de aptonsagraram-se dispositivos tecnolégicos de
proteccao e de informacao para a gestdo dos direitos de autor e direitos conexos, regulados
em Portugal, como nos restantes paises da Unido Europeia, de acordoTcatados

OMPI 1996 (respectivamente, art$® & 12° ddratado sobre direito de autor e arts. 18°

e 19° doTratado sobre Interpretacdes ou Execucdes e Fonogramas) e a Directiva 2001/
29/CE (InfoSoc), relativa a harmonizacao de determinados aspectos dos direitos de autor
e direitos conexos na sociedade da informacéo (arts. 6° e 7°). Inclusive, as medidas de
proteccdo e os sistemas de informagdo foram regulados de forma tdo intensamente
protectora que colocam em causa o equilibrio entre a protecc¢éo e as utilizagdes livres,
criando um paradoxo, em que na sociedade da informacao os utilizadores podem ficar
pior do que na era analdgica, por ndo lhes ser permitida a retirada das medidas de protecc¢ao
e os sistemas de informacdo e gestdo, mesmo para usos livres sem que cometam um
crime com pena de prisdo até um ano ou multa (cf. arts. 217° a 228° CBADC)

SMde <http://pages.ebagom/help/policies/overvielwtml> e <http://pages.ebapm/sellercenter/listing/create-
effective-listings/vero-program.html> (0ltimo acesso em: 30 maio 2017).

54 Desenvolvidamente, Garrote Fernandez-Diez; Bercovitz Rodriguez-Cano (2007, p. 2.047-2.051, em comentario
ao art.160°TRLPI); Leitdo (201, p. 368); Rocha (2012-2013, p. 429-446kente (2009, p. 506 e ss.) Na
prética, todavia, a efectivagdo dos direitos ndo se realiza em todos os paises da UE, porque se ha paises onde a
vigilancia é menos apertada, pelo que raramente alguém é criminalizado, ou h4 menos propensao para bloguear
contetdos ilicitos, noutros paises, comdleaanha, essa vigilancia é muito apertada. Mais, € muito discutivel,
no contexto da UE e mesmo em Portugal, o que séo utilizacdes privadas licitas e o que sao utilizagbes publicas,
ilicitas.
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Ha paises em que se corta 0 acesbuedinet quando ha uma violagéo, tornando os
utilizadores em infoexcluidos. Contam-se entre estas iniciativas a Lei HADOPI, em
Fran¢g&® e Leis SINDE e LASSALLE, em Espanhg projectos PIR® e SOR e

No ambito do Direito déutor, com raras excep¢des, Sociedade da Informacao actual traduz-se nos excessivos
prazo de protecgdo concedidos aos autores e titulares de direitos de autor, bem como, mais recentemente, aos
produtores e artistas musicais, pela transposi¢do da Directiva 2011/77/UE do parlamento Europeu e do
Conselho de 27 de setembro de 2011 que alterou a Directiva 2006/116/CE relativa ao prazo de proteccdo do
direito de autor e de certos direitos conexos (0s artistas musicais e os produtores de fonogramas passam a ter
um prazo de protecc¢é@o dos seus direitos patrimoniais de setenta anos a contar da data da primeira divulgacéo).
Com uma duragéo excessiva, a comunidade é privada desproporcionalmente de desfrutar de bens culturais que
ficam em regime de monopdlio privado até a queda no dominio publiccAfarmsao, por exemplo, o facto
de a duragdo dos direitos patrimoniais de autor a nivel comunitéario ser ja a vida do autor mais setenta anos
contados a partir de 1.° de janeiro do ano a seguir a morte deste, € manifestamente &arggsivais que
a protecgao poderd atingir 150 anos ou mesmo mais, basta pensarmos numa obra realizada na juventude de um
autor que morre muito velho. Podemos acrescentar as situacdes de colaboragdo, em que o prazo comega a
correr apés a morte do Ultimo de uma série de colaboradores, e este morre em idade TeoweEtgue
concordar que se trata de um absurdo. Isto, todavia, ndo é privativo do Difgitord€omo salienta o autor
o problema de fundo esta na forma como se perspectiva o dominio publico. Este ndo deve ser visto “como um
cemitério de obras que perderam valor comercial: é antes o destino normal das obras, quando se esgotam as
razbes de atribuicdo de proteccao autoral’. Desta forma, ha todo o interesse em que tais obras/prestagdes
estejam disponiveis no dominio publico, de modo a fomentar a criatividade e a evolugéo da corliaijade.
no contexto da UE, as restricbes a concorréncia traduzidas nos direitos de exclusivo (economicamente,
monopdlios individuais) apenas se justificam porque a tutela da criatividade e do investimento que potenciam
sdo benéficas, mas s6 enquanto forem benéftamnto de partida e de chegada é sempre o da liberdade de
acesso e uso dos bens culturais, cumprida a fungdo autoral que justifica a concessao de exclusivos por um dado
periodo, funcéo essa também ressalvada no art. 42°, n° 2 da Constituigdo. E isto também para proteccéo dos
proprios consumidore# hipertrofia dos direitos de autatos direitos conexos e do dire&ai generisdo
fabricante da base de dados, em que se protege o investimento na organizacdo de informacéo, faz-se sempre a
custa da liberdade da concorréncia e da protec¢do do consi@oitiomais pormenpAscenséo (2008, p. 23 ss.)
Em nivel do direito industrial, a duracdo ja € mais aceitavel, vinte anos a contar do pedido para as patentes, seis
anos com duas renovac@es de dois anos cada, ou seja, dez anos para os modelos de utilidade, 25 anos para os
modelos ou desenhos registados, com a limitagcdo dos trés anos para os modelos ou desenhos comunitarios nao
registados. Quanto aos sinais distintivos, devem acompanhar todo o percurso da duracdo da empresa ou
produto/servico, pelo que tém uma duracao indefinida.
Na Unido Europeia, a Directiva 2001/29 (InfoSoc) harmonizou vérios aspectos do direito de autor e dos
direitos conexos no mercado interno, em especial na sociedade de informagéo, prevendo no seu art. 5° um
conjunto de 21 limites e excepcdes ao direito de autor que implicaram alteracdes ao nosso art. 75° CDADC.
Tais excepcOes e limites sdo taxativos, e devem respeitar a regra dos trés passos da Convengdo de Berna. De
qualquer modo, séo limites e excepgbes bastante insatisfatorios, porquanto a maioria ndo se aplica no ambito
da sociedade da informacéo, ainda, por constituirem uma lista ndo obrigatéria, o que implica que ndo haja
harmonizagdo dentro da UE em matéria de utilizagdes livres, como seria imperativo, porque néo fica claro o
gue sejam usos privados e usos publicos, havendo forte incerteza a este nivel e conflitualidade a este nivel, por
ultimo, porque n&o é certo se deve ou ndo haver uma interpretacéo restritiva destas excepgdes e limites, pese
embora seja essa a orientacdo preconizada pelo TIUE, o proprio Tribunal ja adoptou critérios mais flexiveis.
Urge uma revisédo desta Directivadias, a Directiva sobre obras 6rfas giur para colmatar a rigidez desta
enumeragdo taxativa, sobretudo quando interpretada de forma estrita, e 0s prazos excessivos de proteccao
(Directiva 2012/28/EU, do Parlamento Europeu e do Conselho, de 25 de outubro). Questiona-se se nao seria
melhor adoptar na UE um regime mais proximo do sistema de Copyright anglo-americano, contemplando o
fair use, emvez de uma lista taxativa. Em pormenor, Pereira (2016, p. 31 ss.); Rendas (2015, p. 26-39).

% Para uma visao global da lei: <http://en.wikiped@wiki/HADOPI_law>. Acesso em: 30 abR016.

56 <https://hipertextual.com/2013/03/que-es-la-ley-lasalfecesso em: 26 jun. 2016.

57 Para uma visao global da lei:< http://en.wikiped@wiki/Ley Sinde>Acesso em: 30 ab2013.

%8 Para uma visao global do projecto: <http://en.wikipediangki/PROTECT _IP_Act>Acesso em: 30 abR015.

5 Para uma visdo global do Projecto: <http://fen.wikipediandki/Stop_Online_Piracy_Act>Acesso em: 30
abr 2015.
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TratadoACTA®O,

A violacéo, tanto de direitos de autor como de direitos da propriedade industrial, pode
implicar crimes, com molduras penais excessivamente elevadas, em especial no caso dos
direitos de autqrcontra-ordenacdes e responsabilidade civil. H4 também sancdes
acessorias, designadamente de perda dos objectos pirateados e possibilidade de intentar
providéncias cautelarés

Apesar de a copia ser sistematica, ao contrario do que aconteceu com a industria do
softwaee, a industria musical e a industria audiovisual, a industria da moda apenas embarcou
numa forte reacgéo contra a pirataria em matéria de marcas e demais sinais distintivos
pirateados. Nos EUA, inclusive, o Council of Fashion Designefsmafrica (CFDA)

ndo menciona “Piracy” ou “ IPRights”, no seebsité’. Isto & apenas o resultado do

gue muitos, na industria da moda, tém observado: que a liberdade de copiar é tomada
como garantia (RAUSTIALA; SPRIGMAN, 2006, p. 1.716).

Enquanto nos EUA a protec¢do da moda através da Propriedade Intelectual parece ser
mais fragil por ndo estar protegida p€opyright na UE a Directiva 98/71/CE, do
Parlamento Europeu e do Conselho, de 13 de outubro de 1998, inclui a possibilidade de
cumulo, total ou pelo menos em teoria, 0 sistema europeu € bastante mais .protector

Perante um regime fraco de direitos da propriedade intelectual, como é o caso dos EUA,

e um regime forte, como aparenta ser o regime que vigora na UE, dever-se-ia notar uma
influéncia na industria da moda. Esta tenderia a estar estagnada nos EUA e a desenvolver-
se muito na UE. Mas ndo é isso que acontece. Nao ha grandes variacdes de

comportamento.

Além disso, o mercado € global, as empresas trabalham em todas as jurisdi¢des,
nomeadamente as com legislacdo menos protectora, como € o caso dos EUA, ou,

8 Para uma visdo global do Tratado, que ndo estd em vigor por falta das necessarias ratificagbes: <http://
en.wikipedia.og/wiki/Anti-Counterfeiting_TFade_Agreement>Acesso em: 30 abrt. 2016.

61 A forte proteccdo, quer em nivel de direito de aufoer em nivel de direitos da propriedade industrial resultou
da transposicéo para o ordenamento portugués Directiva 2004/48/CE de 29 de abril, do Parlamento Europeu e
do Conselho sobre o respeito dos direitos de propriedade intelectual, mais conhecida como Directiva do
Enforcement operada pela Lei n.° 16/2008 do DR de 01 2008. Cf. arts. 195° a 228° CDADC e arts. 320°
a 345° CPI.

52 <http://mwwcfda.com>Acesso em: 30 maio 2017.
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aparentemente, mais protectora, como é o caso ddddByvia, a industria dos EUA
continua florescente e a imitagdo efectua-se nos dois sistemas

Note-se que nos EUA ndo ha qualquer dogma em ndo proteger via direitos de autor as
obras utilitariasTrata-se apenas de uma opcao de politica legislétipaoteccdo do
edificio em trés dimensdes é possivel desde 1990 (Architetilarkis Copyright
ProtectionAct -AWCPA)%4.

Apesar da ampla possibilidade de proteccao legal na EU, ndo ha muitos litigios ha Europa
envolvendodesignde moda e podemos observar cépia em larga escala, inclusive, ha
empresas a vender vestuario e acessorios similares tanto na Unido Europeia como nos
EUA. Os dois maiorefashion copisteuropeus, a H&M (de origem sueca) e a Zara

(de origem galega), com centenas de lojas a retalho e de \iid@ssdo empresas
europeias que, depois do enorme sucesso obtido na Europa, se expandiram para os EUA.
Ha poucos casos famosos de disputas em razdo da pirataria em matéria de direitos de
autor As empresas normalmente actuam a um nivel global, em diferentes jurisélicdes.
compra de retalhistas dos EUA muitas vezes ocorre na UE e vice-versa, sobretudo quando
estamos perante o comércline A diferenca nas regras juridicas aplicaveis ndo tem
efeito na pratica que regula a inovagdo e s concorréncia em cada uma das jurisdigdes.

8 A Interneté mundial, os direitos de propriedade intelectual sdo territoriais. No contexto dos direitos,de autor
por exemplo, pensemos na diferenca entfairouse,proprio dos paises anglo-saxoénicos, e nas limitagdes e
excepgdes taxativas e ndo harmonizadas, mesmo na UE, previstas na Directiva 2001/29/CE,do Parlamento
Europeu do Conselho, de 22 de maio de 2001, relativa & harmonizacéo de certos aspectos dos direitos conexos
na sociedade da informacéo (InfoSoc). Pense-se ainda na durac@o dos direitos patrimoniais, harmonizada na
UE, por regra, de setenta anos a contar de 1.° de janeiro do ano seguinte ao da morte do autor, e das regras dos
paises que apenas aderiram a Convengado de Berna, com os cinquenta anos de protecc¢do a partir da morte do
autor Cria-se uma enorme inseguranca porque, em funcéo da lei aplicavel, o resultado pode ser completamente
diverso em termos de protec¢cdanto mais que e matéria de moda ha paises como oEl#esta ndo é
protegida através do Direito detor/Copyright. Seria necessaria uma harmonizagédo das leis nacionais, mediante
Tratados, para garantir idéntica proteccédo a nivel gléltids, dentro da UE ge também harmonizar esta
matéria, em funcé@o das deficiéncias da DirectivalnfoSoc, tal como ja aconteceu com as obras 6rfas. Sobre as
questdes gerais de Direito Internacional Privado leidisente (2010). Neste ambito sdo particularmente
importantes os Regulamentos Roma | e Roma Il, quanto a lei aplicavel em matéria contratual e extracontratual
na UE e o Regulamento (UE) 1215/2012 relativo & competéncia judiciaria, ao reconhecimento e a execucéo de
decisBes em matéria civil e comercial. Quanto a questéo relativamente a lei de proteccéo aplicavel as criacbes
de moda pelo Direito dautor, Abreu (2016, p. 164-168.1).

64 L. n° 101-650, 104 Stat. 5089, em vigor desde 1.° de dezembro de 1990. Deste modo, houve uma aproximagéo
ao antigo caso Mazer ein, de 1954 em que foi decidido que uma estatueta usada como parte de uma base de
uma lampada podia ser protegida pelpyright(347 U.S. 201, 1954) que protegeu uma obra artistica utilitaria.
Desenvolvidamente, Raustiala; Sprigman (2006, p. 1.745-1.&B43, o que aconteceu com as obras de
arquitectura aconteceu com a proteccéo através de um diregenerisno caso da protec¢dopografias dos
produtos semiconduts€SCAR\, de 1984, sucessivamente alterado) e dos cascos dos (Boatidully,

(VHDPA), parte do Digital MilleniumAct.
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9 A MUDANCA NA INDUSTRIA DA MODA CAUSADA PELA IMPRESSAO
3D

Por enquanto, as possibilidades da impressdo 3D na moda ainda séo limitadas, sobretudo
pela falta de materiais, e os custos que ainda envolve a impressao 3D de uma peca de
moda, mas a situacéo esta a mudar rapidamente (DAGIRMANJIAN, 20tb¢hologia

3D tem um desenvolvimento tdo rpido que € apenas uma questdo de tempo até as pecas
de moda poderem ser impressas em variadissimos materiais e por precos bastante mais
baixos. Quanto mais baratas e usaveis no dia-a-dia forem as pec¢as de moda impressas
em 3D, maior sera o crescimento do mercado para este tipo dAdteanente ja ha

varios designersa experimentarplataformasonline onde se podem adquirir pecas de

moda em 3D, sobretudo no ambito dos acessorios, e plataformas 3D onde é possivel
imprimir os ficheiros CAD efectuados em casa. Num futuro préximo, quase toda a gente
terd capacidade monetéria para comprar uma boa impressora 3D e imprimir 0s seus
designsem suas casaA. industria da moda tem que se adaptar a esta nova realidade,
nomeadamente vendendo ficheiros CAD, de modo a que 0s consumidores possam imprimir
pecas auténticas e ndo copiadas, em vez de as comprarem nasléojadisso, é
desejavel que as empresas de moda estejam associadas a plataformas de impressao 3D,
gue podem fornecer os ficheiros, permitir a sua adaptacdo ao concreto consufedor
fornecer os servicos de impressao 3D. Estamos a assistir ao emergir de um novo mercado
da industria da moda AN HALTEREN, 2016, p. 19-20).

A tecnologia 3D vem revolucionar a forma como até hoje tem funcionado a indUstria da
moda.

9.1 Retorno aoTailor-Made

A primeira mudanca tem a ver com facto de podermos passar de uma inddstria quase
totalmente baseada no pronto-a-veginé{-a-porte) para uma indastria baseada em

pecas moldadas ao corpo e gostos de cada um. Com a impressdo 3D vdigdese ao

-made as pecas feitas a medida, personalizaatesuimisell Numa evolucdo em espiral,

nao voltamos propriamente ao passado, ao tempo em que as costureiras nos faziam os
vestidos por medida, picando-nos de vez em quando com os alfinetes, nem aos alfaiates
tradicionais, todos com as suas maquinas de costura, mas a maquina de costura, substituida
pela impressora 3D, permite, com menos custos e muito maior versatilidade, passar do
prét-a-poter para otailor-made A impressao 3D traduz-se numa técnica brilhante
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para fazer protétipos muito rapidamente e para passar dos protétipos para as pecas a ser
vendidas, sendo essas personalizadas em fung&o do corpo e das escolhas do consumidor
O softwae de modelacdo 3D permite que as roupas (ou calgado) inovadoras se adaptem
a cada pessoa para se ajustarem perfeitamente ao seu corpo. Inclusive, a modelagem 3D
na moda para a impressao 3D tem mais semelhancas com a arquitectura, com o modelar
um edificio arquitecténico, do que com a modelagem de roupas em tecido tradicional. E
s6 passar as medidas paradftwae e modelar o que se tiver em mente. Com 0s
filamentos em TPU de plastico flexivel, podem ser projectadas roupas com as formas
mais incomuns, mantendo a flexibilidade do tecido. Cristiano Ronaldo (CR7) usa as suas
chuteiras em impressao 3D, feitas a mééliddanda produzir as chuteiras em 3D com

base na podologia robotizada. Primeiro sdo analisadas as caracteristicas do p€, perna,
joelhos; a partir dai detectam-se padrbes de lesGes para asAsvithuteiras com o

recurso a impressao 3D sdo mais leves, totalmente personalizadas, flexiveis e adaptadas
aos pés de CR7. Outro exemplo é a coleccao Outono Inverno 2018, em que o director
criativo da Balenciaga, Demna Gvasalia, usou a impressao 3D na alta®tdSuasalia
usouscans3D do corpo das modelos num programa CAD para atingir a modelagéo
(tailoring) que desejava. Gxansem 3D foram impressos em 3D, moldados e fundidos

com uma espuma leve, bseedse 0s veludos foram colados a espuma para criar 0s
casacos acabados, impressos em 3D. Gvasalia afirma que isto € apenas 0 comeco e que
aimpressao 3D tem um potencial imenso para insghretudo quando se fazem parcerias

com pessoas que nao sao da area da moda, como € o caso de arquitectos, informaticos,
e outros.

A pioneira da Impresséao 3D fodasignerolandesa Iri¥an Harpen, que ja desde 2009
imprime roupas em 3D, sem costuras, com pecas cada vez mais elaboradas e maleaveis
(VIGUIE, 2014, p. 48 e p. 52)

A XYZ Workshop criou o famoso vestido InBloom, numa impressora Ultimaker 3D, com
plastico PLA, reinventando a moda, mais uma vez, através de impre§s3oidBloom

% <https://guiadoboleiro.com.br/2016/03/16/chuteira-cristiano-ronaldo-nike-mercurial-superfly-v-mais-rapida-
da-historia/>Acesso em: 28 set. 2018.

% <https://wwwyoutube.com/watch?v=W5evwgRRFHI&t=195¢cesso em: 28 set. 2018.

57 Sobre a impressdo 3 D no Direito de autor veja-se 0 nosso Rocha (2017b, p/eja283.também <https://
www.youtube.com/watch?v=BC7zUQIjyscikcesso em: 28 set. 2018.

88 <http://wwwxyzworkshop.com/> e <https://wwyoutube.com/watch?v=02hR3UY7i3IAcesso em: 28 set.
2018.
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levou 450 horas de impressao, 1,7 kg de plastico flexivel de 2,85 mm e o tecido foi criado
a partir de um desenho floral geométrico. O projecto gawanloadgratuito encontra-
-se em wwwyoumagine.com.

Ha varias empresas a vender sapatos impressos @mli8®gue se podem adaptar as
necessidades de cada um, de entre elas destacamos a Céhtinuum

9.2 Diminuicdo dos Custos ddransporte

Outra mudanca na industria da moda que a impresséo 3D permite é a quase dispensa de
transporte. H4 uma aproximacédo entre producdo e consumo, com dispensa dos
intermediarios, em especial, as transportadoras. Uma empresa pode criar a peca em
duas dimensdes, ou seja, o concreto ficheiro CAD e mandar imprimir a pec¢a no lugar da
sua sede. Pense-se numa empresa no Porto, Portugal, local onde esté a sede, que pode
criar concretos ficheiros CAD de um determinado modelo de sandalias e basta ter uma
impressora 3D com qualidade para imprimir as sandalias no Porto e uma pequena equipa
para controlar a qualidade. Se a empresa do Porto quiser abrir uma filial em Hong Kong

e outra no Brasil, pode fazé-lo sem grandes custos, bastando enviampdr por

exemplo, os concretos ficheiros CAD das sandalias para esses paises, que chegam la
quase instantaneamente e |4 apenas séo precisas de impressoras 3D e de qualidade e de
uma pequena equipa que controle a producéo para que as pecas em 3D ai sejam produzidas.
A distribuicdo passa a ter um ambito muito mais restrito, quando comparado com o que
acontece agora, em que se procuram os paises onde a mao-de-obra € mais barata para
fazer as diferentes partes de uma peca, podendo os tecidos ser comprados, por exemplo,
na india, o corte ser efectuado na China, os fechos e os botdes serem cosidos no
Bangladesh, e a totalidade da peca ser montada em Po@Qugséja, para tornar as

pecas com precos competitivos, uma mesma peca pode ser fabricada em varias partes do
mundo, onde a mao-de-obra é mais barata e depois escolhe-se um pais, de méo-de-obra
igualmente barata, onde a peca é monfadio isto envolve mdltiplos custos de transporte.

No contexto da impressao 3D a fabrica-méae pode ter cadeias de distribuicdo muito mais
reduzidas, sobretudo se optar por comercializar as peljias J& podemos antever aqui
vantagens em termos de custos e grandes resisténcias por parte dos intermediérios. Mas
nao podemos perder de vista que a ideia final em toda a area da impresséo 3D é fazer

5 <http://continuumfashion.com/shoes.phpeesso em: 29 set. 2018.
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coincidir o produtor com o consumidau seja, o Produtor e o Consumidor passarem a
coincidir. Dai a expressao “Prosumer”: Producer/Consuseen intermediarios. Embora

ndo estejamos numa fase tdo avancgada, ja se nota a menor necessidade de intermediarios
e a possibilidade de o consumidor poder participar no processo de fabrico, por exemplo,
pedindo a empresa que a peca seja modelada ao seu corpo e escolhendo personalizar a
peca a partir da escolha dos materiais, combinac&o de cores, entre outros aspectos. Em
resumo, a menor complexidade da cadeia de producao e distribuicdo, possibilitada pela
democratizacéo da impressao 3D (as impressoras 3D, caidas as patentes ou modelos de
utilidade, por decurso do prazo, sdo cada vez mais baratas, 0 mesmo acontecendo a
guedas das patentes ou modelos relativamente aos materiais), fara, por certo, baixar os
custos de producéo e venda.

9.3 Diminuicdo da M&o-de-Obra Indiferenciada

O novo modelo de producao, como acontece com a generalidade das industrias tecnolégicas,
requer menos mao-de-obra indiferencidd@mavia, na fase actual em que poucas sdo as
pecas que se fazem por completo em 3D, é ainda necessaria mao-de-obra para ligar as
partes impressas em 3D (imagine-se um vestido impresso em 3D, mas em que é necessario
aplicar decoragfes, ou uma carteira impressa em partes que € necessario juntar). Embora
grande parte da mao-de-obra indiferenciada seja desnecesséria, ainda é necessaria mao-
-de-obra que, todavia, podera ser do proprio pais onde a peca € produzida. Ou seja, €
possivel antecipar a necessidade de méo-de-obra do proprio pais (ex.: portuguesa), havendo,
assim, mais postos de emprego nos paises industrializados, uma vez que as pecas sao
deslocalizadas dos paises aonde tradicionalmente sdo feitas, como o Bangladesh, o
Paquistéo, a india, o México, ou mesmo a China, para aonde hoje as pecas sdo montadas.
Portanto, a mao-de-obra continuara a ser necessaria para os acabamentos e para controlar
a qualidade das pecas. Para além disso, como a forma de moldar uma peca de moda se
torna cada vez mais parecida com uma obra de arquitectura (incluindo as fases
bidimensional e tridimensional), e como cada vez mais sdo necessarios meios informaticos,
surgem equipas multidisciplinares que englolmisigners arquitectos, engenheiros,
especialistas em informaética, gestores, economistas, entre outros, todos eles envolvidos
de algum modo na realizacédo da peca de moda. Nao podemos ainda esquecer os contributos
dos consumidores que, em muitos casos, se podem tornar co-autores, desde que a empresa
de producdo de moda assim o permita. E natural que surjam resisténcias por parte dos
trabalhadores indiferenciados e respectivos sindicatos.
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9.4 Uma Industria da Moda maisAmiga do Ambiente

Em quarto lugara industria da moda baseada na tecnologia 3D é mais amiga do ambiente
porgque é menos poluente. Desde logo, porque a técnica usada é aditiva e nao subtractiva,
pelo gue ndo ha desperdicios, ou ha muito menos despeli@ioslisso, porque permite

gue materiais, como plasticos que sao uma praga, sobretudo nos oceanos, sejam reciclados
e convertidos em filamentos flexiveis, que serdo a matéria-prima usada na industria da
moda, sem prejuizo da possibilidade de se utilizarem materiais biodegradaveis e de reciclar
as proprias pecas impressas emMAbnpressao 3D tem o potencial para ter um impacto
positivo no meio ambiente porque todos os plasticos flexiveis podem ser reciclados e
alguns materiais usados também séo eles proprios biodegradéémislisso, ndo ha
desperdicio porque a tecnologia é aditiva e também se podem prever as quantidades a
produzit A Adidas, a Nike e a New Balance, entre outras, fazem ja ha alguns anos
sapatilhas em 3D eAxdidas em 2018 colocou no mercado umas sapatilhas e pecas de
vestuario desportivo que cumprem com 0s requisitos da moda sustentavel, uma vez que
usou plasticos reciclados no Oce#tldntico’®. Ha que ter cada vez mais em conta este
aspecto, dado que a industria da moda é uma das mais poluentes e tem que mudar

9.5 Aproximagédo da industria da moda ao mundo viual

Na medida em que as criacdes se fazem em ficheiros CAD e em que as aquisicbes se
fazemonline designadamente em plataformas 3D, que permitem a compra através do
downloaddos ficheiros, ou a partilha dos ficheiros, ou que permitem a impressao nas
plataformas 3D, ha uma aproximacédo de uma indUstria, tradicionalmente fisica, a realidade
virtual. Cada vez mais se desmaterializa esta industria.

9.6 Conclusao

Em concluséo, quanto a este ponto, a tecnologia 3D esta em constante evolucao e tem
permitido aos estilistas experimentarem diferentes formas e materiais, criando objectos
gue nao podem ser feitos através das maquinas de costura. Desde que a tecnologia o
permita, os limites sdo os da imaginacdo. O que travou a rapida entrada da impresséao 3D
na moda, ao contrario de outros sectores (veiculos automdveis, construcao civil, aeronautica,
etc.), foi precisamente a desadequacéo da tecnologia 3D inicial a moda, que exige leveza,

0 <https://lwwwyoutube.com/watch?v=D_pOtwaHvZc&t=4s&kcesso em: 28 set. 2018.
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flexibilidade, conforto. Mas as tecnologias tém evoluido rapidamente, gracas a evolucéo
dos rigidos filamentos iniciais para os filamentos flexiveis, filamentos elasticos TPU e
TPE, que permitem produzir roupas muito confortaveis. No ambito dos acessérios de
moda, estas novas tecnologias utilizadas possibilitam uma riqueza inimaginavel, com formas
nunca anteriormente atingidas. O limite € aimaginagao do ediéistgnerou do proprio
consumidor que fabrica e consome.

10 A IMPRESSAO 3D POTENCIA O AUMENT O DA PIRATARIA NA
INDUSTRIA DA MODA

A mudanca de paradigma na industria da moda que a impressao 3D permite, potencia, ao
mesmo tempo a pirataria ja existente. Bastahawokerter acesso ao ficheiro para a
copia se verificaiAcesso esse instantaneo, com a possibilidade de disseminagao também
instantanea e para todo o mundo do ficheiro copiado.

Podemos pensar que os problemagmfelcementsdo mais complexos em matéria de
direito de autgrdado que os direitos de autor ndo estéo sujeitos a registo, pelo que quem
imprime em 3D tera dificuldade em saber se a fonte em que se baseia ¢€ licita.

Ha também dificuldades em admitir a legalidade da criacdo de ficheiros CAD, a sua
disseminacédmnline e a impressao 3D para efeitos estritamente privados, dado que
dificilmente se cumprem os trés passos da Convencédo de Berna (entre nos previstos no
art.° 75°, n° 4 CDADC), porque, em regra, sempre sera afectada a exploracao econémica
da obra e os interesses do seu a@anesmo acontece em matéria de direitos privativos

da propriedade industrial, em que o uso privado é permitido, apenas sendo abrangida a
impressao com finalidade econémica ou comercial (cf. art.° CPI). Portanto, os bens
pirateados podem ser impressos pelos consumidores para usos privados e nada pode ser
feito contra issoApenas podera ser intentada uma accdo caso o consumidor tente
comercializar o bemlodavia, como dissemos acima, esta norma tem que mudar porque
os lucros das empresas ja sao afectados a partir do momento em que o consumidor
decide imprimir os bens falsificados em vez de comprar os auténtidddHA_TEREN,
2016, p. 42).

Esta situacdo apenas podera ser evitada tornando ilegal a impresséo 3D deliberada de
falsificacdes, mesmo em ambiente privado. De qualquer forma, sera dificil identificar a
actividade ilegal e conseguiremfocementPodera tercontudo, o efeito preventivo de



ROCHA, M.V. Moda e Impresséao 3D: um novo paradignid@?

assustar os consumidores que pretendam imprimir réplicas falsifitadds®m devera

ser considerada ilegal a actividade dos compradores que deliberadamente compram bens
pirateadosTornar a compra ilegal, embora seja muitas vezes dificil de fazer a prova,
também conduzird a que os consumidores pensem duas vezes antes de comprar um bem
pirateadoAlias, a receptacado ja é crime, pelo que esta solugdo ndo € novidade e ja esta
prevista e punida na lei AN HALTEREN, 2016, p. 42).

Uma importante forma de diminuir a pirataria seria considerar que os ficheiros CAD que
contém a obra, ou qualquer direito privativo da propriedade industrial, deviam ser protegidos,
uma vez que nao tém autonomia e assim alargar-se-ia a protecc¢ao do contetido ao ficheiro.
Pela nossa parte, cremos que entramos num dominio em que se deve esbater a tradicional
distincdo entre o suporte e o imaterial nele incorporado. Uma vez que o concreto ficheiro
CAD incorpora o bem imaterial, que depois serd impresso em 3D, transformando-se num
objecto tridimensional (tal como acontece na arquitectura, em que também existe uma
fase bidimensional e uma fase tridimensional), cremos que o préprio ficheiro deve ser
protegido pelo Direito d&utor e pelos diversos direitos privativos da Propriedade Industrial.

Ou seja, o proéprio ficheiro CAD deve ser considerado obra, modelo ou desenho, marca
ou outro sinal distintivo, patente ou modelo de utilidAdger assim, parece-nos ser mais

facil a proteccdo via Direito d&utor, uma vez que nao depende de registo, pelo que se
trata apenas de uma questédo de interpretacdo doutrinal e/ou jurisprudencial, do que a
proteccao do ficheiro através dos direitos privativos da Propriedade Industrial, uma vez
gue, entre nés, em regra, o registo é constitutivo. Quando o CPI refere a proteccéo pela
patente ou modelo de utilidade, pelos modelos ou desenhos, pelas marcas ou outros sinais
distintivos, refere que estes direitos imateriais se aplicam a produtos. Ora, em bom rigor

o ficheiro CAD s6 se aplica a um produto com a impressao, ou seja, com a conversao do
bem que so existe de uma forma virtual, num bem palpavel, em trés dimensées. Dai que
se possa levantar o problema. Pela nossa parte, parece-nos que devemos fazer uma
interpretacdo analdgica e proteger os ficheiros CAD pelos direitos privativos da
Propriedade Industrial. Seguindo este raciocinio, o ficheiro CAD, ser& protegido como
marca ou outro sinal distintivo se incorpora uma marca ou outro sinal distintivo; sera
protegido como modelo ou desenho se incorpora um modelo ou desenho; sera protegido
como patente ou modelo de utilidade, integrando as reivindicagdes, se integrar uma
invencdo no dominio da técnica ou ciéncia. Esta interpretacéo fortalece a protec¢éo do
ficheiro CAD, pois que, com o registo dos direitos privativos da propriedade industrial o
préprio ficheiro € abrangido pelo registo, ficando protegido. Caso assim ndo se entenda,
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entdo tera de surgir a possibilidade do registo do ficheiro CAD como novo direito privativo

da Propriedade Industrial, associado ao registo da marca ou outro sinal distintivo, do
modelo ou desenho, ou da patente ou modelo de utilidade que nele se incorporam. Pela
nossa parte, defendemos que uma interpretacao abrangente, mesmo que implique o recurso
a analogia, nos parece preferiveAYHALTEREN, 2016, p. 21-40 e p. 43pdavia, a
proteccdo ndo devera ser excessiva, ou seja, as pec¢as de moda s6 devem ser protegidas,
mesmao incorporadas em ficheiros CAD protegidos, se estiverem satisfeitos os requisitos
gerais de protec¢do como obra, marca ou outro sinal distintivo, desenho ou modelo, patente
ou modelo de utilidade. Uma proteccéo excessiva ndo é desejavel, dado que pode prejudicar
a concorréncia que é desejavel manter como aspecto essencial do desenvolvimento da
industria da moda AN HALTEREN, 2016, p. 41-43).

Algumas pecas de moda podem ja ser copiadas através da impressao 3D de forma
rapida, barata e simples. Os contrafactores apenas tém de investir numa impressora 3D,
gue actualmente se obtém por precos razoaveis e em materiais que também ja se obtém
facilmente.Também pode ser necesséario comprar uma peca para fazan 8D ou

adquirir o ficheiro CAD a terceiros, duack noswebsitesdas empresas de moda.
Efectuado este investimento inicial, sera possivel ganhar muito dinheiro imprimindo réplicas,
ou com a venda dos ficheiros CAD. O ideal seria arranjar alguma forma de identificar a
pessoa do comprador de impressoras 3D, mas tal sera algo muito dificil de implementar
além de que nos parece uma medida excessiva, afectando a liberdade e autonomia privada
(VAN HALTEREN, 2016, p. 42; FERRITY2015). Propomos, em alternativa, que no
preco das impressoras 3D um montante se destine aos titulares de direitos de autor e de
direitos privativos da propriedade industrial, a semelhanca do que se passa com a cépia
privada, regulada, entre ndés, em matéria de direito de autor pela Lei n.© 49/2015, de 5 de
junhad™. Propomos ainda que haja a proteccao dos ficheiros CAD por medidasde caracter
tecnoldgico e porinformacgdes para a gestao electronica dos direitos, a semelhanca do
gue se passa ho CDADC (art.° 217° ss e art.° 223288pém seria interessante um
sistema de autodestruicdo do ficheiro, uma vez usado pelos seus legitimos titulares.

A impressédo 3D de pecas de moda implicard um aumentdeiorime, porque sera
normal que ofiackersentrem nas bases de dados das empresas para copiar os ficheiros

" Com mais detalhe, leia-se <https://apdsi.pt/wp-content/uploads/prev/Lei_da_Copia_Privada_-
versao_consolidada-.pdfAcesso em: 29 set. 2018.
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CAD e imprimir as pegas de moda em 3D. Isto conduzira ao surgimento de um mercado-
negro novo de ficheiros CAB.legislagdo devera tratar os ficheiros CAD como incluidos

na proteccdo dada as obras e demais direitos privativos da propriedade industrial neles
incluidos, de forma a abrangé-loANVHALTEREN, 2016, p. 44).

Descobrir os contrafactores pode ser uma tarefa muito ardua, porque eles puderam mover-
se com muita facilidade no mundo virtual e porque sera muito dificil distinguir as réplicas
das pecas auténticadém disso, hoje em dia o controlo dos bens pirateados faz-se nas
fronteiras. Com a impresséo 3D deixa de haver controlo transfronteirico. Deveria haver
policias especializadas para detectar este tipo de crimes. Essa tarefa, entre nés, poderia
caber dASAE, que, no entanto, deveria ser dotada de meios para o efeito, 0 que néo
acontece manifestamente no preserfN(MALTEREN, 2016, p. 44). Isto, sem prejuizo

do que afirmamos acima, quanto as medidas tecnolédgicas de proteccado, sistemas de
informacéo e gestdo de dados e eventual possibilidade de auto-destruicdo dos ficheiros
legitimos.

Se os ficheiros séo falsos e as pecas impressas ndo passam por um departamento de
qualidade, poderdo surgir perigos para os consumidores. E certo que temos uma
responsabilidade objectiva do prodytaas temos o problema acima exposto de detectar
guem € o produtor AN HALTEREN, 2016, p. 44-45).

O mercado-negro surgido com a impresséao 3D conduzira a enormes perdas financeiras
no sector da moda, ja hoje fustigado por essas perddsHXLTEREN, 2016, p. 45).

Além disso, as empresas de moda serdo afectadas na sua reputacdo quando os bens
pirateados nédo tiverem qualidade e os consumidores 0s associarem as empresasatingidas
pela copia ilicita (¥N HALTEREN, 2016, p. 45).

11 CONCLUSOES

A impressao 3D traz imensas possibilidades para a industria da moda. O papel que esta
tecnologia desempenha nas nossas vidas diarias esta em crescimento constante. Mais
tarde ou mais cedo em cada casa haverd uma impressora 3D e isto tornara possivel a
impressao 3D por parte dos consumidores, que se convertem em produtores (Prosumers).
O grande desafio que a tecnologia 3D coloca a industria da moda é a pirataria. Quando a
impressao 3D passa a ser acessivel ao publico, os consumidores sdo capazes de criar
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ficheiros CAD que contém pecas de moda e que podem ser impressos em 3D, sem ser
possivel distinguir as réplicas dos originais protegidos, e isto de forma instantanea e
disseminada a nivel globdlambém sera possivel fazeuploade partilhar o ficheiro

CAD que sera usado para imprimir em 3D as pecas pirateadas. Existe, inclusive, a
possibilidade de criar negociosline para a vendas destes ficheiros CAD. Em resumo,

h& dois grandes problemas no que toca a pirataria neste contexto: a criagdo do ficheiro
CAD (por exemplo, a partir de uscanem 3D ilicito de uma peca de moda protegida, ou

do hackingde um ficheiro) e a impressdo em 3D destes ficheiros, por um lado e, por
outro, oupload e partilha destes ficheiros CAD que sdo necessarios para a impressao
3D.

A industria da moda ja é uma industria em que impera a pirataria, mas a impressao 3D
potencia o problema.

A conclusao geral a que podemos chegar é a de que a legislacdo aplicavel em Portugal
ndo se adapta as necessidades e preocupacdes da industria da moda, em relacdo com a
pirataria realizada através da tecnologia 3D. Primeiro porque apenas algumas pecas de
moda tém capacidade para ser protegidas por direitos de autor e direitos da propriedade
industrial; para além disso, porque a cOpia privada é Tegidvia, mesmo que a legislacao

mude, ndo sera possivel prevenir por completo a pirataria. H4A que mudar a forma de
fazer o negocio, tal como antes aconteceu com a industria fonogréafica e audiovisual.
Portanto, mais do que lutar contra a impressao 3D, a industria da moda devera cada vez
mais adaptar-se e ter em conta as possibilidades que a tecnologia 3D |he proporciona,
designadamente, permitindo aos consumidores a possibilidade de serem co-autores das
pecas, e tendo sempre plataformas 3D associadas a manufactura das mesmas. O utilizador
devera ter um facil acesso a essas plataformas, seja para aquisicdo das pecas nelas
existentes, seja para imprimir pecas por si criadas.

Quanto a Propriedade Intelectual, considerando todo o percurso tecnoldgico a que temos

assistido, estamos convictos de que a revolugédo 3D constitui apenas mais um desafio e

sabemos que o Direito, neste ambito, nasceu e tem evoluido em funcéo destas mudancas
tecnologicas, pelo que, por certo, sabera adaptar-se como tem feito até hoje.
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