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Resumo: Este artigo explora a relacdo entre a Geracdo Alpha e a musica. O TikTok tem se
tornado cada vez mais importante no cenario das midias sociais e é a plataforma favorita do
publico mais jovem. A plataforma de videos curtos utiliza trechos de musicas, e alguns dos
formatos mais populares sdo videos de dublagem e coreografias. Nossa abordagem
qualitativa combina questionarios de perguntas abertas personalizados com especialistas e
grupos focais com Alphas para investigar o papel desempenhado pelo TikTok no consumo
musical dessa geracdo. Nossas descobertas revelam que o TikTok é essencial para definir
tendéncias, ajudar os Alphas a descobrir novas musicas, criar um senso de comunidade e
tornar o consumo musical mais variado.
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Generation Alpha and Music: The Influence of TikTok on Music Consumption

Abstract: This article explores the relationship between Generation Alpha and music. TikTok
has become increasingly important in the social media landscape and is the preferred platform
of younger audiences. The short-video platform uses excerpts of songs, with lip-sync and
dance videos among its most popular formats. Our qualitative approach combines open-ended
questionnaires with experts and focus groups with members of Generation Alpha to
investigate the role of TikTok in shaping this generation’s music consumption. The findings
indicate that TikTok is essential in setting trends, helping young people discover new songs,
fostering a sense of community, and diversifying patterns of music consumption.
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ohnheim et al. (201 1) estudaram a evolucdo da industria da musica e apontaram as tecnologias digitais

como a causa de uma mudanca radical. O modelo tradicional inclui compositores, intérpretes,

produtores, editores, gravadoras, fabricantes, distribuidores, midias tradicionais, vendedores e

consumidores. As tecnologias digitais, particularmente o formato de musica mp3 e a plataforma peer-
to-peer Napster, a primeira dedicada ao compartilhamento de musica, questionaram o modelo de negécios da
industria musical, uma vez que a compra de musica em formato fisico poderia agora ser substituida pela coleta
e compartilhamento colaborativo de musica em formato digital (Mooney et al., 2010). Além do acesso e da
distribuicdo, Paiva (2017) destaca que as tecnologias digitais também facilitam a criacdo e edicdo de musica,
eliminando assim intermediarios e promovendo um mercado mais dinamico e diversificado.

A industria musical tradicional tentou inicialmente combater essas mudancas com base legal,
mas depois compreendeu que a sobrevivéncia dependia de sua capacidade de se adaptar e se reinventar,
passando para um modelo de negécios baseado no pagamento pelo acesso e uso (Cohnheim et al., 2011).
Essas mudancas estdo profundamente interconectadas com as mudangas no consumo musical. No modelo
industrial, a principal forma de promover a musica era a publicidade em midias tradicionais; atualmente, os
consumidores exploram o ambiente digital ndo apenas seguindo seus artistas favoritos, mas também
procurando novos talentos e acompanhando tendéncias. Paiva (2017) aponta o YouTube como o préximo
agente disruptivo na industria da musica, preparando o terreno para o surgimento de servigos de streaming,
entre os quais o Spotify se destaca, permitindo acesso facil e rapido a musica, a qualquer hora e em
qualquer lugar, de forma gratuita ou a baixo custo. Woolcott e Flérez (2014) consideram que o ambiente
digital é positivo tanto para criadores quanto para consumidores, que conseguem se conectar de forma
mais direta, mas, consequentemente, ndo é tao favoravel para aqueles que atuavam anteriormente como
intermediarios na industria musical.

Importa sublinhar que muitos dos estudos existentes sobre a transicdo da industria musical
para o digital, e nos quais assenta esta revisdo da literatura, concentram-se sobretudo em contextos
ocidentais e urbanos, com alto grau de digitalizacdo. Assim, as suas conclusdes ndo contemplam de forma
abrangente a realidade de musicos e consumidores em contextos de exclusdo digital, informalidade ou
baixa renda, em que o acesso as plataformas digitais e as oportunidades de monetizacdo continua desigual.

Apds um periodo turbulento de mudancgas, a industria musical estd atualmente préspera
(Benitez, 2022). Segundo o relatério anual da Federacdo Internacional da Industria Fonogréafica (IFPI) para
2023, a industria musical cresceu 9% em receitas em 2022, incluindo formatos fisicos, plataformas de
streaming, apresentacdes, usos em publicidade, filmes e jogos digitais, e downloads digitais. A maior parte
dessa receita, 67%, vem de plataformas de streaming, que cresceram 10,3%, atingindo 589 milh&es de
usuarios com assinaturas pagas. Contudo, os relatérios da IFPI, apesar de apresentarem dados globais,
refletem predominantemente os grandes mercados da musica digital e ndo capturam igualmente os desafios
enfrentados por artistas independentes, de paises periféricos, ou oriundos de comunidades sem acesso
constante a internet e a sistemas de distribuicdo digitais.

Uma parte do panorama musical contemporéaneo é o TikTok (Klug, 2020), uma plataforma de
videos curtos que inclui a musica como um de seus pilares. A maioria dos videos do TikTok é baseada na
sincronizagdo de imagem e musica, com dublagens e coreografias se destacando como os formatos mais
comuns (Fiallos; Fiallos; Figueroa, 2021). Uma das caracteristicas que explica o sucesso da plataforma é a
facilidade de criar e postar um video curto. O TikTok fornece ferramentas de edicdo intuitivas € um conjunto

de audios pré-gravados e selecionados, entre os quais trechos de musicas (Vizcaino-Verdu; Abidin, 2022).
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Outra caracteristica é o algoritmo de sua For You Page (FYP). A maioria das plataformas algoritmicas sugere
contelidos aos usuarios com base no comportamento anterior de cada um. No entanto, o algoritmo do FYP
também considera contelidos em tendéncia, aumentando assim a variedade de conteldo exibido para cada
usuario, alimentando um senso de comunidade baseado em tendéncias e ampliando o potencial de
viralizagdo (Zulli; Zulli, 2020).

O TikTok se tornou um local relevante para os usuarios explorarem musica, para os artistas
exibirem seu trabalho e para a definicdo de tendéncias, ja que formatos miméticos como Desafios, Reacdes e
Duetos também favorecem a viralizacdo (Toscher, 2021). Véarios artistas emergiram no TikTok (como Charli
D’'Amelio e Lil Nas X, por exemplo), e outros expandiram seu sucesso (como Olivia Rodrigo e Doja Cat, por
exemplo) (Klug, 2020). Atualmente, artistas mundialmente renomados estdo produzindo novas sonoridades
(incluindo melodias e letras) adaptadas ao formato de videos curtos e incluindo movimentos de danca
caracteristicos em suas coreografias, além de oferecerem performances ao vivo na plataforma (Zulli; Zulli, 2020).
Além disso, alguns artistas estdo incluindo trechos de musicas populares ou em tendéncia, algumas de cang¢ées
mais antigas, remixando-as em novas versdes. A relevancia da plataforma na industria musical contemporanea
é reforcada pelo fato de o TikTok ter lancado sua proépria plataforma de streaming de musica, o Resso, e seu
préprio distribuidor de musica, o SoundOn. Além disso, o TikTok desenvolveu parcerias com varias editoras e
distribuidoras de musica tradicionais, para mostrar os artistas que representam.

No ecossistema das midias sociais, outras plataformas estdo buscando sinergias com o TikTok,
ja que o Spotify agora oferece varias playlists baseadas no TikTok, e o Instagram e o YouTube
desenvolveram novos formatos semelhantes ao TikTok — Reels e YouTube Shorts, respectivamente (Benitez,
2022). Como resultado dessa interacdo, Bastos et al. (2021) identificaram quatro etapas principais para a
popularizacdo da musica no cenario contemporaneo, enfatizando o importante papel desempenhado pelo
TikTok: 1) um usuario do TikTok cria um video curto usando um trecho de mdusica; 2) outros usuarios
interagem com ele (compartilhando, criando contetido), e isso define uma tendéncia; 3) os usuarios
procuram a musica nas plataformas de streaming, e ela chega as paradas; e 4) a musica se torna popular
mundialmente, alcancando as paradas de referéncia.

Um estudo da MRC Data para o TikTok (2021) revelou mais sobre como a plataforma esta
impactando o consumo musical de seus usuarios, ja que 75% dos participantes declararam ter descoberto
novos artistas na plataforma, 63% admitiram ter ouvido musicas pela primeira vez no TikTok, e 67%
procuram musicas em plataformas de streaming apés ouvir um trecho pela primeira vez no TikTok. Ainda
que esse estudo ofereca dados quantitativos valiosos, é importante notar que ele foi encomendado pelo
proprio TikTok, o que pode implicar viés institucional. Além disso, ndo ha detalhes sobre o perfil
socioeconémico, geografico ou cultural dos participantes, o que dificulta a generalizacdo dos resultados
para populagdes mais diversas ou com menos acesso a tecnologia.

Levando em consideracdo o importante papel que o TikTok desempenha atualmente na
industria da musica e no cenério das midias, nosso estudo buscou compreender melhor como a plataforma
impacta o consumo musical. Como o TikTok é particularmente popular entre pré-adolescentes e

adolescentes, decidimos focar na Geragdo Alpha, aqueles nascidos a partir de 2010.
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1. Conheca a Geracdo Alpha: as criancas

Uma geragdo pode ser descrita como um grupo de pessoas que compartilham o mesmo
periodo espaco-temporal e, consequentemente, os mesmos contextos sociais, culturais, econémicos,
politicos e midiaticos, e que viveram experiéncias semelhantes. Portanto, é internamente homogénea e
significativamente diferente de outros grupos (McCrindle et al., 2021). Esses grupos sucedem-se uns aos
outros e podem coexistir por um certo periodo, desencadeando dinamicas que, de uma perspectiva
sociolbgica, sdo estruturais para as sociedades humanas (Mannheim, 1952).

Varios autores abordaram o conceito de geracdo e tentaram delimitar geragcoes especificas ao
longo do tempo, bem como caracteriza-las. Existem inconsisténcias quanto a delimitagdo temporal, mas ha
um consenso em relagdo a identificacdo das geracOes e suas caracteristicas (Casarotto, 2020). Nossa
pesquisa foca na mais recente, a Geragcdo Alpha, um termo cunhado por McCrindle et al. (2021) para se
referir as criancas, aquelas nascidas a partir de 2010. O estudo de McCrindle baseia-se em pesquisas de
opinido e tendéncias educacionais, principalmente no contexto australiano, o que implica uma leitura critica
quando se aplicam suas conclusdes a outros contextos geogréficos, culturais e socioeconémicos. Segundo
Ziatdinov e Cilliers (2021), os Alphas nasceram em lares repletos de midias digitais e cresceram nesse
ambiente. Argumentam ainda que dispositivos com tela sensivel ao toque definem a relagdo que a Geragado
Alpha tem com o mundo digital, com base em estudos conduzidos na Africa do Sul e em paises asiaticos,
onde o acesso precoce a tecnologia molda experiéncias educacionais € comunicacionais. Ainda assim, é
necessario reconhecer que esses estudos refletem contextos com certo nivel de infraestrutura digital e ndo
contemplam realidades de exclusdao digital vividas por muitas criancas em regides com menor
desenvolvimento tecnolégico. Casarotto (2020) contra-argumenta que essa geracdo sera moldada pela
Inteligéncia Artificial (IA), e a interacdo com robds fara parte de sua vida cotidiana no futuro. Sua analise
parte de uma perspectiva mais teérica e futurista, ancorada em tendéncias tecnolégicas observadas em
centros urbanos, o que também requer cautela na sua generalizagdo para grupos com menos acesso a
€SSes recursos.

De acordo com McCrindle et al. (2021), uma das caracteristicas mais distintivas da Geragédo
Alpha é a personalizagdo. Eles conseguem personalizar seus dispositivos digitais, e as marcas oferecem
produtos e servicos personalizados a eles. Consequentemente, os Alphas se sentem empoderados e
tendem a ser independentes. E uma geragéo hiperconectada que desenvolveu a habilidade de pesquisar,
aprender e interagir on-line, utilizando de forma auténoma e critica ferramentas e solu¢des on-line para
atender as suas necessidades. McCrindle et al. (2021) destacam que os Alphas estdo amadurecendo mais
cedo e comecam a se comportar como adolescentes ja aos 10 anos. Além disso, espera-se que eles se
comportem como adolescentes por um periodo mais longo, estendendo assim a adolescéncia por mais
tempo em suas vidas adultas. Os Alphas devem estudar mais, mas também desejam viver experiéncias
diferentes, como tirar um ano sabéatico para viajar, estudar ou trabalhar no exterior, ou serem némades
digitais, adiando decisdes como sair da casa dos pais, formar uma familia e construir uma carreira. Esses
resultados sdo, no entanto, marcados por um viés de estatuto socioeconémico, centrados em criancas de
contextos urbanos, com acesso a tecnologia, educacao de qualidade e estabilidade financeira. Faltam ainda
investigacdes que explorem o modo como criancas da Geragdo Alpha vivenciam essas dindmicas em

contextos de vulnerabilidade social, em zonas rurais ou em paises em desenvolvimento.
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A experiéncia mais importante que essa geracdo compartilhou, até agora, é a pandemia de
Covid-19, e varios autores concordam que esse € um periodo definidor para a Geragdo Alpha, moldando
sua relagdo com tecnologia, educacdo, comunicagdo, saude (particularmente a mental), trabalho e felicidade
(Apaydin; Kaya, 2020. McCrindle et al., 2021. Ziatdinov; Cilliers, 2021. Gupta et al.,, 2022). O ensino
remoto emergencial que ocorreu durante a pandemia de Covid-19 integrou ainda mais as midias digitais
na educacdo dos Alphas. Eles se familiarizaram com videoconferéncias e ferramentas de trabalho
colaborativo remoto, e recursos educacionais que incorporam entretenimento e colaboracdo tornaram-se
mais populares. No entanto, foram forcados a estudar e aprender de maneira mais auténoma. Assim,
pesquisas de McCrindle et al. (2021) mostram que eles sdo mais proativos diante da adversidade, pedem
ajuda com mais frequéncia e sdo mais persistentes e resilientes. Além disso, enfrentam dificuldades, erros
e falhas como oportunidades para aprender e melhorar.

Fell (2022) resumiu o impacto da pandemia de Covid-19 na Geracgdo Alpha: a) as tecnologias
digitais tornaram-se mais integradas em suas vidas; b) os desafios aumentaram sua resiliéncia e criatividade,
caracteristicas que manterdo na vida adulta; c) eles valorizam mais momentos desconectados, como
conversas interpessoais e experiéncias hedonistas; d) valorizam mais o tempo que passam com seus entes
queridos, especialmente a familia; €) aprender e trabalhar de casa é “natural’ para eles; f) ttm uma
conceituacdo diferente de “her6i”, substituindo personagens ficticios superpoderosos por pessoas comuns,
como cientistas, profissionais de saude e professores; e g) desenvolvem uma conexdo mais forte com o
ambiente fisico e buscam estar mais perto da natureza. Esses dados, embora relevantes, provém
majoritariamente de contextos urbanos, ocidentais e conectados, sendo necessario reconhecer que criancgas
que viveram a pandemia em realidades de exclusdo digital, inseguranca alimentar ou instabilidade politica

podem ter construido experiéncias bastante distintas.

2. Como os Alphas usam o TikTok e a importancia da musica

A medida que os Alphas crescem, pesquisadores estdo estudando sua relacdo com as midias
digitais e o impacto delas em suas vidas. Também por esse caminho, o campo dos Estudos Sociais da
Infancia tem alargado problematizacdo sobre a necessidade de reconhecimento, ndo s6 da infancia como
categoria social do tipo geracional (Mayall, 2010. Qvortrup, 2010. Muifoz, 2006. Sarmento, 2008), mas
também dos modos como as criancas podem influenciar uma sociedade a partir dos significados,
experiéncias e vivéncias que carregam consigo. Brito (2024), ao apresentar o conceito de polifonia numa
perspectiva ontologica e social, destaca que somente a partir de um contraponto harmonioso entre vozes
adultas e infantis e a destituicdo de uma visdo adultocéntrica centralizadora é que estabeleceremos relacoes
mais éticas e democraticas com as criancas € com seus modos de conceber e estar no mundo. Esses
estudos, embora teéricos e centrados na defesa da escuta ativa da infancia, tém origem sobretudo em
contextos europeus e latino-americanos com tradicdo em direitos da infancia e ndo abordam diretamente
as dificuldades de expressdo e representacdo de criancas que vivem em realidades de pobreza, violéncia
ou exclusdo digital, onde o acesso a participagdo publica é limitado.

Gupta et al. (2022) identificaram as atividades on-line favoritas dos Alphas entre 8 e 10 anos:
jogar jogos on-line, assistir a videos curtos e ouvir musica, buscando principalmente entretenimento. Além

disso, eles costumam realizar varias tarefas ao mesmo tempo, envolvendo-se com diferentes midias e/ou
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atividades simultaneamente. Este estudo tem como base dados recolhidos em ambientes urbanos, com
bom acesso a internet e a dispositivos digitais, o que deve ser tido em conta ao considerar o perfil das
criancas envolvidas, que ndo representa toda a diversidade da Geracdo Alpha. A Ofcom (2022) acrescenta
que 9 em cada 10 criangas entre 9 e 11 anos possuem seu proprio smartphone, e cerca de 60% delas tém
perfis em redes sociais, mesmo que 13 anos seja a idade minima para usar a maioria das midias sociais.
Também é interessante notar que cerca de 25% das criangas entre 8 e 10 anos s&o produtoras de contetdo
digital, criando principalmente videos, mas também musica e paginas da web (UNICEF, 2019). No entanto,
tanto os dados da Ofcom quanto os da UNICEF refletem sobretudo realidades de paises com elevada taxa
de conectividade, como o Reino Unido ou regides urbanas da América Latina e Sudeste Asiatico, o que
limita sua generalizacdo a criangas em contextos de vulnerabilidade digital ou rural.

O TikTok se destaca como a plataforma de midia social mais relevante para os Alphas, com
videos curtos e musica sendo alguns dos seus formatos favoritos para entretenimento. Bossen e Kottasz
(2020) observaram que o TikTok também é um gatilho para socializacdo, ja que a maioria dos usuarios
segue tendéncias populares e compartilha experiéncias, como aprender coreografias e fazer videos curtos
juntos. Quando comparados aos adolescentes, os pré-adolescentes tendem a ser mais ativos na criagdo de
contetudo no TikTok. Eles compartilham seu dia a dia e seus interesses, expressam sua identidade e
interagem com seus pares. A Ofcom (2022) reforca essa visdo, afirmando que 3 em cada 10 criancgas entre
8 e 12 anos postaram videos curtos no TikTok em 2021, um nimero maior do que no Instagram e no
YouTube. O TikTok também é a primeira escolha para assistir a transmissdes ao vivo.

Os Alphas justificam sua preferéncia pelo TikTok com dois principais argumentos: primeiro,
valorizam o algoritmo da pagina “Para Vocé” (FYP), considerando que ele fornece conteiddo que
corresponde aos seus interesses e preferéncias; e segundo, apreciam o fato de que a plataforma age por
eles, sugerindo conteddo sem exigir pesquisas e reproduzindo os videos automaticamente; tudo o que
precisam fazer é rolar para baixo (Dias; Duarte, 2022). Esses resultados, no entanto, sdo baseados em
estudos qualitativos com amostras reduzidas e localizadas, carecendo ainda de maior abrangéncia e
diversidade para refletir toda a heterogeneidade da Geragédo Alpha, em especial no que se refere a contextos
socioeconémicos distintos.

A musica também é mencionada como uma das razdes pelas quais os Alphas gostam tanto
do TikTok. No entanto, a pesquisa sobre como o TikTok esta influenciando seu consumo musical ainda é
escassa. A Ofcom (2022) afirma que aqueles entre 7 e 15 anos ouvem principalmente musica no YouTube
e em plataformas de streaming, e a maioria as utiliza diariamente. Mais uma vez, os dados disponiveis
provém de paises com elevada penetracédo digital, como o Reino Unido, o que significa que as praticas de
escuta de musica por parte de criancas em contextos de menor acesso continuam sub-representadas na
literatura. Nosso estudo busca explorar mais a fundo as praticas de consumo musical dos Alphas e o papel
desempenhado pelo TikTok. Para isso, consideramos ndo apenas as tendéncias globais, mas procuramos
também reconhecer os limites de aplicabilidade dos estudos anteriores, atentos a necessidade de

compreender a diversidade de experiéncias no ambito da Geragdo Alpha.


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.pt

DIAS; DIAS; ANDRADE. A Geracédo Alpha e a musica

3. Materiais e métodos
3.1 Objetivos e questdes de pesquisa

Este estudo tem como objetivo responder a seguinte questdo de pesquisa: qual é a influéncia
do TikTok no consumo digital de musica pela Geragdo Alpha? A partir dessa questdo geral, foram
desenvolvidas questdes de pesquisa mais especificas e definidos objetivos para realizar um estudo
abrangente. Os principais objetivos incluem: entender os habitos de consumo musical da Geragdo Alpha,
incluindo o que eles ouvem, quando ouvem e por que ouvem; e investigar a influéncia do TikTok nas

escolhas musicais da Geracdo Alpha. As principais questdes de pesquisa sdo as seguintes:

QI1 - Como é caracterizado o consumo musical da Geragdo Alpha?
QI2 - Como a Geracgédo Alpha usa o TikTok?
QI3 - Como os Alphas se envolvem com a dimenséo musical do TikTok?

QI4 - O TikTok influencia de alguma forma o consumo musical da Geragao Alpha?

3.2 Desenho da pesquisa

Este € um estudo exploratério, que corresponde a um pequeno projeto de investigagao
desenvolvido em paralelo com a realizagdo da dissertacio de mestrado de um dos autores. Segue uma
abordagem qualitativa e um desenho de pesquisa sequencial com duas etapas. A primeira etapa € exploratoria
e corresponde a questionarios de perguntas abertas personalizados com especialistas. Isso foi util, em
articulacdo com a revisdo da literatura, para projetar os instrumentos de coleta e analise de dados para a segunda

etapa, que consiste em grupos focais com usuérios do TikTok que fazem parte da Geracgao Alpha.

Técnicas de coleta de dados

Para a coleta de dados, foram realizados trés questionarios de perguntas abertas
personalizados com especialistas na area e trés grupos focais com membros da Geracdo Alpha.

Um deles foi conduzido com Ashley Fella, uma pesquisadora social, analista de tendéncias e
responsavel pela comunicagdo na empresa de pesquisa de mercado McCrindle, que foi uma das pessoas
envolvidas na criagdo do termo “Alpha” para descrever essa geracdo. O segundo foi realizado com Cristina
Ponte, uma professora catedratica que, além de seu papel como docente, coordena a equipe portuguesa
na rede europeia EU Kids Online desde o inicio e € membro do conselho internacional deste projeto. Ela
também publicou livros e artigos sobre criancas e midia, além de midia e geracdes. O terceiro foi realizado
com Constanza Ariza, uma TikToker de nacionalidade luso-espanhola com 1 milhdo de seguidores na
plataforma, onde cria conteddo desde 2016, focando principalmente em musica e danca. As entrevistas
presenciais (pessoalmente ou por videoconferéncia) foram solicitadas a esses interlocutores, mas eles
estavam disponiveis apenas para responder as perguntas por escrito. Um conjunto de questdes abertas,
personalizado, foi enviado a cada um deles por e-mail, e eles enviaram as respostas posteriormente,
resultando em questionarios de perguntas abertas.

Em seguida, foram realizados trés grupos focais, dois com seis membros cada e um com cinco

membros, totalizando 17 criancas. Cada discussdo durou aproximadamente 30 minutos, durante os quais
7
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foram feitas perguntas sobre o consumo musical das criancas e seu consumo digital no TikTok. Apds as
perguntas gerais sobre o TikTok e o consumo musical dos participantes, as questdes principais seguiram
um formato mais estruturado. Nessa parte, nove miusicas altamente populares no TikTok foram tocadas
uma a uma, e os participantes foram questionados se estavam familiarizados com elas. O objetivo desse
procedimento era identificar se o TikTok influenciava a forma como as criancas atualmente consumiam
musica, especificamente avaliando se a exposicdo a apenas uma parte das musicas na plataforma resultava
nos respondentes conhecendo apenas essa parte e ndo a totalidade das cancdes. Esse processo foi dividido
em duas partes.

Primeiro, foram tocados 10 segundos de uma parte da musica que ndo era popular no TikTok,
e foi anotado o numero de participantes que conheciam a musica. Em seguida, foram tocados 10 segundos
da parte que estava viralizando no aplicativo, e os participantes foram questionados novamente, para
determinar se aqueles dez segundos tornavam mais criancas familiarizadas com a musica. Esse processo
foi repetido para as nove cancgdes, que foram selecionadas por meio da plataforma TikTok Creative Center
(2023). Foram selecionadas as 8 primeiras can¢des do ranking das 20 mais populares dos ultimos sete
dias no TikTok, a saber, Lovezinho, Luz do Luar, Kill Bill, Abelha, Honey, I'm Good, Roca em Mim, Jiggle
Jiggle e Socadona. Além disso, a cancdo Desenrola, Bate, Joga de Ladin foi incluida devido a sua
popularidade mundial no TikTok. Essa atividade foi posteriormente utilizada como um estimulo para uma
conversa sobre como os participantes consomem musica no TikTok e a influéncia dessa plataforma em sua

relagdo com a musica.

Técnicas de amostragem

No que diz respeito aos questionarios exploratérios, cada uma deles teve um propésito
especifico. Tendo em conta que este estudo explora a dinamica entre a Geragdo Alpha, a plataforma social
digital TikTok e o consumo de musica, selecionamos um especialista em cada uma dessas areas. Ashley
Fell, a pesquisadora, foi escolhida para este estudo porque desempenhou um papel fundamental na criagdo
do termo “Alpha” e, juntamente com Mark McCrindle, coautora do livro Generation Alpha: Understanding
our Children and Helping them Thrive. Portanto, ela é uma especialista na area de pesquisa. Para fornecer
uma perspectiva nacional sobre o uso do TikTok por criangas e adolescentes, Cristina Ponte, a pesquisadora
que coordena a equipe portuguesa na rede europeia EU Kids Online, foi incluida no estudo. Ela é
especialista em varios toépicos cruciais para a pesquisa, entre os quais a adocdo e a utilizagdo do TikTok
pelos jovens portugueses. Por fim, Constanza Ariza foi selecionada porque ela incorpora todas as variaveis
do estudo — musica, TikTok e Geragdo Alpha. A maioria dos videos de Constanza sdo coreografias, e ela
até criou sua propria musica e coreografia para comemorar a marca de um milhdo de seguidores, que
também se tornou viral na plataforma e foi destaque na radio nacional.

No que se refere aos grupos focais, a ideia por tras dessa técnica é entrevistar individuos que
possuem um certo nivel de conhecimento sobre um tépico especifico em um ambiente descontraido e
menos estruturado (Bryman, 2012). Considerando isso, essa abordagem foi adotada porque o estudo se
concentra na Geragdo Alpha. Optamos por nos focar nos membros mais velhos da Geragdo Alpha, entre os
10 e os 13 anos de idade, pois os mais novos podem ainda ndo possuir dispositivo mével individual ou

ndo terem permissdo dos pais para terem perfis em plataformas digitais sociais como o TikTok. Entrevistas
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em grupo sao mais apropriadas para participantes entre 10 e 13 anos, que podem se sentir intimidados
em entrevistas pessoais apenas com o pesquisador. Além disso, em um ambiente grupal, seria mais facil
entender como as criangas se sentem e pensam sobre os tépicos, uma vez que as relagdes entre pares
desempenham um papel importante nessa dindmica. Além disso, no caso desta pesquisa, foram
selecionados grupos preexistentes, o que promove maior conforto entre as criangas, tornando-as mais
abertas a responder as perguntas (Bloor et al., 2001).

Esses grupos preexistentes foram possiveis porque as criancas foram recrutadas de um centro
de estudos, onde ja se conheciam e interagiam diariamente. Apesar de esta amostra de conveniéncia estar
sujeita a enviesamentos, consideramos que é adequada para um estudo exploratério, cujo objetivo nao é
chegar a resultados generalizaveis, mas sim explorar um fendmeno emergente e identificar novas linhas de
investigacdo pertinentes para o futuro. E importante ressaltar que, previamente, um formulario de
consentimento foi fornecido a cada responsavel legal, solicitando permissdo para a participacdo de seus
filhos no estudo. Esta etapa é crucial no processo de pesquisa, uma vez que envolve menores de idade.
Além desse consentimento legalmente valido, também pedimos formalmente o consentimento das criancas,

para garantir que participassem voluntariamente (Brito; Dias, 2022).

Técnicas de andlise de dados

No que diz respeito a andlise dos questionarios de perguntas abertas, utilizamos o software
de andlise qualitativa MAXQDA para criar nuvens de palavras, com o objetivo de entender os aspectos mais
discutidos em cada uma das respostas e também em um nivel geral. Além disso, o conteudo foi organizado
em tabelas de acordo com as perguntas de pesquisa, correlacionando as questdes abordadas no estudo
com citacdes de cada um dos participantes. A primeira questdo, correspondente a QI1, foi “Alphas e
musica”. A segunda questdo, correspondente a QI2, foi “Alphas e TikTok”". A terceira e ultima questdo,
correspondente a QI3 e QI4, foi “Alphas e musica no TikTok".

Para analisar os dados dos grupos focais, as conversas foram transcritas, e os dados,
organizados de acordo com as perguntas de pesquisa, apoiados por uma fundamentacdo tedrica. Apos
essa estruturacdo dos dados, também foi crucial criar tabelas que relacionassem as questdes identificadas
com citagdes dos participantes nos grupos focais. Por fim, para analisar melhor a questdo-chave deste
estudo, que ¢ a influéncia do TikTok no consumo musical da Geragdo Alpha, foi criada uma tabela para
analisar o comportamento das criancas em resposta a cada musica apresentada a elas. Esta tabela inclui as
varias cangdes apresentadas as criancas, os minutos e segundos em que foram tocadas e o nimero de
criancas que as reconheceram, divididas por cada grupo. Também fornece o valor total para todos os
grupos. Esta tabela permite observar quais musicas foram mais reconhecidas e em quais momentos

especificos dentro de cada cancgdo elas foram identificadas.
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4. Resultados e discussao

Em relacdo aos questionarios de perguntas abertas, ao observar as nuvens de palavras, na
nuvem de palavras geral, as palavras “geracdo”, “alpha”, “TikTok”, “criancas” e “musica” foram as mais
frequentemente mencionadas, correspondendo as principais variaveis do estudo.

Em um contexto mais especifico, a nuvem de palavras referente a Ashley Fell incluiu, além das
palavras-chave ja mencionadas na nuvem mais geral, termos como “tendéncias”, o que é compreensivel,
considerando que parte da vida profissional da especialista envolve a anéalise de tendéncias. Além disso,
palavras como “futuro” e “relacdo” foram mencionadas porque esses dados abordam a conexdo entre o
TikTok e a Geracdo Alpha e o futuro dessas criangas.

Quanto a nuvem de palavras de Cristina Ponte, houve um foco significativo no termo
“criangas”. Além disso, as palavras “digital”, “videos” e “musica” foram destacadas. Como mencionado
anteriormente, Cristina € membro do conselho do EU Kids Online, e aspectos digitais estdo presentes em
seus projetos e expertise.

Analisando a nuvem de palavras de Constanza Ariza, fica claro que este questionario se
concentrou principalmente em musica e TikTok. A influenciadora discutiu tépicos como “tendéncias” e
“coreografia”’, também abordando seu trabalho com seu publico e suas preferéncias.

No que diz respeito aos grupos focais, tivemos 17 participantes da Geragdo Alpha com idades

variando entre 10 e 13 anos, conforme apresentado na Tabela 1.

Codigo/Nome Idade Género
B 10 M
ML 12 F
S 11 F
SM 11 M
RG 12 M
w 12 M
J 12 F
L 11 F
Mi 12 F
M 13 F
D 12 M
LB 12 F
C 13 F
R 13 M
MB 13 M
T 12 M
[ 13 F

Tabela 1: Visdo geral dos participantes dos grupos focais
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Problemas

Citagbes

Alphas e musica (Ql1)

Alphas e TikTok (QI2)

Alphas e musica no
TikTok (QI3 e QlI4)

Alphas e
influenciadores no
TikTok (QI5)

PREFERENCIAS:

RG: “Gosto de algumas musicas portuguesas, mas prefiro musicas estrangeiras. Também ouco musicas
mais tristes ou aquelas que aparecem aleatoriamente no TikTok".

SM: “Eu ougo um pouco de tudo”.

W: “Eu escuto de tudo, exceto rock”.

L: “Sim, eu gosto de tudo”.

S: “Gosto de musicas brasileiras”.

C: “Gosto de rock, também gosto de pop e de musica japonesa”.

R: “Gosto de musica brasileira”.

I: “Gosto de musica portuguesa”.

MB: “N&o consigo dizer ao certo, gosto muito! Uma ampla variedade de musicas, minha playlist vai de
musicas tristes a alegres, sabe, todo tipo de musical”.

SITUACOES:

LB: “Passo o dia todo ouvindo! Professora, vocé ndo esta entendendo, passo a tarde inteira sé ouvindo
musica sem parar!”.

MB: “Eu realmente gosto de musica, costumo usa-la quando estou jogando e, no geral, simplesmente
aprecio”.

C: “Eu ougo em todos os lugares possiveis!”.

SENTIMENTOS: i
T: “Gosto, aprecio musica. E boa para dancar e uma forma de me comunicar”.
C: “Eu ougo musica porque me faz sentir bem”.

RELATO:

RG: “Eu menti sobre a minha idade”.

B: “Para criar uma conta, eu coloquei a data errada e também conversei com minha mae e meu pai,
porque eles também tém contas”.

MI: “Eu uso a data de nascimento dos meus pais para passar. Eu tinha uma conta durante a quarentena
com cerca de dois mil seguidores, mas fui banido porque mostrei um corpo nu, rs”.

D: “Eu s6 coloco coisas aleatérias e uma data falsa, e é isso. Se ndo funcionar, eu uso outra data
aleatoria”.

Uso:

M: “Sim, aqui estd, eu passei 7 horas e 11 minutos no sabado. Eu tenho que aproveitar ao maximo!”.
MI: “Bem, eu conferi, eu tive quatro horas na sexta-feira, hoje ja tive quase uma hora e meia. Diz que
eu estive on-line por 14 horas e 29 minutos esta semana. Ah, e duas horas e 27 minutos durante o dia
e uma hora e 18 minutos a noite na sexta-feira”.

LB: “Uau, diz aqui que eu entrei no TikTok 47 vezes s6 esta semana! Normalmente, eu passo 35
minutos por dia, mas estive 14 por quatro horas esta semanal!”.

MB: “38 horas s6 esta semana. 26 horas foram durante o dia e 12 horas foram durante a noite. Eu abri
o TikTok 213 vezes durante o dia e 86 vezes a noite”.

VIDEOS:

RG: “Eu assisto mais aqueles videos sobre curiosidades interessantes ou desafios, esse tipo de coisa”.
B: “Eu assisto mais coisas como CapCut”.

SM: “Estou mais interessado em videos factuais”.

MI: “Ah, eu gosto de edicbes”.

S: “Na escola, meus amigos cantam tudo, e eu acabo com as musicas grudadas na minha cabeca”.

RG: “Eu ougo uma musica e depois vou procurar e adiciono a minha playlist”.

LB: “Nem uma coisa nem outra, as musicas do TikTok sdo bem terriveis!”.

MI: “Ah, eu gosto das musicas que aparecem para mim. Ultimamente, tém surgido edi¢des de Tokio
Hotel com suas musicas, e eu adoro!”.

C: “Nao para mim, eu ndo ouco essas musicas, s6 quando elas aparecem, mas depois ndo escuto mais”.
MB: “Eu tenho uma conta s6 com coreografias de eu dangando”.

R: “Eu tenho uma conta sé para coreografias de eu dancando”.

RG: “Eu conheco o Charlie do Milho [milho é a palavra portuguesa para milho, e é um trocadilho com o
sobrenome do TikToker]!”

B: “Eu, eu, professor! Churrasco! Ah, e o Miguel! Ele faz videos, tipo, no McDonald's em Monte Abrado
fazendo a comemoracdo do Ronaldo! Eu também assisto a Dixie D’Amelio”.

J: “Eu conheco o Churrasco, a Vanessa Lopes..."”

D: “Eu conheco, estou familiarizado, mas ndo sei os nomes de nenhum”.

MI: “Ah, eu conheco a Diva, mas ela é brasileiral Ela é um bebé, super fofal”.

C: “Charlie do Milho, Adison Rae, Vanessa Lopes, a irma do Charlie que ndo consigo lembrar o
nome..."

MA: “Ah, eu ndo conheco nenhum influenciador”.

Tabela 2: Citagdes dos grupos focais e sua relevancia para cada questdo relacionada ao estudo.

Fonte: Adaptado de Guerra (2006).
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Por meio da analise dos resultados, é possivel concluir que os participantes sdo entusiastas
da musica. No entanto, uma grande parte deles ndo tem um estilo musical preferido, apreciando um pouco
de tudo e ouvindo musica em todos os lugares. Os Alphas afirmaram ouvir musica em varias ocasides ao
longo do dia, com alguns reconhecendo que escutam musica em todos os momentos.

No que diz respeito a sua relagdo com o TikTok, alguns participantes ndo tinham uma conta,
no entanto, todos estavam familiarizados com o TikTok e ja tinham visto videos na plataforma. Aqueles que
tinham contas admitiram fornecer informagoes falsas sobre suas datas de nascimento para poder usar o
aplicativo. A conexdo entre musica e TikTok também é evidente nas experiéncias que as criangas
compartilham sobre o tema, revelando que uma parte significativa conhece musicas da plataforma, danca
e se diverte ao som dessas cangoes.

Para analisar esses resultados, foi construida uma grade de analise com citacdes dos grupos
focais e sua relevancia para cada questdo de pesquisa. A Tabela 2 apresenta o sistema de codificagcdo

utilizado, com exemplos correspondentes de citacdes.

MUSICA TEMPO Focus Group 1 Focus Group 2 Focus Group 3 TOTAL
Lovezinho 0:15 - 0:25 4 3 2 9
0:45 - 0:55 6 6 5 17
Luz do Luar 0:18 - 0:28 5 4 2 11
0:43 - 0:53 6 6 5 17
Kill Bill 0:57 - 1:07 2 4 4 10
0:34 - 0:44 6 6 4 16
Abelha 0:44 - 0:54 3 4 3 10
0:11 - 0:21 6 6 5 17
Honey I'm Good 0:40 - 0:50 (0] 2 1 3
0:20 - 0:30 3 4 3 10
Roga em Mim 0:28 - 0:38 5 3 3 11
0:42 - 0:52 6 5 5 16
Desenrola, Bate, Joga 0:50 - 1:00 4 0 4 8
de Ladinho
1:27 - 1:37 6 6 5 17
Jiggle Jiggle 0:30 - 0:40 2 o 2 4
0:10 - 0:20 5 5 3 13
Socadona 0:50 - 1:00 5 4 1 10
0:19 - 0:29 6 6 5 17

Tabela 3: Membros dos grupos focais que reconheceram musicas ouvindo trechos populares no TikTok (em negrito)
em comparacdo com outros trechos
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Além disso, foi criada a Tabela 3, referente as questdes-chave do roteiro dos grupos focais.
Esta tabela inclui as diferentes musicas apresentadas as criangas, os minutos e segundos em que foram
tocadas, e o nimero de criangas que as conheciam, separadas por cada grupo, contendo também o valor
total para todos os grupos. Esta tabela permite observar quais musicas foram mais reconhecidas e quais
segundos de cada musica foram mais reconhecidos. E possivel entender que todas as musicas foram mais

reconhecidas na segunda vez em que as criangas as ouviram.

Consumo musical da Geragéo Alpha

De acordo com o questionario a Cristina Ponte, ouvir misica é uma atividade muito comum
entre os jovens. Citando a especialista: “Ouvir musica (particularmente pop) e (para alguns) incorporar
coreografias a ela estdo entre as principais atividades dos pré-adolescentes dessa faixa etaria, conforme
revelado pelos resultados dos estudos EU Kids Online e ySKILLS”. Portanto, foi considerado essencial
caracterizar esse consumo musical.

Ao analisar os grupos focais, ficou claro que essas criancas tém uma forte afinidade por
musica. Todos os 17 participantes expressaram seu amor pela musica, com alguns admitindo se
considerarem viciados:

. B: Nés gostamos, eu sim, muito.

. LB: Vocé nédo entende, eu passo a tarde toda sé ouvindo musica sem parar!

. L: Eu realmente gosto!

. MB: Eu amo musica, geralmente ouco musica enquanto estou jogando e, no geral, eu gosto muito.

Além disso, muitas criancas mencionaram que ouvem todos os géneros musicais, misturando
um pouco de cada um em suas playlists. No entanto, alguns géneros foram mencionados com mais
frequéncia, como pop e funk. No duelo entre musica portuguesa e estrangeira, esta ultima foi mencionada
com mais frequéncia:

. RG: Gosto de algumas musicas portuguesas, mas prefiro as estrangeiras.

. B: Gosto de musicas brasileiras e inglesas.

. SM: Ougo um pouco de tudo.

. D: Ouco qualquer coisa.

. MI: Estrangeira, sem duvida.

. MB: Néo consigo dizer, eu gosto muito! Todos os tipos de musica, minha playlist vai de musica triste a
alegre, néo sei, todos os tipos de musica!

. I: Gosto de musicas portuguesas.

Os grupos focais também permitiram caracterizar as preferéncias musicais da Geragdo Alpha
em relacdo as plataformas que preferem para o consumo de musica e os lugares onde costumam ouvir
musica. Os resultados alinharam-se com o relatério da The Insights Family (citada em Ofcom, 2022):

. B: Eu uso o TikTok!

. RG: Uso o Spotify em casa.

. MB: Spotify, claro! Ou SoundCloud também.
. SM: Sozinho, em casa.

. Ml: No banheiro.

. W: No YouTube.

13
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Geragéio Alpha e TikTok

Quanto a nossa QI2, “Como a Geragdo Alpha usa o TikTok?”, no questionario com Constanza
Ariza, ela caracterizou a Geracdo Alpha como a Geracéo TikTok, afirmando que essa geracdo é fortemente
influenciada pela plataforma e a utiliza em sua vida diaria. Isso esta alinhado com o relatério da Ofcom
(2022), que afirma que metade das criancas de 3 a 17 anos usa o TikTok. Portanto, tornou-se crucial
investigar como os Alphas usam esse meio social.

Um ponto importante nesta discussao é a exigéncia legal de ter 13 anos para criar um perfil
no TikTok, conforme mencionado por Ashley Fell e Cristina Ponte em seus questionarios. No entanto,
mesmo sem atingir a idade exigida, muitos Alphas possuem suas proéprias contas. Dos 17 participantes,
11 tinham contas na plataforma, confirmando a ideia de Bossen e Kottasz (2020) sobre a alta popularidade
do TikTok entre as criancas e o estudo da Ofcom (2022), que revela um numero significativo de contas
criadas por criancas de 8 a 11 anos. Todas essas criancas admitiram, sem hesitacdo, que mentiram sobre
sua idade para criar um perfil:

. ML: Eu menti.

. RG: Eu menti sobre a minha idade.

. B: Eu coloquei a data errada.

. LB: Porque eu digo que sou de 2002.

. D: Eu simplesmente coloquei coisas aleatérias e uma data falsa, e é isso. Se ndo funcionar, eu coloco outra
data aleatéria.

. MI: Eu uso a data dos meus pais para fazer funcionar.

. W: Eu coloquei que nasci em 2006.

Mentir sobre a idade parece ter se tornado uma pratica comum entre os Alphas para obter
acesso ao TikTok, levantando questdes sobre regulacdo, ética e parentalidade. O TikTok estabeleceu seus
Termos de Uso, mas a plataforma é claramente (talvez intencionalmente) ineficaz em aplica-los e monitorar
seus usuarios. Assim, cabe aos governos e entidades supranacionais aplicar regulamentacdes e protocolos
de monitoramento que protejam os Direitos das Criangas no ambiente digital, nomeadamente o acesso a
Participagdo, Protecdo contra riscos e Provisdo de habilidades necessarias para participar com seguranca
(Livingstone; O'Neill, 2014). Infelizmente, os pais também parecem ndo estar desempenhando um papel
eficaz nessa empreitada, ja& que muitas criancas admitiram ter a permissdo dos pais para mentir sobre sua
idade, e algumas até tiveram suas contas criadas pelos pais.

. SM: Meu pai criou a minha.
. RG: Sim, eu perguntei ao meu pai se poderia ter uma conta no TikTok para ouvir musica e assistir videos.
. B: Eu também conversei com minha mde e meu pai porque eles também tém contas.

Ou os pais ndo estdo cientes dos riscos que o TikTok pode trazer para criangas mais novas e
das obrigagdes legais estabelecidas pelos Termos de Uso da plataforma, ou sdo permissivos
conscientemente, caso em que seria interessante explorar o porqué em pesquisas futuras. Por outro lado,
os grupos focais também permitiram entender o tempo que as criancas passam no aplicativo mével.
Observou-se que todos os Alphas que tinham TikTok e estavam com seus telefones passavam muitas horas
navegando na plataforma. Esses achados estédo alinhados com o relatério da Ofcom (2022), demonstrando

que navegar na plataforma é uma das atividades mais praticadas pelas criancgas.
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Além disso, quando confrontados com o tempo passado no TikTok, muitas criancas se
mostraram orgulhosas, e algumas mencionaram que mereciam desfrutar desse tempo dessa forma, algo
que corrobora o estudo de Dias e Duarte (2021, p. 97) sobre as varias gratificacdes obtidas através do
uso do aplicativo, onde a gratificagdo principal é a diversdo: “98,6% dos usuarios € 97,4% dos produtores
de contetido concordaram com a afirmacdo ‘TikTok me entretém’, e 94,5% e 96,6%, respectivamente,
concordaram com ‘TikTok me faz sentir bem’. Uma crianca até notou que passa mais tempo no TikTok por
dia do que no YouTube:

. SM: Olha, por més, eu passo 1 hora e 7 minutos por dia no YouTube e 1 hora e 38 minutos no TikTok, é o
aplicativo onde passo mais tempo.

. ML: Sim, aqui diz que passei 7 horas e 11 minutos no sdbado. Tenho que aproveitar!

. MI: Professor, mas eu tive quase 15 horas esta semana assistindo TikTok, uau, eu ndo esperava isso!

. LB: Uau, aqui diz que eu entrei no TikTok 47 vezes s6 esta semana! E geralmente passo 35 minutos por
dia; estive Id por quatro horas esta semana!

. ML: Oh, isso é muito, deixa eu ver mais coisas. Esta semana, passei 26 horas durante o dia e 12 horas a noite.

Considerando que existe uma linha de pesquisa relevante que conecta os efeitos negativos
de plataformas de midia social, como o TikTok, sobre criancas e adolescentes ao uso excessivo (Montag et
al., 2021), é interessante notar que, dentro da nossa amostra, os participantes ndo mencionaram aspectos
negativos de usar o TikTok por longos periodos. Talvez eles ndo estejam cientes de tais resultados
prejudiciais, ou talvez, como outros estudos defendem (Mohamed et al., 2023), os efeitos dependam mais
de atividades especificas realizadas e de outros mediadores, como caracteristicas individuais, sociais e
contextuais do que do tempo de uso em si. Mais pesquisas sdo necessarias para esclarecer as complexas
inter-relages entre todos esses aspectos.

Os grupos focais também forneceram dados sobre o que os Alphas assistem no TikTok.
Entendeu-se que ndo ha um tipo de video preferido, uma vez que as opinides variaram, mas as criancas
concordaram que ndo apreciavam videos de coreografia. No segundo grupo de discussdo, quando
perguntados “quem gosta desses videos de coreografia?”, todos responderam que ndo gostavam, mas, em
outros grupos, as respostas estavam divididas:

. RG: Professor, eu nédo gosto muito de coreografias e ndo assisto muita musica no TikTok.
. LB: Eu ndo gosto daqueles com coreogrdfias.

. T: Eu gosto mais de coreogrdfias.

Alphas, TikTok e musica

Analisando nossa QI3, “Como os Alphas se envolvem com a dimensdo musical do TikTok?",
uma das principais maneiras como os Alphas interagem com a dimensao musical do TikTok é por meio das
coreografias. De acordo com Constanza Ariza em seu questionario, o TikTok impacta como os Alphas
consomem musica: “Sem duvida, teve um impacto significativo. Os jovens tém acesso a uma ampla
variedade de musicas que todos gostam de ouvir quando estdo em grupo”. No entanto, varias criangas em
nossa amostra mencionaram ndo apreciarem videos de coreografia. No entanto, apesar de expressarem
essa insatisfagcdo, quando musicas populares do TikTok foram tocadas durante as discussées em grupo,

quase todas as criangas dancaram alguma musica e admitiram ter dancado com amigos, o que nos faz
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pensar que talvez elas realmente gostem desse tipo de video, talvez s6 ndo gostem de admitir que os
assistem, ou talvez nem gostem deles, mas ndo conseguem deixar de dancar quando uma musica familiar
comeca. Em qualquer caso, seria relevante abordar essas contradicdes em estudos futuros. Esses achados
alinham-se com pesquisas anteriores, como o estudo de Gupta et al. (2022), que concluiu que os Alphas
passam muito do seu tempo buscando entretenimento, com muitos deles aprendendo coreografias do
TikTok para esse propésito:

. R: Ja dancei antes!

. MB: Ja dancei com um amigo, mas ninguém gravou!

Nos grupos focais, nenhuma crianca mencionou gostar de videos de lip-sync. Portanto, entre as
quatro categorias apresentadas por Toscher (202 1) sobre diferentes maneiras que os usuarios integram musica
em seu conteldo, apenas dancas, memes e desafios foram mencionados. Esses ndo apenas servem como
maneiras de integrar musica ao contetido, mas também como formas de absorver essa mesma musica. Uma
crianca mencionou que uma maneira incomum de consumir musica no TikTok é através de anuncios cativantes:
. RG: Oh, as musicas dos antncios que aparecem Id, eu fiquei viciado em uma delas.

. W: Videos aleatérios com musica de fundo, como desafios ou algo assim.

. SM: Eu conheco essa musica, ela estd sempre tocando. Meus colegas cantam e dangcam durante todas as aulas.
. MB: Hmm, ndio, nGo conheco nenhuma. Mas houve uma musica, ndo consigo lembrar qual, que eu associei
a um meme. Néo era ninguém especifico, mas hd um meme feito com essa musica.

Além disso, as criancas foram perguntadas se achavam que o TikTok ainda seria divertido sem
musica, e sua resposta foi unanime. De acordo com os participantes, a plataforma perderia todo seu apelo
e deixaria de ser tdo interessante:

. L: Claro que néio, perderia todo seu encanto!
. LB: Ndo seria engracado de jeito nenhum sem mdusica!
. MI: Oh ndio, até edicbes sem musica se tornam completamente chatas.

Isso esta alinhado com a ideia de Klug (2020), onde ele afirma que a combinacdo de musica
e video, entrelacada com apresentacdes de danca e/ou lip-synching, é a principal forca das aplicacdes de
videos curtos. Uma das caracteristicas mais distintivas do TikTok é seu algoritmo da Pagina Para Vocé, que
ndo apenas considera o comportamento anterior na plataforma, mas também mistura videos que estdo em
alta. Além disso, o TikTok permite a busca de videos usando os mesmos audios (Wang, 2022). Essas
funcionalidades contribuem para construir um senso de comunidade em torno de contetdos que todos os
usuarios se tornam familiares, e a musica desempenha um papel fundamental nesse processo (Miranda et
al., 2023). Pertencer a uma comunidade, especialmente entre pares, é muito importante durante a
adolescéncia, o que aponta uma nova direcdo na pesquisa sobre a relacdo entre Alphas, TikTok e musica:

todos esses elementos contribuem para proporcionar um senso de pertencimento.

A influéncia do TikTok no consumo de musica pelos Alphas

Abordando nossa Ql4, “O TikTok influencia de alguma forma o consumo musical da Geragdo
Alpha?”, um ponto importante sobre a musica no TikTok é que os videos da plataforma sdo curtos, portanto,
€ natural que musicas completas ndo possam ser incluidas nos videos. Assim, o que muitos Alphas

admitiram fazer foi ouvir musicas no TikTok e depois procura-las em outras plataformas para realmente
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conhecer a musica e, na maioria das vezes, para ouvi-las em uma das inUmeras playlists associadas a musica
do TikTok (Junqueira; Freitas, 2023), ja que tanto o YouTube quanto o Spotify hospedam varias playlists
com musicas popularizadas pela rede social. Isso demonstra a influéncia que o TikTok tem nos habitos de
consumo musical dessa geracgdo:

. S: Eu vou para o YouTube e depois ouco essas musicas brasileiras do TikTok com minha mde.

. RG: E uma pesquisa. Eu vou aos comentdrios, traco pessoas até saber o nome da musica. Eu ouco uma
musica e depois vou procurar essa musica e adiciono a minha playlist.

. MB: Quando quero ouvir a musica toda, procuro no Spotify, claro! Ah, ou no SoundCloud também.

Para analisar a existéncia de influéncia da plataforma, considerando a limitagdo de ndo poder
ter musicas completas nos videos do TikTok, questdes-chave foram apresentadas as criangas. Nove musicas
foram tocadas, e suas rea¢es foram analisadas. Com esse exercicio, percebeu-se que, para todas as nove
musicas tocadas, houve uma diferenca significativa entre a primeira vez que foram ouvidas e a segunda.
Isso aconteceu porque, na primeira vez, foram tocados trechos da musica que normalmente ndao tocam no
TikTok, e, na segunda, foram incluidos os trechos que tocam no aplicativo. Isso ajudou a entender como o
TikTok influencia o consumo musical a ponto de as criancas conhecerem apenas as partes das musicas que
aparecem na plataforma:

. C: Eu sei, mas sé assim!

. MB: Era essa a musica que estava tocando? Sério?

. L: Ah sim, muito, realmente muito, elas nem soavam como as mesmas musicas!
. W: Ah! Assim, eu conheco!

Os Alphas foram questionados sobre o porqué, na maioria dos casos, eles sé6 reconheceram
a musica quando tocaram pela segunda vez. Eles admitiram que essas eram as partes que tocavam com
mais frequéncia em todos os lugares. Quando perguntados o que significava “em todos os lugares”, alguns
mencionaram YouTube (shorts), mas todos se referiram ao TikTok:

. C: Primeiro porque sempre lembro dos refrées, mas também porque essas partes aparecem com muito
mais frequéncia.

. LB: Na segunda vez, foram os refrGes, que sdo essas partes que ouvimos mais.

. MI: Porque elas aparecem mais em todos os lugares.

Finalmente, as criancas foram questionadas se se sentiam musicalmente influenciadas pelo TikTok.
No primeiro grupo, de seis criangas, apenas uma disse que talvez fosse influenciada. Outra crianca admitiu
posteriormente essa possibilidade, e as outras quatro negaram a influéncia. No segundo grupo, trés criangas
disseram que talvez fossem influenciadas um pouco, uma crianca disse que ndo era influenciada, e duas nédo
conseguiram responder. No terceiro grupo, duas criancas admitiram que talvez pudessem ser influenciadas, uma
negou essa ideia e duas ndo responderam. Esses dados dialogam com a perspectiva social de Brito (2020), ao
afirmar que muito das relagdes que as criancas estabelecem com a musica se originam da interacdo que elas
estabelecem com as midias. Apesar de sua investigagdo focalizar o impacto da televisdo nas preferéncias
musicais das criangas, o autor destaca que as ideias de musica infantis sdo construidas socialmente, entre pares,
familia, amigos e o que elas veem pelas midias (Brito, 2020).

Toda essa pesquisa ajudou a entender melhor a perspectiva das criangas; no entanto, este
ndo é o Unico aspecto da questdo. A influéncia que o TikTok exerce sobre o consumo musical também forca
os artistas a considerar esse assunto, levando muitos a abordar o tema mencionando a pressao que sentem

para se tornarem criadores de contetdo (Whateley, 2023. Genuino, 2022). Um caso bem conhecido é o da
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cantora Halsey, que fez um video no TikTok acusando sua gravadora de ndo permitir que ela langasse uma
musica que havia escrito até que eles encontrassem uma maneira de fazé-la se tornar viral no aplicativo.
Isso levou a cantora a afirmar que as gravadoras atualmente empregam tais taticas com varios artistas
como parte de sua estratégia de marketing. Outra situacdo amplamente conhecida envolveu Doja Cat, que
langou sua musica Say So, e uma influenciadora do TikTok criou uma danca para ela que se tornou tao viral
que a cantora decidiu incorporar a danca da influenciadora no video musical oficial.

No cenério portugués, temos o caso da artista April lvy e seu single Dum Durum, onde a
cantora criou uma coreografia para o refrdo, incentivando seus fas a aprender e performa-la mesmo antes
do lancamento oficial da musica. Como resultado, ap6s o lancamento da cangdo, inUmeros videos no TikTok
foram criados apresentando a coreografia criada pela propria artista. Um caso especial é o de Constanza
Ariza, uma influenciadora que admitiu, no questionario realizado para este estudo, que varios artistas
pediram a ela para criar coreografias para suas musicas. Agora, ela até criou sua prépria cangdo, Uma num
Milhéo, para comemorar a marca de um milhdo de seguidores no TikTok. A musica se tornou viral, e milhares
de videos foram feitos apresentando a coreografia da influenciadora do video musical. Sem duvida, a
perspectiva dos artistas sobre essa influéncia merece atencdo, e seria um ativo significativo para futuros
estudos abordar essa questdo, buscando entender como a influéncia do TikTok pode impactar a prépria

indUstria da musica.

Conclusao

Desvendando a sinfonia da jornada musical da Geracdo Alpha entrelacada com os fios
melédicos do TikTok, nosso estudo lanca luz sobre as dindmicas multifacetadas que moldam os novos
habitos de consumo musical dessa geracdo mais jovem. Desde questionarios de perguntas abertas
personalizados, com especialistas como Ashley Fell, Cristina Ponte e Constanza Ariza, até as vozes de 17
participantes Alpha nos grupos focais, nossa exploragdo percorreu os reinos interconectados da musica,
das midias sociais e do panorama digital em evolucao.

Os adolescentes Alphas, assim como outros adolescentes antes deles, cultivam uma afinidade
profunda pela musica, que ressoa como um vinculo comunitario e uma experiéncia compartilhada entre os
participantes, apoiada por plataformas digitais como TikTok, YouTube e Spotify. Os géneros que encontram
espaco em suas playlists tecem uma rica tapecaria, com pop e funk se destacando em meio a uma sinfonia
diversificada que abrange linguas e fronteiras. No entanto, essa diversidade musical digital ainda é acessivel
principalmente a criancas com acesso estavel a internet, dispositivos méveis e ambientes que favorecem o
consumo multimidia, o que reforca as desigualdades existentes entre diferentes contextos socioeconémicos.
Criancas em regides rurais, em situacdo de pobreza ou com baixa literacia digital podem n&o participar da
mesma forma desses processos culturais, sendo privadas de experiéncias que se tornam centrais na
socializagdo contemporanea.

Apesar disso, a ascensdo do TikTok como uma forca dominante no panorama digital da
Geracao Alpha ndo pode ser subestimada. O questionario com Constanza Ariza categoriza essa geracdo
como a “Geracdo TikTok”, espelhando a afirmagdo do relatério da OfCom de que metade das criangas de
3 a 17 anos esta ativa na plataforma. Apesar da restricdo de idade do TikTok, um numero notavel de
participantes contorna as regras fornecendo informagdes falsas, levantando reflexdes sobre a ineficacia

regulatéria e o papel dos pais nos espacos digitais. Esse cenario também suscita uma reflexdo sobre o
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papel das escolas e dos educadores: como abordar criticamente com os alunos o uso dessas plataformas?
Como transformar essas praticas culturais em oportunidades pedagogicas para trabalhar linguagem,
criatividade, cidadania digital e educagdo musical?

O TikTok emerge tanto como um catalisador quanto como uma tela, moldando como a
Geracao Alpha se relaciona com a musica. A influéncia da plataforma se estende além de um mero
repositério de melodias, atuando como um ambiente social virtual onde dancas, memes e desafios sdo
orquestrados. Os videos de coreografia, embora ndo universalmente adorados, desempenham um papel
significativo nessa tapecaria musical. No entanto, nossos achados sugerem que os participantes podem
dancar aos ritmos mesmo que ndo confessem uma predilecio por videos de coreografia, indicando
relacionamentos sutis com o conteido que desafiam categorizacdes simples e estdo profundamente
enraizados nas dimensdes sociais e comunitarias do TikTok. Do ponto de vista pedagégico, essa dimensao
mimética e performativa pode ser explorada como ferramenta didatica em sala de aula, aproximando a
escola da linguagem dos alunos, ampliando o repertério musical e incentivando a analise critica de
conteudos virais.

O algoritmo da For You Page no TikTok surge como um maestro silencioso orquestrando
experiéncias musicais compartilhadas. Sua capacidade de misturar preferéncias dos usuarios com
conteldos em alta cria um senso de comunidade, reforcando a importancia de pertencimento,
especialmente entre os pares. O papel do TikTok em promover uma apreciacdo comunitaria pela musica
ndo se trata apenas de consumo; trata-se de momentos compartilhados, dancas e desafios que unem a
Geracao Alpha em uma convergéncia harménica digital.

Em meio a harmonias e ritmos, nosso estudo revela dilemas éticos, levantando preocupacdes
sobre participantes menores de idade fornecendo informacdes falsas para acessar o TikTok. A orquestragdo
da enganacdo, somada a aparente permissividade dos pais, sublinha a urgente necessidade de estruturas
regulatérias e uma maior conscientizagcdo parental para garantir a protecdo das criangcas em espacgos
digitais. Além disso, a influéncia crescente da industria fonografica dentro do TikTok, com estratégias de
marketing altamente direcionadas, levanta questdes éticas sobre a exploracdo de publicos vulneraveis.
Musicas sdo lancadas com o objetivo explicito de viralizagdo, e criangas sdo expostas a conteldos
comerciais sem filtros adequados, reforcando a necessidade de discussdes criticas em contextos educativos.
Como educadores podem mediar o contato com esse conteddo? Como promover a literacia midiatica e
musical de forma que os alunos compreendam os mecanismos por tras do que consomem e reproduzem?

Apos nosso estudo exploratério, notas para futuras pesquisas surgem como composigoes
inexploradas a espera de serem descobertas. As contradi¢cdes nas respostas dos participantes, a influéncia
do TikTok sobre os artistas e os potenciais efeitos negativos do uso prolongado do TikTok convocam os
pesquisadores a se aprofundarem nas complexidades harménicas das experiéncias digitais da Geracdo
Alpha. Recomenda-se que futuras investigagdes considerem amostras mais diversas do ponto de vista
socioeconémico e geogréafico, bem como abordagens interdisciplinares que incluam a pedagogia, a
sociologia da infancia e os estudos criticos das midias.

Em esséncia, este estudo pinta um retrato vibrante da Geracdo Alpha navegando pelo
panorama harménico do TikTok, no qual a musica ndo é apenas consumida, mas se torna um canal para
autoexpressdo, conexdo social e experiéncias compartilhadas. A medida que a sinfonia digital evolui em
direcdo a Inteligéncia Artificial (IA), a necessidade de cidadania digital responsavel, considera¢des éticas e

uma compreensdo intrincada da inter-relagdo entre musica e tecnologias emergentes se torna mais
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pronunciada. A escola, como espaco de didlogo intergeracional, pode e deve assumir um papel ativo na
mediacdo dessas vivéncias, valorizando o repertério cultural dos alunos e promovendo o uso critico e
criativo das plataformas digitais. A jornada da Geracdo Alpha é uma revelagdo harménica — um eco sonoro

da cadéncia em evolugdo da cultura digital.

Contribuicao dos autores

Cada um dos autores atuou ativa e igualitariamente em todas as etapas da construcdo textual:
conceitualizagdo, caminhos metodolégicos, producdo dos dados, discussdo e analise dos resultados,
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