UNIVERSIDADE
CATOLICA
PORTUGUESA

A COBERTURA DA CAMPANHA ELEITORAL PARA AS
LEGISLATIVAS DE 2022 NO JORNAL DA NOITE DA SIC

Relatorio de Estagio apresentado a Universidade
Catolica Portuguesa para obtencao do grau de mestre
em Ciéncias da Comunicacdo, vertente de Media e
Jornalismo

Por

Joao Maldonado Correia

Faculdade de Ciéncias Humanas

Fevereiro de 2023



UNIVERSIDADE
CATOLICA
PORTUGUESA

A COBERTURA DA CAMPANHA ELEITORAL PARA AS LEGISLATIVAS
DE 2022 NO JORNAL DA NOITE DA SIC

Relatorio de Estagio apresentado a Universidade Catdlica
Portuguesa para obtencao do grau de mestre em Ciéncias da
Comunicagao, vertente de Media e Jornalismo

Por

Jodo Maldonado Correia

Faculdade de Ciéncias Humanas

Sob orientacao do Professor Doutor Nelson Ribeiro

Fevereiro de 2023



Resumo

A presente investigacdo tem como objetivo entender a forma como foi realizada a
cobertura da campanha eleitoral para as elei¢des legislativas de 2022 nas reportagens do
Jornal da Noite da SIC, sendo, para tal, realizada uma analise de contetido das reportagens
transmitidas durante os Gltimos sete dias de campanha. E avaliado o numero de
reportagens, a duracdo e a hora de emissdo das mesmas, o protagonismo dos
intervenientes, o nivel de mediagdo jornalistica, o estilo, o enquadramento, o tom ¢ 0s

temas sobre os quais versam.

Os resultados da investigagdo demonstram que os dois maiores partidos politicos
portugueses, o PS e o PSD, foram privilegiados na cobertura das respetivas campanhas
eleitorais. Sdo estes partidos que surgem primeiro no alinhamento do Jornal da Noite,
contam com reportagens com maior duracdo do que os restantes e, nos dias analisados,
registam sempre reportagens transmitidas em direto em complemento as reportagens em

diferido.

Em geral, com excecdo das reportagens transmitidas em diferido sobre o CDS, registou-
se um tom maioritariamente neutro. O estilo foi quase totalmente narrativo-descritivo e o
enquadramento principal foi o “jogo-estratégia”, sendo apenas as reportagens sobre o
CHEGA predominantemente enquadradas em “substincia”. Conclui-se também que os
lideres dos partidos politicos foram os protagonistas principais das reportagens, que, regra
geral, contam com mais tempo de voz-off dos jornalistas do que de declaragdes de

intervenientes politicos.

Palavras-chave: Campanha Eleitoral, Jornal da Noite, Jornalismo Politico, Jornalismo
Televisivo, Politica, SIC



Abstract

This research aims to understand how the coverage of the electoral campaign for the
2022 parliamentary elections was done in the reports of SIC's Jornal da Noite and, for
that, a content analysis of the reports broadcasted during the last seven days of the
campaign was carried out. The number of reports, their duration and time of emission,
the prominence of the actors, the level of journalistic mediation, the style, the framing,

the tone and the themes they deal with are evaluated.

The research results show that the two major portuguese political parties, PS and PSD,
were privileged in the coverage of their respective electoral campaigns. These are the
parties that appear first in the line-up of Jornal da Noite, have longer reports than the
others and, on the days analysed, always register live broadcasted reports as a

complement to deferred reports.

In general, with the exception of the deferred reports on the CDS party, a mostly neutral
tone was registered. The style was almost entirely narrative-descriptive and the main
framing was "game-strategy", with only the reports on CHEGA being predominantly
framed in "substance". It is also concluded that the leaders of the political parties were
the main protagonists of the reports, which, as a rule, rely more on journalists' voice-

over than on statements of political actors.

Keywords: Electoral Campaign, Jornal da Noite, Political Journalism, Television

Journalism, Politics, SIC
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Introduciao

O presente relatorio de estagio tem como objetivo responder a questao: “De que forma
foi realizada a cobertura da campanha eleitoral para as legislativas de 2022 nas
reportagens do Jornal da Noite da SIC?”. Para tal foi realizada uma analise de
conteudo das reportagens no Jornal da Noite da SIC durante o periodo de campanha para

as eleigoes de 2022.

O trabalho estd organizado em cinco capitulos. No primeiro, dividido em trés
subcapitulos, ¢ aprofundada a relagdo entre o meio politico e os media em geral. Afinal,
a mediatizagdo da politica, ndo acontece apenas em televisdo. Pelo contrario, o meio
politico habita uma sociedade mediatizada, estudada no segundo subcapitulo, e, por isso,
necessita de conhecer com pormenor uma atividade jornalistica que transforma
acontecimentos factuais em noticias transmitidas a leitores, ouvintes ou telespetadores e
que esta em constante mutagdo. O ambiente mediatico em que a politica necessariamente
se move pode, assim, ter criado uma necessidade dos intervenientes politicos se
adaptarem, de forma a conseguir tirar o maximo proveito possivel do palco que vai sendo
disponibilizado pelos 6rgdos de comunicacao social, ou, por outro lado, para ndo sairem
severamente prejudicados. Tal langa um desafio extra aos jornalistas: entenderem uma
mensagem politica cada vez mais refletida e serem mais do que meros porta-voz da
mesma, interpretando-a e resumindo-a, de forma a fazer chegar aos cidadaos os pontos
por si considerados essenciais. O impacto dos media na sociedade, explorado no terceiro
subcapitulo, ¢, destarte, categérico, sendo as realidades construidas pelos jornalistas parte
viva do habitat em que todos estamos inseridos. Desta forma, impulsionados pela
demanda de informar os cidaddos, os meios de comunicacdo social afiguram-se como

poderosas instituigdes de influéncia de variados sentidos de voto.

Apresentado o contexto mais geral da liga¢do entre media e politica, no segundo capitulo
afunila-se o estudo no caso particular do meio televisivo. Refletindo sobre o papel da
televisao no dia-a-dia contemporaneo, no primeiro subcapitulo ¢ introduzido o conceito
“jornalismo televisivo”. Vivendo num espago particular, tal jornalismo esté limitado por

diversos fatores, sejam, por exemplo, a necessaria subordinagao aos meios tecnoldgicos



existentes ou a escolhas editoriais que nao permitem alongar a dura¢ao das reportagens
colocadas no ar. Ja no segundo subcapitulo, aborda-se o jornalismo politico em televisao

e a visibilidade que este confere aos seus protagonistas.

Tendo em consideragao que o corpus do nosso estudo € constituido por reportagens
transmitidas no Jornal da Noite da SIC, no terceiro capitulo ¢ descrito o estdgio na
Sociedade Independente de Comunicacdo, o qual esteve na origem da escolha do nosso
objeto de estudo. O estagio curricular, a par do enquadramento teorico, foi parte essencial
para compreender a dinamica de producao das noticias politicas analisadas e revelou-se

elementar no acesso a informagao necessaria para completar o trabalho de investigacao.

Em relagdo ao estudo empirico, 0 mesmo teve por base o método da analise de conteudo,
apurando-se a frequéncia com que determinados elementos surgem nas reportagens
estudadas e organizando os dados de forma a ser possivel comparar os diferentes grupos
de reportagens identificados. As varidveis de andlise presentes sdo: nimero de
reportagens; tempo; hora de emissdo; protagonismo; nivel de mediagdo; estilo;

enquadramento; temas; e tom.

Ao longo dos meses em que foi escrito, o trabalho foi sofrendo multiplas alteragdoes em
relacdo ao inicialmente planeado, nomeadamente ao nivel do corpus. O ataque
informatico sofrido pelo grupo Impresa no inicio de 2022 coincidiu com a cobertura da
campanha eleitoral para as elei¢des legislativas e, por isso, muitos dados acabaram por
ser irremediavelmente perdidos, mormente as transcrigdes das reportagens em diferido,
habitualmente disponiveis numa plataforma interna que deixou de funcionar. Ademais,
com o avangar do estudo teorico, foram sendo delimitadas as variaveis que permitiam
analisar o corpus, de forma, por vezes, mais extensa do que era proposto pelos proprios
autores consultados. Juntando estes dois fatores ao facto de ter passado a condi¢ao de
trabalhador-estudante, a redu¢do dos dias de analise inicialmente pensados tornou-se
imprescindivel para o término do trabalho, que, nem assim, deixa de escrutinar um dos
maiores canais de televisdo e informagao em Portugal num momento nuclear na vivéncia

de todos nos.



A televisdo, essa “janela aberta para o mundo” (Brandao, 2002), continua a ser uma das
principais fontes para a construcao da realidade social, servindo um ideal de aproximacao
entre homens, valores e culturas. E um dos principais meios de informagdo em Portugal
(Burnay & Ribeiro, 2016) e, tendo potencial impacto no sentido de voto, reflexdes sobre
a relagdo que mantém com o meio politico revelam-se imperiosas. O trabalho realizado

contribui, assim, para a compreensdo de um assunto com enorme relevancia.



Capitulo 1 — Media e Politica em Relacio

1.1. Contexto Geral de Mediatizacao

O voto politico individual constitui-se como direito e dever de qualquer cidadao num
regime democréatico como Portugal'?®, tendo enormes consequéncias, a comegar pela
escolha dos detentores de poder. Eleicdes como as legislativas, as presidenciais®, as

autarquicas ou as europeias sao disso exemplo.

Deste modo, e partindo da premissa de que ha eleicdes para cargos politicos que
dependem do voto de cidaddos livres®, comega uma necessaria relacdo entre politica,
cujos intervenientes buscam exposi¢do publica, e um meio que permite essa apresentagao,
ou seja, a comunicagdo social — também denominada por media -,
(...) because democratic politics is dependent on legitimacy through continuous
public support, political actors (including governments, parties, and associations)

have a vital interest in presenting their programs, goals, and accomplishments on the
media stage (Esser, 2013: 162).

Afinal, quem pretende aceder a um cargo de poder politico que necessite de elei¢do por
voto popular necessitara de se publicitar, de se fazer notar e de marcar presenga na esfera

publica, e tal pode ser concedido pela atividade dos meios de comunicagao social:

! “Tém direito de voto todos os cidaddos maiores de dezoito anos, ressalvadas as incapacidades previstas
na lei geral” (49°/1 da Constituicdo da Republica Portuguesa).

2“0 exercicio do direito de sufragio é pessoal e constitui um dever civico” (49°/2 da Constituigdo da
Republica Portuguesa).

3“0 povo exerce o poder politico através do sufragio universal, igual, direto, secreto e periddico, do
referendo e das demais formas previstas na Constituicao” (10°/1 da Constitui¢do da Republica Portuguesa).
4 “Os partidos politicos concorrem para a organizagdo e para a expressdo da vontade popular, no respeito
pelos principios da independéncia nacional, da unidade do Estado ¢ da democracia politica.” (10°/2 CRP).

5> Um exemplo de elei¢des que necessitam de voto popular sdo as presidenciais (“O Presidente da Republica
¢ eleito por sufragio universal, direto e secreto dos cidaddos portugueses eleitores recenseados no territorio
nacional, bem como dos cidaddos portugueses residentes no estrangeiro nos termos do nimero seguinte” -
121°/1 da Constitui¢do da Repuiblica Portuguesa).



As the political field becomes increasingly infused with mediated forms of
communication, political leaders are able to appear before their subjects in ways and
on a scale that never existed previously (Thompson, 2005: 41).

A exibicao publica dos intervenientes politicos pode, assim, ser conseguida através do
que a literatura apelida mediatizagdo da politica — que tem sido definida por variados

autores.

Entre as muitas definigdes de “mediatizagdo da politica” salientam-se: “how different
media formats shape the political process” (Schroeder, 2020: 105); “mediatization of
politics as a process through which the importance of the media and their spill-over effects
on political actors and their behaviours has increased” (Strombéck e Esser, 2014: 6 apud
Blumler e Esser, 2018: 2); ou ainda “mediatized politics is politics that has lost its
autonomy, has become dependent in its central functions on mass media, and is

continuously shaped by interactions with mass media” (Mazzoleni e Schulz, 1999: 250).

A mediatizacdo da politica pode ainda ser definida como um processo com efeitos ndo
instantaneos, que se desenvolve em “different speeds” (Mazzoleni e Schulz, 1999: 249)
e que toma tempo a entrar na sociedade, num percurso que podera ser longo, gradual e

que pode até ter um objetivo definido, como explica Marcinkowski (2014: 9-14):

The consequence of thinking in terms of process is first of all that mediatisation
effects only become visible in the long term and are not of a short-term nature;
Mediatisation is not a disjunctive fact, but a gradual phenomenon. It can be
differently far advanced in different dimensions. We won’t find it in any venue of
society, and we won’t find it in each branch of politics. Instead, mediatisation will
most prominently occur in venues where a lack of public visibility threatens the
operational basis of a given process or institution.

Deste modo, a mediatizacdo da politica pode ser entendida como um meio para atingir
um fim, nomeadamente no campo da publicita¢do, ainda que os resultados nao sejam
imediatos:

The systemic view makes it clear that the process that we call mediatisation is not,

in truth, about the media and whatever kind of intrinsic logic(s) they have, but about

the performance to which it grants access: namely, publicity. Media logic is not in
itself important, even for politics; it is a means to an end. This end is called public



attention, which, as all experience shows, is bound in contemporary society to media
visibility (Marcinkowski, 2014: 18).

E, exatamente por esta aproximacdo do conceito a uma via publicitiria, Frank
Marcinkowski questiona se o termo “mediatizacao da politica” fara sentido na forma em
que ¢ geralmente utilizado:

We may therefore wonder whether the process described here really can be called

the mediatisation of politics, when it is actually about intended publicity, which, in

turn, is used as a means to the end of managing assent, ensuring legitimacy,

maintaining or gaining power — that is, for genuinely political ends. Ultimately, the

process described here serves the maintenance of politics. That does not speak
against the use of the term mediatisation, however (Marcinkowski, 2014: 19).

Questionando ou ndo a pertinéncia da expressao utilizada, a verdade ¢ que varios autores
parecem considerar, em termos gerais, que a transmissdo de informacao politica pelos
orgdos de comunicagdo social representa uma forma de comunicagdo nao direta, pois,
como aponta Susana Salgado (2012: 234), as mensagens politicas sofrem “mediagdo dos
jornalistas nos 6rgdos de informagdo de massa, isto €, a radio, a televisdo e a imprensa

escrita”.

Urge também referenciar que o conceito de mediatizagdo ndo sera apenas aplicavel ao

setor da politica, mas sim a tantas outras areas, como expde Frank Esser (2013: 158):

Mediatization (...) is an inherently process-oriented concept that focuses on how
media influence has increased in a number of different respects. As such,
mediatization is not restricted to politics. Rather, it has been conceptualized as being
on par with other major societal change processes such as modernization,
individualization, and globalization (Hjarvard 2008; Krotz 2007; Mazzoleni 2008c).

Também Frank Marcinkowski (2014: 6), entre outros autores, denota esta expansao do

conceito para outras areas:

(...) mediatisation refers to the increase in importance of medial calculi in many non-
media areas of activity in contemporary society (e.g., science, law, sport). By medial
calculi are meant here the general criteria of attention, selection and presentation
used by professional news media.



Stig Hjarvard (2008: 113 apud Esser, 2013: 158) descreve o termo no mesmo sentido,
acrescentando valor proprio ao conceito: “the media have become integrated into the
operations of other social institutions, while they also have acquired the status of social

institutions in their own right”.

Ja Brandao (2005: 44) salienta o papel do jornalismo na formagdo da opinido publica e
afirma que o “espaco publico contemporaneo pode ser designado por «espago publico

mediatizadoy» e por isso indissociavel do papel dos media”.

Sendo possivelmente diferente de mediatizagdo, importa ainda, para melhor perceber a
definigdo, isolar também o conceito de “mediacao”, descrito na opinido de Frank Esser
como algo primordialmente descritivo:

In the context of political communication, mediation is primarily used to denote the

neutral act of transmitting messages through the media, and experiencing politics
through mass communication channels (Esser, 2008: 157).

Assim, afirmar que os media medeiam algo, em termos gerais, podera ser o mesmo que

referir que os media estdo apenas a descrever um facto — politico ou ndo politico.

Pelo contrario, como ja exposto, e segundo explica Frank Esser (2013), a mediatizac¢ao
poderd ser classificada numa outra categoria: ndo como um elemento meramente
mediador entre partes, mas sim enquanto um processo influenciador da vida em sociedade

e cujo ascendente nas instituicdes que atinge ¢ variavel.

Proximo ao conceito de mediatizagdo situa-se ainda a “logica medidtica”, um termo
introduzido por David L. Altheide e Robert P. Snow (1979: 10 apud Esser, 2013: 166;
Mazzoleni e Schulz, 1999: 251), que permite providenciar “order and sense to the mass
communication process that will be anticipated, understood, and shared by various
audiences” (Altheide, 2016: 4) e que retrata o “formato” especifico desenvolvido pela

atividade dos media:



This media logic comprises the professional production routines in newsrooms
where political statements are translated into 'stories', but also technological
possibilities and constraints, and finally the economic organization of the media
organization. A transmission of this logic and its establishment in other social fields
would be a sufficient indicator for the impact of the media that exceeds their original
mediating function (Esser, 2013: 161).

Do escrito depreende-se que os media tém uma maneira propria de trabalhar e,
consequentemente, de contar historias da sociedade e reportarem o que assistem de uma
forma compreensivel para o publico. Trata-se, segundo o autor, de uma atividade que
extravasa a ja explicada fun¢do base de media¢do, na medida em que pode influenciar a
vida em sociedade e ndo apenas descrevé-la sem consequéncias — uma tese que € também
atestada por John Thompson (2005: 32):

Communication media are not merely technical devices which transmit information

from one individual to another while leaving their relationship unchanged; rather, by

using communication media, individuals create new forms of action and interaction
which have their own distinctive properties.

Altheide (2016: 1) explica também o que denomina como “media syndrome”, ou seja,
“the prevalence of media logic, communication formats, and media content in social life”.
O autor salienta a importancia dos meios de comunicagdo e das tecnologias envolventes
no dia-a-dia, reforcando que influenciam a forma como os problemas sociais sao
pensados, as decisdes politicas sdo tomadas e as relacdes pessoas funcionam (2016: 5),
destacando, assim, que “modern living is situated in mediated contexts of communicated

experience” (2016: 2).

Com propriedades proprias e uma logica unica, a acdo dos media, nomeadamente pelas
escolhas que faz e pelas historias que conta, tem impacto na sociedade, como destaca
Nuno Goulart Brandio:
Hoje, os meios de comunicagdo moldam o nosso conhecimento sobre um
determinado numero de realidades ao seleccionarem dados acontecimentos em

detrimento de outros. Fazem assim uma seleccdo da informacao, transformando
determinados acontecimentos em noticias (Brandao, 2002: 73).



Numa outra obra, o mesmo autor destaca também o decisivo “papel da agenda”, na
medida em que “em fun¢do das opgdes jornalisticas a seguir temos também uma inerente

reconstru¢do de ideologia” (2005: 97), que pode ter impacto e alterar a sociedade.

Nao obstante, ha também quem defenda que, mesmo tendo a agdo mediatica repercussoes
no campo politico, “the increasing intrusion of the media in the political process is not
necessarily synonymous with a media takeover of political institutions (governments,
parties, leaders, movements)” (Mazzoleni e Schulz, 1999: 248), sendo, ainda assim, um
fenomeno “proved impossible to contain because the media have assumed the character
of «necessity» in the political domain”, ndo sendo, destarte, os media meros espectadores

passivos (Mazzoleni e Schulz, 1999: 249).

Concordando ou ndo com a dimensao do impacto dos media na politica, a verdade € que
os autores parecem chegar ao consenso de que, enquanto parte da vida societéria, o setor
politico ¢, de facto, impactado pela agdo dos 6rgaos de comunicagao social. Deste modo,
de maneira a aferir qual o grau de repercussdo, importa destringar e tentar entender como

funcionam as for¢as que unem a logica dos media e a logica da politica.



1.2. A Politica num Clima de Mediatiza¢ao

Para a politica, tendo em conta a necessidade de cativar as pessoas e de garantir votos,
urge que sejam conhecidos os meandros da atividade jornalistica, “definida como a
transformagao dos acontecimentos em noticias” (Brandao, 2005: 108), de maneira a
interagir o melhor possivel com a mesma e tirar o melhor proveito de um relacionamento
que pode nao ser completamente moldavel:

(...) the media themselves have become increasingly important actors in their own

right, establishing certain routines and formats in presenting news and political
information that follow their own logic (Schroeder, 2020: 98).

Com uma légica de funcionamento propria, o ambiente informativo, nas suas multiplas
vertentes, pode ser considerado mais intenso, com maior capacidade de difusao e menos
controlavel pelos intervenientes politicos (Thompson, 2005: 48), que tentam aproveitar

os beneficios do formato atual, mitigando possiveis deslizes:

The public domain itself has become a complex space of information flows in which
words, images and symbolic content compete for attention as individuals and
organizations seek to make themselves seen and heard (or to make others be seen
and heard) (Thompson, 2005: 49).

Viérios autores defendem que os politicos de hoje em dia estdo mais cientes das regras
impostas pelo funcionamento proprio dos meios de comunicagdo social, como ¢ o caso
de Frank Esser (2013: 162): “Modernday politicians have internalized the media's
attention rules, production routines, and selection criteria, and try to exploit this

knowledge for attaining political goals™.

No entanto, considerando que o comportamento politico se tem alterado em paralelo ao
surgimento de uma logica mediatica, urge compreender se se trata de uma escolha
consciente e com o intuito de retirar proveito da situa¢do ou se, por outro lado, se se trata
de uma obrigacdo imposta pelo funcionamento proprio do meio mediatico que nao

permitiria, neste caso, outra hipotese ao lado politico.
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Quanto aos efeitos da mediatizagdo no setor da politica, Blumler e Esser (2018)
distinguem, assim, duas perspetivas: uma centrada na alteracdo de comportamentos por
via de uma opcao do proprio grupo (a denominada “political actor-centric
mediatization”); e uma segunda focada numa intervencdo mediatica que obriga a
alteragdes de comportamento na esfera politica (a chamada “media actor-centric

mediatization™).

De acordo com a primeira perspetiva, ha uma decisdo consciente tomada pelo grupo da
politica em adaptar-se aos critérios mediaticos, ou seja,
it is not the news media which cause changes in political organizations, but it is the

organizations themselves that decide, on the basis of their own perceptions, to make
changes (Blumler e Esser, 2018: 2),

sendo que esta perspetiva “views the mediatization of politics as a pull process whereby
political actors deliberately draw news media logic into their own considerations and

action rationales” (Blumler e Esser, 2018: 2).

Ja a segunda perspetiva baseia-se em conceitos a favor de jornalismo intervencionista ou
de “media intrusion” e simboliza o que os autores apelidam como “push qualities of the
news media” (Blumler e Esser, 2018: 2), uma forma de analisar a forca mediatica como
um instrumento proativo e capaz de impor por si os critérios pretendidos, sem necessidade
de intervenc¢do consciente da contraparte politica. De acordo com esta visdo, o impacto
seria tal que as forcas mediaticas teriam capacidade de obrigar as forgas politicas a

adaptar-se as suas regras e condutas.

Todavia, de acordo com a perspetiva mais flexivel seguida pelos autores em causa, as
teorias ndo sdo mutuamente exclusivas, podendo coexistir, influenciando
harmonicamente a sociedade® e operando simultaneamente, “in a dynamic interplay of

ebb and flow moments” em que os “parties make strategic use of communication services

¢ O estudo de Blumler e Esser, publicado em 2018, foi realizado tendo em conta as eleigdes gerais do Reino
Unido em 2015.
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to achieve campaign goals” e os “journalists interfere with the self-presentations of the

parties” (Blumler e Esser, 2018: 3).

A relagdo entre meios de comunicagdo social e a esfera politica desperta reacdes de parte-
a-parte ¢ tem impactos significativos na vida em sociedade, como defende Brandao
(2005). Assim, importa esclarecer ainda mais profundamente que caracteristicas tem esta
conexdo. Afinal,

“o uso dos meios de comunicagdo social altera de forma decisiva a organizacao da

vida social, criando novas formas de agdo e de interacgdo, ajudando a construir
efectivas formas de significacdo” (Brandao, 2005: 40).

Ja em 1999, ha mais de vinte anos, Mazzoleni e Schulz descreviam a relagao politica-
media:
The best description of the current situation is “mediatization,” where political

institutions increasingly are dependent on and shaped by mass media but
nevertheless remain in control of political processes and functions (1999: 247).

De acordo com estes autores, € retomando o conceito de “mediatiza¢do”, a ligacdo entre
as duas vertentes ¢ considerada necessaria, nomeadamente para o lado politico, que se vé

dependente da contraparte medidtica - apesar de manter certa independéncia de agao.

Também Brandao (2005: 35) retrata que o “campo dos media impde o seu ritmo ao
conjunto da vida social, a sua regularidade e funcionamento”, sendo ‘“verdadeiras
instituicdes dominantes da esfera ptblica” (2005: 37), que “organizam a interpretacdo da
realidade, através dos seus discursos, e sdo verdadeiros potenciais da produgdo de

sentido” (2005: 38).

Nas sociedades democraticas hodiernas, os partidos politicos e seus intervenientes sao

escrutinados pelos media de uma maneira extremamente intensiva e, por isso,

to achieve the strategic goals in the internal arena, the parliamentary arena and the
electoral arena - maximize internal cohesion, parliamentary influence, and the share
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of the vote - they need strategies and tactics for managing the news (Strombéck e
Esser, 2017: 77).

A adaptacdo a logica mediatica pode, portanto, ser uma forma de garantir a passagem de
mensagens politicas:

Largely, it is by understanding and adapting to news media and news media logic

that political parties can try to use the news media for their own purposes, by aligning

the wants and needs of the news media with that of the political party. (Strombéack e
Esser, 2017: 78).

Nos dias que correm, a relagdo entre media e politica pode, desta forma, ser vista como
necessaria para os dois lados — e ndo apenas para o campo politico. E, assim sendo, o
vinculo pode caracterizar-se como de dependéncia mutua em prol de uma garantia de
bem-estar:
The relation between politicians and journalists may on occasion be close and
harmonious, as they may be bound together in forms of reciprocal dependency
(politicians need the media to present favourable images of themselves, while

journalists rely on politicians and other official sources to provide a regular flow of
news) (Thompson, 2005: 41).

No entanto, a relagdo media-politica pode também causar tensdes interpares - motivadas
por divergéncias nas posi¢des que ambos os lados pretendem ver seguidos:

(...) But the relation is also fraught with potential conflict and it can easily become

a source of tension, as journalists may pursue agendas or take positions opposed to

those that politicians or their spokespersons would like them to take (Thompson,
2005: 41).

Os politicos que melhor usam a relagdo em seu proveito serdo aqueles que potencialmente
melhor se apresentam na arena mediatica, provavelmente devido ao conhecimento sobre

0 meio em causa:
In highly mediatized democracies, managing the news is not optional. Regardless of
whether they do it reactively or proactively, political actors have to manage the news

and adapt to the fact that news media have become largely independent and highly
influential (Strombéck e Esser, 2017: 77).
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Contudo, e apesar das vantagens que podem advir de uma proficua relagdo com os media,
os politicos podem também sair severamente prejudicados, o que pode implicar atengdo
redobrada a cada agdo praticada:

Whether they like it or not, political leaders today are more visible to more people

and more closely scrutinized than they ever were in the past; and at the same time,

they are more exposed to the risk that their actions and utterances, and the actions

and utterances of others, may be disclosed in ways that conflict with the images they
wish to project (Thompson, 2005: 42).

Deste modo, as plataformas medidticas, onde se inclui a televisdo, sobre a qual
refletiremos adiante, podem ser usadas ndo apenas para promover algo ou alguém, como
também para atacar comportamentos ou posturas alheiras: ‘“Mediated forms of
communication could be used not only to promote and celebrate political leaders, but also

to attack and denounce them” (Thompson, 2005: 39).

Para Castro (2002), por outro lado, todas as partes envolvidas na comunicagdo politico-
partidaria saem a ganhar, uma vez que
(...) quanto mais proficua for a relagdo de cooperagdo entre os partidos e os meios
de comunicacdo de massas, melhor para ambos e para os eleitores. Ndo s6 porque os
politicos e partidos politicos necessitam dos meios para informar e influenciar os
eleitores como os meios necessitam dos politicos como fonte de informacao; quanto

mais rica for a informacgdo veiculada por estes mais contribuira para o eleitor elaborar
0 seu mapa cognitivo sobre os partidos politicos (Castro, 2002: 747).

O autor entende, assim, que, para além dos partidos politicos e dos meios de comunicagdo

social, os eleitores também podem sair beneficiados da relacdo entre media e politica.

Nesta relagdo, que parece ser de simbiose, a politica podera ainda ter a vantagem de o
“trabalho jornalistico atribui[r] um cunho de veracidade ao discurso politico, que passa

de simples propaganda politica a informacgao politica” (Salgado, 2012: 234).

Nao obstante, havera nesta cooperagdo com os media desvantagens para o lado politico,

como a hipdtese retratada precisamente por Susana Salgado (2012: 234) de que o trabalho
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jornalistico “favorece a realizagdo de coberturas estratégicas e negativas da politica e dos
politicos” e que, portanto, a visdo que a sociedade tem da politica poderd ser

negativamente afetada.

Na mesma linha, Silveira (2002: 736) fala num sentimento de ‘“alguma apreensao”
resultante da crescente importancia dos meios de comunicagao social no capitulo da

comunicagdo politica e que tem levado diversos autores a visdes “catastrofista[s]”:

Pobreza de argumentacdo, substituicdo da racionalidade do discurso politico pelo
recurso a formulas discursivas importadas da publicidade comercial, prevaléncia da
imagem de lideres politicos sobre o conteudo das suas mensagens, sobreposi¢do das
caracteristicas de imagem sobre a experiéncia e capacidade politica demonstrada,
sdo algumas das questdes que t€m polarizado o debate sobre a questdo (Silveira,
2002: 736).

Estrela Serrano (2006b), por outro lado, fala em “representacdes reciprocas” entre o meio
politico e o jornalismo que resultam em “conflitos e tensdes” (2006b: 77), cuja
“contenc¢ado depende do grau de satisfacao dos interesses de ambas as partes” (2006b: 69),

conseguida através do ganho de legitimidade:

Uma das distingdes mais sensiveis entre politicos e jornalistas reside nas bases de
legitimac¢do de cada um dos campos. Enquanto os politicos retiram a sua legitimidade
do sufragio universal, da autoridade das causas que abracam, do grau de consenso
entre os interesses que articulam e da aceitagdo, por parte do publico, dos processos
pelos quais foram escolhidos para representarem esses interesses, os jornalistas,
como atras se refere, obtém legitimacao, principalmente, da fidelidade a codigos e a
valores profissionais. Por outro lado, a «fun¢do servico», cuja centralidade no
comportamento dos jornalistas se reflecte na exigéncia de que lhes compete, em
primeiro lugar, respeitar o direito do publico & informagdo, ndo ¢ tida como primeira
preocupacdo dos politicos, que sdo vistos como estando prioritariamente
preocupados em persuadir o publico a aderir a determinadas causas e objectivos
politicos e partidarios (Serrano, 2006b: 68).

Também sobre a questdo da legitimagao conseguida através desta relagdo entre media e
politica, citado num artigo de Serrano (2006b: 72), Manuel Maria Carrilho, antigo
deputado do Partido Socialista, professor universitario e colunista em jornais como o
Didrio de Noticias ou o Expresso, faz uma analise, através de um texto de opinidio’,

centrado na comunicagao politica a época. No artigo, Carrilho (2002) refere que os

7 Carrilho, Manuel Maria (2002, 12 de outubro). “Novos xamas?” Expresso.
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politicos usufruem de uma legitimidade direta pela eleicdo em sufragio, e que, pelo
contrario, os jornalistas tém um grau de legitimagdo “mais débil”, “titubeante” e ndo
“tranquilizador”, tendo de utilizar um fendmeno que descreve como sendo de “usurpacgdo

mediatica” — que € algo que ocorre, entre outras condicoes,

“quando o tempo «no ar» de repoérteres que fazem a cobertura de uma campanha
politica é cada vez maior, enquanto o que ¢ concedido aos politicos que nela se
exprimem ¢é cada vez menor” (Carrilho, 2002 apud Serrano, 2006: 73)8.

Dessarte, serd importante compreender como se comportam, de facto, os meios de
comunicacdo social, que, como defendido na literatura, parecem afigurar-se como

plataforma privilegiada de potenciacdo do campo politico.

8 Uma outra hipotese avangada por Manuel Maria Carrilho, tendo fé nas palavras de Serrano (2006: 73), é
a de uma “avalanche editorialista a que se tem assistido”, e que se manifesta na “substitui¢ao do descritivo
pelo opinativo” e no “sindroma do pulpito”.

16



1.3. Influéncia Mediatica na Decisido de Voto

Brandao (2005: 98) refere que o “verdadeiro papel da informagdo, pelo poder da sua
representacdo e influéncia, é responder ao direito do publico a conhecer a verdade para
que os cidaddos possam formar a sua opinido”. No entanto, para o mesmo autor (2005:
105) a atividade jornalistica “ndo se limita a reflectir a realidade nas suas noticias”, pois

“cria ela propria uma realidade”.

Deste modo, considera-se importante refletir sobre o impacto dos meios medidticos na
direcdo de voto dos eleitores. Afinal, ai podera residir um importante poder dos media e
uma possivel justificacdo para uma hipotética sua utilizagao por parte do setor da politica

com o intuito de apresentagdo publica.

“Voters no longer have to rely on the parties to signal who stands for what and to tell
them what they should be for and against (...) Television and talk radio have taken on
that job”, notam Mazzoleni e Schulz (1999: 256) que, no mesmo texto, apontam também
para a importancia dos partidos politicos e a sua insubstituibilidade pelos media, por

exemplo, em termos de representacao politico-civica.

Também Brandao (2005: 34), relacionando a vida em sociedade com o poder de
influéncia dos meios de comunicagdo social, defende que os “media assumem um papel
decisivo no exercicio do poder publico, pois formam e determinam a mentalidade publica

acerca da actualidade”.

Sobre este tema, alguns autores, como Castro (2002), partem da premissa de que a decisao
de voto ¢ influenciada por um conjunto de fatores externos:

A decisdo de voto sofre influéncias de uma série de factores cuja importancia varia

com as circunstancias do individuo, com os problemas que afectam o ambiente em

que vive e com a distingdo que faz dos ideais dos partidos do espectro politico em
questdo (Castro, 2002: 743).
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Assim sendo, a op¢do num determinado sentido nao sera algo que surge clara e
indistintamente associado a um pensamento iluminado formado por um qualquer
individuo, apresentando-se antes como uma consequéncia do mundo societario em que

habitamos.

O autor identifica como fatores externos que podem influenciar na decisdao de voto as
circunstancias pessoais do agente, o ambiente em que este coabita ¢ também a
representacdo que o agente concebe do espectro politico-partidario num determinado
momento. Mas também “a satisfacdo, a identidade partidaria, os grupos de pertenca e
referéncia” (Castro, 2002: 746). Desta forma, juntando na balanga de pensamento todas
estas condicdes, o agente tomara, na opinifio deste autor, a decisdo final’:

(...) oeleitor deve ser visto como um agente com capacidade para avaliar as distintas

alternativas com o objetivo de analisar as que melhor satisfazem os seus propdsitos,

votando no partido ou candidato que tenha sido mais bem valorado no processo de

decisdo, ou seja, o eleitor decide em funcdo da maximiza¢ao dos seus objetivos
pessoais (Castro, 2002: 743).

Para entender esta questdo de como fazem os eleitores escolhas politicas, Castro (2002)
desenvolve o que apelida de “Modelo de Decisdao do Eleitor”, sendo que a estrutura
concebida tem como proposito poder ser aplicada a qualquer eleigdo politica. Neste
modelo, o eleitor ¢ definido como alguém “com capacidade para selecionar a informagao
que necessita a fim de eleger a melhor alternativa politica possivel” (Castro, 2002: 743)
e, assim sendo, ¢ apresentado como alguém capaz de reagir a todas as variaveis do
ambiente social e politico em que vive e decidir conscientemente:

Em suma, a informag@o permite ao eleitor reconhecer ou identificar o produto

politico, avalia-lo em funcdo das suas necessidades, formando atitudes e criando um

nivel de confianga ou certeza em relagdo a sua capacidade para julgar se o produto

satisfara ou ndo as suas necessidades. Para escolher, o eleitor compara um

determinado produto com os produtos que com ele concorrem. A comparagao supoe

reunir os beneficios com os pesos de importancia que lhe sdo atribuidos para obter a

atitude e desenvolver uma confianga suficiente que lhe permita proceder a eleigdo
(Castro, 2002: 745).

% O autor em causa toma como umas das bases do seu pensamento um estudo empirico realizado com 720
eleitores do concelho do Porto, em 1995, durante os oito meses anteriores as eleigdes legislativas.
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Nesta questao da influéncia mediatica sobre os eleitores, também Salgado (2012: 232)
sublinha que as campanhas eleitorais
s30 um processo que ocorre num sistema politico e social marcado por diversas

fontes, como o nivel de desenvolvimento socioeconémico e democratico, o que
inclui a liberdade de expressao e imprensa e o grau de autonomia dos jornalistas.

A autora (2012: 232) destaca a importancia de “diferentes elementos que se interligam,
agindo uns sobre os outros, e que t€ém influéncia sobre o resultado”, referindo-se a
varidveis como o contexto das institui¢cdes politicas, o sistema politico e legal que vigora

em determinado local ou a capacidade de atuagao ¢ a liberdade do sistema mediatico.

Comum entre Salgado (2012) e Castro (2002) ¢ a ideia de uma existéncia de varias fases
no processo de decisdo. Enquanto Salgado (2012: 237) refere fases como o momento de
escolha, a hesitacdo e a indecisdo, a influéncia das imagens e das mensagens politicas,
Castro (2002: 743) toma como principio-base que o eleitor tem capacidade para, no
processo de decisdo, “agrupar e diferenciar as realidades” com que se depara e,
seguidamente, reagrupar:

Agrupamos quando temos pouca informacdo sobre os produtos ou estes sao

semelhantes, para diferenciar e reagrupar quando temos mais informagdo para
avalizar [sic] os produtos ou estes se diferenciam (Castro 2002, 743-744).

Sobre um possivel negativismo associado a cobertura de campanhas eleitorais que pode
marcar a forma como as mensagens chegam aos eleitores mediatizadas pela pratica
jornalistica, José Pacheco Pereira, no caso concreto das eleigdes para o Parlamento
Europeu realizadas em 2004, diz o seguinte:
Quando ¢ que os senhores jornalistas autorizam que a campanha eleitoral seja sobre
qualquer outra coisa que ndo seja os ‘insultos’?; Algum deu seguimento a qualquer
posicdo sobre a Europa que merecesse atengdo? Nao, perguntavam-lhes sobre os

insultos, ‘picavam-nos’ na esperanca de obter novos insultos. (Pereira, 2004 apud
Serrano: 2006, 252).

Também Brandao (2005: 39) refere que se aposta “mais no acessério do que no
relevante”, destacando um possivel lado negativo da acdo mediatica em geral. O autor

defende que, apesar da importancia crescente que os jornalistas t€ém na sociedade, o
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trabalho mediatico € sustentado “sobretudo na forma” que se sobrepde “ao contetido

como gerador de conhecimento” — sendo dificil distinguir o que ¢ informagao e “o que ¢é

espectaculo ou entretenimento”.

Brandao (2005) afirma ainda que a televisao, em particular, alcanga poder sobre as

pessoas especialmente quando € vista num ambiente “familiar” e “amigavel” (2005: 58):

A televisdo torna-se o «principal fornecedor» e uma «maquina de produzir
influéncia» e «poder», sendo sobretudo colocada no centro do debate e da luta
concorrencial, de grandes redes de comunicag@o e onde a imagem prevalece sobre
tudo o resto (Brandao, 2005: 57).

Céadima (2006) admite também a forca que a televisdo detém sobre os espectadores e a

consequente relevancia em manter influéncia sobre a mesma:

A verdade ¢ que nas infinitas oportunidades que a politica j4 teve para tornar a TV
uma televisao de acesso, amplamente partilhada pelas comunidades e pelos publicos,
sempre decidiu pelo que lhe era mais conveniente, a saber, pelo (des)controlo do seu
dispositivo informativo de forma a se perpetuar enquanto poder, ou pelo menos, a
poder acreditar que detinha espaco de poder no ambito da televisdao (2006: 56).

Deste modo, pela influéncia que pode ter no mundo em seu redor, importa apurar, atraves

do capitulo seguinte, quais as particularidades de funcionamento da televisao enquanto

meio de comunicacdo presente a nivel mundial.
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Capitulo 2 — O Caso Televisivo

2.1. Da Televisao ao Jornalismo Televisivo

Wolton (1994) caracteriza a televisao como “o grande relogio da nossa vida quotidiana,
aquele que marca o ritmo imutavel dos dias que passam”, sendo um “um dos lugares de

leitura mais preciosos da evolucao das nossas sociedades” (Wolton, 1994: 344).

Também Cadima professou semelhante ideia acerca da televisdo:

Nao restam duvidas, pois, de que o audiovisual ¢ hoje um importante espago de
reflexdo das mutagdes das sociedades modernas. E também um espaco de
experimentagdo e representacdo que produz metaforas do mundo (Cadima, 2006:
42).

Lopes (2008: 163) considera, da mesma forma, a televisdo enquanto uma espécie de
“mapa”, “que tanto precede como engendra um territorio”. Para a autora, ¢ um meio capaz
de espelhar o que se passa na sociedade, mas também de abrir horizontes e mostrar
caminhos possiveis e alternativos a realidade, promovendo “aquilo que experimentamos

na vida de todos os dias: encontros entre pessoas’.

J& Torres (2011) apresenta-a como uma forma de comunicagdo com grande variedade de
contetdos:
Embebeu-se dos géneros de teatro, radio, cinema e imprensa, originado uma

constelagdo de programas de informagdo, jogos e ficcdo que permitem captar a
atengdo de todos por pouco tempo que seja (Torres, 2011: 24).

H4 muito que o fim da televisdo vem sendo anunciado como algo inevitavelmente
decorrente da linha do tempo. No entanto, a verdade ¢ que o que comegou como “uma
promessa de som e imagem em conjunto e ao vivo” e que s os “mais ricos” podiam ter
em casa (Torres, 2018: 8) continua presente na sociedade: “E dizem-me que a televisao
morreu? Certo, ja ndo ¢ o que era. Pensa-la obriga a uma operacao radical: defini-la a

partir do que ela efectivamente ¢ hoje” (Torres, 2018: 8).
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A chegada do mundo digital obrigou os meios de comunicagdo social a adaptarem-se,
“motivou a crise dos jornais, com vaticinios da morte do jornalismo, e a alteracdo da
realidade televisiva, com as mesmas previsdes de mau agoiro” (Torres, 2018: 13). No
entanto, de acordo com o mesmo autor, “nenhuma das mortes se verificou” (Torres, 2018:
13): “Desde ha anos, estudiosos dos media repetem que a “televisao morreu”. E, no
entanto, ela move-se mais rapida que os especialistas” (Torres: 2011: 11). No caso
portugués, continua a ser o principal meio através do qual os cidadaos acedem a contetidos
informativos e, nao obstante a existéncia de diferengas consoante as faixas etarias, o meio
televisivo continua a ter um forte impacto no ecossistema noticioso (Burnay & Ribeiro,

2016).

Urge, assim, uma reflexao sobre a televisdo num contexto mais geral, para, seguidamente,
ser introduzido o caso particular do jornalismo televisivo — recordando sempre a televisao
enquanto palco mediatico que serve também, como analisado nos pontos transatos, a vida

politica.

Lopes (2008: 15) aponta para o importante papel da televisdo na vida em sociedade — e

na compreensao desse mesmo mundo - e refere que

De tdo presente no nosso quotidiano quase ndo damos pela sua presenca, mas a
televisdo la esta, comodamente instalada em nossas casas, abrindo diante de nos um
mundo que também ¢ assim porque ela existe.

A televisao tem mudado com o avangar do tempo, sendo cada vez mais dificil de definir
com base na tecnologia: “a televisdo de hoje diferencia-se cada vez mais da velha TV a
preto-e-branco que animava membros de trés geragdes reunidos como antes em redor da

lareira” (Torres, 2011: 15).

Contudo, apesar de alteracdes substanciais, algumas caracteristicas mantém-se ao longo

dos anos, tal como a capacidade de reunido, especialmente em eventos-chave:
grandes eventos como a explosdao do vaivém Challenger (1986), a morte de Diana
(1997) ou o ataque terrorista em 11/9 (2001) mostraram que a sociedade se retine em

torno da TV generalista se sente essa necessidade (Torres, 2018: 12).
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O autor apresenta também outros exemplos, como 0s acontecimentos na Praga Tehir, no
Egito em 2011 ou as manifestagdes no Brasil em 2013. Eventos desta estirpe t€ém também
a particularidade de demonstrar a atual capacidade de imposi¢do de conteudos a televisao
a nivel mundial por parte de nao jornalistas: passando “da dicotomia produtores e
utilizadores para a possibilidade dos «produtilizadores»” (Torres, 2018: 13) — os

“produsers”, no termo inglés.

9999

A televisdo continua também a “fomentar um sentido de “comunidade ao vivo™” (Torres,
2011: 38) e sera ai, nesse sentido de pertenga que cada individuo procura, que reside o
“seguro de vida” da televisdao nos proximos anos (Torres, 2011: 39):

O impulso social do Nds que ha em cada Eu para ver programas que se intui ou se

sabe serem partilhados por grandes audiéncias, ou pelo menos por familiares, amigos

e colegas, € corroborado pelo gosfo: os espectadores tendem a gostar de programas
que partilham com outros (Torres, 2011: 39).

Para Wolton (1994: 339), a televisdo assume um “papel de instrumento de distrac¢do e
de vinculo social” e ¢ também ““inseparavel das nossas expectativas e decepcdes, das
nossas esperancas e frustracdes”. O autor defende que, além de uma fungdo de
comunicagdo, a dimensdo de vinculo social da televisdo ¢, provavelmente a “que lhe
confere a sua maior dignidade” (Wolton, 1994: 339) - num constante equilibrio para
chegar ao maior nimero de pessoas entre uma logica de massificacdo, mais generalista,

e uma logica de individualizagdo, mais particularista.

O autor (1994: 344) acredita na superiorizacdo do papel de “integragcdo cultural”
associado a televisdo e diz, por isso, que “ela ¢ ndo sé espelho da sociedade, mas além
disso obriga-nos a interessar-nos pelo mundo exterior” (Wolton, 1994: 46). Tendo em
conta esta premissa, acredita no espirito critico dos espectadores, que nao se deixardao
ludibriar facilmente:

Certamente que o publico vé muita televisdo, deseja imagens e mais imagens, mas

ndo esta por isso “sob a influéncia” da televisdo e desprovido de todo e qualquer

espirito critico. Nao ¢ enganado pelas imagens que vé, séria ou distraidamente, e de

que se serve ao mesmo tempo para se entreter e para se informar. Por isso, coloca a

televisdo nesse “lugar médio” que € exatamente o seu, a meio caminho entre o
espectaculo e o mundo (Wolton, 1996: 344).
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Eduardo Cintra Torres acredita também na capacidade critica dos espectadores, que
estdo cientes das “consequéncias das suas proprias escolhas” (Torres, 2011: 32), e
que tém em consideracdo que os programas mais vistos “terdo tendéncia a

sobreviver nas grelhas de programacao” — ao contrario dos restantes.

O mesmo autor identifica as audiéncias como um dos vetores centrais com
“poderosa influéncia sobre os contetdos” do mundo televisivo, na medida em que:
Nos paises com canais privados, desde cedo se tornou necessario apurar quantos
foram e quais as caracteristicas sociodemograficas dos espectadores a cada

momento, para se atribuir aos anuncios vistos um valor concreto pago pelos
anunciantes aos operadores (Torres, 2011: 31).

Lopes (2008: 17) refere que “sao multiplas as visdes que poderemos construir acerca da

televisdo”: umas mais integradoras do fendmeno televisivo, outras mais pessimistas.

A titulo de exemplo, Cadima (2006) ressalva os possiveis riscos associados a televisao:

tornou-se ao longo do século XX numa espécie de “maravilhoso” que, sob o véu da
total transparéncia, exibe, em sessOes continuas, esse ambiguo e perigoso mistério a
que se costuma chamar ‘uma janela aberta sobre o Mundo’ (Cadima, 2006: 34).

O autor salienta que as impressdes do mundo que a televisao apresenta aos espectadores
ndo sdo reais, sendo construidas de maneira ilusoria e resultando num “mundo que pouco
tem a ver com o Mundo tactil de todos os dias, que nada tem a ver com o Mundo dos

nossos sonhos” (Cadima, 2006: 34).

Lopes (2008: 18) aponta trés niveis criticos da televisdo: a prisdo a pressdes economicas;
a subordinagdo a dispositivos tecnoldgicos; € a dependéncia de constrangimentos

estruturais.

Sobre a questdo econdmica, a autora lembra que “antes de serem meios de difusdo de

conteudos, os canais televisivos sdo empresas cujo financiamento depende do sucesso de
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um trabalho tributério de aceitagdo do publico” (Lopes, 2008: 26) e, por isso, fard sentido
equacionar “até que ponto os factores econdmicos ditam uma determinada oferta
televisiva, nomeadamente ao nivel da informag¢do”. No mesmo toépico, Torres (2011: 20)

¢ perentorio e aponta que “a faceta empresarial estd presente em todas as producdes”.

Relativamente ao ponto tecnologico, Lopes (2008) alerta que, se para muitos o uso da
imagem pode elevar a televisao a outro estatuto de visibilidade e legitimidade, a verdade
¢ que ha também quem considere que “a evolucdo tecnoldgica tem vindo a colocar-nos
diante de imagens de elevado grau de construgcdo e, simultancamente, demasiado
afastadas da realidade” (26-27). De maneira semelhante, Bourdieu (1997:15) refor¢a que,
como “quem conta um conto acrescenta um ponto”, a televisao, que até pretenderia “seria
um instrumento de registo”, passa a ser classificada como “instrumento de cria¢do da

realidade”.

Nao obstante, Lopes (2008), tal como Wolton (1994), sublinha que admitir o poder da
televisdo em moldar a realidade ndo quer necessariamente dizer que se conjetura uma
subtra¢do do pensamento a uma sociedade “anestesiada” (Lopes, 2008: 36) e classificada

como acritica, sem capacidade de refletir sobre o que vé no “pequeno ecra”.

J& acerca do topico dos constrangimentos estruturais da televisdo, Lopes (2008, 36)
menciona limitagdes técnicas decorrentes do proprio funcionamento da televisdo, como,
por exemplo, o tempo dos programas ser “sempre escasso’’, nao ser possivel dar relevo a
todos os acontecimentos medidticos ou nem sempre ser possivel alcangar factos que

permitiriam, no caso do conteudo informativo, noticiar algo.

Quanto as visdes “integradoras” ou “optimistas” da televisdo, também refletidas por
Lopes (2008: 44), a autora organiza o discurso numa forma, novamente, tripartida: a
capacidade de reproducdo de conhecimentos; a promocado de novas formas de vida; e a

questao do “elo de unidao” (Lopes, 2008: 45).
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Sobre o primeiro topico, a autora refere que a televisao, “visando dar conta do estado do
mundo”, esta constantemente a relacionar-se com a realidade, de maneira a demonstrar
“algumas de multiplas visdes possiveis” (Lopes, 2008: 45) — ainda que nunca o todo
societario:

Nao se pense, porém, que o pequeno ecrd absorve toda a rede societal ou que

configura toda a realidade social. Nunca se diz ou mostra tudo na televisdo, embora
por vezes julguemos que assim ¢ (Lopes, 2008: 49).

Todavia, e apesar desta limitacdo, a autora ressalva a importancia televisiva, dentro de
um contexto de meios de comunicagdo social, na distribuicdo de conhecimento pela
sociedade — mesmo que esse conhecimento esteja também restringido por uma

reconstrucdo da realidade social feita pela propria televisao.

Quanto a televisdo como “impulsionadora de novas formas de vida” (Lopes, 2008: 55), a
autora reflete sobre o “impacte do audiovisual nos estilos de vida” (Lopes, 2008: 55).
Tendo sempre em conta que acredita que os sistemas de comunicagdo, incluindo a
televisdo, tém a capacidade de moldar a sociedade, os seus habitos e a forma como esta
organizada, a autora assegura que “a informagao televisiva podera dar um impulso vital
a nossa familiarizacdo nao apenas com a novidade, mas também com o novo” (Lopes,

2008: 55-56).

Por fim, no &mbito de um olhar mais positivo relativamente ao que representa a televisao,
a autora tece também reflexdes sobre a possibilidade de esta promover elos sociais: “pode
liga-los a outros iguais a si, embora essas semelhancas nem sempre sejam evidentes”

(Lopes, 2008: 62), sendo, assim, no limite, capaz de suportar relagdes sociais.

Segundo esta visdo, a televisdo retratara, deste modo, o quotidiano, “em todas as suas
componentes”, “atendendo aos gostos da maioria, mas também a realidades socioculturais
periféricas”, fornecendo ‘“quadros orientadores de ac¢dao” que ajudam o ““actor social a
situar a sua identidade pessoal dentro da evolugdo permanente da sociedade” (Lopes,

2008: 62) — o tal “elo de unido” (Lopes, 2008: 45).
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Em termos sintéticos, englobando visdes mais pessimistas e mais otimistas, Torres (2011)
resume o que ¢ a televisao:

sdo os seus contetidos, condicionados por quem apresenta (canal publico ou privado,

pago ou gratuito, portugués ou estrangeiro, etc.) ou constrange (Estado, Unido

Europeia, sociedade civil, etc., e também os seus publicos-alvos ou efectivos, as
audiéncias) (Torres, 2011: 16).

De acordo com o mesmo autor, como caracteristicas da televisao podem definir-se: uma
“relagdo vibrante com a audiéncia, que transparece em muitos conteudos”; uma
“valoriza¢ao da comunicacao através de emocoes ¢ afectos”; ¢ a “transformacao de ideias

abstractas em narrativas e imagens concretas” (Torres, 2011: 18).

Ja Lopes (2008) descreve a televisdo enquanto um “mecanismo privilegiado na
transformagao dos factos privados e sociais em factos publicos” (2008: 74) e como uma
“institui¢ao” (2008: 47), na medida em que reconstroi o retrato da sociedade, através de
um conjunto particular de simbolos, com um corpo profissional proprio e uma linguagem

especifica.

De facto, ao longo do tempo, a televisdo “criou, desenvolveu e imp0s uma linguagem
propria” (Torres, 2018: 23): a linguagem televisiva, que se tornou “uma lingua franca,
entendida por milhares de milhdes de pessoas” (Torres, 2018: 37), assumindo os textos
televisivos um pilar central na garantia de continuidade do meio de comunica¢do em

causa.

O excesso sera também uma relevante caracteristica da televisdo, revelando-se em

o g . . . o
cendrios coloridos e cheios na tentativa de preencher todo o espago, na iluminagao forte

capaz de atrair e manter o olhar e a atencao, nas cores quentes ou fortes” (Torres, 2018:

27).

Nao obstante, Lopes (2008: 164), entre outros autores, alerta para o perigo de uma politica

televisiva de espetaculo:
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podera ser tentada a substituir uma emogao profunda pelo choque, a discussao de
ideias pela exposi¢do superficial de depoimentos pessoais, a constru¢ao social da
realidade pela criacdo de uma hiper-realidade dependurada em signos sem referentes.

Devido a importancia acrescida de produzir contetidos em direto, “ao vivo” (Torres, 2018:
24), a televisdo sofre também de uma “comunicagdo imperfeita”:
nos enganos ao vivo, erros gramaticais dos falantes ou dos rodapés, falhas de
comunicacdo da imagem ou em especial do som, nos imponderaveis ao vivo (...) e

principalmente na imagem tremida, resultado do improviso nas reportagens, do
movimento das pessoas interrogadas na rua, etc. (Torres, 2018: 32).

Analisando a televisdo numa categorizacdo mais geral, as “noticias” podem ser vistas
enquanto um elemento particular desse conjunto, encaixando-se na grande “esfera da
realidade” (Torres, 2018: 22) e assumindo uma fun¢do de centro de debate para

“problemas de interesse geral” (Lopes, 2008: 76).

Em termos de responsabilidade social, “os programas informativos tratam temas dificeis
de modo a po-los na agenda da sociedade, inculcando em muitos espectadores a

necessidade de mudanga de comportamentos” (Torres, 2011: 28).

O tratamento dos temas por parte do jornalismo ¢ feito com base em critérios editoriais,

que tém um impacto muito significativo na informacao a qual vai ser dada visibilidade:
Em televisdo, como noutros suportes mediaticos, o que conta mais € talvez o que
menos se v€. A linha editorial adoptada, a cultura jornalistica, a forma como se

organiza uma redacgdo, os dispositivos de um programa e os profissionais ai
envolvidos estdo subjacentes a qualquer emissdo informativa (Lopes, 2008:36).

Centrando-nos nos critérios editoriais adotados a nivel informativo, estes, por sua vez,
sao ditados por valores-noticia: “6culos particulares” dos jornalistas que servem “para ver
o mundo e para o construir” (Traquina, 2002: 203) e que “estdo presentes ao longo de
todo o processo de produgdo jornalistica, ou seja, no processo de seleccdo dos

acontecimentos e no processo de construcdo da mesma” (2002: 186).
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Deste modo, o autor sublinha a existéncia de uma

realidade muita selectiva, construida através dos 6culos dos profissionais do campo
jornalistico, que reivindicam o monopdlio de um saber, a defini¢ao e construgdo das
noticias (Traquina, 2002: 209).

O conceito de noticiabilidade €, entdo, para Traquina (2002: 172), “o conjunto de critérios
e operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento jornalistico, isto ¢é, de
possuir um valor como noticia”. Ou seja, corresponde a miriade de valores-noticia que

permitem a um assunto ser transformado em “matéria noticiavel”.

O autor aponta ainda que a visdo mais negativa do mundo que tantas vezes ¢ associada
ao jornalismo pode ter fundamento nos valores-noticia enraizados na globalidade dos
profissionais da area e que podem também tornar mais previsiveis os acontecimentos ou

historias reportadas no dia-a-dia (Traquina, 2002: 171).

De acordo com Traquina (2002: 209) “o jornalismo é um «Quarto Poder»'® que,
sobretudo devido ao acesso habitual das fontes oficiais ao campo jornalistico, serve para
sustentar o poder instituido e o status quo”. O “tabuleiro do xadrez jornalistico” ndo sera,
contudo, estatico, podendo ser “mobilizado por movimentos sociais e contestatarios que
sabem criar estratégias de comunica¢do” (2002: 210), assumindo o jornalismo o papel,
também associado a televisdo em geral, enquanto espago de discussdo de problemas de

interesse, ouvindo e falando das varias perspetivas em questao (Lopes, 2018).

Para Traquina (2002: 210) a parte econdémica, tal como na televisdo generalista, ¢ também

faceta inseparavel do jornalismo:

O factor econdmico ¢ uma for¢a importante na actividade jornalistica. Enquanto o
mesmo polo ideoldgico continua a definir o jornalismo como servigo publico, o polo
economico define-o como negocio tendente & venda de jornais ou a um bom share
de audiéncias.

10 Em relagdo a triade dos poderes executivo, legislativo e judicial (Traquina, 2002: 31).
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Na relagao entre os dois polos identificados, o ponto da ideologia “¢ também alimentada
[0] pelos éxitos dos jornalistas no cumprimento do seu papel de watchdog” — num reforco

para responder a crescente for¢a do contraponto econdémico (Traquina, 2002: 210).

Referindo-se a informagao televisiva, também Lopes (2008: 164) assinala que “o capital”
deve ser considerado “um elemento muito importante” da constru¢ao que ¢ feita da

realidade.

Ainda enquanto limitagdo jornalistica, sio mencionados por Traquina (2002: 210) os
“constrangimentos organizacionais” tipicos de uma reda¢ao, nomeadamente a tendéncia
dos jornalistas para precisarem de “produzir noticias em tempo Util” — uma “obsessao de
dar resposta a avalancha de eventos” que pode acabar por ser altamente condicionante da

atividade.

Apesar das limitagdes apontadas, o trabalho jornalistico, enquanto 4rea da comunicagao,
carrega também, como ja referido, vantagens para a sociedade, como sendo a mencionada
capacidade de integracdo cultural ou a possibilidade de fazer as pessoas interessarem-se

pelo mundo em seu redor (Wolton, 1994).

Destarte, € como forma de passagem para o proximo topico de analise, menciona-se uma
“grande vantagem da comunicagdo” apontada por Wolton (1994: 344): “a de renovar uma
reflexdo sobre as relacdes entre individuos e¢ comunidade, comunicacdo e fronteiras,
liberdade e regras”. Por outras palavras, a comunicacdo tem a capacidade de fazer com
que a sociedade reflita acerca de temas sobre os quais nao pareceria haver discussao ou
davida possivel e que podem, assim, através do motor jornalistico-televisivo, ganhar novo
impulso, tendo, qui¢d, como consequéncia “mudancas qualitativas no nosso mapa social”
- 0 que garantird a televisdo “um papel assinaldvel no espaco publico contemporaneo”

(Lopes, 2008: 74).
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2.2. A Televisido como Palco Politico

Com o avangar da sociedade na linha do tempo e da historia, as fontes mediaticas vao-se
alterando, assumindo diferentes formas ou fung¢des, reconfigurando-se e remediando-se
num cruzamento entre novos e velhos media (Ribeiro, 2015). Assim, a introdugdo de
novos meios como a internet, a radio ou a televisao foi permitindo ultrapassar barreiras
antes inatingiveis:
Media change has been presented throughout history as producing alterations in
space and time, i.e. geographical distance is said to become smaller each time a new

medium is established while the speed of communications is said to be continuously
increasing (Ribeiro, 2015: 225).

A visibilidade nos dias de hoje pode ser conseguida sem limitagdes de espago e de tempo.
Uma informagao pode atravessar o mundo numa fragdo de segundo, existindo meios de
comunicac¢do social com capacidade de atuacdo a escala global (Faria e Almeida, 2006:
129): “Os meios de comunicagdo que actuam a escala global (...) difundem fluxos de
imagens que condicionam as nossas construcdes imaginadas de nods proprios e dos

outros”.

Nao sendo necessario estar fisicamente presente para ser ouvido e visto, uma outra l6gica
molda os critérios de visibilidade, como ja referia, em 2002: 12, Nuno Goulart Brandao:
Hoje, com a televisao, qualquer lugar encontra-se em relacdo directa ou mediatizada
com o exterior, por isso, temos de entender uma nova relagdo com as multiplas
identidades que se formam para 14 dos limites territoriais, em que a relagdo entre o

local e o global se torna estruturante da cultura contemporénea, sendo a televisdo o
seu maior difusor.

A televisdo, enquanto parte da comunicagdo mediatica tem regras proprias,
nomeadamente ao nivel de consideragdes técnicas que a envolvem, e que vdo sendo
atualizadas e modernizadas com o tempo, como ‘“camera angles, editing processes and

organizational interests and priorities” (Thompson, 2005: 36).
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Neste rompimento com um passado — ndo tdo distante assim — permite-se que a
visibilidade saia de um “lugar comum” para um meio nacional e até internacional,
postulando-se que

Seeing is never ‘pure vision’, it is never a matter of simply opening one’s eyes and

grasping an object or event. On the contrary, seeing is always shaped by a broader

set of cultural assumptions and frameworks, and by the spoken or written cues that

commonly accompany the visual image and shape the way in which the images are
seen and understood (Thompson, 2005: 36).

Deste modo, depreende-se que o autor defende que um espetador de televisdo, por
exemplo, nunca vé a verdadeira face da politica, mas sim uma face mediatizada por um

orgao de comunicagdo social e pela sua especifica interpretacdo dos acontecimentos.

Com o intuito de explicar a origem da comunica¢do mediada, Thompson (2005) elenca
varios tipos de comunicagdo, que foram surgindo ao longo do tempo. O autor reforga que
anterior a uma comunica¢do mediada existe uma comunicagdo ‘face-to-face”, que, em
suma, ndo precisa de um mediador nem dos 6rgaos de comunicagao social. Ndo obstante,
tratar-se-4 de uma forma, refere, limitada ao tempo e espago em que habita, na medida
em que os interlocutores estdo literalmente restringidos a comunicacdo que executam

naquele determinado horério e lugar.

Por oposi¢do, apresentam-se as interagdes mediadas, ndo limitadas pelo tempo e espago:
“By using communication media, we can interact with others with whom we do not share

a common spatial-temporal framework (...)” (Thompson, 2005: 33).

Neste caso, o autor da como exemplos a comunicac¢do por carta ou por telefone, que
considera ser “technical media” para fazer chegar a informacdo de um ponto a outro
(Thompson, 2005b, 18-19) e cuja utilizagdo “can alter the spatial and temporal
dimensions of social life” (Thompson, 2005b, 31).
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Tendo em conta que o texto remonta a 2005, ¢ compreensivel o uso destes exemplos e a
desconsideragdo pela internet. No entanto, e apesar desta ndo atualidade, considera-se que
as ideias base de John Thompson podem perfeitamente navegar até aos dias de hoje fruto
de adaptacgdes. Assim, por exemplo, a redacdo de um email ou uma mensagem escrita no
telemovel ou através do “WhatsApp” quicd se pudessem enquadrar nesta dita

comunicac¢do mediada.

Ademais, dentro da comunicacdo mediada, poder-se-4 também distinguir o que
Thompson (2005) chama “mediated quasi-interaction”, ou, também em traducao livre,
quase-interagdo mediada, nos casos em que: “symbolic forms are produced for an
indefinite range of potential recipients — it is, in other words, relatively open-ended”

(Thompson, 2005: 33).

Enquanto um telefonema ¢ dirigido a uma sé pessoa definida, por outro lado, um
programa de televisdo ou um jornal sdo produzidos sem ser possivel determinar em
concreto um espectador ou um leitor adstrito, sendo, por isso, uma ‘“quase-interacao”.
Para além disto, “mediated quasi-interaction is predominantly monological, in the sense
that the flow of communication is largely one-way”, na medida em que, pelas razdes
elencadas, fica em falta a carateristica de reciprocidade:

The reader of a book or a newspaper, or the viewer of a TV programme or a film, is

primarily the recipient of a symbolic form whose producer does not require (and
generally does not receive) a direct and immediate response (Thompson, 2005: 33).

Nao descorando meios como os jornais ou a radio, a televisdo, “um dos principais palcos
onde se desenrola a disputa politica” (Serrano, 2006: 371), apresenta-se, desta forma, e
pelo que pode oferecer a nivel visual, como um meio extremamente vidvel para garantir

visibilidade:

Add the visual richness of television and the stage is set for the flourishing of a new
kind of intimacy in the public sphere. Now political leaders could address their
subjects as if they were family or friends. And, given the capacity of television to
convey close-up images, individuals could scrutinize their leaders’ actions and
utterances — their facial expressions, personal appearance, mannerisms and body
language among other things — with the kind of close attention once reserved for
those with whom one shared an intimate personal relationship (Thompson, 2005:
36).
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Em Portugal, de acordo com um estudo realizado pela Entidade Reguladora para a
Comunicacdo Social publicado em 2016, a televisdo continua a ser o principal meio para
consumo de informacdo!!. Do total de respostas, 98,4% dos inquiridos garantem que
veem informag¢ao através de televisao. Ademais, dentro dos contetidos audiovisuais
identificados'?, a realidade informativa ganha especial relevo em algumas faixas etarias:
Numa analise por faixas etérias, constata-se que os individuos maiores de 65 anos
consomem, preferencialmente, “informacéo”. Este segmento programatico também

obtém um valor acima dos 90 % junto das restantes faixas, a excegdo dos 15-24 anos
(68,9 %) (Burnay & Ribeiro, 2016: 40).

Para além disto, dentro do espectro de espectadores de televisdo, nem o género nem a
idade aparentam possuir relevancia distintiva, na medida em que ha sempre uma hipétese
que se afigura como elegivel dentro das propostas de contetidos colocados em antena:
Nao existem variagdes significativas em termos de idade e, ndo obstante a ideia de
que os mais jovens estdo a trocar os conteudos televisivos por outro tipo de
entretenimento disponivel online, a verdade ¢ que 98,5 % dos inquiridos entre os 15
e os 24 anos ¢ espectador regular [de programas televisivos]. O género também ndo
¢ uma variavel com impacto significativo no consumo de televisao ja que 99,6 % das

mulheres veem regularmente versus 98,1 % dos homens (Burnay & Ribeiro, 2016:
35).

Afinal, apesar das grandes alteracOes dos ultimos anos, especialmente pela
introducdo da internet, continua a existir interesse pelos contetidos propostos pelo
meio televisivo:

ndo obstante as praticas de consumo se terem alterado de modo significativo nos

ultimos anos, os contetudos televisivos continuam a ser aqueles que geram um maior
interesse por parte da populagdo portuguesa'® (Burnay & Ribeiro, 2016: 34).

Para Nuno Goulart Brandao, que refere ndo ser facil “conceber a nossa existéncia

individual, no que ela tem de social, sem estarmos atentos, ou desligada da televisdo e

' Também neste estudo, cruzando o uso de varios dispositivos audiovisuais, como a televisio ou o
telemovel e o computador, conclui-se que a informagdo ¢ o segmento programatico mais visionado em
Portugal.

12 Telemovel/smartphone, computador portatil, leitor/gravador de DVD, computador de secretaria, tablet,
consola de jogos.

13 Os dados recolhidos neste estudo permitem concluir que 99 % dos inquiridos dizem ver regularmente
programas televisivos.
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das suas imagens” (2005: 49), a “televisdo da-nos a imagem da realidade e permite a

modificacdo das representagcdes do mundo” (2002: 7).

Focando-se no que chama “comunicagdo-espetaculo”, o autor defende que este tipo de
comunicacdo “confunde a propria realidade com a ficcdo ao transformar a vida em
espectaculo” (Brandao, 2002: 7), num movimento que pode criar um mundo “descrito-
prescrito pela televisdo em que esta se transforma no arbitro do acesso a existéncia social

e politica” (Bourdieu, 1997: 15).

Fechando o leque na realidade portuguesa, e numa viagem pelo tempo, Silveira aponta
também que “a abertura, no inicio dos anos 90, do espacgo televisivo a canais privados —
SIC e TVI — conferiu ao fendmeno de comunicagdo politica audiovisual uma nova

3

centralidade” (2002: 736) que acabou, contudo, por ter como correspondéncia “um

empobrecimento do discurso” (2002: 737), ja que
As coberturas televisivas sobre campanhas eleitorais e, particularmente, os
programas especiais sobre a noite de eleicdes adquiriram formulas e conteudos em
que o poder da informagdo televisiva e dos seus locutores principais se centram na
espectacularizag@o, com recurso ao que alguns autores designam por horse-racing.
A forma, os cenarios, o recurso aos directos e aos diferidos mistos, sdo aspectos que

concorrem para uma crescente espectacularizacdo do fendémeno politico (...)
(Silveira, 2002: 737).

Com tom negativo, e focando-se no exemplo televisivo, Silveira (2002: 738) considera,
assim, que as campanhas politico-eleitorais se jogam “num conjunto restrito de temas,
produzidos tendencialmente por um inico emissor” e “nos efeitos de empatia que poderao
suscitar, bem como nas suas capacidades comunicativas”, ganhando, desta maneira,

bastante peso as caracteristicas pessoais do agente politico que entra no campo mediatico.

Também Nuno Goulart Brandao, em termos mais gerais, tece consideracdes sobre a
abertura a canais privados de comunicag¢do, afirmando que a televisao passa a funcionar
com uma logica comercial, pretendendo dar a sociedade o contetido com o qual esta

mais se identifica;:
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Estamos perante uma televisdo que funciona como espelho do que se julga ser o
gosto do publico, ou seja, de um ponto de vista estritamente comercial, quanto mais
gente se vir ao espelho, melhor (Branddo, 2002:11).

Para Brandao (2002), “o telespectador ¢ considerado sobretudo como consumidor, e
menos como cidaddo, visando apenas a maximiza¢do das audiéncias”, numa constante
luta pelo atingir de nimeros que pode condicionar a “qualidade da informacgao televisiva”
(Brandao: 2002: 13) e os “critérios de noticiabilidade”, que passam a ser encarados como
(13 1A [13 r : 2\

uma mercadoria” e um “puro espectaculo, em que se dramatizam os factos a luz do seu
consumo pelas massas” (Brandao, 2002: 70), sendo o ecra “o lugar onde tudo pode ser

mostrado sob um aspecto draméatico” (Brandao, 2005: 57).

Ja Lopes (2008: 63), sublinha que ““se nos centrarmos na informag¢ao, damos conta de que
s30 os acontecimentos que introduzem a ruptura na normalidade aqueles a que os
jornalistas prestam mais aten¢do”, fazendo do “andémalo ou do surpreendente” um dos

centros da sua atividade jornalistica.

Por outro lado, focando-se no jornalismo politico e de campanha eleitoral, Silveira (2002)
salienta ainda que “‘as caracteristicas pessoais € as mensagens emitidas por um candidato
prevalecem sobre os aspectos programaticos, organizativos e ideoldgicos do proprio
partido” (Silveira, 2002: 738) e que, deste modo, “as estratégias de media-training
adquirem uma importancia acrescida tanto mais que um dos objectivos € projectar o
candidato e as suas propostas através dos media, e, em particular, da televisdo” (Silveira,

2002: 738).

Também sobre a televisao, Castro (2002) acredita que esta, apesar de ser um dos “meios
de comunicacdo de massa referidos como as principais fontes de informagdao dos
eleitores” (2002: 747), ndo ¢ a melhor fonte de informagao politica:
(...) ja que ao contrario de um processo de comunicagdo que realiza uma correta
transmissdo de informacdo e exerce sobre o receptor um efeito positivo, deixa o

receptor confuso, com falta de compreensao, ou seja, num estado de inseguranga
(Castro, 2002: 747).
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Note-se que o texto remonta a 2002, mas, ainda assim, considera-se relevante a sua
mengao, tal como outros textos proximos de tal data, na medida em que as observagdes e
criticas ai refletidas podem ser aplicadas aos dias de hoje sem levantamento de problemas,

constituindo, assim, literatura com caracter munido de atualidade e pertinéncia.

Também Brandao, como ja referido, menciona problemas com o jornalismo televisivo,
destacando que “a televisdo estereotipa a visdo da realidade, ao ndo dispor de demasiado
espaco para todas as informagdes”, acabando por transformar em noticias acontecimentos
pela “sua capacidade de chamar a atencao do publico”, normalmente através de “imagens
que suscitam a emogdo ¢ dramatizam os conflitos” — num movimento que apelida por
“informagao-espectaculo” (Branddo, 2002: 82). Todavia, o autor ndo deixa de atribuir
significativa importancia ao fendomeno televisivo: “A importancia dos conteudos
televisivos ¢ hoje vital, pelo poder e influéncia que a televisdo possui na sociedade”

(Brandao, 2002: 163).

J& Estrela Serrano, nos seus estudos na area da televisao, opta por salientar a presenca de
valores como a imparcialidade ou a neutralidade no caso da cobertura de campanhas
eleitorais:

estudos sobre o processo de produgdo jornalistica mostram que o produto final €, em

geral, imparcial, o que ¢é atribuido a ditames da profissdo, como o valor da

objectividade, a rejeicdo de perspectivas extremistas, a interac¢ao dos reporteres com

os seus editores, que os levam a ser neutrais relativamente ao favorecimento ou

desfavorecimento de um candidato, o que nao acontece quanto negativismo da
cobertura (Serrano, 2006: 352).

A autora destaca também o papel da televisdo nas sociedades ocidentais enquanto
responsavel por um “encontro quotidiano” que se revela como “meio privilegiado de

informacgao” (Serrano, 2006: 371).

Brandao (2002) descreve ainda a televisdo como “uma janela aberta para o mundo e o
meio de reafirmar cada vez mais a identidade de cada pais” (Brandao, 2002: 45) e refere
o ideal de partilha que a comunicagdo deve cumprir: “aproxima[r] os homens, os valores,

as culturas” (Brandao, 2002: 44) - devendo escapar a uma légica pautada pela
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apresentacao do “lado negro das noticias” (Brandao, 2002: 70), mesmo sendo aquele em

que mais pessoas, potencialmente, se interessam.

O jornalismo, no qual se inclui a informacgao televisiva, tem, como ¢ postulado por
multiplos autores, impacto na sociedade e dai o interesse e importancia em ponderar sobre

o seu contetido e estudar as suas repercussoes.
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Capitulo 3 — Memoria Descritiva

3.1. Instituicao de Acolhimento

O estagio curricular, pilar central para o relatorio, encerra mais uma fase de aprendizagem
e ocorreu tendo como institui¢do de acolhimento a SIC — Sociedade Independente de

Comunicacao, que faz parte do grupo IMPRESA.

De acordo com informagcdes histéricas disponibilizadas pelo proprio grupo'®, as emissdes
da SIC arrancaram a 6 de outubro de 1992, sendo o primeiro canal de televisdo privado
em Portugal. Na altura, ocupou a posi¢ao “3” na grelha televisiva — e € nesse lugar que se
mantém atualmente. Hoje em dia, cerca de vinte anos depois, o grupo acrescentou a marca
varios outros canais de televisdo, que se juntam, assim, ao generalista situado na terceira

posicao do comando.

A SIC Internacional ¢ disso exemplo, tendo sido criada a 17 de setembro de 1997 com o
objetivo de alcancar a comunidade portuguesa no estrangeiro. Ja a SIC Noticias arrancou
a 8 de janeiro de 2001 e foi o primeiro canal de noticias em lingua portuguesa a

permanecer vinte e quatro horas em direto!”.

Meses mais tarde, a 23 de abril de 2001, nasceu a SIC Radical e um més depois, a 23 de
maio do més ano, a SIC passou a estar presente no mundo online, num site que conjugaria
informacio com entretenimento'®. A SIC Mulher surgiu cerca de dois anos depois, a 8 de
mar¢o de 2003, no Dia Internacional da Mulher, seguindo-se um interregno no

lancamento de canais de televisao que € travado a 18 de dezembro de 2009, com a criagdo

14 Fonte em: https://www.impresa.pt/pt/apresentacao-do-grupo.

15 Juntamente com a SIC (generalista), foi também por este canal que passou grande parte do meu periodo
de estagio.

16 A plataforma www.sic.pt.
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da SIC K, para um publico mais juvenil. Mais tarde, a 6 de dezembro de 2013, ¢ lancada

a SIC Caras, o quinto canal tematico da SIC.

Outros dois pontos cronoldgicos relevantes para o grupo que importa destacar sdo: a 24
de fevereiro de 2020 a criagdo da OPTO, uma plataforma paga de “streaming” e que conta
com contetidos exclusivos; e a 18 de dezembro de 2020 o nascimento da ADVNCE, que
trata, em multiplataformas, temas das areas de “E-Sports” e “Gaming” e que tem também
um canal de televisdo proprio em Portugal. Cumpre ainda referir que a IMPRESA foi o
primeiro grupo de comunicacdo social a ser cotado na bolsa em Portugal, sendo admitido

na Bolsa de Valores de Lisboa a 6 de junho de 2000.

As marcas do grupo foram ha relativamente pouco tempo centralizadas num tnico local:
o Edificio IMPRESA, em Pago de Arcos — num processo que apenas foi concluido a 6 de
fevereiro de 2019 — e onde se incluem, também, por exemplo, o Expresso e o Blitz. O
presidente do Conselho de Administracdo ¢ Francisco Pinto Balsemao e o CEO ¢, desde

6 de marcgo de 2016, o seu filho Francisco Pedro Balsemao.
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3.2. Duracao e Orientacio

O estagio curricular comegou no dia 1 de outubro de 2021 e terminou a 17 de margo de

2022.

O acordo inicial era para um estagio de seis meses, mas acabou por terminar mais cedo
do que previsto. Foi-me dada a oportunidade de integrar a IMPRESA enquanto
trabalhador e decidi aceitar, colocando assim um ponto final no estagio e iniciando o meu
contrato como jornalista. Tal ndo prejudicou o presente relatorio, na medida em que ja
tinha cumprido o minimo indispensavel de quatro meses exigido pela Faculdade de

Ciéncias Humanas da Universidade Catdlica Portuguesa'’.

Na SIC o orientador do meu periodo de estagio curricular foi o jornalista Jos¢ Gomes

Ferreira.

17 No seu Regulamento de Estigios com Relatério Final, aprovado a 10 de abril de 2012, pode ler-se no
ponto 3.2: “De acordo com os interesses da institui¢do que acolhe os mestrandos, os estagios terdo a duragao
minima de 4 e maxima de 6 meses e serdo realizados em tempo integral, com a inser¢do do estagiario na
instituigdo como se de um seu trabalhador se tratasse.”
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3.3. Area de Trabalho e Respetivas Tarefas

Durante o periodo de estagio aprendi muito e tive a oportunidade de conhecer pessoas
que nunca hesitaram em ajudar-me. Até quando, muitas vezes, estavam a fazer algo muito

provavelmente bem mais importante do que parar e vir em meu auxilio.

No estagio fiz um pouco de tudo e acabei por ser colocado em situagdes que nunca
esperaria serem possiveis — e que ultrapassaram, portanto, qualquer expectativa inicial.
Desde o momento em que cheguei, fui inserido na redacdo enquanto jornalista estagiario.
O meu trabalho era aprender o méximo possivel sobre como desempenhar a fungio de
jornalista e, a medida que o tempo avangava, tentar contribuir com conteiido noticioso
que estivesse em condi¢des de ser colocado no ar. Trabalhei para a SIC e para a SIC
Noticias e debrucei-me sobre multiplos temas, passando por areas tdo diversas como

Politica, Desporto, Economia, Justica ou Religido.

Uma das bases do trabalho jornalistico ¢ a escrita e a televisdo ndo foge a esse ditame.
Assim, a minha primeira missdo no estagio foi adaptar a minha escrita a escrita de
televisdo — com o objetivo de conseguir produzir conteudo noticioso naquele ambiente

tao especifico.

A escrita para televisdo, como em qualquer forma de comunicagdo, tem caracteristicas
proprias — que se aprendem em grande parte pela experiéncia e que me foram ensinadas
durante o estagio. Ora, escrever para televisdo € escrever sempre ponderando a ligagdo
que o texto vai fazer com as imagens disponiveis. E um claro jogo de duas frentes entre
as palavras e as imagens — € a conjugagao desse xadrez € o que cria maior ou menor magia
televisiva. E uma pratica que exige simplicidade, para que o publico entenda a noticia. E,
sendo algo simples, esta escrita tem também de ser clara a identificar o cerne da questao:
o que ¢, afinal, a noticia. Nao se perdendo na sua clareza, ¢ ainda uma escrita que tem de
manter o publico dentro do raciocinio proposto, evitando, desta forma, a passagem para

um canal da concorréncia. Por fim, € ndo menos importante, o rigor € a isen¢ao sao
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também valores necessarios a produgao de informagao — e foi algo que tenho gosto em

afirmar que sempre me foi exigido na SIC.

Como tinha feito estagios extracurriculares no SAPO24 e na Radio Observador creio que
estava minimamente preparado e, por isso, acho que consegui apreender as bases de todas
estas linhas condutoras descritas durante o meu estagio. As vezes, tinha (e tenho) davidas,

mas o ideal foi (e €) sempre recorrer a algum colega pedindo auxilio.

Em termos de forma, tive também a oportunidade de explorar diferentes modalidades
dentro do jornalismo televisivo: desde as mais completas “reportagens” ou “pecas” aos

mais rapidos “Off’s”, tanto para a SIC como para a SIC Noticias.

Um “Off’!* ¢ o termo utilizado para definir noticias que apenas sdo lidas no teleponto
pelo jornalista que cumpre a funcdo de pivot. A leitura do texto ¢, geralmente,
acompanhada por um conjunto de imagens que substituem a imagem do pivot no ecra
depois de este comegar a falar e que saem de cena quando o pivot termina a leitura. Estas
imagens podem ser videos ou fotografias e a duragdo total de uma noticia deste género ¢é
habitualmente de trinta segundos. Caso nao seja acompanhada por um conjunto de
imagens, por op¢ao, por ndo haver tempo, ou por nao haver imagens disponiveis, da-se o

nome, na redagao da SIC, de “ANC”.

Além disto, ao longo do estagio, os “TH’s” foram também uma constante. “TH” ¢ uma
abreviatura para “Talking Head”, ou “Cabeca Falante” — sendo também conhecido como
“boca”. Tém, habitualmente, uma duracao entre trinta segundos € um minuto e sdo a parte

que se destaca no discurso de alguma figura de relevo. A titulo de exemplo, um “TH” de

18 Esta forma de noticiar algo em “Off’s” é muito usada na SIC Noticias. Um “Off” permite entregar uma
noticia ao publico de maneira bastante rapida, tendo especial utilidade em noticias de ultima hora e tendo
a vantagem de poder ser atualizado com o passar do dia. Normalmente, temas considerados relevantes que
sejam tratados como “Off’s” na SIC Noticias acabam por se transformar em reportagens mais completas
na SIC (ou seja, no Primeiro Jornal e no Jornal da Noite).
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Marcelo Rebelo de Sousa ¢ uma parte de um discurso ou de declaracdes de Marcelo

Rebelo de Sousa que se destaca e que, por isso, € langada no ar.

Com o avancar do estagio, passei também a fazer “pecas” / “reportagens”, trabalhos
jornalisticos que tém, usualmente, entre um e trés minutos € que visam informar sobre
algo em especifico. Por exemplo, uma “reportagem sobre a inflagdo em Portugal em
marg¢o de 2022” ird versar acerca desse mesmo assunto. Tal como uma “reportagem sobre
o primeiro dia de campanha eleitoral de um certo candidato” ird tratar exatamente esse
tema. Estas reportagens podiam ser realizadas tanto com deslocacdes a rua como dentro
da redac¢do, e verticalizam um trabalho de equipa, entre jornalista, reporter de imagem e

editor de imagem, na busca por contar uma histéria da melhor forma possivel.

A assinatura de quem faz um trabalho jornalistico passa muito pela voz que se ouve no
fundo da reportagem — a chamada “voz-off” ou “voice over”. Mas dominar a técnica de
sonorizag¢do ndo ¢ obvio nem facil, exige trabalho e muitas tentativas falhadas. Por isso,
durante alguns meses ndo estiva autorizado a gravar a minha voz nas reportagens que
eram colocadas em antena. O meu trabalho passava, portanto, por: escrever o texto,
mostrar a algum jornalista mais experiente para ser corrigido, pedir a esse jornalista (ou
a outro) para dar voz e, depois, dirigir-me aos editores de imagem para editar a

reportagem.

A independéncia ndo ¢ algo que se conquiste de um dia para o outro. E necessario ter
paciéncia e aceitar criticas para conseguir melhorar. E apos alguns meses sem poder dar
voz ao que escrevia, fui autorizado e passei a fazer um trabalho mais completo a nivel de

reportagens, nunca dispensando mostrar o texto que escrevera a um jornalista mais sénior.

As alteragdes aos textos que escrevia ocorriam principalmente em trés fatores: falta de
informacodes relevantes; ordem em que os paragrafos surgiam na historia; e expressoes
utilizadas. Mais uma vez, o tempo vai sendo amigo e com o seu passar as melhorias vao

sendo cada vez mais notorias.
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A nivel de reportagens, talvez a que mais me marcou tenha sido uma ida ao litoral
alentejano para investigar o que se passava com uns ninhos de cegonhas que haviam
alegadamente sido ilegalmente destruidos por ordem de uma Junta de Freguesia'®. Quiga
a minha preferéncia recaia por esta reportagem por ter acontecido no Alentejo, a hora e

meia de distancia da SIC, e pela criatividade necessaria.

Realmente, tive a sorte de me serem dadas muitas historias em que tinha de ir ao local
fazer perguntas a varias partes em conflito: como na cobertura de um protesto contra a

criagdo de um ecocentro que opunha moradores e CAmara Municipal de Sintra®’,

Contudo, houve muitos outros momentos em que me senti um verdadeiro jornalista a
contribuir para o funcionamento da redacdo: representei a SIC numa conferéncia de
imprensa convocada pelo presidente do CHEGA André Ventura; entrevistei a
coordenadora do Bloco de Esquerda Catarina Martins; fui a uma sessao publica da CDU
— Coligagdo Democratica Unitaria; fiz perguntas a ministra da Administra¢do Interna
Alexandra Leitdo; e entrevistei pessoas como Graga Freitas (diretora-geral da Saude),
Antonio Lacerda Sales (secretario de Estado adjunto e da Satde), Francisco Pinto
Balsemao (presidente de Conselho de Administragdo da IMPRESA) ou Bruno Nogueira

(comediante).

Durante o tempo de estdgio, foi-me também dada a oportunidade de estar em direto
algumas vezes, sendo que a primeira aconteceu cerca de trés meses depois de ter
comecgado. Nesse primeiro dia, fui enviado para a zona de Santos e do Bairro Alto, em
Lisboa, para cobrir a reabertura dos bares e discotecas que estiveram fechados por ocasido
da pandemia. Fiz o meu primeiro direto em televisdo na Edicao das Sete da SIC Noticias

e o segundo, cerca de uma hora depois, no Jornal da Noite da SIC.

19 Para ver em: https://sicnoticias.pt/pais/ninhos-de-cegonha-destruidos-em-grandola/.
20 Para ver em: https://sicnoticias.pt/pais/moradores-protestam-contra-construcao-de-ecocentro-perto-de-
zona-residencial-em-sintra/.
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Posteriormente, estive também em direto noutras ocasides: numa iniciativa dos
bombeiros na zona de Santos, em Lisboa, para combater o frio que se fez sentir em
fevereiro de 2022; numa recolha de donativos, numa altura de guerra, para levar até a
fronteira entre a Poldnia e a Ucrania; num posto de abastecimento durante a acentuada
subida dos pregos dos combustiveis?'; e no aeroporto de Lisboa na chegada de deslocados

vindos da Ucrénia.

Por fim, foi-me também dada a grande oportunidade de integrar uma formacgao para a
posicao de pivot com o jornalista Rodrigo Guedes de Carvalho, que ndo se limita a ensinar

a forma — quer também passar todo o seu conhecimento sobre como ser melhor jornalista.

21 Para ver em: https://sicnoticias.pt/economia/2022-03-04-combustiveis-corrida-aos-postos-de-
abastecimento-gera-longas-filas.
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3.4. Evolucao Temporal

Nas primeiras duas semanas, mal cheguei a SIC, estive a acompanhar jornalistas no seu
trabalho. Nao produzi qualquer contetido, mas vi. Vi muito. Sai a rua com reporteres, fiz
perguntas a varios profissionais e observei o método de trabalho. Desde o0 momento em
que ¢ decidido que aquele servico fica a cabo daquele jornalista até a sua conclusdo,

verticalizada no momento em que ¢ entregue o trabalho final que passa na televisdo.

Nesses primeiros dias, comecei a perceber a “normalidade” de um dia de trabalho
enquanto jornalista da SIC. Coloco entre aspas a palavra normalidade, porque ndo ha um
dia igual. Surgem sempre historias diferentes e que precisam de ser trabalhadas e essa €,
a final de contas, uma das riquezas que mais admiro nesta profissdo: a diversidade de

historias e de temas.

Antes de ser integrado numa equipa, aproveitei também os tempos iniciais mais livres
para aprender a trabalhar com o programa informdtico usado para escrever as noticias e
com o programa de edi¢ao de imagem (algo que se revelou especialmente desafiante, ja

que nunca tinha tido qualquer formagao nessa area).

Nesta fase estive maioritariamente alocado a jornalistas da area da politica e, portanto,
sempre que saia a rua ia ao encontro de figuras como o presidente da Republica
Portuguesa ou ministros e representantes do Governo portugués. O critério para ser
colocado nesta editoria ab initio esteve relacionado com uma preferéncia demonstrada
por mim na area da politica e, adicionalmente, com o facto de os jornalistas desta sec¢ao
sairem bastantes vezes a rua para fazerem reportagens e entrarem em direto - 0 que me

permitiu ver bastante “trabalho de campo” em primeira mao.

Em suma, estes primeiros dias na SIC foram bons para entender, em tragos gerais, a

dinamica da empresa e a sua dimensao. Ao inicio pode ser um pouco assustador, mas
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passado algum tempo percebemos o quao familiar acaba por ser a estagdo de Paco de

Arcos.

Depois de duas semanas de adaptacdo, fui colocado na equipa da Edicdo da Manha da
SIC Noticias. O horario era das quatro e meia até as dez da manha e a equipa acolheu-me
de forma muitissimo simpatica. Gragas a essa boa-vontade, cada manha (ou madrugada)

foi sempre muito bem passada.

Nesta equipa, comecei a ganhar ritmo na producdo de informagao. A cada dia, escrevia
varios “Off’s”, tirava “TH’s” (como explicado supra) e cheguei até a fazer algumas pecas

(nomeadamente de desporto, em forma de resumo de jogos de futebol).

Resumidamente, o meu dia na Edicdo da Manha da SIC Noticias passava por, em equipa,
tratar o0 maximo de temas possivel durante o turno, até que a equipa seguinte chegasse

para nos substituir e continuar a trabalhar a atualidade.

Ao contrario das edicdes da SIC, que tem apenas dois jornais (as 13h e as 20h), a SIC
Noticias praticamente ndo para. Estd em constante atualizacdo e trabalhar no canal “5”

pede que se esteja constantemente em cima do acontecimento.

Passados cerca de dois meses, no inicio de janeiro de 2022, troquei de horario e passei
para a equipa do Primeiro Jornal, que vai para o ar por volta das 13h na SIC. Nessa altura,
o horério de trabalho comecava por volta das nove horas e terminava por volta das cinco.
Ao contrario das edi¢des da SIC Noticias, a cada dia era-me atribuido um sé tema que
devia estar pronto a tempo do Primeiro Jornal. No entanto, acabei por ser varias vezes
“emprestado” a outras edi¢des da SIC Noticias, como a Edi¢do da Tarde ou da Noite
(aplicando os conhecimentos que havia aprendido na Edi¢do da Manha). Depois de
concluido o trabalho do dia no Primeiro Jornal, por volta da uma/duas da tarde, fiz

também, por vezes, reportagens para o Jornal da Noite, mas, geralmente, ficava ou “de
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reserva”, para se fosse preciso ajudar em algo, ou a preparar o tema e a reportagem do dia

seguinte (se ja a conhecesse aquelas horas).

Trabalhar na equipa do Primeiro Jornal, a semelhanca da passagem pela Edigao da Manha

¢ sinébnimo de que ha trabalho, mesmo para quem ¢ estagiario. Foram muito poucos os

dias em que nao tive algo para fazer ou maneira de contribuir para a equipa. Nesta fase,
inh i h ha denador?

a minha rotina era chegar de manha, apresentar-me ao coordenador”” e perguntar o que

queria que eu fizesse. Nos jornais da SIC, em oposi¢ao aos da SIC Noticias, a regra geral

¢ as informacdes chegarem ao publico através de reportagens. Assim, a cada dia tinha

uma destas para fazer.

As vezes, saia a rua acompanhado por um reporter de imagem num carro da SIC, para
recolhermos depoimentos e imagens. Outras vezes, a pega era feita apenas na redagao,
utilizando, se necessario, entrevistas feitas por mim e gravadas na plataforma “Skype” ou

no “Zoom” e imagens de arquivo®.

Nalguns dias, o coordenador ja tinha pensado num trabalho para mim e podia logo
comegar a fazé-lo mal chegasse a redacao. No entanto, noutras ocasides o trabalho apenas
surgia mais perto da uma da tarde — o que exigia uma boa gestao de tempo para garantir
que a reportagem ia para o ar ainda a tempo do Primeiro Jornal. Ndo € possivel controlar
o surgimento de novas informagdes e noticias e, por isso, era preciso estar bastante
desperto, como num banco de suplentes, preparado para entrar em campo a qualquer

momento.

22 Jornalista que coordena o Primeiro Jornal e faz a distribuigdo dos temas pela equipa.

2 Ou seja, imagens recolhidas para outros trabalhos jornalisticos, mas cujos direitos pertencem a SIC e
podem, por isso, ser reutilizadas. Muito tteis em pecas como, por exemplo, a subida da inflagdo, o aumento
do PIB, o aumento do turismo, o crescimento de casos de Covid-19 ou o numero de alunos colocados nas
universidades. Com estas imagens de arquivo, que ficam armazenadas no sistema, deixa de ser necessario
ir aos locais fazer novas gravacdes. Pode, assim, usar-se estas imagens mais gerais de, a titulo de exemplo,
pessoas a andar na rua, localidades em Portugal, fachadas e interiores de hospitais ou universidades. Com
o tempo, vai sendo necessario atualizar as imagens — o que tem também a vantagem de evitar repeticdes
desgastantes para o publico, com as mesmas imagens sempre em plano.

49



Por vezes, era contactado no dia anterior pela equipa de producdao ou avisado pelo
coordenador que no dia seguinte faria determinada reportagem. Este alerta era vantajoso,
porque me dava tempo de preparar as perguntas que queria fazer e de me inteirar do tema

a tratar.

A capacidade de iniciativa ¢ também decisiva nesta equipa do Primeiro Jornal. Nos
poucos dias em que ndo me era destinado qualquer tema, era importante que mantivesse
o foco e tentasse procurar historias para propor ao jornalista-coordenador — sendo que

muitas destas histdrias acabavam por ser aceites e passar no jornal.

Estar na equipa do Primeiro Jornal exige também conhecimento prévio sobre temas que
marcam a atualidade e, quando ndo se estd tdo a-vontade com determinado tema, ¢
imperativo que a capacidade de concentracdo esteja afinada, de maneira a assimilar
rapidamente os factos e ser capaz de contar a historia do que ocorreu ou se esta a passar

aos espectadores — muitas vezes em contrarrel6gio até a uma da tarde.

A passagem pelo Primeiro Jornal ficou também marcada pelo uso das agéncias
internacionais. A SIC tem acesso ndo sé a imagens, como ja referido, mas também a
historias relatadas por agéncias mundiais, tais como a Reuters ou a Associated Press.
Neste caso, o trabalho dos jornalistas passa por sinalizar uma histéria relevante para o
publico e confrontar varias fontes para criar uma pega Unica. Ou seja, nas agencias
internacionais as historias estdo muitas frequentemente escritas de maneira quase
telegrafica e, assim, o jornalista de televisao deve adaptar a historia ao contexto em que
trabalha de maneira a conseguir explica-la aos espectadores. Todavia, como referido,
mesmo chegando a informagdo de agéncias creditadas, urge sempre que se confirme a

veracidade das historias, comparando fontes e analisando a situagdo com espirito critico.

O exemplo pode também ser aplicado a histérias publicadas em primeira mao por outros
orgaos de informacgao, e que a SIC decide que deve noticiar. Se uma capa de jornal alerta
paraum determinado tema, o jornalista deve confirmar a veracidade daquele suposto facto

antes de o noticiar. Seguindo tal atitude, a histéria pode ser publicada, dando créditos ao
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jornal ou ao meio de comunicagdao que a divulgou em primeira mao. Uma terminagao
muito famosa ¢ “A informagdo foi primeiro avancada pelo jornal «y» e, entretanto,
confirmada pela SIC”. Durante a passagem pelo Primeiro Jornal foram-me também dadas

algumas historias com estas caracteristicas.

A nivel temporal, chegado a margo de 2022, e estando colocado nesta equipa do Primeiro
Jornal, foi-me feita uma proposta de contrato que, como ja expliquei, decidi aceitar, e,

por isso, 0 meu estagio terminou inesperadamente nesta fase.
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3.5. Possiveis Questoes, Problemas Levantados e Pontos a Anotar

Trés temas da atualidade noticiosa marcaram de forma mais intensa o meu estagio na SIC:

Covid-19; Elei¢oes Legislativas de Janeiro de 2022; e Guerra na Ucrania.

Comecemos pelo primeiro. A pandemia chegou a Portugal no primeiro trimestre de 2020
e cometeu a proeza de alcangar todo o meu tempo de estagio. Foi um tema sempre
presente e, no meu caso, acabou por ser algo bastante desgastante. Um tema que parecia
ndo ter fim e que acabou por se tornar, na minha cabeca, bastante repetitivo, caindo para
o lado nefasto. Creio que ficava mais satisfeito sempre que me eram atribuidos ou
conseguia explorar temas que fugiam a esta categoria. A covid-19 trouxe também as
mascaras na cara e as mascaras podem trazer alguma distancia nas relagdes interpessoais.
No caso da SIC, o meu estagio foi inteiramente realizado no local e nunca na modalidade
de teletrabalho. No entanto, fica sempre o amargo gosto de quem prefere ver a cara

completa dos colegas em vez de meia-face coberta por uma mascara cirurgica.

Relativamente as eleigdes legislativas de 2022, foi o tema que escolhi para o trabalho
empirico deste relatdrio e, por isso, estive, naturalmente, ainda mais atento a todos as
tematicas relacionadas com tal efeméride. Foi positivo ter tido o privilégio de assistir em
primeira mao aos preparativos para a cobertura da campanha eleitoral e & maneira como
os alinhamentos dos jornais se iam moldando a realidade das elei¢cdes que estavam cada
vez mais proximas. Foi também importante presenciar a forma como os temas de Politica
foram ganhando espago dentro dos noticiarios, por exemplo, em relagdo a cobertura da

pandemia, que foi sendo colocada num segundo plano na ordem dos jornais.

Sem o estagio na SIC, a recolha de dados seria muito mais dificil e, quica, impossivel.
Para além disto, talvez mais importante do que a recolecdo de factos, a oportunidade que
tive de conhecer os jornalistas de politica e estar dentro ou pelo menos perto do processo

de produgdo noticiosa foi imprescindivel para o meu relatorio.
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Ultrapassadas as elei¢cdes que ocuparam o més de janeiro, € porque o meu tempo de
estagio acabou por ser muito mais do que apenas estar em alerta permanente as noticias
de politica e do tema que me propus a redigir, surgiu um novo desafio: a guerra na

Ucrania.

O estalar da guerra entre a Russia e a Ucrania consumiu, também de maneira crescente,
o tempo nas edi¢cdes noticiosas da SIC. Até ao ponto em que a SIC Noticias entrou em
Emissdo Especial, num formato de vinte e quatro horas, sete dias por semana. Este modelo
trouxe o horario de transmissao entre a uma e as cinco da manha, fazendo com que o
canal passasse a estar permanentemente no ar. A continuidade acabou no inicio de abril,
mas foi interessante, no minimo, experienciar um canal que ndo para, nem mesmo entre
a Edicdo da Noite ¢ a Edigdo da Manha, dando que pensar se sera o melhor modelo ou se
transmissdes em direto a altas horas da madrugada sdo importantes para o jornalismo e

contribuem, de facto, para a sociedade — ou nao.

Esta temadtica Unica acabou, contudo, na minha opinido, por prejudicar os estagiarios
numa primeira fase. Sendo um tema tdo complexo, com normalidade, ficou sempre mais
a cargo de jornalistas mais experientes € ndo sobravam muitas histérias para os estagiarios
poderem trabalhar. Nao obstante, com o tempo, e com a normaliza¢do da situacdo, foram
surgindo narrativas em que passdmos a poder trabalhar e, assim, contribuir para a

produgdo noticiosa.

Este ponto recorda que estagiar na SIC exige trabalho e espirito de sacrificio. Um
jornalista nem sempre tem a oportunidade de trabalhar a grande histéria do dia. E muito
menos um jornalista em formagao. Tal pode ser extremamente angustiante, especialmente
quando o trabalho ¢ realizado em extremas horas de madrugada ou aos fim-de-semana®*.
Ha que ser humilde e tentar contribuir com histdrias muitas vezes mais laterais, mas que

ndo deixam de ser importantes. Se uma historia ¢ contada pela SIC, entdo parte-se do

24 A regra na SIC é que todos os jornalistas, incluindo jornalistas-estagiarios, trabalhem pelo menos um
fim-de-semana por més.
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pressuposto que € algo que merece atengdo. Assim, tendo uma dignidade tnica, essa

narrativa merece ser trabalhada pelo exclusivo relevo proprio que tem.

A minha passagem pela SIC coincidiu também com o ataque informatico que abalou o
grupo IMPRESA e, por isso, deixo também algumas palavras sobre o assunto. De um dia
para o outro, literalmente, a SIC ficou sem sistemas de edicdo de imagens e de texto.
Tarefas aparentemente tdo simples como imprimir um documento ou descarregar uma

imagem do arquivo deixaram de ser possiveis.

A cobertura da campanha eleitoral, importa referir, aconteceu nestes moldes limitativos,
cerca de duas semanas depois do ataque. No entanto, num tema tao relevante como as

eleicdes legislativas, a emiss@o manteve-se no ar sem falhar aos espectadores.

Foi neste tempo de ataque informéatico que verdadeiramente vi a garra dos profissionais
da SIC. Sem meios e com uma casa completamente virada do avesso construiram-se e
fizeram-se jornais inteiros. Aconteceram, por exemplo, insolitos como jornalistas-pivots
sem teleponto a terem de improvisar leituras a partir de folhas de papel escritas @ mao ou
alinhamentos de jornais que durante largos meses foram construidos em ‘“folhas de

Excel”.

As reportagens deixaram também de ser escritas no habitual programa informatico e
passaram a ser redigidas em documentos “Word” e a edi¢do e posterior inje¢do do
trabalho no sistema eram feitas com o auxilio de “pen’s” e discos rigidos - € ndo com o

sistema automatico a que todos estavam habituados.

Quem viveu tempos mais antigos explicava aos mais novos que se voltava a pré-historia
do jornalismo televisivo. Realmente, a tecnologia esta presente em grande parte do mundo
e o jornalismo ndo foge a regra — e o ataque informéatico dd também azo a reflexdes sobre

tal dependéncia.

54



A minha pesquisa, por exemplo, ficou bastante dificultada pela falha do programa de
edi¢do. Os dados que necessitava para conseguir trabalhar o tema a que me propus ficaram
dispersos em documentos de “Excel” em vez de condensados no habitual programa
informatico utilizado pela SIC — e que muito me facilitaria a vida —, fazendo com que a
recolha de informagao para o meu estudo fosse muito mais morosa que o inicialmente

pensado.

As consequéncias do ataque duraram cerca de dois meses, durante os quais pude
testemunhar a dedicacdo com que os profissionais se entregaram para garantir a qualidade

necessaria da informagao produzida.
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Capitulo 4 — Metodologia

4.1. Contexto e Objeto de Estudo

Com o local de estagio definido no final de outubro de 2021, importava decidir qual o
tema que seria estudado no contexto do presente relatdrio. Poucos dias antes do inicio do
estagio na SIC, a 27 de outubro de 2021, a Proposta de Lei que aprovaria o Or¢amento
do Estado para 2022 foi chumbada pela Assembleia da Republica, tendo como
consequéncia a dissolu¢ao da mesma e a marcagao de elei¢des legislativas pelo Presidente
da Republica. O dia selecionado para o ato eleitoral foi 30 de janeiro de 2022, o que
tornava possivel conciliar um estudo sobre tal matéria com um estdgio curricular num

orgdo de comunicagdo social que iria cobrir o momento de campanha eleitoral.

O gosto pessoal pela politica, pelo jornalismo e pelo jornalismo politico alinharam-se € o
tema, em tracos gerais, parecia decidido: de que forma a SIC iria fazer a cobertura da
campanha eleitoral nas legislativas de janeiro de 2022. Contudo, com o passar do tempo
de organizacdo, investigacdo e escrita do relatério, a op¢do por um tema tdo vasto
apresentou-se deveras complicada. Os dias de estagio e de trabalho na SIC, e os horarios
que acarretavam, eram muitas vezes pouco conciliaveis com a disponibilidade necessaria
para redigir um trabalho da dimensao inicialmente pretendida e ndo permitiam explorar

o topico tao fundo como fora inicialmente pensado.

Assim sendo, olhando as limitacdes existentes, foi necessario fazer uma nova escolha que
mantivesse viva a utilidade do relatério. Desta forma, o trabalho passou a focar-se apenas
nas reportagens transmitidas em diferido que sao produzidas pela SIC durante a campanha
eleitoral e ndo numa analise mais extensa que poderia incluir, por exemplo: a anélise dos
textos que o pivot 1€ no teleponto e que langam estas reportagens; as entrevistas no ambito
da campanha; e os comentarios de analistas também sobre a mesma matéria. Ainda assim,
de modo a complementar o estudo, foi registada a duracao dos diretos dos jornalistas que

acompanharam as campanhas e que entraram no Jornal da Noite.
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Ademais, para circunscrever ainda mais o objeto de estudo, era necessario definir a
quantidade de reportagens a analisar. Deste modo, de maneira a garantir um estudo que
fosse o mais completo possivel sobre a campanha eleitoral, a primeira decisdo recaiu
sobre a analise da totalidade dos dias de campanha eleitoral, ou seja, entre os dias 14 e 28
de janeiro de 20222°, sendo este o horizonte temporal do estudo — excluindo-se, portanto,

9926

o periodo de pré-campanha, o apelidado “dia de reflexdo”® e o dia final de voto nas

eleicdes?’.

Nao obstante, novamente fruto da dimensao do trabalho proposto, os objetivos tiveram
de ser reajustados. Desta maneira, com o avangar do tempo e da recolha e tratamento dos
dados, tornou-se progressivamente percetivel que seria impossivel recolher os dados da

totalidade da campanha como fora projetado.

A SIC foi vitima de um ataque informatico que coincidiu com o periodo em analise e,
desta forma, o acesso a grande parte dos dados ficou dificultada. Nao foi possivel de
imediato aceder as gravacdes dos programas em questdo, mas com a ajuda do arquivo da
empresa € com gravagdes feitas em casa (que também acabaram por ter complicagdes
associadas, nomeadamente a perda irrecuperavel de algumas), tornou-se viavel chegar a
um certo leque de dados. Para além disto, muitos textos que formam a base das
reportagens e que habitualmente ficam guardados no sistema acabaram por perder-se
fruto do ataque informatico, o que teve como consequéncia a obrigacdo de transcrever

individualmente a maioria das reportagens do estudo para conseguir finaliza-lo.

Mantendo o cuidado necessario no tratamento da informacao, a decisdo final recaiu,
assim, por analisar a cobertura da ultima semana da campanha eleitoral. Tratando-se de
um momento extremamente decisivo em que os partidos politicos tentam captar os
ultimos eleitores e assegurar, assim, a representagdo parlamentar, cré-se que com tal

escolha fica cumprida a regra da representatividade enunciada por Bardin (2014: 123): “a

% O periodo de campanha eleitoral ¢ definido pela Lei n® 72-A/2015, de 23 de julho (regime juridico
aplicavel a cobertura jornalistica em periodo eleitoral).

26 29 de janeiro de 2022.

2730 de janeiro de 2022.
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amostra diz-se rigorosa se a amostra for uma parte representativa do universo inicial” e,
portanto, “os resultados obtidos serdo generalizados ao todo.” Sete dias de andlise
parecem, por isso, cumprir com o propdsito inicial de estudar a forma como a SIC

reportou os acontecimentos durante a campanha eleitoral em questao.

Também a regra da pertinéncia descrita pela mesma autora parece ser cumprida: “os
documentos retidos devem ser adequados, enquanto fonte de informac¢do, de modo a
corresponderem ao objectivo que suscita a analise” (2014: 124) — sobre o qual nos

debrucaremos mais adiante.

Afunilando ainda mais, decidiu-se focar a analise no Jornal da Noite, um programa
noticioso diario, que ¢ transmitido em direto na SIC, aproximadamente as oito horas da
noite e que tem uma duragdo geralmente entre uma hora e meia e duas horas. Mais uma
vez, a decisdo pela restri¢do analitica concebeu-se como imperativa, na medida em que
ndo seria possivel analisar em tempo 1til todas as reportagens também produzidas para o
Primeiro Jornal da SIC e para a SIC Noticias. Em virtude deste facto, a escolha recaiu,

entdo, pelo Jornal do Noite como foco do trabalho.

As razdes que levaram a destacar o Jornal da Noite em detrimento de outros programas
de informacao j4 enumerados sdo variadas. Destarte, o primeiro argumento ¢ o de que o
Jornal da Noite é o programa noticioso, regra geral, com maiores audiéncias entre SIC e
SIC Noticias, o que o destaca de imediato. Depois, em segundo lugar, devido ao horario
em que ¢ transmitido, as reportagens sobre campanha eleitoral que sdo apresentadas
versam sobre uma maior parte do dia dos partidos politicos em comparagdo, por exemplo,
com o Primeiro Jornal, que ¢ transmitido na SIC por volta da uma da tarde. Num trabalho
que pretende analisar as reportagens que a SIC faz em periodo de campanha eleitoral, e
sendo o objeto de andlise limitado, faz sentido que essa limitagdo caminhe na dire¢do de
uma reflexdo sobre trabalhos mediaticos que versem sobre uma maior fatia de tempo.
Para além disto, e como terceira linha de argumentacdo, o Jornal da Noite ¢ a edi¢do
noticiosa em que se garante, normalmente, mais tempo para a preparagao das reportagens,

ja que estas podem ir sendo pensadas pelo jornalista, reporter de imagem e editor ao longo
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do dia, de maneira a estarem terminadas perto da hora de comego do programa. Ao invés,
uma reportagem preparada, por exemplo, para o Primeiro Jornal da SIC podera ter de ser
realizada com muito maior rapidez e pressdo, muitas vezes, ainda que ndo

necessariamente, inimigas da perfeicao.

Explicado o tema, percorrendo “as hesitacdes dos cozinhados™ (Bardin, 2014: 34), o
objeto de estudo foi definido como as reportagens relativas a campanha eleitoral para as
legislativas de 2022 emitidas no Jornal da Noite da SIC entre os dias 22 e 28 de janeiro

desse mesmo ano.
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4.2. Objetivos do Estudo e Pergunta de Partida

O objetivo do estudo ¢ a “finalidade geral a que nos propomos (...), o quadro teérico e/ou
pragmatico, no qual os resultados obtidos serdo utilizados” (Bardin, 2014: 124).
Rejeitando “a tentagdo da sociologia ingénua, que acredita poder apreender
intuitivamente as significagdes dos protagonistas sociais, mas que somente atinge a
projeccao da sua propria subjetividade” (Bardin, 2014: 30), o trabalho pretende
compreender a forma como a SIC realizou a cobertura das elei¢des legislativas de 2022

no Jornal da Noite.

Mesmo ciente das limitagdes existentes, este relatorio ganha ainda mais sentido se for
pensado como elemento de servigo publico. Enquanto tentativa de contribui¢do para a
sociedade, disserta-se sobre o topico proposto concretizando, paralelamente, o escrutinio
de um o6rgdo de comunicagdo social, seguindo a maxima popular “Who watches the

watchmen?”

Dessarte, com o fito de ser mais um elemento que ajude no entendimento da ligagao entre
media e politica, a pergunta de partida para o estudo ¢é: “De que forma foi realizada a
cobertura da campanha eleitoral para as legislativas de 2022 nas reportagens do Jornal da

Noite da SIC?”
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4.3. Método de Tratamento de Dados

A andlise de contetido €, de acordo com Bardin (2014: 40), um “conjunto de técnicas de
analise das comunicagoes que utiliza procedimentos sistemdticos e objectivos de
descri¢do do conteudo das mensagens” (itdlico de acordo com original). Também
Krippendorf (2019: 24) refere que a andlise de contetido permite compreender “what may
well be the essence of human behaviour: talk, conversation, and mediated
communication” e define-a como: “a research technique for making replicable and valid
inferences from texts (or other meaningful matter) to the context of their use” (italico de

acordo com original).

O método de analise de dados deve ser escolhido de maneira cautelosa, sem cair no que
Bardin (2014: 30) apelida de “armadilha”, usando os “instrumentos metodoldgicos,
esquecendo a razdo do seu uso”. Desta forma, o investigador deve trabalhar como um
“detetive munido de instrumentos de precisdo” (Bardin, 2014: 31), tentando
“compreender os jogadores ou o ambiente do jogo num momento determinado” (Bardin,
2014: 45) e chegando, por fim, a uma leitura dos dados que deve ser “valida e
generalizavel” (Bardin, 2014: 31). Nas palavras de Krippendorf (2019: 43), “any content

analysis should be validatable in principle” (italico de acordo com original).

Assim sendo, a analise escolhida foi a categorial, pretendendo-se analisar cada uma das
reportagens, passando-as “pelo crivo da classificagdo e do recenseamento, segundo a
frequéncia de presenca (ou de auséncia) de itens de sentido" (Bardin, 2014: 38):

“E portanto um método taxonémico bem concebido para satisfazer os colecionadores

preocupados em introduzir uma ordem, segundo certos critérios, na desordem
aparente” (Bardin, 2014: 39).

Apurando-se a “frequéncia de aparicao de determinados elementos” (Bardin, 2014: 140),
trata-se um método de anélise quantitativo e, tal como explica Bardin (2014), o objetivo
¢, seguindo critérios homogéneos, exaustivos e adequados, “fazer surgir um sentido capaz

de introduzir alguma ordem na confusao inicial” (2014: 39). Também Altheide (1996:

61



15) considera que o método de analise de conteudo quantitativo providencia “a way of

obtaining data to measure the frequency and extent, if not the meaning of messages”.

Classificando os diferentes elementos “nas diversas gavetas”, nenhum elemento do
corpus — ‘“conjunto dos documentos tidos em conta para serem submetidos aos
procedimentos analiticos” (Bardin, 2014: 122) — podera ser deixado de parte por qualquer
razao “que ndo possa ser justificavel no plano do rigor” (Bardin, 2014: 122). Neste caso
em concreto, como ja apurado, esta base de trabalho documental, ou “material de estudo”
(Bardin, 2014: 199), sdo as reportagens da SIC no Jornal da Noite em tempo de campanha

eleitoral.

Numa analise de conteudo “classica”, considera-se este material-base um “dado, isto &,
um enunciado imobilizado, manipulével, fragmentavel (Bardin, 2014: 216)” ou, como
assinala Krippendorf (2019: 38), “data are the starting point of any empirical research.
Data are taken as givens —that is, the researcher is not in doubt as to what they are” (italico

de acordo com original).

62



4.4. Definiciao das Variaveis de Analise

As reportagens analisadas refletem conteudo jornalistico preparado a priori € emitido em
diferido, ou, tal como retratado por Brandao (2002: 109-110), em “nao directo”, sendo a
concretizagao de um trabalho conjunto entre jornalistas, reporteres de imagem e editores
de imagem e “traduzem-se naquilo que em linguagem televisiva se denomina de «video,
que dizer, uma gravacao de uma noticia que depois ¢ emitida no telejornal” (Brandao,

2005: 155).

Enquanto unidade de andlise, as reportagens, que podem também ser nomeadas por
“pecas”, definem-se “como o item entre duas apari¢des do pivor*®”, iniciando-se “com a
presenga deste no ecrd” e terminando “quando ele reaparece a anunciar a peca” (Serrano,
2006: 379). As reportagens, tal como considerado neste estudo, sdo historias e “uma
histéria é uma noticia que vale por si € ndo remete o espectador para posteriormente (ao

longo do mesmo telejornal) ver novos contextos dessa noticia” (Branddo, 2005: 156).

De forma a analisar as reportagens em causa, foram definidas variaveis de estudo, tendo
por base adaptagdes de trabalhos de Estrela Serrano (2006) e de Nuno Goulart Brandao
(2002 e 2005), autor que se socorre de Almeida (1999:70), o qual define o termo
“variavel” enquanto: “um conceito que permite, em relagdo a um objecto de
conhecimento teoricamente relevante, operar no mesmo uma partigdo em classes de

equivaléncia mais ou menos extensas”.

Consequentemente, a andlise ¢ constituida por nove eixos: “Numero de reportagens”;
“Tempo”; “Hora de emissdo”; ‘“Protagonismo”; “Nivel de mediagdo”; “Estilo”;

“Enquadramento”; “Categorias tematicas”; e “Tom”. A medida escolhida ¢ a “presenca

28 Serrano (2006: 379) define “pivor” como o “termo para designar o apresentador do Telejornal (anchor,
em inglés)”.
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(ou auséncia)” (Bardin, 2014: 134) de certas caracteristicas nas reportagens que as facam

enquadrar-se, ou ndo, de uma certa maneira em cada uma das variaveis definidas:

a) Numero de reportagens

A primeira variavel € o “niimero de reportagens” a que corresponde a campanha eleitoral
de cada um dos partidos no Jornal da Noite. A contagem ¢ feita em cada um dos sete dias
de campanha e ¢ depois feita uma soma desse nlimero para aferir o total de reportagens

sobre cada partido politico.

No caso em aprego, tomou-se a decisdo de organizar os partidos politicos tendo em conta
a representacdo parlamentar ao tempo da campanha eleitoral de janeiro de 2022. Ou seja,
entre “BE”, “CDS”, “CDU”, “CHEGA”, “IL”, “LIVRE”, “PAN”, “PS”, “PSD” e
“Outros” — categoria onde se inserem os partidos sem representacdo parlamentar a data

da campanha eleitoral.

b) Tempo

A segunda variavel de andlise € o “tempo”, ou seja, a duragdo da cobertura televisiva
atribuida a campanha eleitoral de cada um dos partidos politicos que tiveram exposi¢ao
no Jornal da Noite da SIC e “que nos ira permitir avaliar a importancia dessas diferentes
noticias, como valor-noticia, nomeadamente face as op¢des dominantes em cada canal de
televisdo em estudo” (Brandao, 2002: 107). Em termos concretos, esta variavel divide-se
em dois angulos de anélise: a soma do tempo, em minutos e segundos, das reportagens
sobre cada campanha eleitoral, no total da campanha; e o célculo do tempo médio dessas

mesmas reportagens.
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O objetivo ¢ entender se algum partido politico viu, ainda que inadvertidamente, a sua

campanha eleitoral ser privilegiada ou prejudicada em termos temporais, e, assim sendo,

qual foi o partido que, factualmente, teve maior tempo de exposi¢ao no Jornal da Noite:
A duracdo da cobertura televisiva de cada campanha indica o maior ou menor
interesse que lhe ¢ concedido pelo canal de televisdo (...) Por outro lado, a duragdo
média da pega de cada candidatura ajuda a esclarecer se o canal privilegiou, ou nio,

em termos de tempo, algum candidato e, em caso afirmativo, a identificar os critérios
usados na atribui¢cdo de uma maior duracdo a sua campanha (Serrano, 2006: 383).

A duragdo média das reportagens dedicadas a campanha ¢ denominada pela autora (2006:
379) como “extensdo da cobertura”, permitindo perceber quantos minutos e segundos sao
atribuidos na média diaria a cada um dos partidos mediatizados. Tal revela-se benéfico
na analise em questdo, pautando, assim como as restantes variaveis, a “identificagdo de
padrdes jornalisticos usados na cobertura de campanhas eleitorais” (Serrano, 2006: 382)

— 0 que pode servir também em futuros estudos sobre a mesma tematica.

De acordo com Brandao (2002: 107), uma variavel de analise, neste contexto, relacionada
com o “tempo” tem ainda especial relevo na medida em que, tendo o jornal uma duragdo
limitada, a escolha por uma reportagem de maior ou menor duragdo implica a

classifica¢do dessa reportagem como noticia de maior ou menor importancia.

¢) Hora de emissao

A terceira variavel presente no estudo esta também relacionada com o tempo e ¢ a “hora
de emissao”. Definindo em minutos a hora precisa a que as reportagens foram colocadas
no alinhamento do Jornal da Noite, € possivel ordenar, a cada dia, o noticiario em termos
de cobertura da campanha eleitoral. Branddo (2006: 158) apelida esta variavel de

“posicionamento” e define-a como ““a localizacdo das noticias nas partes do telejornal”.

Juntando os dados recolhidos de maneira diaria, ¢ assim possivel fazer um alinhamento

médio, que permite entender em que posi¢ao tendem os partidos a surgir no Jornal da
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Noite — o que pode ser relevante para entender se partidos com maior representacao
parlamentar durante a campanha eleitoral surgem nos primeiros lugares do alinhamento
e, por outro lado, se partidos com menor representagdo parlamentar surgem apenas

posteriormente.

d) Protagonismo

A quarta variavel apresentada ¢ o “protagonismo”, sendo identificados quem sdo os
protagonistas em cada uma das reportagens emitidas: lideres, membros, ou, por exemplo,
simpatizantes dos partidos politicos em questdo. Dentro desta determinag@o sdo também,

e assim, aferidos aqueles a quem ¢ atribuida “maior visibilidade nas pecas jornalisticas”

(Serrano, 2006: 358).

Concordando com o método utilizado por Serrano (2006: 358) num estudo sobre elei¢des
presidenciais, urge referir que ndo hd uma necessdria correlacdo entre um maior
protagonismo, de qualquer dos intervenientes, € um objetivo avantajamento de uma
candidatura:
Importa, contudo, referir que um maior protagonismo nao significa,
necessariamente, uma valorizac¢do do candidato, embora os dois indicadores possam

coincidir. De facto, a valorizacgdo resulta da confluéncia da extensdo da cobertura
com o tom que lhe é conferido (Serrano, 2006: 386).

A “extensdo” referida pela autora foi ja4 definida supra enquanto duracdo média das
reportagens. Sobre o “tom” cumpre mencionar que € também uma variavel presente neste

estudo e serd explorada mais adiante.

Havendo um maior protagonismo concedido a um interveniente, tal ndo podera significar
obrigatoriamente que houve uma decisao tomada a priori nesse sentido, com o intuito de
beneficiar uma determinada candidatura ou partido politico. Uma analise sobre a inteng¢ao

colocada no processo de decisdo teria de ser objeto de um outro estudo.
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No nosso estudo, a analise desta varidvel tem por objetivo entender que padrdes foram
objetivamente seguidos no caso concreto, ndo podendo ser feitas abusivas correlagdes
envolvendo o favorecimento pensado e arquitetado a alguma candidatura. Trata-se,
portanto, de uma analise que tem como foco o que foi feito, na pratica, enquanto resultado
final que ¢ transmitido aos espectadores, € ndo uma reflexdo centrada no processo de

decisdo-base.

Cruzando os dados obtidos nas variaveis “tempo” e “protagonismo” € possivel, no
entanto, verificar se foi ou ndo seguido o critério da “viabilidade eleitoral” (Kerbel ef al.,
2000: 20 apud Serrano, 2006: 387), isto ¢, se foi dada “mais atengdo aos candidatos que
possuiam alguma probabilidade de ser eleitos” (Serrano, 2006: 387) — uma tomada de
direcdo que ndo ¢ incontestavel:
A representagdo dos candidatos apenas por critérios de “viabilidade eleitoral” ¢
contestada por alguns autores, alegando que, para uma efectiva decisdo democratica,
os ecleitores necessitam de receber informacdo suficiente acerca de todos os
candidatos. Por outro lado, afirmam esses autores, uma cobertura “inteligente”
deveria prestar atenco a outros factores que ndo a posicao dos candidatos na corrida
eleitoral. As escolhas dos eleitores sdo, assim, influenciadas pela posi¢do dos

candidatos em sondagens, em vez de no valor das suas ideias e propostas (Serrano,
2006: 387).

O “Protagonismo” afigura-se, assim, como umas das varidveis centrais neste estudo, na
medida em que permite identificar quem foram os intervenientes, dentro das candidaturas

dos respetivos partidos politicos, que mais tempo de antena tiveram no Jornal da Noite.

e) Nivel de mediacao

A quinta variavel estudada ¢ o nivel de mediagdo, que analisa a “duracdo dos segmentos
de fala dos candidatos” e a “relagdo entre a fala dos candidatos e a fala dos jornalistas no

conjunto da cobertura” (Serrano, 2006: 387).
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No estudo em causa, ¢ adaptando as ideias de Serrano (2006) nas reportagens analisadas,
este indicador permite entender como estdo distribuidos os segmentos de fala entre
membros dos partidos politicos e reporteres no terreno, sendo assim possivel concluir
qual dos dois se destacou ao longo da cobertura — algo que pode ter implicagdo nos
eleitores:
“Donsbach e Jadura (2003) salientaram a importancia para os eleitores de os
candidatos se lhes dirigirem nos media, em especial na televisdo, através das suas
proprias palavras. No seu estudo sobre a cobertura televisiva das eleicdes gerais
alemas de 1988, estes autores analisaram a durag@o dos “soundbites” (segmentos de

fala) de cada candidato, medindo o tempo em que cada um falava em discurso
directo, apurando, assim, os niveis de mediagcdo” (Serrano, 2006: 387).

Este critério, conforme explica a autora, foi também usado noutros estudos, por se
considerar que segmentos de voz mais curtos podem prejudicar os eleitores:
“(...) conforme atestam estudos internacionais (Kerbel et al., 2000), segmentos de
voz mais longos proporcionam uma melhor compreensdo do pensamento dos
candidatos, para além de ndo ser possivel, aos eleitores, apreenderem o que quer que

seja sobre as propostas dos candidatos através de frases com poucos segundos de
duracao” (Serrano, 2006: 388).

A autora (2006: 387) afirma também que o “nivel de media¢do aumenta na razao inversa
dos segmentos de fala dos candidatos, isto €, quanto menor for o segmento de fala do
candidato maior € o nivel de mediagao” (italico de acordo com original). No entanto, ndo
se cré que tal seja necessariamente correto, na medida em que um mais baixo segmento
de fala de um protagonista politico em termos percentuais nao significa obrigatoriamente
que tal vazio seja preenchido com um segmento de fala de um jornalista. A verdade € que
pode ser preenchido, por exemplo, com som ambiente, como gritos da multidao, ou com
segmentos de entrevistas a outras pessoas, nomeadamente a civis (ndo necessariamente

apoiantes do partido em questao).

Nao havendo concordancia com a autora no ponto transato, ¢, contudo, seguido o modelo
proposto pela mesma no ponto seguinte. Assim, para efeitos deste estudo, urge referir que
o nivel de mediagdo sera apurado apenas através da relacdo entre segmentos de fala de
protagonistas pertencentes e em representacdo dos quadros de partidos politicos e

segmentos de fala de jornalistas, ndo se considerando segmentos de fala de outros
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intervenientes. Assim, fica descartada a andlise de “outras «vozes» surgidas

esporadicamente nas pegas” (Serrano, 2006: 379).

O objetivo ¢, dessarte, “apurar até que ponto um assunto da campanha ¢ comunicado pelas
palavras do proprio candidato ou através da descricao ou comentarios dos jornalistas ou
de outras pessoas presentes nas imagens” (Serrano, 2006: 379) — numa sele¢ao de
segmentos que ¢ feita pelo reporter e que “escapa ao controlo do candidato” (Serrano,

2006: 387)”.

f) Estilo

A sexta variavel analisada ¢ o “estilo” das reportagens. Sdo considerados dois estilos
diferentes. Em primeiro lugar, o estilo narrativo-descritivo, que ¢ “definido como
enfatizando «o qué»: relata o que aconteceu de uma maneira predominantemente
descritiva e directa”. E, em segundo lugar, o estilo analitico-interpretativo, que “enfatiza
0 «porqué» e analisa, avalia ou explica uma situacdo, a0 mesmo tempo que descreve

alguns dos seus aspectos” (Serrano, 2006: 298).

Separando aguas, Estrela Serrano® considera que a “variavel analitico-interpretativa
corresponde, pois, a uma diminuicdo dos elementos descritivos nas pegas jornalisticas”
(Serrano, 2006: 298), sendo que “quando os jornalistas fornecem uma teoria explicativa
para um determinado acontecimento, considera-se que assumem um registo analitico-
interpretativo”, que ¢ considerado um “registo mediado”, ao contrario do registo
narrativo-descritivo considerado “um registo factual, ndo fornecendo um ponto de vista”

(Serrano, 2006: 341).

Neste estudo, considera-se o bindmio “narrativo-descritivo” vs “analitico-interpretativo”,

mas discorda-se das apreciacdes de Serrano (2006: 298) quando refere que “quanto menor

% Inspirada pelos estudos Patterson (1994/1997/2003) as campanhas presidenciais norte-americanas.
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for a extensdo/duragdo das citagdes dos discursos citados (dos candidatos) e maior a
presenca da voz do jornalista, mais analitico/interpretativo € o estilo do texto.” A verdade
¢ que um discurso pode ser profundamente descritivo mesmo com segmentos de fala de
representantes dos partidos, nao parecendo vidvel uma associacao entre as variaveis estilo

e distribuicao de segmentos de fala entre jornalistas e candidatos nas reportagens.

g) Enquadramento

A sétima variavel em andlise ¢ o “enquadramento”. Nesta variavel, segue-se o
entendimento conceptualizado por Serrano (2006: 299), que se socorre de Capella e
Jamieson (1997: 33), os quais definem “enquadrar” como a selecao de “alguns aspectos

de uma realidade percebida” que ¢ tornada

mais saliente num contexto de comunicac¢ao, de maneira a promover uma defini¢ao
particular do problema, uma interpretagdo causal, uma avaliacdo moral e/ou uma
recomendacao de tratamento (...). Consiste na ideia organizativa central do conteudo
de uma noticia que fornece um contexto e sugere o que ¢ o assunto, através do uso
de seleccdo, énfase, exclusdo e elaboragao.

Em suma, Serrano (2006: 299) diz que “enquadrar fornece uma maneira de pensar sobre
os acontecimentos” e € “uma maneira de chamar a aten¢do para certos aspectos de um
assunto, enquanto se minimiza a aten¢ao relativamente a outros”, tendo, inclusive, uma
“fun¢do de agenda-setting, na medida em que expde certos assuntos € os sub-assuntos

relacionados, forcando outros ao papel de background.”

“Enquadrar”, neste caso, resulta, assim, “de concepg¢des partilhadas entre os jornalistas
sobre o funcionamento da politica e do jornalismo, canalizando a atengdo para
determinados assuntos ou personalidades e fornecendo um determinado contexto e

sentido a esses temas ou personalidades” (Serrano, 2006: 348).

No estudo feito pela propria autora, publicado em 2006, Estrela Serrano explica que

posteriormente a Capella e Jamieson (1997) outros autores como Brewer e Sigelman
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(2002) usaram subcategorias que permitem aplicar o “enquadramento” em estudos
jornalisticos sobre campanhas eleitorais, nomeadamente: “substancia”, “qualidade de

lideranga” e “jogo/estratégia”. Tal triparticdo ¢ seguida neste estudo.

Assim, uma reportagem que se foque na substancia, ou assunto, “foca um tema especifico
da campanha (a economia, crime, escandalos) e/ou a posicao especifica do candidato
sobre um assunto” (Serrano, 2006: 300). Ja as caracteristicas de lideranga ou de
personalidade ficam reservadas para pecas jornalisticas que se foquem nas “qualidades
de lideranga do candidato (competéncia, integridade, ética, coragem, experiéncia)”

30 a autora refere-se as “qualidades

(Serrano, 2006: 300). Sobre a ‘“personalizacdo
pessoais sem uma 6bvia dimensao politica, tais como aparéncia, em contraste com as
qualidades com o6bvia dimensao politica, tais como competéncia” (Serrano, 2006: 301).
Por outro lado, o jogo/estratégia “foca a campanha em termos de estratégia e tactica (jogo,
guerra e metaforas desportivas) e/ou sucesso eleitoral (fraqueza das chances do candidato,

quem esta a ganhar e quem esté a perder, resultado de sondagens)” (Serrano, 2006: 300).

Concretizando ainda mais o que se entende por jogo ou estratégia, Serrano (2006: 300)
explica que ¢ comum o uso nestas reportagens jornalisticas de linguagem de guerra ou de
competicao, mas também a analise de sondagens e do estilo e desempenho dos candidatos.

Ademais, a autora acrescenta ainda que se caracteriza

por um enfoque das noticias na disputa e na posi¢do dos candidatos na corrida
eleitoral. A campanha ¢ abordada em termos de estratégia e tactica (jogo, guerra,
metaforas desportivas) e/ou sucesso eleitoral (hipoteses do candidato, quem esta a
ganhar e quem esta a perder, resultados de sondagens)” (Serrano, 2006: 350).

Para além destas categorias principais, sao também possiveis combinagdes, entre as varias
categorias, nao se considerando neste estudo que cada reportagem deve ser taxativamente
incluida numa so6 categoria. Desta forma, sdo também consideradas as mesclas (Serrano,

2006: 300): substancia-lideranga (“foca um tema especifico da campanha ou a posicao do

39 Uma categoria usada por Wilke e Reinemann (2001: 291-314 apud Serrano, 2006: 300) na analise das
campanhas eleitorais para o chanceler, na Alemanha, definindo-a como uma concentragdo da cobertura nos
candidatos em vez de nos partidos ou nos temas politicos.
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candidato sobre esse assunto associados as qualidades do candidato”); substancia-jogo
(“foca um tema especifico da campanha ou a posi¢ao do candidato, mas num contexto de
estratégia, tacticas ou sucesso eleitoral”); lideranga-jogo (“foca as qualidades de lideranca
de um candidato, mas num contexto de estratégia, tacticas ou sucesso eleitoral”); e
substancia-lideranga-jogo (“foca ambos — um tema especifico da campanha ou a posigao
do candidato sobre ele e as suas qualidades de lideranga, mas num contexto de estratégia,

tacticas ou sucesso eleitoral”).

Deste modo, em termos de analise, classifica-se tendo em conta a categoria que mais se
destacar em termos de duragdo dentro da reportagem sub judice, podendo tratar-se de uma

categoria individual ou de uma mescla entre duas ou trés.

A variavel enquadramento apresenta-se, desta forma, como sendo também de extrema
centralidade no trabalho, na medida em que permite averiguar qual o angulo que foi
predominantemente seguido pelos repdrteres que acompanharam os partidos politicos

durante o periodo de campanha e, também, quais foram os menos utilizados:

Os candidatos eleitorais podem ser representados de diversas maneiras, pelo que a
auséncia de determinados enquadramentos ¢é tdo importante como o predominio de
outros (Serrano, 2006: 348).

A autora (2006: 346) defende ainda que o enquadramento que ¢ dado as noticias numa
campanha eleitoral “ndo ¢ arbitrdrio nem automatico mas produto de decisdes de

diretores, editores e reporteres, que refletem a sua maneira de ver a campanha”.

h) Tema

A oitava varidvel presente no estudo ¢ definida como “tema”, seguindo, em parte e de
forma adaptada, o modelo proposto por Brandao (2002: 113). Desta forma, e analisando
paralelamente com a variavel anterior (“enquadramento”), ¢ definido, em concreto, qual
o tema sobre o qual versa a reportagem em termos maioritarios. A diferenga entre as duas

esta no nivel de concretizagdo, na medida em que em “temas” afunila-se ainda mais a
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generalidade proposta pela triade “substancia” - “qualidades de lideranga” -

“jogo/estratégia”.

A classificacdo por temas ¢ tabelada a priori em relacdo a andlise e estd definida no
seguimento deste capitulo. Prevendo ainda possiveis reportagens multitematicas, o
critério de desempate previsto ¢ o grau de profundidade dado a cada tema dentro da
mesma reportagem. No entanto, se assim se justificar, admite-se também a possibilidade

de classificar uma reportagem em varias destas categorias tematicas.

Esta variavel, ao contrario das restantes, pode ndo ter aplicagdo nalguns casos e dai a
importancia da andlise conjunta com a varidvel anterior, j4 que, no caso de uma
reportagem ser enquadrada em “qualidades de lideranga” ou em “jogo-estratégia” ndo
fard, em principio, sentido ser aplicada, pois a analise proporcionada pelo
“enquadramento” ja distingue suficientemente o tema concretizado na reportagem. Por
outro lado, nos casos em que no “enquadramento” ¢ definido que se trata de uma
reportagem sobre “substancia”, entdo fard, em principio, sentido aplicar esta variavel, que

permite apurar os temas reportados de uma maneira mais vertical.

As categorias tematicas — vinte no total — sdo definidas fruto de uma adaptacao, como ja

mencionado, dos estudos de Nuno Goulart Brandao (2002: 114-120; 2006: 227-238):

i) Acidentes e catastrofes (quando o tema central sdo acidentes rodoviarios, aéreos,
ferrovidrios, naufragios, incéndios, desabamentos, cheias, inundacdes,
“calamidades” de todos os géneros, o “falecimento de pessoas por estes motivos

e em diversas actividades profissionais” e ainda casos de suicidios);

ii) Ambiente e energia (quando o tema central sdo ‘“acontecimentos que digam
respeito a preservagao do ambiente, aos atentados ao seu equilibrio e as posi¢oes
oficiais das diferentes associacdes representativas do sector”, bem como as

“politicas de fornecimento e custos de energia”);
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iii) Artes e cultura (quando o tema central versa sobre “um amplo leque de artes
plasticas e literarias e da importancia da lingua portuguesa, tais como: cinema,
teatro, pintura, arquitectura, design, escultura, danca, fotografia, exposi¢des,
feiras do livro, espolio de escritores, debates e lancamentos de obras literrias e
de tematicas diversas; bem como langamentos de discos, espectaculos,
consagragdo de carreiras; factos historicos e culturais, homenagens e vestigios de

tempos passados; e acontecimento culturais™);

iv) Assuntos militares e policiais (quando o tema central sdo “as forgas militares, a
Policia Judiciaria, a GNR e a PSP, as suas detencdes, os seus elementos e

actividades™);

v) Autarquias (quando o tema central sdo “os 6rgaos de poder politico local”);

vi) Ciéncia e tecnologia (quando o tema central sdo os avangos tecnologicos e
cientificos, o investimento nos mesmos € a “evolu¢cdo no consumo de novas

tecnologias™);

vii) Desporto (quando o tema central sdo “acontecimentos de indole desportiva”);

viii) Economia (quando o tema central € a economia e a situagdo econdémica do
pais, bem como “todos os acontecimentos que digam respeito aos diferentes

organismos econdmicos” das mais diversas atividades);

ix) Educac¢do (quando o tema central ¢ a situagdo do ensino no pais e a organizagao

do setor da educacgao);
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x) Funcao publica (quando o tema central sdo “despedimentos, cancelamentos e

promogdes, aumentos salariais e (...) reestrutura¢do da funcao publica”);

xi) Governagdo (quando o tema central sdo questdes de governagao do pais,
nomeadamente a organizacao de ministérios e secretarias de Estado, ou ideias para

alteracdes de fundo a politica interna);

xii) Justica (quando o tema central sdo “os assuntos relacionados com o
funcionamento dos tribunais, as discussoes na barra do tribunal, as sentencgas e as

polémicas a volta dos julgamentos”™);

xiii) Obras publicas e transportes (quando o tema central sdo “projetos de
construgdo e obras, que podem ir desde hospitais a monumentos”, tal como

investimentos em transportes publicos);

Xiv) Politica internacional (quando o tema central sdo atividades politicas de
indole europeia e internacional, “bem como possiveis crises governamentais a

nivel internacional” ou “resolugdes da ONU e da NATO”);

xv) Populagdo (quando o tema central sdo as “estatisticas demogréficas”, os
“problemas da emigracgao e da imigracao”, e os “vistos”, sendo que no grupo dos
“emigrantes” pode ser focado o seu “modo de vida” e a sua chegada, adaptagdo e

inclusdo em Portugal);

xvi) Problemas sociais e solidariedade (quando o tema central ¢ “o lado
negativo da vida social”, ou seja, o desemprego, as discriminacgdes sexuais, sociais
e raciais, a fome, a pobreza, a inseguranca, as violagdes, agressdes e agdes

violentas nas discotecas, os assaltos, a droga, os sequestros, os bairros degradados,
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o alcoolismo, etc., bem como todos os assuntos “que impliquem solidariedade

para ajudar os mais necessitados na luta contra a fome e pela paz”);

xvii) Religido (quando o tema central sdo “assuntos religiosos” ou “tomadas de

posicao e/ou opinido das diferentes personalidades ligadas a esta tematica”);

xviii) Satde (quando o tema central sdo politicas na 4rea da saudde,
nomeadamente no tema “covid-19”, bem como a gestdo do Servigo Nacional de
Saude, “relatérios sobre a satde publica” ou ainda “novos medicamentos e

vacinas para ultrapassar doengas consideradas graves”);

Xix) Sindicatos/Associagdes profissionais, greves e protestos (quando o tema
central sdo greves, protestos ou atividades dos “diferentes sindicatos portugueses
[e seus representantes], bem como as associagdes [e ordens] profissionais”,

sempre que tal ndo seja incompativel com outra categoria tematica);

xx) Outros (quando o tema central ndo se enquadra “em nenhuma das categorias

definidas nesta classifica¢ao”).

Tal como ja referido, ndo ¢ obrigatoria a utilizagdo de todas estas categorias tematicas

durante a analise metodoldgica. As mesmas sao apenas definidas a priori para que o seu

uso seja claro, objetivo e cientifico, ndo abrindo lugar a davida:

“se as diferentes operagdes de pré-analise forem convenientemente concluidas, a fase
de analise propriamente dita ndo ¢ mais do que a aplicagdo sistematica das decisoes
tomadas” (Bardin, 2014: 127).

Para Brandao (2005: 105) a “producao jornalistica vive e explora os acontecimentos que

sdo geradores de imagens de violéncia, catastrofes e dramatismo”. Deste modo, e

adaptando o escrito do autor, sera interessante entender se especialmente as questdes do
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dramatismo e da violéncia entre as posi¢des dos candidatos sera uma constante nos temas

explorados.

Ademais, terd certamente relevancia entender se “o imprevisto e o insdélito estao entre as
qualidades mais frequentemente consideradas factores de interesse” (Branddo, 2005:

117).

i) Tom

Por fim, a oitava variavel considerada no estudo ¢ o tom, identificada por Serrano (2006:
301)*' como as “palavras usadas por fontes partidarias, especialmente pelos proprios
candidatos ou pelos jornalistas que escrevem a noticia”. Tal como foi utilizado pela
autora, o tom ¢ analisado em trés categorias diferentes: favoravel, desfavoravel e neutro.
Também Brandao (2006: 158) define uma variavel a que chama “valéncia” e que “apenas

terd trés hipdteses de resposta”: noticias neutras, noticias negativas ou noticias positivas.

O tom positivo ¢ definido como tal sempre que o partido em causa ¢ apresentado como
“tendo obtido um sucesso ou tentado corrigir um problema”. J4 a conotacao negativa ¢
atribuida quando hd uma critica ao partido em causa, “a proposito de um assunto”,
sugerindo que houve uma falha “na resolu¢do de um problema” ou que ndo se registou
envolvimento numa “ac¢do de sucesso”. Como terceira via, no caso de surgir alguma
reportagem que ndo preencha uma das outras duas categorias, sugerindo que nem o
partido nem os “seus opositores” sdo responsaveis por uma determinada situacao” a
classificacdo atribuida ¢ a de neutralidade (Serrano, 2006: 301)*2. Mais uma vez, o critério
para classificar cada reportagem ¢ a duragdo e a profundidade dedicada na mesma a um

tom mais positivo, negativo ou neutro.

31 Com inspiragdo num estudo do norte-americano Center for Media and Public Affairs.
32 Estrela Serrano (2006: 301) segue o modelo utilizado por Niven (2001: 31-46) numa “investigagdo sobre
o tratamento do desemprego durante os mandatos de Bush e Clinton”.
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4.5. Hipoteses de Investigacao

Bardin (2014: 124) afirma que “uma hipotese ¢ uma afirmagdo proviséria que nos
propomos verificar (confirmar ou infirmar)”. Acrescenta ainda que se trata “de uma
suposi¢do cuja origem € a intui¢do € que permanece em suspenso enquanto ndo for

submetida a prova de dados seguros”.

As hipdteses de investigagdes ndo sdo obrigatdrias num estudo deste género, existindo
mesmo algumas andlises que se efetuam “«as cegas» e sem ideias pré-concebidas”
(Bardin, 2014: 124). No entanto, surgindo em forma de questdes, podem servir como

“diretrizes” (Bardin, 2014: 31) na aplicacdo do método de analise.

Uma outra vantagem em construir hipdteses de investigagao € o trabalho ndo ser orientado
por “hipoteses implicitas” (Bardin, 2014: 125) que desvirtuam a analise e as conclusdes
finais. Assim, todos os pensamentos formados a priori e todas as posi¢des “susceptiveis
de introduzir desvios nos procedimentos e nos resultados” sdo desmascaradas e
aproveitadas em beneficio proprio, enaltecendo-se um principio de transparéncia que

coloca “a prova pelos factos” estas “posigdes latentes” (Bardin, 2014: 125).

Seguindo Bardin (2014: 124), levantar uma hip6tese € interrogar se, “como ¢ sugerido
pela anélise a priori do problema” e pelo conhecimento que dele se possui, € possivel que

uma afirmac¢do formulada em relagdo a problematica em questdo possa estar correta.

Desta forma, sugerem-se seis hipdteses de investigacdo, que sdo afirmagdes provisorias,

podendo ser confirmadas ou anuladas pela andlise dos resultados (Bardin, 2014).

1. Os partidos sem representacdo na Assembleia da Republica ndo foram objeto de

cobertura no Jornal da Noite.
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PS e PSD foram objeto de cobertura mais extensa do que os restantes partidos.

Os partidos politicos tiveram uma representagdo proporcional aos lugares

conquistados na Assembleia da Republica nas elei¢des anteriores.

Os lideres dos partidos politicos foram os principais protagonistas das

reportagens.

O foco da cobertura esteve nas estratégias politicas e ndo na “substancia” proposta

pelos partidos politicos para melhorar o pais.

Os partidos politicos com maior representacdo parlamentar nas elei¢des

antecedentes surgiram em primeiro lugar no alinhamento do Jornal da Noite.
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Capitulo 5 — A Cobertura da Campanha Eleitoral na SIC

5.1. Analise dos Dados Recolhidos

a) Numero de reportagens

Em cada um dos sete dias analisados existiu apenas uma unica reportagem transmitida
em diferido sobre as campanhas eleitorais de BE, CDS, CDU, CHEGA, IL, LIVRE, PAN,
PS e PSD. Sobre os restantes partidos politicos que se apresentaram a eleicdes ndo se

regista qualquer reportagem no Jornal da Noite.

b) Tempo

Com 2 minutos e 45 segundos de média diaria, o PSD ¢ o partido que no conjunto das
reportagens em diferido emitidas nos sete dias analisados, obtém mais tempo de
cobertura. Segue-se o PS, com uma média de 2 minutos e 39 segundos, e, em terceiro

lugar, o CDS, com uma cobertura média de 2 minutos e 13 segundos.

Nesta analise, seguem-se a CDU e o CHEGA, com o0 mesmo tempo médio de cobertura
(2 minutos e 6 segundos); o LIVRE e o PAN, também com o mesmo tempo médio (2
minutos e 3 segundos); o BE, com 2 minuto e 2 segundos; e, por fim, o Gnico partido
abaixo da linha dos 2 minutos ¢ a IL, com um tempo médio de 1 minuto e 47 segundos,
que sai prejudicado pelo facto de no primeiro dia de analise a cobertura do seu dia de
campanha consistir numa Unica declaracdo de Jodo Cotrim de Figueiredo com a duragao

de 35 segundos.
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DS CDU | CHEGA IL LIVRE PAN
mTEMPO 00:02:02  00:02:13 ' 00:02:06 | 00:02:06 00:01:47 00:02:03  00:02:03 00:02:39  00:02:45

GRAFICO 1 - DURACAO MEDIA DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO

O tempo médio das reportagens transmitidas em diferido no periodo analisado é, assim,

de 2 minutos e 12 segundos.

Para além da média, é também possivel somar o conjunto das reportagens e entender
quanto tempo de antena teve cada partido politico no conjunto dos dias analisados. Os

dados sdo apresentados no grafico 2.
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00:19:15
00:18:30

00:15:32
00:14:17 00:14:44  00:14:39 00:14:24  00:14:22
I I | | I I
BE CDS IL PAN PS

CDU CHEGA LIVRE PSD

GRAFICO 2 - DURACAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO (TOTAL DOS SETE DIAS)

A reportagem com mais tempo foi transmitida no penutltimo dia de andlise (a 27 de
janeiro), correspondendo a um trabalho jornalistico sobre o PSD com a duragdo de 3
minutos e 15 segundos, sendo a tGnica reportagem da amostra com duracdo superior a 3
minutos, como demonstrado no grafico 3. Em termos de duracdo, destacam-se ainda trés
reportagens com 2 minutos e 54 segundos, que versam sobre PSD (22 de janeiro), PS (23

de janeiro) e CHEGA (25 de janeiro).

No extremo oposto, o conteido em diferido com menos tempo, como ja referido,
corresponde a IL, que teve direito a apenas 35 segundos no dia 22 de janeiro. Seguem-se
uma reportagem de 1 minuto e 26 segundos sobre 0o CHEGA, no dia 23 de janeiro, e outra

com 1 minuto e 27 segundos, sobre a IL, transmitida no dia 28 de janeiro.
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BE CDS CDU CHEGA LIVRE PAN PSD
E22/jan 00:02:10 00:02:25 00:01:58 ' 00:02:06 00:00:35  00:01:52 ' 00:01:58  00:02:45 | 00:02:54
®23/jan 00:02:10 00:02:12  00:02:25  00:01:26 00:02:08 = 00:01:50 00:02:15 00:02:54 | 00:02:34
®24/jan 00:02:46 00:02:07 00:02:08 ' 00:02:07 | 00:01:57  00:01:45 00:01:55 00:02:37  00:02:51
25/jan | 00:01:57 | 00:02:16 = 00:02:00 00:02:54 00:02:11  00:02:15 ' 00:02:19  00:02:12 ' 00:02:38
m26/jan 00:01:32  00:02:15  00:02:16 | 00:01:57 ' 00:02:04 00:02:09 00:01:49 00:02:44 00:02:39
®27/jan 00:02:01 00:02:15 00:02:07 00:02:02  00:02:07 00:02:08  00:02:01 00:02:49 00:03:15
m28/jan 00:01:41 00:02:02 00:01:50 00:02:07 00:01:27 = 00:02:25 00:02:05 00:02:29 | 00:02:24

GRAFICO 3 - DURACAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO AO LONGO DOS SETE DIAS DE ANALISE

Da analise dos resultados ¢ também possivel concluir, como demonstra o grafico 4, que
a maioria das reportagens, sobre todos os partidos, teve uma duragdo entre 2 a 3 minutos.
No total, foram transmitidas 46 reportagens com esta duragdo. J& entre 1 e 2 minutos
registam-se 15 reportagens e apenas se regista uma reportagem com menos de 1 minuto

e uma com mais de 3 minutos.
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GRAFICO 4 - INTERVALOS DE TEMPO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO

As reportagens transmitidas em diferido juntaram-se também no Jornal da Noite
momentos em direto sobre a campanha eleitoral, destacando-se os contactos com os
enviados da SIC para fazer a cobertura nos locais de campanha e os comentarios em

estudio.

Como se constata pela analise da tabela 1, registaram-se 35 contactos em direto, sendo
que as campanhas do PS e do PSD tiveram sempre direito a estes contactos com os locais
de campanha. Por outro lado, a CDU regista cinco contatos, o CHEGA quatro, o BE e a
IL trés e o CDS, o LIVRE e o PAN dois. No ultimo dia analisado, o dia 28 de janeiro,

todas as campanhas tiveram direito a contactos em direto.
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TABELA 1-CONTACTOS EM DIRETO AO LONGO DOS SETE DIAS DE ANALISE

CDS

22/jan
23/jan
24/jan
25/jan
26/jan
27/jan

CDbU

IL

LIVRE

PAN

PS

FIELLLE
=

N |
N |
SIM |
NAO
N |
NAO
SIM

28/jan

SIM |
SIM |
SIM |
SIM |
SIM |
SIM |
SIM |

PSD

A tabela 1 mostra como se verificou um aumento do namero de contactos com o

aproximar do final da campanha. No dia 22 de janeiro aconteceram apenas dois diretos,

nos dias 23, 24 e 25 quatro, nos dias 26 e¢ 27 foram seis ¢ no dia 28, como ja referido,

foram oito.

Em termos de tempo, o contacto mais curto teve 48 segundos de duragdo e foi relativo a

uma ag¢do de campanha do CHEGA, como demonstrado no grafico 5. Ja o contacto mais

longo teve 6 minutos e 46 segundos e foi relativo a uma agdo de campanha do PSD. Deste

ultimo contacto fez parte uma entrevista a Rui Rio, o que explica a sua duragdo

extraordinaria.
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BE CDU  CHEGA LIVRE PAN PSD
®22/jan  00:00:00 00:00:00 00:00:00  00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:01:15  00:01:30
m23/jan  00:00:00 00:00:00 00:00:54  00:00:48 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:01:16  00:01:39

24/jan | 00:00:00 00:01:37 = 00:00:00  00:00:00 00:00:00 ' 00:01:44 00:00:00 00:02:02 00:01:36
25/jan | 00:02:22 | 00:00:00 00:01:39  00:00:00 00:00:00 00:00:00  00:00:00 00:02:17 = 00:01:42
®26/jan  00:00:00 00:00:00 00:01:46  00:01:10 00:01:56 = 00:00:00 00:02:09 00:01:44  00:02:04
®m27/jan  00:01:58 00:00:00 00:01:33 ' 00:01:39 00:01:32 ' 00:00:00 00:00:00 00:01:53 ' 00:01:50
m28/jan 00:01:26 00:01:03 00:01:09 ' 00:01:20 00:01:17 ' 00:01:37 00:01:35 00:06:29 00:06:46

GRAFICO 5 - DURACAO DOS CONTACTOS EM DIRETO AO LONGO DOS SETE DIAS DE ANALISE

Para além da entrevista em direto a Rui Rio, destaca-se a entrevista em direto a Antonio
Costa no ultimo dia de analise, que fez também com que o ultimo direto de campanha do

PS superasse os 6 minutos.

Antonio Costa foi o primeiro a ser entrevistado, tendo essa entrevista sido a abertura do
Jornal da Noite do dia 28 de janeiro. Os temas abordados foram as causas que levaram a
elei¢des antecipadas, as possibilidades para a formagao de governo ndo sendo eleito com
maioria absoluta, a continuidade de Anténio Costa em caso de derrota, a recuperagao
econdmica depois da pandemia e possiveis reformas, mais especificamente na area da

Justica.

Ja na entrevista a Rui Rio os temas abordados foram a estabilidade politica em caso de
vitoria do PSD, as possiveis coliga¢des (nomeadamente com o CHEGA) em caso de ndo
ser possivel obter maioria absoluta, a manutengdo como lider em caso de derrota, as ideias
para o salario minimo nacional e a falta de propostas concretas ao longo da campanha

eleitoral.
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Nas restantes reportagens nunca se registou qualquer entrevista, surgindo o jornalista
sempre sozinho a falar sobre a campanha do partido que estava a acompanhar. Entre estes
contactos em direto, registam-se dois com menos de 1 minuto, 26 entre 1 € 2 minutos,

cinco entre 2 e 3 minutos e dois com mais de 3 minutos.

Somando todos estes contactos, ¢ possivel entender quais os partidos politicos com mais
minutos contabilizados em reportagens em direto. Como pode ser observado no grafico
6, destacam-se os contactos em direto sobre PS e PSD, com um tempo total a rondar os
17 minutos, sendo que os contactos sobre a campanha do PSD contabilizam 17 minutos
e 7 segundos e os contactos sobre a campanha do PS 16 minutos e 56 segundos. Seguem-
se as reportagens sobre a CDU, com 7 minutos ¢ 1 segundo, sobre o BE (5 minutos e 46
segundos), CHEGA (4 minutos e 57 segundos) e IL (4 minutos e 45 segundos). As
reportagens em direto sobre o PAN registam 3 minutos e 44 segundos e sobre o LIVRE
3 minutos e 21 segundos. Por fim, o CDS teve direito a 2 minutos e 40 segundos de

contactos em direto.

00:16:56 00:17:07

00:07:01

00:05:46
00:04:57 00:04:45
00:02:40 I

CHEGA LIVRE PS PSD

= TEMPO TOTAL

GRAFICO 6 - DURACAO SOMADA DOS CONTACTOS EM DIRETO
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Em termos de tempo médio, tal como demonstra o grafico 7, os contactos em direto com
maior tempo médio versam sobre o PSD, seguindo-se o PS e o BE. No extremo oposto,
os contactos em direto com menor tempo médio versam sobre o CHEGA, seguindo-se os
contactos sobre o CDS e sobre a CDU. Nao obstante, ¢ de salientar que o contacto em
direto sobre 0o CHEGA, no dia 26 de janeiro, com duracdo de 1 minuto e 10 segundos, foi
interrompido por um problema técnico, com a imagem do jornalista a bloquear no ar. Se

tal direto continuasse, como seria expectavel, a média poderia subir ligeiramente.

00:02:25  00:02:27

00:01:55 00:01:52
00:01:41
00:01:35
00:01:00  00:01:24
00:01:14
BE CDS CDU  CHEGA IL LIVRE PAN PS PSD

= TEMPO MEDIO

GRAFICO 7 - TEMPO MEDIO DOS CONTACTOS EM DIRETO

De forma a melhor explorar estes dados e perceber qual o partido politico que, de facto,
foi mais mencionado nas reportagens do Jornal da Noite sobre a campanha eleitoral,
decidiu-se agregar os tempos dedicados a cobertura em direto e diferido de cada um dos
partidos. Nesta andlise, o PS e o PSD destacam-se novamente, com o PSD a registar um
tempo total de 36 minutos e 22 segundos de cobertura da sua campanha eleitoral,

enquanto as reportagens sobre o PS registam um tempo total de 35 minutos e 26 segundos.

Seguem-se as reportagens sobre a CDU (21 minutos e 45 segundos), BE (20 minutos e 3
segundos), CHEGA (19 minutos e 36 segundos), CDS (18 minutos e 12 segundos), PAN
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(18 minutos e 6 segundos), LIVRE (17 minutos e 45 segundos) e, por fim, IL (17 minutos
e 14 segundos).

00:35:26 00:36:22
00:21:45
00:20:03 00:19:36
I 00i12 I 00:17:14 00:17:45 00:18:06
BE CDS CDU CHEGA IL LIVRE PAN PS PSD

GRAFICO 8 - SOMA DA DURACAO DOS CONTACTOS EM DIRETO COM AS REPORTAGENS EM
DIFERIDO

Como referido anteriormente, para além das reportagens sobre os partidos politicos (em
direto ou em diferido), houve também espago para comentario em direto sobre a

campanha eleitoral.

Os dois comentarios registados no periodo estudado tiveram lugar nos dias 25 e 26 de
janeiro, quarto e quinto dia de analise, e pertenceram, respetivamente, aos jornalistas

Bernardo Ferrdo e José Gomes Ferreira.

A analise de Bernardo Ferrao comegou as 20:08, teve a duragao de 4 minutos ¢ 19

segundos e versou sobre as sondagens e sobre a estratégia politica do PS e do PSD.
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Ja a analise de José Gomes Ferreira comegou as 20:09, teve a duragao de 4 minutos e 41
segundos e versou sobre a economia em Portugal, os modelos econémicos propostos pelo

PS e pelo PSD e sobre a denominada “geringonga”, que aliou PS, CDU e BE.

¢) Hora de emissao

Analisando a hora a que cada reportagem foi emitida, ¢ possivel chegar a uma hora média
de entrada no alinhamento no Jornal da Noite, demonstrada na tabela 2, destacando-se,
nesta variavel, as reportagens em diferido sobre o PS e sobre o PSD, que, em comparagdo

com as restantes, tiveram um maior destaque no alinhamento.

TABELA 2 - HORA MEDIA DE EMISSAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO

HORA

BE 20:38:09
CDS 20:39:43
CDU 20:37:43
CHEGA | 20:43:43
IL 20:41:00
LIVRE | 20:41:17
PAN 20:39:51
PS 20:07:51
PSD 20:08:51

As reportagens sobre o PS foram, em média, as que entraram primeiro no alinhamento
(as 20:07:51), seguindo-se as reportagens sobre o PSD (20:08:51), com uma diferenga de
apenas 1 minuto. As reportagens sobre os restantes partidos s6 surgem cerca de 30
minutos depois. Assim, seguem-se as reportagens sobre CDU (20:37:43), BE (20:38:09),
CDS (20:39:43), PAN (20:39:51), IL (20:41:00), LIVRE (20:41:17) e, por fim, sobre o
CHEGA (20:43:43).
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Deste modo, agregando todos os tempos registados, a hora média de entrada no

alinhamento de uma reportagem em diferido ¢ as 20:33:08.

Para além da média, importa também analisar, como demonstra o grafico 9, a evolugdo
das reportagens, ao longo dos sete dias, em termos de hora de entrada na emissdo. Neste
caso, e por impossibilidade técnica de chegar a uma hora mais precisa, o tempo ¢ apenas

colocado em horas e minutos € ndo em segundos.

BE CDS CDU @ CHEGA LIVRE PAN PSD
m22/jan  20:33:00 20:20:00 20:13:00  20:18:00 20:32:00 20:15:00 20:49:00 20:04:00 20:07:00
m23/jan 20:14:00 20:19:00 20:47:00  20:49:00 20:42:00 20:45:00 20:16:00 20:04:00 @ 20:07:00
®24/jan 20:08:00 20:24:00 20:11:00  20:26:00 20:16:00 20:18:00 20:14:00 20:05:00  19:58:00
25/jan | 21:25:00  21:08:00 21:18:00 21:05:00 21:11:00 | 21:16:00 21:13:00 19:58:00 20:03:00
m26/jan 21:17:00 21:19:00 21:09:00 21:15:00 21:30:00 21:22:00 21:26:00 20:03:00 | 19:58:00
®m27/jan  20:31:00 20:40:00 20:29:00 ' 20:37:00 20:23:00 20:21:00 20:18:00 20:02:00 20:07:00
m28/jan 20:19:00 20:28:00 20:17:00  20:36:00 20:13:00  20:32:00 20:23:00 20:39:00 | 20:42:00

GRAFICO 9 - HORA DE ENTRADA DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO NO ALINHAMENTO DO JORNAL
DA NOITE

As reportagens em diferido que entraram mais cedo no alinhamento foram noticia de
abertura, ou seja, a primeira noticia do Jornal da Noite. Tal aconteceu em trés situacdes
distintas: no dia 24 de janeiro, com uma reportagem sobre o PSD (19:58); no dia 25 de
janeiro, com uma reportagem sobre o PS (19:58); e no dia 26 de janeiro, novamente com

uma reportagem sobre o PSD (19:58).
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Por outro lado, as reportagens que entraram mais tarde no alinhamento foram sobre a IL,
no dia 26 de janeiro (21:30), sobre o PAN, também no dia 26 de janeiro (21:26) e sobre
o BE, no dia 25 de janeiro (21:25).

Nos graficos 10 e 11 sdo apresentados os hordrios em que foram emitidas as reportagens,

sobre cada partido, colocadas mais cedo e mais tarde no alinhamento do Jornal da Noite.

20:19 20:18
20:15 .
20:13 20:14
20:11
20:08
| 19:58 19:58
BE CDS CDU CHEGA IL LIVRE PAN PS PSD

GRAFICO 10 - HORA EM QUE AS REPORTAGENS EM DIFERIDO ENTRARAM MAIS CEDO NO
ALINHAMENTO
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21:30

21:25 21:26
21:22
21:19 21:18
21:15
20:42
20:39
BE CDS IL PS PSD

CDU CHEGA LIVRE PAN

GRAFICO 11 - HORA EM QUE AS REPORTAGENS EM DIFERIDO ENTRARAM MAIS TARDE NO
ALINHAMENTO

Mais uma vez, destaca-se a diferenca de resultados, em ambos os graficos, entre o
bindmio PS-PSD e os restantes partidos politicos. Todavia, os resultados seriam ainda
mais opostos se nao fosse considerado o dia 28 de janeiro (Gltimo dia de andlise), que se
revelou extremamente atipico em termos de hora de emissdo para as reportagens sobre

PS e PSD.

Agregando os resultados obtidos na totalidade dos dias ¢ também possivel formular um
alinhamento médio, que permite entender em que posi¢do os partidos politicos tendem a

surgir no Jornal da Noite: do primeiro até ao nono lugar.

Neste caso, decidiu-se por um arredondamento ao numero inteiro mais proximo,
demonstrado no grafico 12. A titulo de exemplo, se os resultados em anélise sdo 4,86 ou

5,43 considera-se, neste estudo, que ambos correspondem a quinta posi¢ao na grelha.
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GRAFICO 12 - ALINHAMENTO MEDIO NO JORNAL DA NOITE

As reportagens sobre o PS sdo as que surgem primeiro no alinhamento, com uma média
situada na segunda posicdo, seguindo-se as reportagens sobre o PSD, com a posicao
média a ficar no terceiro posto. Ja as reportagens sobre BE e CDU surgem, em média, na

quinta posic¢ao e as reportagens sobre CDS, CHEGA, IL, LIVRE e PAN na sexta.

Discriminando pelos diferentes dias de analise, verificamos que as reportagens sobre o
PS surgem quatro vezes na primeira posi¢do, duas na segunda e uma na oitava. Ja as
reportagens sobre o PSD surgem duas vezes na primeira posi¢do, quatro na segunda e
uma na nona. No polo oposto, as reportagens sobre o CDS surgem uma vez na quarta

posi¢do, duas na quinta, duas na sexta, uma na oitava e duas na nona.
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GRAFICO 13 - ALINHAMENTO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO AO LONGO DOS SETE DIAS DE
ANALISE

Destacam-se, assim, em termos absolutos, as reportagens sobre o PS, que sdo colocadas
em primeiro lugar da grelha em quatro ocasides no espetro analisado, as reportagens sobre
o PSD, que surgem em segundo lugar por quatro vezes, e as reportagens sobre o BE, que
ficam em terceiro lugar trés vezes. Por outro lado, as reportagens sobre o LIVRE surgem

no sétimo lugar em quatro ocasides.

d) Protagonistas

As reportagens sobre o PSD sdo as que mais protagonistas tém, com sete no total. As sete
presencas de Rui Rio (presidente do PSD) soma-se, cada um com uma presenca, Luis
Montenegro (que viria a ser o sucessor de Rui Rio na presidéncia do PSD), Jodo Pedro
Luis (cabega-de-lista do PSD pelo circulo eleitoral de Portalegre), Luis Filipe Menezes
(antigo presidente do PSD), Paulo Rangel (antigo candidato a presidéncia do PSD),
Carlos Moedas (presidente da Camara de Lisboa) e Pedro Santana Lopes (antigo

primeiro-ministro e antigo presidente do PSD).
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Com trés protagonistas no total, seguem-se PS, LIVRE e PAN. No PS, para além das sete
presencas de Anténio Costa (primeiro-ministro e secretario-geral do PS) foram
identificados, cada um com uma aparicdo, Pedro Nuno Santos (ministro das
Infraestruturas e Habitagdao) e Eduardo Vitor Rodrigues (presidente da Camara de Vila
Nova de Gaia). Ja no LIVRE, para além das sete presengas de Rui Tavares (fundador do
LIVRE) foram identificados, cada um com uma apari¢do, Francisco George (antigo
diretor-geral da Saude) e Ana Gomes (embaixadora e também antiga eurodeputada eleita
pelo PS). No caso da CDU, foram protagonistas das reportagens Joao Oliveira (deputado
eleito pela CDU), que surge trés vezes, Jeronimo de Sousa (secretario-geral do PCP),
também trés, e Jodao Ferreira (vereador do PCP na Camara Municipal de Lisboa), apenas

uma.

Por outro lado, nas reportagens sobre o BE soma-se as sete presencas de Catarina Martins
(coordenadora do BE) uma apari¢do de Ana Drago (antiga deputada eleita pelo BE) e nas
reportagens sobre a IL soma-se as sete presencas de Jodo Cotrim de Figueiredo
(presidente da IL) uma apari¢do de Rui Moreira (presidente da Camara Municipal do

Porto).

Jé as reportagens sobre CDS, CHEGA e PAN, como demonstrado no grafico 14, tiveram
apenas um protagonista ao longo de todos as reportagens analisadas. Foram eles,
respetivamente, Francisco Rodrigues dos Santos (presidente do CDS), André Ventura

(presidente do CHEGA) e Inés de Sousa Real (porta-voz do PAN).
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GRAFICO 14 - NUMERO DE PROTAGONISTAS POR PARTIDO POLITICO AO LONGO DOS SETE DIAS DE
ANALISE

Entre os protagonistas, destacam-se Catarina Martins (BE), Francisco Rodrigues dos
Santos (CDS), André Ventura (CHEGA), Rui Tavares (LIVRE), Inés de Sousa Real
(PAN), Antonio Costa (PS) e Rui Rio (PSD), que surgem na totalidade das reportagens

analisadas, como ¢ também demonstrado no grafico 15.

Caso particular é o da CDU, com Jodo Oliveira a surgir nos primeiros trés dias analisados,
Jodo Ferreira a surgir no quarto e Jeronimo de Sousa a ser protagonista nos trés dias finais.
Tal situag¢do deve-se a auséncia, por motivos de satide, tanto de Jeronimo de Sousa como

de Jodo Ferreira em varios dias de campanha.
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GRAFICO 15 - PROTAGONISTAS AO LONGO DOS SETE DIAS DE ANALISE

Em complemento a informagao ja exposta, no grafico 16 ¢ apresentada a distribuigdo por

dia relativamente ao nimero de protagonistas que surgem em cada reportagem sobre cada

partido politico.
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GRAFICO 16 - DISTRIBUICAO DO NUMERO DE PROTAGONISTAS AO LONGO DOS SETE DIAS DE
ANALISE

Nesta analise, destacam-se as reportagens sobre o PSD, que nos ultimos dois dias
analisados contaram com trés protagonistas € que em quatro dias tiveram mais de um
protagonista. Por sua vez, as reportagens sobre LIVRE e PS tiveram por duas vezes dois
protagonistas representados e no caso das reportagens sobre IL e BE tal aconteceu apenas

em uma ocasiao.

Ademais, no dia 27 de janeiro trés reportagens (sobre BE, IL e PSD) tiveram mais do que
um protagonista. Nos dias 22, 25 e 28 de janeiro foram duas as reportagens com mais do
que um protagonista e no dia 24 de janeiro foi apenas uma. Ja nos dias 23 e 26 de janeiro

nenhuma reportagem teve mais do que um protagonista.

e) Nivel de mediacao

O nivel de mediagdo ¢ apurado tendo em conta os segmentos de fala da voz-off do

jornalista que elaborou a reportagem e os segmentos de fala dos diferentes protagonistas.
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Os graficos seguintes demonstram como funcionou tal reparticdo nas reportagens em

diferido analisadas.

22/jan 23/jan 24/jan 25/jan 26/jan 27/jan 28/jan
mmmm PROTAGONISTA 1 mmmm PROTAGONISTA 2
mmmm VOZ-OFF JORNALISTA TEMPO TOTAL REPORTAGEM

GRAFICO 17 - NIVEL DE MEDIACAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO SOBRE O BE

Nas reportagens sobre o BE (vide grafico 17), o segmento de fala do jornalista supera em
seis ocasides o segmento de fala dos protagonistas. Apenas no dia 27 de janeiro, com uma
combinagdo entre dois protagonistas, ¢ registado um tempo superior por parte do
segmento de fala dos protagonistas. Neste caso as duas protagonistas sdo Catarina Martins
(protagonista 1) e Ana Drago (protagonista 2), com predominio a nivel de tempo para

Catarina Martins.
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GRAFICO 18 — NIVEL DE MEDIACAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO SOBRE O CDS

Nas reportagens sobre a campanha do CDS (vide grafico 18), o segmento de fala do
jornalista supera em seis ocasidoes o segmento de fala dos protagonistas. Apenas no dia

26 de janeiro ¢é registado um tempo superior por parte do segmento de fala dos

protagonistas, que corresponde a Francisco Rodrigues dos Santos.
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CDU
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GRAFICO 19 — NIVEL DE MEDIAGCAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO SOBRE A CDU

Nas reportagens sobre a CDU, representadas no grafico 19, o segmento de fala do
jornalista supera em todos os dias analisados o segmento de fala dos protagonistas (Jodo

Oliveira, Jodo Ferreira e Jeronimo de Sousa).

CHEGA
22/jan 23/jan 24/jan 25/jan 26/jan 27/jan 28/jan

mmmm PROTAGONISTA 1 mmmm VOZ-OFF JORNALISTA e====TEMPO TOTAL REPORTAGEM

GRAFICO 20— NiVEL DE MEDIACAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO SOBRE O CHEGA
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No caso das reportagens sobre o CHEGA, representadas no grafico 20, o segmento de
fala do jornalista supera em cinco ocasides o segmento de fala dos protagonistas, nos dias
22,24, 26,27 e 28 de janeiro. Nos dias 23 e 25 de janeiro ¢ registado um tempo superior

por parte do segmento de fala dos protagonistas, que corresponde a André Ventura.

22/jan 23/jan 24/jan 25/jan 26/jan 27/jan 28/jan
mmmm PROTAGONISTA 1 mmmm PROTAGONISTA 2
mmmm VOZ-OFF JORNALISTA TEMPO TOTAL REPORTAGEM

GRAFICO 21 — NiVEL DE MEDIACAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO SOBRE A IL

Nas reportagens sobre a IL (vide grafico 21), o segmento de fala do jornalista supera em
quatro ocasides o segmento de fala dos protagonistas, nos dias 22, 23, 24 e 27 de janeiro.
Nao obstante, no dia 22 de janeiro ndo ha registo de um segmento com voz-off do
jornalista. A totalidade do tempo corresponde a um segmento do protagonista Jodo
Cotrim de Figueiredo. Ja nos dias 25 e 28 de janeiro ¢ registado um tempo superior por
parte do segmento de fala dos protagonistas € no dia 26 de janeiro € registada uma
igualdade entre os dois. Por fim, no dia 27 janeiro destaca-se a existéncia de dois
protagonistas: Jodo Cotrim de Figueiredo (com predominio a nivel de tempo) e Rui

Moreira.
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LIVRE
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GRAFICO 22 — NiVEL DE MEDIACAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO SOBRE O LIVRE

Nas reportagens sobre o LIVRE, representadas no grafico 22, o segmento de fala do
jornalista supera em apenas uma ocasido o segmento de fala dos protagonistas, no dia 27
de janeiro. Nos restantes seis dias € registado um tempo superior por parte do segmento
de fala dos protagonistas. Nos dias 25 e 28 de janeiro as reportagens sobre o partido
contam com dois protagonistas. Para além de Rui Tavares (protagonista 1) surgem
também, respetivamente, Francisco George e Ana Gomes (protagonistas 2 e 3). Entre os
dois, destaca-se Ana Gomes que supera o tempo do segmento de fala de Rui Tavares na

reportagem do dia 28 de janeiro.
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PAN
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GRAFICO 23 - NIVEL DE MEDIACAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO SOBRE O PAN

Nas reportagens sobre o PAN (vide grafico 23), o segmento de fala do jornalista supera
em quatro ocasides o segmento de fala dos protagonistas, nos dias 22, 25, 27 e 28 de
janeiro. A 23, 24 e 26 de janeiro dias € registado um tempo superior por parte do segmento

de fala dos protagonistas, que corresponde a Inés de Sousa Real.
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PS
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GRAFICO 24 - NIVEL DE MEDIACAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO SOBRE O PS

Nas reportagens sobre o PS, representadas no grafico 24, o segmento de fala do jornalista
supera em seis ocasides o segmento de fala dos protagonistas. Apenas no dia 24 de janeiro
¢ registado um tempo superior por parte do segmento de fala dos protagonistas. Nos dias
22 e 25 de janeiro sdo registados dois protagonistas. Para além de Anténio Costa,
protagonista principal, surgem também, respetivamente, Pedro Nuno Santos e Eduardo

Vitor Rodrigues (protagonistas 2 e 3).
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PSD
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GRAFICO 25 - NIVEL DE MEDIACAO DAS REPORTAGENS EM DIFERIDO SOBRE O PSD

Nas reportagens sobre o PSD (vide grafico 25), o segmento de fala do jornalista supera
em trés ocasioes o segmento de fala dos protagonistas, nos dias 24, 25 e 27 de janeiro.
Nos dias 22, 23, 26 e 28 de janeiro ¢ registado um tempo superior por parte do segmento
de fala dos protagonistas. Ja nos dias 22, 24, 27 e 28 de janeiro destaca-se a existéncia de
mais do que um protagonista. Sendo que o protagonista principal foi sempre Rui Rio
(protagonista 1), as reportagens contam também com Luis Montenegro (protagonista 2)
no dia 22, Jodo Pedro Luis (protagonista 3) no dia 24, Luis Filipe Menezes (protagonista
4) e Paulo Rangel (protagonista 5) no dia 27 e Carlos Moedas (protagonista 6) e Pedro

Santana Lopes (protagonista 7) no dia 28.

Os lideres dos partidos, classificagdo em que se incluem presidentes, secretarios-gerais,
coordenadores ou porta-voz, sao os protagonistas principais das reportagens, exceto numa
reportagem sobre a campanha do LIVRE transmitida a 28 de janeiro. Neste particular,
destaca-se Rui Rio, que, no total, surge 6 minutos e 57 segundos em declaragdes em
discurso direto. Por outro lado, como demonstrado na tabela 3, os lideres da CDU (Joao
Oliveira, Jodo Ferreira e Jerébnimo de Sousa) apenas registaram, em conjunto, 3 minutos

e 39 segundos de discurso direto nas reportagens.
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Tabela 3 - TEMPO EM DISCURSO DIRETO DOS PROTAGONISTAS PRINCIPAIS

Protagonistas Principais

DURACAO

Catarina Martins (BE)

00:04:04

Francisco Rodrigues dos Santos (CDS) | 00:04:53

Joao Oliveira/ Joao Ferreira/ Jeronimo | 00:03:39

de Sousa (CDU)

André Ventura (CHEGA) 00:04:44
Jodo Cotrim de Figueiredo (IL) 00:05:00
Rui Tavares (LIVRE) 00:05:47
Inés de Sousa Real (PAN) 00:04:58
Antoénio Costa (PS) 00:05:27
Rui Rio (PSD) 00:06:57

A nivel global, as reportagens sobre a CDU sao as que contam com maior peso da voz-

off do jornalista (59,39%) e as reportagens sobre o LIVRE as que contam com menor

(32,18%). Por outro lado, e paralelamente, as reportagens sobre o LIVRE sdo as que

contam com maior peso por parte da voz dos protagonistas (47,80%) e as reportagens

sobre a CDU as que contam com menor (24,77%).

Apenas as reportagens em diferido sobre o LIVRE e sobre o PAN tém mais tempo de

voz-off do jornalista em oposi¢do ao tempo registado pelas declaragdes dos protagonistas.

No entanto, os tempos registados nas reportagens sobre a IL e o PSD estdo também

bastante proximos, com uma diferenga de cerca de 2% entre a voz-off do jornalista e os

segmentos de fala dos protagonistas, como retratado na tabela 4.

TABELA 4 — NIVEL DE MEDIACAO GLOBAL EM PERCENTAGEM

BE CDS CDU CHEGA | IL LIVRE | PAN PS PSD
VOZ-OFF 45,39% | 44,31% | 59,39% | 38,91% 40,99% | 32,18% | 34,57% | 43,51% | 41,82%
JORNALISTA
PROTAGONISTAS | 30,69% | 31,44% | 24,77% | 32,31% 38,05% | 47,80% | 41,07% | 30,81% | 40,00%
DURACAO TOTAL | 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Em média, as reportagens em diferido tiveram 42,34% do tempo preenchido com voz-off

do jornalista e 35,22% com declaracdes dos protagonistas.

Para além da voz-off dos jornalistas e dos segmentos de fala dos protagonistas, as
reportagens sdo também preenchidas com declaracdes de an6nimos ndo contabilizadas
neste estudo e com som ambiente que auxilia na montagem e nas ligacdes dentro das
reportagens - seja, por exemplo, um cantico de apoiantes de um partido ou um

comerciante a vender um produto num mercado.

f) Estilo

Em termos globais, destaca-se a predominancia do estilo “narrativo-descritivo”, que surge
em 61 das 62 reportagens em diferido analisadas. Por oposi¢do, o estilo “analitico-
interpretativo” apenas se verificou numa ocasido. Tal traduz-se na distribui¢do percentual

apresentada no grafico 26.

ANALITICO-
INTERPRETATIVO
2%

NARRATIVO-
DESCRITIVO
98%

GRAFICO 26 - DISTRIBUICAO DO ESTILO AO LONGO DAS 62 REPORTAGENS ANALISADAS EM
PERCENTAGEM
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Analisando o estilo adotado nas reportagens por partido politico, e tal como demonstrado
no grafico 27, constata-se que todos os partidos contam com pelo menos seis reportagens
“narrativo-descritivas”, sendo que as reportagens sobre BE, CDU, CHEGA, IL, LIVRE,
PAN, PS e PSD correspondem sempre a esse estilo. J4 a campanha sobre o CDS conta
com seis reportagens narrativo-descritivas, sendo a Uinica a contar com uma reportagem
analitico-interpretativa, transmitida no dia 23 de janeiro. E de notar que no caso da
cobertura da campanha sobre a IL esta apenas foi classificada seis vezes, pois no dia 22
de janeiro ndo foi transmitida qualquer reportagem sobre o partido, verificando-se apenas

uma declaragdo isolada de Jodo Cotrim de Figueiredo.
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GRAFICO 27 - DISTRIBUICAO DO ESTILO POR PARTIDO POLITICO

Como ja referido, a excecdo de uma reportagem sobre a campanha do CDS, todas as

reportagens sao maioritariamente narrativo-descritivas.

No dia 22 de janeiro a reportagem sobre a campanha do PS trata-se, essencialmente, de
uma descrigdo do dia de campanha do partido. O jornalista descreve, em voz-off: “sem
tempo para ver declaragdes do antigo lider [referindo-se a José Socrates], o dia teve um

intervalo entre duas arruadas, na Marinha Grande [Antonio Costa] visitou uma empresa
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de moldes e no final desvalorizou as opinides que vém da bancada”. Também num estilo
narrativo-descritivo, ¢ optando por abordar a situagdo com recurso a uma metafora
desportiva, o jornalista versa sobre a entrada em cena do ministro Pedro Nuno Santos:

“no dia em que Pedro Nuno Santos apareceu ao lado da equipa”.

Também nos dias seguintes os reporteres descrevem nas reportagens o que observaram
no terreno: “na agenda além de dois comicios [Antonio Costa] tinha trés arruadas™ (23 de
janeiro) “Antonio Costa, que teve um encontro com estudantes no Politécnico de
Braganca e um toca-e-foge com a populacao no centro da cidade, diz que quer falar com
todos, mas ndo revela que alternativa tem para a geringonga” (24 de janeiro); “ha toca a
reunir no partido, que lhe preparou uma saida em ombros no mercado de Matosinhos
antes da tradicional passagem pela Baixa de Coimbra, ao lado de Marta Temido, a cabega-
de-lista pela cidade dos estudantes, onde desta vez ndo ha comicio” (25 de janeiro); “o
GPS de Costa também ainda nao lhe indica o destino, mas muitas paragens e apertos pelo
caminho, incluindo a tradicional rua de Santa Catarina, no Porto, que nem a pandemia
deixou para tras” (26 de janeiro); “29 anos depois [Antonio] Costa voltou a Moscavide,
concelho de Loures, onde comecou a carreira politica” (27 de janeiro); “em Loures, o PS
tirou a camara histérica ao PCP, mas o lider ndo quer excessos de confianga” (27 de
janeiro); “no centro de uma arruada como a do Chiado ha pouco espaco para o didlogo,
mas ha sempre alguém que nao gosta do que vé” (28 de janeiro); “desta vez as chamadas

de atengdo vieram dos proprios simpatizantes do PS” (28 de janeiro).

As descrigdes sobre a campanha sucedem-se nas reportagens sobre todos os outros
partidos, em oposi¢do a sua minoritaria interpretacdo pelos reporteres. A 22 de janeiro,
na reportagem sobre a campanha do PSD, o foco da jornalista esta nos intervenientes que
nela participaram nesse dia: “de Santa Maria da Feira [Rui] Rio e [Luis] Montenegro
sairam para Espinho, onde um pouco antes desta arruada também 14 andou Antonio Costa,
com quem o lider do PSD ndo se chegou a cruzar”. No entanto, mesmo ndo sendo
maioritario na reportagem, nota-se uma ligeira incursao, no final, por um estilo analitico-
interpretativo, numa tentativa da jornalista em explicar os acontecimentos que relatava:

“este ¢ o retrato que o PSD queria para este dia de campanha, Luis Montenegro lado a
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lado com Rui Rio a dizer que o PSD vai ganhar as eleigdes [e a tirar, literalmente, uma

fotografia], se a realidade ndo colaborar, fica mesmo s o retrato para a historia”.

No dia 23 de janeiro, sem interpretagcdes extrapoladas pela jornalista, ¢ descrito sobre a
campanha do PSD: “para que esta imagem pudesse acontecer vieram autocarros cheios
de militantes de Braga, Barcelos, Vieira do Minho e de outros concelhos proximos”. A
“imagem” descrita pela jornalista refere-se a apoiantes do PSD a gritarem vitoria numa

mancha grafica com muitas pessoas: gritos que se vao repetindo ao longo da reportagem.

No dia 24 de janeiro o estilo narrativo ¢ também evidente numa reportagem em que o
destaque ¢ o cabega-de-lista do PSD no circulo eleitoral de Portalegre: “agora o Jodo
Pedro tem 19 anos, largou a mochila e ¢ o cabega-de-lista do PSD por Portalegre”; “e ndo
¢ todos os dias que alguém que vota pela primeira vez em legislativas pode votar nele
proprio”. No dia 25 de janeiro a descrigdo, neste caso do dia do partido e das declaragdes
dos protagonistas, prossegue na voz-off da jornalista que acompanhava a campanha:
“[Rui] Rio faz questdo de sublinhar os ziguezagues do adversario e ndo deixa passar a

mudancga de estratégia de Antdénio Costa em relacdo aos parceiros da esquerda a quem

volta agora a abrir a porta”.

No dia 26 de janeiro o estilo narrativo surge com referéncias ao Super-homem: “o lider
do PSD ndo veste a capa de Super-homem, mas sabe que na reta final da campanha ¢
preciso afastar toda e qualquer cripfonite e se o adversario o cola a extrema-direita, [Rui]
Rio inverte o jogo” — sendo que a reportagem comeca com Rui Rio a dizer que ndo ¢
nenhum super-homem a um eleitor que o apoia; “[Rui] Rio ndo quer misturas com André
Ventura”. No dia 27 de janeiro a maior parte da reportagem ¢ também narrativo-descritiva
(“em contagem decrescente para domingo, [Rui] Rio atira-se ao voto 1til”; “Rio diz que
se vencer sem maioria vai analisar as solucdes possiveis”), destacando-se, contudo, um
exemplo do estilo analitico-interpretativo: “hd muito que o PSD ndo estava tdo unido, tdo

mobilizado e tdo confiante”.

112



Por fim, no dia 28 de janeiro e em modo de resumo do que foi a campanha eleitoral, a
jornalista descreve as ideias do PSD e do seu respetivo lider: “h4 uma linha que separa a
imagem de um [Rui] Rio triunfante, com o Tejo de fundo, ao pdér-do-sol”; “do discurso
de um [Rui] Rio cauteloso, que umas horas antes ndo queria embandeirar em arco do

99, ¢

triunfo”; “em Lisboa, no tradicional arrastao do Chiado, ha uma linha que separa a cautela
de [Rui] Rio da confianga quase euférica dos que agora o rodeiam”; “no derradeiro apelo
ao voto, a linha que [Rui] Rio queria mesmo vincar ¢ a que lhe tem valido mais ataques,

a linha que separa o PSD do CHEGA”.

Nas reportagens sobre a campanha da CDU as descrigdes do jornalista sdo também
constantes: “da Amora a Almada vai uma arruada de distancia, a primeira da campanha”
(22 de janeiro); “a escolha do clube Aguias Unidas, na Amora, concelho do Seixal, para
passagem na campanha ndo ¢ ao acaso, o pavilhdo multiuso do clube foi pago na
totalidade pela Camara comunista, quando Jodo Oliveira aqui chega, bem cedo pela
manha, resgata o feito e o elogio” (22 de janeiro); “quando Jodo Oliveira entrou na arena
de Evora, bem cedo neste domingo, uma mio chegava para contar os outros eleitores em
voto antecipado, o candidato arranjou tempo para ver a familia na cidade, pediu, por isso,
para ir as urnas mais cedo, na fila o principal rosto comunista na campanha tem de
esperar” (23 de janeiro); “a beira de Baleizao, no distrito de Beja, pouco mais ¢ semeado,
so olival a perder de vista, os comunistas param a beira da estrada para lamentar no que
aregido se tornou” (24 de janeiro); “o proprio presidente da Camara de Serpa, eleito pela
CDU, abriu as portas do estaleiro, pedindo o voto nos comunistas” (24 de janeiro); “Jodo
Ferreira pegou na campanha da CDU, apanhando o elétrico num curto trajeto entre a Praca
da Figueira até ao Cais do Sodré” (25 de janeiro); “Jodo Ferreira regressa as escolhas
comunistas num apelo ao voto depois do virus o ter fechado em casa por uma semana”
(25 de janeiro); “a multidao desce a rua 1° de Maio, na Baixa da Banheira, e, quase no
fim da arruada, guardam-se uns metros para o momento mais aguardado, o homem que
todos queriam ver [Jeronimo de Sousa] junta-se ao cortejo € o partido lida com

dificuldade com os tantos que lhe querem tocar, sentir ou filmar” (26 de janeiro).

O regresso de Jeronimo de Sousa a campanha da CDU depois de auséncia motivada por

razdes de satide ¢ também o foco da narragdo do dia 27 de janeiro: “quando os comunistas
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arrancam em desfile frente a Camara Municipal do Barreiro, Jeronimo nao esta, o PCP
tem esta tradi¢do de juntar o secretario-geral ao caminho s6 mais adiante e ndo ¢ so para
poupar Jeréonimo, muito mais fragil, depois duma operacdo recente, 0 mesmo aconteceu
com os que o substituiram durante a campanha, Jeronimo de Sousa € sempre o Gltimo a
falar e para os comunistas que no Barreiro acrescentam cor a praca da um passo atras na
historia na hora de pedir o voto”. No dia 28 de janeiro o estilo narrativo-descritivo ¢
também notorio: “ainda a manha ndo tinha dado lugar a tarde e varias dezenas de
comunistas juntaram-se na Maia para escutar Jeronimo”; “a campanha fecha em Braga,
onde os comunistas perderam em 2019 um deputado por pouco menos de 700 votos, mas
s6 depois de passarem no Porto, numa arruada entre a Praca da Liberdade e a Rua de

Santa Catarina”.

O mesmo estilo descritivo do quotidiano dos partidos politicos distingue-se nas
reportagens sobre o LIVRE: “ha bairros em Portugal onde se come cachupa a fazer
lembrar Cabo-Verde, o LIVRE escolheu o bairro Casal da Boba, na Amadora, para ouvir
e ser ouvido” (22 de janeiro); “feitos os brindes ao futuro [com Rui Tavares a brindar com
um copo na mao], o LIVRE segue para o Parque da Paz, em Almada” (22 de janeiro);
“antes que o sol se encoste, Rui Tavares segue para a Faculdade de Direto da
Universidade de Lisboa, escolheu o voto antecipado” (23 de janeiro); “aos conselhos de
Catarina Martins para que o PS mude de agulha e ndo queime pontos a esquerda Rui

Tavares acrescenta” (23 de janeiro).

No dia 24 de janeiro a narragdo pela jornalista, que se conecta com declaragdes de Rui
Tavares, ¢ realizada com varias expressdes que associam a politica ao teatro e as artes
(tema a que foi dedicado o dia de campanha do partido): “a visita a companhia de teatro
[nome impercetivel na gravacao] em Sintra d4 o palco que Rui Tavares quer para
apresentar ao publico a dramaturgia ensaiada pelo LIVRE”; “mas antes de ir a cena Rui
Tavares explica as trés linhas principais desta peca”; “conhecido o texto faltam as

marcacoes de cena, quem interage com quem”.
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Nos restantes dias de campanha do LIVRE multiplicam-se os exemplos que fazem com
que as reportagens sejam narrativo-descritivas: “ja apoio o LIVRE ndo dara a um PS que
se junte a direita” (25 de janeiro); “porém Rui Tavares celebra o aparente fim do
distanciamento social anunciado por alguns politicos” (25 de janeiro); “do Cais do Sodré
a Cascais, hoje a volta do LIVRE ¢ sobre carris, mas antes de entrar no comboio Rui
Tavares entra na politica” (26 de janeiro); “se isso acontecer [PS e PSD a governarem em
conjunto], o LIVRE estara na oposicao, repete Rui Tavares” (26 de janeiro); “a deputada
ndo inscrita Joacine Katar Moreira ja ndo tera assento em Sao Bento e ja disse que vai
votar no Movimento Alternativa Socialista” (26 de janeiro); “Rui Tavares diz que bastava
a esquerda com assento parlamentar nao ter travado a fundo num apeadeiro, agora estdo
todos a espera de entrar na carruagem certa” — numa referéncia ao tema do dia do partido
focado na mobilidade (26 de janeiro); “a conversa continua e ficamos todos a saber o
nome de Rui Tavares em cantonés” — com imagens que mostram Rui Tavares a conversa
com pessoas de nacionalidade muito provavelmente estrangeira (27 de janeiro); “juntos
no ultimo dia de campanha” — em referéncia a Ana Gomes e a Rui Tavares demonstrada
pelas imagens (28 de janeiro); “de esquerda também o LIVRE diz ser, na “ecogeringonga”
de que tanto Rui Tavares tem falado, também Ana Gomes acredita” (28 de janeiro); “uma

campanha, como sao todas, para eleger deputados, pelo menos um” (28 de janeiro).

De igual forma, as reportagens sobre a campanha do CHEGA descrevem os dias do
partido, apresentam as ideias destacadas pelo jornalista e servem como interligagdes entre
as declaragdes dos protagonistas: “quem apoia 0 CHEGA em Braga ndo veio para falar
baixinho, mas quem ndo apoia o CHEGA também veio fazer barulho” — sendo tal
declaracdao apoiada em imagens que o demonstram (22 de janeiro); “a farda [oferecida
durante a acao de campanha a André Ventura] nao saiu durante todo o almogo e no final
multiplicaram-se as promessas de um deputado que faltou as discussdes do Parlamento
sobre o Estatuto do Antigo Combatente” (23 de janeiro); “chegou [apoiante do CHEGA],
mas teve de esperar quase uma hora por André Ventura, em Guimaraes trezentos metros
de arruada com algumas dezenas de apoiantes e muitos lesados” (24 de janeiro); “a letra
até pode faltar com o apoio recebido em Portimdo, mas nem todos os que seguram
bandeiras e vestem a camisola parecem alinhados” — com a presenga de uma cidada
vestida com uma camisola do CHEGA que garante ndo ir votar no partido (25 de janeiro);

“do ensaio ao ataque a Antonio Costa a meio da arruada para, no final, relembrar as falhas
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do governo socialista” (25 de janeiro); “André Ventura pede mais ao distrito que lhe deu
26 mil votos nas presidenciais, para a 30 de janeiro eleger Pedro Pinto, empresario e ex-
dirigente do CDS de Portalegre” (25 de janeiro); “a voz ja falha, a campanha ja vai longa,
cafeina vem mesmo a calhar” — declaragdo acompanhada por imagens de André Ventura
a tomar café (26 de janeiro); “[André] Ventura aposta num amargo de boca de Rui Rio se
o Chega acelerar para terceiro maior partido [acompanhado por imagem de André
Ventura em cima de uma bicicleta] e o PSD tiver de ceder e negociar” (26 de janeiro);
“na praca ha quem assista [as declaragdes do CHEGA], mas de longe” (26 de janeiro);
“arruada marcada para as quatro da tarde e do lider do CHEGA nem sinal, chegou eram
jé cinco da tarde, uma hora depois do previsto, o habitual na campanha de André Ventura
pelo pais” (27 de janeiro); “e deixa a garantia que volta a Setubal para encerrar a volta
nacional” (27 de janeiro); “no Chiado, em Lisboa, o CHEGA juntou centenas de
apoiantes, ainda que alguns andassem sé a ver” — cidadd com bandeiras de vérios
partidos politicos (28 de janeiro); “a mulher de Ventura surge ao lado do candidato do
CHEGA pela primeira vez nesta campanha, orgulhosa” (28 de janeiro); “[Rui] Rio
rejeitou o anel de rubi de [André] Ventura, mas o CHEGA quer responder-lhe nas
urnas, no domingo” (28 de janeiro); “vitdria para o CHEGA ¢ ter um governo de direita,

¢ ter mais de 7%” (28 de janeiro).

Na cobertura de campanha da IL ndo foi possivel classificar o dia 22 de janeiro com a
variavel estilo, pois nesse dia ndo houve verdadeiramente uma reportagem, apenas uma
declaracao isolada de Jodo Cotrim de Figueiredo. Nao obstante, os restantes seis dias de
analise foram classificados como narrativo-descritivos a nivel de estilo. Descrigdes do dia
de campanha e das ideias do partido foram o trago predominante nestas reportagens:
“Piedade tem pouco tempo para conversas, domingo ¢ dia de muita clientela no mercado
do Livramento, em Settbal, mas ja que aqui tem o candidato [Jodo Cotrim de Figueiredo]
aproveita para fazer algumas queixas” (23 de janeiro); “dois partidos que lutam contra o
apelo ao voto util” — referéncia ao LIVRE, que estava também no mercado do
Livramento, em Setubal (23 de janeiro); “a segunda semana de campanha arranca timida
para a Iniciativa Liberal, com uma pequena arruada em Alvalade” (24 de janeiro);
“Cotrim de Figueiredo mantém-se na zona de conforto (...) pelas ruas de Lisboa, onde
nas ultimas legislativas obteve o melhor resultado, o teste, a partir de agora, sera mais a

norte, de Leiria a Braga, mas a campanha termina no Porto” (24 de janeiro).
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Entre os dias 25 e 26 de janeiro sucedem-se os exemplos de declaragdes narrativo-
descritivas, maioritarias também nesses dias: “diz [Jodo Cotrim de Figueiredo] que ndo
faz convites, mas a porta do partido esta aberta para receber o ex-vice-presidente do CDS
[Adolfo Mesquita Nunes]” (25 de janeiro); “para [Jodo] Cotrim [de Figueiredo],
[Antonio] Costa muda demasiadas vezes de opinido e, tal como Rio, estd a usar a
estratégia errada” (25 de janeiro); “em Leiria a ideia era plantar pinheiros” (25 de janeiro);
“pelas ruas de Braga, pouco movimentadas, ao final da manha, a Iniciativa Liberal
encontra uma historia que podia ter sido tirada do tempo de antena do partido [seguindo-
se um didlogo de Jodo Cotrim de Figueiredo com jovem que vai emigrar por falta de
condi¢des em Portugal para trabalhar]” (26 de janeiro); “sobre a polémica dos dados do
crescimento economico divulgados por Antdnio Costa, Cotrim diz que € preciso garantir

que o Instituto Nacional de Estatistica é independente” (26 de janeiro).

A 27 de janeiro destaca-se uma narragao que relaciona o dia de campanha do partido com
os restantes dias acompanhados pela reporter: “foi talvez o momento de maior contacto
com a populacdo desde o inicio da campanha da Iniciativa Liberal, uma arruada no Porto
com um encontro a cada esquina”; “menos inesperada foi a visita de Rui Moreira, o
presidente da Camara Municipal do Porto juntou-se ao partido que o apoiou nas ultimas
autarquicas, também ja o tinha feito com o CDS”. No dia 28 de janeiro, 0 mesmo estilo ¢
seguido: “as sondagens colocam a Iniciativa Liberal na terceira posi¢do, mas até
domingo muita coisa pode mudar, por isso fica o apelo”; “no ultimo dia de campanha
Joao Cotrim de Figueiredo faz a Marginal do Porto, do Museu do Carro Elétrico ao

Passeio Alegre, em passo acelerado, na corrida pelo terceiro lugar”.

Nas reportagens sobre o BE mantém-se a mesma tendéncia ao nivel do estilo, sendo,
na sua generalidade, as reportagens descri¢des dos dias do partido e das declaracdes
dos seus protagonistas: “foi o apelo mais audivel que Catarina Martins conseguiu
encontrar [depois de um grito de apoio], a concorréncia ja andava por ali, Antonio Costa
ndo esta e as caravanas nao se cruzam, mas o Bloco ainda teve de ouvir ecos do PS
[seguindo-se as palavras de um apoiante do Partido Socialista]” (22 de janeiro); “os

precos até podem ser simpdticos, mas desengane-se quem pense que Catarina Martins
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vem as compras” (23 de janeiro); “Catarina Martins faz todo um discurso de 20 minutos
a detalhar tudo o que ficou por fazer nos ultimos 6 anos de maioria a esquerda para no
final recuperar o desafio que fez em 2015” (23 de janeiro); “a discussdo sobe de tom
quando vem a conversa o aumento extra de dez euros nas pensdes que ficou pelo
caminho” (24 de janeiro); “Catarina Martins bem pode dizer que as pessoas s6 culpam o
PS, mas ndo foi isso que se ouviu no mercado de Espinho” (24 de janeiro); “se o pais
politico j& conheceu o «Paulinho das Feiras», agora fica a conhecer a Catarina, em
diametros opostos e circunstancias diferentes ambos perceberam que este terreno pode
ser fértil em votos de afeto [acompanhado por imagens de abragos a Catarina Martins e,
em geral, de bem-estar com eleitores]” (25 de janeiro); “desta vez ndo encontra
desiludidos com o Bloco de Esquerda [referéncia a reportagem anterior], mas quase
tropeca no adversario [acompanhada por imagens deste dia de campanha com o PSD a
entrar em cena na mesma feira onde estava o Bloco de Esquerda] (25 de janeiro);
“Catarina Martins também ndo clarifica em que condi¢des fica o Bloco se no dia seguinte
as eleicdes se sentar a mesa com menos deputados na bancada” (26 de janeiro); “em
Almada, terra socialista e com passado comunista, o partido aproveita para sugerir a
reedi¢do da noite eleitoral de 2015 (26 de janeiro); “a arruada na rua Morais Soares €
um classico das campanhas do Bloco, mas, desta vez, ha um fator surpresa [referéncia a
Ana Drago]” (27 de janeiro); “livre de qualquer militancia, Ana Drago regressa a
campanha para dar aquele apoio ao partido que abandonou em 2014” (27 de janeiro); “nas
ultimas horas da campanha o Bloco insiste em duas frentes, primeiro anular o voto 1til
no PS” (28 de janeiro); “depois mostra disponibilidade para negociar com o PS” (28 de

janeiro).

Também no PAN as reportagens foram sempre maioritariamente narrativo-descritivas,
servindo como exemplos demonstrativos variadas declaracdes da jornalista, em voz-off,
ao longo das reportagens: “de Loures, as bandeiras seguiram pela Amadora e terminaram
no coracdo da capital com foco na mobilidade e no ambiente” (22 de janeiro); “[com o
Jardim Zooldgico na imagem] “é a luz das velas e com o foco numas das principais
bandeiras do partido [os direitos dos animais] que o PAN dé por encerrado o sétimo dia
de estrada”; “o comboio das ideias do PAN desembarcou no Porto, entre sacos e panfletos

as propostas seguiram rua acima, a campanha ¢ para Sao Bento, mas a porta-voz do PAN

diz que hé outra que os inimigos do partido estdo a costurar [acompanhado com imagem,
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literal, de uma senhora a costurar um bordado a dizer PAN]” (25 de janeiro); “numa
caminhada a passo apressado, de cerca de um quilometro e meio, Inés de Sousa Real
passou pela rua de Sa da Bandeira, passou pela rua de Santa Catarina e passou aqui pelo
Mercado Temporario do Bolhao, passou, mas nao entrou” (25 de janeiro); “ha algumas
ervas daninhas que estdo a afetar a colheita e o PAN diz quais sao” (26 de janeiro); “tera
o0 PAN o substrato necessario para ficar de pé depois de dia 30?” (26 de janeiro); “Inés de
Sousa Real recusa a ideia de que o futuro do partido possa estar em jogo nestas eleigdes”
(26 de janeiro); “de Leiria segue para Aveiro, distrito onde arranca para o penultimo dia
de estrada” (26 de janeiro); “depois de visitar um projeto de reflorestacdo sustentdvel
seguiu para o centro de Aveiro onde encontrou um mercado quase vazio” (27 de janeiro);
“estrada fora, no penultimo dia de campanha seguiu-se Coimbra, mas por pouco tempo,
porque ha caminho a fazer até ao Sado” (27 de janeiro); “estara de boa satde o partido na
rampa final de uma campanha que teve praticamente uma unica voz?” (28 de janeiro);

“para a frente € que ¢ caminho e o caminho fez-se por Algés e pela capital” (28 de janeiro).

No dia 23 de janeiro a reportagem sobre o PAN ¢ essencialmente narrativo-descritiva,
mas sdo também identificadas declaragdes analitico-interpretativas, pelo uso da expressao
“parece” / “parecem” pelo jornalista. Contudo, sendo que o uso destas palavras tem como
proposito dar contexto a uma pergunta e a uma resposta de Inés de Sousa Real, acaba por
ndo ter expressao na classificacdo final: “uma mensagem de uma campanha que na
Guarda e no resto do pais parece ter voz unica, ¢ um combate que Inés de Sousa Real tem
travado sozinha, numa altura em que as chamas das sondagens parecem evoluir no sentido
desfavorével, a pergunta que se coloca ¢ estard o PAN disponivel para trazer de volta a
estrada os antigos comandantes do partido?” No restante a reportagem €, como ja referido,
narrativo-descritiva: “arrancou as portas da Serra da Estrela um dos poucos dias da agenda
no interior do pais, apos uma conversa com uma associagao que apoia vitimas de violéncia
doméstica, a comitiva do PAN saiu a rua para dar a conhecer uma mensagem”; “e podem
as criticas de Jodo Oliveira, que acusou o PAN de ser um partido de causas artificiais

fazer a diferenga? [seguindo-se resposta de Inés de Sousa Real]”.

Situacdo semelhante ¢ detetada no dia 24 de janeiro, com a maior parte da reportagem a

ser narrativo-descritiva: “no dia internacional da Educagdo, Inés de Sousa Real foi a
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escola e aproveitou para fazer uma pequena correcao ao texto da matéria dada”; “a tarde
o partido apontou as prioridades para o ensino publico, quer requalificar as escolas e rever
o sistema avaliativo”. No entanto, e apesar de se considerar que a reportagem ¢
maioritariamente narrativo-descritiva, uma declara¢ao do jornalista ¢ selecionada como
sendo analitico-interpretativa, na medida em que interpreta a realidade, provavelmente
baseando-se em sondagens: “resiliéncia ndo falta, o dificil vai ser acertar num bom
resultado na partida que se disputa no préoximo domingo, ou, pelo menos, repetir os pontos

que em 2019 o PAN conseguiu marcar”.

No caso das reportagens sobre o PAN destaca-se ainda o uso repetido de voz-off em forma
interrogativa (“e podem as criticas de Jodo Oliveira, que acusou o PAN de ser um partido
de causas artificiais fazer a diferenca?”’ — 23 de janeiro), algo que ndo acontece nas

restantes reportagens sobre outros partidos.

A campanha sobre o CDS ¢, como ja referido, a Gnica em que existe uma reportagem
maioritariamente analitico-interpretativa. No dia 23 de janeiro a reportagem nao se limita
a fazer uma descri¢ao do dia ou das ideias do partido, interpretando na maior parte do
texto de reportagem a realidade: “a rua € grande, mas Francisco [Rodrigues dos Santos]
vé cada vez mais apertado o espago do CDS, ainda que o lider procure encontrar todas as
formas para dizer que estd onde sempre esteve, antes dos outros”; “é preciso ndo baixar
os bracos, mas a medida que o tempo aperta e a campanha avanga e se precipita para o
fim, Francisco [Rodrigues dos Santos] vai tentando contrariar sondagens, agarrando-se
ao que pode para afirmar que ndo acabou”. A jornalista opta por fazer declaragdes em
voz-off € ndo interrogacdes, como acontece em particular no caso das reportagens sobre
o PAN, sendo, por isso, perentdria ao afirmar que o lider do CDS procura “encontrar
todas as formas para dizer que esta onde sempre esteve” e que “Francisco [Rodrigues dos
Santos] vai tentando contrariar sondagens, agarrando-se ao que pode”. Trata-se de uma
interpretacdo que marca toda a reportagem e ndo uma descri¢ao do que a jornalista afere
estando a acompanhar a campanha. O tom negativo associado a estas declara¢des nao
contribui para esta classificagdo, mas estd também presente. A titulo comparativo, no dia
24 de janeiro, o jornalista opta por fazer uma interrogagao, questionando se sera possivel

o CDS atingir o patamar eleitoral que ambicionava. Todavia, sendo uma interrogagao,
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nao ¢ possivel assinalar qual a opinido do reporter: “por baixo destas pontes o Tua segue
em dire¢do ao rio Douro, mas para onde sera que vai este CDS? Rodrigues dos Santos
gostaria de ver esta campanha desaguar num entendimento com outro Rio, a divida ¢ se

terd forga para la chegar” (24 de janeiro).

Nos restantes dias o estilo predominante € sempre o narrativo-descritivo: “no distrito que
elegeu Telmo Correia, lider parlamentar que nem sequer esta presente nas listas com que
Francisco [Rodrigues dos Santos] diz que o partido fara prova de vida” (22 de janeiro);
“a porta do mercado de Braga estd 14 o PSD, Iniciativa Liberal, s6 ndo estd Francisco
Rodrigues dos Santos” (22 de janeiro); “na subida ao Minho, Francisco Rodrigues dos
Santos até pode reclamar o regresso de Manuel Monteiro ao CDS, mas ndo se livra de ter
sido o lider que (...) assistiu mesmo a uma debandada de militantes quando os da dire¢ao
usaram estas legislativas para adiar as elei¢cdes internas” (22 de janeiro); “ndo ha
camuflados, mas o lider que puxa dos galdes do Colégio Militar vem com promessas de
governo” (25 de janeiro); “o combate eleitoral eleva o dramatismo e sem contactarem
com um unico passageiro a porta das chegadas (Aeroporto Humberto Delgado), os atores
da Juventude Popular desmobilizam, ndo va a ficcdo pressentir a realidade [é revelado
pela imagem que os intervenientes da Juventude Popular ndo conseguiram distribuir
tantos panfletos como desejariam]” (25 de janeiro); “hd quem faca anos neste dia,
Francisco faz dois como lider do CDS” (26 de janeiro); “Francisco [Rodrigues dos
Santos] jura que ndo ficard de fora da composi¢do do proximo governo” (26 de janeiro);
“depois de dia 30 havera Congresso para a lideranca do CDS, em que [Francisco
Rodrigues dos Santos] promete bater-se como ha dois anos” (26 de janeiro); “empurrando
o PSD para o bloco central, a0 mesmo tempo que espera que possam dele lembrar-se no
domingo, procura, entre os da direita, valer-se da historia do CDS” (27 de janeiro);
“Francisco Rodrigues dos Santos correu mercados e feiras para tentar convencer que o
CDS ¢ o confiavel herdeiro do legado da direita, mas na reta final da campanha trocou o
contacto com a populagdo no centro do Porto por fechar-se em quatro paredes numa zona
industrial de Gaia, numa fabrica por onde Assuncao Cristas passou na campanha de 2019”
(27 de janeiro); “Francisco [Rodrigues dos Santos] ndo veio as compras para a cataplana,
mas decidiu iniciar o Ultimo dia de campanha no mercado onde Anténio Costa ¢

cliente” (28 de janeiro); “Francisco Rodrigues dos Santos ¢ o cabega-de-lista do CDS
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por Lisboa, teve no tltimo dia de campanha o primeiro contacto de rua na capital, que

ndo durou mais de uma hora” (28 de janeiro).

No dia 26 de janeiro a reportagem ¢, de facto, predominantemente narrativo-descritiva,
mas ¢ possivel encontrar também, no fecho da mesma, uma afirmacao analitico-
interpretativa, que destacamos, mas nao altera, ainda assim, a classificagdo: “foi em
Aveiro que Francisco Rodrigues dos Santos foi eleito presidente do CDS e foi a Aveiro
que Francisco Rodrigues dos Santos veio pedir que nao deixem cair o bastido centrista de
Portas, quando Portas esta menos do que nunca no partido”. A expressao “quando Portas
esta menos do que nunca no partido”, referindo-se a Paulo Portas, ndo pode ser
comprovada objetivamente pelos dados apresentados, sendo, por isso, interpretativa da

realidade.

g¢) Enquadramento

Os gréaficos 28 e 29 demonstram a distribuicdo dos dados pelos diferentes
enquadramentos adotados pelos jornalistas (em nimeros absolutos e relativos) nas

reportagens em diferido analisadas.
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GRAFICO 28 - DISTRIBUICAO DO ENQUADRAMENTO AO LONGO DAS 62 REPORTAGENS ANALISADAS
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GRAFICO 29 - DISTRIBUICAO DO ENQUADRAMENTO AO LONGO DAS 62 REPORTAGENS ANALISADAS
EM PERCENTAGEM

J4

O enquadramento “jogo-estratégia” ¢ predominante, sendo o escolhido em mais de

metade das reportagens analisadas. Também com presenca acentuada, destaca-se o
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enquadramento “jogo-estratégia/substancia”, assinalado em 22 ocasides (35% do total).
O enquadramento “substancia” é o terceiro mais utilizado, mas com distancia
significativa em relagdo aos dois primeiros, estando presente em apenas quatro ocasides.
“jogo-estratégia/qualidades de lideranca” esta presente em trés reportagens e “qualidades
de lideranca” somente numa. Ja os enquadramentos “substancia/qualidades de liderancga”
e “jogo-estratégia/substancia/qualidades de lideranca” nao foram encontrados nas

reportagens objeto de andlise.

Em termos globais, destaca-se a classificacdo “jogo-estratégia”, que em 62 reportagens
analisadas surge, isoladamente ou em conjunto, em 57 ocasides. Ja4 a classificacdo
“substancia”, como demonstrado no grafico 30, surge em 26 ocasides ¢ a classificacio

“qualidades de lideranga” em apenas 4 ocasides.

QUALIDADES DE LIDERANCA [l

SUBSTANCIA

0 10 20 30 40 50 60

GRAFICO 30 — DISTRIBUICAO DOS ENQUADRAMENTOS JOGO-ESTRATEGIA, SUBSTANCIA E
QUALIDADES DE LIDERANCA

O grafico 31 apresenta os dados recolhidos por partido politico. Ao nivel do “jogo-
estratégia” destaca-se o PSD, com sete reportagens assim classificadas, mas também o

BE, com seis, € o PS, com cinco. Para além disto, as reportagens sobre o BE, o PS ¢ o
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PSD sdo as unicas em que ha um predominio do enquadramento “jogo-estratégia”. Nas
reportagens sobre o CDS “jogo-estratégia” e “jogo-estratégia/substancia” estdo
empatados enquanto enquadramento preferencial e no caso das reportagens sobre a CDU,
IL, LIVRE e PAN “jogo-estratégia/substancia” € o enquadramento maioritario. Por outro
lado, s6 as reportagens sobre o CHEGA tém como enquadramento preferencial

“substancia”.

As reportagens sobre a CDU, CHEGA, PAN e LIVRE dizem respeito a trés tipos de
enquadramento, enquanto as reportagens sobre BE, IL e LIVRE apenas dizem respeito a
dois. Como ja referido, as reportagens sobre o PSD apenas dizem respeito a um tipo de

enquadramento: o “jogo-estratégia”.

Como também ja mencionado, nenhuma das reportagens analisadas corresponde aos
enquadramentos “substancia/qualidades de lideranga” e “jogo-

estratégia/substancia/qualidades de lideranca”.
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GRAFICO 31 - DISTRIBUICAO DO ENQUADRAMENTO POR PARTIDO POLITICO
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O enquadramento “jogo-estratégia”, isoladamente ou em conjunto, esteve presente em 57
reportagens, surgindo em todas as reportagens sobre BE, CDU, LIVRE, PS E PSD. Tal
como demonstra o grafico 32, surge também em seis reportagens sobre a IL e sobre o

PAN e em cinco sobre o CHEGA.

Salienta-se que apenas o CHEGA teve mais reportagens enquadradas em “substancia”,
isoladamente ou em conjunto com outras categorias, ¢ que o PSD foi o unico partido
somente classificado com uma das opgdes disponiveis, neste caso o “jogo-estratégia”.

“Qualidades de lideranca”, isoladamente ou conjunto, apenas foi atribuido a trés partidos:

N PS PSD

LIVRE PA

CDU por duas vezes e CDS e PS numa ocasiao.

BE CDS CDU IL

CHEGA
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GRAFICO 32 - DISTRIBUICAO DOS ENQUADRAMENTOS JOGO-ESTRATEGIA, SUSBTANCIA E
QUALIDADES DE LIDERANCA POR PARTIDO POLITICO

As reportagens sobre a campanha do PS sao marcadas por um enquadramento focado na
estratégia do partido para alcangar sucesso eleitoral. Desta forma, em todas as reportagens
¢ possivel visualizar Anténio Costa a desvalorizar as outras candidaturas, destacando-se
os ataques politicos ao PSD: “aquilo que verdadeiramente ¢ um papao € o que seria um

pais governado por Rui Rio” (22 de janeiro); “a tinica coisa que o Bloco de Esquerda tem
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a fazer ¢ pedir desculpa por ter rompido com o bloco, com a unidade de esquerda” (23 de
janeiro); “nés ja tinhamos percebido nos debates que o dr. Rui Rio tinha uma certa
predisposicao para conseguir piorar o programa do PSD com as cedéncias que iria fazer
a Iniciativa Liberal ou, quem sabe, ao CDS, mas agora ficamos a saber pior [referéncia
ao CHEGA] (24 de janeiro); “eu ndo vou estar a jogar pingue-pongue com o dr. Rui Rio,
o meu didlogo ¢ com os portugueses” (25 de janeiro); “todos os politicos tém,
naturalmente, direito as inten¢des que t€ém, mas devem ter a humildade de aguardar que
0s portugueses tomem a decisao, porque verdadeiramente s os portugueses conhecem os
resultados destas elei¢des” (26 de janeiro); “quando ontem vimos o PSD a dizer que ndo
ha linhas vermelhas no didlogo com o CHEGA ¢, de facto, saltar para 14 da porta (27 de
janeiro); “com toda a humildade, vejo o meu adversario [Rui Rio] muito empolgado ¢ a

decretar, por antecipacao, os resultados” (28 de janeiro).

As referéncias ao CHEGA, demarcando o PS de qualquer alianga com aquele partido,
aconteceram em trés dias e também em trés dias € possivel escutar Anténio Costa a
afirmar que “os ordculos revelam-se no domingo a noite quando se abrirem as urnas e se

contarem os votos”, rejeitando, assim, resultados definitivos antes da votacao.

Em termos de “qualidades de lideranga”, questionado sobre a hipotese de abandonar o
cargo de primeiro-ministro por um cargo em Bruxelas, ao servigo da Unido Europeia, o
lider do PS garante ainda que: “nunca virei as costas ao pais nos momentos mais dificeis
e ndo estou a virar as costas ao pais, estou aqui a lutar”. A possivel saida de Antonio Costa
foi tema durante a campanha e pré-campanha e na reportagem de dia 23 de janeiro teve
destaque, como explicou, na voz-off, o jornalista: “[ Antonio] Costa quer mostrar energia

e unidade e seguiu para um cenario a medida”.

Se as reportagens sobre o PS ficam marcadas pela especial oposi¢do ao PSD, as
reportagens sobre o PSD ficam marcadas pela incisiva oposi¢do ao PS, enquadrada no
“jogo-estratégia”’. Rui Rio, protagonista principal, surge em todos os dias analisados a
denegrir o PS: “ao PS o que falta, olhe, €, por exemplo, coeréncia” (22 de janeiro); “depois
da governacgao que teve [Antonio Costa] s6 faltava agora premiarem-no com uma maioria
absoluta, o que ¢ que seria” (23 de janeiro); “Anténio Costa devia seguir o exemplo do

Z¢ Albino [gato de Rui Rio], consegue ser uma figura central da campanha e ndo perde
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uma Unica oportunidade para estar calado” (24 de janeiro); “o PS ja esta disponivel para
dar aquilo que nao estava disponivel ha dois meses, mas, entdo, se era para dar tinha dado
ha dois meses e ndo anddvamos em elei¢des e a criar esta instabilidade” (25 de janeiro);
“quanto mais votos houver no CHEGA, mais facilmente o dr. Anténio Costa continua
como primeiro-ministro, portanto, o dr. Antéonio Costa € um dos interessados em que o
CHEGA tenha uma grande votag¢ao, isto ¢ absolutamente evidente” (26 de janeiro); “votar
num outro partido qualquer € votar direta ou indiretamente na continuidade do dr. Antonio
Costa e por aquilo que percebemos nos ultimos dias votar na continuidade da geringonga”
(27 de janeiro); “nds ndo abrimos a porta aos extremos, quem abriu a porta aos extremos
é o Partido Socialista, ndo tem legitimidade para atacar o PSD” (28 de janeiro). E também
de destacar o facto de em quatro dias analisados Rui Rio surgir a demarcar-se de

entendimentos governativos com o CHEGA.

Nas reportagens sobre a campanha da CDU destaca-se também o enquadramento “jogo-
estratégia”, surgindo os protagonistas a criticar as alternativas existentes na politica
nacional. No dia 23 de janeiro tal situacdo ¢ descrita pelo jornalista que assina a
reportagem em diferido: “todos os dias Jodo Oliveira desfaz politicamente o PS e as vezes
o Bloco, ao mesmo tempo faz apelos a uma nova convergéncia a esquerda”. Os varios
intervenientes do partido reforcam tais criticas e apelam ao voto: “foi precisamente essa
a opcao que PS e também PSD e Bloco de Esquerda deram com a viabilizagdo do
Orcamento Suplementar 2020, salarios cortados aos trabalhadores em /lay-off (22 de
janeiro); “a composicdo da Assembleia da Republica, que ja foi anteriormente
determinante, tem de continuar a ser determinante, com mais for¢ca da CDU” (23 de
janeiro); “bloco central, alternancia sem alternativa, bipolarizagdo, entendimentos a bem
ou a mal com o PSD, mas para qué esta persisténcia” (27 de janeiro); “um acordo de
cavalheiros entre PS e PSD para poderem governar a vontade, acordo de cavalheiros,

vejam la onde ¢ que isto vai” (28 de janeiro).

Por duas vezes as reportagens sobre a CDU sdo enquadradas em ‘“qualidades de
lideranga”, sendo o foco as qualidades de Jeronimo de Sousa. A 26 de janeiro um eleitor
diz ser uma “alegria” assistir ao regresso a campanha do secretario-geral depois de doenca

e outro eleitor salienta que apesar dos “outros camaradas também serem “bons” Jeronimo
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de Sousa ¢ “sempre o nosso camarada”. No mesmo dia o jornalista, em voz-off, destaca:
“o partido lida com dificuldade com os tantos que lhe querem tocar, sentir ou filmar”; “a
trés dias do fim da campanha os comunistas ganham novo alento com o regresso de
Jeronimo de Sousa”. Também no dia 27 de janeiro a presenga de Jeronimo de Sousa €
destacada na reportagem. O jornalista, em voz-off, descreve: “Jeronimo [de Sousa] da
tudo o que tem na reta final da campanha, mais fraco fisicamente depois da operagao, mas

ainda assim a referéncia maior do partido”; “deixaram de o ver durante duas semanas

entre a operagao € o regresso, querem-no escutar de viva voz, dizer como esta”.

Nas reportagens sobre a campanha do LIVRE o grande destaque sdo os pedidos de
convergéncia a esquerda repetidos em cinco dias analisados pelo fundador do partido Rui
Tavares e num (no dia 28 de janeiro) por Ana Gomes, enquadrados, assim, no “jogo-
estratégia”: “verdo que o eleitorado premiard quem sempre teve o discurso da
convergéncia” (22 de janeiro); “as esquerdas quando se souberam entender foram as
eleicdes em 2019 e tiveram a maior maioria de sempre desde o 25 de abril” (23 de
janeiro); “as coisas ndao se passam sO entre Bloco de Esquerda e PS, precisam do
contributo de toda a esquerda” (24 de janeiro); “do lado de outros partidos a esquerda
agora nos dias antes das elei¢des parecem estar numa atitude mais de convergéncia do
que intransigéncia, ¢ uma boa noticia, mas como ¢ que nos nds podemos assegurar que
esta boa noticia nao ¢ sol de pouca dura (25 de janeiro); “o que € desejavel € ter uma
maioria clara de esquerda ou direita e votar no LIVRE ¢ votar nessa clareza” (26 de
janeiro); “apoio todas as forgas de esquerda que queiram trabalhar convergentemente para
a esquerda e faco-o na minha qualidade de socialista convicta e de esquerda (28 de

janeiro).

Nas reportagens sobre a campanha do CHEGA as tnicas onde a “substancia” esta mais
presente que os restantes enquadramentos, destacam-se, ainda assim, as reiteradas
declaragdes do protagonista principal André Ventura, presentes em quatro reportagens,
em que afirma, convictamente, que o partido iria ficar bem classificado nas elei¢des e que
se enquadram, deste modo, no “jogo-estratégia’: “mais do que as sondagens, a rua mostra

que vamos ser a terceira forga politica” (23 de janeiro); “eu acho que no dia 31 vai ser

uma café doce para mim e um café amargo para o Rui Rio” (26 de janeiro); “um voto no
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PSD ¢ um voto em Antonio Costa, um voto no CHEGA ¢ obrigar um governo de direita
a lutar contra a corrup¢ao” (26 de janeiro); “o CHEGA vai ser a terceira forca politica
destas elei¢des, vamos contribuir para formar um governo diferente do de Anténio Costa
(27 de janeiro); “os outros partidos tentaram dizer que a direita antissistema tinha de estar
fora, as pessoas estdo a dizer e vao dizer no domingo que esta direita tem que estar dentro”
(28 de janeiro). No dia 26 de janeiro ¢ a voz-off do jornalista que explica: “[ André]
Ventura aposta num amargo de boca de Rui Rio se 0o CHEGA acelerar para terceiro maior
partido”. Assim, André Ventura tenta ao mesmo tempo demarcar-se do PSD: “eu acho
que no dia 31 vai ser um café doce para mim e um café amargo para o Rui Rio” (26 de
janeiro); “esta em causa se queremos a mesma direita de 2011-2015 ou de 2001-2005 ou

se queremos a outra direita, a direita antissistema” (28 de janeiro).

Nas reportagens sobre a campanha do CDS destacam-se os repetidos apelos ao voto de
Francisco Rodrigues dos Santos, protagonista principal, que surge em trés dias a
diferenciar o partido que representa do CHEGA: “o CDS nio existe para tirar espago ao
CHEGA, por isso, quer dizer que os votos que tivermos serdo sempre fi€is aos nossos
valores, no0s ndo os trocamos em nome de votos € em nome de modas” (23 de janeiro); “o
CDS esta ca ha 50 anos, ¢ daquelas coisas que eu tenho dito muitas vezes, parece que a
copia € que € o original, mas ndo, € o contrario, o original ¢ o CDS” (25 de janeiro); “o
CHEGA ¢ o partido do Partido Socialista, uma vez que ¢ a caricatura da direita que

interessa a esquerda e que impede a nova maioria de direita de governar” (27 de janeiro).

Em trés dias analisados o presidente do CDS surge também a desvalorizar as sondagens:
“hd muito portugueses que ainda estdo indecisos, que ainda ndo clarificaram a sua
escolha, e eu até ao final da proxima semana gostava de lhes dar bons argumentos para
votar no CDS” (23 de janeiro); “¢ aquele voto que todo o sistema no seu conjunto estd a
dizer que j& ndo existe e que o CDS vai acabar e nos, uma vez mais, vamos dar uma
extraordinaria prova de vida em urnas e € para isso que eu ca estou (26 de janeiro); “essa
sondagem ¢ a sério ou ¢ a brincar, foi uma piada de véspera de eleigdes, s6 pode ser”

(28 de janeiro).
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Por outro lado, a reportagem do dia 22 de janeiro ¢ enquadrada em “qualidades de
lideranca”. Toda a reportagem ¢é focada em Francisco Rodrigues dos Santos, descrito
pela jornalista, em voz-off, como “o lider que afastou notaveis dos ultimos anos do
partido e assistiu mesmo a uma debandada de militantes”. Neste dia, o lider do partido

afirma: “sinto-me muito refor¢ado”, “sou um homem satisfeito, um presidente do partido

contente com as pessoas que tenho cad”.

Nas reportagens sobre a campanha da IL destaca-se a presenga do enquadramento “jogo-
estratégia”, nomeadamente na forma de criticas a oposi¢do, com foco no PS e no PSD.
Tal ¢ demonstrado por declaragdes de Jodo Cotrim de Figueiredo, presidente do partido:
“podemos estar a pouco mais de seis dias de acabar com seis anos de geringonga (...)
incapaz de por o pais a crescer” [liderada por| “um primeiro-ministro cansado, sem
chama, sem energia” (22 de janeiro); “¢ possivel ter o PSD e a Iniciativa Liberal a subir
ao mesmo tempo, portanto, ha a possibilidade de o espaco de alternativa ao socialismo
ter propostas diferentes” (23 de janeiro); “PCP, daqui vos digo, temos, sim senhora,
propostas para a habitagdo e mais, sdo boas, bem melhores que as comunistas” (24 de
janeiro); “a inica maneira de garantir que um voto no Partido Social Democrata nao vai
viabilizar um governo do Partido Socialista € votar na Iniciativa Liberal” (25 de janeiro);
“eu espero bem que o INE mantenha aquilo que tem sido uma qualidade técnica, uma
independéncia, que tem servido bem os interesses dos portugueses ao longo dos anos,
espero que nao haja fontes dentro INE a alimentar o Partido Socialista” (26 de janeiro);
“eu acho que tem sido uma campanha do PSD sobretudo apostada em ndo criar grandes
polémicas” (27 de janeiro); “Rui Rio tinha dito que estava disponivel para fazer acordo
de cavalheiros com o PS e eu queria marcar essa diferenca, mais uma diferenca em
relacdo ao PSD, nds ndo fazemos acordos de cavalheiros que viabilizam solucdes do
Partido Socialista” (28 de janeiro). De notar também uma critica ao CHEGA relatada
pela voz-off da jornalista: “pimenta na lingua ¢ a avaliagdo de Cotrim de Figueiredo as
declaracdes de Ventura sobre a privatizacdo da TAP que a Iniciativa Liberal defende” (23

de janeiro).

Nas reportagens sobre o BE as criticas aos outros partidos sdo também uma constante,

destacando-se, neste caso, os comentarios sobre o PS proferidos pela coordenadora
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Catarina Martins: “o unico partido que ndo da sinais ¢ o Partido Socialista” (22 de
janeiro); “a estratégia do Partidos Socialista de queimar pontes a esquerda, de exigir a
maioria absoluta, na verdade acaba por abrir caminho a direita” (23 de janeiro); “as
pessoas queixam-se precisamente daquilo que o Partido Socialista queria continuar, da
situagdo de estagnacao que o Partido Socialista propunha” (24 de janeiro); “ja se percebeu
que a ideia de maioria absoluta esta abandonada, ja toda a gente compreendeu que o
Orcamento do Estado tera de ser negociado” (25 de janeiro); “que entendimento sera esse
depende da forca que tiver o Bloco de Esquerda, porque, sim, ¢ verdade que o Partido
Socialista ndo tem clareza e, portanto, serd nas urnas, com o voto do povo, que havera
essa clareza” (26 de janeiro); “claro que nunca sera aprovado um governo de direita
minoritario, claro que ndo, era o que mais faltava” (27 de janeiro); “o Partido Socialista
tem alimentado a ambiguidade nestas elei¢des e, mesmo agora, nos ultimos dias diz que
estd, enfim, a equacionar um acordo de cavalheiros com o PSD, quem quer uma maioria
a esquerda, quem quer uma maioria pelo salario e pela pensdo sabe que o voto € o voto
no Bloco de Esquerda” (28 de janeiro). Destacam-se ainda duas declaragdes de Catarina
Martins em que a coordenadora do BE apela a que se fale mais de “substancia”: “se esta
campanha for respostas mais ou menos vazias uns aos outros ou provocagoes, ndo tem
nenhum interesse” (24 de janeiro); “pego-vos desculpa, se quiserem, mas eu nao vou fazer

a campanha sempre a comentar cada uma das declaragdes” (25 de janeiro).

Nas reportagens sobre o PAN a protagonista principal, Inés de Sousa Real, foca-se
essencialmente na identidade e nos valores do partido que representa para se distinguir
dos adversarios, desvalorizando também a falta de presenca de alguns militantes do
partido e as sondagens: “quando hd um didlogo, uma negociacao, nds temos sempre de
ter presente aquilo que € a nossa componente identitaria” (22 de janeiro); “a falta de
responsabilidade que a CDU teve ao deitar o Orgamento do Estado e ao colocar-nos numa
crise politica em cima de uma crise socioeconémica e sanitaria” (23 de janeiro); “acho
bem que o Bloco esteja disponivel, finalmente, para dialogar, se ndo o fez 14 atras” (23 de
janeiro); “eu acho que ha claramente aqui uma tentativa de desinformacgao [em relagdo ao
PAN] das pessoas por parte de algumas forgas politicas e também por parte de alguns
setores que tém mantido capturados os interesses no nosso pais (...) parte claramente da
CAP, por exemplo, que nao representa os interesses dos pequenos agricultores e dos

médios agricultores” (25 de janeiro); “a tentativa de passar uma ideia que o PAN ¢ um
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partido fundamentalista ou que somos incoerentes nas praticas que promovemos € que
depois praticamos, desde logo ndo ¢ com informacgdes falsas a serem disseminadas nas
redes sociais ou em alguns meios até de comunicacdo social” (26 de janeiro); “ndo faz
sentido continuarmos a apostar em mais do mesmo porque o bloco central PS e PSD nao
vao resolver os problemas do pais” (27 de janeiro); “todos os filiados foram convidados
a estar presentes nesta campanha, aquilo que nds privilegiamos €, de facto, o contacto e a
proximidade com a populagdo” (28 de janeiro); “a sondagem que verdadeiramente
importa ¢ no dia 30 de janeiro e as pessoas tém de sair no dia 30 para votar” (28 de

janeiro).

h) Tema

\

Na andlise a variavel “Tema” foram apenas categorizadas as reportagens com o
enquadramento “substancia”. Desta forma, na amostra analisada, destaca-se o numero de
reportagens que versam sobre o tema “economia”, com 13 referéncias. Segue-se o tema
“ambiente e energia”, mencionado em cinco ocasides, quatro das quais em reportagens

sobre o PAN.

A tematica “problemas sociais e solidariedade” ¢ mencionada trés vezes. Com duas

~ (13 L4 b 99 ¢ 14 bR L N {34 b 2

mengoes surgem “obras publicas e transportes”, “assuntos militares e policiais”, “justi¢ca”,

“governacdo” e “saude”. E, como ¢ possivel notar no grafico 33, com apenas uma

mencao, surgem as categorias “artes e cultura”, “autarquias”, “educacdo”, “funcao
9 <C

publica”, “populacao” e “outros” (aplicada numa reportagem sobre a IL em que se discute

a possibilidade de aplicacdo do voto eletronico em Portugal).
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GRAFICO 33 - DISTRIBUICAO DOS TEMAS NOS SETE DIAS ANALISADOS

Distribuindo por dias de analise (vide grafico 34), no primeiro dia, 22 de janeiro,

contabilizam-se cinco reportagens abrangidas pela variavel “tema” e, portanto, integradas

no enquadramento “substancia”; no segundo dia, 23 de janeiro, contabilizam-se trés; no

terceiro dia, 24 de janeiro, contabilizam-se cinco; no quarto dia, 25 de janeiro,

contabilizam-se seis; no quinto dia, 26 de janeiro, contabilizam-se duas; no sexto dia, 27

de janeiro, contabilizam-se quatro; e no ultimo dia, 28 de janeiro, contabiliza-se apenas

uma reportagem.
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GRAFICO 34 - NUMERO DE TEMAS APLICADOS AO LONGO DOS SETE DIAS ANALISADOS

Separando por partido politico, CHEGA e PAN contam com cinco reportagens
classificadas na variavel “tema” (e, portanto, integradas no enquadramento “substancia”),
aIL e o LIVRE com quatro, o CDS com trés, a CDU com duas, BE e PS com uma e sobre
o PSD nao ha qualquer reportagem classificada. Tais resultados sdo demonstrados no

grafico 35.
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GRAFICO 35 - DISTRIBUIGAO DO NUMERO DE REPORTAGENS COM TEMAS IDENTIFICADOS

Como demonstrado na Tabela 5, as reportagens sobre a IL versam quatro vezes sobre o
b

tema “economia”, as reportagens sobre o CHEGA trés vezes e as reportagens sobre o

CDS duas vezes, sendo este o tema em maior destaque, logo seguido por “ambiente e

energia”, identificado em cinco ocasides (quatro referentes a reportagens sobre o PAN).

O tema “outros”, como ja explicado, ¢ identificado numa reportagem sobre a IL em que

se discute a possibilidade de aplicagdo do voto eletronico em Portugal.

As reportagens sobre o CHEGA sdo as que tém maior diversidade tematica, com seis
temas no total, seguindo-se as reportagens sobre o LIVRE, com cinco, e as reportagens
sobre a CDU, com quatro. Por outro lado, nas reportagens sobre o BE e o PS foi apenas

identificado um tema e nas reportagens sobre o PSD nenhum.
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TABELA 5 — DISTRIBUICAO DOS TEMAS POR PARTIDO POLITICO

PARTIDO TEMAS
BE Economia | - - - - -
CDS Economia | Saude - - - -
(x2)
CDhU Economia | Obras - - - -
publicas e
Transportes
CHEGA | Economia | Assuntos Problemas Justica (x 2) | Governagao | Populagdo
(x3) militares e | sociais e
policiais  (x | solidariedade
2) (x2)
IL Economia | Obras Outros - - -
(x4) publicas e
Transportes
LIVRE Ambiente | Artes e | Autarquias Governacao | Saude -
e Energia | Cultura
PAN Ambiente | Educagao Economia - - -
Energia (x
4)
PS Funcao - - - - -
Publica
PSD - - - - - -

As reportagens sobre 0 CHEGA sao as tnicas em que o enquadramento predominante ¢

“substancia”, surgido como enquadramento Unico em trés ocasides € conjuntamente com

“jogo-estratégia” em duas outras. No dia 22 de janeiro sdo identificados os temas

“economia” e “problemas sociais e solidariedade”, falando-se em assuntos como a

inclusdo social ou a politica fiscal ao nivel da restauracao e das empresas. Destarte, André

Ventura surge a falar com alguém identificado como sendo cigano a dizer que “tém de

cumprir as regras que os outros cumprem”. Ademais, o mesmo lider do partido refere
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que: “nds nao abdicaremos da descida do IVA da restauracao e da descida da TSU nas
empresas para apoiar a economia em todos os distritos de Portugal”. No dia 23 de janeiro,
complementando-se com “jogo-estratégia”’, a tematica sobre a qual releva sdo os
“assuntos militares e policiais”, com André Ventura a assumir que: “o CHEGA vai propor
para todos os combatentes, sem exce¢ao, que ainda estejam vivos, uma pensao mensal de
200 euros no minimo”; “o CHEGA vai propor o acesso gratuito ao Hospital das Forgas
Armadas a todos os combatente e respetiva familia”. No dia 24 de janeiro sdo
primordialmente discutidas propostas e apresentadas solugdes nos temas “economia”,
“justica” e “assuntos militares e policiais”. A titulo de exemplo, André Ventura diz que:
“h4 uma coisa que podemos fazer, ¢ que os bens todos do senhor Ricardo Salgado, mas
também de outros, sejam para pagar a estas pessoas e, portanto, enquanto nos ficarmos a
espera que o Ricardo Salgado seja condenado daqui a vinte anos € que ja ndo vai resolver
nada”. No seguimento da reportagem, o jornalista esclarece ainda que: “faltou explicar
que as casas de Ricardo Salgado, as contas e as pensdes que estavam arrestadas ja tém
ordem de execugdo para pagar uma caucao ao Banco de Portugal”. Para além disto, André
Ventura refere que: “nds queremos comprometer-nos aqui com um subsidio de risco de
trezentos euros ja em 2022 para as for¢as de seguranga em Portugal e ¢ algo que vamos
levar ao Parlamento ja no primeiro semestre de 2022”. E também neste dia 24 de janeiro
o jornalista refor¢a: “ao nono dia de campanha Ventura estreou a canc¢ao do subsidio das
policias, vinte e quatro horas antes tinha tocado o tema dos duzentos euros para os antigos

combatentes e hé uns dias o da pensdo minima igual ao ordenado minimo”.

No dia 25 de janeiro sdo novamente discutidos os temas “justica” e “economia”, como
demonstra uma troca de palavras de André Ventura com uma eleitora, que, no final,
assegura que nao iria votar CHEGA (apesar de estar vestida com uma ¢-shirt do partido e
carregar uma bandeira do mesmo): “houve uma coisa que eu fiquei muito triste na
televisdo e que o senhor disse, portanto, em que falou do corte da mao, explique-me, por
favor, porque isso me incomoda, como ser humano, como mulher, como mae que sou”
(eleitora); “aquilo que estadvamos a dizer naquele debate era que ha bandidagem em
Portugal que tem de ter mao pesada da justica, foi isso que nds dissemos, era uma imagem
para definir (André Ventura); qual bandidagem? o que € que o senhor entende por
(eleitora); aqueles que violam, que matam, aqueles que roubam o pais, que tém de

comegar a sentir a mao forte da justica e ndo a vergonha que tém sentido” (André
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Ventura). O tema em causa ¢, como ja referido a “justica”, também presente noutras
palavras de André Ventura: “se eles perceberem que o que fazem leva a prisdo talvez
comecem a fazer menos, e se ninguém quer salvar Portugal, nés salvaremos, voltaremos
a propor ja no primeiro ano a duplicagdo de todas as penas de crimes de corrupcao em
Portugal, isso talvez ndo salve tudo, mas salvara muitos milhdes para o Algarve e para

Portugal”.

Também o turismo, e, portanto, o tema econdmico, esteve presente em declaragdes de
André Ventura: “como ¢ que tenciona ajudar aqui os comerciantes?” (jornalista); “olhe,
uma coisa que ja hd muito que dizemos que era preciso, da Gltima vez que vim ao Algarve
também o disse, precisamos de um plano especial para a restauracdo e para o turismo, €
das zonas que mais tem sido afetadas pelo turismo, ndo era dificil prever isso e o governo
de Antonio Costa recusou a ideia de um plano especial para o turismo e para a
restauragdo”. Ou ainda em: “vocés ainda se lembram quando Anténio Costa, em 2015,
disse que iria resolver um dos grandes problemas do Algarve, as portagens da Via do
Infante, passaram sete anos, sete anos e nem revisdo dos contratos de concessdo nem

abolicdo das portagens, Antonio Costa prometeu o que nunca fez”.

Por fim, no dia 27 de janeiro, mesmo que algo superficialmente, sdo tocados temas que
vao desde o desemprego e a pobreza até a comunidade cigana e a quantidade de cargos
politicos existentes em Portugal, justificando-se, assim, uma entrada no grupo da
“substancia”, porque fica percetivel serem prioridades do programa eleitoral do partido
em questdo. Exemplo sdo as declaracdes de André Ventura na reportagem (que também
entram, em certos aspetos, no “jogo-estratégia”): “apesar de termos tido aqui um grande
resultado nas presidenciais, ndo € uma zona nossa, digamos assim, um bastido do partido,
para mostrarmos que hd um Portugal desertificado, que ha um Portugal onde o
desemprego existe onde a pobreza existe € n6s queremos estar aqui a denunciar isso”’;
“fomos agredidos pela comunidade cigana, pensionistas que trabalharam uma vida toda
sao tratados miseravelmente, metade dos cargos politicos sdo para acabar em Portugal em
apenas quatro anos, quer o PSD queira quer o PSD nao queira, porque se ndo quiser nao
ha governo de direita em Portugal”. Tais teméticas pertencem aos topicos “governacao”,

“populagdo” e “problemas sociais e solidariedade”.
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As reportagens sobre o PAN sdo cinco vezes enquadradas em “substancia” (sendo que
em apenas uma surge sem o enquadramento “jogo-estratégia”). No dia 22 de janeiro sdo
evidenciadas propostas do partido para a sociedade, com foco no ambiente, mas
mencionando possiveis acordos com outras forgas politicas para as fazer valer. Por
exemplo, o jornalista refere o PAN como o “partido que defende alterar a Constitui¢ao
para consagrar os direitos dos animais” e Inés de Sousa Real reforga que “estamos a voltar
a niveis muito elevados para o dobro das emissdes, portanto precisamos mesmo de mudar
a forma como vivemos nas cidades”, manifestando-se um claro interesse do partido pelo
tema “ambiente e energia”. Para além disto, na mesma tematica, a porta-voz do partido
refere ainda que: “¢ evidente que o PAN ndo vai apoiar um governo que queira promover
a tauromaquia no nosso pais”’. Ademais, afirma que “no caso de Rui Rio aquilo que
defende € que o IRS s6 seja reduzido ap6s a redugdo do IRC, o PAN defende o contrario”,
entrando também para o tema “economia”, sendo clara a proposta do partido (diferenciada

do PSD).

No dia 24 de janeiro o tema “educa¢do” sobressaiu na reportagem, como exemplificam
declaracdes de Inés de Sousa Real: “esta completamente obsoleto [0 sistema educativo]
e a Unica coisa que constitui € um travao a progressao na carreira e acesso a melhores
ordenados, n6s ndo podemos continuar a ter e a desvalorizar pessoas que entram hoje para
a carreira a nivel educativo, que estdo a receber, neste caso, duas vezes menos do que

recebiam quando hé uns anos atrés se entrava para a carreira dos professores”.

No dia seguinte o tema identificado voltou a ser “ambiente e energia”, com Inés de Sousa
Real a afirmar que: “o pais precisa para uma economia verde e também mais empatia para
com todas as pessoas € com os animais”’; “mesmo havendo uma visao diferente daquilo
que sao as necessidades de reduzir algum tipo de consumos e promover estilos de vida
alimentares mais saudaveis, temos o maior respeito pelos comerciantes”. O mesmo tema
foi identificado no dia 26 de janeiro, com a porta-voz do partido a referir que: “ndo s6 a
floresta tem valor, a agricultura tem valor, mas a economia verde tem valor e apostarmos
na inovagdo ¢ em novos modos de producdo tem de ser o futuro de Portugal, se ndo

queremos ficar para tras”. Neste dia o jornalista também clarifica, em voz-off: “na Golega,

de visita a uma agrofloresta, o partido exige mais apoios para que as empresas possam
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dar um passo em frente na transi¢cdo para a agricultura bioldgica”. A 27 de janeiro sdo
também mencionadas propostas concretas do PAN, nomeadamente a visdo sobre o
consumo de carne, nas palavras de Inés de Sousa Real: “nds temos que saber ouvir as
pessoas e apesar de termos visdes diferentes de sociedade e daquilo que € a necessidade

de reduzir o consumo de carne por uma questao de um estilo de vida mais saudavel”.

As reportagens sobre a CDU foram classificadas trés vezes no enquadramento
“substancia” (sendo também enquadradas em “jogo-estratégia” nesses casos). No dia 22
de janeiro identifica-se o tema “economia”, com Jodo Oliveira a afirmar: “foi
precisamente essa a op¢ao que PS e também PSD e Bloco de Esquerda deram com a
viabiliza¢do do Orcamento Suplementar 2020, salarios cortados aos trabalhadores em lay-
off, trabalhadores desempregados sem acesso ao subsidio de desemprego, porque ele
chegava ao fim, pequenos e médios empresarios, trabalhadores independentes,
profissionais da cultura abandonados a sua sorte”. A declaragdo, ainda que nao explique
detalhadamente as propostas do partido, acaba por demonstrar uma preocupagao da CDU
com tais questdes. O mesma tema economico ¢ identificado a 23 de janeiro, desta vez,
numa voz-off do jornalista e numa declaracdo de Jodo Oliveira, com referéncia ao
aproveitamento agricola: “a beira de Baleizao, no distrito de Beja, pouco mais ¢ semeado,
sO olival a perder de vista, os comunistas param a beira da estrada para lamentar no que
a regido se tornou” (jornalista); “podemos produzir muito azeite, mas depois ndo temos
as batatas para serem regadas com azeite ou ndo temos o pao para fazer a acorda, porque
do ponto de vista da producao de batatas, quer do ponto de vista da produgdo de cereais,
ela simplesmente deixa de existir” (Jodo Oliveira). Ja no dia 25 de janeiro o tema sdo
“obras publicas e transportes”, como identificado numa declaracdo de Jodo Ferreira, que
decidiu, neste dia, andar de comboio: “para algumas familias isto significou reduzir de
mais de 160 euros mensais para os atuais 40 euros mensais, que ¢ o custo do passe

metropolitano, ou 30 euros o custo dos passes concelhios”.

As reportagens sobre o CDS sdo trés vezes enquadradas em “substancia” (sendo nessas
reportagens enquadradas também em “jogo-estratégia’). No dia 23 de janeiro o topico
que justifica a inclusdo em tal enquadramento ¢ a “saude”. O reporter refere que ao longo

do dia Francisco Rodrigues dos Santos tentou passar uma mensagem aos cidadaos: “vou-
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lhe apresentar a proposta que hoje estamos a promover, € o vale-farmadcia, cartao que paga
todas as despesas da farmdcia aos idosos”. Contudo, a voz de Francisco Rodrigues dos
Santos ¢ propositadamente acelerada na edigdo da reportagem, o que indica depreciacao
pela forma de exposi¢do da mesma. A proposta ndo ¢ mais explorada, mas fica clara a
ideia base para os eleitores. No dia 25 de janeiro a reportagem entra no tema “economia”,
com o presidente do CDS a mencionar o que pensa o partido sobre a TAP: “sou presidente
do CDS, estou cé envolvido nesta encenagdo dramatica [apoiantes do CDS com méscaras
de Antonio Costa a frente do aeroporto Humberto Delgado, em Lisboa] e as pessoas
consigam interiorizar que, de facto, o CDS ¢ o partido que tem uma visdo sensata para a
TAP, entende que ela deve ser privatizada, no tempo proprio”. O tema dos direitos dos
antigos combatentes ¢ também identificado nesta reportagem, numa a¢do de campanha
do CDS, mas ndo ha qualquer exposi¢cdo sobre o que determina o partido acerca de tal
assunto, ndo podendo, deste modo, ser assim classificado. No dia 28 de janeiro a
reportagem volta a entrar no tema “economia”, pela proposta apresentada por Francisco
Rodrigues dos Santos aos eleitores: “para reduzir os impostos na fatura dos
combustiveis”. A proposta ¢ pouco explorada, ndo indo além desta referéncia, mas ¢

identificada uma medida clara do partido, justificando, deste modo, a classificagao.

As reportagens sobre a IL sdo quatro vezes enquadradas em “substincia” (sendo também
classificadas como “jogo-estratégia” nestas reportagens). No dia 23 de janeiro ¢
enquadrada no tema “economia”, devido as declaragdes sobre o possivel futuro da TAP,
tanto presentes na voz-off da jornalista (“pimenta na lingua ¢ a avaliagdo de Cotrim de
Figueiredo as declaracdes de [André] Ventura sobre a privatizagdo da TAP que a
Iniciativa Liberal defende”) como na resposta de Jodo Cotrim de Figueiredo sobre a
questdo (“so se for selvagem na defesa do interesse dos contribuintes™). E ¢ também
enquadrada no tema “outros”, devido ao comentario do lider do partido sobre o voto
eletronico: “ha riscos para ja do voto eletronico que ainda ndo estdo afastados e que
recomendariam enorme prudéncia antes de adotarmos uma solugdo”. No dia 24 de janeiro
a reportagem versa também sobre o tema “economia”, exemplificado pela voz-off da
jornalista: “o partido propde a colocagdo no mercado de todos os imdveis publicos
inutilizados ou desocupados e a reducao de 23 para 6% do IVA da construgdo imobilidria,
defende também o descongelamento das rendas”; “[Jodo] Cotrim de Figueiredo responde

as criticas de Joao Oliveira, que acusou os modernacgos liberais de ndo terem dito uma
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palavra sobre habita¢dao”. Neste dia 24 de janeiro os enquadramentos “jogo-estratégia” e
“substancia” surgem também fundidos em declaragdes de Jodo Cotrim de Figueiredo:
“isto vai criar dificuldades as pessoas que t€m menos recursos para manter a sua renda,
vai, € € por isso que 0 nosso programa, se Joao Oliveira tiver coragem de ler, ndo ¢
coragem, se tiver paciéncia, se se der ao trabalho de ler o nosso programa, esta la
explicado que estes processos de transicdo quando se quer quebrar um modelo muito
antigo com graves problemas, hé custos de transi¢do, este processo de transi¢ao tem que
ser apoiado pelo Estado”. O mesmo sucede no dia 26 de janeiro, numa reportagem em
que se destacam os temas “economia’” e “obras publicas e transportes”. Neste caso, Jodo
Cotrim de Figueiredo afirma: “as pessoas que vivem em Barcelos, portanto, na parte mais
a sul do distrito e querem vir a Guimaraes, na parte mais a norte, demoram nada mais
nada menos do que duas horas e cinco minutos, se ndo houver atrasos, ¢ t€m que mudar
duas vezes de comboio, sdo em linha reta menos de 40 quildmetros e ha muitas pessoas
que vivem num sitio e trabalham no outro”; “diz [o PS] que quer promover a coesio
territorial, quer promover o desenvolvimento de determinadas regides, quer promover a
mobilidade sustentavel e reduzir as emissdes de CO2, o que ¢ que faz, esquece-se de uma
linha que serve nada mais nada menos do que 500 mil pessoas”; “eu espero bem que o
INE mantenha aquilo que tem sido uma qualidade técnica, uma independéncia, que tem
servido bem os interesses dos portugueses ao longo dos anos, espero que ndo haja fontes
dentro INE a alimentar o Partido Socialista e espero, sobretudo, que os portugueses nao
se deixem enganar, porque um crescimento de 4,6 % em 2021, a confirmar-se, eu ndo
tenho informacdes diretas do INE, mas, a confirmar-se, esse crescimento ¢ 0 minimo que
se podia exigir, porque Portugal tinha caido 8,4, quase o dobro disto, no ano anterior”.
Desta forma, o presidente da IL explica que pretende melhorar a rede de transportes no
norte do pais, apela a independéncia do Instituto Nacional de Estatistica e afirma que
Portugal deveria ter crescido economicamente mais do que na realidade cresceu. Sobre o
tema “obras publicas e transportes”, a jornalista clarifica também que “a Iniciativa Liberal
quer uma linha direta entre Barcelos e Guimardes que passe por Braga, uma obra que
custaria 300 milhdes de euros” e que “o partido acusa o PS de se ter esquecido desta zona
do pais”. Ja no dia 27 de janeiro, o tema econdémico € novamente destacado, versando,
nomeadamente, sobre os possiveis investimentos na TAP. Jodo Cotrim de Figueiredo
reforca a posi¢do do sobre a questdo: “perceberam que pelos estudos de opinido 60% dos
portugueses ndo acham boa ideia gastar tanto dinheiro da TAP, ja ndo é a primeira

mudanc¢a de opinido ou, pelo menos, a primeira posicdo ambigua que assume nesta
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campanha, que eu acho que tem sido uma campanha do PSD sobretudo apostada em nao
criar grandes polémicas, em nao ofender muitos interesses” (uma declaragdo que se funde

também com o enquadramento “jogo-estratégia”).

As reportagens sobre o LIVRE sao enquadradas em “substancia” em quatro ocasioes
(sendo sempre também classificadas com ‘“jogo-estratégia™). No dia 23 de janeiro o
fundador do partido Rui Tavares alertou para os perigos que as democracias vivem,
nomeadamente o perigo da ditadura, e também para a causa ambiental, situando-se as
declaracdes nos temas “governacdo” e “ambiente e energia”: “onde preservamos natureza
que seja para preservar como parques naturais”; “as democracias as vezes passam por
momentos criticos e ¢ importante sabermos defender a democracia contra ataques ao
Estado de Direito, contra ataques aos direitos fundamentais, contra ataques a pluralidade
da nossa sociedade”. No dia 24 de janeiro a reportagem versou sobre o tema “artes e
cultura”, destacando-se declaragdes de Rui Tavares sobre a tematica: “1% para a Cultura
hoje significa também mais arrecadacdo de impostos para o Estado, seja pelo IVA, seja
pelo Turismo, seja pelo IRS e pelo IRC de pessoas e companhias que trabalhem na area
da Cultura”; “que se avance na criagdo de um estatuto para trabalhador independente da
area da cultura, criacdo de balcdes de apoio a atividade cultural como outras atividades,
que passe a haver em Portugal um rendimento de horario minimo garantido que seja
levado em conta na altura de calcular as remuneragdes dos trabalhadores independentes”.
No dia 25 de janeiro a reportagem dedicou-se ao tema “saude”. Francisco George, antigo
diretor-geral da Satude esteve presente neste dia de campanha e assegurou que valoriza e
concorda com as ideias do LIVRE neste tema. Rui Tavares afirma também que “o Servigo
Nacional de Saude em Portugal tem um historico de subor¢gamentagdo” e, numa época de
vacinag¢do contra a Covid-19 em Portugal, decidiu vacinar-se, mostrando a importancia
que pretendia dar ao tema, como explicou ainda a voz-off da jornalista: “no dia do tema
satide, Rui Tavares vem ao Centro de Vacinagdo do Cartaxo, a cerca de dez quilémetros
da aldeia onde cresceu, tomar a dose de refor¢o da vacina contra a Covid-19”. No dia 27
de janeiro o tema em questao foram as “autarquias”. Sobre a gestao da Camara Municipal
de Lisboa, Rui Tavares disse que: “sempre foi uma via que teve muitos constrangimentos,
muito poluida, que é um problema que nés temos de resolver e o que o LIVRE propde
para a Almirante Reis € um reperfilamento da avenida Almirante Reis que permita, desde

logo, responder a questdo da seguranca, tem de ser uma avenida da convivialidade, ela
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tem de ser para todos, ndo nestas elei¢des autarquicas, mas nas outras anteriores nao havia
ciclovia e a direita fazia spots de campanha a queixar-se dos engarrafamentos na
Almirante Reis ndo era a ciclovia que era o problema”. A voz-off da jornalista também
clarifica a centralidade do tema: “as pessoas dividem-se, por exemplo, em relacdo a
existéncia de ciclovia, ou ndo, na avenida Almirante Reis, ¢ ainda um tema quente na

autarquia lisboeta, onde Rui Tavares estd como vereador sem pelouro”.

Apenas uma das reportagens sobre o BE, no dia 22 de janeiro, estd enquadrada em
“substancia”, versando sobre o tema “economia” (estando também enquadrada em “jogo-
estratégia”). A classificacdo justifica-se, pois, neste dia, Catarina Martins, a coordenadora
do partido surge na reportagem a pedir crescimento econémico que potencie melhores
salarios e mais condic¢des de trabalho, especialmente para as geragdes mais novas: “o que
falta ndo ¢ seguramente o empenho nem a vontade, o que falta sim ¢ a lei do trabalho e a
inspe¢do do trabalho que respeite todas as geragdes e que nao diga que os mais jovens
sdo carne de canhdo de uma economia de baixos salarios que ndo da perspetivas a

ninguém”.

Também apenas uma das reportagens sobre o PS foi categorizada em “substincia”,
versando neste caso sobre o tema “funcdo publica” (sendo esta reportagem também
incluida em “jogo-estratégia). Assim, no dia 25 de janeiro Antonio Costa surge na
reportagem e comega por dizer: “a verdade € s6 uma, o PSD € contra a subida do salario
minimo nacional e o PS ¢ a favor da subida do salario minimo nacional”. De seguida
surge um video publicado nas redes sociais do PS com Rui Rio, lider do PSD, a dizer:
“repito, ndo acho adequado o aumento do saldrio minimo nacional”. Por fim, Antonio
Costa aparece na reportagem a afirmar, sobre Rui Rio, que: “diz que nao disse, mas disse,
portanto, o dr., o PSD tem que assumir o seu programa, n0s nao temos programa

escondido, no nosso programa nao hé gato”.
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i) Tom

J4

O tom mais vezes identificado ¢ o neutral, verificado em 52 reportagens. O tom
desfavoravel foi distinguido em 10 reportagens ¢ o tom favoravel nunca foi assinalado.

Tal distribui¢do traduz-se na distribui¢ao percentual apresentada no grafico 36.

DESFAVORAVEL
16%

NEUTRAL
84%

GRAFICO 36 - DISTRIBUICAO DO TOM AO LONGO DAS 62 REPORTAGENS ANALISADAS EM
PERCENTAGEM

Ja o grafico 37 apresenta os dados por partido politico. Destaca-se, em primeiro lugar, o
facto de as reportagens sobre as campanhas da CDU, do LIVRE, do PS e do PSD apenas
serem classificadas com o tom neutral. As reportagens sobre a campanha do CDS
chamam também a atencdo, na medida em que o tom desfavoravel foi mais vezes

identificado do que o tom neutral, sendo o Unico partido nesta situagao.

A campanha do CHEGA teve direito a duas reportagens com tom desfavoravel e a seis
reportagens com tom neutral. J4 as campanhas do BE, da IL e do PAN registaram uma
reportagem com tom desfavoravel e as restantes com tom neutral. A IL foi apenas

classificada em seis ocasides, pois ndo existiu qualquer reportagem sobre a campanha do
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partido no dia 22 de janeiro, sendo apenas transmitida uma declaragdo isolada de Joao

Cotrim de Figueiredo.

| I I I
0
BE CDS CDU CHEGA IL LIVRE PAN PS PSD

® DESFAVORAVEL NEUTRAL

GRAFICO 37 - DISTRIBUICAO DO TOM POR PARTIDO POLITICO

O tom neutral é o Unico registado nas reportagens sobre a campanha do PS, ndo se
evidenciando particulares conquistas ou falhangos com forca suficiente para marcarem a
classificagdo. Contudo, ao longo dos dias de analise ¢ possivel identificar algumas
declaragdes com caracter negativo. Em trés ocasides o jornalista sublinha que Antdnio
Costa nao esclarece o que fard se ndo conseguir alcancar a maioria absoluta nas elei¢des:
“diz que quer falar com todos, mas nao revela que alternativa tem para a geringonga” [24
de janeiro]; “ndo diz como funcionaria uma nova solu¢ao com a esquerda” [25 de janeiro];
“Antonio Costa fez uma campanha contra a falta de clareza de Rui Rio, mas também
nunca clarificou por que caminho vai e no tltimo dia chamou Belém ao centro da decisdo”
(28 de janeiro). Nao obstante, ¢ também possivel identificar situagdes de caracter positivo.
A 22 de janeiro, Pedro Nuno Santos apela ao voto, garantindo que uma maioria absoluta
do PS poderia garantir estabilidade ao pais: “¢ a maioria absoluta, claro, ¢ a maior maioria
que nés pudermos ter para podermos conseguir governar com estabilidade”. No mesmo
dia, Antonio Costa refere que “ja estamos outra vez a crescer acima da média europeia,
mas isto € como uma bicicleta, se para, a bicicleta para e nos caimos, portanto, a bicicleta
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nao pode parar’. Todavia, ndo havendo uma correlacao necessaria entre tais declaracdes
e uma conquista do PS, a declara¢do ndo ¢ considerada como favoravel. No dia 26 de
janeiro sdo colocadas opinides contraditorias entre eleitores a favor e contra as politicas
do PS, o que denota um equilibrio de posi¢des. No dia 23 de janeiro surge uma eleitora a
pedir melhores salarios a Antonio Costa, mas ndo ¢ também suficiente para alterar a

classifica¢@o neutral no computo da reportagem.

As reportagens sobre a campanha do PSD registam também um tom totalmente neutral.
Nao obstante, evidenciam-se dois dias com tragos ligeiramente dissonantes. No dia 23 de
janeiro sdo demonstradas grandes manifestacdes de apoio ao partido e varias referéncias
a palavra “vitdria” por parte de Rui Rio, enquanto criticava o governo do PS. No dia 25
de janeiro regista-se um tom negativo quando a arruada do PSD ¢ caracterizada como
“frouxa” pela jornalista: “ndo foi por falta de esforco da Inés [que gritava no megafone]
que a arruada do PSD em Beja foi frouxa, em terreno hostil, Rio ndo se cruza com rostos

familiares, mas ainda se cruza com velhos conhecidos [Manuel Monteiro]”.

A semelhanga das reportagens ja assinaladas, as reportagens sobre a campanha da CDU
sdao plenamente classificadas como neutrais. Nao obstante, nota para uma referéncia
positiva no dia 22 de janeiro. O jornalista descreve que “a escolha do clube Aguias
Unidas, na Amora, concelho do Seixal, para passagem na campanha ndo ¢ ao acaso, o
pavilhao multiuso do clube foi pago na totalidade pela Camara comunista, quando Joao
Oliveira aqui chega, bem cedo pela manha, resgata o feito e o elogio”, sendo tal fala
complementada por uma pessoa andénima a dizer que “devemos muito aos autarcas da
CDU, esta ¢ uma obra totalmente financiada pela Camara”. O elogio ¢ registado como
favoravel a nivel de tom, marcando-se uma relagao entre uma medida do partido politico
e algo positivo para a sociedade. Tal tom favoravel ndo ¢, contudo, maioritario na
reportagem. Por outro lado, no dia 26 de janeiro regista-se um tom desfavoravel, quando
o jornalista refere “a trés dias do fim da campanha os comunistas ganham novo alento
com o regresso de Jeronimo de Sousa, cabe ao secretario-geral do PCP a dificil tarefa de
garantir o minimo que o partido ambiciona, que domingo a noite a coligagdo mantém
peso que chegue para for¢ar um novo entendimento a esquerda”. Tal declaragdo sublinha

a dificuldade que a CDU estava a ter em garantir os votos ambicionados e, por isso, foi

148



classificada como desfavoravel, ndo sendo, ainda assim, o tom maioritario na reportagem

(sendo esse o neutral).

Também as reportagens sobre a campanha do LIVRE sdo integralmente classificadas
como neutrais. Nota, contudo, para uma incursao num tom favordvel quando na
reportagem do dia 26 de janeiro surge uma jovem eleitora, sem oposicao, a dizer que
apoiava o partido: “identifico-me com aquilo que prometeu no LIVRE”. No dia 28 de
janeiro, ultimo dia de campanha eleitoral, a jornalista que assina a reportagem refere que
as sondagens nao estdo a favorecer o LIVRE. No entanto, constata-se que a forma como
a jornalista declara tal facto ndo ¢ desfavoravel ao partido, abrindo portas a uma possivel
reviravolta nos resultados: “com as sondagens a ndo garantirem a elei¢ao de Rui Tavares,
o futuro do LIVRE na Assembleia da Republica faz-se muito ainda nas ruas e nas redes

sociais, onde Rui Tavares estara ate a meia-noite”.

Duas reportagens sobre a campanha do CHEGA sao classificadas com o tom desfavoravel
e cinco com tom neutral. No dia 22 de janeiro nota-se um equilibrio na reportagem entre
posi¢des favordveis e desfavoraveis ao partido, sendo exibidas pessoas a favor e contra o
mesmo, perfazendo um total claramente neutral. Em termos de conquistas, a voz-off final
do jornalista refere que “desde domingo passado que André Ventura tem andado em
arruadas quase todos os dias, mas nunca uma com esta dimensdo, sinal que em Braga o
CHEGA pode mesmo vir a eleger dois deputados nas proximas elei¢des”. No entanto,
apesar desta declaragdo que podera ser considerada tendencialmente favoravel, a
classificagdo escolhida ¢ a neutral, na medida em que ndo existe um discurso
marcadamente favordvel ou desfavordvel em relagdo ao partido ou aos seus
representantes ao longo da reportagem. O equilibrio entre pessoas a favor e contra o
CHEGA ¢ também conseguido no dia 26 de janeiro. O tom € neutral, mas salientam-se
demonstragdes de apoio e também em oposicdo a André Ventura: “¢ o sex symbol”
(cidada dirigindo-se a André Ventura); “Ventura vai em frente, tens aqui a tua gente” (em
forma de cantico); “as manas Mortaguas até ja olham para a bancada do CHEGA e ja
estdo a tremer de medo” (cidadao com megafone); “ele ndo conhece a Constituicdo? ele
conhece a Constitui¢do, ele ndo vai diminuir o numero de deputados, ele ndo vai fazer a

saude, ele ndo vai dar dinheiro a ninguém, entdo, ele pensa que anda a enganar quem?
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ndo engana ninguém” (entrevista a cidaddo); “ja tivemos 48 anos de fascismo, mais

ninguém quer fascismo na Vila Real nem em Portugal inteiro” (entrevista a cidadao).

No dia 23 de janeiro a reportagem sobre o CHEGA ¢ também classificada como neutral,
apesar de ser referido pelo jornalista que assina a reportagem que André Ventura estava
a prometer iniciativas aos antigos combatentes, mas “faltou as discussoes do Parlamento
sobre o Estatuto do Antigo Combatente”. Por outro lado, nos dias 24 e 28 de janeiro
encontra-se um tom maioritariamente desfavoravel. No dia 24 o jornalista, juntando
opinides de eleitores, refere André Ventura como alguém nao “consensual” e que omitiu
factos ao ndo explicar “que as casas de Ricardo Salgado, as contas e as pensdes que
estavam arrestadas ja tém ordem de execugdo para pagar uma caucdo ao Banco de
Portugal” (André Ventura surge antes a propor que “ha uma coisa que podemos fazer, ¢
que os bens todos do senhor Ricardo Salgado, mas também de outros, sejam para pagar a
estas pessoas e, portanto, enquanto nds ficarmos a espera que o Ricardo Salgado seja
condenado daqui a vinte anos é que ja ndo vai resolver nada’). No dia 28 de janeiro o tom
oscila entre o neutral e o desfavoravel, mas o tom desfavoravel sobressai sendo
associadas ao longo da reportagem sucessivas omissdes a André Ventura por parte do
jornalista que faz a voz-off: “a descida do Chiado ¢ um classico que todos os partidos
fazem no final das campanhas, Ventura parece ter-se esquecido disso”; “vitoria para o
CHEGA ¢ ter um governo de direita, ¢ ter mais de 7%, ainda nada esta garantido, mas
a expectativa de um terceiro lugar ja faz Ventura cantar vitéria”. Para além disto,
durante a reportagem surge uma pessoa, provavelmente de nacionalidade brasileira, a
dizer, dirigindo-se a André Ventura: “versdo Bolsonaro portugués, ali, vergonha”. Nao
faltaram, ainda assim, canticos de apoio ao CHEGA, mas sendo dada independéncia a
uma declaracdo de alguém que ¢ contra André Ventura, o carimbo desfavoravel fica

reforcado, sendo a classificacdo mais viavel.

As reportagens sobre o CDS s@o as Unicas que sdo mais vezes classificadas com tom
desfavoravel. No dia 22 de janeiro sao apontadas, ao longo da reportagem em diferido,
falhas a Francisco Rodrigues dos Santos enquanto lider do CDS. Na voz-off da jornalista,
¢ o lider que “ndo esta” presente quando o PSD e a IL estdo no mesmo local de campanha,

¢ o lider que ndo colocou Telmo Correia na lista de possiveis eleitos a Assembleia da
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29 ¢¢

Republica e € o lider que “afastou notaveis”, “assistiu a uma debandada de militantes” e
adiou elei¢des internas. No dia 23 de janeiro a reportagem ¢ marcada pelo tema das
sondagens, referidas pela jornalista como prejudiciais ao CDS, que apresenta um lider, na
voz-off, que “vé cada vez mais apertado o espago” do partido e que, “agarrando-se ao que
pode”, tenta contrariar tais nimeros. No dia 24 de janeiro, destaca-se uma declaragdo em
voz-off do jornalista: “na vida real também falta quem esteja disponivel para se entender
com as propostas de Rodrigues dos Santos no vazio mercado da Guarda” (referindo-se a
falta de interesse pela campanha do CDS nesse local). Tal reportagem tem também
passagens neutrais, como o jornalista a dizer que “hd muito a fazer, ainda mais quando
todos discutem quem fala com quem a 31 de janeiro”, ou mesmo favoraveis, quando
Francisco Rodrigues dos Santos ¢ recebido com alegria em Mirandela e o jornalista relata
“s0 a chegada a Mirandela puxou pelo animo do lider”, mas ¢é essencialmente

desfavoravel.

No dia 25 o tom desfavoravel ¢ também maioritario, destacando-se a voz-off da jornalista
em que ¢ afirmado que o CDS ndo estava a conseguir “descolar” nas intencdes de voto,
mas também: “os atores da Juventude Popular desmobilizam, ndo va a ficgdo pressentir a
realidade”; ou ainda “mesmo quando das trincheiras do partido [Francisco Rodrigues dos
Santos] viu sair alguns dos antigos para novos combates, Adolfo Mesquita Nunes vota
Iniciativa Liberal”. Neste caso ¢ associado a um falhang¢o tanto uma iniciativa da
campanha do CDS no aeroporto, com militantes da Juventude Popular a ndo conseguirem
distribuir folhetos do partido, como a saida de um antigo vice-presidente do partido. No
dia 28 de janeiro, o tom maioritdrio ¢ também o desfavoravel, sendo associado, pelo
jornalista, um possivel mau resultado ao CDS devido ao que indicam as sondagens: “‘e
a avaliar pelas sondagens bem precisa [de sorte], que na melhor das hipdteses ddo ao
CDS um deputado tinico”. Sao também mostrados cidaddos a recusar receber canetas
de Francisco Rodrigues dos Santos, como explica a voz-off do jornalista: “e ndo € por
ser aqui que Antonio Costa compra peixe, aconteceu varias vezes”. E ainda referido,
com tom depreciativo, que Francisco Rodrigues dos Santos se atrasou para o encontro
com José Ribeiro e Castro e que “¢ o cabeca-de-lista do CDS por Lisboa”, mas apenas
“teve no ultimo dia de campanha o primeiro contacto de rua na capital, que ndo durou
mais de uma hora”. No dia 26 de janeiro o tom ¢ predominantemente neutral, mas uma

declaracao da jornalista ¢ classificada como desfavoravel. A expressdo “quando Portas
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esta menos do que nunca no partido”, referindo-se a Paulo Portas, antigo presidente do
CDS, nao pode ser comprovada objetivamente pelos dados apresentados, passando a ideia

de uma rutura entre a lideranca atual do partido e a antiga lideranca.

As reportagens sobre a campanha da IL sdo principalmente neutrais a nivel de tom. Nao
obstante, no dia 25 de janeiro a classificacao predominante € o tom desfavoravel. A trés
dias do final da campanha ¢ reforcada a ideia, referida pela jornalista, em voz-off, por duas
vezes, que o lider da IL, Jodo Cotrim de Figueiredo, estd “menos divertido com as
sondagens”, marcando tais declaragdes toda a reportagem, pois transmitem a sensacao

que o caminho da IL em direcao a Assembleia da Republica pode estar mais dificultado.

As reportagens sobre a campanha do BE sdo também essencialmente neutrais, registando-
se apenas uma reportagem classificada com tom desfavoravel, no dia 24 de janeiro. A
reportagem ¢ assim classificada porque ha claras associagdes, mesmo que nao proferidas
pela jornalista que a elabora, entre agdes do Bloco de Esquerda e medidas prejudiciais
para o pais. Nomeadamente, ¢ dado destaque as queixas de algumas pessoas que
passavam na feira de Espinho, dirigindo-se a Catarina Martins: “estou chateada porqué,
porque se tivesse assinado no Parlamento ndo era nada disto, ndo estdvamos nesta
situacdo que estamos”; “estes senhores ndo assinaram o Org¢amento, a mim s me
prejudicaram”; “6 menina Catarina, estou muito zangada consigo, trouxe-nos para estas
eleigdes sem necessidade nenhuma, foram vocés que ndo aprovaram o Or¢camento do
Estado, sabe quem vai ganhar, a abstengdo, e sabe quem vai subir, ¢ aquele traste do
André Ventura, que eu ndo posso ver aquele homem nem pintado”. Da parte da jornalista,
ha também algumas declaragdes que, ndo associando diretamente acdes do Bloco a
falhangos, acabam por narrar situacdes desfavoraveis durante a visita a feira de Espinho
em que as pessoas se queixaram: “em bom portugués, o que nasce torto tarde ou nunca se
endireita”; “o negocio de Joaquim Menezes passou a ser um lesado da campanha do
Bloco”; “o mercado de Espinho costumava ser terreno favoravel ao partido”; “uma feira
que comeca mal tarde ou nunca se endireita e Maria Fernanda concorda com Antonio
Costa quando diz que a lider do Bloco deve um pedido de desculpa ao pais”; “Catarina

Martins bem pode dizer que as pessoas s6 culpam o PS, mas ndo foi isso que se ouviu no

mercado de Espinho”. Ja nos dias 25 e 28 de janeiro as reportagens sdo sobretudo neutrais,
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mas contém passagens desfavoraveis proferidas pela jornalista: “nas ruas de Barcelos
aposta-se na imagem de mobiliza¢ao, mas Catarina Martins vai embora 160 metros depois
de comegar [acompanhado por imagem de Catarina Martins a abandonar a arruada],
esteve ca durante 20 minutos, sendo que dez foram a falar aos jornalistas™ (25 de janeiro).
No dia 28 de janeiro, ultimo dia de campanha, ¢ passada a ideia, pela voz da jornalista,
baseada nas sondagens, que a campanha do Bloco de Esquerda podera refletir-se num
decréscimo no niamero de votos em relagdo as ultimas eleigdes: “estdo ca todos, das
figuras mais conhecidas a militantes de varias zonas do pais, na rua Santa Catarina, no
Porto hda maxima mobilizacdo para contrariar a dindmica de queda de todas as

sondagens”.

As reportagens sobre o PAN sd3o mormente neutrais, mas uma das reportagens ¢
identificada como tendo tom maioritariamente desfavoravel. Assim, no dia 28 de janeiro
o tom oscila entra o neutral e o desfavoravel. No entanto, é sobretudo desfavoravel. E
associado ao PAN, com teor negativo, uma campanha com uma lider bastante isolada,
sendo esta uma ideia refor¢ada ao longo da reportagem pelo jornalista: “e estard de boa
saude o partido na rampa final de uma campanha que teve praticamente uma Unica voz?”;
“termina em Lisboa, e de forma timida, a campanha que também comegou aqui, com uma
porta-voz que durante duas semanas foi quase voz Unica e que aposta grande parte das
fichas na capital, o objetivo repetir os 2 lugares conquistados em 2019, ¢ o partido com
pessoas animais € natureza no nome, mas que tem na cidade o seu terreno fértil”. Para
além disto, e de ter sido usado o adjetivo “timido” para descrever o final de campanha do
PAN, ¢ também referido pelo reporter que a agdo no Largo Camdes, em Lisboa, ndo
conseguiu reunir muitas pessoas: “mas a musica que ecoou no Largo Camdes nao parece
ter convencido quem por ali passou” [imagem demonstra pouca adesdo a campanha]. No
dia 24 de janeiro a reportagem ¢ sobretudo neutral, mas ¢ possivel identificar uma
passagem desfavoravel quando o jornalista refere que “resiliéncia ndo falta, o dificil vai
ser acertar num bom resultado na partida que se disputa no préoximo domingo, ou pelo
menos repetir os pontos que em 2019 o PAN conseguiu marcar” (com imagens de um
campo de basquetebol, com membros da campanha a tentarem acertar no cesto). Um tom
minoritariamente desfavoravel também surge no dia 25 de janeiro, quando sao colocados
no ar cidadaos com ideias dissonantes do partido: “os animais ¢ muito a meio, porque os

99, ¢

animais nao sao como nds”’; “o PAN nao pode vir para aqui, que a gente € contra a eles”,
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“desculpe 1a a expressao, a mama deve ser boa porque todos querem ir para o tacho”
[talhante]. No dia 26 de janeiro, mais uma vez sem oposi¢do, mas sem forca para ser tom
maioritario, surge um cidaddo a criticar o PAN: “concordo com muitas coisas que vocés
dizem, s6 ndo concordo com a maneira como vocés querem fazer a rutura disto, ndo pode

ser assim”’.
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5.2. Verificacdo das Hipdteses de Investigaciao

A anélise de dados revelou-se proficua para a retirada de conclusdes sobre a forma como
a SIC fez a cobertura da campanha eleitoral para as elei¢des legislativas de 2022. Tais
conclusdes permitiram concluir a validacdo, ou nao, das hipdteses de investigagao

propostas.

a) Primeira hipdtese de investigacao

A primeira hipotese de investigagdo era “os partidos sem representagdo na Assembleia da

Republica ndao foram objeto de cobertura no Jornal da Noite”.

Da analise de dados da-se esta hipotese como validada, na medida em que apenas os
partidos eleitos para a Assembleia da Republica nas anteriores elei¢des legislativas foram

objeto de cobertura: BE, CDS, CDU, CHEGA, IL, LIVRE, PAN, PS E PSD.

Todos estes partidos tiveram sempre direito a uma reportagem em diferido sobre a

respetiva campanha eleitoral emitida no Jornal da Noite.

b) Segunda hipotese de investigaciao

A segunda hipotese de investigagdo era “PS e PSD foram objeto de cobertura mais

extensa do que os restantes partidos”.

Tal hipdtese ¢ também confirmada, sendo as reportagens sobre estes partidos politicos as
mais extensas tanto em média de duragdo como também no somatorio de tempo dos
trabalhos jornalisticos. Ademais, a maior reportagem em diferido no espetro analisado

pertenceu a um destes partidos, neste caso o PSD.
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Para além disto, destaca-se o facto de a duragao média das reportagens em diferido sobre
o binémio PS-PSD distar quase 30 segundos do terceiro partido com maior duracdo média
(o CDS) e quase 40 segundos do quarto (a CDU e o CHEGA). Por outro lado, se
analisarmos o tempo total das reportagens em diferido, o PS, segundo partido nesta
classificagdo, soma mais 3 minutos do que o terceiro partido com maior tempo de
cobertura, o CDS. J& o PSD, partido com mais tempo de reportagens em diferido, tem
uma diferenca de quase 7 minutos em relagdo ao tltimo classificado (a IL) e de cerca de

5 minutos em relagdo ao penualtimo (o BE).

Ademais, juntando estes tempos registados nas reportagens em diferido as reportagens
feitas em direto, com o contacto a ser feito com jornalistas nos locais de campanha, a
diferenga temporal agudiza-se ainda mais. O tempo dedicado ao PSD e ao PS ¢é o dobro
do tempo dedicado ao ultimo (IL) e ao penultimo (LIVRE). E a distancia entre o PS,

segundo classificado, e a CDU, terceiro classificado, passa a rondar os 14 minutos.

Analisando o total da cobertura, em direto e em diferido, conclui-se também que, com
excecao do PSD e do PS, as reportagens apresentam resultados proximos entre si, sendo

a diferenca entre o terceiro classificado, a CDU, e o ultimo, a IL, de cerca de 4 minutos.

Relativamente a hora de entrada no alinhamento, os resultados mostram também uma
semelhanca na cobertura de todos os partidos com excecdo de PS e PSD, que surgem
isolados, com uma média de hora de entrada no alinhamento abaixo das 20 horas ¢ 10
minutos. Os restantes partidos tém a hora média de entrada no alinhamento situada entre
as 20 horas e 37 minutos e as 20 horas e 43 minutos. Ainda em termos de ordem, enquanto
PS e PSD tém uma média de entrada no alinhamento no segundo e no terceiro posto do

alinhamento, os restantes partidos tém uma média de entrada na quinta e na sexta posicao.
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¢) Terceira hipotese de investigaciao

A terceira hipotese de investigacao era “os partidos politicos tiveram uma representagao

proporcional aos lugares conquistados na Assembleia da Republica”.

Esta hipdtese ndo foi validada, na medida em que os dados mostram que o PSD ¢ o partido
que no conjunto das reportagens (em diferido e em direto) tem mais tempo médio de
cobertura. Seguem-se, depois, PS, CDS, CDU e CHEGA (ex aequo), LIVRE e PAN (ex
aequo), BE e, finalmente, IL. Esta ordenacdo ndo ¢ proporcional a dimensdo dos
respetivos grupos parlamentares, nem antes nem depois das eleigdes cuja campanha é

objeto de analise.

d) Quarta hipdtese de investigacio

A quarta hipotese de investigacdo era “os lideres dos partidos politicos foram os principais

protagonistas das reportagens”.

A hipotese foi validada, na medida em que os lideres Catarina Martins (BE), Francisco
Rodrigues dos Santos (CDS), André Ventura (CHEGA), Jodo Cotrim de Figueiredo (IL),
Rui Tavares (LIVRE), Inés de Sousa Real (PAN), Antonio Costa (PS) e Rui Rio (PSD)
foram os principais protagonistas das reportagens sobre os respetivos partidos politicos.
Apenas numa reportagem um dos lideres foi superado por outro protagonista: no dia 28
de janeiro Ana Gomes teve maior destaque na reportagem sobre a campanha do LIVRE

do que o lider Rui Tavares.

O caso da CDU tem, contudo, de ser interpretado de forma particular. O lider Jeronimo
de Sousa esteve afastado da campanha por motivos de satide e apenas regressou a tempo
de ser protagonista principal nos ultimos trés dias de cobertura. Durante o periodo de
afastamento foi substituido por Jodo Ferreira, protagonista principal num dos dias de

reportagem (que acabou também afastado por motivos de saiude) e por Joao Oliveira,
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protagonista principal em trés dias. No entanto, mesmo dadas estas particularidades, ¢
correto afirmar que o lider Jerébnimo de Sousa foi um dos principais protagonistas nas

reportagens sobre o seu partido, ainda que apenas tenha figurado em trés destas.

e) Quinta hipdtese de investigacao

A quinta hipotese de investigagdo era “o foco da cobertura esteve nas estratégias politicas

€ nao na “substancia” proposta pelos partidos politicos para melhorar o pais”.

A hipotese ¢ validada, pois em 62 reportagens analisadas o enquadramento jogo-
estratégia estd presente em 57, mais do que o dobro dos casos em que o enquadramento
“substancia” estd presente. Por outro lado, o enquadramento “qualidades de lideranca”

apenas foi identificado quatro vezes no espetro analisado.

Para além disto, o enquadramento “jogo-estratégia” foi isoladamente identificado em 22
reportagens, ao contrario do enquadramento “substincia”, que surge isolado apenas em 4
reportagens, € do enquadramento “qualidades de lideranga”, que apenas surge dessa

forma numa ocasido.

f) Sexta hipotese de investigaciao

A sexta hipdtese de investigacdo era “os partidos politicos com maior representagao
parlamentar nas elei¢des antecedentes surgiram em primeiro lugar no alinhamento do

Jornal da Noite”.

Tal hipotese ¢ dada como parcialmente validada, dado que entre os nove partidos com
representacao na Assembleia da Republica na anterior legislatura, h4 dois cuja votagao

anterior ndo corresponde a entrada no alinhamento médio: a CDU e o BE.
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O PS, que tinha ficado em primeiro lugar nas elei¢des legislativas antecedentes, ¢, de
facto, o partido que em média entrou primeiro no alinhamento. E também o PSD cumpre
com o preceito: ficou em segundo nas ultimas elei¢des e foi o segundo partido a entrar

em média mais cedo no alinhamento.

Todavia, seguem-se, por ordem de entrada no alinhamento, a CDU e o BE, quando, na
verdade, de forma a respeitar os assentos conseguidos na anterior legislatura, a ordem

correta teria de ser BE em primeiro lugar e s6 depois CDU.

Nos restantes partidos, a ordem da sua entrada no alinhamento corresponde a sua

representacdo parlamentar aquando das elei¢cdes: CDS, PAN, IL, LIVRE e CHEGA.
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Conclusao

Os dados recolhidos no ambito do presente relatdrio permitiram concluir que em todos os
dias analisados, os nove partidos politicos com cobertura jornalistica no Jornal da Noite
foram sempre objeto de uma reportagem em diferido, registando-se apenas uma excegao.
No primeiro dia de analise, 22 de janeiro, o0 momento informativo sobre a Iniciativa
Liberal foi preenchido com uma declaragdo isolada de Jodo Cotrim de Figueiredo,
presidente do partido, com a duragdo de 35 segundos e sem intervengdo em voz-off de
jornalista, ou seja, ndo foi transmitida qualquer reportagem sobre a campanha eleitoral

deste partido.

Em termos de alinhamento, as reportagens em diferido sobre PS e PSD entraram, em
média, na segunda e terceira posi¢do, respetivamente. Por outro lado, os restantes sete
partidos entraram no alinhamento, em média, apenas na quinta e sexta posi¢ao. Contudo,
se da analise for retirado o ultimo dia de campanha, 28 de janeiro, tal diferenciagdo ¢
ainda mais notoria. Nesse dia, a abertura do Jornal da Noite contemplou entrevistas em
direto a Anténio Costa (PS) e a Rui Rio (PSD), tendo as reportagens em diferido sobre os

respetivos partidos apenas surgido apos as dos restantes partidos.

Ainda sobre a distribuicdo das varias reportagens no alinhamento do noticidrio, verifica-
se a existéncia de uma correlacdo com o resultado que foi conseguido pelos partidos
politicos nas elei¢cdes antecedentes. Dos nove partidos retratados nas reportagens apenas
dois, CDU e BE, ndo viram respeitada a entrada no alinhamento médio tendo em conta
os resultados que obtiveram nas elei¢des legislativas de 2019. Deste modo, em tracos
gerais, regista-se a op¢ao do canal por seguir um alinhamento proporcional as escolhas
que os eleitores fizeram nas legislativas anteriores, com os partidos com mais assentos na
Assembleia da Republica a surgir em primeiro lugar na ordem das reportagens

transmitidas em diferido.

As reportagens com maior duragdo média € com maior tempo total versam sobre o PS e

o PSD, dois partidos que tradicionalmente pertencem ao arco do poder. Tal diferencga
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agudiza-se ainda mais se aos tempos das reportagens em diferido se somar os registos dos
35 contactos em direto com jornalistas que acompanhavam os partidos politicos nos locais
de campanha. Paralelamente, verificou-se a existéncia de reportagens diarias, em direto,
sobre o PS e o PSD, ao contrario da intermiténcia registada nas reportagens em direto
sobre os restantes partidos politicos. Tal demonstra, claramente, como estes dois partidos
sdo privilegiados na cobertura da campanha eleitoral, o que pode justificar-se por serem

as duas forgas politicas de maior dimensao no pais.

Regressando a duracdo média das reportagens em diferido, o estudo permitiu concluir que
os partidos politicos ndo tiveram uma representacdo proporcional aos lugares
conquistados na Assembleia da Republica nas eleigdes legislativas de 2022. Se assim
fosse, o PSD teria ganho as elei¢des e seria governo, o PS teria ficado em segundo lugar

e 0 CDS, que ficou sem representacdo parlamentar, seria o terceiro partido mais votado.

Nas reportagens transmitidas em diferido, os lideres dos partidos politicos (presidente,
secretario-geral, coordenador, fundador, porta-voz) foram, com exce¢do de uma ocasido,
0s protagonistas principais, ou seja, aqueles a quem foi dado maior tempo de antena.
Mesmo ndo sendo as eleigoes legislativas destinadas a eleger uma pessoa, como acontece
nas elei¢des presidenciais, as reportagens acabaram por personalizar a campanha nos
lideres dos partidos politicos. As declara¢des de Catarina Martins, Francisco Rodrigues
dos Santos, Jeronimo de Sousa/Jodo Oliveira/Jodo Ferreira, André Ventura, Jodo Cotrim
de Figueiredo, Rui Tavares, Inés de Sousa Real, Antoénio Costa e Rui Rio foram as mais
escolhidas pelos reporteres da SIC, que ndo dedicaram muito tempo a outros potenciais

protagonistas.

Agregando as conclusodes das restantes variaveis de analise, conclui-se que a reportagem
tipo transmitida no Jornal da Noite teve 2 minutos e 12 segundos de duragdo e entrou no
alinhamento as 20 horas e 33 minutos. O tom foi neutro, o estilo narrativo-descritivo € o
foco esteve no “jogo-estratégia” entre partidos politicos. A maior parte das reportagens
foi preenchida com a voz-off dos jornalistas que as assinam e tipicamente tiveram apenas

um protagonista, que correspondeu ao lider do partido em questao.
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As escolhas do canal indicam, assim, que a maioria das reportagens transmitidas sao
predominantemente descritivas, focando-se no dia dos partidos politicos e nas principais
declaracdes dos candidatos. Em geral, ndo sdo também atribuidas responsabilidades,
associadas falhas ou conquistas dos partidos durante as reportagens, mantendo-se, antes,
um tom neutral. Em termos de enquadramento, as provocagdes entre partidos politicos
sdo predominantes nas reportagens, que optam mais frequentemente por focar-se nas
taticas dos partidos politicos para alcangarem sucesso eleitoral, salientando,
nomeadamente, os ataques entre os mesmos, em vez de explicarem quais as propostas
dos intervenientes politicos para o pais ou quais sdo as principais qualidades dos

protagonistas envolvidos.

Funcionado como excegdo a regra, apenas as reportagens em diferido sobre o CHEGA
apresentaram como enquadramento preferencial “substancia”, versando sobre temas
como economia, assuntos militares e policiais, problemas sociais e a solidariedade,
justiga, governagdo ou populagdo. Deste modo, na maior parte das reportagens sobre o
CHEGA a preferéncia do canal foi explicar as propostas do partido € ndo as suas

estratégias de confronto com outros partidos.

Apenas as reportagens em diferido sobre o LIVRE e o PAN dedicam maior tempo a voz-
off dos jornalistas do que as declaracdes dos protagonistas. A op¢ao do canal passou,
desta forma, por permitir que os protagonistas dos partidos em questao expressassem as
ideias com mais tempo em discurso direto, o que significa que existiu um grau menor de
mediagdo. Pelo contrario, no caso dos restantes partidos foram sobretudo os jornalistas

que sumariaram as ideias, tendo as gravagdes dos lideres um papel inferior.

No que se refere ao tom, o estudo releva que o tom negativo foi predominante apenas na
cobertura da campanha do CDS. Durante a maior parte das reportagens foram apontadas
falhas a lideranga de Francisco Rodrigues dos Santos, tendo sido dado destaque as
sondagens que indicavam que o partido ndo conseguiria manter os votos que havia

conseguido nas ultimas eleigdes.
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Para futuras investigacdes, dadas as limitagdes ja expostas € que nao permitiram
completar a extensao inicialmente pensada para o trabalho, fard sentido analisar um leque
maior de dias. Examinar, por exemplo, a totalidade dos dias de uma campanha eleitoral
poderia permitir chegar a conclusdes mais definitivas relativamente as varidveis

determinadas.

Para além disto, podera ser extremamente frutifero elaborar um estudo comparado entre
meios de comunicacdo. Por fim, um questionario ou um grupo de foco poderiam permitir
entender de uma melhor forma como foram as diferentes noticias recebidas pelos

espectadores.
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Anexos

Anexo 1 — Analise ao dia 22 de janeiro

TABELA 6 — REPORTAGENS EM DIFERIDO NO DIA 22 DE JANEIRO

PARTIDO |a) |b) c) d) e) H |g h) i)

BE 8 2:10 | 20:33 | Catarina 0:37/1:03 | ND | S/JE | viii) N
Martins

CDS 6 2:25 | 20:20 | Francisco 0:32/1:07 |ND | QL |- D
Rodrigues dos
Santos

CDU 3 1:58 | 20:13 | Jodo Oliveira | 0:22/1:17 | ND | S/JE | viii) N

CHEGA |5 2:06 | 20:18 | André Ventura | 0:20/0:36 | ND | S viii); | N

XVi)

IL 7 0:35 | 20:32 | Joao Cotrim de | - - JE - -
Figueiredo

LIVRE 4 1:52 | 20:15 | Rui Tavares 0:36/0:33 | ND | JE - N

PAN 9 1:58 | 20:49 | Inés de Sousa | 0:36/0:42 | ND | S/JE | i1) N
Real

PS 1 2:45 | 20:04 | Anténio 0:55+0:05 | ND | JE - N
Costa/Pedro /1:15
Nuno Santos

PSD 2 2:54 |1 20:07 | Rui Rio/Luis | 0:54+0:29 | ND | JE - N
Montenegro /0:48
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Legenda

a) Ordem

b) Tempo

¢) Hora de emissao
d) Protagonismo

e) Nivel de mediacao
f) Estilo

g) Enquadramento
h) Temas

i) Tom

Abreviaturas
Estilo

e ND — Narrativo-descritivo

e Al - Analitico-interpretativo
Enquadramento

e JE —Jogo-estratégia
e S —Substancia

e QL — Qualidades de lideranca

e N — Neutro
e F —Favoravel

e D — Desfavoravel
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Tabela 7 - REPORTAGENS EM DIRETO NO DIA 22 DE JANEIRO

Reportagem em | Hora de Emissao | Duracio
Direto
BE Nao - -
CDS Nao - -
CDU Nao - -
CHEGA Nao - -
IL Nao - -
LIVRE Nao - -
PAN Nao - -
PS Sim 20:12 1:15
PSD Sim 20:10 1:30
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Anexo 2 — Analise ao dia 23 de janeiro

TABELA 8 - REPORTAGENS EM DIFERIDO NO DIA 23 DE JANEIRO

PARTIDO | a) | b) ) d) e) f) 2) h) i)

BE 3 ]2:10 | 20:14 | Catarina 0:47/0:53 | ND JE - N
Martins

CDS 5 12:12 | 20:19 | Francisco | 0:51/0:58 | Al JE - D
Rodrigues
dos Santos

CDU 8 |2:25|20:47 | Joao 0:25/1:47 | ND JE - N
Oliveira

CHEGA |9 | 1:26 |20:49 | Andr¢ 0:40/0:36 | ND SHE | 1iv) N
Ventura

IL 6 |2:08 |20:42 | Joao 0:38/0:59 | ND S/JE | viii); | N
Cotrim de XX)
Figueiredo

LIVRE 7 | 1:50 | 20:45 | Rui 0:58/0:40 | ND S/JE | ii); N
Tavares X1)

PAN 4 |2:15]20:16 | Inés  de | 1:02/1:01 | ND JE - N
Sousa
Real

PS 1 |2:54 | 20:04 | Anténio 0:53/1:08 | ND QL/JE | - N
Costa

PSD 2 | 2:34 | 20:07 | Rui Rio 1:20/0:49 | ND JE - N
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Tabela 9 - REPORTAGENS EM DIRETO NO DIA 23 DE JANEIRO

Reportagem em | Hora de Emissao | Duracio
Direto
BE Nao - -
CDS Nao - -
CDU Sim 20:52 0:54
CHEGA Sim 20:51 0:48
IL Nao - -
LIVRE Nao - -
PAN Nao - -
PS Sim 20:12 1:16
PSD Sim 20:10 1:39
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Anexo 3 — Analise ao dia 24 de janeiro

TABELA 10 - REPORTAGENS EM DIFERIDO NO DIA 24 DE JANEIRO

PARTIDO | a) | b) c) d) e) H |g h) i)

BE 3 |2:46 | 20:08 | Catarina 0:28/1:05 | ND |JE - D
Martins

CDS 8 |2:07 | 20:24 | Francisco | 0:27/0:46 | ND | S/JE | xviii) |D
Rodrigues
dos Santos

CDU 4 [2:08 |20:11 |Jodo 0:39/1:00 | ND | S/JE | - N
Oliveira

CHEGA |9 |2:07 | 20:26 | André 0:30/0:55 | ND | S iv); D
Ventura viii);

Xii)

IL 6 | 1:57 | 20:16 |Joao 0:43/0:57 | ND | S/JE | viii) N
Cotrim de
Figueiredo

LIVRE 7 | 1:45 | 20:18 | Rui 1:02/0:40 | ND | S/JE | iii) N
Tavares

PAN 5 | 1:55 | 20:14 | Inés de | 0:46/0:45 | ND | S/JE | ix) N
Sousa Real

PS 2 | 2:37 |20:05 | Antonio 1:25/0:53 | ND | JE - N
Costa

PSD 1 |2:51 | 19:58 | Rui 0:58+0:07 | ND | JE - N
Rio/Jodao | /1:19
Pedro Luis
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Tabela 11 - REPORTAGENS EM DIRETO NO DIA 24 DE JANEIRO

Reportagem em | Hora de Emissao | Duracio
Direto
BE Nao - -
CDS Sim 20:22 1:37
CDU Nao - -
CHEGA Nao - -
IL Nao - -
LIVRE Sim 20:20 1:44
PAN Nao - -
PS Sim 20:03 2:02
PSD Sim 20:01 1:36
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Anexo 4 — Analise ao dia 25 de janeiro

TABELA 12 — REPORTAGENS EM DIFERIDO NO DIA 25 DE JANEIRO

PARTIDO | a) | b) c) d) e) H |9 h) i)

BE 9 | 1:57 | 21:25 | Catarina 0:27/1:02 ND | JE |- N
Martins

CDS 4 |2:16 | 21:08 | Francisco 0:46/1:07 ND | JE/S | viii)) | D
Rodrigues dos
Santos

CDU 8 12:00 |21:18 | Jodo Ferreira | 0:42/1:10 ND | JE/S | xiii) | N

CHEGA |3 |2:54 |21:05| André Ventura | 1:14/0:48 ND | S viii); | N

xii)

IL 5 12:11 | 21:11 | Jodo Cotrim de | 0:59/0:45 ND |JE |- D
Figueiredo

LIVRE 7 |2.15 | 21:16 | Rui Tavares 0:55/0:37 ND | JE/S | xviii) | N

PAN 6 |2:19 |21:13 | Inés de Sousa | 0:41/0:46 ND | JE/S | i1) N
Real

PS 1 |2:12 | 19:58 | Antonio 0:37+0:10/1:04 | ND | JE/S | x) N
Costa/Eduardo
Vitor
Rodrigues

PSD 2 | 2:38 |20:03 | Rui Rio 0:35/1:18 ND |JE |- N
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Tabela 13 - REPORTAGENS EM DIRETO NO DIA 25 DE JANEIRO

Reportagem em | Hora de Emissao | Duracio
Direto
BE Sim 21:22 2:22
CDS Nao - -
CDU Sim 21:20 1:39
CHEGA Nao - -
IL Nao - -
LIVRE Nao - -
PAN Nao - -
PS Sim 20:01 2:17
PSD Sim 20:06 1:42
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Anexo 5 — Analise ao dia 26 de janeiro

TABELA 14 - REPORTAGENS EM DIFERIDO NO DIA 26 DE JANEIRO

PARTIDO | a) | b) c) d) e) f) g) h) i)

BE 5 | 1:32 | 21:17 | Catarina 0:23/0:54 | ND JE - N
Martins

CDS 6 |2:15 | 21:19 | Francisco | 0:59/0:55 | ND JE - N
Rodrigues
dos Santos

CDU 3 | 2:16 | 21:09 | Jerénimo | 0:30/1:02 | ND QL/JE | - N
de Sousa

CHEGA |4 |1:57 | 21:15 | André 0:37/0:43 | ND JE - N
Ventura

IL 9 |2:04 |21:30 | Joao 0:54/0:54 | ND S/JE | viii); | N
Cotrim de Xiii)
Figueiredo

LIVRE 7 12:09 | 21:22 | Rui 1:09/0:43 | ND JE - N
Tavares

PAN 8 | 1:49 | 21:26 | Inés  de | 0:46/0:40 | ND S i) N
Sousa
Real

PS 2 | 2:44 | 20:03 | Anténio 0:24/0:56 | ND JE - N
Costa

PSD 1 ]2:39 | 19:58 | Rui Rio 1:04/1:02 | ND JE - N
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Tabela 15 - REPORTAGENS EM DIRETO NO DIA 26 DE JANEIRO

Reportagem em | Hora de Emissao | Duracio
Direto
BE Nao - -
CDS Nao - -
CDU Sim 21:11 1:46
CHEGA Sim 21:13 1:10 (interrompido
por problema
técnico)
IL Sim 21:28 1:56
LIVRE Nao - -
PAN Sim 21:26 2:09
PS Sim 20:06 1:44
PSD Sim 20:01 2:04
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Anexo 6 — Analise ao dia 27 de janeiro

TABELA 16 - REPORTAGENS EM DIFERIDO NO DIA 27 DE JANEIRO

PARTIDO | a) | b) c) d) e) H |g h) |i)
BE 7 12:01|20:31 | Ana Drago, | 0:19/0:43; 0:50 | ND | JE - N
Catarina
Martins
CDS 9 |2:15]20:40 | Francisco 0:50/1:01 ND | JE - N
Rodrigues
dos Santos
CDU 6 |2:07 | 20:29 | Jeronimo de | 0:24/1:25 ND | JE/QL | - N
Sousa
CHEGA |8 |2:02|20.37 | André 0:35/1:13 ND | JE/S |xi); |N
Ventura XV);
XVi)
IL 5 12:07 | 20:23 | Rui 0:11/0:265 0:59 | ND | JE/S | viii) | N
Moreira/Joao
Cotrim de
Figueiredo
LIVRE 4 |2:08 | 20:21 | Rui Tavares | 0:44/0:46 ND |JE/S |v) |N
PAN 3 |2:01 | 20:18 | Inés de Sousa | 0:37/0:57 ND |JE/S [|i)) |N
Real
PS 1 |2:49 | 20:02 | Antonio 0:30/1:31 ND | JE - N
Costa
PSD 2 | 3:15]20:07 | Rui Rio; Luis | 1:08/0:07/0:05; | ND | JE - N
Filipe 1:26
Menezes;
Paulo Rangel
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Tabela 17 - REPORTAGENS EM DIRETO NO DIA 27 DE JANEIRO

Reportagem em | Hora de Emissao | Duracio
Direto
BE Sim 20:33 1:58
CDS Nao - -
CDU Sim 20:27 1:33
CHEGA Sim 20:36 1:39
IL Sim 20:25 1:32
LIVRE Nao - -
PAN Nao - -
PS Sim 20:05 1:53
PSD Sim 20:11 1:50
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Anexo 7 — Analise ao dia 28 de janeiro

TABELA 18 - REPORTAGENS EM DIFERIDO NO DIA 28 DE JANEIRO

PARTIDO | a) | b) c) d) e) H |g h) |i)

BE 3 | 1:41 | 20:19 | Catarina 0:39/0:42 ND |JE |- N
Martins

CDS 5 12:02 | 20:28 | Francisco 0:28/0:59 ND | S/JE | viii) | D
Rodrigues dos
Santos

CDU 2 | 1:50 | 20:17 | Jeronimo de | 0:37/1:04 ND |JE |- N
Sousa

CHEGA |7 |2:07|20:36 | André 0:48/0:51 ND |JE |- D
Ventura

IL 1 | 1:27 | 20:13 | Jodo Cotrim | 0:45/0:33 ND |JE |- N
de Figueiredo

LIVRE 6 | 2:25 | 20:32 | Rui Tavares 0:23/0:39 ND |JE |- N

PAN 4 |1 2:05|20:23 | Inés de Sousa | 0:30/1:03 ND |JE |- D
Real

PS 8 12:29 | 20:39 | Antonio Costa | 0:43/1:16 ND |JE |- N

PSD 9 |2:24|20:42 | Rui 0:58+0:12+0:06/1:00 | ND | JE | - N
Rio/Carlos
Moedas/Pedro
Santana
Lopes
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Tabela 19 - REPORTAGENS EM DIRETO NO DIA 28 DE JANEIRO

Reportagem em | Hora de Emissao | Duracio

Direto
BE Sim 20:21 1:26
CDS Sim 20:27 1:03
CDU Sim 20:16 1:09
CHEGA Sim 20:35 1:20
IL Sim 20:15 1:17
LIVRE Sim 20:31 1:37
PAN Sim 20:25 1:35
PS Sim 19:58 6:29
PSD Sim 20:05 6:46
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