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Resumo

A difusdo internacional de projetos artisticos revela-se, atualmente, como um dos fatores limitantes para o
sucesso de artistas num contexto europeu cada vez mais amplo. A capacidade de comunicagao através
de ferramentas adequadas e a utilizagdo dos sistemas de promoc¢éo ou apoio a difusdo poderéo revelar-se
como fatores facilitadores dos processos de difusdo internacional.

Estudaram-se os modelos e estratégias de funcionamento de 3 modelos distintos de suporte a
internacionalizagdo, observando as caracteristicas de alguns exemplos concretos, com foco especifico nas
Artes de Rua. A autopromocdo, os agentes de representagdo publicos e privados e as redes de
cooperagao sdo os trés eixos explorados durante o trabalho.

A observacgdo das diferentes ferramentas revelou as dificuldades resultantes do trabalho isolado ao nivel
da autopromocgéo, em contraste com os resultados mais sélidos de alguns dos agentes de representagéo
a atuar no mercado. Por outro lado, a maioria das redes de cooperagéo revelam-se estruturas mais fortes
ao nivel da representacdo de programadores e estruturas, com impacto mais reduzido na atividade dos
artistas.
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