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Resumo

A telenovela ¢ um produto televisivo ja consumado e garantido como o maior género ficcional
portugués, desde a primeira telenovela portuguesa estreada na RTP em 1982 até aos dias de
hoje. Tornou-se um produto agregador de audiéncias, ¢ um mercado proprio, quando em 2000
Jos¢ Eduardo Moniz confirmou a propensdo dos portugueses para a telenovela, criando um
mercado de telenovelas portuguesas. A partir dai o mercado cresceu, profissionalizou-se,

conquistou audiéncia propria e adquiriu caracteristicas originais, adequadas a sua audiéncia.

O humor esta presente em praticamente todas telenovelas portuguesas, e, por isso, entendeu-se
ser necessario estudar a importancia da comicidade nas telenovelas portuguesas e quais foram
os motivos para a criagdo de Festa E Festa, a primeira telenovela portuguesa totalmente comica.
Esta investigacdo propde-se analisar a comédia nas telenovelas feitas em Portugal e explicar a
aceitagio pela audiéncia de Festa E Festa. A metodologia da investigagdo centrou-se no
levantamento e interpretacdo da comédia usada nas telenovelas portuguesas de 2010 a abril de
2023; em entrevistas aos decisores e produtores de Festa E Festa e em entrevistas de contraste;
numa analise de audiéncias, em observacdo participante € numa andlise aos recursos

humoristicos utilizados nesta telenovela com base na teoria levantada no estado da arte.

Os resultados dos dados obtidos através da metodologia escolhida, permitiram responder as
questdes de investigacdo da tese, ou seja, saber a importancia da comicidade na telenovela
portuguesa e as razdes do sucesso de Festa E Festa. A metodologia indicada permitiu verificar
a propensdo grande das audiéncias para o produto cémico e para a inser¢cdo da comédia na
telenovela portuguesa, explicando que a audiéncia tenha aceitado uma novela totalmente
comica em 2021. A isso juntou-se o facto de o humor em tempos de pandemia ter sido muito
relevante, o que se provou quando Festa E Festa veio permitir ao espectador desanuviar do

ambiente tenso que vivia.

Palavras-chave: Telenovela; Fic¢do portuguesa; Nucleos comicos; Comédia; Humor;

Recursos Humoristicos; Audiéncia



Abstract

The telenovela is a television product that is already consummate and guaranteed to be the
biggest Portuguese fictional genre, from the first Portuguese telenovela premiered on RTP in
1982 to the present day. It became an audience-generating product, and a market of its own,
when in 2000 José Eduardo Moniz confirmed the Portuguese penchant for telenovelas, creating
a market for Portuguese telenovelas. Since then, the market has grown, become more
professional, gained its own audience, and acquired original characteristics suited to its

audience.

Humor is present in practically all Portuguese telenovelas, which is why it was considered
necessary to study the importance of comedy in Portuguese telenovelas and the reasons for the
creation of Festa E Festa, the first fully comedic Portuguese telenovela. This research aims to
analyze comedy in telenovelas made in Portugal and to explain the audience's acceptance of
Festa E Festa. The research methodology focused on surveying and interpreting the comedy
used in Portuguese telenovelas from 2010 to April 2023; interviews with the decision-makers
and producers of Festa E Festa and contrast interviews; an analysis of audiences, participant
observation and an analysis of the humorous resources used in this telenovela based on the

theory found in the state of the art.

The results of the data obtained through the chosen methodology have made it possible to
answer the research questions of the thesis, i.e. to find out the importance of comedy in
Portuguese telenovela and the reasons for the success of Festa E Festa. The methodology
indicated made it possible to verify the audience's great propensity for comedic product and for
the insertion of comedy in Portuguese telenovela, explaining why the audience accepted a
totally comedic soap opera in 2021. Added to this was the fact that humor in times of pandemic
was very relevant, which was proven when Festa E Festa allowed viewers to unwind from the

tense atmosphere they were experiencing.

Keywords: Telenovela; Portuguese fiction; Comic nuclei; Comedy; Humor; Humorous

resources; Audience
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Introducao

A presente dissertagdo ¢ uma analise e observagdo do género de maior producao televisiva
nacional, a telenovela portuguesa, e, em concreto, a forma como este género televisivo se
apropriou de um macrogénero: a comédia. Esta tese foi elaborada sob uma investigacao que se
dividiu em dois campos: a analise da importancia do uso da comédia na telenovela portuguesa

e das razdes que fizeram de Festa E Festa um sucesso de audiéncias.

Enquanto consumidor de televisdo, nomeadamente a televisdo tradicional, chamada free-to air,
sempre me cruzei com as telenovelas e a forma como este género foi evoluindo de 2000, ano
em que comeca a produgdo em massa deste formato nacional, mas também ano que marca o
meu nascimento. Este acompanhamento criou uma memoéria, inevitavel, por, desde o inicio da
década de 2000, terem passado a ser as novelas a maior oferta de producao nacional da SIC e a
TVI. Entdo o que ficou marcado? Ficaram marcadas algumas cenas, algumas vilds, alguns
dramas bem ao estilo mexicano e algumas personagens que até hoje, pelo menos para mim,
continuam no imaginario. Mas ha duas memorias, divisdo essa que permite explicar a escolha
do tema desta investigacao e posterior necessidade em analisa-lo. Quando recorro ao exercicio
de memoria e tento lembrar de momentos ou personagens das telenovelas mais antigas, aquilo
que o meu armazém cerebral me dé sdo os vildes miticos de algumas novelas, ou momentos de
tensdo e de absoluto drama. Momentos que marcaram a memoria que carrego até ao dia que
escrevo esta tese, como na telenovela da TVI, Ninguém Como Tu, e a mitica questao de “quem
matou o Antonio”, e a vila que era vila em qualquer minuto da telenovela. Mas eu disse que a
memoria se dividia em duas e a razdo ¢ que quando vou avangando na cronologia das memorias
das novelas que vi ou que me lembro ter passado por elas, deixo de guardar estes momentos de
drama e comeco a lembrar-me momentos ou personagens comicos, por exemplo, se for a 2010,
a primeira recordagado vai para as duas personagens comicas interpretadas por Custodia Galhego
e Jodo Ricardo em Lagos De Sangue, com as personagens de Gi e Armando, personagens que
foram tdo marcantes que depois se estenderam a outros produtos, a outros momentos. Mas a
comédia comeca a ser cada vez mais presente do que os tipicos “dramalhdes”, seja a vitva em
Remédio Santo, o Tristdao em Doce Tenta¢do, a Fatima de Sol de Inverno, ou entdo, e a maior
expressdo do sucesso dos comicos nas telenovelas, que foi a Liliane Marise de Destinos
Cruzados. Foi a partir daqui que se comegam a formar questdes que chegaram ao tema de estudo

desta tese. Como foi possivel uma personagem comica ter monopolizado a novela ao ponto de



se ter transformado um produto extra telenovela e ter ficado na memoria de todos os que viram

Destinos Cruzados?

Esta analise que percorrida pelas telenovelas fez crer que o humor tinha uma importancia
assinalavel na telenovela e parecia estar em crescendo. A isto que queria estudar junta-se a
maior interrogagdo de todas, essa interrogagio chama-se Festa E Festa, novela totalmente
comica e que conquistou audiéncias desde o dia em que comegou, até ao dia que esta tese fechou
a sua investigacdo. Assim, aquilo que esta dissertagdo se prop0s investigar e questionar ¢ qual
¢ a importancia da comédia na telenovela portuguesa e quais sdo as razdes para o sucesso € a

aceitacdo da audiéncia ao produto cultural Festa E Festa?

Para a obteng¢ado das respostas a estes dois eixos que sustentam a tese de mestrado verificou-se
desde logo a necessidade de definir uma metodologia que se pudesse ligar e dar respostas entre
si, mas também que respondesse a questdes que se entendeu como pertinentes e uteis a
investigacdo. Essa necessidade foi suprida com a criagdo de cinco opgoes metodologicas, desde
o levantamento das novelas feitas entre 2010 a 2023, ¢ a verificacdo da existéncia de
humor/comédia, de entrevistar o mercado e producdo de telenovelas e entender as razdes para
a importancia da comédia, motivagdes e razdes de sucesso de Festa E Festa, i observagio da
forma como se produz e grava a novela em estudo, até a analise da audiéncia e dos recursos
humoristicos usados em Festa E Festa e que explicam o facto de o publico se rir e gostar desta
telenovela. A investigagdo apresentada nos dados empiricos obtidos nao se fechou, apenas, nos
estudos realizados. Foi determinante para a compreensao deste tema a abordagem tedrica obtida
através da bibliografia presente nos primeiros trés capitulos desta tese. O levantamento do
estado da arte foi essencial ndo s6 para a obtencao de informacao e conhecimento, mas também

para a elaboragdo das questdes e metodologias abordadas.

Em suma, esta dissertacdo esta dividida em trés partes: a tedrica; a técnica, com a explicacdo
das opcdes e caminhos metodoldgicos, e a empirica no capitulo sexto, respondendo a todas as
questdes levantadas e que apresenta também as conclusdes as questdes, em parte ja expostas

nesta introdugao.



Capitulo 1 - O Contexto Historico da Telenovela e a Evolucido do Género

1.1. O género do melodrama: do folhetim a telenovela do século XXI

De segunda a sexta e também aos fins de semana, podemos ver na tradicional televisao
portuguesa, ou seja, nos canais generalistas chamados de free to air (FTA), de telenovelas,
portuguesas ou de origem brasileira. Na SIC, na TVI, o produto telenovela acompanha o
telespectador ao longo do dia, especialmente no horario nobre, tornando-se um dos produtos

basilares do fluxo televisivo.

A televisdo generalista privada, SIC e TVI, tem na sua composi¢@o de grelha linear a telenovela
como uma das chaves principais da programacao, registando em abril de 2024, as duas estagdes
em conjunto, onze telenovelas em exibi¢ao. A TVI abre espago a telenovela com uma reposi¢ao
as 14 horas com a Unica Mulher, e exibe depois trés novelas no horario nobre: Festa E Festa,
Quero E Viver e, por fim, Para Sempre. A estagdo fecha a sua emissdo diaria com outras duas
telenovelas de reposi¢do. A primeira, ja depois da uma da manhd, Louco Amor e,
posteriormente, Queridas Feras. A SIC acompanha uma estratégia semelhante. Contudo, na
estacdo de Paco de Arcos, das seis novelas em exibi¢do, apenas uma € reposicao e, deste total,
metade € telenovelas brasileiras. A primeira novela a entrar para o ar na SIC em abril de 2024
¢ Cheias de Charme, novela da TV Globo. Seguidamente, abre o horario nobre com Flor Sem
Tempo, exibindo, até de madrugada, Sangue Oculto, Por Ti, Um lugar ao Sol e, por Gltimo,
Pantanal. A emissora generalista estatal, RTP1, regressou a exibicao de telenovelas em 2023

com Topissima.

A evolugdo da telenovela como um produto de televisao teve varias mutagdes. Essas mutagoes
podem ter tido origem cultural ou técnica, importa, neste capitulo, fazer um roteiro historico do
surgimento desta formula de literatura e de entretenimento, pois “conhecer a telenovela passa
por conhecer os seus antepassados, em especial o folhetim de imprensa, mas também os

folhetins radiofonicos e cinematograficos” (Torres, 2012:1).

O folhetim ¢ o responsavel pelo surgimento deste novo elemento de fic¢do, a novela, que faz
escola até aos dias de hoje. Se dermos por adquirido que a telenovela ¢ apenas um produto
televisivo, dada a sua expressao naquele meio, Eduardo Cintra Torres, no artigo Folhetim, uma
Historia Sem Fim, comeca por desmitificar essa ideia e justifica a atual telenovela como um
processo que comecou no folhetim literario, depois passou para a rddio com o nascimento da
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soap opera e, ainda neste modelo, diferente da telenovela latina e portuguesa, chegou a
televisdo onde se mantém até aos dias de hoje, seja a soap opera, que originou séries, ou a

telenovela.

O “nascimento da telenovela ficou destinado no dia 19 de junho de 1842 cerca de um século
antes de aparecer a televisdo” (Torres, 2012:1). A justificagdo deve-se ao facto de ter sido o dia
em que o jornal Débats de Paris publicou aquele que viria a ser o primeiro grande sucesso do
género. O folhetim langado pelo jornal chamou-se Mistérios de Paris e veio dar origem a muitos
outros folhetins noutros paises e jornais, marcando o inicio da dissemina¢do do melodrama nas

culturas de massa. (Torres, 2012)

Os folhetins publicados nos jornais tornaram-se de enorme importancia para o desenvolvimento
dos jornais, mas também para uma certa democratizagdo da cultura, pois ricos e pobres liam ou
ouviam estes folhetins, o que fez com que varias classes se conhecessem. Os ricos ¢ a classe
média descobriram a forma de ser e estar dos pobres através do folhetim e vice-versa. Tal foi
possivel porque as personagens eram arquétipos de gente, dos muito bons aos muito maus.
Assim, criou-se um fendmeno que teve €xito nos seus 147 episodios, até a tltima publicagao
de Mistérios de Paris, a 15 de outubro de 1843. Esta caracteristica da duracao do folhetim, que
pode ser longa ou quase infinita, ¢ muito relevante para percebermos as caracteristicas das soap

operas e das telenovelas, como se vera mais a frente.

O éxito do folhetim criou para o mundo esta nova formula de literatura, inclusive em Portugal,
onde Camilo Castelo Branco foi o autor de Mistérios da Provincia em 1854. Um folhetim de
melodrama que se desmultiplicava em episddios “mutantes”. Como principio desta nova
narrativa do melodrama até as telenovelas, Eduardo Cintra Torres conclui que este processo,
para além de um conceito politico nas suas formas iniciais, representou uma democratiza¢cao do

folhetim.

A fun¢@o democratica do folhetim estava inscrita no proprio género porque para
obter o maior impacto publico, e, portanto, de vendas, devia acomodar a
existéncia do popular e o seu encontro com as classes mais altas no mundo em
convulsdo do nascimento do capitalismo industrial (Torres, 2012: 3).

Conclui-se que, uma vez democratizado, o género acabou por conseguir chegar a todos os
publicos do folhetim literario até aos seus sucessores, ou seja, a soap opera, radio novela, séries

e telenovelas, permitindo, deste modo, responder as exigéncias dos que leem, ouvem ou veem,
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tornando-se um dos primeiros exemplos da industria cultural. Desta forma, considerando a

importancia do folhetim como o inicio do caminho até a telenovela, importa entender que

o formato literario do folhetim era constituido por parcelas didrias segundo
determinado ritmo narrativo, que mostrou desde o inicio alguma porosidade
quanto ao médium nao perdendo a capacidade mobilizadora de leitores quando
editado em livro (...) O processo industrial do fluxo folhetinesco favorecia o
romance pela sua divulgagdo em massa (Torres, 2012: 5).

Na linha historica que se levanta para o folhetim e que deu origem a telenovela, importa
contextualizar historicamente varios factos. Um deles ¢ que em Franca e em Inglaterra ja
existiam folhetins literarios, publicados na imprensa em capitulos, mas a diferenca para o
Mistérios € que ndo se destinavam a tal. O inicio dos folhetins escritos com o propdsito de
serem incluidos em jornais, onde o melodrama era publicado em episoddios com ideia de fluxo
e totalmente adaptado ao publico que os lia, marcou a diferenca ao que existia a data, até porque,
com a entrada de um jornal de cariz popular e totalmente destinado as massas em Franga, em
1836, desenvolveu-se a publicidade na imprensa, conseguindo-se baixar o custo do jornal. Tal
fez com que lentamente esta literatura fosse entrando na imprensa e comegasse a seguir o

conjunto de regras do melodrama folhetinesco.

No mesmo artigo, Cintra Torres o autor descreve as caracteristicas destes primeiros folhetins
de imprensa e prova no seu texto que as caracteristicas ai presentes ainda hoje sdo as que vemos

nas novelas. Para o autor, folhetins como os Mistérios de Paris, eram escritos

ao servico do leitor e da atualidade (...) com lagrimas de sangue, ganchos criando o
suspense para o dia seguinte, cenas longas, repeticdo de narrativas, flashbacks,
reconhecimento de filhos extraviados e de pais perdidos, com pobres e ricos
cruzando-se num amor talvez ndo impossivel ou num o&dio talvez imbativel,
desencontros de gémeos, um rico, outro pobre, separado da nascenca até quase ao
ultimo episddio (Torres, 2012: 6,7).

A descrig¢do de como se construia a narrativa do melodrama folhetinesco ¢ a prova do que ainda
hoje vemos na televisdo. Numa comparacao simples de todas estas caracteristicas, a data que
esta tese foi escrita, estava em exibi¢do na SIC uma telenovela de horario nobre, que em toda a
sua narrativa consegue juntar quase todas estas caracteristicas de que fala o autor. Em sintese,
a novela Sangue Oculto (SIC), conta a historia de duas gémeas separadas a nascenca, Carolina
e Benedita, raptadas pela vila de toda a trama, Vanda. Por trds desta separacdo esta um crime e

uma vinganca devidos a um amor impossivel. As gémeas raptadas sdo filhas de Teresa,
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empregada doméstica que trabalhava na casa de Vanda e seu marido, que se apaixonou por este
homem, acabando por ficar gravida dele, numa relacdo de amor entre ricos e pobres. O folhetim
assenta sobre o pilar do melodrama, elemento que estd também presente na soap opera de radio,
nas soap operas televisivas e nas telenovelas como as conhecemos, sejam portuguesas,

brasileiras ou o culebron.

Em Portugal nasceu o folhetim Maria, Ndo Me Matas que Sou Tua Mde, escrito por Camilo
Castelo Branco em 1848. Um melodrama em factos reais, onde se junta ficcado com realidade,
devendo este género “realcar-se como a fic¢do popular seguia a realidade, ficando a seu cargo

a criagdo de mitos em episddios” (Torres, 2012:10).

Da evolugdo do melodrama nos folhetins dos jornais, que passou pelo teatro e também pelo
cinema, onde se criaram os folhetins visuais, com o inicio das séries cinematograficas até a
radio, onde o folhetim se transpds para um novo meio, passaram décadas e foi nos anos 30, que
nasceram os folhetins radiofonicos que hoje vemos como o inicio da soap opera. O melodrama
o ' e . ) . s
presente do folhetim a soap opera ¢ “uma narrativa ficcional tradicionalmente aristotélica,
enquadrado nos dois géneros tipicos, lirico e dramatico, de onde derivam subgéneros tipicos

(policial, épico, histérico, etc.)” (Costa, 2002:109).

O nome deste género que se estende a televisao e ao sucesso nos EUA com famosas soap operas
televisivas, traduz-se a letra por “fabricas de sabao”, o que indica, desde logo, que o produto
tinha uma origem propagandista de marcas comerciais ligadas a limpeza e higiene. A soap
opera foi de facto originalmente concebida como veiculo de propaganda das fabricas de sabao,
visando aumentar o volume de vendas de produtos de limpeza e higiene, comprados
principalmente por um publico feminino (Lopes, 2016). Assim, surgiam os folhetins
radiofonicos como uma extensao dos originais folhetins. No fundo, era uma adaptagado técnica

para um novo meio, a radio:

No principio dos anos 30, o diretor de uma radio, propds a uma agéncia de
publicidade a ideia de desenvolver um seriado diurno, para atrair as mulheres,
principal audiéncia antes do jantar, e os anunciantes. Assim, nasceu, em outubro
de 1930, Sonhos Pintados, um folhetim radiofénico de 11 minutos diarios
(Torres, 2012: 12).

As radionovelas surgiram em Portugal por volta dos anos 50, um dos primeiros grandes éxitos

deste género estreou no ano de 1955 foi a radionovela For¢a do Destino. Esta soap opera tinha
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as mesmas caracteristicas das que eram apresentadas a €época a nivel internacional. A historia
era patrocinada por uma marca, pelo que também Portugal comegou esta industria com o
mesmo intuito publicitario. For¢a do Destino, transmitida na Radio Graga, ficou conhecida
como a “Coxinha do Tide”, identificando a protagonista, devido ao patrocinio da radionovela

pela marca de produtos de limpeza Tide, (Torres, 2012).

Na evolucdo do género, a radionovela foi-se adaptando e conquistando novos publicos,
deixando gradualmente o estilo da soap opera que era destinado ao patrocinio de produtos
muito ligados ao género feminino. Chegou ao Brasil em 1940, j4 depois da estreia no mercado
dos EUA e em alguns paises da América Latina, igualmente com o objetivo publicitério e para
fidelizar especialmente donas de casa, contribuindo para a ideia de que as telenovelas sdao
tendencialmente um produto de mulheres donas de casa (Lopes, 2016: 64). A soap opera
americana origina as soap operas televisivas feitas no Brasil entre 1951 e 1954, igualmente, a

expansao do modelo patrocinado que se fazia também na radio brasileira (Ortiz, 2001: 74).

O surgimento da televisdo fez cair o éxito do folhetim e gradualmente foi aparecendo a versdo
audiovisual do folhetim, a telenovela (Torres, 2012). A soap opera televisiva nos Estados
Unidos da América, que surge nos anos 40. O inicio do processo industrial da telenovela que
se desenvolveu pelo Ocidente, com grande énfase na América do Sul. Em contraposi¢do com o
género soap opera dos EUA, a telenovela latina surge com adaptacdes, mutagdes, novas
técnicas e abordagens feitas por cada época ou pais, “a soap opera televisiva veio a revelar-se
como um género excecional, mantendo esta designacao desde os anos 20, até aos nossos dias”
(Costa, 2002: 105). A soap opera norte americana e a telenovela, sdo para Jorge Paixdo da
Costa “primas”. Ambas os géneros partiram da mesma “filosofia de produ¢@o”, a introdugdo

publicitaria no produto (Costa, 2002).

As teorias de semelhanca, mesmo com caracteristicas diferentes entre os formatos, demonstram
também que a soap opera, a “prima” que da origem a telenovela, manteve as caracteristicas,

pois de acordo com Cintra Torres e citando outro autor,

as principais caracteristicas da soap opera mantiveram-se até hoje: um elenco
permanente de autores, uma continuidade da intriga, énfase no didlogo em vez da
acdo, um ritmo mais lento do que a vida e um tratamento marcadamente sentimental
ou melodramatico (Torres, 2012:13; From, 2006).
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1.2 Desenvolvimento da producio e consumo da telenovela

Na historia de como se desenvolveu o produto da telenovela, a bibliografia levantada da-nos
pistas sobre a forma como o produto se disseminou, quais as evolucdes que foi tendo em
diversos mercados como o latino e portugués, e permite também perceber como ¢ feita a sua
producao e como foi sendo consumida nestes mercados. Os elementos levantados ajudam a
explicar como Portugal ¢ hoje um pais com forte aptiddo para o consumo de telenovelas e as
caracteristicas do seu estilo noveleiro na televisdo portuguesa. O guionista Jos¢ Pinto Carneiro,
responsavel por telenovelas como Terra Brava (SIC) e o remake de Vila Faia (RTP),
considerou a telenovela um produto fundamental na industria criativa da televisdo portuguesa,

sem comparacdo com nenhum outro pais da Europa:

Portugal é o tnico pais da Europa que tem o horario nobre [preenchido] com
telenovelas, tal como acontece na América Latina e em alguns paises de Leste.
Portanto, se queremos chegar ao publico e se queremos escrever para televisao com
alguma frequéncia e com algum retorno financeiro, temos de escrever telenovelas
(Carneiro, 2020).

Este subcapitulo tenta explanar as eventuais razdes sobre a influéncia que existiu no mercado
nacional para termos este produto como coqueluche da programagao televisiva. Os sucessos
das telenovelas portuguesas devem-se ao facto de existir uma forte capacidade de produzir estes
conteudos com baixos custos, mas a0 mesmo tempo ter qualidade no género, com estoérias fortes

€ cenarios nacionais, criando uma relacao entre a telenovela e a audiéncia (Merino, 2017).

Tendo Portugal uma grande ligacdo cultural & produgdo de telenovelas com o Brasil, importa
conhecer melhor o mercado brasileiro de telenovelas, que € o pais que maior interesse e
consumo demonstrou a este produto de entretenimento televisivo (Lopes, 2015). Jenara
Miranda Lopes demonstra a evolucdo do mercado e sobretudo do produto telenovela,
abordando os primordios da sua origem e a forma como chegou ao Brasil e a toda a América
Latina. A telenovela brasileira terd caracteristicas proprias, que sintetizam a cultura do pais, no
entanto a sua matriz nao € muito diferente, nomeadamente as telenovelas portuguesas. (Lopes,
2016).

No processo de evolucdo da telenovela exibida em Portugal, importa em primeiro conhecer a
evolugdo do formato no Brasil e a apropriagdo do género na América Latina. No Brasil, a partir

de 1954, as telenovelas passaram a adaptar textos estrangeiros da literatura popular,

distanciando-se do melodrama e retomando o folhetim, outro dos processos histdricos para o
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desenvolvimento do produto novela televisiva. A inspiracdo foi trazida por paises como a
Argentina, o México e a Venezuela, onde o género estava mais desenvolvido, tal como Portugal
se vem a inspirar no Brasil para vir a produzir as suas primeiras novelas. Hoje, a telenovela ¢é
um produto televisivo legitimado e com grande comercializacao e que se transformou no grande
produto de entretenimento da televisao e, para ela convergiram todas as atengoes. (Ortiz, 2001:

35).

A telenovela tem vdrias caracteristicas na sua estrutura que sao essenciais entender para o
desenvolvimento desta investigacdo, pois esta tese estuda a possivel transformacdo do género
através de Festa E Festa. Assim, na telenovela, uma das caracteristicas ¢ a presenca de
naturalismo ¢ colocada nas telenovelas a partir de 1970 e, apesar de todas as evolugdes e
presenca da realidade no produto de ficcdo para que o espectador sentisse a sua representagao,
(13 ~ \ r . .

ao longo dos anos pouco mudou em relacdo a estrutura basica de uma novela, mantendo ainda
hoje tragos do melodrama” (Lopes, 2016: 66). Todavia, jamais a telenovela seria um produto

de massas como ¢ se ndo tivesse sido comecada pela ideia de patrocinio (Lopes, 2016).

Tecnicamente, a telenovela tem caracteristicas essenciais a sua base, mesmo com as diferencas
tendo em conta aspetos de mercado e culturais. Ela € a extensdo literaria de outras formas de
contar uma historia. A diferenca estd na forma como se constrdi a narrativa e as técnicas de

escrita de uma telenovela, que outras obras ndo tém.

Uma coisa € um romance, um livro. Vocé 1€. Outra coisa é um filme ou uma obra de
TV, que vocé vé. Um romance é um trabalho artesanal, uma obra de televisdo ¢
industrial. Quando eu fago romance, sou eu que arranco aquilo da minha
cabega...Para fazer telenovela tenho o produtor, o diretor [realizador], o diretor de
atores, o operador e ndo sei quantos autores (Amado, 1994),

Na escrita de telenovela existem evidentes diferencas na evolucao que ocorreu desde o folhetim
até as telenovelas do século XXI. Nesse sentido, a opinido do espectador ¢ cada vez mais
decisiva para a constru¢do da estoria. Foi através da interagdo dos leitores que se produziu o
folhetim e, dai a atualidade, ¢ através da presenca dos telespectadores que também se podem
contruir as telenovelas, onde a atenc¢do ao share de cada episodio pode ditar o fim ou o inicio

de muitas coisas de cada novela (Rodrigues, 2015).

A escrita de telenovela, embora ainda com a estrutura das suas origens, entrou depois numa

industrializacdo, ndo s6 pelo mercado, mas pela forma de fazer, pois para construir uma cena
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ou uma acao era como se fosse um Lego, ou seja, sendo preciso encaixar varias pegas € passar
por vérias pessoas que também vao ser autores, ou dar uma interpretagdo diferente ao texto.
Neste processo, os realizadores transformam a escrita do autor empirico num roteiro técnico e
0s autores, por sua vez, procuram individualmente chegar a um processo de construgdo dos seus

personagens (Costa, 2002).

Pelos personagens, vinculam-se valores morais, €ticos, comportamentais, que
podem ser incorporados coletivamente pela sociedade. A persuasdo do telespectador
pode acontecer pela identificagdo com os personagens, neste caso atores, que na
maioria das vezes, podem ser copias convenientes de personagens da vida real.
Embora um produto de entretenimento e de fic¢do, as novelas cruzam realidade com
ficcao e desempenham papel ativo em mensagens e representagdes sociais. O que
deve ser desde logo uma preocupagdo para os autores de telenovela, que ao contrario
de outros géneros, sabem para que faixa horaria estdo a escrever e que publico vao
atingir, segundo as autoras deste artigo, o objetivo ¢ atingir o “telespectador-modelo.
(Brizola; Mattes, 2015: 66)

A telenovela obedece a regras televisivas; como explica um guionista portugués, “as telenovelas
sdo um produto muito fechado, muito regrado; nao ha grande liberdade para sermos nds
proprios. H4 muitas regras a que obedecer” (Carneiro, 2020). A importancia do género de
telenovela deve-se as caracteristicas técnicas e de linguagem da televisdo. Sendo a televisdo um
medium onde a ideia de fluxo estd presente em toda a sua concec¢ao, trés elementos destacam a
importancia da telenovela no encaixe perfeito da aplicagdao de fluxo. O primeiro elemento € a
“fragmentacao”, responsavel pela unidade textual do discurso e que transforma cada programa
numa unidade de texto. Assim, a narrativa e o discurso viriam a ser fragmentados pela
publicidade. O segundo fator ¢ a “auto-notoriedade publica” que se caracteriza como o
constante anuncio das produgdes, vulgo, autopromogdes, que os canais fazem dos seus
produtos. Esta ideia permite o fluxo e, segundo Jorge Paixdo da Costa, tem como finalidade
sustentar a audiéncia envolvendo-a com o produto. “A interrup¢cdo aumentaria o suspense €
reforgaria a proposta de criacao de desejo: o desejo de conhecer a trama”. O terceiro e ultimo
aspeto do desenvolvimento da telenovela na televisao € o “constante apelo a mulher”, da mesma
forma que a soap opera foi criada com narrativa de propaganda ao publico feminino, o autor
encontra essa extensao na televisao e, diz, foram os publicitarios que determinaram a integragao
do género na televisdo e criaram “uma clarificagdo relativamente aos géneros televisivos que
irlam definir os gostos, preferéncias e desejos das audiéncias televisivas” (Costa, 2002:

104,105).

17



Pode dizer-se que, do emprego ¢ da consciéncia dos efeitos intelectiveis da soap
opera, desde os dias da radio até aos nossos dias, a telenovela constitui-se como o
contetido mais universal da histdria da televisdo, sujeita nos diversos paises a mesma
proveniéncia e aos mesmos estimulos que permitiram e fomentaram o seu
desenvolvimento (Costa, 2002: 106).

Na evolug¢do da produgdo e criacdo de um mercado da industria de telenovela, Portugal também
entra neste campo, pois a telenovela chega a Portugal através da América Latina, da TV Globo,
em 1977. Assim continuou esse dominio até¢ ao ano de 2000, quando um dos players, a TVI,
veio contribuir para o desenvolvimento sustentado das produgdes totalmente nacionais. Tal
circunstancia originou um mercado tecnicamente evoluido, face ao que havia, pois aumentou a
concorréncia na producdo do género a nivel nacional. Esta evolu¢do no mercado tornou o
género mais bem conseguido visual e narrativamente e capaz de competir a nivel internacional
com os grandes produtores de telenovelas, que eram a data os paises americanos de lingua
castelhana (Burnay; Torres, 2014). A contribuir para a grande presenga dos produtos ficcionais
de origem brasileira estdo a RTP e a SIC como os grandes impulsionadores da presenga de

novelas do Brasil em Portugal (Ferreira, 2015).

O Brasil foi o pais que mais forneceu novelas a Portugal entre 1993 e 2012. A presenga de
produtos de ficcao brasileira em Portugal teve grande impacto no consumo de telenovelas nas
estagdes portuguesas. O estudo aqui citado expde a evolucdo no mercado de telenovela
nacional, influente até ao presente. Em Portugal, até a criacdo de um mercado com prevaléncia
nacional, o Brasil representava 57% da exibicao de telenovelas, enquanto o género portugués,
até 2012, apenas ocupava um espaco de 29% na exibi¢do do género, deixando ainda um espago
de alguma relevancia nos anos iniciais para novelas da América Latina, que representaram 14%
das emitidas em Portugal entre 1993 e 2012 (Burnay e Torres, 2014: 130). Pelo menos até 2012,
a exibicdo total de telenovelas em Portugal ainda era dominada pelo Brasil, mas a contagem
obriga a uma interpretagdo cuidada, pois o valor apresentado esta, em muito, inflacionado pelos
primeiros anos de exibicdo do género, primeiro na RTP e depois, a partir de 1992, com o
nascimento da SIC. O ano 2000 representa viragem na producao de telenovelas e o mercado
nacional torna-se esmagador em audiéncias e em numero de horas no ar, ao contrario das
novelas brasileiras que, em abril de 2024 estavam em antena, sé tinham espago em antena na
SIC e na RTP, mas nunca como apostas de horario principal. Esta mudanga foi importante para

os canais privados, pois “o desenvolvimento de um nticleo industrial portugués da telenovela
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veio permitir uma internacionalizacao de conteudos televisivos nacionais nunca observada,

assim como uma maior sustentabilidade a sua producao” (Burnay e Torres, 2014: 133).

Por fim, na evolugdo do género desde as mutagdes feitas da soap opera a telenovela e do
culebron a teledramaturgia portuguesa, existiu um desenvolvimento técnico, narrativo e
cultural que permitiu ao formato ser sustentavel em cada pais que o produz com grande sucesso
até aos dias de hoje e em Portugal fez com que a televisdo como industria cultural ficasse
dependente da telenovela (Burnay e Torres., 2014). No entanto, ¢ mesmo tendo em conta todas
estas evolugdes e transformacdes, a telenovela, embora nos mercados latinos e portugueses
tenha presenga em prime time, conseguindo chegar a todo o tipo de publico, ainda ¢ vista, de
uma forma generalizada, como um produto menor. Esta ideia de senso comum j& vem desde os
folhetins que marcaram o inicio da industria e da radio novela. (Burnay, 2005). O entendimento
de ser um produto de segunda categoria também pode estar ligado ao facto de, originalmente,
a novela ser um meio de publicidade a donas de casa, e culturalmente poder haver uma relagao

de algum preconceito.

Esta alteragdo estratégica resultou da opgao pela producdo propria ou encomenda
em Portugal, gerando uma pequena industria audiovisual, dependente da telenovela,
e permitindo o seu desenvolvimento e a expansdo para mercados externos, quer pela
sua exportacdo. Depois de um periodo inicial com exportagdo esporadica, a
internacionalizagdo afirmou-se pelo aumento gradual de exportagdes e pelo
crescimento da transmissd@o em canais internacionais. Além disso, surgiram mais
coprodugdes na area da lusofonia, fazendo do mercado de lingua portuguesa um
factor de atragdo e diminuida a distancia entre Portugal e o Brasil como partes da
mesma especializacdo na produgdo do género de grande consumo em grande parte
do mundo (Burnay e Torres, 2014: 135).

1.3 Como o mercado latino da telenovela se desenvolveu, construiu e influenciou as
telenovelas portuguesas

A memoria descritiva da ficcdo de telenovelas tem no seu senso comum a ideia de tramas
dramaticas, onde ricos e pobres se cruzam numa histéria habitualmente pouco complexa,
porque nos lembramos do relacionamento entre o filho de um poderoso homem rico ¢ uma
jovem empregada da moradia luxuosa de uma familia de altas tradi¢des, mas lembramo-nos
também dos romances com avangos e recuos ¢ de dramas de doencas incuraveis, de irmaos
desavindos e de personagens que descobrem que, na verdade, a sua tia ¢ a sua verdadeira mae.

As descrigdes dos clichés narrativos das telenovelas, na verdade, nao sao muito diferentes de
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mercado para mercado. A realidade ¢ que em todo o mercado latino, onde o formato cresceu e
amadureceu, existem diferengas na constru¢do das suas estorias ¢ essas diferencas sdo
essenciais para o entendimento do género televisivo em estudo nesta tese e também para

perceber como Portugal adaptou os estilos de telenovela sul americanos, sobretudo do Brasil.

A provar a relagdo cultural entre Portugal e Brasil e a que a narrativa da telenovela brasileira ¢
a que melhor se encaixa na cultura portuguesa e que por isso, acabou por influenciar as
telenovelas nacionais, Paixdo da Costa afirma que a razdo estd no facto das telenovelas
brasileiras “incluirem na sua produgdo elementos que nos sdo familiares ¢ com um fundo
referencial comum, nomeadamente a mesma lingua, menos melodrama e mais moderna nos

temas e nos registos de representacdo” (Costa, 2001:111).

O mesmo autor explica o mercado e o modelo de novela num dos mercados mais importantes
para o desenvolvimento deste género, pois € na América Latina, com destaque para o Brasil,
que mais se desenvolveu a telenovela e também onde mais se se distanciou da soap opera
original dos Estados Unidos da América. A razdo para esse distanciamento deve-se
essencialmente ao distanciamento da ideia de publicidade, pois, enquanto nos Estados Unidos
da América a soap opera manteve aquele espaco dominado pelas agéncias e marcas de
publicidade, por exemplo, no Brasil, com apoio politico e institucional permitiu-se dar um
maior sustento a modificagdes na produgdo deste género, e essas modificagdes acabaram por
ter também efeito no contetido da telenovela. (Costa, 2002) E relevante para esta tese o
levantamento tedrico sobre o género telenovela, isto porque, a investigacao tenta perceber se
Festa E Festa representa uma alteragdo ao género. O género telenovela que se adapta as
diferentes culturas, como j4 verificado anteriormente, assim, ¢ inevitavel existir uma cultura da
telenovela portuguesa, da telenovela brasileira ou o culubéron, o termo caldo para as telenovelas

latinas.

No mercado latino de telenovelas, o Brasil, a Argentina, a Venezuela, Chile e também o
México, o produto massificou-se e criou as suas proprias bases, ou seja, depois da influéncia e
da original soap opera norte-Americana, este mercado amadureceu e criou as suas proprias
caracteristicas de narrativa da teledramaturgia (Costa, 2002).

Importa aqui clarificar semelhancas e diferencas no mercado latino de telenovela, onde,
segundo o autor citado, “as caracteristicas da telenovela mexicana, que para os paises de lingua

castelhana acabou por adquirir o nome de culebron, sdo particularmente no campo da narrativa
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e em termos estruturais, diferentes da telenovela brasileira” (Costa, 2002: 107). A diferenca nao
¢ tanto na narrativa ou no discurso, mas sim no “dominio genealdgico da historia”, onde a

telenovela se distancia mais do culebron e da soap opera.

Pegando ainda na soap opera como modelo de inspiragdo para as telenovelas latinas,
encontramos na sua construcdo elementos dramatizados. O her6i que se cruza com o antagonista
e o vildo, as estorias fortes com as fracas, doengas ou crises, sdo estes os ganchos adotados
pelas telenovelas e que tém caracteristicas universais, pois sdo familiares ao publico que as
consome, ¢ “é gragas a essas caracteristicas que encontramos no discurso narrativo que
estabelecemos esta familiaridade e proximidade entre os géneros soap opera ¢ telenovela”

(Costa, 2002: 108).

Depois da aceitagdo do publico do mercado latino ao formato e a criagdo das suas proprias
novelas, ocorreram diferencas que mostram como o género de telenovela produzida, seja no
Brasil ou os chamados culebrones, se construiram e se tornaram um formato importante para a
televisdo. “As novelas sdo, em alguns paises, particularmente nos paises que as produzem,
produtos de prime time, enquanto as soap operas americanas foram e sdo produzidas
particularmente para horarios diurnos que ocupam as horas tipicas de expediente” (Costa, 2002:
108). Esta diferenca entre os EUA, o mercado latino e também Portugal, fez com que a
telenovela passasse a ser um produto nobre que chegava a um publico que ndo passava s por
mulheres e domésticas. Isto representa um alargamento da audiéncia a toda a familia e que leva
também a um impacto sociocultural muito maior que as soap operas, neste caso as que sao

emitidas para a audiéncia dos Estados Unidos da América.

Na justificagdo do sucesso do género da telenovela na América Latina e nas evolugdes que se
fizeram no formato, uma das diferengas no mercado latino, segundo Eduardo Cintra Torres e
que vai ao encontro também Jorge Paixdo da Costa, esta no facto de as telenovelas se
demarcarem da “indiferencia¢do horéria do género, tanto ocupando o prime time como 0s

horarios de maior audiéncia” (Torres, 2012: 18).

Na compreensado deste formato e na forma como se construiu na América Latina, fica claro que
as soap operas, os culebrones e as telenovelas nao sao iguais nem retratam os mesmos aspetos
na sua histdria. A exemplo, as soap operas sao normalmente indefinidas no tempo, ao contrario

de uma novela, que tem um periodo de oito meses em média, especialmente no Brasil. Ambas
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tém uma exibicao didria, mas a soap opera nao tem um fim previsto. Pode ter anos de exibi¢ao
(Costa, 2002). Também se podem observar diferencas entre o subgénero latino da telenovela e
a soap opera, no sentido que na telenovela latina existe sempre um aproximar com o quotidiano
do mundo real nos episodios, essa realidade familiar estd presente em cada episodio, enquanto
na soap opera o quotidiano € sempre realizado do ponto de vista das personagens, ou seja, nao

existe a mesma presenca da realidade (Torres, 2012; Ferreira, 2015).

Na analise das diferencas, o artigo sobre a origem ¢ a evolugdo da telenovela de Jorge Paixao
da Costa demonstra ainda que no mercado latino a evolucdo fez com que existisse uma
representacdo maior de estratos sociais, dos habitos e rotinas, e isso ¢ também uma forma de
identificacdo do publico com a telenovela, ao contrario da soap opera. Dentro do mercado latino
existem diferengas assinaldveis, mas também pontos em comum que derivam de uma base

teorica da dramaturgia.

O culebron apresenta, tal como a soap opera e a telenovela em geral, uma narrativa
aristotélica, enquanto nos dois géneros paradigmaticos (lirico e dramatico), donde
derivam subgéneros tipicos (policial, épico, histdrico, etc.) assim como um discurso
sincopado, embora bastante menos fracionado que no discurso que se encontra na
telenovela brasileira (Costa, 2002: 109).

Se marcarmos dois paises onde este género tem uma importancia grande neste mercado
destacamos o Brasil e o México. Nestes existem diferencas; as novelas mexicanas sao
tendencialmente mais simples que as brasileiras. Uma das principais diferengas estd na rutura
entre os géneros e no facto de a telenovela brasileira ter uma “intriga principal e uma historia
dramaética que se desenvolve ao longo de todos os episodios; varias sub-intrigas que vao abrindo
e fechando a medida que a estdria avanca, fazendo com que a novela multiplique as suas intrigas
secundarias e as estorias dentro das estorias” (Costa, 2002: 110). Este modelo e esta citagao sao
essenciais para o desenvolvimento desta tese, pois representam um dos assuntos a ser estudado,

que ¢ o papel de sub-intrigas dentro do género.

Como verificado, no Brasil as telenovelas tém caracteristicas mais complexas quando
comparadas com as telenovelas faladas em castelhano, pois novelas como, por exemplo, as
mexicanas desenvolvem-se, por norma, numa sé intriga ¢ onde toda a estoria se desenvolve
dentro dela. Neste aspeto, os culebrones mantiveram mais os tragos da origem da soap opera.
Em conclusdo, cada uma das caracteristicas mencionadas apresentam diferencas, mas para

autores como Paix@o da Costa, fica claro que esta evolugdo nas tradicionais soap operas faz
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hoje deste género uma das fatias mais importantes do mercado de televisao mundial, onde

Portugal também nao fica de fora.

Portugal junta-se ao Brasil, México, Argentina, Chile, Colombia e at¢ a Turquia como pais com
uma aposta forte na produgao do folhetim televisivo. A razao para o sucesso do género nestes
paises ja foi justificada anteriormente, mas a ligagdo a Portugal com formatos destes paises, em
especial com o Brasil, com o qual criou uma forte ligagdo cultural nas telenovelas, deve-se a
um conjunto de questdes, sobretudo, culturais. No caso de Portugal e Brasil, a ligacao deve-se
ndo s a uma questdo de mercado e estratégia de internacionalizacdo do produto, mas também

a questoes culturais, pois as relagdes das ex-coldnias beneficiam esta transagao cultural.

Tendo em atengdo as movimentacdes internas e externas da producdo ficcional
portuguesa, a telenovela funciona como conteido, mas também como meio, para a
constituicdo de um espago luséfono com uma dinadmica prépria de consumo (Burnay
e Torres. 2014: 128.

A prova de como ainda hoje existe forte influéncia do mercado latino na telenovela portuguesa,
para além da forte presenga dos produtos importados no inicio da exibi¢do de telenovelas em
Portugal, que comega numa concorréncia entre televisao publica e privada, existe ainda hoje
uma apropriagdo das histérias latinas nas telenovelas portuguesas. Desde a producao em massa
de telenovelas em portugués europeu, ou seja, desde 2000 que a SIC e a TVI adaptam as estorias
latinas a0 mercado portugués, Desde 2000, SIC e TVI ja adaptaram mais de vinte telenovelas
latino-americanas. Um dos maiores sucessos de audiéncia dos ultimos 30 anos de televisdo foi
uma das primeiras novelas da TV, feita em 2001, a telenovela Anjo Selvagem. Trata-se de uma
adaptagdo de um formato argentino que tem como titulo original Muneca Brava. A esta
seguiram-se outras adaptacdes de novelas cujas estdrias tiveram sucesso em Portugal como
Tudo Por Amor (Colombia); Doce Fugitiva (Argentina); Baia das Mulheres (Argentina); Nunca
Digas Adeus (México); Floribela (Argentina); Ultimo Beijo (Argentina); Vinganca
(Argentina); Jura (Chile); Amar Depois de Amar (Argentina); Santa Barbara (México); Quero
¢ Viver (Chile); Quero o Destino (Chile); Belmonte (Chile); Mulheres (Colombia) e Queridos
Papas (Chile). A entrada da SIC e da TVI fez com que a concorréncia aumentasse ainda mais
e, por consequéncia, fosse introduzindo mais o género melodramatico da telenovela (Cunha,
2001). Em vez de se importar versoes latinas, sobretudo do Brasil, a partir de 2000 criou-se

uma industria em série de telenovelas portuguesas.
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Nesta tese, o objetivo ¢ estudar a comicidade na telenovela portuguesa e perceber a sua
importancia na narrativa e se ¢ um elemento decisivo para o espectador portugués na hora de
ver a telenovela. Partindo de Festa E Festa, da TVI, uma novela apoiada s6 no género comico
e de narrativa leve, podemos tirar duas conclusdes através da bibliografia apresentada. A
primeira € que, com nuances na narrativa, a estrutura da telenovela como género se manteve-
se idéntica ao seu modelo original do folhetim e da soap opera e a segunda conclusdo ¢ que
este género ¢ uma peca fundamental para o mercado portugués de televisdo, assim, os estudos
sobre a narrativa da telenovela demonstram-se essenciais para o entendimento deste negocio.
Esta tese propdem estudar a comicidade na telenovela portuguesa, e, por isso, o levantamento
do estado da arte leva esta investigagdo no caminho de entender o género e quais as suas
caracteristicas, o que sera apresentado no proximo capitulo, para que depois se entendam as

mutacdes que Festa E Festa fizeram no género da novela portuguesa.
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Capitulo 2 - Constru¢io do Género Telenovela e Subgéneros do Formato

2.1. Géneros em televisio: telenovela como género televisivo e subgénero do melodrama

No mundo, quando olhamos a nossa volta, caracterizamos tudo o que vemos, como se de uma
necessidade se tratasse. O ser humano categoriza ndo s6 o que vé€, mas também o que ouve e
sente. No fundo, ¢ uma forma de dar significado ao que o rodeia. Esta caracteristica ¢
denominada como “pensamento associativo”, a capacidade cognitiva dos seres humanos em

associar memorias e interliga-las uns com os outros (Vygotsky, 2007).

Esta introdugdo revela-se essencial para o entendimento do que ¢ uma telenovela, pois a
necessidade de caracterizar o meio que envolve o ser humano trespassa também para as
industrias culturais. Para o publico ¢ claro que uma pega de cinema ¢ cinema e nao televisao,
ou seja, passando a redundancia inicial, quando estamos a ver um filme caracterizamo-lo como
tal devido as especificidades que a peca de cinema aporta, mas essa caracterizacdo ou sentido
que damos, continua a ser valida mesmo que vejamos o filme em casa ou em qualquer outro

meio que ndo a sala de cinema.

A necessidade de categorizagdo e de classificacdao pode ser exemplificada mostrando que dentro
do proprio cinema os filmes sdo posteriormente segmentados de acordo com o seu estilo, tema,
faixa etaria ou valor, permitindo distinguir uma comédia de um romance. Esta segmentagao,
aqui dada como exemplo, estende-se posteriormente a outros media como a televisao e isto cria

géneros, conceitos relevantes para explicar a telenovela.

A televisdo desde cedo se apropriou de diversos géneros devido as suas caracteristicas
histéricas. Esta propensao levou a uma clareza destes termos para uma constru¢ao de uma
grelha clara e também a criagdao do proprio género televisivo como género proprio. A televisao,
embora seja um medium com alguma maturidade, nutre-se ainda de uma jovialidade em relacao
a outros meios como a literatura, imprensa ou a radio. Criou, porém, em cerca de um século de
existéncia, o seu proprio estilo, o estilo televisivo, onde o reconhecimento se deve a “cultura de
programas” e a definicdo que os espectadores ddo ao que consomem via televisdo (Fechine,
2001: p.20).

A transi¢do do conceito de género para a televisdo como um meio de classificacdo dos

conteudos esteve intocavel até aos anos 50, sendo entendidos os géneros como ‘“‘discursos
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institucionalizados através do qual se busca organizar o consumo da vasta produgao televisiva”

(Fechine, 2001).

(...) uma forca aglutinadora e estabilizadora dentro de uma determinada linguagem,
uma certa forma de organizar ideias, meios e recursos expressivos, suficientemente
estratificado numa cultura, de modo a garantir a comunicabilidade de produtos ¢ a
continuidade dessa forma junto as comunidades futuras. Num certo sentido, € o
género que orienta todo o uso da linguagem no ambito de um determinado meio,
pois € nele que se manifestam as tendéncias expressivas mais estaveis e organizadas
na evolucdo de um meio, acumuladas ao longo de varias geracdes de enunciadores
(Machado, 1999, p.15).

A ideia de um género ser o uso de linguagem e tendéncias expressivas permite caracteriza-lo
como o tom de um conteudo televisivo, a figura ou a configuracdo de um programa. No do
objeto de estudo no presente trabalho, a telenovela ¢ um género televisivo que se caracteriza
por ser um seriado ficcional de longa dura¢do, sendo o melodrama um dos géneros
predominantes em que se insere. Podendo ter outros macrogénero associados, como a comédia,

caso do objeto de estudo, a telenovela “Festa E Festa”.

A telenovela caracteriza-se como um género televisivo que ganhou espaco no medium depois
da derivagdo do folhetim literario. A descri¢do das caracteristicas deste género permite, de

forma objetiva, atribuir ao mercado a sua defini¢do, que se caracteriza como:

(...) aquele que ¢ baseado nas narrativas seriadas dos folhetins (historias de
costumes, cotidiano, intrigas, amor etc.), marcadas pela regularidade na exibi¢ao
de episddios que sdo interrelacionais e, completa ou relativamente, autdnomos.
Exemplos: telenovelas, seriados e minisséries em geral (Fechine, 2001, p.20)

Em Portugal e em paises da América do Sul, sobretudo no Brasil, a produ¢do de telenovela
como um dos géneros do melodrama televisivo tem permanecido intocavel na sua importancia
na televisdo e socioculturalmente, importidncia que nesses paises, leva a descrever-se a
telenovela como um dos géneros televisivos mais populares mundialmente (Barker, 1997;

Paixao da Costa, 2001).

Enquanto género, ¢ a telenovela recebeu influéncia do melodrama, podendo também interpretar
a teledramaturgia como um subgénero da dramaturgia representada noutras expressdes como a

radionovela ou o folhetim, da mesma forma que o género televisivo da telenovela ¢ um género
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pertencente a um formato que acolhe a telefic¢do, seja em soap operas, seriados, séries, entre

outros.

A estética da telenovela recebeu fortes influéncias do estilos do melodrama e da literatura
realista. Desidério sublinha as influéncias decisivas do melodrama para a construgdo da
telenovela, pois 0 melodrama ¢ uma forma do drama baseada nas caracteristicas literarias do
drama, da lirica e da epopeia. O realismo também foi decisivo para a constru¢do da matriz da

teledramaturgia, pois permitiu dar as telenovelas a verosimilhanga (Desidério, 2015).

A teoria da importancia de verosimilhanca na telenovela ¢ abordada por outros autores como
Martin Barbero e Rey que afirmam que este género televisivo € composto por convengdes €
simbolos que procuram a verosimilhanga, fazendo-o corresponder sempre as expectativas dos
espectadores, mais do que tentar surpreendé-los (Barbero & Rey, 1999). Para a conquista dos
espectadores, a telenovela aposta na repeticao e na realidade, garantindo que a ficgdo ndo supere
a realidade, pelo contrario, procurando dar sempre maior proximidade com o real € com o que
as audiéncias conhecem e esperam que aconteca na narrativa. Esta teoria permite explicar a
razdo pela qual as telenovelas sdo produtos de ficgdo muito proprios € que, por mais novelas
que se facam, os principios sdo sempre iguais, ou seja, repetitivos, tentando procurar mais a
realidade do que a fic¢do, aproximando o produto dos gostos dos telespectadores e da realidade

de cada mercado.

A aproximacdo da realidade ocorre mediante a inser¢do de elementos nao
ficcionais na narrativa teleficcional e a abordagem de assuntos sociais. As
telenovelas procuram debater pedagogicamente temas de interesse publico como
saude, violéncia doméstica, dependéncia quimica, a vida de pessoas portadoras
de necessidades especiais, etc. Dito isto, analisar o limite entre a ficcdo e nao
ficcdo na telenovela atual — isto é, no real no ficcional — é uma discussao nao sé
sobre o estilo do género telenovela, mas também sobre outros géneros da
teledramaturgia, da dramaturgia e da literatura (Desidério, 2015, p.3).

Importa ainda acrescentar que ha bibliografia corroborando a ideia de que o melodrama nao
tem em si apenas uma caracteristica ou influéncia, pois representa uma “hibrida¢ao” de géneros
distintos (Mercer & Shingler, 2004).

Tendo este trabalho monografico como objeto de analise a comicidade na telenovela e a forma
como a comédia pode originar um subgénero do género telenovela, mostra-se necessario neste

levantamento saber o que ¢ uma telenovela, seja do ponto de vista técnico, discursivo ou
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narrativo. Assim, uma categorizagdo clara do género permite-nos investigar a abordagem

comica na telenovela e estudar os seus impactos e influéncias.

A definicao de telenovela ¢ abordada por diversos autores; no levantamento observam-se
caracteristicas que importam realgar, pois cruzam-se com o senso comum de um espectador que
assiste a novela e reconhece o produto. Assim, numa primeira defini¢do, a telenovela ¢ uma
novela escrita com adaptagdes de outros géneros literarios, ou de artes como o teatro, para a
televisao (Costa, 2008). A conclusdo resultante ¢ que se trata de um subgénero da novela, que
como outras foi adaptada a diversos meios, caso do folhetim, da fotonovela ou da radionovela.
O termo popularmente usado de “novela” para a descricdo do produto televisivo pode ser
considerado correto se entendermos a novela como género primario, mantendo todas as suas
derivacdes os mesmos cdnones. Para o caso, a novela designa a narrativa sentimental e

melancoélica advindo do melodrama seriado (Rosado, 2022).

A novela foi adaptando as suas caracteristicas ao meio que foi usando na sua difusdo e, no caso
da televisdo nao foi excecdo, tendo por isso elementos na sua produ¢do ligados a imagem e a
forma como se foram construindo, afastando-se do folhetim ou da radionovela. Em suma, a
telenovela ¢ definida por alguns autores (Pallottini, 1998 e Pignatari, 1984), como uma historia

contada através de imagens, com presenca de agado e didlogo.

Por ser veiculado na televisdo, esse género assume caracteristicas do seu
dispositivo fisico, ou suporte, na sua organiza¢do, diferenciando-se dos seus
congéneres. Deste modo, a imagem tem uma importancia na significacdo da
historia, porém nao da mesma forma que os filmes narrativos, embora a televisao
tenha incorporado a gramatica audiovisual hollywoodiana classica... na qual
prevalece o texto imagético, disfar¢cando os recursos narrativos. Contudo, entre
esses dois géneros ha uma diferenga, por exemplo, na utilizagdo dos planos...
bem como na constitui¢do dos personagens...nas telenovelas os personagens sao
trabalhados mais pela sua exterioridade — conduta, figurino, habitos de linguagem
e titulos.” (Rosado, 2022, p.7).

A telenovela tornou-se um género televisivo quase inquestionavel em Portugal e a semelhanca
de outros paises latinos, este produto afirmou-se usando ndo s6 a sua técnica, as suas inspiragdes
€ a sua narrativa, como a capacidade de ser um género que procura a verosimilhanca. Esta
ultima caracteristica faz da telenovela um produto televisivo com um grande apelo a realidade
e a sensibilidade social, tratando questdes prementes a discussdo da sociedade. A capacidade

de a telenovela ser um meio de disseminacao de temas e discussdes sociais ¢ um dos aspetos
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mais importantes da sua construcao técnica e narrativa, pois a partir desta preocupagdo paises
como o Brasil e Portugal construiram este produto com o intuito desta ser também um
instrumento social, o que fez com que na defini¢do do que ¢ a telenovela e quais sdo as suas

caracteristicas este elemento esteja presente.

Tendo a telenovela, em particular a telenovela portuguesa e brasileira, uma propensdo para a
consciéncia social, este género televisivo estd construido num ciclo de episddios que se repete
ao longo de meses e cuja estrutura esta projetada para que o espectador veja os capitulos em
sequéncia (Torres, 2008, p.68). Esta estruturacao logica da telenovela é uma técnica usada em
funcdo da garantia da repeticdo de estereotipos agregados ao melodrama. Concretizando, esta
estrutura oferece uma sensagdo de familiaridade ao espectador e isto permite que a telenovela
funcione como um espelho do publico, reconhecendo-se na narrativa, mas também sentindo

que os temas que sao nela abordados lhe sao familiares.

A telenovela tem como primeira missdo para os responsaveis das televisdes responder as
necessidades e gostos das audiéncias, pelo que toda a sua constru¢cdo ¢ baseada nas
caracteristicas sociais do pais visado, garantindo, deste modo, que a novela funcione como
espelho da sociedade e crie uma consciencializacao coletiva (Burnay, 2005). Paralelamente ao
seu papel de refletor de temas sociais, a telenovela, tal como ela estd definida em mercados
quase gémeos (Brasil e Portugal), ¢ um género que abarca varios publicos, uma vez que alguns
autores definiram nas suas obras que a telenovela estd construida em func¢do da preocupagao
em ser espelho social e representagdo de diversas classes sociais. Em resumo, este género
melodramatico retratara diversas classes e grupos sociais, desde os maioritarios até aos
minoritarios. E por isso que se pode identificar este género televisivo como um fenémeno de

massas.

(...) as historias de muitas telenovelas retratam a realidade vivida, sobretudo,
pelos integrantes da classe média alta das grandes capitais brasileiras,
engendrando padrdes hegemonicos que representam segmentos maioritarios em
termos de género, etnia, sexualidade, classe social, entre outros, a0 mesmo tempo
estereotipando segmentos que ndo fazem parte desse padrdo. (Rosado, 2022,

pp.9,10).

A telenovela ¢, pois, um produto com “capacidade para captar a atengdo de um publico
diversificado, aberto a uma nova experiéncia da realidade como mecanismo de fuga da vida

quotidiana” (Burnay, 2005, p.108), conseguindo garantir essa atenc¢do através da forma como
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“os temas sociais sdo tratados, recriados e a designacao de ficgdo surge imbricada na designacao
de real, deixando de haver uma linha concreta de separacdo entre estes dois dominios” (Burnay,

2005, p.108).

Uma das conclusoes a retirar da bibliografia levantada sobre as caracteristicas deste género
televisivo esta no facto de ele conseguir representar as audiéncias e que o faz através da
representacao social que tem delas. Desta forma, para se interpretar o papel de uma telenovela
e para se analisar a sua construgdo técnica, deve ter-se em conta como se construiu este género
e que influéncias recebeu da dramaturgia e da evolugdo técnica dos meios, bem como ter em

aten¢do o papel social que o género desempenha na sociedade.

2.2 Apropriaciao das matrizes do melodrama pela telenovela: como se constrdi a narrativa

e estética de uma telenovela

Sendo a telenovela um género que absorveu as suas caracteristicas a partir do melodrama, as
caracteristicas melodramadticas sdo, ainda hoje, matrizes presentes neste produto televisivo. O
conhecimento da estrutura, do estilo, da forma linguistica e da narrativa, permite perceber como
a telenovela ainda mantém os tragos-chave do melodrama e de como estes sdo fatores para o

sucesso do contetido, existente ha mais de meio século.

O melodrama sofreu influéncias da tragédia, comédia e drama e, a partir destes macrogénero,
criou a sua base de estruturagdo. Esta mantém-se até aos dias de hoje, tendo sido transportada
para a telenovela, pois a composi¢do que esta presente no melodrama ¢ considerada altamente
completa e motivadora de emogdes. O entusiasmo, o medo, o riso € a piedade sdo caracteristicas
presentes no argumento melodramatico e fazem dele um sucesso junto do publico, uma vez que
permitem criar secgdes. Estes quatro pilares definidores do argumento resultam nas influéncias
anteriormente descritas, ou seja, garantem o mistério, a comédia, o drama e o épico (Barbero,
1993, p.116).

Respondendo a pergunta chave deste capitulo: O que ¢ uma telenovela? A resposta ¢ dada por
varios autores e de forma praticamente igual. Para Filho, Menezes e Junior este género

televisivo
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(...) desde o seu inicio caracteriza-se por ser um produto mediatico destinado a
um publico muito diversificado, pertencente a todas as classes sociais, de varias
faixas etarias e para todos os géneros (Filho et al.,2012, p.7).

No mesmo artigo salienta-se que a telenovela se caracteriza por contar historias de vida através
das personagens presentes no argumento, reproduzindo factos e acontecimentos reais da vida
de pessoas, de forma que o publico, além de acompanhar o desenrolar dos argumentos, se
identifique com a histdéria. Esta caracteristica da telenovela passa para a narrativa textual,
fazendo com que a historia “simule imagens do quotidiano, definindo uma pauta que regula
algumas interagdes entre vida publica e vida privada e transmitindo, por outro lado, a no¢ao do

que ¢ ser contemporaneo” (Filho et al., 2012, p.9).

A bibliografia levantada permite afirmar que a telenovela desenvolveu ao longo dos anos a sua
propria forma, tornando-se num dos maiores géneros televisivos da televisdo nos paises em que
¢ produzida. A construgdo da sua forma, pelas caracteristicas sociais que a telenovela absorve,
faz com que o desenvolvimento do produto ndo seja unico a todos os mercados “telenoveleiros”,
ancorando temas, normas, caracteristicas e particularidades da fic¢do local de cada pais.
Quando se analisa uma telenovela, uma das caracteristicas principais da sua estrutura € o facto
de ser uma historia com narrativa episddica e em que se vai adiando a decisdo final da trama.
Esta caracteristica ¢ partilhada desde o folhetim e na televisdo a telenovela também ¢ contada
em episodios e a trama tem a duragdo média de seis meses, sO que com uma estrutura adaptada

ao meio e aos factos locais (Barbero, 1995).

Quando se descreve e analisa as caracteristicas de uma telenovela e, por consequéncia, se
levantam para discussdo as suas narrativas, € necessario ter em conta, como mencionado
anteriormente, o facto de ser um produto com uma estrutura adaptada aos meios e factos locais.
Assim, faz-se a ressalva que as narrativas das telenovelas da América do Sul faladas em
castelhano sao forgosamente diferentes das telenovelas portuguesas e brasileiras. Neste sentido,
pode-se afirmar que as telenovelas brasileiras e também as portuguesas, t€ém uma caracteristica
mais complexa quando comparadas com as telenovelas faladas em castelhano, pois estas
ultimas tendem a desenvolver a sua historia numa s6 intriga (Costa, 2002). Costa clarifica que

no Brasil e Portugal
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a telenovela tem uma intriga principal, uma historia dramatica que se desenvolve
ao longo dos episodios; varias sub-intrigas que se vao abrindo e fechando a
medida que a estéria avanga, fazendo com que a novela multiplique as suas
intrigas secundarias e estorias dentro da estoria (Costa, 2002, p.110).

Outros autores referem aspetos da sua narrativa que foram evoluindo com o tempo. Em suma,
garantindo a matriz do padrdo narrativo da telenovela, o género tem sofrido algumas evolugdes
que se justificam também pelas mudangas no meio, na sociedade e na forma como se produz.
Nas ultimas décadas tem acontecido um conjunto significativo de mudancgas que representam o
desenvolvimento e que contribuem para, de uma forma fluida, ocorrerem evolucdes de
narratologia dos contetidos (Martinez, 2005).

Citada por Lopes (2015), Maria Kehl refere que a evolugdo da narrativa “felenovelesca”
apresenta duas fases distintas. Primeiro introduziram-se temas realistas e depois deu-se a novela
toda uma estética naturalista. Nesta evolucdo narrativa e estética estdo enquadradas as
evolugdes que a televisao como medium foi fazendo. No entanto, mesmo assumindo a evolugao
de narrativa e estética, corroborada por outros autores, a telenovela ndo perdeu a sua esséncia e

0s seus aspetos mais basicos, mantendo ainda a estrutura matriz vinda do melodrama.

Existem, para além das caracteristicas textuais e organizativas deste género televisivo, ja
descritas neste enquadramento tedrico, outros elementos a ter em conta na avaliagdo do que ¢ a
telenovela, como a musica, a organizagao de cenas, as caracteristicas dos personagens, 0s
cenarios, a realizag@o ou os clichés deste género melodramatico. Para se conseguir caracterizar
e segmentar os géneros, eles t€m um conjunto de caracteristicas que os definem. Desta forma,
quando juntamos todos os elementos e pormenores da telenovela como a musica, a cenografia,
o0 texto, entre outros, o publico consegue ter a perce¢dao de que aquele produto que encontra em

zapping na televisao € uma telenovela.

Neste capitulo, através de bibliografia, j4 se mostraram as caracteristicas textuais e narrativas
da telenovela, mas existe um elemento que também € decisivo na construgao deste produto, que
¢ a musica. Diversos géneros ficcionais como o cinema, as s€ries ou os telefilmes tém uma
banda sonora, com o objetivo de acrescentar ou contribuir para a narrativa da estoria. Neste
sentido, todas as novelas sdo construidas em torno de imagem e som, nomeadamente nas cenas

que verdadeiramente contam a estoria de um argumento. Existem planos e transi¢des que
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preenchem a narrativa através de imagens sem texto e que estdo sonorizadas com musica. A
utilizagdo da musica tem, na telenovela, um papel importante, definido como linguagem nao

verbal (Landy, 1991, p. 15):

a musica serve de sustentacdo para as imagens, isto €, da-lhes vida. Geralmente é
dela que depende a emocgdo e o clima de uma cena. Dessa maneira, para cada tipo
de cena gravada, seja ela de suspense, acdo, terror, humor, romance, drama, ¢
utilizado um tipo de musica diferente. E algumas delas dependem principalmente
da musica para passar a mensagem desejada... (Lopez, 2009, p.2).

Em 1937, criou-se a primeira musica em especifico para a telenovela. Na verdade, até se criou
mais do que um tema musical. A telenovela era Véu de Noiva e a TV Globo criou dois temas
que identificavam a estoria e também as personagens, nomeadamente Gente Humilde, que
servia como banda sonora para o nucleo que representava a pobreza. A partir deste projeto
comecgou a utilizagdo da musica como elemento da narrativa e que pretendia também gerar
sentimentos e emogdes no publico, duas agdes que a telenovela pretende sempre gerar na sua

audiéncia (Lopez, 2009).

Poderiamos muitas vezes nomear a telenovela como um “triturador de emogdes”, visto que em
grande parte das suas caracteristicas técnicas tem este objetivo. A par com a musica também a
forma como as personagens sdo criadas tem esse intuito, uma vez que as personagens movem
os espectadores através da empatia ou até do odio. Por isso, e transitando das caracteristicas do
melodrama, a telenovela ¢ quase sempre composta por vildes e por herodis. Na criagdo do seu
argumento, parte muitas vezes do inevitavel cliché, por isso € que o tipo de personagens ¢
sempre muito idéntico de novela para novela. A ideia de personagens boas e mas advém
também da apropriacdo das caracteristicas do melodrama, existindo na trama um costumado e
caracteristico confronto entre o vilao, que carrega em si todas as maldades da estéria, e o herdi
que ¢ sempre sua vitima. No entanto, o herdi trespassa para o publico como o grande heroi da
estoria. O melodrama tem um conceito chamado situagdo que representa os momentos chave
que marcam as mudangas na estOria através de narrativas que fazem aumentar a tensdo
dramatica, tornando este conceito um dos mais relevantes (Singer, 2001, p.41) também para a
telenovela.

No Brasil, existiu um conjunto de alteragdes e inovagdes importantes na narrativa,
nomeadamente na questdo cenografica. A introducdo de gravagdes exteriores permitiu dar a

telenovela uma maior proximidade com a realidade. A juntar a esta mudanca técnica da

33



telenovela, também a cenografia introduzida tentou criar o mundo o mais real possivel. A
novela televisiva é elaborada com base nestes contextos, mas também com base na audiéncia
que a v€. A telenovela tem uma abordagem local, logo, adaptada aos gostos da audiéncia e,
nesse sentido, o produto € de facil absor¢do e entendimento. Pelo facto de ter uma narrativa em
seriado, com uma estrutura episddica, a telenovela ¢ um género repetitivo (Torres, 2008), nao
sO para clarificar o publico, mas também para facilitar a produgao. Por isso, a repeticao nao so6
tem o objetivo de facilitar o entendimento pelo publico, como a produgdo, podendo ser usada
como ferramenta para aumentar caracteristicas de rentabilidade do produto, que nada tem a ver

com a forma estética.

Referidas as caracteristicas da narrativa de telenovela, a no¢ao do que sdo as matrizes da sua
producdo também ¢ importante para esta tese, no sentido de estudar as abordagens que a
telenovela tem e como uma mudancga as abordagens tradicionais pode representar um desafio
em todo o processo de criagdo, seja da parte tedrica seja da parte pratica. A producio deste
género televisivo é composta por trés partes: a definicdo da ideia e a sua aprovagao; pré-
producao e produgdo. Posteriormente, durante a producao da telenovela, esta divide-se noutras
quatro partes: escrita; gravacgao; edicdo e pos-producdo. Todo este processo ¢, pois, uma forte
maquina de producdo que liga todas as matrizes anteriormente descritas com os interesses da
estacdo de televisdo e do espectador. Para que o produto funcione, tem de existir uma producao

coletiva e uma sinergia de centenas de profissionais.

2.3 Diferencas na telenovela e adaptacio do género ao mercado portugués

Muitos estudiosos sobre o género telenovela identificam a telenovela brasileira como um
subgénero dentro do proprio género televisivo. A razao deve-se a forca que este mercado gerou
e as alteracdes que também fez, criando um modelo narrativo que transitou para outros
produtores de telenovela, nomeadamente os portugueses. Como ja descrito neste e também no
primeiro capitulo, a telenovela introduziu elementos na narrativa que se distanciaram do
folhetim, da radionovela e de outras telenovelas como as novelas da América Latina. Segundo
Martinez, a telenovela brasileira pode ser considerada como aquela que maior dinamismo
causou ao mercado de telenovelas, mas também a eficacia que deu a producdo do género

(Martinez, 2005). Por esta consideragdo se pdde definir a telenovela brasileira como um

subgénero.
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A telenovela ¢ um produto televisivo que esta muito presente no mercado latino. Na Europa
ndo existe a difusdo e produgdo deste género, exceto em Portugal, que se tornou num pais
consumidor e produtor. Assim, Portugal torna-se figura impar na Europa ao assumir este género

televisivo com uma das suas mais importantes producoes.

A razdo para a disseminagdo e a producdo da telenovela na televisdo portuguesa € relevante
para entender o funcionamento desta maquina. Antes da apropriacao do género, a entrada deste
produto televisivo esteve na origem de uma transformagdo decisiva para a televisdo em
Portugal. Burnay considera que “a transmissdo de Gabriela, Cravo e Canela, pela RTP,
conseguiu com que os portugueses alterassem os seus comportamentos e rotinas” (Burnay,

2005, p.97).

A forte presenga da telenovela brasileira em Portugal permitiu desenvolver este género de forma
auténoma e altamente profissional. Se ndo tivesse existido uma influéncia da telenovela
brasileira, primeiro cativando as audiéncias para este género e depois influenciando a narrativa

e producdo das telenovelas portuguesas, ndo haveria a possibilidade de o desenvolver.

Para diversos autores, a telenovela portuguesa define-se muito pela presenga brasileira de
telenovelas em Portugal e uma das justificagdes para a importante entrada da novela brasileira
no mercado, tem a ver com questdes linguisticas e culturais, que facilitaram a sua disseminagao
pela audiéncia (Costa, 2003). Esta presenca brasileira levou a que, mais tarde, os portugueses
nao s6 fossem ja apreciadores do género, como estivessem familiarizados com a narrativa
importada do Brasil, seja no seu modelo de produgao, como na estrutura definida em episédios,
regras de formatacdo, escrita e temas que por norma se abordam. Fica claro desta influéncia
que as normas gerais de definicdo da telenovela portuguesa se cruzam com as regras da
telenovela brasileira, e, assim, quando avaliamos o género e tentamos interpretar as suas
caracteristicas temos uma clara ideia de que ele pode ser diferente em diversos mercados,
partilhando, no entanto, caracteristicas comuns que ndo invalidam uma adapta¢do ao meio,
matriz essencial a telenovela, como ja descrito neste enquadramento.

A telenovela portuguesa, embora herdeira da telenovela brasileira, adaptou-se também ao seu
meio, criando os seus produtos com uma visdo mais portuguesa, especialmente nos temas. A
juntar a Paixdo da Costa, que explica com clareza as similitudes e as diferencas entre a

telenovela portuguesa e brasileira na matriz base do produto, Cintra Torres faz a mesma
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reflexdo. Para Cintra Torres, ao adaptar o género ao publico local, o caminho passava por criar
uma identidade semelhante ao que se fez no Brasil com a brasilidade presente nas telenovelas,
fazendo aparecer nos produtos feitos em Portugal uma producdo propria com caracteristicas
portuguesas, culturais ou sociais (Torres, 2008). Assim, em mimética, a telenovela portuguesa
seguiu 0os mesmos passos da telenovela brasileira, mas criou a sua propria narrativa, ou seja,
tem um modelo onde cria estérias que sao mais familiares a audiéncia portuguesa. De ressalvar,
no entanto, que a telenovela portuguesa segue um modelo estratégico que apresenta diferencas
em relacdo a brasileira, que passam pela estratégia de segmentacdo e de conteudos. A primeira
diferenciagdo sdo os seus horarios de exibi¢cdo. Enquanto no Brasil a telenovela se divide em
trés blocos, as novelas das 19h, das 20h e das 22h, em Portugal a telenovela tem exibi¢ao,

sobretudo, em horario nobre, pelas 21h.

A telenovela brasileira estd muito bem definida na forma como segmenta o seu publico nas
mais diversas franjas horarias do produto noveleiro, sendo, por exemplo, o horario das 19h
aquele que, por norma, ¢ dirigido a um publico mais jovem, com temas mais leves ¢ uma
telenovela com uma grande representacao humoristica. Esta caracterizagdo da tipica novela das
19h ndo deixa de ser de assinalar para andlise nesta tese, uma vez que, mantendo todos os seus
tragos matrizes, a telenovela nesta faixa horaria tem uma narrativa muito mais virada para a
comeédia. Realgo este ponto devido ao tema estudado no presente trabalho e a telenovela objeto
de estudo de caso para o tema em investigacio, Festa E Festa. As caracteristicas gerais daquilo
que ¢ a rotineira novela as 19 horas do Brasil, em especifico da Globo, passaram para o horario
de grande consumo em Portugal, onde se adaptou com Festa E Festa o estilo mais leve e comico
que a telenovela pode ter. Em suma, conclui-se que esta caracteristica, adaptacdo ou

diferenciagdo se tornam relevantes para tenter perceber mais a frente nesta investigagao.

No desenvolvimento do género de telenovela portuguesa, existiram ainda influéncias ou
apropriacoes brasileiras para além daquelas que aqui ja foram descritas. O mercado nacional
sentiu a necessidade, face ao interesse por parte da audiéncia, de criar a sua propria producao
de telenovelas, profissionalizando-se e contando as suas proprias estorias. No entanto,
continuava a olhar para a producdo brasileira e reconhecia alguns atributos de produ¢do que
poderiam fazer a novela portuguesa aumentar em escala. No ano de 2005, a TVI trouxe para
Portugal um cargo de produgdo que estava enraizado no Brasil, o gestor de projeto, que tinha
como fun¢do adaptar a estéria ao financiamento existente, mas também definir toda a arte que

o projeto iria ter. Este cargo tinha a pretensdo de tornar a novela portuguesa tdo profissional
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como a brasileira e depois de contar as suas tramas de forma que se familiarizassem com as
audiéncias. Esta adaptacdo tinha a preocupagdo de que a linha de montagem fosse rigorosa e

desse atengdo a aspetos como os cenarios e outros elementos.

Corroborando a ideia de igualar o Brasil na forma de produzir a telenovela com a importagao
deste cargo ja existente no mercado falado com sotaque do portugués do Brasil, num estudo
realizado por Catarina Burnay sobre a forma como a audiéncia se relaciona com este produto
feito em Portugal, os inquiridos dao bastante relevancia aos aspetos técnicos duma telenovela,
obrigando, deste modo, os produtores do género a criarem produtos excelentes tecnicamente e
0 mais representativos possivel da realidade, bem como se tornassem tdo profissionais como as
novelas da Globo. Na investigacdo sobre a importancia dos aspetos técnicos aos olhos do

consumidor portugués, conclui-se que:

De acordo com a generalidade dos entrevistados, ha uma preocupagao com os
aspetos técnicos das telenovelas, tais como a representag@o, cenarios, iluminacao
e figurinos. As telenovelas encontram-se ja a um nivel ligeiramente superior a
média, em termos técnicos. (Burnay, 2005, p.105)

A telenovela portuguesa ¢, pois, um produto que tem as mesmas matrizes das novelas de outros
mercados, ou seja, toda a expressao melodramatica, a inten¢do do que pretende causar no
publico, a forma como se organiza e constrdi, mas também aspetos linguisticos e de estilo que
J& ndo sao gerais a todos os mercados de telenovela, mas mais idénticos ao mercado brasileiro.
Deste modo, quando avaliamos uma telenovela, nomeadamente a lusitana, ela ¢ mais uma forma
de representar o melodrama, que estd dividida em capitulos e conta a sua estoria numa
compilagdo de imagens e som, além de procurar passar a realidade para a fic¢do, mostrar ao
publico ambientes conhecidos € com os quais sente familiaridade, transformar temas sociais em
narrativas da estoria e langar discussdes em torno de uma mensagem que quer passar para as
massas, ou, entdo, ser apenas um mecanismo de entretenimento que procura dar as audiéncias
um seriado em episodios de facil compreensao e digestdo, ndo obrigando a um forte exercicio
mental para procurar uns minutos de entretenimento.

O que esta tese procura analisar no estudo de Festa E Festa e no estudo da comicidade presente
nas telenovelas portuguesas ¢ qual a importancia desta narrativa no género e qual a aceitagao
por parte das audiéncias. A utilizagcdo de bibliografia que demonstre a importancia do género,
mas também as suas caracteristicas permitem entender como Festa E Festa pode ser

considerada uma alteragdo ao género telenovela portuguesa.
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Capitulo 3 - O Humor e a Utilizacdo da Comédia na Televisao

3.1. A psicossociologia do riso e a historia do humor e da comédia

Se definirmos o riso como consequéncia de um ato, entdo podemos dizer que o humor, como
narrativa, € a comédia, como macrogénero, sdo a chave para fazer rir o Homem, o tnico ser
com essa capacidade, o que desde logo nos diferencia de qualquer outro. Para entender o humor
e, posteriormente a comédia, ¢ necessario definir alguns principios uteis, nomeadamente, a
psicologia do riso. Saber o porqué de rirmos ¢ para este trabalho matéria decisiva, pois na
interpretagdao do sucesso duma telenovela comica estdo as razdes pelas quais as pessoas riem e

gostam das piadas do fendémeno em estudo.

Rir com uma anedota, com um trejeito, com uma queda ou com uma consequéncia de algo ou
de alguém ¢ inato e fazemo-lo ndo raras vezes com total inércia, ou seja, rimos porque sim, nao
parecendo haver grande razao. Por exemplo, veja-se as ou os sorrisos esporadicos e, sem motivo
aparente, dos recém-nascidos, aquilo que se verifica ndo ¢ um ato involuntario, mas sim um
reflexo involuntario. No entanto, logo nos primeiros meses de vida, os pequenos sorrisos dao
lugar a gargalhadas longas e bastante espontaneas. Mas se os bebés ndo estdo ainda munidos
de consciéncia intelectual, riem-se do qué? E na resposta a esta pergunta que comegamos a
entender a psicologia do riso e o motivo pelo qual o humor pode ser uma arma muito util para
conquistar as pessoas, logo ¢ considerada uma férmula quase sempre de sucesso para a

televisdo.

Segundo vérias pesquisas da neuropsiquiatria ou da psicologia, o riso simples ou uma
gargalhada de um bebé, mesmo que ainda sem o desenvolvimento intelectual, representa um
importante passo para a sociabiliza¢do e diz muito sobre o que o riso representa socialmente.
Na pesquisa ao estado da arte sobre esta matéria observaram-se algumas teorias em que se
considera que os bebés riem ndo s6 por uma questao involuntaria, mas como uma necessidade
de criar sociabilizacdo com o meio que os rodeia, conseguindo ser o ato de rir um mecanismo
de reagdo e ligacdo para com os outros. Esta teoria reveste-se de grande importancia para a
sociabilidade do riso e a forma como rir pode representar um trago socioldgico muito relevante.
Assim, questionamos sobre quantas vezes, nds, adultos ndo sociabilizamos através do humor.
Ou seja, desde cedo que o riso € um mecanismo social para a interacdo humana e utilizado seja

nas relagdes pessoais, seja como arte.
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O que este capitulo tenta expor, além do conhecimento do riso, da historia do humor e da forma
como a comédia se realiza como arte ¢, sobretudo, explorar qual foi e ¢ o papel da comédia na
televisdo e na telenovela. Desta forma, os critérios para a analise de uma telenovela comica
partirdo também destas teorias levantadas. A telenovela da TVI Festa E Festa é uma novela
televisiva com caracteristicas comicas, eliminando muitos dos clichés da telenovela tradicional
para utilizar a narrativa humoristica. Esta caracteristica adotada pela novela obriga a um
conhecimento sobre o riso, humor e comédia, recorrendo a diversos autores com uma visio da
necessidade do riso nos seres humanos. No artigo Humor e Riso na Cultura Mediatica, Roberto
Elisio dos Santos faz um levantamento sobre diversas perspetivas do riso e do humor, uma delas
¢ o conceito de humor para Freud, que considera o humor relacionado com o subconsciente e
que quando rimos libertamos emogdes que estariam reprimidas, assim, para o psicanalista, a

comicidade ¢ também um mecanismo de defesa dos homens (Santos, 2012)

A teoria sobre o humor mudou ao longo dos séculos, pois a relagdo com o riso também foi
evoluindo e merece ser analisada, 0 que nos permite encontrar pistas sobre como se trabalha
hoje o humor e o papel que a comédia tem de ocupar numa telenovela para ter sucesso. A
palavra humor tem origem na Grécia antiga; segundo Hipdcrates implicava uma ligagdo a
fluidos corporais, os humores. Acreditava-se que, uma descompensacao entre varios liquidos
que compunham o organismo humano, causava doenca, da mesma forma que quando os
elementos fluidos, os Aumores, estavam nas melhores e mais equilibradas condicdes, a pessoa
estaria saudavel, ou seja, de “bom humor” resultando que o ato de rir € algo positivo e saudavel

(Pincelli & Américo, 2019).

Tal como etimologicamente a palavra ~zumor implica relevancia, o seu conhecimento histérico
também ¢ relevante para nds no que se liga a dramaturgia. A palavra comédia significava festa
e designava um subgénero dramdtico oposto a tragédia, provocando o riso. A etimologia da
palavra vem de uma homenagem feita a Dionisio ou Baco e ¢ estudada pela primeira vez por
Aristoteles na Poética. Para Aristoteles, a comédia representava as pessoas piores do que aquilo

que elas sdo, dando destaque as suas caracteristicas negativas (Pincelli & Américo, 2019).

Na evolucao da histéria do humor e da comédia como género dramatico que se dissocia do
drama, existem aspetos que nos permitem compreender a evolugdo do humor e como se
transformou hoje a arte de fazer rir, também presente nas telenovelas, nomeadamente nas de

matriz comica. Depois da origem da palavra humor com cariz cientifico e medicinal, a
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sociedade foi evoluindo e a palavra também. No século XVI, em Inglaterra, a palavra ganhou
um novo entendimento, ligando-se a um estado de espirito associado a uma nova utilizagdo que
seria prestada no teatro de Shakespeare havendo, a partir dai, uma separacao entre o que era
comico e o quer era tragico (Santos, 2012). O humor foi sofrendo alteracdes na sua génese
interpretativa e, ao longo dos séculos, foram varios os tedricos que lhe foram dando
interpretagdes e caracteristicas. Santos enumera diversas evolugdes teorizadas por varios
pensadores, como o principio do humor no Renascimento, retratando o humor como situagdes
“inesperadas” e “prazerosas”. No entanto, ainda no século XVII, pensadores como Thomas
Hobbes entendiam o riso como uma demonstracdo de desprezo e/ou fraqueza. S6 no século
XIX e XX ¢ que o humor, tal como o riso e a comédia foram estudados teoricamente, sendo
que, para Henri Bergson, o riso era uma a¢ao social, tinha sempre um significado social. O riso
passaria a ser entendido como algo capaz de exercer controlo de valores sobre aquilo que seria
aceitavel ou fugia da norma social e, este autor comeca a identificar o humor em caracteristicas
que vao ser Uteis nesta teoria e em saber o que faz rir as pessoas. Bergson encontrava motivos
para o riso nos gestos, nos movimentos corporais, na repeticdo e no inusitado (Santos, 2012).
Esta ultima teoria de Bergson ¢ o inicio da ideia da comicidade e o que desponta o riso, estudada

posteriormente por outros pensadores e que nos dé respostas sobre o que faz rir.

A evolucao do humor até aos dias de hoje ndo foi pacifica, pois se hoje entendemos o humor
como uma atitude normal e aceitavel e a comédia como uma expressado artistica consagrada, na
Idade Média a Igreja via o riso como pecado. Assim, afastou o humor da cultura oficial e trouxe-
o até a cultura do povo, vulgo cultura popular. Foi nesta época que a cultura popular comegou
a explorar a comicidade e a fazer da comédia um elemento de festa e arte, a exemplo, a
festividade do Carnaval. Como conclusdo, talvez venha desse inicio um preconceito em

entender a comédia como um género artistico menor, em relagao a outros.

A evolucao da comédia como género também retrata uma outra mutacao: a mutagdo do riso e
o que ele retratava. O riso moderno, vulgo riso iluminista, estava ligado a razdo com a ténica
na critica social. Ja o atual riso relaciona-se com o tipo de meios de comunicagdo e veste-se de
um sentido vazio e que procura o consumo. Esta critica ao atual riso representa, segundo varios
autores, nomeadamente Lipovetsky e Minois, autor citado por Acselrad e Facd, uma sociedade
que se define como sociedade do humor. Assim, o que se entende desta leitura ¢ que a atual

sociedade use o riso como um mecanismo de consumo por ser um género facilmente apreciado
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e que faz de inimeros momentos e isso “banalizou” o humor por ser tao difundido nos meios

de comunicagao (Acselrad; Faco, 2010).

A ideia da banalizagao do humor e do seu caminho para uma maior agressividade e sentido de
consumo representa uma critica de varios tedricos do humor, mas que revela a importancia do
humor para a sociedade, a forma como com facilidade conquistou e conquista audiéncias, sendo
facilmente apreciado e, por isso, amplamente disseminado nos meios de comunicagdo como um
género util para chamar massas aos seus produtos. Esta ideia, ndo de banalizagdo do humor,
mas sim da relevancia do humor junto das pessoas explica o sucesso quase imediato do género
humoristico nos media. Ja no século XX, este género artistico que procura o riso € a boa
disposi¢ao era entendido por Minois como o “6pio do século XX”. Este autor, teorico da ideia
de banalizagdo do humor e da conotacdo do humor como algo agressivo e vazio, justifica a
argumentacdo com o facto de, no século passado, existir humor em tudo e em todo o lado.
Segundo o autor, existiria humor em quase tudo na sociedade, sendo em crescendo um género
extremamente popular (Minois, 2003). De salientar ainda que o século XX ficou marcado por
grandes conflitos, crises, guerras e depressoes de enorme complexidade econdmica e social, o
que deixa Breton fundamentar o sucesso do humor e a sua cada vez mais excessiva utilizagdo
com a necessidade de aliviar os momentos dificeis de ultrapassar, mas também como um

mecanismo de sarcasmo e satira ao sucedido (Breton, 2003).

O riso foi acompanhando evolugdes sociais que influenciaram o humor como género e
posteriormente tiveram na comédia uma influéncia decisiva para o caminho feito até hoje. A
evolugdo histérica da comédia parece-nos um ponto pertinente. A Poética de Aristoteles
representa, até aos dias de hoje, uma importante obra sobre o género comico, mas a andlise da
evolucao da comédia ¢ mais complexa e importante para uma conclusao do género atualmente,
nomeadamente para se conhecerem as razdes para se entender este género como algo “menor”

em relagdo a outros, concretamente em comparagao com o tragico.

Na evolucao da comédia, encontramos na Poética de Aristoteles algumas caracteristicas dadas
a este género e que se mostram relevantes para a sua defini¢do, assim como as razdes para a
sua menorizacao. Segundo Aristoteles, a origem da comédia estaria nos cantos falicos e que os
dorios (povo indo-europeu responsavel pela criagdo pelo desenvolvimento da cultura grega)

seria o seu criador (Santos; Alves, 2012). Santos e Alves, escrevendo sobre a transformagao da
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comédia, socorrem-se da teoria de Aristoteles e de outros autores para descrever a evolugao, e

deixam claro o facto de que se deve ter em conta a comédia como um género menor, pois:

desde o seu surgimento, a comédia obteve menor atengdo se comparada a tragédia.
Uma das justificativas recorrentes a esse respeito ¢ que tal condi¢do decorre do
facto de que tem como objeto justamente os aspetos ridiculos do humano, isto ¢,
ndo trata daquilo que orgulha, sendo do que envergonha, do que rebaixa (Santos;
Alves, 2012, pp3).

O facto de a comédia se fazer valer pelas menoridades comega por explicar a sua desvalorizagdo
como género. Porém, esse entendimento nao ¢ consensual entre os diversos autores, pois nem
todos consideram que, para se valorizar ¢ impor, a comédia tem de mostrar o ridiculo da
humanidade. Importa mostrar que, neste levantamento tedrico sobre os pressupostos da
comédia, existem opinides e escolas diferentes. Para Aristoteles, Bakhtin, Bergson e Propp, os
prossupostos comicos € as suas origens tém entendimentos que importam ser salientados. Na
teoria Aristotélica o comico tem a capacidade e a motivagao para ridicularizar; ja para Bakhtin,
a comédia tem a capacidade de ridicularizar e um aspeto de caracter festivo muito forte. As
autoras supracitadas chamam a esta caracteristica de Bakhtin ambivaléncia, pois “¢ a
capacidade de construir e desconstruir a um s6 tempo, rebaixar e soerguer, em apontar para o
inicio que sucede ao fim (...) negar e afirmar por meio de um riso em que expostos nao se
excluem; ao revés se complementam” (Santos; Alves, 2010, pp12). Mas, se para Bakhtin a
comédia se faz de ambivaléncia, existem novas divergéncias, agora entre Bakhtin e Bergson,
pois para este Ultimo o riso era s6 a forma de corrigir “desvios” do comportamento humano.
Este autor acusa Bakhtin de olhar para o riso com o pensamento da comédia moderna. A
comédia ndo se podia ver apenas como o humor sarcéstico negativo e o riso que apenas destina
a rir sem consequéncia. Assim, para Bergson, o “cOmico caracteriza-se como um trago
especifico do Homem, pois somente 0 Homem ¢ capaz de rir e fazer rir e se ri de outra coisa ou
espécie. E pela semelhanca que a mesma possui com relagio as caracteristicas humanas”, esta
representa entdo uma nova visao do riso e que, por justa medida se entender, pode ter também
um tom e papel social. Por fim, as discordancias completam-se com Propp, que tem sobre a
comédia uma ideia oposta de Bergson, no sentido em que para Propp a evolucdo ¢ uma certeza
e consequéncia de cada povo e época, enquanto para o autor anterior isso nao ¢ claro quanto a
sua concordancia. Neste tltimo, destaco que considera na comédia um estilo plural, pois tem
em si varios tipos de riso, seja o riso bom, maldoso, alegre ou de gozo, que para Vladimir Propp

era o que mais se encontrava na expressao artistica da comédia (Silva; Alves, 2010). Conclui-
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se, portanto, que a comédia ¢ feita de diversas mutagdes e varias teorias foram discutindo entre
si a sua importancia, mas também 0s seus recursos para que as pessoas se riam, mesmo que o
riso esteja ligado a fatores psicossociais e culturais. A humanidade sempre arranjou as suas

formas de rir e fazer rir dando significado cultural a este processo.

A comédia Antiga surge em 486 a.C., ja com o género tragédia disseminado. Esta evolucao
deve-se a outra, a evolugdo democratica. Apenas foi possivel criar e disseminar o género com
forgca com uma total cultura livre. A comédia implica uma liberdade para satirizar e criticar,
cresce enquanto género apos o fortalecimento da democracia ateniense. O seu crescimento
continuaria a ser aprofundado ainda no estado ateniense mesmo com o fim da democracia
ateniense e com um periodo de transicdo a que os teoricos chamam de Comédia Média, até ao
inicio de uma nova época com a criagdo da Comédia Nova. A Comédia Nova representou um
marco significativo, num novo contexto histdrico e social, colocando a familia no centro da
sociedade, criando uma classe média que muda o paradigma social e, por consequéncia, a forma
como se faz comédia, pois aquilo que eram as atengdes ¢ adoragdes mudaram, deixando de ser

os Deuses e passando a ser a familia (Santos; Alves, 2010).

As evolugdes da Comédia Nova fizeram mudancas no tom e no estilo, ndo deixando de
preservar alguns elementos da natureza comica como o uso de mascara e cendrio comico. No
entanto, trouxe mudancas significativas na representacdo da avareza, onde deixavam de
interessar as personagens, mas sim a representagdo de avareza que se fazia ver em qualquer
individuo. Esta época comica apresentava “um tom burgués e caracterizava-se pelo trato de
questdes do ambito particular, diferentemente da Comédia Antiga, na qual figuravam questdes

de ordem politica” (Santos; Alves, 2010, pp6).

A evolucao do comico foi sofrendo varias alteragdes devido ao contexto de cada €poca. A
comédia teve no periodo medieval um momento de grande relevancia. Segundo Bakhtin, o
comico neste contexto historico estava presente ndo sO nos rituais carnavalescos da historia,
mas também em todas as festas religiosas. Para o estudioso, foi na Idade Média que o comico
se institucionalizou, afirmou-se através das festividades e fugiu ao “sério” da Igreja, o que fez
com que criasse um espaco seu devido ao “seu cardcter concreto e sensivel (...) elas estdo mais
relacionadas as formas artisticas e animadas por imagens, ou seja, as formas do espetaculo

teatral” (Bakhtin, 1999, p.6).
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As festividades estiveram ligadas aos tempos de crise, existindo a necessidade de criar

festividades carnavalescas nas pragas, em espago publico, e criar ndo s6 um escape, mas

assumem especial importancia, no periodo roméantico, a loucura, que passa a
retratar o isolamento do individuo, e a mascara, que remete a dissimulagdo e ao
engano. Tais elementos, presentes no comico, em geral, sdo transformados na
oOtica romantica de forma que perdem muito do seu caracter regenerador — que
consistia em possibilitar a visdo o mundo sob outra perspetiva. No caso da
loucura; e negagdo da identidade e multiplicidade de rostos, no caso da mascara
(Silva; Alves, 2010, p.12).

também uma igualdade perante todos (Batkhin, 1999). Esta conclusdo revela-se importante para
o presente trabalho de investigacdo, pois fica expresso que ja na Idade Média a comédia poderia
ser considerada um escape importante para os momentos associados a crise e isso ajuda a
explicar o seu continuo sucesso no tempo. Nesta tese, uma das questdes que se levantou com
maior veeméncia foi a possibilidade de explicar o sucesso de uma novela cémica com a sua

criagdo num periodo dificil e de crise, ou seja, nos anos de pandemia.

Feita a transicdo entre a Comédia Antiga, para a Comédia Moderna e a Idade Média, o
Romantismo marcou também o roteiro da evolucao do género, uma vez que se verificam novas
alteragcdes. Nesta fase, a comédia, uma vez mais, adapta-se as caracteristicas do individuo.
Segundo as autoras citadas, “a nova segmentagdo decorre principalmente da fragmentacio da
identidade a que este individuo moderno estd exposto” (Santos e Alves, 2010, p.12). Esta
mudanga social faz com que a comédia durante 0 Romantismo tivesse um cunho menos jocoso,
optando por uma narrativa mais sarcastica e recorre a ironia como uma forma de fazer rir. No
romantismo, a comédia “reduz o seu aspeto regenerador”. A comédia foi sofrendo alteracdes
ao longo da evolugdo dos séculos até aos dias de hoje, adaptando-se as novas culturas e
ambientes sociais, o que, para Propp, prova a naturalidade do aspeto evolutivo da comédia e a
normalidade de cada €poca ter os seus proprios recursos cOmicos € as suas caracteristicas de
como fazer rir, pois, “cada época e cada povo tem o seu proprio sentido de humor e de comico
que, por vezes, ¢ incompreensivel e até inacessivel a outras épocas” (Propp, 1922, p.32). Assim,
conclui-se que a evolucdo € natural, que os seus aspetos historicos influenciam o decurso da
comédia como género e a sociedade adapta sempre o seu humor ao momento que vive, por isso,

a comédia foi sendo sempre mutavel nas suas técnicas e inspiragdes.

44



Terminando este périplo pela origem do humor, pela criagao e significagdo da comédia, pelo
seu desenvolvimento, e por fim, pela sua evolugdo, retrato uma ultima prova de que a comédia
ndo ¢ um elemento estatico, mas sim mutavel tanto como o individuo e a tecnologia mudaram
e evoluiram. Num programa televisivo que fazia o roteiro sobre a comédia em Portugal, emitido
no canal de cabo SIC Radical, mostrava-se a forma como se fez humor na televisao portuguesa,
desde o Tal Canal até a Loja do Camilo. O programa tinha o nome de Como Isto Anda e, no
episodio aqui referenciado, um dos entrevistados era Guilherme Leite, ator e autor de uma das
sitcoms de maior sucesso em Portugal, Os Malucos do Riso (SIC). Na entrevista, explicava o
sucesso da série e recordava o facto de Os Malucos Do Riso terem tido um enorme sucesso,
sendo o programa que dava em qualquer café ou tasca do pais. Na conversa, concluem
entrevistador e entrevistado, que existia um ser social e que o humor era coletivo, ou seja, ele
via-se em grupo. Hoje, o humor ja ndo tem essa caracteristica e vé-se o humor sozinho, o que
para Guilherme Leite obriga a uma mudanc¢a na forma como se escreve comédia (Leite, 2020).
Esta ultima prova, vem ndo sé dar razdo a alguns dos autores acima citados, mas, sobretudo a
ideia de evolucdo constante que a comédia faz também por forca da evolugdo tecnologica a que

assistimos todos os dias.

3.2. O que faz rir: as caracteristicas e os recursos do humor

Roberto Santos socorre-se de outros pensadores para caracterizar o que € o riso € qual a sua
funcdo social, bem como quais sdo os pressupostos que nos fazem rir. Tendo por base Peter
Berger, socidlogo e tedlogo, discorre sobre a sociologia do riso, defendendo algumas teorias
interessantes assinaladas por Santos. Peter Berger seguia cinco teorias: a teoria aristotélica; a
teoria semiotica; a teoria da incongruéncia; a teoria da politica do humor e teoria psicanalitica.
Na pratica, aquilo que Berger defende ¢ que sociologicamente o humor compreende-se através
da teoria aristotélica, ou seja, o humor ¢ a imitacdo de atitudes que estdo ligadas ao poder. A
teoria da semidtica prova que o humor ¢ tdo mais compreendido enquanto comunicagdo para a
sua interpretagdo e avaliacdo, assim dizendo, o humor faz-se de significados e seus
entendimentos. Esta mesma teoria pode ser vista como conceptual (Pincelli & Américo, 2019)
que defende que o humor ¢ tdo mais e mais bem compreendido a partir da melhor analise do
paradoxo que se cria. A teoria da incongruéncia ¢ o desfasamento entre aquilo que se estd a
espera e aquilo que se recebe. A teoria psicanalitica ¢ a ideia de gratificagdo e, por fim, a teoria
da politica do humor ¢, segundo o autor citado, a necessidade de questionar e analisar quem

estd a rir e quem ¢ o objeto do riso (apud Santos, 2012).
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Assim, o autor defende que, independentemente dos caminhos, o que ¢ valido € o riso final, ndao
sendo relevante a forma como ¢ feito, pois existem diversas formas de motivar o riso. Existem,
no entanto, outras teorias sobre o recurso ao humor, acrescentando-se as cinco ja mencionadas:
a teoria do alivio, da superioridade, da violacdo e a teoria conceptual, que, de resto, € uma teoria

idéntica ou familiar a teoria semiotica levantada por Berger.

A teoria da superioridade ¢ a ideia de “desprezo e rebaixamento” a que Aristételes se refere
dizendo que as pessoas sdo sempre retratadas pior do que elas sdo, por isso, esta teoria ¢
originaria da filosofia grega e indica que ¢ risivel o facto de se fazerem notar os pontos fracos
ou inferiores das pessoas, bem como as desgragas alheias, sendo que, para serem risiveis, eles
ndo deviam ser excessivamente dolorosos, mas sim um traco relevante para se tornar risivel;
teoria do alivio € outra das teorias aqui levantada e considera-se que se baseia na relagdo entre
a filosofia e psicologia, pois caracteriza o alivio como um processo cognitivo que associa o riso
a um sinal de alivio, e assim através do riso amenizam-se contrariedades ou restri¢des. O artigo
de Pincelli e Américo explica esta teoria através dum simples processo de interpretagdo, mas

também pela satisfagdo em interpretar o humor:

através das informagdes contraditdrias presentes num texto de humor, a nossa
mente busca conciliar as interpretagdes possiveis. Como essa conciliagdo
exige esforco mental, sentimo-nos recompensados quando alcangamos.
Quando aceitamos a ambiguidade do humor, sentimos prazer e expressamos
isso por meio do riso (Pincelli & Américo, 2019, p.4221).

A teoria da violacdo representa a ideia de que uma piada € boa quando viola um conjunto de
normas e principios que muitas vezes estdo relacionadas com crengas ou culturas. Esta teoria
esta relacionada com a teoria da superioridade e da validagdo, uma vez que o autor explica que,
quando uma piada rompe uma barreira de principios, 0 seu recetor sente-se superior pelo
entendimento de que, a partida, ndo ¢ politicamente correta, bem como pela nogao do risivel
que, em principio, € proibitivo (Pincelli & Américo, 2019). Assim, este somar de teorias da a
compreender os motivos do humor e explica o que faz rir a generalidade dos seres humanos,
bem como estabelece regras para se fazer rir, garantindo, deste modo, que o recetor tem sempre
um papel importante neste processo. Para uma graca, uma piada ou uma anedota funcionar tem
de existir sempre uma relacdo, tanto mais forte quanto a compreensao das mesmas. A
compreensdo legitima o riso e o entendimento da piada, ndo deixando de parte a possibilidade

de, nesta relagdo, poder uma piada ser considerada uma ofensa.
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O humor apresenta diversos tipos de recursos para que a comédia possa fazer rir. Depois de
vistas todas as mutacgoes e evolugdes da comédia, varios teoricos elaboraram uma lista com
varias caracteristicas e recursos que a comédia deve ter para atingir o seu propdsito de fazer rir.
Feito um levantamento, este enquadramento teorico recorreu a diversos artigos que expdem os
recursos necessarios a criagdo de um produto de comédia, entendendo-se que para fazer rir seja
necessario recorrer a formulas bem conhecidas como a ironia, a reversdo da expectativa, a

parodia, a satira ou o exagero.

Para uma posterior anélise textual como elemento metodologico deste estudo, esta tese procura
enquadrar os elementos que se caracterizam como recursos da comédia para fazer rir, obtendo
respostas e conclusdes sobre a utilizagdo da comicidade na telenovela portuguesa em particular
em Festa E Festa. Varios estudiosos sobre o riso e a comédia foram definindo os cdnones deste
género e ao que era necessario recorrer para fazer rir, assim, apresenta esta tese um resumo da
teoria levantada em diversos artigos que explicam e expdem os recursos da comédia que alguns

autores definiram.

Os recursos sao necessarios para a interpretagdo dos géneros da comédia, pois consideram-se:

. recursos de humor as figuras de linguagem ou retorica que geralmente
estdo presentes em textos humoristicos e sdo indispensaveis ao seu pleno
funcionamento. S30 elas a satira (e/ou parddia), a ironia, o sarcasmo, a
alegoria, o exagero (ou hipérbole), o absurdo, a incoeréncia, o estereotipo, a
pantomima (ou humor mecanico) e a digressdo (Pincelli; Américo, 2010,
p-4222)

Como ja verificado neste capitulo, o género humoristico da comédia recorre a diversas
caracteristicas do Homem e da sociedade para fazer rir e verifica-se a possibilidade de tudo ser
passivel de riso, pois “com o exagero de certas particularidades individuais € possivel parodiar
tudo: os movimentos e as acdes de uma pessoa, os seus gestos, o andar, a fala, os habitos e os
jargoes profissionais” (Pincelli; Américo, 2010, p.20). O exagero torna-se assim um dos
recursos utilizados pela comicidade. Exagero como recurso cémico também pode ser
denominado como hipérbole e demonstra-se ser um recurso com forte utilizagdo; caracteriza-
se pela utilizagdo exagerada de alguns elementos, dando énfase a caracteristicas que podem
tornar o momento risivel. A hipérbole ¢ um recurso bastante utilizado no humor, nomeadamente

em textos humoristicos com cunho satiro e irdnico (Pincelli; Américo, 2010). A hipérbole nao
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se confunde, segundo Propp, com o grotesco, pois para este autor a hipérbole ¢ um recurso

comico que releva as caracteristicas negativas (Propp, 1992).

O absurdo € outra das técnicas usadas como recurso comico em muitos textos humoristicos.
Parte do segredo da comédia esta em fugir a regra e aos cdnones esperados, por isso ¢ que as
comédias que usam elementos incomuns para o senso da “normalidade” fazem rir. O absurdo
mostra coisas sem sentido; de tdo diferentes mostram-se absurdas, recurso irdénico que nao

respeita leis ou regras previamente estabelecidas (Pincelli; Américo, 2010).

Pincelli e Américo apresentam um conjunto de recursos sobre o humor, nomeadamente a
incongruéncia, que existe quando se introduz uma informacao diferente, sem correlacdo ao ja
existente. Na comédia, a incoeréncia faz-se representar por desencontros de falas ou agdes,
como quando se diz a expressao popular “confundir alhos com bugalhos”. A ideia deste recurso
¢ fazer rir através da confusio, criando “sentidos inesperados, absurdos, gerando, portanto, um
efeito de humor” (Pincelli; Américo, 2010, p.4225). Outros autores chamam a este recurso
Reversdo de Expectativas. Skinner explica este conceito como ‘“‘algo natural”, pois para nos

rirmos de alguém ou algo, deve haver uma novidade ou uma surpresa.

A ironia ¢ um dos recursos mais usados no humor e desdobra-se em vérios tipos: “ironia
dramatica, oral, situacional e césmica”. Estes tipos apresentam diferengas entre si enquanto
recurso individual, pois considera-se que a ironia oral d4 a entender uma situacdo sem a
expressar na totalidade; a ironia dramatica ¢ um recurso dramatico, pois todos entendem o
significado exceto a personagem intérprete; na ironia situacional acontece o oposto do que €
desejado e a ironia césmica retrata a disparidade entre os desejos e a realidade, ou seja, torna-
se risivel a diferenga e/ou impossibilidade do desejo de uma pessoa em relagdo a realidade que
demonstra que tal sonho nunca vai acontecer. Estes diferentes tipos de ironia, ou técnicas de
ironia, estdo constantemente presentes num outro recurso que ¢ o sarcasmo. Segundo Pincelli e
Américo estd também presente na antifrase (Pincelli; Américo, 2010, p.4224). O recurso da
ironia representa uma fina camada de humor, pois permite, de forma subtil, passar de forma
indireta mensagens que de forma direta poderiam passar a ideia de mé educagdo, sendo que na
antifrase a ironia representa-se de forma mais literal. A ironia esta relacionada também com
ideias como a superioridade, a intelectualidade, a agressividade e o intelecto, pois o comico,

quando usa a ironia como recurso, exprime o contrario do que esta a dizer (Santos, 2012).
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A parddia ou satira apresentam conceitos chave para a comicidade e a sua origem esta
relacionada com o periodo do teatro romano. Nessa €poca, a satira era usada com o objetivo de
“denunciar a moral social ou para a autodepreciagdo do autor”. Esta razdo continua a ser o
objetivo da satira social até aos dias de hoje e a satira resume-se a capacidade de “representar
os defeitos dos homens, especialmente os de caracter moral, como a inveja, o servilismo e o
egoismo” (Pincelli; Araujo, 2010, p.4223). Na parodia ou satira o texto humoristico € alterado,
ou melhor, ¢ intrincado de forma que o recetor da piada pense e entenda a mensagem. A satira
obriga a uma critica através da estratégia de utilizacao de metaforas. Segundo Propp, a satira ¢
um exagero que provoca o riso; no entanto, nem toda a parodia precisa de exagero, pois 0s
acontecimentos negativos também podem ser alvo de sétira, uma vez que estd ligado a uma
critica, existindo uma tentativa de combater falhas sociais. O autor também entende que a satira

estd, em muito, relacionada com a atitude do gozo (Propp, 1992).

Um dos recursos usados pela comédia para suscitar humor ¢ a pantomima, referida em diversos
textos, representada pelo termo humor ou representagdo mecanica. Como o proprio nome
indica, usa meios do corpo para fazer rir. Uma queda intencional ou ndo ¢ passivel de suscitar
o riso. Define-se este recurso como “a representagdo de sentimentos exclusivamente por meio

de gestos feitos com maos, bracos e a face” (Pincelli; Araujo, 2010, p.4226).

Existem, entretanto, outros recursos relevantes para este estudo. O sarcasmo ¢ um deles, pela
sua capacidade de criticar de forma indireta, cumprindo um dos pressupostos da comédia. Esta
capacidade de critica do sarcasmo ¢ muito semelhante a ironia, mas apresenta-se mais
“mordaz”, quem satiriza tem um discurso mais agressivo do que o irdnico, que tende a ser um
humor mais volatil. Relevante ¢ também relacionar os recursos com as teorias do humor. Neste
caso, o sarcasmo liga-se a teoria da superioridade e da incongruéncia (Pincelli; Araujo, 2010).
Estes autores também destacam a alegoria como recurso comico, por representar algo de forma
indireta, fazendo-se passar por outra, recorrendo a metafora. Sao exemplos as fabulas e a sua

utilizagdo de animais para dar um duplo sentido a um texto.

Consideram-se também recursos de humor na comédia o esteredtipo e a digressdo. O primeiro
¢ hoje, quando usado, alvo de criticas devido ao politicamente correto, contudo, a utilizacao de
estereotipos ¢, segundo tedricos, um forte atrativo para o riso, pois aproxima o recetor das
piadas que pode partilhar os mesmos preconceitos dum esteredtipo. “O humor ¢ abundante em

piadas com estereotipos (definidos como construgdes intencionalmente exageradas), como as
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loiras burras, gays...”. Esta utilizagao em tempos do politicamente correto pode ser um entrave
em textos comicos, 0 que obriga autores, atores ou intervenientes nas piadas a terem uma
constante atencdo a este recurso humoristico. Por fim, a digressdo ¢ o ultimo recurso a ser
apresentado. Este resume-se a fazer um desentendimento, um “desvio de rumo na narrativa”. E
bastante utilizado em sitcoms, quando as personagens apresentam constante confusdo e

desentendimento (Pincelli; Araujo, 2010, p.4226).

Os recursos representam deste modo, os pilares basilares para a criacdo de comédia e
juntamente com estes recursos que estdo fundamentados de forma tedrica existem outros que
passo a enunciar: eufemismo; linguagem; associagdo da obra original; caracterizagdo; versao;
surpresa; novidade; caricatura; hipérbole; grotesco; acompanhamento musical; imitagdo;
repeticdo; acontecimento; comico de situagdes; efeito de bola de neve; superioridade;
pessimismo; um acontecimento; moralidade; gozo e satira social. A sua utiliza¢do ajuda a

cumprir o objetivo da comédia, fazer rir.

Dois dos autores fundamentais na caracterizacao da comédia e nos recursos que existem sao
Bergson e Propp. A forma como eles olham para a forma de fazer rir demonstra-se util para
interpretar o humor em telenovelas, o que serd feito nao s6 como método para esta tese bem
como descrito em pormenor no capitulo sobre a utilizagdo de humor nas telenovelas, pois as
teorias dos autores ajudam a interpretar as telenovelas comicas ja feitas, como Eta Mundo Bom

e ja foi analisada na forma como usa os recursos comicos.

3.3 a sitcom e a presenca da comicidade na telenovela

A televisdo brasileira comegou a recorrer a comédia desde cedo. A TV Tupi, uma historica
emissora do Brasil, recorreu no inicio a comédia como forma de entretimento e ainda hoje ¢
lembrada por isso. Na lembranga emocional dos espectadores da TV Tupi estdo os borddes, as
personagens e as “tiradas”, que sdo agora expressoes recorrentes. No entanto, esse exemplo
ocorre na Europa, com provas dadas de sucesso em Espanha, Fran¢a, Alemanha e Portugal. Na
jovem televisdo portuguesa, estreada em 1957, hou comédia em programas chamados
“variedades”. Foi muito popular o programa Zip Zip, um talk-show que contava com a

apresentacao e a participacao comica do ator Raul Solnado.
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Os programas de humor televisivo sdo, em grande parte, as chamadas sitcoms, mas a extensao
comica em televisdo ¢ mais extensivel do que isso, pois estd presente noutros programas de
entretenimento, séries e até telenovelas. No entanto, coloca-se a questdo de refletir sobre as
caracteristicas do humor na televisao, diferenciando dos demais media que também recorrem
ao humor. Sobre o humor na televisao brasileira, Rosa (2004) faz um roteiro ¢ uma analise
dalgumas evolucdes necessarias para entender as razoes do seu sucesso. Segundo a autora, a
televisdo brasileira comprovadamente usa o humor desde cedo, e, pelo menos até aos anos 80,
as personagens destes programas eram altamente caricatas e representativas da sociedade.
Tinham forte capacidade de representacao social, por isso, a razdo de sucesso em audiéncia,
conseguindo passar esse espelho social. A observacgdo da autora casa, ndo s6 com a dos outros
autores que demonstram a necessidade de representagdo no humor, mas também que tudo o que
fuja a realidade se torna risivel, Considera que, quanto mais a comédia for proxima de
representatividade, mais consegue captar audiéncia. Assim, uma das primeiras conclusdes,
relativa as telenovelas, é que, na maioria das vezes, o nucleo comico € mais proximo ao tipico

publico da telenovela do que a outros nucleos.

Considerou-se relevante olhar para a sitcom e entender a sua utilizagdo, para partirmos de uma
base tedrica sélida sobre a comédia e o seu desenvolvimento até a utilizagao nas telenovelas,
até porque, como ja visto no enquadramento desta tese, a televisao foi apropriando outros
formatos ao longo da sua evolu¢do, nomeadamente o teatro e parte da historia da comédia na
televisdo também passa por essa evolugdo. Sitcom € uma expressao originaria do inglés para
reduzir o termo situation comedy, ou seja, comédia de situagdo, em traducao para portugués
(Messa, 2006). Este género comico foi desenvolvido nos EUA, mas esta hoje disseminado em
muitos paises, existindo ndo s6 adaptagdes como localizacdes de formatos. E um género
televisivo puramente coémico, tal como indica a sua etimologia e a sua formulagdo técnica ¢
basica, pois trata-se de um texto comico em que toda a narrativa gira em volta de um nucleo e
todas as personagens giram em torno desse mesmo nucleo. Para se transformar em comédia,
segundo Messa, as personagens sdo estereotipadas devido a fatores como a necessidade de se
criar uma identificagdo com o espetador quase imediata. Este género de série comica se
distancia do seriado devido ao facto de, por norma, cada episddio abrir e encerrar a sua
narrativa. Tal como as telenovelas, a sitfcom ¢ um produto televisivo com forte referéncias
sociais, em que se podem abordar temas de relevancia social (Messa, 2004, p.1). Corroborando

a ideia desta autora, Marc reforca que este género serve para levantar temas sociais, mas
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também para aproximar pessoas, criando uma harmonia entre as personagens ¢ as audiéncias

que nelas se reconhecem (Marc, 1989).

A abordagem social da sitcom &, por vezes, complicada devido as caracteristicas da comédia,
como o exagero ¢ a utilizagdo do esteredtipo. No entanto, essa abordagem social € matéria para
muitas sitcoms e ¢ assumidamente o motor para historia de algumas das mais relevantes séries
comicas feitas no mundo, como duas séries, inspirada uma na outra, que abordam assuntos
considerados relevantes e com atualidade de forma leve e corajosa para fazer humor (Furquim
1999). Referimo-nos a sitcom britanica Yes, Minister e a sua adaptagdo portuguesa pela RTP,
A Mulher do Senhor Ministro, inspiradas na atualidade politica, utilizando a forma de satira
para caricaturar a sociedade. A Mulher do Senhor Ministro usou para além da satira, o

esteredtipo através das personagens.

A televisdo apropriou-se deste género cémico, tornando-o seu ¢ dos mais relevantes géneros
televisivos. Aquando do inicio do desenvolvimento do medium, a sitcom foi repescada da radio,
uma vez que nos anos 20 a sitfcom era um conteudo radiofonico conhecido como Situation
Comedy e serviu como inspiragdo para o inicio das séries comicas de televisdo nos EUA nos
anos 40, juntando-se-lhe apenas a imagem. Dez anos ap0s o inicio da sitcom nas televisdes, nos
anos 50, os principais canais americanos (ABC, NBC e CBS) ja tinham realizado cerca de uma
dezena de sitcoms, tornando o género um sucesso televisivo e um dos programas mais
produzidos, garantindo, além do agrado da audiéncia, a internacionalizacdo americana,

vendendo muitas séries comicas para o resto do mundo.

Registada a evolugdo tedrica e a importdncia que a origem da sitcom teve para a evolugdo
comica na televisdo e na apropriagdo da comédia pela telenovela existem algumas
caracteristicas que se considera uteis expor, pois a forma como teoricamente uma sitcom se
compde para fazer rir, cruza-se com a forma que uma telenovela constroi a sua comédia para
ter graca e provocar riso na audiéncia. Bonaut e Grandio definem algumas das principais
caracteristicas das sitfcoms e observam que este conteudo televisivo deve ter 22 minutos, a sua
estrutura por norma dividida em trés atos, construida em volta de uma personagem principal,
com uma trama principal e uma trama satélite. Para estes autores, o humor constrdi-se através
de piadas feitas em didlogo e com as técnicas dos recursos humoristicos. A principal distingado
estd no facto de os atores terem um maior destaque para a presenga oral do que fisica, uma vez

que a sitcom da maior destaque aos didlogos. A presenca de publico ¢ um dos pilares basilares
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deste género coOmico, uma vez que motiva a audiéncia a sentir identificacdo com o grupo, ou
seja, cria uma claque que legitima o riso (apaud Mills, 2009). Esta justificacdo para a
necessidade de publico em estidio vai ao encontro das caracteristicas do humor ja referidas

neste capitulo.

Verifica-se também na sitcom como a comédia influenciou o crescimento de géneros que se
apropriam dela na televisdo, por conseguir ser forte a familiarizar as audiéncias com as
personagens. Permite algo essencial neste medium que ¢ a fidelizacdo do publico através de
reconhecimento das personagens retratadas na comédia, ou seja, o espectador considera uma
situacdo caricata engracada e transpde para si mesmo as peripécias. Essa consequéncia fez da
sitcom um dos formatos televisivos com maior sucesso em mercados como 0 americano, mas

também latinos e no portugués, apesar da preponderancia da telenovela (Mills, 2009).

A comédia televisiva na sitcom ou noutros tipos de programas “vai utilizar um novo cédigo
para atrair o telespectador, como a caricatura do nonsense” (Branddo, 2010). Esta ideia de
nonsense ¢ muito relevante nos diversos tipos de comédia e fez escola em Inglaterra, como por

exemplo em Monty Python.

Portugal manteve até hoje uma forte tradicao de comédia na televisdo. Desde os anos 50 que se
fizeram diversos tipos de programas humoristicos ou com a presen¢a de comédia. A presenga
da comédia na televisdo nacional deve-se a mesma razao ja verificada na televisdao global, o
sucesso que a comédia traz agarrado a si. Assim, verificamos que, ao longo da historia da
televisdo portuguesa, varias vezes surgiram programas de sucesso: como foi o caso de Gente
Fina é outra coisa (1982); Nico d'Obra (1993); A Mulher do Senhor Ministro (1994); A Loja
do Camilo (2000); As Lig¢oes do Tonecas (1996); Prédio do Vasco (2004); Camilo e Filho
(1995); Malucos do Riso (1996); Aqui Nao Ha Quem Viva (2006). Estes programas sao apenas
algumas das mais mediaticas sifcoms do entretenimento televisivo em Portugal, mas destacam-
se outros de cariz humoristico com grande sucesso que recorreram a historias comicas, fazendo.
Destacam-se programas de Herman José como O Tal Canal e Herman Enciclopédia; assim

como Gato Fedorento; Estado de Gracga € Donos Disto Tudo.

Nos anos 2000 o mercado de produgao nacional de televisao encontrou nas telenovelas um filao
de audiéncias quase garantidas, reconhecendo vontade na generalidade dos espectadores

portugueses em estar ndo sO predispostos para a comédia, mas também para o género
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“melancolicotragico” de uma telenovela. Comegou-se a partir dai, a explorar a comédia nao so6
nos formatos assumidamente humoristicos, mas também na telenovela que chamava a si
momentos de humor geralmente representados por niicleos comicos, quase sempre presentes na
tradicional narrativa da telenovela, desvirtuando o ambiente e tom melancélico de uma novela
e trazendo leveza, para deixar o espectador bem-disposto pela consequéncia do riso que esse

nucleo lhe provoca em comparagdo ao demais nucleos.

Nio seria possivel discorrer sobre a teoria que compde Festa E Festa sem olhar para um outro
produto comico, as séries que, pegando na telenovela, fazem uma satira do préprio formato.
Festa E Festa é a primeira telenovela assumidamente comica a ser feita em Portugal, retirando
todos os clichés da narrativa e usando os principios e pressupostos da comédia, podendo aqui
gerar-se a grande duvida desta investigacdo, que ¢ saber se a telenovela da TVI continua a ser
uma telenovela ou se transformou numa sitfcom. No levantamento tedrico realizado,
rapidamente se encontraram exemplos ndo s6 de novelas comicas, o que pode provar que a
telenovela comica ja se assumiu um subgénero da telenovela, mas também de conteudos
comicos que vivem sO da satira, ou seja, faz de conta que € novela, mas usa so a narrativa para
gozar com o produto. Em Portugal ¢ inevitavel ndo referir Por do Sol e entender como este
produto comico satiriza a telenovela, mas nio se compara a Festa E Festa, um produto comico.
A ideia de fazer gozo da telenovela ndo € uma inovagao portuguesa, pois no Brasil este género
jé faz escola ha varios anos, nomeadamente a TV Globo escolheu para si uma estratégia de
casar o formato telenovela com este, pois estas séries de satira a telenovela comegam logo
depois do final de um episddio da novela satirizada; um dos sucessos foi a satira a telenovela
Lacos de Familia que, na versao humoristica, passou a ser Esculachos de Familia (Brandao,
2010). Este formato ganhou um grande sucesso € o seu objetivo recair na “inversao de todos os
signos da telenovela... E uma continua producio de ambiguidades cuja estratégia é uma leitura
que leve ao riso” (Brandao, 2010, pp13). No artigo aqui referenciado, a autora explica que esta
satira ¢ também uma forma de homenagear a telenovela através de algumas caracteristicas

como.

...jogos de cena; contorgdes e caretas, elementos burlescos, uma maneira
ludica de conduzir o didlogo. As reprodugdes dos figurinos das personagens
também sd3o elementos da caracterizacdo jocosa das mesmas. Perucas louras
ou morenas, roupas coloridas com estamparias, joias, bijutarias — todos esses
elementos ajudam na composicao caricatural e buscam uma semelhan¢a com
o fisico e a estilo visual da personagem que sera imitada — todo esse conjunto
¢ uma fantasia comica (Brandao, 2010, pp13)
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A alteragio a estrutura e narrativa feita a Festa E Festa pode cair na confusio de formatos,
podendo deixar o espectador baralhado sobre o formato que esta a ver, ou seja, se se trata de
novela, devido a constante comédia e utilizagdo do nonsense, que nao se compara a algo como
Por do Sol, ou a uma sitcom. Este género ¢, assumidamente, uma série que usa 0S recursos
acima descritos para gozar com as telenovelas produzidas nos canais de televisao privados em
Portugal. Feita a distingdo neste capitulo, ficou expressa a ideia de que a telenovela se apropriou
da comédia para compor a trama melodramatica e isso também ¢ alvo de diversas teorias
interpretadas nesta tese, pois a percecao de como ¢ utilizada a comédia na telenovela ajuda a

desbloquear caminhos na criacdo deste subgénero.

A telenovela portuguesa adotou caracteristicas muito semelhantes a telenovela brasileira, como
evidenciado através da literatura, e essa adogao também trouxe a apropriagao da comédia a este
género melodramatico. A utilizacdo do humor na telenovela ¢ um recurso usado praticamente
desde o inicio deste género e estd presente de varias formas, desde a piada feita de sarcasmo,
ironia ou duplicidade de sentido, as personagens totalmente comicas pertencentes a um nicleo
cujo texto ¢ humoristico e que destoa das restantes personagens, a utilizacao de jargdes que se
popularizam junto do publico e remetem ao humor, até a utilizacdo de recursos como a
sonoplastia. Desde logo, quando se fala em comicidade na telenovela e jargdes que ficaram
para a historia, uma das novelas que se deve referenciar € Roque Santeiro, um dos maiores
sucessos da TV Globo e que utilizou bastante a comédia. Estreou no Brasil em 1985 e também
em Portugal fez sucesso sendo emitida na RTP em 1988. Para a memoria fica o jargdo do
personagem Sinhozinho Malta que caiu em graca junto do publico: “T6 certou ou t6 errado”.
Este exemplo explora a forma como, muito cedo, a telenovela percebeu a relevancia da comédia
nas audiéncias e como utilizou cada um dos recursos necessarios para fazer rir. O Brasil juntou
a Roque Santeiro outras telenovelas bastante comicas como Vamp, O cravo e a Rosa; Perigosas
Peruas; Guerra dos Sexos; Ti-ti-ti; As Filhas da Mde entre outras que marcaram pelo recurso
ao humor. As novelas referidas foram, muitas delas, transmitidas no s/of das 19 horas no Brasil,
porque neste mercado as telenovelas transmitidas neste horario ja representam um subgénero
proprio, tendo historias mais leves e tendencionalmente comicas, como € o caso de uma novela
essencial para o levantamento tedrico desta tese, Eta Mundo Bom, da TV Globo.Deste modo,

criou-se no Brasil um subgénero da telenovela comico e de narrativa leve.

Autores como Wuo e Coelho expdem a teoria de que existem dois estilos de telenovela, a mais

tradicional, baseada no melodrama em que a historia se apoia num elemento tragico, muito
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comum nas telenovelas mexicanas, e o estilo da telenovela moderna que fez escola no Brasil.
Este estilo trouxe proximidade e realismo cotidiano a novela televisiva, assim como forte
presenca de regionalismos e de temadticas variadas que podem ir de classes ao género (Wuo e
Coelho, 2018). O Brasil explorou novas alternativas ao melodrama e trouxe as suas tramas
maior leveza e menos tensao dramatica; prova disso ¢ uma das maiores formas de comicidade
presente na telenovela, que ¢ a utilizagdo dos jargdes codmicos. O jargdo, ou borddo, foi
largamente teorizado por Costa Junior e Sa, que explicitam a importancia do jargdo e qual o
seu significado. O jargao ¢, segundo os autores, um meio que se comecou a usar nas telenovelas
e onde se reflete fortemente o cariz cultural, bem como a identificagdo entre o publico e o
produto. O borddo ¢ um elemento textual que pode usar o duplo sentido ou entdo a
espontaneidade Estes autores mostram a forma como numa telenovela se popularizou uma frase
que ganhou carisma popular. Na telenovela O Clone, numa ag¢ao em especifico, trocou o bordao
“ndo ¢ brincadeira ndo”, por “né brinquedo nao”. Este bordao mostra a forma como sdo
utilizados, dando intimidade, verosimilhanca e identificacdo a linguagem da audiéncia e a
historia que se quer proxima dela. O segredo do jargdo estd na forma como se popularizou junto
das massas e ganhou vida propria na linguagem comum (S4; Junior, 2006). As telenovelas
brasileiras foram pioneiras neste recurso de linguagem, mas Portugal tem também exemplos de
frases que passaram da novela para a boca do publico, como o popular “frinca-espinhas, o
caragas”’, na telenovela Anjo Selvagem. Para a historia ficam imensos sucessos deste recurso.
Desde Roque Santeiro até Eta Mundo Bom, sdo varios 0s exemplos, como. “Vamos deixar os
entretantos e partir para os finalmente” (Bem Amado); “To certo ou to errado” (Roque
Santeiro); “Nos trinques” (Tieta); “Stop salgadinho” (Explode Coragdo); “Oxente, my god”

(4 Indomada); “Deite que eu vou lhe usar” (Gabriela, Cravo e Canela).

Jé referido nesta tese, no Brasil, o horario das 19 horas assumiu o palco da comicidade como
elemento central na narrativa destes produtos, por isso, revela-se interessante olhar para estas
novelas e perceber como estdo construidas. Coelho e Wuo expdemor os conceitos da comédia
na telenovela e exemplificam como se pode transformar a comédia num produto de telenovela.
No caso de Eta Mundo Bom, transmitida as 19 horas no Brasil e em horéario semelhante em
Portugal, foi através de recursos como “a repeti¢do, o travestimento, associacdo com animais,
inocéncia, duplicacdo de personagens e muita confusdao por nada”. Esta telenovela tornou-se
bastante comica porque fez uso de varias técnicas de comédia, sobretudo com a utilizagdo de
humor textual onde constantemente se recorre ao duplo sentido, como ¢ o caso dos jargdes

muito repetidos, como a “respira¢do boca a boca”, o “canto do galo e cegonho”, ou a
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personagem Cunegundes corrigindo sistematicamente o seu nome, fazendo uma pausa depois
de “cu”, “cu-negundes”, Estes jargdes trouxeram repeticdo e eram sempre sindénimos de
intengdes ou agdes sexuais. Esta telenovela utiliza diversos recursos comicos teorizados por
Propp (1992) e Bergson (2001) nas mais diversas personagens ¢ agdes, como a utilizacao de
confusdo, expressdes de relacdo ou comparacdo animal ou até certa ingenuidade das
personagens, que cria riso. Adaptacdo de um filme de 1954, esta novela, mostra através da
comédia a “ingenuidade, a pureza, a esperteza, a curiosidade, a inteligéncia, a alegria do povo
caipira e, por conseguinte, do ser humano. Uma histéria de esperanca contada de forma comica”

(Coelho; Wuo, 2018, p. 153- 154),

Em resumo, a comédia na telenovela assumiu um papel de destaque com fortes exemplos de
ajuste da teoria da comédia num género marcado pelo melodrama, existindo j4 a ideia sélida de
que a novela comica ¢ um subgénero, pois mantendo a matriz de telenovela tradicional, o texto
e demais elementos presentes tornam-se passiveis de ser humoristicos usando técnicas e

recursos estudados na teoria, ajudando a entender o sucesso de Festa E Festa.
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Capitulo 4 - Apresentacio da problematica em estudo

A problematica em estudo analisa a telenovela da TVI Festa E Festa e pretende concluir e
interpretar as razoes do seu sucesso, analisando as alteragdes estruturais que trouxe a sua matriz.
Esta investigagdo também pretende observar e analisar com maior pormenor a comicidade na
telenovela portuguesa e concluir a sua importancia neste género e junto da audiéncia,

verificando o que a comédia pode aportar de positivo a telenovela portuguesa.

Este estudo sustenta-se em diversos trabalhos cientificos que demonstram que a comédia como
género pode ter uma importancia decisiva na audiéncia de uma telenovela. Num estudo de 2005
analisou-se o crescimento de mercado portugués de producdo de telenovelas e a relagdo que o
publico mantinha com este formato, observando-se preferéncias dos espectadores da telenovela
portuguesa. Concluia-se que um dos fatores preferidos dos entrevistados no inquérito recaia na
comédia. O gosto pela comédia manifestou-se nos entrevistados com idades compreendidas
entre os 14 e os 22 anos, um publico jovem, e no publico com mais de 45 anos. No entanto, esta

faixa etaria revelava um gosto mais abrangente (Burnay, 2005).

Este estudo serviu de impulso para a problematica em analise, pois juntando o facto de a
comeédia ser regra em todas as telenovelas feitas em Portugal ao sucesso de audiéncia que
representa Festa E Festa tendo s6 uma narrativa comica, concluiu que os espectadores de
novelas tém uma propensdo muito forte para a comédia. Dai resulta a necessidade de
estudarmos as razdes para a importancia da comicidade na novela portuguesa e que
concretizagdo ela tem tido nos ultimos 13 anos, assim como a importancia deste macrogénero

no género novela, através do caso de sucesso que foi Festa E Festa até abril de 2024.

4.1 Objetivos de investigacio e questdes de investigacio

A comédia ¢ um género ficcional como outros presentes na telenovela, o que ja apresentamos
no capitulo terceiro do enquadramento tedrico. Desta forma, a comédia ganha relevancia em
ser estudada separadamente, sendo objetivo de investigacao desta tese saber a importancia da
comicidade na telenovela portuguesa e de que forma/efeito uma novela adequou a narrativa
comica em toda a sua trama. Espera-se, neste trabalho de investigagdo, concluir, com a
metodologia adotada, varios fatores: como pode ser a comicidade nas telenovelas portuguesas

um fator de fidelizacdo da audiéncia; se este género tem vindo a aumentar nas produgdes de
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telenovelas nacionais nos ultimos anos 13 anos em Portugal, a ponto de ser fulcral para uma
equipa de dire¢do de um canal tomar a decisdo de criar uma telenovela totalmente comica;
perceber quais sdo as razdes para o éxito de audiéncia da novela da TVI e se existe uma

tendéncia, ou ndo, na apresentacao comica da telenovela em Portugal.

Com a defini¢do da problematica em estudo e dos objetivos que eles pretendem ver concluidos,
desenvolveram-se questdes de investigacdo que orientaram todo o trabalho. Desta forma,
garantiram que a metodologia usada e a bibliografia levantada para o enquadramento tedrico
desta tese pudessem contribuir para as conclusdes a que se propde. Por conseguinte, e
procurando perceber a importancia da comicidade na telenovela e o que este género representa
para a audiéncia, bem como quais as razdes para o resultado do sucesso de Festa E Festa,

definiram-se para esta investigacdo duas questoes:

1. Qual a importancia da comicidade nos guides das telenovelas portuguesas e qual a resposta
da audiéncia?
2. Que alteragdes Festa E Festa pode ter implementado no mercado de telenovela portuguesa e

quais as razdes para o seu &xito de audiéncia?

Os objetivos e as questdes de investigacdo permitiram desenvolver uma estratégia de
metodologia mista que alberga varios métodos, procurando ser um elemento futuro para a

discussdo sobre a telenovela portuguesa e a comicidade neste género.

4.3 Limites da investigaciao

Como qualquer estudo de caracter cientifico verificaram-se limites de investigagdo que
importam expor antes da apresentacdo da metodologia escolhida e da apresentacdo dos dados
empiricos levantados. Esta investigagdao decorreu ao longo do ano de 2023 e todas as suas
tarefas metodoldgicas tiveram por base os limites que se poderiam vir a encontrar ao longo da
elaboracdo desta tese. Uma das limitacdes a esta dissertacdo de mestrado tem a ver com a
capacidade de previsibilidade do futuro da novela, ou seja, qualquer alteragdo no decorrer da
investigacdo poderia por em causa algumas decisdes metodologicas. Exemplificando, uma
mudanga no rumo da telenovela, da dire¢do ou estratégia da estagdo, podia por em causa as
decisdes definidas no inicio. Foi também estabelecido que para este estudo poder chegar a uma

conclusdo, deveria existir uma data para levantamento de dados ou pesquisa de informagao,
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fazendo a andlise entre a estreia da novela até abril de 2024, sendo apenas esse o espago
temporal que interessava estudar.

Nao foram nunca abordados limites de investigagdo por parte do canal de televisdo e da
produtora que produzem Festa E Festa, tendo existindo carta branca para a elaboracio de todo
o estudo e de todas as abordagens metodoldgicas. O estudo foi realizado, por isso, com total
liberdade e os limites foram apenas definidos por mim e pela orientacdao, com o objetivo de nao

extrapolar o sentido da investigagdo proposta.
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Capitulo 5 - Metodologia

Apresenta-se neste capitulo a sugestio metodoldgica tendo como objetivo responder as
questdes levantadas para a investigagao sobre a comicidade na telenovela portuguesa e quais
sdo as razdes para a criagdo de Festa E Festa, bem como quais serdo as razdes de éxito de
audiéncia desta telenovela. A justificacdo das escolhas metodolégicas reflete uma abordagem
jé& validada por véarios autores, que consideram que a escolha metodologica e a escolha das
técnicas utilizadas sdo tomadas em funcao da natureza da investigacao e, por isso, dependem
dos objetivos do estudo e das questdes da investigacdo (Carmo & Ferreira, 2008; Cohen,

Marion, & Morrison, 2007; Gongalves, 2004).

Para a abordagem a esta investigacdo, optou-se por uma estratégia metodoldgica mista. A
metodologia complementa cinco métodos: a entrevista semiestruturada; anélise quantitativa da
presenca comica das telenovelas portuguesas de 2010 a abril de 2023; andlise dos recursos
humoristicos usados em Festa E Festa; analise de audiéncia; e uma participagdo observante em
gravacdes da telenovela em estudo. Esta abordagem metodologica contempla uma fase
exploratdria e pratica, sendo a exploratdria uma leitura tedrica sobre o tema investigado e a fase
pratica a elaborag¢do dos guides de entrevista e do grupo de foco e depois as suas respetivas
realizagdes e analise, foram, por isso, essenciais obras de: Eduardo Cintra Torres; Catarina Duff

Burnay; Jorge Paixdo da Costa; John Mercer e Martin Shingler; Peter Berger e Vladimir Propp.

Feito o levantamento tedrico, o segundo passo desta metodologia passa pela analise a uma
recolha de dados das telenovelas portuguesas emitidas por RTP, SIC e TVI, entre 2010 e abril
de 2023. Este levantamento representa a observagdo das telenovelas portuguesas analisando a
sua composicdo antes da estreia de Festa E Festa e depois de Festa é Festa até abril de 2023.
A recolha estuda quantos titulos foram exibidos pelas estagdes televisivas naqueles 13 anos,
quem as produziu, quantos episddios tiveram, quantos atores, qual foi a audiéncia média e se
tinha presenca coOmica e nucleos exclusivamente comicos. Esta anélise permite responder a
pergunta sobre a presenca comica na telenovela e se, apos a exibicio de Festa E Festa, houve
um aumento de comicidade nos titulos que a seguiram, ou se houve alguma alteragdo que
mereca destaque ou justificacdo. Esta op¢ao metodologica € uma técnica que procura viabilizar

o caso em estudo e permite a verificagao empirica (Pardal & Lopes, 2011, p.70).
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O segundo elemento metodologico € composto por entrevistas realizadas a agentes do mercado
de telenovela e a intervenientes responsaveis pela produgdo de Festa E Festa. As entrevistas
foram divididas em dois grupos. No primeiro, entrevistou-se um responsavel da direcao de
programas da TVI, o autor da telenovela e o diretor de atores da telenovela em causa. O objetivo
deste grupo de entrevistas foi entender as razdes para a criagao desta telenovela comica e quais
as razdes para ela o seu sucesso de audiéncias. O segundo grupo constitui-se de entrevistas de
contraste, nome que se deve ao facto de ter o objetivo de entrevistar elementos do mercado
concorrentes da TVI/Plural que pudessem prestar uma analise critica a presen¢a de comicidade
na telenovela e em Festa E Festa. As entrevistas realizadas ao Dr. Pedro Canais, ao Dr. Pedro
Lopes, ao autor Roberto Pereira ao diretor Joaquim Nicolau e ao Dr. Jodo Patricio cumpriram
no seu guido quatro tematicas e quatro variaveis com o objetivo de obter as respostas essenciais
a conclusdo da investigacdo. Assim, todas as entrevistas tiveram como varidveis para a
elaboracdo de perguntas: a forma e técnica do género telenovela; o género e mercado de
telenovela portuguesa e qual a sua representagdo; a comédia e o humor como género linguistico
e a sua utilizag@o na telenovela; analise ao formato Festa E Festa e analise técnica, linguistica
e estratégica da novela. A escolha desta técnica explica-se pelo facto de a entrevista ser um
método associado a estudos interpretativos e qualitativos na recolha de dados, informagdes ou

analise. (S4; Costa; Moreira, 2021)

A terceira op¢do metodologica ¢ uma analise textual aos recursos humoristicos usados na
telenovela Festa E Festa. Este método pretende ajudar a provar a existéncia da comicidade da
telenovela como elemento central da narrativa, bem como que tipo de recursos humoristicos a
telenovela da TVI utilizou para fazer rir as audiéncias e posteriormente fideliza-las ao produto
através da comédia. A opgdo analisa ndo so os recursos presentes em Festa E Festa, mas
também compara a telenovela comica com géneros assumidamente comicos (Camilo & Filho
da SIC e Ai a Minha Vida da TVI) e a outro seriado constantemente comparado a Festa E Festa,
a série da RTP Bem-Vindo a Beirais. A grelha teve em conta os recursos do humor com base
em Bergson e Propp, expostos atras, no capitulo trés. Assim, definimos seis recursos: Reversao
da expectativa; exagero; ironia; representagdo mecanica; parddia e satira. A juntar a estes
recursos, a analise procura a utilizacdo de elementos como a hipérbole, o grotesco, a repeticao,
0 acompanhamento musical, a satira social, a linguagem, a antifrase, sarcasmo e eufemismo, a
repeticdo, a imitagdo, a pantomima € a caricatura.

A jun¢do dos métodos apresentados sera apresentada e discutida no capitulo VI e as respostas

obtidas através deste desenho de investigagdo servirdo de conclusdo ao tema estudado na tese.
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Capitulo 6: Apresentacio e Discussdo dos Dados Empiricos

Definida a metodologia para esta tese, assente em cinco opgdes, apresenta este capitulo os dados
obtidos que permitem responder e clarificar as questdes de partida da investigagdo. Optou-se
por apresentar os dados de forma separada na sua generalidade, criando, porém, relagdes e
primeiras conclusdes com os dados empiricos obtidos, pois 0os métodos complementam-se e
permitem dar respostas uns aos outros. Essa foi, de resto, uma das motivagodes, pois permite
confirmar informagdes ou formular questdes para que se obtenham dados uteis e se prove a
importancia e a utilizag¢do significativa da comédia na telenovela portuguesa, bem como quais

0s motivos empiricos para a aceitagdo da audiéncia a Festa E Festa.

6.1. Analise de audiéncia

A observacio da audiéncia é uma das formas de poder analisar a telenovela Festa E Festa e
quem o seu publico e as suas caracteristicas. A telenovela Festa E Festa estreou em abril de
2021 e contou até ao final de 2023 com oito temporadas. Para a interpretagdo e analise nesta
tese apenas foram contabilizadas seis temporadas emitidas de 26 de abril de 2021 a 29 de abril
de 2023. O que se propds interpretar foi quem foi e como se comportou a sua audiéncia da
telenovela. Verificamos resumidamente que, nesse periodo, Festa E Festa foi vista em média
por 963,485 espectadores, sendo a maioria mulheres (60,1%), da zona norte do pais (39,4%),

da classe social D (40,5%) e com idades entre os 55 € mais 57 anos.

Pelos dados disponibilizados pela MediaMonitor verifica-se que, da primeira temporada de
Festa E Festa até 29 de abril de 2023, a telenovela perdeu 2,7% de audiéncia e 4,5% de share,
mas estes nimeros tornam-se relevantes quando personificamos esta audiéncia, pois, existem
pequenas flutuacdes nas caracteristicas do publico que ressalvdmos neste estudo, especialmente
quando o comparamos com algum conhecimento tedrico sobre o comportamento das audiéncias
tipo de novelas em Portugal. A televisdo generalista portuguesa € vista em especial por pessoas
da faixa etaria mais velha, com menos escolaridade e menos poder econdmico € tem maior
incidéncia nas zonas do Norte e do interior do pais; varios estudos indicam que sao as mulheres
quem mais consome televisdo durante o dia e em horario nobre, sendo que neste a televisao
tende a tornar-se mais generalista no seu consumo (2008). As telenovelas s3o mais vistas por
mulheres, por pessoas com mais de 65 anos, classe social baixa tendo maior audiéncia na zona

Norte ou interior. Sousa e Morais realizaram um inquérito que visava conhecer as audiéncias
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das telenovelas e concluiram que, em 2012, a novela mais vista tinha uma média de 30%,
(menos 10% do que terd Festa E Festa), e a telenovela representava um “fenomeno
dicotomico”, pois a maioria dos inquiridos espectadores via telenovelas, com maior destaque
para as mulheres (70%) em comparagdo com os homens (51%). O publico de telenovela ndo s6
assistia a mais do que uma novela por dia, como era um publico que tinha idades compreendidas
entre 55 anos e 65 anos, sendo que a maior audiéncia, segundo os inquiridos, recaia em pessoas
com mais 65 anos (66.7%). Por fim, ¢ uma audiéncia que se representa como sendo menos
letrada, pois 10,5% tinha a primeira classe e 55,6 % o ensino bésico (Sousa e Morais, 2012).
De notar, por ultimo, um outro dado que ajuda a entender as audiéncias de telenovela para
posteriormente se fazer uma melhor analise a Festa E Festa. Em 2015, um estudo feito pela
Obercom ajudou a entender o comportamento dos espectadores com TDT. Estas sdo audiéncias
mais envelhecidas e com menor poder econdomico. A seguir a informagao as telenovelas sdo o
produto mais consumido por espectadores com TDT (65,4%) e o numero ¢ superior quando
comparado com pessoas que possuem mais canais, pois o valor de visionamento de telenovelas
¢ de 58% a quem tem TV por cabo. Estes dados merecem relevancia, pois ajudam a tipificar a

audiéncia da telenovela.

Demonstrado que esta o tipo de publico de telenovelas, partimos agora para uma analise e
avaliagdo ao perfil de audiéncias de Festa E Festa para se concluir se esta telenovela trouxe
alguma novidade relevante neste Ambito. Quando estreada em 2021, Festa E Festa comegou
por concorrer contra a telenovela da SIC Amor Amor e, em comparagdo, para além da
coincidéncia de terem uma anafora no titulo, obtiveram nas suas primeiras temporadas valores
muito semelhantes. Festa E Festa da TVI estreou depois, levou uma vantagem menor, mas
quando avaliadas em conjunto a novela da SIC teve 12,8% de rating e 24,5% de share, em
comparagdo com os 11,3% de rating e 21,5% de share de Festa E Festa. A primeira possivel
conclusdo esta na possibilidade de Festa E Festa ter ido buscar no seu inicio espectadores que
nao seriam espectadores tipo de telenovela e isso justifique os nimeros de ambos canais, dado
que ndo houve uma fuga de espectadores de Amor Amor para Festa E Festa, conclusdo que

também é retirada através das entrevistas realizadas.

De facto, segundo os dados da MediaMonitor a telenovela, nas suas fases de maior audiéncia,
captou maior percentagem de espectadores da zona centro do pais e de Lisboa, contrariando o
dominio tradicional da zona Norte, mas também foi no periodo de maior audiéncia que captou

um publico de classes sociais mais diversas e de menor faixa etaria. A medida que a audiéncia
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foi caindo, cresceu o tipo de audiéncia-padrao das telenovelas portuguesas; este facto pode
justificar uma das primeiras teorias desta investigacdo, que ¢ sobre a possibilidade de a novela
da TVI, devido a sua diferenciagdo no género, ter conquistado novas audiéncias ou ter

reconquistado publico que deixara de ver novelas.

6.2. Observacio

Para diversificar a investigagao e obter respostas solidas recorremos a um dia de participagao
observante, para conhecer os processos de producio de Festa E Festa e as mecanicas da equipa,
mas também verificar se existem diferengas na criagdo desta telenovela que expliquem ou
ajudem a explicar o fenomeno. A participagdo ocorreu no dia 24 de setembro de 2023, o ultimo
dia de gravacdes antes da primeira longa pausa de gravacdes da temporada 8. Nos estudios da
empresa produtora da novela em Bucelas, o dia de gravacdes arrancou as 08h30 e o nucleo de
gravacdo observado foi o das personagens Bino, Florinda e Carlos. As gravagdes diziam
respeito a temporada 8 de Festa E Festa e ao 184° dia de gravacdes. O dia teve 16 cenas para

gravar e a participacao observou sete cenas, a par com os bastidores e toda a preparacao técnica.

O ambiente observado foi de clara cumplicidade e grande entrosamento de trabalho e habitos,
as conversas € contactos foram sempre informais e a linguagem leve, ou at¢ mesmo, de forte
vernaculo popular. Observaram-se caracteristicas interessantes da producdo, nomeadamente o
facto de a Plural estar a gravar a quinta temporada de Festa E Festa, mas a TVI (canal emissor),
fazer uma gestdo autdbnoma e diferente das temporadas. Falando com alguns elementos da
equipa esse aspeto € justificado como uma questao de estratégia de concorréncia, tal como me
foi reportado com a telenovela Para Sempre, que segundo um elemento da equipa da Plural me
diz que a TVI a data estava a emitir apenas trés episoddios da novela por semana, sendo que a

emissdo para o publico era de segunda a sexta, ou seja, cinco episddios semanais.

Do ponto de vista técnico, a telenovela apresenta caracteristicas comuns as demais concorrentes
feitas em Portugal, como em entrevista informal a um dos realizadores da novela se esclarece.
Pedro Branddo explicou os processos de execu¢do desta novela e a forma como foi montada,
para que mesmo com total presenga de humor nao deixasse de ser uma novela. O realizador
relata alguma dificuldade inicial devido a inovagdo do produto, pois teve de existir por parte da
equipa técnica e autoral bastante simplificacdo para que a fosse toda feita em quatro meses, o

tempo previsto para a gravacao. O realizador relatou também aspetos que para ele sdo decisivos,
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como a estética que se manteve muito fiel ao tradicional no género telenovela. Segundo
Brandao, se todos estes aspetos técnicos falharem ou forem alterados o espectador poderia sentir
que ndo estava a ver uma telenovela e isso mataria o produto. Assim, mesmo com necessidades
diferentes, como os tempos e espagos de comédia serem maiores, a grande preocupacgao de
quem fez esta telenovela foi manter-se o mais proximo possivel ao género, sendo o texto a inica
diferenca visivel em Festa E Festa, que era assumidamente comico. A mesma certeza de que
Festa E Festa é totalmente uma novela estd presente em todos os entrevistados da TVI e da
Plural, seja em observagao ou nas entrevistas, mas esta ideia foi contrariada numa entrevista de

contraste a Pedro Canais.

A entrevista ao realizador revelou-se elementar para entender a forma como se criou a novela
e, desde logo, do ponto vista técnico e de produgao afasta os criticos de Festa E Festa que dizem
que esta telenovela da TVI ndo ¢ isso mesmo, ou seja, uma telenovela, mas sim uma sitcom.
Com um ambiente muito idéntico ao que se vive em bastidores de televisdo e com todas as
técnicas de producdo de uma telenovela, o que se verificou na participagdo observante foi uma
vasta equipa com a consciéncia de estar a fazer uma telenovela e tendo um alto cuidado em
garantir que € iSso que passa para o publico, o que de resto, € visto num aspeto muito relevante
observado e que conclui esta analise a observacao, verificou-se uma preocupagao assinalavel
com o texto e a sua interpretacao, seja da parte do realizador em cena como do diretor de atores,
ambos pedindo maior normalidade no texto, modificando o mesmo muitas vezes para que a
interpretacdo conseguisse chegar a uma maior identificagdo com o publico, de resto, um dos
principios da telenovela e da comédia, a constante procura pela identificagdo com a historia e o
publico. Em conclusdo, na entrevista feita ao realizador, fica clara a posi¢ao de Pedro Brandao
que considera esta telenovela mais dificil de fazer, porque o proprio género comédia ¢ mais

trabalhoso e dificil de elaborar do que outros géneros.

6.3. Analise ao levantamento da utilizacdo comica nas telenovelas portuguesas de 2010 a

2023

Na observacao as telenovelas portuguesas emitidas entre 2010 e abril de 2023, permitem-se
fazer algumas conclusdes sobre o mercado de forma generalizada, mas também concluir a
importancia da comédia/humor nas telenovelas portuguesas que sdo emitidas nos trés canais
generalistas nacionais. Numa avaliacdo global, em Portugal fizeram-se 58 telenovelas, a

maioria da TVI. No entanto, regista-se uma maior aposta de produgdes da SIC depois da estreia
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de Festa E Festa quando, de 2021 a 2023, a estagdo pds a concorrer com a telenovela da TVI
cinco telenovelas. Nio tendo nenhuma destas conseguido roubar a lideranca a Festa E Festa,
desde logo conclui-se a dificuldade da SIC em responder ao sucesso de audiéncia revelado pela

novela da estacao de Queluz de Baixo.

A analise mais global sobre a produ¢ao de telenovelas da conta de aspetos como o nimero
médio de atores de cada titulo e conclui-se que a média ndo se alterou muito, pois as novelas
contam sempre com 30 a 40 atores, exce¢do feita as da TVI, que, apos a estreia de Festa E
Festa, comecou a apresentar menor niumero de atores nos elencos. A juntar a esta varidvel em
analise, a audiéncia das telenovelas em estudo também foi tida em conta e pode-se concluir que,
embora exista uma queda de publico ao longo da década, a audiéncia manteve-se mais ou menos
estavel, de notar, no entanto, que a medida que se vai avangando nos anos, mais dificil fica a

encontrar uma telenovela que passe a média de um milhao de espectadores.

As audiéncias sdo um estudo de mercado que permite avaliar do que se nao quantas pessoas
veem um produto televisivo € quem sdo, ou seja, para se obterem outras conclusoes,
nomeadamente a razdo para a escolha das audiéncias gostarem de determinados géneros, os
graficos e grelhas de audiéncia ndo nos permitem explicar essas razdes. No entanto, a grelha
que observa a utilizacdo de humor e de nucleos comicos de 2010 a 2023, apresenta algumas
caracteristicas que sdo uteis e até relevantes para esta investigagdo. Duas das novelas de maior
audiéncia durante o espago temporal estudado foram Mar Salgado da SIC e A Herdeira da TVI.
Nestas, a novela da SIC teve claramente uma maior utilizacdo da comédia que 4 Herdeira,
sendo até, uma das novelas onde o nicleo cémico se torna bastante popular junto da audiéncia.
Por sua vez, alguns dos titulos com menor audiéncia da SIC e da TVI podem estar ligados a
uma menor utilizagdo cOdmica, uma vez que através da analise que se fez, observando as
sinopses, vendo os trailers, promocdes ou visualizando alguns episddios das telenovelas em
causa, verifica-se que sao telenovelas muito mais dramaticas, carregadas de suspense, no caso
da TVI destaco A Teia, O Jogo Duplo, Prisioneira; Amar Depois de Amar e Na Corda Bamba,
no caso da SIC verifico caracteristicas mais dramaticas e de suspense em Poderosas, Espelho
D’dgua e Vidas Opostas. De ressalvar, no entanto, que a telenovela portuguesa nunca abdica
da utilizacdo do humor, motivo que ¢ explicado através de entrevistas feitas aos agentes do
mercado nesta tese. Nas novelas onde nao se observou a criacao de um nucleo comico, existe
sempre o humor introduzido em varios aspetos textuais e por varias personagens. Por fim, sobre

aaudiéncia, destaco também a telenovela da RTP, Nossos Dias, que tinha uma grande utilizagao
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comica e teve bons resultados de audiéncia no horario emitido, o que uma vez mais, liga a

comédia a um interesse assinaldvel pela audiéncia de telenovelas.

Depois da estreia de Festa E Festa acentuou-se a presenga da comicidade em novelas pois a
SIC apostou em dois titulos onde se verifica muito humor, as novelas Amor Amor e Lua De
Mel, mas também a TVI tornou as suas telenovelas mais leves, com maior espago para texto

humoristico, como foi o caso de Quero E Viver e Queridos Papads.

6.4. Recursos humoristicos usados em festa é festa

Como verificado no capitulo III, a comédia e o humor usam recursos para chegarem ao seu
maior objetivo, ou seja, fazer rir. Os recursos sdo diversos e teorizados por varios autores,
nomeadamente por Renato Pincelli, Marcos Américo, Vladimir Propp ou Roberto Elisio dos
Santos. A partir da teoria, a nossa investigagao construiu uma grelha que procura identificar os
recursos usados por Festa E Festa, e assim, justificar a sua boa audiéncia, ou seja, cumprindo

os recursos que fazem rir, a novela faz rir e por isso atrai e agrada as audiéncias.

A grelha, exposta no anexo 3, compara Festa E Festa com outros géneros também com presenga
comica, nomeadamente séries e sitcoms de varios canais. Nesta analise, colocou-se em
avaliagdo todos os recursos apresentados pelos autores aqui referenciados. Pretendeu-se saber
se Festa E Festa usou a ironia, o exagero, a parddia, a reversao da expectativa, a representagao
mecanica e a satira, bem como, os elementos técnicos que cada recurso utiliza para fazer humor.
Numa avaliagio com base na observagdo da novela, verificou-se que Festa E Festa usa estes
seis recursos € na narrativa estdo presentes elementos muito relevantes como: o sarcasmo; a
giria e o bordado; eufemismo; hipérbole; grotesco; caricatura; contrariar a realidade ou o ideal
de realidade; pantomima; o acompanhamento musical; satira e gozo, etc. Existem em Festa E
Festa inimeros momentos que provam a utilizacdo destes recursos, como a personagem
Carteiro Paulo, que se faz acompanhar de sonoplastia em qualquer gesto que faga; a satira
social quando se brinca com caracteristicas e preconceitos dos emigrantes portugueses, o que
acontece nas personagens Nando e Sdo; os borddes quando a Centendria Corcovada usa
repetidamente o bordao ‘“show de bola”; romper com moralidade quando o Presidente da
Junta, Bino, ¢ um trafulha e faz tudo o contrario do que se espera de um politico; a contradi¢ao
do ideal da realidade quando Bino sugere que se enterre as pessoas na vertical e ndo na

horizontal por j4 ndo haver espago no cemitério; exagero quando as personagens principais vao
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em protesto as instalagcdes da TVI ou quando Nando reage a qualquer situagao de conflito com
humor fisico; imitacdo quando a personagem Antonio decidiu imitar Fabio Patrick, outra
personagem estereotipada; a repeticdo quando textualmente numa discussdo Aida fala e Tomé
repete amedrontado o que a mulher diz, etc. Estes sdo alguns dos exemplos da forma como se

verificou a utilizacao dos recursos humoristicos em Festa E Festa.

Quando comparado com sitcoms, analisadas na grelha, verifica-se que Festa E Festa usou
todos, ou quase todos os recursos que produtos totalmente comicos. A utilizagao massiva destes
recursos comicos, quando comparado com séries comicas, deixa claro que Festa E Festa é
claramente um produto coOmico, ou seja, uma novela que transformou textualmente o seu género

no género comico e que pode ser confundido com uma sitcom, como ¢ referenciado nas

entrevistas feitas nesta investigacao.

6.5. Analise as entrevistas sobre a importancia da comicidade na telenovela e as razoes
do sucesso de Festa E Festa

De todas as metodologias abordadas nesta investigacao, desde cedo, ficou clara a relevancia da
realizagdo de entrevistas para responder com clareza as questdes de investigacao. As entrevistas
a elementos de produgdo e decisao dos canais de televisdo emissores das telenovelas permitiram
respostas sobre a necessidade de comédia na telenovela, a importancia que a comédia/humor
tem na novela portuguesa, bem como quais foram e sdo as motivagdes e razdes da aceitagao
pela audiéncia de Festa E Festa. Procuramos respostas para cinco questdes, verificando-se, por
parte de todos os entrevistados, seja da SIC/SP seja da TVI/PLURAL, um consenso sobre a
importancia da comédia na telenovela e como ao longo dos anos se foi tornando cada vez mais
importante para a audiéncia. Quanto a estas, serda um facto ja ha muito estudado pelos canais
FTA. Na entrevista, Pedro Canais, script supervisor da SIC, disse-nos de forma taxativa que,
anteriormente, em estudos de mercado, as audiéncias manifestaram sempre um grande apelo e
necessidade pela comédia na telenovela: “em alguns desses inquéritos o humor ficava em
primeiro lugar com mais de 40% e todas as outras questdes que as pessoas gostariam de ver,
vinham para a ordem dos 10, 12, 13, 6, 7%, enquanto o humor estava 14 em cima.” Este tipo de
estudos permite avaliar as razdes que levaram a TVI a criar Festa E Festa, mas também a
justificar a presen¢a comica na telenovela portuguesa, que se apresentam em crescimento,
segundo todos os entrevistados. Segundo o diretor de contetidos da SP, a SIC ja por varias vezes

antes de Festa E Festa, apresentou telenovelas com um nucleo central com a narrativa
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tradicional, mas praticamente todos os outros nucleos secundarios eram em tom de comédia.
Como autor, Pedro Lopes, relembra que a sua primeira telenovela com estas caracteristicas foi
Perfeito Coragdo, que estreou na SIC em 2009. Roberto Pereira, autor de Festa E Festa e de
outras telenovelas, também deixa claro que a comédia “alavancou muito a telenovela”. Destaco
ainda outros dois fatores provando a importancia do uso coOmico para a telenovela. Para o
subdiretor de ficcdo e entretenimento da TVI, a comédia “fideliza o publico”, mais do que o
drama. O autor de Festa E Festa corrobora, dizendo que com a comédia as pessoas, no dia a
seguir, t€ém maior facilidade em replicar a fala comica ou a piada do que uma cena altamente

dramatica de um vildo.

Parte da justificacdo da importancia da comédia para as audi€ncias reside na cultura portuguesa,
do teatro a televisdo, onde a comicidade sempre fez parte das tradigdes e gostos, assim
interpretam os entrevistados. Mas outro fator de necessidade de humor ou nicleos comicos nas
telenovelas tradicionais portuguesas estd no a que Joaquim Nicolau, diretor de atores de Festa
E Festa e também ator, chama de “vélvula de escape”, servindo a comédia na telenovela para
o espectador desanuviar dos momentos tensos tipicos da melodramaturgia e, recebendo

momentos comicos, estar mais predisposto a um momento dramatico a seguir.

Na abordagem as entrevistas, as respostas, como as referidas, quase que explicam o caminho
ou as motivagdes para a criagdo da primeira telenovela comica portuguesa, mas ha um fator que
explica a criagdo de Festa E Festa, e, depois, o seu posterior éxito de audiéncias: esse fator
chama-se pandemia. Quando questionados, sobre as possiveis motivagdes e razdes para a
aceitagdo da audiéncia ao produto estudado, por quatro vezes os entrevistados disseram a
palavra pandemia, todos referiram que a comédia em tempos de crise ¢ sempre uma férmula de
sucesso. Diretor da TVI, autor e diretor de atores ndo deixaram davidas, dizendo que a
pandemia foi determinante para o sucesso da novela, pois o ambiente era tenso e pesado, ndo
so0 em geral na sociedade, como na oferta televisiva em horario nobre. Desta forma, a telenovela
trouxe ao publico um momento de descompressao e de desanuviamento através do humor. Os
responsaveis das telenovelas da SIC corroboram a necessidade de o publico ter uma oferta mais

leve perante o que se viveu na pandemia.

Festa E Festa, desde o dia da estreia, tornou-se lider em média em horario nobre, sendo, na
esmagadora maioria das vezes (durante o periodo estudado nesta tese), a telenovela mais vista

da televisdo. Por ter ganho mais vezes audiéncia do que aquelas que perdeu e conseguido
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ultrapassar consecutivamente as telenovelas da SIC, questionamos os entrevistados sobre quais
seriam as razdes para a aceita¢do da audiéncia e as respostas também foram consensuais. Uma
vez mais, o tempo pandémico e suas consequéncias foram para os entrevistados uma forte razao
para o sucesso, mas para o subdiretor da TVI houve outros fatores como a duragdo de cada
episodio. Para Jodao Patricio, um dos grandes segredos estd em serem episodios curtos: “o
sucesso fez-se muito pelo tempo, porque se mantivéssemos o tempo das outras novelas seria

interpretado como uma novela mais vocacional, com linha cémica, mas era mais uma novela

como as outras”. A telenovela pretendeu ser um shot de humor que o publico precisa no final

do dia.

Quando definido o periodo a estudar nesta tese, ainda nao havia estreado a novela da SIC, Papel
Principal, que se aproximou muito do estilo de comicidade e de grande presenga de humor,
mas a repeti¢ao da formula ndo resultou. Jodo Patricio comparou os dois casos., concluindo
que a novela da TVI tem muito a ver com o ADN da estagdo, conseguindo ser um produto muito
popular porque vai ao encontro do piblico-alvo da TVI. Mas Festa E Festa agradou apenas ao
publico ja& existente da TVI ou conquistou novas audiéncias? Os entrevistados fazem uma
interpretacdo das audiéncias e dos feedbacks que foram recebendo e dizem que o facto de esta
novela ndo se assemelhar a uma telenovela tradicional tera permitido buscar outros publicos.
Quando juntamos a analise de audiéncias as respostas dos entrevistados, pode retirar-se a
mesma ideia, pois quando estreia Festa E Festa a novela da SIC em antena, também bastante
cOmica, ndo perde de forma significativa audiéncias, ou seja, ndo hé o efeito de comando de

televisdo, os espectadores nao passaram do trés para o quatro.

Com uma visio menos Excel e mais Word ha para o autor de Festa E Festa mais dois aspetos
que garantiram o sucesso. Primeiro, a novela trouxe uma realidade e uma identificacdo do
publico com o ambiente de aldeia e as personagens, que, por serem estereotipadas, “sao
reconhecidas por toda a gente”. Este aspeto ¢ um dos mais importantes para o sucesso da
telenovela e da comédia, como vimos nas entrevistas e na bibliografia usada no Capitulo III. O
segundo fator de sucesso deve-se, segundo o autor, ao facto de Festa E Festa ter trazido atores
mais velhos para os seus nucleos, pois “esta provado que as pessoas, o grande publico que vé
novelas, gosta de ver aqueles atores que sempre viram”, mais velhos e no imaginario do
principal publico desta novela. pessoas entre os 55 e 75 anos de idade.

A investigacdo pretendeu também procurar na mudanga de género, linguagem ou técnica razdes

para o sucesso de Festa E Festa. Na abordagem metodolégica, por via das entrevistas, este
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campo foi aquele em que se obtiveram maiores divergéncias. Se para quem decidiu
editorialmente criar Festa E Festa, escreveu, dirigiu e produziu, a telenovela é claramente
telenovela, ou seja, “tem todas as regras de uma novela melodramética”, como deixaram claro
Jodo Patricio, e também um dos realizadores. Cruzando os métodos, na observagao participante
as gravacoes, Pedro Brandao garantiu que tecnicamente esta novela ¢ igual as outras. A
divergéncia surge quando se confronta o script supervisor da SIC: “Festa E Festa ¢ algo mais
proximo de uma sitcom...porque ela ndo tem os arcos de uma novela, ndo tem aquilo que ¢ o
elemento central de uma novela, que estd sempre ancorada no tom love story”. Esta afirmagao
permite entender que dentro do mercado nao existe um entendimento sobre a definicao de Festa
E Festa enquanto telenovela, ndo nas questdes técnicas, mas sim de texto. Pesa embora, ndo
deixa de ser relevante relembrar bibliografia dos capitulos teéricos desta tese, onde se clarifica

que o subgénero telenovela comica ¢ uma realidade no Brasil.

Festa E Festa trouxe outras alteragdes ao mercado importantes de ressalvar, desde logo, o tom
em que se apresenta o seu texto. Nas entrevistas fica claro que houve objetivo em fazer parecer
uma sitcom, mas que ao mesmo tempo tivesse todos os elementos duma novela.

Portugal destoa também de outros mercados no nimero médio de episodios das telenovelas, o
que se prende a questdes financeiras. Festa E Festa fez-se de forma que facilmente fosse uma
novela do “género estendido”, ou seja, de autor e sem prazo para terminar. A dire¢do da TVI
justifica esta caracteristica para que facilmente se pudesse estender sem causar dano na historia.
Verifica-se que Festa E Festa se adapta ao calenddrio, e, assim, consegue manter uma narrativa

l6gica mesmo com introducdo de mais episodios.

Na grelha de levantamento das telenovelas feitas em Portugal entre 2010 e abril de 2023,
constata-se que o humor e a presencga comica, seja, em texto ou em niicleos € pratica e regra na
generalidade. Assim foi até Festa E Festa, mas seria necessario entender se a telenovela da TVI
trouxe mudancas no uso da comédia, ou seja, se a comicidade aumentou nas telenovelas

produzidas posteriormente a abril de 2021, a estreia da novela comica.

O levantamento indica que houve um aumento de humor depois de Festa E Festa. Mas sdo 0s
entrevistados que esclarecem esse facto, pois, hd duas visdes. Do lado da TVI/PLURAL
entende-se que a comédia aumentou devido ao efeito Festa E Festa. O diretor de atores aponta
o facto de “Amor Amor ter ganhado contornos da linha do nonsense e do absurdo” e o autor de

Festa E Festa reconhece que depois desta tudo ficou mais “descomprimido e leve”. Do lado da
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SIC/SP hé o entendimento de que ndo se mudou de estratégia devido a existéncia da novela
comica. No entanto, os entrevistados de contraste, os que nada tém que ver com Festa E Festa,
admitem que houve um aumento, mas que ja vinha em crescendo. O que entendem todos os
entrevistados € que esta formula funciona, e, por isso, as televisdes dao o que os espectadores
querem, pelo que nao ha por parte de nenhum entrevistado a certeza que seja possivel existir

mais uma novela totalmente cdmica como esta.

A comicidade ¢, para Pedro Canais, essencial para o futuro das telenovelas: “se quisermos ser
eficazes e continuarmos com o género, temos de agregar muito humor”. O que de resto, a TVI
comecou a fazer depois, produzindo outra novela comica, Rua das Flores, e duas novelas leves
e com bastante humor que foram Quero E Viver e Queridos Papds, estas fizeram a ponte para

o classico melodrama que entra ao fim da noite.

A abordagem dos diferentes métodos e a ligacdo entre si permitiu que ligando todos os dados

se respondesse as questdes levantadas e que motivaram esta investigacao.
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Conclusao

A comédia ¢ um género que anda de brago dado com a telenovela, o que se justifica pelo facto
de a novela ser um produto de massas, um produto generalista, que, embora sustentado pelo
melodrama, sempre se fez compor por outros géneros. A telenovela portuguesa, os seus textos,
a sua historia, os seus arcos e os seus guides, sempre teve drama, o elemento policial, a a¢do; o
romance ¢ a comédia. Assim, a comédia, ou o humor, sempre esteve presente nas telenovelas
portuguesas, mas ¢ claro o crescimento que foi tendo, pois passamos de um momento ou
episodio, um texto que puxa um sorriso, para uma personagem comica, depois duas, a seguir
para a criagdo de um nucleo, depois para a criagdo de um nticleo comico e momentos de humor
noutras personagens, para um nucleo central tradicional sendo os restantes nucleos comicos e
mais leves, até chegarmos a estreia em 26 de abril de 2021 na 7V1 da primeira telenovela comica

portuguesa Festa E Festa.

Como observado no levantamento empirico, a comédia, quando analisada de 2010 a 2023,
esteve presente em todas as novelas, fosse com nucleos ou personagens ou em novelas com
momentos de humor que podiam ser criados por quaisquer personagens, especialmente as
secundarias. Na grelha de analise ao uso da comédia fago ressalvar alguns titulos com bastante
presenca de humor, ou de personagens marcantes que pertenciam ao lado cémico da histoéria,
nomeadamente Lagos de Sangue; Mar Salgado, Destinos Cruzados e Quer o Destino. E o que
tiveram em comum? Tiveram todas 6timos resultados de audiéncia ou foram lideres no seu
horario. As audiéncias ndo permitem provar uma relacdo, como explicado na apresentagao dos
dados empiricos, mas essa grelha permite constatar que a comédia ¢ presenga constante € a
explicacdo torna-se compreensivel quando falamos em televisao comercial, ou seja, a audiéncia

quer comicidade nas suas telenovelas.

Conclui esta investigacdo, através das entrevistas realizadas, que a comédia € muito importante
para o consumidor, pelo que em estudos de mercado a comédia € o elemento mais pedido pelos
inquiridos, mas também que a comicidade representa uma férmula técnica e estratégica para a
telenovela. Sendo a novela um género melodramatico, sdo necessarios momentos de humor nos
episodios, para que depois, o espectador consiga receber melhor os tipicos momentos de tensao.
Para além desta estratégia técnica, conclui-se que a maior introdu¢dao de comédia nas
telenovelas ndo s6 alavancou o produto, como ¢ um agente de fidelizacdao de audiéncias. Esta
fidelizacdo a comédia e o aprego da audiéncia por este género também se explicam pela historia
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da cultura e da televisao portuguesas. Portugal, embora o pais do fado, da saudade e da
melancolia, também soube ser o pais do riso e da comédia, como j& o apontava o facto de os
filmes mais lembrados e com maior assisténcia historia do passado serem comédias e o facto
de a revista a portuguesa ter sido um género teatral com éxito nos palcos desde o século XIX
até ao século XX. Na televisdao, a comédia ¢ presenca assidua desde 1957, quando a RTP
comeca as suas emissOes regulares, confirmando-se depois com é&xitos como ZipZip,
Sabadabadu, Tal Canal, Herman SIC, Camilo & Filho, Malucos do Riso, Prédio do Vasco,
Batanetes e por ai. Ha e sempre houve uma propensao dos portugueses a receberem comédia e
por isso € natural que depois queiram o mesmo na telenovela, ao ponto de aceitarem uma novela

cOmica.

Chegados a conclusdo da importancia da comédia para a telenovela portuguesa e para a
audiéncia deste programa, conclui-se agora quais foram as motivagdes para a criagdo de Festa
E Festa e quais as razdes para a aceitagdo e sucesso da audiéncia. As entrevistas como elemento
metodologico desfizeram duvidas sobre as razdes para se ter criado esta telenovela comica. A
comédia em tempos de crise funciona, ficou provado, ndo s6 através de ampla bibliografia, mas
também através das entrevistas. Ela é a principal razao para o sucesso de Festa E Festa, novela
lancada durante a pandemia e naquele que foi um momento tenso, dificil e negro deste século.
A oferta televisiva em prime time condizia com o momento que os portugueses viviam em 2021,
por isso Festa E Festa trouxe ao mercado uma opgio diferenciadora e que permitiu rir num
momento em que era necessario desanuviar do ambiente que a pandemia trouxera. Esta ¢, sem
duvida, a principal concluséo para a criagdo de Festa E Festa, naturalmente, quando junta ao ja
descrito nesta conclusdo, criou-se um produto muito apetecivel para as audiéncias. E que
audiéncias? Por ser uma telenovela, mas ndo parecer uma telenovela, Festa E Festa podera ter
conquistado novas audiéncias que ndo eram espectadoras do género, ou que tinham deixado de

O S€r.

Verificaram-se, para além da questdo central da pandemia, outras razdes justificando a
aceitagdo da audiéncia. Esta telenovela, para além de ter fugido aos tradicionais arcos do
folhetim melodramatico, construiu-se de forma a ser como um s#ot de entretenimento, dispondo
bem o espectador que, ao fim do dia, quer assistir a um conteudo rapido que o faca esquecer os
problemas. Foi, por isso, uma telenovela que encurtou os tempos de exibicao diaria, tendo
pouco mais de 30 minutos. Isto permitiu-lhe também ser uma novela vista em familia, cruzando-

se com o horario rotineiro do fim de jantar e de deitar das criancas. Além desta razao,
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concluiram-se ainda outros trés aspetos: Festa E Festa cumpre a esmagadora maioria dos
recursos humoristicos usados pela comédia para fazer rir; criou identificacdo e realismo, ou
seja, mesmo estereotipados, as pessoas reconhecem aquelas personagens, aquela aldeia e
algumas caracteristicas mais populares da historia e, por fim, trouxe um leque de atores mais
velhos, atores que pertencem ao imaginario de quem principalmente vé telenovela, ou seja, o

publico de classe mais baixa e mais envelhecida.

Gostar da comédia, adornar Festa E Festa com recursos, técnicas e estratégias que permitiram
o seu sucesso fizeram dela a telenovela mais longa da historia de televisdo portuguesa até 2024.
Mas, por ter eliminado os arcos tipicos de narrativa melodramatica da telenovela faz de Festa
E Festa uma sitcom e ndo uma novela? Aqui nio existe consenso através da metodologia, mas
concluiu esta tese que Festa E Festa cumpriu todos os pressupostos duma telenovela, desde a
producao, como verificado na observacao participante, até a forma como foi estruturada. A
unica diferenga estd na historia, mas isso ndo significa que seja uma sitcom, pois se para

Portugal uma telenovela comica ¢ uma novidade, para o Brasil ndo é.

Por fim, cabe responder a uma ultima questdo, que se centra num possivel aumento da
comicidade na telenovela portuguesa depois de Festa E Festa. Hd uma clara e evidente tentativa
de concorrer com Festa E Festa através de mais comédia, pois observando as telenovelas da
SIC, encontramos produtos que procuraram mais comédia, como Papel Principal, que embora
com drama, quase assentou por completo na narrativa comica. Esta tendéncia também foi
acompanhada pela TVI, que procurou fazer outra novela cémica, Rua da Flores, e as duas
novelas que estreou imediatamente a seguir a Festa E Festa foram assumidamente mais leves,
menos dramadticas e com muito recurso ao humor. Podemos arriscar que ¢ através deste maior
equilibrio entre o drama e a comédia, que estara o futuro proximo das telenovelas portuguesas,
pois parece que para o publico se tornou um habito preferir ficgdo leve em que ninguém € mau

desde que se levanta até que se deita e ninguém ¢ doido todos os dias.

Cabe, por fim, deixar pistas sobre possiveis investigacdes futuras. Tendo em conta a
necessidade e gosto historico dos portugueses pela comédia, pode ser util a telenovela perceber
quais sdo os “estados de humor” dos espectadores em relagdo ao humor que os faz rir atualmente
e que precisam de ver dentro de uma telenovela, cada vez mais proxima da realidade, ao
reconhecimento e identificacdo que sdo necessarios a este género, que continua a ser apetecivel

em termos financeiros e que, tendo em conta o decrescente investimento na televisao
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generalista, pode ser a inica forma de ela continuar a ter audiéncia significativa, tendo em conta

o dinheiro que tem, ou ndo tem.
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Anexo A: Audiéncias de Festa E Festa

a) Audiéncia média das temporadas de Festa E Festa

Canal
TVI
™I
™I
™I
™I
™I
™

Descricdo

FESTA E FESTA

FESTAE FESTA Il

FESTAE FESTA Ill

FESTA E FESTA Il - CRUZEIRO
FESTA E FESTA IV - VERAO
FESTAE FESTA V

FESTAE FESTA VI

Tabela 1- Média das audiéncias das tempordas em analise

Insercdes

129

95
123

n
102
112
104

Primeira Data

Ultima Data
26/04/2021 25/08/2021
27/05/2021 06/01/2022
07/01/2022 27/05/2022
21/04/2022 03/05/2022
30/05/2022 10/08/2022
12/08/2022 07/01/2023
09/01/2023 29/04/2023

Universo: 8.550.200 Individuos

rat%

11,9
10,4
10,4
10,7
9,4
83
52

audiencias com visionamente em directo e gravagoes visionadas no préprio dia  10,18571

b) Personificacio da audiéncia por demografia

Norte

Tabela 2- Audiéncia de FEF por regides do pais

184
379
39,1
189
39,8
413
40,6

39,4

Centro
256
27,2
26,5
24,7
27,1
26,8
24,3
26,0

Regido
Lisboa Alentejo
25,6 6,2
24,7 6,6
24,6 6,4
26,8 %1
24,0 a7
123 48
231 6,5
24,4 5.9
MEDIAS

¢) Personificacdo da audiéncia por género

Algarve

Tabela 3- Audiéncia de FEF por género

Masculino

Género
Feminino

41,2 58,8

40,7 59.3

40,1 59,9

41,2 58,8

35,1 60.9

38,7 61,3

ag1 61,9
39,9 60,1
MEDIAS

d) Personificacdo da audiéncia por classe social

raté shr%
11243 23,6
987,5 215
980,7 20,8
10133 219
885,1 20,6
879,4 19,8
873,1 19,1

963,4857 21,0
MEDIAS

Fonte: CAEM/MediaMonitor
dados retirados da YUM)| Analytics Desktop

41
3,7
3,4
5
4.4
4,8
55

42
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Tabela 4 - Audiéncia de FEF por classe social

Status Social

Status A/B Status C Status D Status E
82 15,4 44,3 32,0
80 15,2 426 34,2
89 16,1 39,4 35,6
9,9 16,6 15,1 34,5
9,1 15,4 39,6 35,9
11,2 17,9 387 32,2
11,2 16,7 39,8 32,4
9,5 16,2 40,5 33,8
MEDIAS

e) Personificacdo da audiéncia por faixa etaria

Tabela 5 - Audiéncia de FEF por faixa etiria

idade
Idade &-14 anas Idade 15-24 anos idade 25-34 anos Idade 35-44 anos idade 45-54 anos Idade 55-64 anos ldade 65-74 anos ldade +75 anos
586 L 6 21 123 ms 1.1 183
45 78 15 83 1 2098 ms 176
43 a4 17 a7 131 08 a4 187
47 54 64 a3 142 ns 189 182
41 24 a4 a5 125 n3 04 10
E] +8 58 a2 1z 83 na R
28 46 53 a1 13,1 n3 ns 21
4.4 59 6,9 8,6 134 20,7 210 194
MEDIAS
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Anexo B: Audiéncias das telenovelas de 2012 a 2023

Tabela 6 - Levantamento de audiéncias de 2012 a 2015 (Fonte: CAEM/MediaMonitor

Audiéncias de 2012 de telenovelas de 2012 a 2015

Universo
Primeira Data  Ultima Data rat% rat#  shr%

ANJO MEU 01-03-2012  05-05-2012 7,1 6729 26,5
ANJO MEU (R) 07-05-2012  07-05-2012 6,0 565,38 17,4
BELMONTE 22-09-2013  05-09-2014 12,1 173,; 28,6
BELMONTE (R) 23-09-2013  08-09-2014 6,0 5844 21,9
CORACAO D'OURO 07-09-2015  31-12-2015 135 10,(15 28,2
CORACAO D'OURO (R) 08-09-2015  08-09-2015 4,9 4698 16,8
CORRIDA DE TOUROS 07-09-2012  07-09-2012 4,6 4385 13,8
DANCIN'DAYS 04-06-2012  27-09-2013 15,7 503,; 32,2
DANCIN' DAYS (R) 19-10-2015  30-12-2015 2,8 267,86 16,5
DANCIN' DAYS: EMOCOES FINAIS 06-10-2013  06-10-2013 3,2 312,1 14,9
DESTINOS CRUZADOS 27-01-2013  01-02-2014 12,4 199’; 28,2
DESTINOS CRUZADOS (R) 03-02-2014 | 03-02-2014 8,7 | 8434 19,8
DOCE TENTACAO 01-03-2012  09-03-2013 10,2 9664 28,0
DOIDA POR TI 24-10-2012  14-032014 7,8 7446 21,3
JARDINS PROIBIDOS 08-09-2014  02-10-2015 11,1 076,8 28,0
JARDINS PROIBIDOS (R) 01-03-2012  03-10-2015 1,1 102,8 15,7
LOUCO AMOR 06-05-2012  12-04-2013 12,9 ! 29,4

218,1



LOUCO AMOR (R)
MAR SALGADO
MAR SALGADO (PRIMEIRAS

EMOCOES)
MAR SALGADO (R)

MULHERES
MUNDO AO CONTRARIO
O BEIJO DO ESCORPIAO

0 BEIJO DO ESCORPIAO (R)
0S NOSSOS DIAS

0S NOSSOS DIAS (R)
PODEROSAS

PODEROSAS (R)

REMEDIO SANTO

ROSA FOGO

ROSA FOGO (R)
SANTA BARBARA
SANTA BARBARA (R)
SOL DE INVERNO

SOL DE INVERNO (R)

SOMOS PORTUGAL: FESTA NOSSA

SENHORA DA ESPERANCA
VERAO TOTAL

15-04-2013
15-09-2014

20-09-2014

19-09-2015
01-06-2014
14-04-2013
02-02-2014
04-02-2014
16-09-2013
15-09-2015
18-05-2015
19-05-2015
01-03-2012
01-03-2012
02-07-2012
28-09-2015
29-09-2015
16-09-2013
22-09-2014

27-04-2014

06-09-2013

15-04-2013
18-09-2015

20-09-2014

19-09-2015
26-09-2015
08-10-2013
04-10-2014
06-10-2014
30-12-2015
31-12-2015
30-12-2015
20-05-2015
15-09-2012
30-06-2012
02-01-2014
30-12-2015
29-09-2015
21-09-2014
22-09-2014

27-04-2014

11-08-2015

6,1
15,2

5,8
4,5
7.2
8,5
12,9
6,9
3,6
0,2
8,7
4,6
9,2
10,8
22
9,8
4,2
14,0
5,0
7.8

24

592,2

471,5
559,0

431,5
701,4
822,2

250,6
668,9

345,6

234
844,0
448,6
866,8

018,4
215,3

945,2
409,7

353,2
480,3

758,4

235,6

23,6
31,5
17,7
16,0
24,9
26,8
27,2
201
17,8

53
21,6
14,7
27,7
27,7
12,7
26,3
14,1
28,5
16,4
27,2

13,8

audiéncias com visionamento em
directo
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Tabela 7- Levantamento de audiéncia 2016 a 2023 (Fonte: CAEM/MediaMonitor)

Audiéncias de 2012 de telenovelas de 2016 a 2023

Universo

Primeira Ultima Data  rat% rat#  shr%

Data
A HERDEIRA 24-09-2017  11-02-2018 14,0 359; 29,4
A HERDEIRA II 12-02-2018  29-09-2018 12,7 22923 27,6
é{)HERDEIRA I 50092018 30-09-2018 54 5270 19,7
A IMPOSTORA 04-090-2016  28-01-2017 12,3 1951 27,0
é{;MPOSTORA 05-09-2016  30-01-2017 2,9 277.8 19,5
A IMPOSTORAII | 30-01-2017 | 30-11-2017 | 8,9 | 859,7 24,8
EEMPOSTORA I 04422017 01-12-2017 5.9 5736 20,3
A SERRA 22-02-2021 | 29-04-2022 | 9,9 936,3 25,0
A SERRA (R) 30-04-2022 | 30-04-2022 | 05| 442 7.2
ALMA E

17-09-2018  11-10-2019 9,2 889,7 21,2
CORACAO
AMAR DEMAIS 14-09-2020  24-09-2021 8,6 8155 21,1
AMAR DEPOIS
DE AMAR 17-06-2019  13-09-2019 8,8 833,2 18,4
AMOR MAIOR 12-09-2016  30-09-2017 12,7 2341 26,8
é{l\)/IOR MAIOR 01-04-2019  07-09-2020 3.4 3248 15,6
AMOR, AMOR 04-01-2021  02-10-2021 12,9 ! 24,5

2245



AMOR, AMOR
VOL. 2

AMOR, AMOR
VOL. 2: ANTES
DO FIM

AMOR, AMOR: A

HISTORIA DE
ANGELA

AMOR, AMOR: A

HISTORIA DE
LINDA

AMOR, AMOR: A

HISTORIA DE
MEL

AMOR, AMOR: A

HISTORIA DE
ROMEU

AMOR, AMOR: A

HISTORIA DE
VANESSA
ANJO MEU (R)

BELMONTE (R)
BEM ME QUER

CINEMA A
PORTUGUESA
CORACAO
D'OURO
CORACAO
D'OURO (R)
CORRIDA DE
TOUROS
DANCIN' DAYS
(R)

DESTINOS
CRUZADOS (R)
DOCE
TENTACAO (R)

04-10-2021

03-06-2022

12-05-2021

11-05-2021

14-05-2021

10-05-2021

13-05-2021

05-01-2018
08-04-2019

26-10-2020

30-05-2020

02-01-2016

18-06-2018

19-07-2019

04-01-2016

30-03-2020

03-01-2019

05-06-2022

03-06-2022

12-05-2021

11-05-2021

14-05-2021

10-05-2021

13-05-2021

27-12-2018
27-03-2020

12-11-2021

28-01-2023

24-09-2016

04-01-2019

19-07-2019

21-10-2016

19-02-2021

02-05-2022

9,2

52

2,5

29

3.1

3,4

3,0

0,6
2,5
10,9

0,2

13,8

1,9

4,6

3,5

3,7

0,7

8744

496,0

238,9

2717

296,5

318,6

286,3

56,0
240,3

027,9

21,2
336,2
185,2
435,6
336,9
349,5

63,8

21,4

18,4

12,7

14,9

14,2

18,8

15,6

10,4
13,1
22,1

0,8

28,2

10,9

15,4

18,4

14,2

10,3

87



DOIS AS 10

ESPECIAL
ANIVERSARIO
FESTA E FESTA
ESPELHO
D'AGUA
ESPIRITO
INDOMAVEL (R)
ESPIRITO
INDOMAVEL - A
SERIE

FESTA E FESTA

FESTA E FESTA
®)

FESTA E FESTA
II

FESTA E FESTA
III

FESTA E FESTA
III - CRUZEIRO
FESTA E FESTA
IV - VERAO
FESTA E FESTA
Vv

FESTA E FESTA
VI

FILME

FILME DE
DOMINGO I
FLOR SEM
TEMPO
GOLPE DE
SORTE
GOLPE DE
SORTE (R)
GOLPE DE
SORTE - A

26-04-2023

26-04-2023

01-05-2017

03-04-2017

18-05-2020

26-04-2021

27-04-2021

27-09-2021

07-01-2022

21-04-2022

30-05-2022

12-09-2022

09-01-2023

17-06-2016

26-03-2017

30-01-2023

27-05-2019

27-05-2019

12-09-2020

26-04-2023

26-04-2023

21-04-2018

02-11-2018

12-09-2020

25-09-2021

27-04-2021

06-01-2022

27-05-2022

03-05-2022

10-09-2022

07-01-2023

29-04-2023

17-06-2016

30-10-2017

28-04-2023

28-06-2019

30-05-2019

12-09-2020

3,8

6,5

8,6

3,6

71

4,9

10,4

10,4

10,7

9,4

9,3

9,2
0,3

1,4

6,1

363,8

616,0

828,8

349,2

668,7

124,3
463,3

987,5

980,7

013,3

886,1

879,4

873,1
25,6

132,5

585,3

112,6

109,2

307,0

23,4

16,1

23,3

20,3

18,3

23,6

15,5

21,5

20,8

21,9

20,6

19,8

19,1
0,9

13,3

17,9

251

15,4

14,6

88



HISTORIA DE
MARIA DO CEU
GOLPE DE
SORTE II
GOLPE DE
SORTE IV
GOLPE DE
SORTE: A
CAMINHO DO
FIM

GOLPE DE
SORTE: EDICAO
ESPECIAL
GOLPE DE
SORTE:
TEMPORADA
FINAL
GOUCHA

JA VI ESTE
FILME

LACOS DE
SANGUE (R)
LOUCO AMOR
(R)

LUA DE MEL
LUA DE MEL -
FINAL
COMPLETO
LUA DE MEL -
TEMPORADA
FINAL

LUA DE MEL -
ULTIMA
SEMANA

MAR DE PAIXAO
(R)

MAR SALGADO
(R)

01-07-2019

14-09-2020

16-01-2021

15-05-2021

15-09-2019

26-04-2023

17-06-2016

10-10-2016

25-11-2019

06-06-2022

02-12-2022

05-09-2022

18-11-2022

12-08-2017

26-02-2018

09-09-2019

20-02-2021

16-01-2021

08-10-2021

10-11-2019

26-04-2023

17-06-2016

03-11-2017

05-04-2023

02-09-2022

02-12-2022

28-11-2022

26-11-2022

23-09-2020

01-05-2019

4.1

1,6

12,8

3,8

0,3

3.1

0,6

7,7

1,6

6,5

1,1

0,7

27

109,4

707,4

390,7

154,9

216,0

360,9

25,3

300,5

61,4

732,9

155,6

610,9

99,5

64,2

259,2

24,5

21,4

15,4

12,2

28,6

18,1

0,9

17,4

8,8

17,1

12,4

9,5

15,3

89



MULHERES (R)

MUNDO AO
CONTRARIO (R)
NA CORDA
BAMBA

NA CORDA
BAMBA (R)

NA CORDA
BAMBA II
NATAL SEMPRE
ENCANTADO:
CINEMA
NAZARE

NAZARE:
ESPECIAL
NATAL

O SABIO

0S NOSSOS DIAS
0S NOSSOS DIAS
(R)

OURO VERDE
OURO VERDE (R)
OURO VERDE II

PAIXAO
PAIXAOII

PAIXAOII (R)
PARA SEMPRE
P17
PODEROSAS
PODEROSAS (R)
POR TI

22-03-2021

25-11-2019

15-09-2019

06-06-2022

23-01-2020

24-12-2022

09-09-2019

21-12-2020

02-01-2017
04-01-2016

01-01-2016

08-01-2017
09-01-2017
08-05-2017

18-09-2017

05-03-2018

25-09-2018
08-11-2021
06-04-2023
03-01-2016
22-05-2016
07-03-2022

10-09-2021

30-04-2023

23-01-2020

11-09-2022

15-05-2020

25-12-2022

09-01-2021

20-12-2021

12-03-2021
19-08-2021

28-04-2023

08-05-2017
19-11-2022
03-10-2017

03-03-2018

24-09-2018

25-09-2018
28-04-2023
06-04-2023
20-05-2016
06-09-2018
09-03-2023

3,5

0,8

7,6

1,9

7,5

2,0

14,3

7.1

1,5
0,5

1,4

13,7
1,9
13,5

10,6
2,2
6,2
1,4
7,8
0,4
6,7

335,7

751

724,0

178,0

707,7

193,3

350,8

676,5

1457
46,9

129,9

326,4
177,2

307,2
125,6
029,7
213,9
591,2
134,3
755,8

38,2
633,3

16,5

8,5

15,7

10,1

16,2

12,5

271

20,3

11,6
9,7

9,1

28,3
11,8
28,6
241

23,5
10,0
18,7

4,2
20,0

6,8
18,2

90



PRISIONEIRA
PRISIONEIRA (R)
PRISIONEIRA I

QUER O
DESTINO

QUER O
DESTINO AO
VIVO
QUERIDOS
PAPAS

QUERO E VIVER

RAINHA DAS
FLORES
RAINHA DAS
FLORES (R)
REMEDIO
SANTO (R)
ROSA FOGO (R)

RUA DAS
FLORES
SANGUE
OCULTO
SANTA
BARBARA
SANTA
BARBARA (R)
SANTA
BARBARA - A
SERIE
SEDUCAO (R)

SESSAO
ESPECIAL I
SOL DE
INVERNO (R)
SOMOS
PORTUGAL

21-05-2019
22-05-2019
11-09-2019

23-03-2020

05-09-2020

13-03-2023

03-01-2022

09-05-2016

15-05-2017

05-11-2018

23-08-2016

18-04-2022

19-09-2022

01-01-2016

01-10-2016

03-08-2020

06-11-2017

28-04-2018

18-09-2017

18-10-2020

10-09-2019
22-05-2019
22-02-2020

26-10-2020

05-09-2020

28-04-2023

18-03-2023

13-05-2017

30-12-2020

28-12-2019

14-03-2017

10-09-2022

28-04-2023

01-10-2016

06-03-2021

07-11-2020

21-11-2018

29-04-2018

06-07-2018

25-10-2020

7,5
29
5,6

5,1

7.1
7,7

8,9

3,3

1,0
0,4

4.4

8,2

10,8

0,9

1.1

3.4

0,9

2,5

6,5

720,7
2775
526,6

085,5

486,9

6771

732,9

857,9

313,6

100,4
40,8

420,4

777,6

050,5

82,0

108,2

329,4

88,0

239,2

619,6

18,8
11,0
15,7

21,9

16,2

17,4
19,2

23,4

14,4

12,0

8,2

18,6

29,4

12,1

10,1

19,0
10,1

14,7

15,0
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SOMOS
PORTUGAL:
FESTA NOSSA
SENHORA DA
ESPERANCA
TERRA BRAVA

TERRA NOSSA
VALOR DA VIDA

VALOR DA VIDA
I

VALOR DA VIDA
11 (R)

VIDAS OPOSTAS

17-04-2016

28-10-2019

04-07-2020

30-09-2018

14-01-2019

21-05-2019

09-04-2018

17-04-2016

13-03-2021

04-07-2020

14-01-2019

20-05-2019

21-05-2019

10-05-2019

6,3

607,3

191,3
075,6
081,4
087,8
354,3

705,6

19,3

27,7
23,2
24,3

24,0

11,2

20,4

audiencias com visionamento em directo e gravacdes visionadas no proprio
dia
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Anexo C: Grelha de analise aos recursos humoristicos usados em Festa E Festa

Tabela 8 - Levantamento da comicidade usada nas telenovelas portuguesas de 2010 a 2023

Levantamento Textual de Telenovelas Portuguesas de 2010 a 2023

TELENOVELAS RTP

Os
Nossos

Dias

2013

2016

SP

Televisdo

Filipa Poppe; Filipe Santos;
Luis Marques; Maria Jodo
Marques; Nuno Duarte;

Vasco Monteiro

610

3,6

SIM

SIM

38

Duas temporadas;
esta telenova
marca-se por ter
uma narrativa
muito leve e
nota-se um claro
afastamento do
melodrama, pois

O recurso ao




humor ¢ bastante
notado
O SP
2017]2018 Daniel Deusado 300 7,1 SIM |30
Sabio Televisao
TELENOVELAS SIC
Lacos Nao
de foi
Sangu dispo
e nibili
zada
SP
_ a
Televisado ‘ Vencedora de um
audié
20102011 |(Co- Pedro Lopes 322 _ SIM SIM |40 Emmy
ncia
producao Internacional
por
Globo TV)
parte
da
Medi
aMo
nitor
Rosa SP
2011]2012 Patricia Muller 225 10,8 |SIM SIM |30
Fogo Televisao
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Dancin

g Days

2012

2013

SP

Televisdo

Pedro Lopes

341

9,8

SIM

SIM

41

Adaptagdo do
formato original
da TV Globo;
telenovela
recupera
lideranga de
prime-time para a

SIC

Sol De

Invern

2013

2014

SP

Televisao

Pedro Lopes

286

14

SIM

SIM

41

Destaque para o
facto de ter sido
uma das
personagens do
ntcleo comico
que ganhou
maior destaque

na novala

Mar
Salgad

2014

2015

SP

Televisao

Inés Gomes

317

15,2

SIM

SIM

42

Grande presenga
do nacleo comico
na histéria da

novela
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Podero SP
2015(2016 . Patricia Muller 296 7,8 |SIM SIM |26
sas Televisao
Coraca
SP
ode 2015(2016 . Pedro Lopes 326 13,8 |SIM SIM |52
Televisao
Ouro
Rainha sp
das 20162017 _ Alexandre Castro 304 89 |SIM SIM |30
Televisao
Flores
Amor Novela com
Maior algumas
Sp semelhancas ao
20162017 Inés Gomes 333 12,7 |SIM SIM (47 estilo comico de
Televisao
"Mar Salgado" e
também um uso
notério de humor
Espelh Nos conteudos
o de Nao disponibilizados
Agua SP . Nao identi ndo se encontra
2017|2018 Gongalo Pereira 327 8,6 35
Televisao identificado ficad um nucleo, mas
0 ha presenca de

texto humoristico
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e de personagens
com mais texto
comico; Novela

ndo se afirma nas

audiéncias
Paixdo SP
2017|2018 _ Filipa Poppe; Joana Andrade |327 11,6 |SIM SIM |41
Televisdo
Alma Nos conteudos
e disponibilizados
Coraga nao se encontra
0 Nao um nucleo, mas
SP identi ha presenga de
201812019 Pedro Lopes 318 9,2 |SIM 35
Televisao ficad texto humoristico
o e de personagens
com mais texto
comico; novela
lidera horario
Vidas Nao Nos conteudos
Oposta SP Nao identi disponibilizados
201812019 Alexandra Castro 313 7,3 33
S Televisao identificado ficad ndo se encontra
o um nucleo, mas
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ha presenca de
texto humoristico
e de personagens
com mais texto
comico; Novela
nao se afirma nas

audiéncias

Golpe
de
Sorte

2019

2021

Coral

Europa

Vera Sacramento

238

11,5

SIM

SIM

31

Quatro
Temporadas e 1
Telefilme. A SIC
identificou este

titulo como série

Nazaré

2019

2021

SP

Televisao

Sandra Santos

334

143

SIM

SIM

(33 T1) (27
T2)

Duas temporadas;
estilo claramente
melodramatico,
mas onde ha
muita comicidade
na narrativa,
desde logo as
personagens

principais t€ém o
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perfil tipico dos
nucleos comicos;
participacgdo do

autor de Festa E

Festa
Terra SP
201912021 Inés Gomes 361 12,6 |SIM SIM (31
Brava Televisao
NOVELAS EXIBIDAS DEPOIS DA ESTREIA DE FESTA E FESTA (SIC 2021-2023)
Amor Duas temporadas;
Amor uma telenovela
com forte texto
humoristico e
elenco comico e
nota-se um claro
SP (31 T1) (36
202112022 Ana Casaca 376 12,9 |SIM SIM crescimento de
Televisao T2)

humor depois da
estreia de FEF,
onde as duas
novelas
disputaram o

mesmo horario
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A SP
202112023 . Inés Gomes 303 9,9 SIM SIM (34
Serra Televisdo
Por Ti SP
202212023 . Artur Ribeiro 260 6,7 SIM SIM |31
Televisao
Lua de sp Telenovela com
Mel 202212022 Ana Casaca 123 7,7 SIM SIM |20 muito texto
Televisdo _
humoristico
Sangu
8 SP
e 202212023 ) Sandra Santos 283 82 |SIM SIM |20
Televisao
Oculto
Flor Ainda
em
Sem __|SP ' em
2023 | exibi¢a ' Jorge Queiroga 16,1 |SIM SIM |35
Tempo Televisdo exibica
0
0
TELENOVELAS TVI
Mar de Nao
Paixao foi
Plural ‘
dispo
2010|2011 Entertainme | Patricia Muller 318 SIM SIM |32
nibili
nt
zada
a
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audié
ncia
por
parte
da
Medi
aMo

nitor

Espirit
0
Indom

avel

2010

2011

Plural
Entertainme

nt

Sandra Santos

303

Nao
foi
dispo
nibili
zada
a
audié
ncia
por
parte
da
Medi

SIM

SIM

46
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aMo

nitor
Seduga Nao
0 sao
Nao
identi
foi
ficad
dispo
0S Nos contetidos
nibili . o
nucle disponibilizados
zada
0s, ndo se encontra
a
Plural ‘ mas um ntcleo, mas
audié
2010|2011 | Entertainme | Rui Vilhena 242 . |SIM exist |37 ha presenca de
ncia
nt em texto humoristico
por
perso e de personagens
parte ‘
nage com mais texto
da .
nse coémico
Medi
texto
aMo
S
nitor
comi
cos
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gener
aliza
dos
Anjo Telenovela com
Meu muito texto
humoristico;
destaque para o
Plural
facto de uma das
2011|2012 | Entertainme | Maria Jodo Mira 337 7,1 SIM SIM |46
personagens
nt i
comicas ter
ganho grande
destaque junto da
audiéncia
Reméd Plural
i0 2011|2012 |Entertainme | Antonio Barreira 369 9,2 SIM SIM |49
Santo nt
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Doce Plural
Tentag |[2012{2013 | Entertainme | Sandra Santos 341 10,2 |SIM SIM |32
ao nt
Louco Plural
Amor [2012]2013 Entertainme | Tozé Martinho 267 12,9 |SIM SIM |36
nt
Doida Plural
Por Ti [2012]2014 |Entertainme | Maria Jodo Mira 252 7,8 SIM SIM (28
nt
Destin Telenovela que
0s ficou marcada
Cruzad pelo
0s aparecimento de
Plural ur’na‘personagem
2013 {2014 |Entertainme | Anténio Barreira 264 12,4 |SIM SIM |31 comieaane
" ganhou quase

protagonismo na
novela e se
tornou um
produto fora da

telenovela devido
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a0 seu sucesso
junto da
audiéncia
Mundo Nao
Ao sao
Contra identi Nos conteudos
rio ficad disponibilizados
0s nao se encontra
nucle um nucleo, mas
0s, ha presenca de
mas texto e
Plural )
' exist personagens com
20132013 | Entertainme | Jodo Matos 146 85 |SIM 39 '
em muito recurso a
nt . .
perso ironia e texto
nage mais leve ou que
ns e podem levar ao
texto riso; Novela ndo
S se afirma nas
comi audiéncias
cos
gener
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aliza
dos
Belmo Nao Adaptacdo de um
nte sdo formato original
identi chileno; A
ficad utilizacao
0s humoristica tem
nucle bastante
Plural
2013|2013 |Entertainme | Artur Ribeiro 259 |12,1 |SIM R EY" PTESEnga, Tesimo
mas sem um nucleo
n exist definido, no
em entanto ha
perso claramente
nage personagens com
ns e densidade mais
texto comica e leve que
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as restantes

comi personagens.
cos
gener
aliza
dos
Beijo
q Plural
0
2014 {2014 | Entertainme | Anténio Barreira; Joao Matos | 193 12,9 |SIM SIM |34
Escorp
nt
1320
Mulhe Plural
Raquel Palermo; Eduardo
res 201412015 |Entertainme | 281 7,2 |SIM SIM |35
Laia
nt
Jardins Plural
Manuel Arouca; Tomas
Proibi 2014 (2015 Entertainme 303 11,1 |SIM SIM |52
Murias
dos nt
A Nao
Unica Plural foi 78 (total das
Maria Jodo Mira; André )
Mulhe (2015|2017 | Entertainme 561 dispo | SIM SIM |3 Trés temporadas
Ramalho o
r nt nibili temporadas)
zada
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audié
ncia
por
parte
da
Medi
aMo
nitor
Santa Nao
Barbar sdo
a identi
ficad
0s
Plural ) Adaptagdo de um
2015|2016 |Entertainme | Artur Ribeito 271 10,8 |SIM nicle 47 formato original
nt o mexicano
mas
exist
em
perso
nage
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nsc

texto
S
comi
cos
gener
aliza
dos
A Duas temporadas
Plural
Impost € uma atriz
2016 {2017 | Entertainme | Antonio Barreira 341 12,3 |SIM SIM |58
ora desempenha duas
n personagens
Ouro Plural Vencedora de um
Verde |2017[2017 |Entertainme | Maria Jodo Costa 221 13,7 |SIM SIM |41 Emmy
nt Internacional
A Plural
Herdei |2017 [2018 | Entertainme | Maria Jodo Costa 314 14 SIM SIM |50
ra nt
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O Jogo
Duplo

2017

2018

Plural
Entertainme

nt

Artur Ribeiro

267

SIM

Nao
sao
identi
ficad
0s
nucle
0S,
mas
exist
em
perso
nage
ns e

texto

comi
cos
gener
aliza

dos

44

Novela faz bons
numeros e lidera

horario
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Valor
Da
Vida

2018

2019

Plural
Entertainme

nt

Maria Jodo Costa

203

11,2

SIM

SIM

33

Duas temporadas

A Teia

2018

2019

Plural
Entertainme

nt

André Ramalho

175

8,1

SIM

Nao
sao
identi
ficad
0s
nucle
0S,
mas
exist
em
perso
nage
ns e

texto

comi
cos

gener

41

Duas temporadas
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aliza

dos
Prision Plural
eira 20192020 |Entertainme | Maria Jodo Mira 219 7,5 |SIM SIM |48 Duas temporadas
nt
Amar ATVI
Depois identificou este
de titulo como série;
Amar Nao identifico
Plural um nucleo
Catarina Peixoto; Helena N
201912019 | Entertainme 68 8,8 SIM NAO |27 comico, mas
Amaral
nt identifico

personagens com
maior texto
humoristico;

Novela nao se
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afirma nas

audiéncias

Corda

Bamba

2019

2020

Plural
Entertainme

nt

Rui Vilhena

189

7,6

SIM

Nao
sao
identi
ficad
0s
nucle
0S,
mas
exist
em
perso
nage
ns e

texto

cOmi
cos

gener

43

Duas temporadas;
Nao identifico
um nucleo
comico, mas
identifico
personagens com
maior texto
humoristico;
Novela nao se
afirma nas

audiéncias
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aliza

dos
Quero Adaptacdo de um
0 formato original
Destin chileno; a novela
0 era dramatica,
mas tinha uma
Plural
‘ forte presenga do
2020 {2020 | Entertainme | Helena Amaral 182 11,5 |SIM SIM |32
nucleo comico
nt

onde ganham
depois ganhavam
importancia na
trama central da

novela
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Amar Plural

Demai 2020|2021 Entertainme | Maria Jodo Costa 278 8,6 SIM SIM |34
] nt

Bem Plural

Me 2020 ({2021 |Entertainme | Maria Jodo Costa 298 10,9 |SIM SIM |32
Quer nt

Para Plural
Sempr 2021 (2023 |Entertainme | André Ramalho 465 6,2 |SIM SIM |30
e nt
Quero Nao Adaptagdo de um
E sao formato original
Viver identi chileno; ;
ficad primeira
Plural 0s telenovela
2022 (2023 |Entertainme | Helena Amaral 322 7,7 | SIM nucle |36 produzida depois
nt 0s, de FEF e a
mas analise demonstra
exist a ndo existéncia
em de nticleos
perso comicos, mas ha
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nage texto humoristico
ns e em quase todas as
texto personagens, bem
S como ndo parece
coOmi existir ntcleos e
cos todas as
gener personagens se
aliza ligam na sua
dos narrativa
Rua A novela foi
Das emitida em
Nove )
Flores Plural _ horério de acesso
' Roberto Pereira; Eva la ' _
202212022 | Entertainme 102 4,4 |SIM 122 a prime time e
Gongalves Coémi
nt era de género
ca

totalmente

comico

116




Querid
0s

Papas

2023

cm

exibica

Plural
Entertainme

nt

Maria Jodo Mira

em
exibica

(0)

7,1

SIM

Nao
sao
identi
ficad
0s
nucle
0S,
mas
exist
em
perso
nage
ns e

texto

comi
cos
gener
aliza

dos

29

Adaptacdo de um
formato original
chileno;
telenovela muito
semelhante na
forma com
"Quero ¢ Viver"
e a analise
demonstra a ndo
existéncia de
nucleos comicos,
mas ha texto
humoristico em
quase todas as
personagens, bem
cOmo nao parece
existir nucleos e
todas as
personagens se
ligam na sua

narrativa
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Anexo D: Grelha de analise aos recursos humoristicos usados em Festa E

Festa
Tabela 9 - Recursos comicos de FEF em comparacdo com outros produtos
Recursos Elementos usados para provocar o riso | Festa E | Bem-vindo A | Camilo & Ai A
Humoristicos Festa Beirais Filho Minha
Vida
Ironia Sarcasmo X X X X
Utilizacdo de girias populares X X X X
Borddes X X X
Pessimismo X X X X
Antifrase X X X X
Eufemismo X X X X
Superioridade X X X
Exagero Hipérbole X X X X
Grotesco X X X
Caricatura X X X
Parodia Imitacao X X X
Exagero X X X
Dialogos novos criados de textos originais
Reversao da Novidade X X X X
Expectativa Contradicdo do ideal e da realidade X X
Surpresa X X X
Representagao Pantominia X X X X
Mecénica Repetigdo X X
Acompanhamento musical X X X X
Satira Satira social X X X X
Gozo X X X X
Inflagdo de acontecimento X X X X
Romper com a moralidade X X X




Anexo E: Guiao de entrevistas

GUIAO DE ENTREVISTA

Guiao de entrevista — (5) Joao Patricio: Subdiretor de entretenimento e ficcio da TVI

Questoes de investigacio que sao matriz para as questoes de entrevista:

» Qual o papel da comicidade na telenovela portuguesa?

» O que motivou a criacdo de uma novela comica?

> A telenovela Festa E Festa esta a introduzir alteracdes ao formato tradicional da telenovela
portuguesa?

> Festa E Festa ¢ um caso isolado da preferéncia de uma telenovela totalmente comica ou o
formato representa um interesse crescente da comédia na ficcao, podendo a comicidade ser

um elemento fundamental para o argumento de uma telenovela?

Guiao de perguntas para Joao Patricio:

Questio fundamental: Qual ¢ a importancia da comicidade no formato tradicional da
telenovela portuguesa e como € que os agentes do mercado olham para a comédia e nas

alteragdes que Festa E Festa pode estar a introduzir no mercado?

Tematica Objetivo Questdes
(GENERO Saber como ¢ que Era consumidor de telenovelas
TELENOVELA) A tecnicamente se faz e antes de ser corresponsavel pela

telenovela em Portugal, a | identifica uma telenovela, | producdo de telenovelas da TVI?

construgdo do formato e bem como que
Quais sao as caracteristicas que

aspetos técnicos que caracteristicas tem uma
] na sua opinido permitem
fazem a matriz do telenovela portuguesa.
identificar o género de telenovela
formato.

como tal?




Qual ¢ o processo de criacdo para
uma telenovela e como € que se
compactua as
exigéncias/necessidades da
estacdo e o processo de criacao

da produtora?

Qual ¢ o papel da direcao de
programas no desenvolvimento

da telenovela?

Encontra diferencas nas
telenovelas da TVI e da SIC?

(narrativa; realizacao; estilo...)

Quais sao os maiores desafios da
telenovela no atual contexto

televisivo?

Que importancia tem este género
televisivo (telenovela) no
desenvolvimento da industria

cultural?

Qual ¢ a importancia da
telenovela na atual televisdo

como negdcio e em particular na

TVI?
(TELENOVELA Perce¢do e conhecimento | A telenovela tradicional ainda ¢
PORTUGUESA) O do mercado de televisdo | um produto de televisdao
mercado de fic¢io em Portugal com uma importante para os canais de
nacional em Portugal e 0 | andlise do entrevistado televisao?

espago que a telenovela para o espago que a
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ocupa na televisdo

portuguesa.

telenovela ocupa e saber
qual a importancia deste
género televisivo,
sabendo se as suas
mutagdes podem ser
importantes para a
sobrevivéncia da

telenovela.

Como ¢ que analisa a atual

producdo de telenovelas?

Como analisa a forma como o
publico as consome o produto

telenovela?

A narrativa tradicional e matriz
de uma telenovela tem mudado

ao longo dos anos?

Acha que as audiéncias tém
vindo a diminuir o interesse e
fidelizagdo ao produto

telenovela? Quais sao as razoes?

Quais poderao ser as razdes para

o desinteresse?

Que analise faz as telenovelas da
concorréncia? Considera que a
SIC tentou fazer uma
aproximacdo ao género de FEF,

para superar o sucesso de Festa?

(COMEDIA E HUMOR)

A narrativa comica e a

presenca/importincia que

a comédia tem na

telenovela em Portugal.

A presenga comica no
argumento das
telenovelas e como se
compdem os nucleos
cOdmicos. Andlise da
importancia da
comicidade para os

autores/diretor(s).

Que avaliagao faz ao estilo
humoristico usado nas

telenovelas portuguesas?

A presenca de nucleos e/ou
comédia nas telenovelas ¢ um
atrativo para a fidelizagdo de

audiéncias?

No mercado brasileiro, as novelas

cOmicas ou com maior leveza
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representam um subgénero
estando enraizadas no horario das
19h, quais sao as razdes para a
existéncia deste subgénero e
entende haver espago para uma

mimética no mercado nacional?

As personagens comicas tém
capacidade para se tornarem
personagens principais devido a

aceitacdo por parte da audiéncia?

Numa analise desta investigacao,
depois da estreia de FEF, a TVI
tem apostado em telenovelas com
menos personagens e onde todos
podem ter narrativas comicas,
nao havendo em algumas
telenovelas uma presenca notdria
de um nucleo comico. Num
exercicio critico de interpretacao

como justifica esta possibilidade?

A comédia em tempos de crise
funciona? E isso pode provar-se
pelo facto da novela comica FEF
ter sido langada num ano de

restri¢des devido a pandemia?

Porque nao funcionou Rua das

Flores?

(FESTA E FESTA) A Quais sdo razdes do éxito | Como ¢ que nasce a ideia de criar

criacio do subgénero de | de audiéncias de Festa E | Festa E Festa e qual era o
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comédia na telenovela

(Festa E Festa).

Festa. (Visdo critica da

concorréncia)

objetivo da estacdo com este

produto?

A TVI teve acesso a estudos de
mercado (inquéritos, grupos de
foco...) Que revelem as opinides
do publico a respeito da

comicidade nas novelas?

Como ¢ que se pode considerar
Festa E Festa uma novela se ela
destruiu alguns pilares
tradicionais, como os pares
romanticos, os vildes, o amor e

obstaculo, etc.?

Qual € a razdo para o éxito de
audiéncias e de prolongamento de

FEF?

Sabe se Festa E Festa foi buscar
um publico que ndo era
consumidor de telenovelas ou um
publico que tinha deixado de as

ver?

Verifica existéncia do aumento
da comicidade nas telenovelas

depois da estreia de FEF?

Considera ser possivel a
existéncia de uma telenovela
igual a Festa E Festa ou o modelo

nao sera repetivel?
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A telenovela Papel Principal,
parece ir ao encontro da
telenovela leve e bastante virada
para o humor. Acha que ha aqui
uma tentativa de copia da ideia de

Festa E Festa?

GUIAO DE ENTREVISTA

Guiio de entrevista — (4) Joaquim Nicolau: Diretor de Atores da telenovela Festa E Festa

Questdes de investigacdo que sdo matriz para as questdes de entrevista:

» Qual o papel da comicidade na telenovela portuguesa?

> A telenovela Festa E Festa est4 a introduzir alteracdes ao formato tradicional da telenovela
portuguesa?

> Festa E Festa ¢ um caso isolado da preferéncia de uma telenovela totalmente coémica ou o
formato representa um interesse crescente da ficcao pela comédia, podendo a comicidade

ser um elemento fundamental para o argumento de uma telenovela?

Guifo de perguntas para Joaquim Nicolau:

Questio fundamental: Qual ¢ a importancia da comicidade no formato tradicional da
telenovela portuguesa e como ¢ que os agentes do mercado olham para a comédia e nas

alteragdes que Festa E Festa pode estar a introduzir no mercado?

Tematica Objetivo Questoes
(GENERO Saber como ¢ que Antes de ser diretor de atores, o
TELENOVELA) A tecnicamente se faz e Joaquim ¢ ator. Que diferenca ¢

telenovela em Portugal, a | identifica uma telenovela, | que isto faz na sua interpretagao

construgdo do formato e bem como que dos papéis dos personagens?
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aspetos técnicos que
fazem a matriz do

formato.

caracteristicas tem uma

telenovela portuguesa.

Quais sao as fungdes de um
diretor de atores e que

importancia tem para o resultado?

Como ¢ compactua as exigéncias
dos autores com o seu trabalho

direcdo de atores?

Quais foram os maiores desafios
que encontrou na dire¢ao de

atores do projeto?

Quais sdo as caracteristicas que
na sua opinido permitem
identificar o género de telenovela

como tal?

Que importancia tem este género
televisivo (telenovela) no
desenvolvimento da indistria

cultural?

(TELENOVELA
PORTUGUESA) O
mercado de ficcio
nacional em Portugal e o
espago que a telenovela
ocupa na televisdo

portuguesa.

Perce¢do e conhecimento
do mercado de televisao
em Portugal com uma
analise do entrevistado
para o espago que a
telenovela ocupa e saber
qual a importancia deste
género televisivo,
sabendo se as suas
mutagdes podem ser

importantes para a

A telenovela tradicional ainda €
um produto de televisao
importante para os canais de

televisdo?

Como € que analisa a atual

producdo de telenovelas?

Como analisa a forma como o
publico as consome o produto

telenovela?
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sobrevivéncia da

A narrativa tradicional e matriz
telenovela.
de uma telenovela tem mudado

ao longo dos anos?

Acha que as audiéncias tém
vindo a diminuir o interesse €
fidelizagdo ao produto

telenovela? Quais sdo as razdes?

Quais poderao ser as razdes para

o desinteresse?

Jé trabalhou para diversos canais,
quais sdo as diferengas
linguisticas e técnicas que
encontra nas novelas de cada

canal onde ja trabalhou?

Como € que analisa a

concorréncia a Festa E Festa?

, A presenca comica no Como ator, € com um trabalho
(COMEDIA E HUMOR)

. oo argumento das muito ligado a comédia, que
A narrativa comica e a

. . telenovelas e como se avaliacao faz do estilo
presencga/importincia que

L. compdem os nucleos humoristico usado nas
a comédia tem na

coémicos. Andlise da telenovelas portuguesas?
telenovela em Portugal.

importancia da
. A presenca de nucleos e/ou
comicidade para os

) comédia nas telenovelas € um
autores/diretor(s).
atrativo para a fidelizagdo de

audiéncias?

As personagens comicas tém
capacidade para se tornarem
personagens principais devido a

aceitacdo por parte da audiéncia?
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As personagens comicas podem
ficar mais tempo na memoria dos
espectadores pela proximidade ou
verossimilhanca que podem

passar?

Numa andlise desta investigacao,
depois da estreia de FEF, a TVI
tem apostado em telenovelas com
menos personagens € onde todos
podem ter narrativas coOmicas,
nao havendo em algumas
telenovelas uma presenca notoria
de um nucleo comico. Num
exercicio critico de interpretagao

como justifica esta possibilidade?

A comédia em tempos de crise
funciona? E isso pode provar-se
pelo facto da novela comica FEF
ter sido langada num ano de

restri¢des devido a pandemia?

Que papel ¢ que o humor pode ter

na telenovela?

Que avaliacao faz da

comédia/humor em Portugal?

O que ¢ que faz rir os

portugueses?

(FESTA E FESTA) A Quais sao razoes do éxito | Qual ¢ a diferenca da dire¢ao
criacio do subgénero de | de audiéncias de Festa E | desta novela para outras que ja

fez?
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comédia na telenovela

(Festa EF. esta).

Festa. (Visdo critica da

concorréncia)

Como ¢ que lhe foi apresentado o

projeto Festa E Festa e que
objetivos entendeu que a TVI

tinha para a telenovela?

Uma das caracteristicas da
telenovela ¢ a verossimilhanca,
como ¢ que FEF casa essa
caracteristica com personagens

muito fantasiadas?

O segredo das personagens pode

ser o facto de existirem mesmo

na vida real, mas s6 que nao

juntos todos no mesmo espaco?

Ou seja, existe mesmo uma Aida,

um Tomé, um Bino...?

Ha o objetivo de satira social em

cada representacao? (O estilo da

Aida ndo sera da tipica
portuguesa invejosa ou
alcoviteira? O Bino o tipico

politico que ndo leva as suas

fungdes com seriedade? A mulher

do Bino como aquela que se

anula perante o marido e o

trabalho e esta toldada nas suas

iniciativas pela fé catolica?...)

Ao fim de mais de dois anos de

trabalho, como ¢ o dia-a-dia de

producio e redagdo de FEF?
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Que mensagem chave ¢ que
considera que os autores querem

passar?

Qual ¢ a razao para o éxito de
audiéncias e de prolongamento de

FEF?

Sabe se Festa E Festa foi buscar
um publico que ndo era
consumidor de telenovelas ou um
publico que as tinha deixado de

ver?

Verifica existéncia do aumento
da comicidade nas telenovelas

depois da estreia de FEF?

GUIAO DE ENTREVISTA

Guiiio de entrevista — (3) Roberto Pereira: Autor da telenovela Festa E Festa

Questoes de investigacio que sao matriz para as questoes de entrevista:

>
>

Guiao de perguntas para Roberto Pereira:

Qual o papel da comicidade na telenovela portuguesa?

portuguesa?

A telenovela Festa E Festa esta a introduzir alteragdes ao formato tradicional da telenovela

Festa E Festa ¢ um caso isolado da preferéncia de uma telenovela totalmente comica ou o
formato representa um interesse crescente da comédia na fic¢do, podendo a comicidade ser

um elemento fundamental para o argumento de uma telenovela?
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Questao fundamental: Qual ¢ a importancia da comicidade no formato tradicional da
telenovela portuguesa e como € que os agentes do mercado olham para a comédia e nas

alteracdes que Festa E Festa pode estar a introduzir no mercado?

Tematica Objetivo Questoes
(GENERO Saber como ¢ que Antes de autor de telenovela, o
TELENOVELA) A tecnicamente se faz e Roberto era consumidor deste

telenovela em Portugal, a
construgdo do formato e
aspetos técnicos que
fazem a matriz do

formato.

1dentifica uma telenovela,
bem como que
caracteristicas tem uma

telenovela portuguesa.

género?

Jé tinha sido convidado para ser

autor de uma telenovela?

Tem um portfolio de trabalho
muito ligado ao humor e a unica
telenovela que fez até hoje tem
uma matriz comica. Vé-se no
futuro a escrever uma telenovela

mais melodramatica?

Quais sdo as caracteristicas que
na sua opinido permitem
identificar o género de telenovela

como tal?

De que forma € que a ideia do
autor se compactua com as
necessidades/exigéncias dos
canais de televisdao com quem

colabora?

Qual ¢ a diferenca da escrita de
telenovela para outros produtos

de televisdo que ja fez?
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Quais foram os maiores desafios
que encontrou na escrita do

projeto?

Que importancia tem este género
televisivo (telenovela) no
desenvolvimento da industria

cultural?

(TELENOVELA
PORTUGUESA) O
mercado de ficcao
nacional em Portugal e o
espacgo que a telenovela
ocupa na televisdo

portuguesa.

Percecdo e conhecimento
do mercado de televisdo
em Portugal com uma
analise do entrevistado
para o espago que a
telenovela ocupa e saber
qual a importancia deste
género televisivo,
sabendo se as suas
mutacoes podem ser
importantes para a
sobrevivéncia da

telenovela.

A telenovela tradicional ainda é
um produto de televisao
importante para os canais de

televisdo?

Como ¢ que analisa a atual

produgdo de telenovelas?

Como analisa a forma como o
publico as consome o produto

telenovela?

A narrativa tradicional e matriz
de uma telenovela tem mudado

ao longo dos anos?

Acha que as audiéncias tém
vindo a diminuir o interesse e
fidelizacao ao produto

telenovela? Quais sdo as razdes?

Quais poderdo ser as razdes para

o desinteresse?

Como autor de uma atual

telenovela da TVI, quais sdo os
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aspetos técnicos e linguisticos
que diferenciam a telenovela
portuguesa das telenovelas de

outros mercados?

Que analise faz as novelas que
concorrem no mesmo horario da

novela que ¢ autor?

(COMEDIA E HUMOR)
A narrativa comica e a
presenca/importincia que
a comédia tem na

telenovela em Portugal.

A presenca comica no
argumento das
telenovelas e como se
compdem os nucleos
comicos. Analise da
importancia da
comicidade para os

autores/diretor(s).

Como autor de comédia, que
avaliacdo faz ao estilo
humoristico usado nas

telenovelas portuguesas?

A presenca de nucleos e/ou
comédia nas telenovelas ¢ um
atrativo para a fidelizagdo de

audiéncias?

Antes de iniciar a escrita de Festa
E Festa teve acesso a estudos de
mercado que revelassem as
opinides do publico a respeito da

comicidade nas novelas?

No mercado brasileiro, as novelas
comicas ou com maior leveza
representam um subgénero
estando enraizadas no horario das
19h, quais sdo as razdes para a
existéncia deste subgénero e
entende haver espago para uma

mimética no mercado nacional?

As personagens comicas tém

capacidade para se tornarem
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personagens principais devido a

aceitacdo por parte da audiéncia?

As personagens comicas podem
ficar mais tempo na memoria dos
espectadores pela proximidade ou
verossimilhanga que podem

passar?

Numa analise desta investigacao,
depois da estreia de FEF, a TVI
tem apostado em telenovelas com
menos personagens e onde todos
podem ter narrativas comicas,
nao havendo em algumas
telenovelas uma presenca notdria
de um nucleo comico. Num
exercicio critico de interpretagao

como justifica esta possibilidade?

A comédia em tempos de crise
funciona? E isso pode provar-se
pelo facto da novela comica FEF
ter sido langada num ano de

restri¢des devido a pandemia?

Porque nao funcionou Rua das

Flores?

Foi o autor de Bem-Vindos a
Beirais, qual foi o sucesso do

formato?

Ha quem considere Festa E Festa

uma copia de Bem-Vindos a

133



Beirais. Quais sdo as diferencas

destes dois formatos?

(FESTA E FESTA) A Quais sao razdes do éxito | Como ¢ que nasce a ideia de criar
criagdo do subgénero de de audiéncias de Festa E | Festa E Festa e qual era o
comédia na telenovela Festa. (Visao critica da objetivo da estacdo com este
(Festa E Festa). concorréncia) produto?

Como ¢ que se pode considerar
Festa E Festa uma novela se ela
destruiu alguns pilares
tradicionais, como os pares
romanticos, os vildes, o amor e

obstaculo, etc.?

De que forma se desenvolve a

escrita desta novela?

Ao fim de mais de dois anos de
trabalho, como ¢ o dia-a-dia de

producio e redagio de FEF?

Quais formam as inspiragdes para
as personagens presentes na

telenovela?

O humor ¢ muitas vezes veiculo
de mensagens e FEF tem uma
matriz quase na sua totalidade
comica. Qual € o papel social de
FEF e que mensagem quer

passar?

Qual ¢ a razao para o éxito de
audiéncias e de prolongamento de

FEF?
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Sabe se Festa E Festa foi buscar
um publico que ndo era
consumidor de telenovelas ou um
publico que tinha deixado de as

ver?

A historia que vai acabar em
Festa E Festa ainda é a que tinha
pensado, ou depois de varias
encomendas para mais episodios
o final ja se desviou no

destinado?

Verifica existéncia do aumento

da comicidade nas telenovelas

depois da estreia de FEF?

GUIAO DE ENTREVISTA

Guifo de entrevista — (1) Pedro Lopes: Autor e diretor geral de contetidos da SP Televisao

Questoes de investigacio que sao matriz para as questoes de entrevista:

> A telenovela Festa E Festa esta a introduzir alteracdes ao formato tradicional da telenovela
portuguesa?

> Festa E Festa ¢ um caso isolado da preferéncia de uma telenovela totalmente comica ou o
formato representa um interesse crescente da comédia na fic¢do, podendo a comicidade ser

um elemento fundamental para o argumento de uma telenovela?

Guiao de perguntas para Pedro Lopes:
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Questao fundamental: Qual ¢ a importancia da comicidade no formato tradicional da

telenovela portuguesa e como € que os agentes do mercado olham para a comédia e nas

alteracdes que Festa E Festa pode estar a introduzir no mercado?

Tematica

Objetivo

Questoes

A telenovela em Portugal,
a construgdo do formato e
aspetos técnicos que
fazem a matriz do

Jformato.

Saber como ¢ que
tecnicamente se faz e
1dentifica uma telenovela,
bem como que
caracteristicas tem uma

telenovela portuguesa.

Quais sao as caracteristicas que
na sua opinido permitem
identificar o género de telenovela

como tal?

Como ¢ que se constrdi a historia
de uma telenovela e quais sdo os
principais processos para a

criagao?

De que forma ¢ que a ideia do
autor se compactua com as
necessidades/exigéncias dos
canais de televisdo com quem

colabora?

Quais sdo os aspetos técnicos e
linguisticos que diferenciam a
telenovela portuguesa das

telenovelas de outros mercados?

O mercado de ficgcao
nacional em Portugal e o
espacgo que a telenovela
ocupa na televisdo

portuguesa.

Perce¢do e conhecimento
do mercado de televisao
em Portugal com uma
analise do entrevistado
para o espago que a

telenovela ocupa e saber

A telenovela tradicional ainda ¢
um produto de televisao
importante para os canais de

televisao?

Como ¢ que analisa a atual

producao de telenovelas e a
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qual a importancia deste
género televisivo,
sabendo se as suas
mutacoes podem ser
importantes para a
sobrevivéncia da

telenovela.

forma como o publico as

consome?

Fazendo uma retrospetiva das
producdes de teledramaturgia
nacional de 2010 a 2023, que
alteragdes entende que se foram

fazendo?

A narrativa tradicional e matriz
de uma telenovela tem mudado

ao longo dos anos?

Sente que a audiéncias tém vindo
a diminuir o interesse ¢
fidelizacao ao produto

telenovela? Quais sdo as razdes?

O que diferencia a produgao
“Lacos de Sangue” que venceu
um Emmy, com a tltima

telenovela produzida pela SP?

De 2010 a 2023, a TVI
juntamente com a Plural teve
mais vezes telenovelas lideres, O
que diferencia as telenovelas das
duas produtoras e quais podem
ser as razdes para 0s sucessos ou

nao de um produto de ficcao?

A narrativa comica e a

presenca/importincia que

a comédia tem na

telenovela em Portugal.

A presenca comica no
argumento das
telenovelas e como se
compdem os nucleos

cOomicos. Analise da

Sugeriu e controlou a parte da
comicidade nos argumentos
criados pela equipa de

argumentistas que dirige?
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importancia da
o Como sdo construidos os nucleos
comicidade para os

) comicos nas telenovelas e que
autores/diretor(s).
importancia tém para os autores

que a escrevem?

A presenga de nucleos e/ou
comédia nas telenovelas ¢ um
atrativo para a fidelizagdo de

audiéncias?

Tem tido acesso a estudos de
mercado (inquéritos, grupos de
foco...) Que revelem as opinides
do publico a respeito da
comicidade nas novelas?

Nalguma em particular?

Os nucleos comicos podem ser a
ancora de uma telenovela, ou a
forma para os diretores/autores
conseguirem esticar os guides e

aumentar o nimero de episodios?

A presenca de comédia ou os
nucleos cémicos nos ultimos 13
anos tem aumentado, ou as
novelas portuguesas ndo foram ao
longo dos anos preenchendo mais
0s seus argumentos com

comédia?
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No mercado brasileiro, as novelas
comicas ou com maior leveza
representam um subgénero
estando enraizadas no horéario das
19h, quais sdo as razdes para a
existéncia deste subgénero e
entende haver espago para uma

mimética no mercado nacional?

Amor Amor ¢ Lua de Mel foram
telenovelas que estrearam durante
ou proximas a estreia de FEF,
existiu um aumento da

comicidade nos guides?

A eventual presenca da
comicidade em novelas da SP é

uma imposi¢ao da concorréncia?

As personagens comicas tém
capacidade para se tornarem
personagens principais por via da
sua aceitagcdo por parte da

audiéncia?

No seu entender quais sdo as
personagens que ficam na
memoria do espectador durante
mais tempo depois do fim das
telenovelas, os protagonistas, 0s

antagonistas ou por exemplo as
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personagens que pertencem ao

nucleo comico?

Numa analise desta investigacao,
depois da estreia de FEF, a TVI
tem apostado em telenovelas com
menos personagens e onde todos
podem ter narrativas coOmicas,
nao havendo em algumas
telenovelas uma presenca notoria
de um nucleo comico. Num
exercicio critico de interpretagao

como justifica esta possibilidade?

A criagdo do subgénero de
comédia na telenovela

(Festa E Festa).

Quais sdo razoes do éxito
de audiéncias de Festa E
Festa. (Visao critica da

concorréncia)

Como autor qual ¢ a analise da
criacdo de telenovelas com total

presenca comica nos seus guides?

Como analisa FEF em termos
técnicos e a forma como
construiu a sua narrativa em volta

dos nuacleos comicos?

Qual € a razdo para o éxito de
audiéncias e de prolongamento de

FEF?

Qual tem sido a estratégia da SP
na escrita das suas novelas, para

concorrer diretamente com FEF?

A eventual presenca da
comicidade em novelas da SP é

uma imposi¢ao da concorréncia?
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Verifica uma existéncia do
aumento da comicidade nas
telenovelas depois da estreia de

FEF?

Acha que a comicidade na novela
veio para ficar ou pode ser apenas
uma "moda" a que o publico

podera deixar de aderir da mesma

maneira?

Escreveu novelas com nucleos comicos?

Sugeriu e controlou a parte da comicidade nos argumentos criados pela equipa de argumentistas
que dirige?

Promove a escrita de nucelos comicos?

Os nucleos comicos ja sdo parte da norma e ndo a exceg¢ao?

A eventual presenca da comicidade em novelas da SP ¢ uma imposi¢ao da concorréncia?
Que contributos positivos da a comicidade para o contetido duma telenovela?

Tem tido acesso a estudos de mercado (inquéritos, grupos de foco...) que revelem as opinides
do publico a respeito da comicidade nas novelas? Nalguma em particular?

Que tipo de comicidade acha mais conveniente: o tom geral comico? Ou mais centrado em
gragas/piadas concretas?

Acha que a comicidade na novela veio para ficar ou pode ser apenas uma "moda" a que o
publico podera deixar de aderir da mesma maneira?

GUIAO DE ENTREVISTA

Guiao de entrevista — (1) Pedro Canais: Script supervisor da SIC
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Questoes de investigacio que sao matriz para as questoes de entrevista:

> A telenovela Festa E Festa esta a introduzir alteracdes ao formato tradicional da telenovela

portuguesa?

» Festa E Festa é um caso isolado da preferéncia de uma telenovela totalmente comica ou o

formato representa um interesse crescente da comédia na ficgdo, podendo a comicidade ser

um elemento fundamental para o argumento de uma telenovela?

Guiao de perguntas para Pedro Canais:

Questao fundamental: Qual ¢ a importancia da comicidade no formato tradicional da
telenovela portuguesa e como ¢ que os agentes do mercado olham para a comédia e nas

alteragdes que Festa E Festa pode estar a introduzir no mercado?

Tematica

Objetivo

Questoes

A telenovela em Portugal,
a construgdo do formato e
aspetos técnicos que
fazem a matriz do

Jormato.

Saber como ¢ que
tecnicamente se faz e
1dentifica uma telenovela,
bem como que
caracteristicas tem uma

telenovela portuguesa.

Quais sdo as caracteristicas que
na sua opinido permitem
identificar o género de telenovela

como tal?

Como € que se constrdi a historia
de uma telenovela e quais sao os
principais processos para a

criagao?

Como ¢ que uma estagdo de
televisao constroi uma telenovela,
com base nas
necessidades/exigéncias das

audiéncias?

Quais sdo os aspetos técnicos e

linguisticos que diferenciam a

142



telenovela portuguesa das

telenovelas de outros mercados?

O mercado de ficgdo
nacional em Portugal e o
espacgo que a telenovela
ocupa na televisao

portuguesa.

Percecao e conhecimento
do mercado de televisao
em Portugal com uma
analise do entrevistado
para o espago que a
telenovela ocupa e saber
qual a importancia deste
género televisivo,
sabendo se as suas
mutagdes podem ser
importantes para a
sobrevivéncia da

telenovela.

A telenovela tradicional ainda ¢
um produto de televisao
importante para os canais de

televisdo?

Como ¢ que analisa a atual
producdo de telenovelas e a
forma como o publico as

consome?

Fazendo uma retrospetiva das
producdes de teledramaturgia
nacional de 2010 a 2023, que
alteragdes entende que se foram

fazendo?

A narrativa tradicional e matriz
de uma telenovela tem mudado

ao longo dos anos?

Sente que a audiéncias tém vindo
a diminuir o interesse €
fidelizacao ao produto

telenovela? Quais sao as razoes?

De 2010 a 2023, a TVI teve mais
vezes telenovelas lideres, o que
diferencia as telenovelas dos dois
canais e quais podem ser as
razdes para os sucessos ou nao de

um produto de fic¢ao?
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No seu entender existem
diferengas no género de publico
de telenovelas da SIC e da TVI?

E a existirem quais sao?

A narrativa comica e a
presenca/importincia que
a comédia tem na

telenovela em Portugal.

A presenga comica no
argumento das
telenovelas e como se
compdem os nucleos
coémicos. Analise da
importancia da
comicidade para os

autores/diretor(s).

A presenga de nucleos e/ou
comédia nas telenovelas ¢ um
atrativo para a fidelizagao de

audiéncias?

Como Script supervisor da SIC
qual ¢ a importancia que da a
comicidade numa telenovela?
Seja do ponto vista técnico, ou

estratégico.

A presenca de comédia ou os
nucleos comicos nos ultimos 13
anos tem aumentado, ou as
novelas portuguesas nao foram ao
longo dos anos preenchendo mais
0s seus argumentos com

comédia?

No mercado brasileiro, as novelas
comicas ou com maior leveza
representam um subgénero
estando enraizadas no horario das
19h, quais sdo as razdes para a
existéncia deste subgénero e
entende haver espago para uma

mimética no mercado nacional?

Amor Amor e Lua de Mel foram

telenovelas que estrearam durante
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ou proximas a estreia de FEF,
existiu um aumento da
comicidade nos guides? Se sim
foi para responder diretamente a

FEF?

As personagens comicas tém
capacidade para se tornarem
personagens principais por via da

aceitacao da audiéncia?

No seu entender quais sdo as
personagens que ficam na
memoria do espectador durante
mais tempo depois do fim das
telenovelas, os protagonistas, os
antagonistas ou por exemplo as
personagens que pertencem ao

nucleo cémico?

Numa analise desta investigagao,
depois da estreia de FEF, a TVI
tem apostado em telenovelas com
menos personagens e onde todos
podem ter narrativas comicas,
nao havendo em algumas
telenovelas uma presenga notdria
de um nucleo comico. Num
exercicio critico de interpretacao

como justifica esta possibilidade?

A criagdo do subgénero de | Quais sdo razdes do éxito | Como responsavel de supervisdo

comédia na telenovela de audiéncias de Festa E | de escrita das telenovelas da SIC
(Festa E Festa). Festa. (Visao critica da qual ¢ a analise da criacdo de
concorréncia)
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telenovelas com total presenca

comica nos seus guides?

Como analisa FEF em termos
técnicos e a forma como
construiu a sua narrativa em volta

dos nucleos comicos?

Qual ¢ a razdo para o éxito de
audiéncias e de prolongamento de

FEF?

Qual tem sido a estratégia que
entende estar a SIC a usar para

combater FEF?

Verifica uma existéncia do
aumento da comicidade nas
telenovelas depois da estreia de

FEF?
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Anexo F: Entrevistas

Entrevista Semiestruturada: Joaquim Nicolau

(Diretor de Atores de Festa E Festa)

Entrevistador: Qual ¢ a origem da comédia na telenovela?

Joaquim Nicolau: Na novela, os nticleos mais fortes nem eram a comédia. A comédia depois

comecou a ganhar alguma forca, era realmente, mas era um elemento tragico e um elemento
dramatico, em que, por exemplo, havia sempre a questdo da vinganca, de repor a justica, de
repor a verdade, ou seja, a jovem que era humilhada, em que havia mentiras sobre ela, sobre a
sua honestidade, em que o marido estava a engana-la e etc., € o guido era essas caracteristicas
irem-se repondo com o tempo. As Novelas foram crescendo, nao ¢? Portanto, tudo isto comegou
muito bem, evoluiu e a novela que nds temos, o modelo de novela, tem realmente varios
nucleos, e um deles, geralmente, tende sempre a ser a parte comica.

Aqui, no Festa é Festa, nds optamos em que, se houvesse algo que pudesse entrar como ntcleo,
era o nucleo dramatico, que nado resultou. No inicio havia uma personagem dramatica que era a
mae do Jorge e ndo resultou. Nao fomos por ai. Porqué? Porque o nucleo so6 resulta se for ele
todo uma unidade comica. Quando come¢amos a trabalhar, eu e 0 Antonio Correia, ao lermos
o texto em conjunto com o Roberto Pereira e a equipe dele, verificAmos que a novela podia
caminhar para um nonsense. Isto ¢ um bocadinho a aldeia do Astérix. No&s percebemos que
aqui tinhamos de encontrar, dentro da parte toda do grande globo comico, tinhamos de encontrar
depois fissuras dentro da comicidade para que nos dessem especificidades, ou seja, no nosso
caso, que ¢ um nonsense muito forte, o caso do absurdo ndo € propriamente um nonsense, €
parecido. O absurdo também de ganhar bastante espaco, e isso funciona se estivermos todos de
acordo, ou estivermos todos para la a caminhar no mesmo sentido. Porque o grande perigo ¢
nods estarmos a nao caminhar, muitas das vezes, podemos ir mais longe, ou mais lentos, mas
temos de ir caminhando, podemos ir talvez no mesmo passo, mas vamos no mesmo sentido. Ir
no mesmo sentido ¢ que ¢ importante, porque se ndo formos ¢ complicado. Entdo ai
caminhamos para o desastre, do meu ponto de vista.

Esta novela comeg¢ou a caminhar muito bem, toda no mesmo sentido. Muito bem,
independentemente se estavamos todos a mesma velocidade ou ndo, se estdvamos todos a

esquerda ou a direita, mas estavamos no mesmo sentido. Na nossa estrada, o nosso caminho
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estava numa direcdo ¢ mesmo que houvesse fugas desse caminho, eram sempre na mesma
dire¢do. Havia um sentido. Isso comeca logo a justificar depois o sucesso, a réplica do sucesso
que depois comega a ter, quando vai para o ano.

Uma das coisas que ndés comegamos a perceber, foi que estas personagens, e isso eu alertei
alguns atores para isso, que €, nao tivessem a preocupacao de fazer sempre o correto. Nao se
podiam

deixar contaminar pela realidade, ou seja, os aspetos da realidade, a realidade das novelas, ndao
¢ a nossa realidade da vida, a realidade que as novelas arranjaram para elas proprias. Ha uma
realidade novelistica. E a nossa preocupacao foi, ndo vao por ai, nem se preocupem com isso.
Estas personagens tém uma vida mesmo muito propria, porque elas estdo num sitio muito

proprio, que ¢€ so deles, esta aldeia ¢ so deles.

Tudo o que ali aparece é contaminado por eles. Quem calha 14 nesta aldeia ¢ destruido. Foi o
exemplo do El Capo, que era o perigoso bandido, mas chega 14 e ¢ engolido pela loucura. As
novelas tém uma realidade prépria, mas que se aproxima muito da realidade, da nossa realidade,
da nossa vida. Aqui, a realidade sé serve para estimulo. Eles tém um mundo muito proprio, t€ém
cores proprias no vestimenta, eles vestem-se de uma maneira propria. A gente ndo pode dizer
ai aquela roupa estéd errada porque ali agora uma pessoa da aldeia ndo ¢ assim. Aqui nao nos
interessa isso. Eles sdo assim. Isto ¢ o mundo diferente.

Isto ¢ 0o mundo de que ou o aceitamos ou ndo o aceitamos. Isto ¢ 0 mundo do... Ou seja, € como
se eu ndo o aceitasse o José Carioca.

Isto podia se passar em Marte. Sim. Seriam iguais. Dava um cabo dos outros alienigenas todos
ou isto era numa aldeia em Franga e era a mesma coisa.

O que interessa sdo as personalidades deles. E eles sdo assim. Por isso, € que nds raramente
referenciamos Lisboa, raramente referenciamos Portugal, raramente referenciamos qualquer
outra coisa. E a aldeia, ¢ a cidade ao lado. Vivem numa bolha, numa bolha que eles estdo

sempre, quando ndo ¢ em festa, até as discussoes sao festa.
Entrevistador: A ideia de novela comica como subgénero ¢ uma realidade no Brasil. Essa ideia
partiu como inspiracdo para criar Festa E Festa, ou existiram estudos que dessem a indicagao

que o publico queria comédia?

Joaquim Nicolau: Ha varias novelas mais leves ou com muita comédia, como os Nossos Dias

que eu fiz, mas vamos comparar algumas novelas como Olhos de Agua ou os Jardins Proibidos,
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havia uma componente dos jovens, que dava uma frescura, e havia a componente dramatica,
melodramatica, mas o nicleo comico era muito curto. Ndo sei se se lembra, mas era assim, era
feito por um ator que ja faleceu, que era o Manuel Bola e com o José Raposo, tinha ali uma
coisita ou outra, mas nio havia muito. Quando passamos para Os Olhos de Agua, era drama.
Um drama, uma tragédia, quando foi a menina que desaparece por causa da guerra colonial, e
transforma-se num drama, das gémeas e tal... e nimero cémico era curto também, lembro-me
perfeitamente. Quando apareceu o Manuel Melo, que agora integra esta equipa tinha coisas
muito pontuais, muito pequenas.

Depois, isto no universo, havia mais novelas fora disso, estou s a falar da época. Quando
apareceu Anjo Selvagem, voltou com uma presenca muito jovial, mas ja havia ali uma
componente mais cdmica, em alguma parte. Quando nés passamos para Filha do Mar, também
ainda pouco, havia muito pouco, noés nao tinhamos muito comico. Mas, quando passamos aos
Os Bons Vizinhos, que ndo teve assim tanto sucesso como se esperava, esta novela ja tinham
um nucleo muito mais cémico, mas também se passava também numa aldeia, que era o José
Raposo, que era a Maria Jodo Abreu, tinhamos personagens, tinhamos o Heitor Lourengo, ou
seja, havia ali um lado que apontava para uma malta mais cémica. Mas isto, ndo basta ter s6
alguns ingredientes, eles t€ém que depois bater certo. Ou seja, e isso € a prova disto,

Nos estamos no século XXI, na segunda década do século XXI, e temos de olhar para tras,
repare, estou a falar de novelas que foram ainda ali, na fronteira entre um século e o outro, mas
aqui ja estamos com duas décadas, e nestas duas décadas mudou muita coisa. Os jovens
comecaram a ter acesso a internet, os Malucos do Riso desaparecem, aparecem os Gatos do
Fedorento com outra linguagem comica, com uma linguagem mais proxima de uma juventude,
€ comega a aparecer uma coisa que € mais proxima.

O grande motor ainda hoje, a internet, onde comegam a aparecer coisas que se veem
rapidamente, e comegaram a aparecer as primeiras plataformas, comecam a aparecer as
primeiras linguagens fora do nosso universo, onde esta linguagem tem muito sucesso, repare
nos filmezinhos que se veem, t€m imenso sucesso € sao vistos em segundos, mas sao sempre

coisas absurdas, de cardcter um meio parvo, a rogar no absurdo.

Entrevistador: Nas caracteristicas da comédia portuguesa, deixou de haver lugar para a

anedota? Quais sdo as caracteristicas da comédia portuguesa?
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Joaquim Nicolau: E uma transi¢ao natural. Ou as pessoas riem pela parte estupida da coisa, ou

entdo porque sdo coisas bem feitas que aparecem na net, com muita graga, pequeninas, curtas.
Entdo nds, aqui creio que com este nosso nonsense, com este nosso absurdo, ao libertarmos as
amarras, ou cortarmos as amarras das personagens, porque as cortamos mesmo, em relacao a
convencionalidade da novela, nos libertamos, demos alguma liberdade, alguma nao, muita
liberdade aos atores, embora com controlo, para ir a esse encontro.

Como sdo os ingredientes e como ¢ que se comecgaram a juntar? De forma natural, fazemos
encontro de situagdes completamente estapafurdias que acontecem aqui, mas que também
acontecem no dia-a-dia, nds vemos no nosso dia-a-dia, que de antes ndo viamos tanto. O que
viamos era a anedota feita com decor, que era um naturalismo muito bem decorado e
aproximado a realidade. Disto passamos para outra linguagem que era brilhante, que eram, que
eram dramatizadas, e houve uma transicao, uma transicao através da linguagem do absurdo, até
que chegamos aqui, e aqui, em Festa E Festa, apresentamos coisas completamente maradas.
Estas personagens vao de férias, vao, fazem, tudo com o normal, até¢ tudo correr mal, eles
mesmo fora da aldeia, eles vao provocar o caos, ¢ € este caos, esta desorganizagdo planeada,
este lado libertario, de ndo estar convencionado a uma comédia de sitcom, de comédia de
situagdo, que as personagens ganham.

E o comportamento das personagens, que realmente foram, muito esta coisa do Asterix, mas é
0 comportamento que essas personagens tinham, nds ja sabiamos que a partir dai era s6 po-los
na situag¢@o de conflito para ver como ¢ que eles lutavam uns com os outros. Isto ¢ absurdo?
Sim, mas hé sempre de verdade, em qualquer lado, ha sempre um chefe,

aldrabao, trapalhdo, em qualquer lado, ha sempre uns amantes meio desconchavados, quer
dizer, a gente ndo vai querer por um realismo nisto, porque sendo ninguém acreditava, mas ha

sempre um pouco de realidade no absurdo.

Entrevistador: A telenovela procura a verossimilhanca e realidade, mas Festa E Festa ndo entre
no caminho da realidade, como justifica a aceitagdo por parte do publico?

Joaquim Nicolau: Nas novelas, parte da realidade os problemas sentimentais sdo parecidos

com 0S Nossos, 0s problemas econdmicos sdo parecidos com os nossos. O espectador tem de se
rever até nos problemas que estdo a abordar, muitos problemas politicos também sdo quase um
bocadinho parecidos, mas em Festa E Festa ndo existe isso.

Noés temos um politico que € que ¢ o Presidente da Junta e € a coisa pior que pode haver no
mundo, alias, achei a graga quando alguns soube que alguns Presidentes de Junta disseram que

ndo se reviam. Ainda bem que ndo se reviam, mas ainda assim, 14 esta, ndo existe esse guido,
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porque eu lembro que a determinado momento ele ¢ Presidente da Camara, mas depois aquilo
facilmente desaparece e, portanto, ndo ha nenhuma logica. Festa E Festa procurou quebrar a
logica ficcional.

Os atores, no inicio e até eu com o Anténio Correia, estaivamos muito atentos a isso, mas nao
ha problema. Ao contrario do que se julga o ser humano temos uma tendéncia para a
normaliza¢do e nds, uma das primeiras coisas ¢ que eu estou atento e ando sempre a dizer aos
atores que eles ndo precisam de ser nem mais nem menos, mas ndao quero, ou, ndo tenho
intencao em que eles normalizem. Até na nossa vida acabamos por ter uma normalizagdo, nem
que seja pela propria vida que nos impoe isso.

Esta telenovela aparece em pos pandemia, estavamos a sair do momento mais escuro das nossas
vidas e de repente aparecem umas pessoas muito coloridas, desafogadas, sem os problemas que
tinha o mundo real. O mundo real ndo interferiu, nesta novela o caminho ndo passa pelo
realismo, pois se ha um problema de dinheiro, eles arranjam nem que seja através de um ladrao,
se precisam de comida, nds ndo mostramos o caminho até ao campo, eles vao a merceeira da
Aida que na verdade é gourmet, mas nao tem nada. Se ndo fosse assim estava tudo errado, nada
batia. O segredo estd em acreditar no personagem, nds passamos a acreditar na personagem
porque ¢ ela que faz o lado gourmet, sim, ndo € o decor em si, ou seja, se formos a casa da dona
Corcovada que ¢ o maior

decor que e nos temos aquilo cheio e rapidamente percebemos que ela gosta das lojas dos
chineses, portanto esta definida com aqueles plasticos e tudo aquilo. Mas alguém acredita que
a centendria que ela € centendria a Nossa Maria Do Ceu Guerra € centendria? Acreditam, porque
ela ¢ maravilhosamente bem feita e faz realmente acreditar que € centenaria.

Atenc¢do! Ha uma coisa muito importante, ¢ que o que pode parecer caotico ndo ¢ assim tao
cadtico. Sim, ele ¢ preparado de maneira que de repente nds tenhamos essa perce¢dao mesmo.
As pessoas agem um bocadinho assim, umas vezes estdo bem de um momento para o outro ja
estdo mal, sdo os tais racor emocionais que as novelas aguentam muito. Aqui também, tao
depressa estdo bem e em festa, como depois ja estdo a discutir, ou estdo mal.

Tivemos alguma preocupagdo em ter personagens que sejam mesmo fora da caixa como por
exemplo a Manuela. Aquela Manuela ¢ uma rapariga que ¢ muito da cidade, mas o tal o nosso
universo como nao ¢ realista aceita, sendo alguém diria que esta rapariga ela ¢ muito moderna,
mas de repente ela também tem coisas ali que diz umas patacoadas

Inclusive temos um Sr. Doutor que ndo lembra a ninguém e agora temos um psicologo que nao
lembra ninguém e que ele proprio ¢ cilindrado por aquele ambiente. Eles desconstroem a

normalidade daquele psicélogo, eles cada vez que vao ao psicdlogo nunca € por causa dos
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problemas deles ¢ sempre por causa dos problemas dos outros, os problemas dos outros sao os

deles.

Entrevistador: Qual ¢ a importancia da telenovela no mercado, na sociedade e na industria

cultural?

Joaquim Nicolau: Tem muita. Embora ja se comeca a fazer outro tipo de produgdes, ja fazemos

muitas séries, devido as plataformas, mas a telenovela continua a ser um género com muito
peso e muito relevante para muita gente, tem equipas muito grandes para se fazer uma novela.
Sendo uma industria, nenhum empresario vai fazer as coisas e ndo pensa que elas funcionem.
O facto de ele querer ter lucro significa que ela vai ter de funcionar, porque se nao funcionar,
ela fecha. Até para os atores, mas nao s0, até para o proprio pais. Muitas das pessoas, vamos
ser aqui honestos, foram vendo alguma coisa de Portugal porque os novelas também vai
aparecendo cidades onde s3o filmadas ou locais onde sdo filmadas as novelas e isto ¢
importante, ndo negligenciemos isso, ¢ importante, as autarquias também apoiaram isso,
tiveram nas producdes porque lhes deu visibilidade, repare, eu lembro-me de ter feito uma
novela em Tras-os-Montes e ai aquilo de repente deixou de ter 500 visitas por més para 5 mil.
Sim. Para mais.

Do ponto de vista econdmico, também ja disse que € rentdvel para os vendedores. E agora
vamos ver outra coisa que as pessoas nao falam, também muito importante, que € o ponto de

vista tecnologico.

Entrevistador: Considera possivel a continuagdo do género comico depois de Festa E Festa?

Joaquim Nicolau: Estamos numa fase em que estamos nesta parte comica resultou e estd a
resultar, mas pode haver aqui uma transicdo, o Festa E Festa, vai durar onde poder durar, onde
esta planeado durar. Eu gosto também de uma novela bem escrita, com drama e isso vai
acontecer, porque ¢ normal, nds temos uma necessidade de mudanca. Agora, se calhar, esta
vontade que houve de ver algo mais cOmico, por isso que eu disse que isto se juntou aos
ingredientes todos, porque temos uma pandemia, porque necessitamos de nos rir, necessitamos

de ndo estar preocupados.

Entrevistador: A comédia em tempos de crise funciona? E isso pode-se provar com o

langamento de Festa E Festa em tempo de pandemia?
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Joaquim Nicolau: Sim, mas a pandemia nao foi o unico gatilho, na verdade tivemos até 2020,

uma década muito desgastante para as pessoas, com crises, com situagdes muito complicadas e
depois a pandemia nao foi s6 o confinamento, foi o que a pandemia trouxe. O ambiente era

tenso e creio que reunimos os ingredientes certos para o nascimento de Festa E Festa.

Entrevistador: O que caracteriza a telenovela portuguesa j& como um género, o género de

telenovela portuguesa, em relagdo a outros mercados?

Joaquim Nicolau: A novela tem um estilo proprio e ndo ¢ comédia, mas acho que as novelas

portuguesas se caracterizam por uma coisa, para ja, nos temos sempre ali um lado fatalista, que
¢ nosso. Nao € por acaso que o fado estd muito agregado a nos o lado fatalista e também jocoso.
Temos a nossa maneira jocosa de funcionar, que € interessantissima. Assim como esta temos
um lado que é menos florido e Festa E Festa fugiu um bocadinho, porque é mais florida.

A novela portuguesa aproxima-se muito de uma realidade, que os brasileiros fugiram ha muito,
aquele sotaque que tu vés que ¢ sertanejo, aquilo ndo € sotaque nenhum sertanejo. Foi inventado
pela Globo para criar uma homogeneidade. A nossa telenovela aproximou-se muito da maneira
de viver dos portugueses, em particular dos espectadores, desde a musicalidade a maneira de
vestir.

Eu acho que a telenovela portuguesa se aproximou... Se aproximou sempre de um modus

vivendi que os proprios espectadores tém.

Entrevistador: Como analisa a atual producdo de telenovelas em Portugal e a forma como a

concorréncia disputou Festa E Festa?

Joaquim Nicolau: Tem sido engracado ver, a SP tem feito belissimos trabalhos e eles fizeram

bem em nao vir a concorrer com um produto semelhante. Acho que eles ndo tiveram muito essa
tentacdo, mesmo nds ganhando, na maior parte das vezes, vao no encalco, vao na algada, muito
honradamente. Alids, mantém belissimas audiéncias também com aqueles produtos. Agora, sim
tém produtos mais cdmicos, ¢ normal. Os ingredientes funcionaram, portanto eles foram bem
dentro do que podiam fazer, mantendo o género deles, ou seja, ndo andaram a disparar para
todos os lados.

Nao acho que nao houvesse essa tendéncia de aproximagao no inicio, por exemplo, na altura,

quando aparece Festa E Festa, estava uma novela no ar que era o Amor Amor. Amor que teve

153



varias temporadas e a telenovela chega a uma altura onde ja tem pouco da histéria dramatica, a
seguir veio Lua de Mel, mais um menos igual, mas rapidamente perceberam que tinham de ir
para o outro lado.

Nao funcionava como eles queriam, ou melhor, foi mais ou menos funcionando. Mas
rapidamente eles perceberam que tinham de ter a linha deles, sim, houve no inicio uma
tendéncia, uma tentativa, uma aproximac¢do que ¢ normal. Eles perceberam que o espectador
estava a querer isso, viram o que ¢ o desejo do espectador e ao verem o desejo do espectador
tentaram-se aproximar de algumas coisas. Por isso ¢ que o Amor Amor ganhou alguns contornos
de algumas linhas do nonsense e do absurdo. Mas eles voltaram a um estilo mais padrdo e até
agora mantiveram. H4 tal diversidade de consumo, que acreditar que ha pessoas que gostam
muito do Festa E Festa, mas ha pessoas que gostam de uma novela mais classica, com mais
drama.

O que significa que o produto novela... Conseguem dois canais importantissimos. Manter-se...
Ativa.

E ndo se esqueca que neste momento estes dois canais... A novela tem ao lado de uma forma
muito forte as plataformas.

Com produtos realmente brilhantes.

Entrevistador: Existe preconceito no produto telenovela?

Joaquim Nicolau: Claro, existe uma certa resisténcia ao produto portugués, isto € cultural, mas

a novela ajudou a eliminar alguns desses preconceitos, mais, se as autoridades estivessem
atentas percebiam que a novela ¢ um veiculo de informacdo muito importante, e de
transformagao. Se eles tivessem apostado mais cedo teriam resolvido determinados problemas,
como segregacdo, como, a resisténcia em receber imigrantes e por ai. As novelas vao, e podem
ir por esse caminho, até pode ser uma comédia. Pode ser uma comédia engragadissima, mas se
nao for, também ndo me faz mal nenhum em que haja abordagem a estes assuntos. A novela
aborda muitos temas sociais, ¢ um género com essas caracteristicas, podemos falar das
sexualidades ou das doengas mentais. Em Festa E Festa abordamos alguns temas, exemplo de
uma personagem que tinha problemas mentais. Agora, como disse no inicio, a personagem nao
fazia sentido naquele contexto.

A verdade ¢ que a ficcdo tem dado acesso a determinadas pessoas informagdo e depois ha

conversas que existem, por causa do que ouviram na ficgao.
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Entrevistador: Acha que as audiéncias tém vindo a diminuir o interesse pelo produto novela?

Joaquim Nicolau: Eu lembro-me que chegamos a quase até dois milhdes de espectadores... E

um fruto dos tempos. Como ¢ que olha para o mercado? O mercado sobrevive se houver
criatividade. Eles nao sobrevivem porque t€ém dinheiro, a Netflix ndo esta s6 preocupada com o
dinheiro, estad preocupada com a criatividade. A criatividade que vai haver no mercado ¢ que
vai deitar as regras. Ou seja, claro que sim, temos de analisar para os indicios.

Temos de analisar para os graficos., temos de saber olhar um grafico e dizer assim, epa, nds
estamos aqui com este produto e os nimeros estdo a descer, entdo, os empresarios ligados ao
audiovisual irdo também adequar formas de produgdo parecidas com as que estdo a ser
vencedoras. Depois, tudo isto leva a que haja mais criatividade

As novelas podem-se manter, mas nado me surpreende que caiam. A televisao ndo foi sempre
igual e as coisas foram mudando, nds j4 comecamos a fazer outro tipo de produgdes.

Hé uma coisa que eu sei. Vai ter de haver uma sobrevivéncia, seja para que lado for, porque o
ser humano ¢ criativo. A televisdo estd a fazer o caminho que a radio fez antes, estd a tentar
descobrir o caminho.

Nos ndo mudamos mais rapidamente, e ndo € que as pessoas sejam burras ou que ndo tenham
os olhos tapados. Nos temos bons profissionais, temos bons analistas, somos iguais em qualquer
parte do mundo. O mundo digital veio provar que um portugués ¢ tdo bom em qualquer lado
como um chinés, até conseguimos fazer igual sem os mesmos recursos.

A questdo ¢ que pelo facto de sermos um pais mais pequeno em termos populacionais e

sobretudo em termos financeiros, leva a transformacdo a fazer-se mais devagar.

Entrevistador: Que alteracdes de estilo ou linguisticas a telenovela fez desde a criagdo deste

mercado até hoje?

Joaquim_Nicolau: Em producgdo, faziamos duas a trés producdes por ano e calhar hoje ja

estamos numa altura em que vamos comecar a fazer menos uma producdo por ano. Mas na
linguagem, uma coisa que mudou muito foi o acting, nds hoje temos uma diversidade de atores.
Nao s6 de género, como de etnias ou idades e no que toca a idades ha aqui uma transformacao,
que ¢ a formagao dos jovens, porque para além da sua formacao, eles hoje sao globais, sdo
cosmopolitas, sdo observadores de muita coisa, e isso ¢ importantissimo para a representagao.
Os atores jovens abriram o mundo, eles veem coisas, eles ja veem séries internacionais, veem

coisas na internet, eles sabem quem sdo as pessoas do mundo artistico e isto € uma mudanga
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individual muito significativa. E mais facil para mim, como diretor de atores, ter o entendimento
das coisas.

A novela acompanhou toda esta mudanca individual, que influenciou os atores e acima de tudo
ha mais formacao. Estou a favor que eles t€ém de ter mesmo formagao o melhor que podem. Na
escola, nos conservatorios, onde quiserem. Mas depois aqui, eles tém outra visao, ja tém outro
mundo e entendem muito melhor aquilo que eu pego como diretor de atores.

Ainda sobre a sua questdo, linguisticamente, temos algumas mudangas, sim. Temos algumas
preocupacdes nos guides, em como ¢ que usamos determinadas palavras. Os tempos mudaram
e medimos muito melhor as palavras e comportamentos. Tem-se mais cuidado, mas também
porque temos uma outra sensibilidade, e isso ¢ bom, no entanto, vivemos também na era do

politicamente correto.
Entrevistador: Numa novela que vive do humor, e por sindnimo, o humor ¢ o duplo sentido, a
ironia, 0 sarcasmo ou a satira, como ¢ que se faz uma novela comica com a era do politicamente

correto?

Joaquim Nicolau: Estamos preocupados com isso, porque nds queremos chegar a um ponto

em que o piropo ndo possa ser mal interpretado e sim bem interpretado, por exemplo. E tudo
uma questdo de interpretacdo. Mas também acho isto normal, tinhamos de passar por isto, mas

acho que ndo vai demorar muito até nos liberta-nos do excessivamente correto.

Joaquim Nicolau: A sociedade vai ter de passar por esta convulsdo. E € como eu disse, nunca

se fard nada a forga, a forga € sempre um erro. Faz-se assim porque ¢ a for¢a das circunstancias.
E a forga das circunstancias € que nés daqui a cinco anos, quatro anos por quatro anos aquelas
coisas ja ndo podemos ser tao pesadas. Os mitdos que agora t€ém quatorze, daqui a uns anos ja
votam, os que tém dezoito ja votam, estdo a namorar € passam a casar, 0s que casaram ja t€ém
filhos.

Por exemplo, vai entrar aqui um ator brasileiro e eu ndo quis que ele viesse a fazer de brasileiro.
Ele vai entrar que e vai ser um fotdgrafo, ou vamos ter, como ja tivemos, atores africanos e eles
ndo vao fazer de africano ou que lhe vou associar a isso. Quero normalidade, se ele ¢ 0 homem
que faz pao, vai fazer pao.

O que fazemos € porque ¢ a personagem, se a personagem comecasse a discutir com alguém
sobre um tema para discutir socialmente, tudo bem. Mas agora ela a forgar isso... Nao. Nao

interessa, nao € interessante.
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Entrevistador: O humor tem como principal objetivo fazer rir, mas ele pode ter um papel social

e até educativo?

Joaquim Nicolau: Sim, claro. O humor pode falar de coisas sérias, ¢ de que maneira... Nao ¢

por acaso que o teatro tem estas duas mascaras, nao é? A mascara a sotrir € a outra a ndo sorrir.
Eu posso fazer numa novela algo comico, para ter graca, mas o texto ndo deixa de ter uma
intencao ou nao deixa de dizer o que esté a dizer. Imagina, fago um primeiro-ministro corrupto
e no guido ha uma situagdo engracada durante o processo de corrupgao, bem, a situagdo esta la.

Temos ali uma comicidade e o assunto sério.

A anedota também pode ter, ou outras formas de fazer rir. Por exemplo, tu tens na stand-up
comedy, e consegues ter a comédia negra, a comédia de situagdo, a comédia do absurdo e a
comédia politica. Eu acho que o humor tem de estar sempre no encal¢o da outra mascara. O
humor pode estar ligado a tragédia e ao drama, até porque ha dramas altamente comicos.

A novela fara o seu caminho nessa matéria, mas a funcdo da novela é o entretenimento. As
pessoas estdo ali, por isso, € que as estacdes apostam nas novelas, as novelas encantam as
pessoas, seja com drama, seja com comeédia. A novela prende prendes as pessoas. A funcao do
entretenimento, que € o que faz a novela, ndo € pensada para outra coisa que nao entreter e

prender a atencdo do espectador.

Entrevistador: Qual ¢ o papel do humor na telenovela?

Joaquim Nicolau: Eu acho que o humor funciona numa novela sempre como uma vélvula de

escape, ou seja, a novela pode estar em pressao e o humor ¢ uma chaminé para onde sai o fumo.
O momento de humor na novela serve muito para isso. Porque ¢ uma valvula de escape. Porque
dispoe o espectador a seguir a ver uma cena mais dramatica.

O humor faz muito bem e ¢ muito necessario numa novela para isso, porque a novela ¢ feita de
melodrama e se ndo existir um momento de alivio, que ¢ o humor, entdo ndo ha quem aguente,
em suma, o papel que o humor muitas vezes ocupa nas novelas ¢ predispor o espectador para
depois receber o drama, ou a tragédia.

Como disse ha pouco, o humor funciona sempre em momentos de crise € € o caso da novela,
quando ha crise, rimos e esquecemos ou desanuviamos, por isso, neste género o humor ¢

essencial.
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Entrevistador: Que avaliagdo faz da comédia em Portugal?

Joaquim Nicolau: Nio esta nada mal. O teatro tem funcionado muito bem, estamos a ter

imensas apostas e producdes de humor. Dentro do teatro depois ha variadissimos tipos de
comédia, temos a comédia comercial, alta comédia, uma comédia mais pura, sdo varios géneros,
até a comédia dramatica.

Acabei de ver uma peca de comédia no Sao Luis que era o Pantagruel, o autor conseguiu colocar
o drama e o humor, ndo ¢ a tragédia, ¢ o drama e o humor em pé da igualdade. Conseguia por
a rir de coisas graves.

A comédia mantém as tradicdes desde a antiguidade grega, mas depois a forma como a
consumimos ou como a interpretamos ¢ que mudou. Veja, por exemplo, Os Malucos do Riso.
Aquilo nao foi muito bem aceite, embora fosse um sucesso de audiéncias, mas ¢ intemporal.
Mas se passarem aquilo, veem na mesma. Se passarem os Mucos do Riso daqui a 10 anos ainda
vd0 ver na mesma, o agora o produto tinha de acabar, mas nio acabou por falta de audiéncia. E
como a Festa, um dia vai ter de acabar. As coisas tém de ter uma evolucdo. A evolugao do
humor tinha de caminhar para isto. Atualmente tu vés esta capacidade de criar filmezinhos e
nao sei qué, coisas engragadas e podermos ver coisas disparatadas que acontecem realmente as
pessoas, mas depois ha coisas muito bem feitas com muito humor e tudo isso, ou seja, a
evolucdo passa pela ousadia de fazer coisas destas. De acabar uma coisa para comegar outra.
Eu tenho a minha certeza de que aqui, a Media Capital e a TVI estdo muito interessados em que
agora os novos produtos ganhem. Ha sempre um aspeto comercial e de estratégia comercial tem
de se manter, mas vamos ser honestos, ha uma tendéncia logo normal em nos estabilizarmos.

Nao hé que ter medo deste cdmbio. Ha que ter essa ousadia.

Entrevistador: O que ¢ que faz a raiz dos portugueses?

Joaquim Nicolau: Ha uma tendéncia em achar que os portugueses sdo mais melodramaticos,

mais saudosistas... Eu ndo acho, acho que n6s ndo temos, os portugueses tém um lado mais
festivo, mas até porque foi também a propria sociedade que o foi criando. Nos ja fomos mais
fechados. Nao vamos fazer uma remonta histérica, mas Portugal ja foi muito aberto ao mundo
e também muito fechado, 50 anos € pouco tempo para fazer historia, mas isso influenciou o

espirito dos portugueses.

158



A reabilitagdo demora muito tempo, sobretudo, € aquilo que eu estava a dizer, as mudancas sao
mais rapidas quando da a tal parte financeira muito forte, porque ai a parte financeira manda
muito. Aqui a parte financeira estava fraca e continua fraca. Nos somos dependentes ainda,
muito dependentes do que € uma Unido Europeia. O que é que nos acontece agora? Acontece
que tivemos crise, pandemia, ¢ agora temos uma guerra... Em paises com uma dificuldade
coOmo 0 nosso, as transigdes demoram sempre muito mais tempo, ou seja, eu ndo me acho menos
feliz que qualquer outro. Nao me acho com menos capacidade de rir que qualquer outro, oque
acontece ¢ que este lado que nos impuseram durante algum tempo ainda se repercute. Eu sou
muito positivo. E tudo uma questio de evolugdo e esta juventude mais global esta noutra ja.
Mas entdo o que faz rir? Talvez a comédia seja o género mais dificil de por em pratica, mas se
a comédia for ao encontro das nossas fragilidades e das nossas virtudes e brincar com elas,
ajuda bastante. Porque ela ¢ mais tangivel, ela vai ao encontro daquilo que eu sinto, daquilo que
tu sentes, daquilo que tu percebes, ou seja, se ndés formos ao encontro daquilo que as pessoas
querem, elas riem. Repara, antigamente a Revista A Portuguesa também tinha essa fungdo, e
foi uma forma de fugir da censura.

Hoje, para fazer rir tens de puxar pela inteligéncia, puxar pelo conhecimento., puxar a parte
global. E assim, quando tu hoje vais fazer uma reunido com um jovem, tens de perceber que ele
J& viu muita coisa, ele nesse dia, s6 nesse dia, j4 viu imensa coisa, quanto mais nesse més.
Portanto, temos de ter isso em consideracao. Os Malucos do Riso se sobreviverem, se calhar,

vé-se no futuro quase como uma coisa simploria, de uma anedota que sabe bem ouvir.

Entrevistador: Ha preconceito em Portugal, para com os atores de comédia? Os atores de Festa

E Festa correm o risco de ficarem para sempre marcados por estas personagens?

Joaquim Nicolau: Atualmente tem muitos trabalhos colaterais. E o que ¢ que acontece aqui?
Quando eu te falei de quebrar preconceitos, eles ndo se quebram s6 de uma maneira ou de outra,
eles quebram-se a todos os niveis. Neste momento as pessoas comecam a perceber que aquele
ator pode fazer anedotas como pode fazer drama. L4 est4, estdvamos ainda numa transi¢do em
que as pessoas compartimentavam tudo.

Agora, claro que... O trabalho da atriz... Como ¢ que se faz tecnicamente o trabalho da atriz?
Por exemplo, a Ana Guimar e o Pedro Teixeira, que tém personagens que se colaram muito. O
que ¢ que tem de fazer agora para descolar aquelas personagens? La esta, chama-se gestao de

carreira. A gestdo de carreira tem de ser bem pensada. E bem planeada, e sobretudo em atores
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que tiveram uma presenca muito forte, como €, por exemplo, a caso da Ana Guimar e do Pedro
Teixeira.

Acho que se eu fosse gestor de carreira deles, ou se fosse agente deles, ou se fosse eles proprios,
pensaria em dizer, ok, que eu agora a seguir a fazer uma coisa de outro género. Que € para o
espectador, e o produtor dizer assim, ok, isto ¢ a minha vida de ator. Uma vez vejo choro, outra

vez vejo rir. E isto.

Entrevistador: A telenovela ¢ uma maquina de produgdo muito rapida, como se faz a gestao

dos atores, nomeadamente de Festa E Festa?

Joaquim Nicolau: Eu vou ter um ator agora que vai entrar, que ¢ o Carlos Cunha e eu vou ter

de ensaiar com ele, colar-me a ele. E tudo muito rapido. E como € que se faz essa adaptagao ao
universo? Vamos 14 ver. Muitas das vezes se o ator for experimentado a questdo ¢ que eu
consiga levar a zeros, ou seja, o importante € ele ir as zeros. H4 umas técnicas que eu uso, que

eu trabalho com ele, de convencer. Isto ¢ tudo muito mais cabeca do que outra coisa.

Entrevistador: As personagens cOmicas tém maior capacidade de agradar o publico, por

normalmente, representarem o target mais comum na telenovela?

Joaquim Nicolau: Talvez, o piblico conhece-os melhor do que aquele nucleo rico. E isso pode

ser segredo para o sucesso dos nucleos comicos. Nao, até porque na vida real,

Na novela os proprios que fazem os ricos, ¢ como na vida real, na vida real eles também se
escondem mais. SO mais tarde até que vém saber, ah, entdo afinal ele também ¢ ladrdo... Olha,
entdo ¢ aquele individuo que afinal levou um banco ao fundo. E ndo se conhecem os ricos, os
ricos ndo tém redes sociais. As grandes familias portuguesas ndo tém redes sociais. Entdo ha
aproximacao, 16gico, porque os ricos nao estdo proximos. Agora, a questao ¢, por exemplo, e
mesmo tecnicamente, antigamente, a revista portuguesa tinha um nimero tragico, um nimero
sério, chamado niimero sério, que ndo era feito por atores da revista. Mas ja comecou a ser. Era
feito pelo ator sério que vinha fazer s6 aquele nimero. Um ator comico ndo tinha direito a fazer
aquele nimero sério? Nao, para eles. Aquilo era para ser um sério. Mas vamos 14 ver uma coisa,
0 humor ¢ cativante. Vamos ser honestos, quem ¢ que nao gosta de ouvir uma piada? Nos
estando bem na vida temos uma tendéncia natural a esquecer o sofrimento. Se assim nao fosse,
os milhares de sobreviventes a tragédia brutal dos campos de concentracdo na segunda guerra

mundial e noutros, tinham-se todos suicidados.
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Foram felizes. Esqueceram. Muitos ndo queriam falar porque era isso mesmo, nés temos uma
tendéncia a isso, 0 mesmo se aplicou a nossa guerra mundial. Se tu tiveres algo que te predispde

a comédia de um pais, ganha ela.

Entrevistador: Um personagem comico pode perdurar mais tempo na cabega de um espectador

do que um personagem dramatico?

Joaquim_Nicolau: Nao acredito, N6s temos uma tendéncia para a recordacdo dramadtica se

manter. Nos queremos ¢ dar um passo em frente, mas a recordagao perdura. Ha duas coisas que
perduram. E dramatica e cdmica, comica também pode ser, mas a dramatica ¢é triste e feliz ao

mesmo tempo como um nascimento, uma morte, mas depois passas a frente.

Sim, faz sentido. Entdo sobre as personagens do Festa ¢ Festa. J4 estamos a encaminhar para o
fim. Agora quero s6 questdes mais sobre o Festa é Festa. As personagens das novelas, embora

esta, como ja falamos no inicio, viva num mundo a parte, uma realidade diferente.

Entrevistador: As personagens de Festa E Festa existem mesmo, ou a ficgdo supera a
realidade?

Nao tem que sequer fazer, faz o sentido na sua l6gica, mas nao tem de ter uma grande realidade.
As personagens tentam passar sempre uma pequena realidade de que aquelas pessoas existem,
mas se eu consigo encontrar na sociedade representantes? Sim. Aqui vamos ao contrario. A
ficcdo, aqui € o representante, aqui vamos fazer ao contrario. Vamos ver se na sociedade, ha
pessoas que se enquadram aqui, mas isto ndo € novo, A Comédia Bel Arte faz personagens
esteredtipos. Os outros tém mascara, entdo tu vais encontra-los. Vais encontrar, porque eles se
basearam nisso. Nos também nos baseamos, vamos encontra-los. Sim!

Vamos encontrar por ai muita Aida, vamos encontrar muito Bino, muito Tomé... H4 sempre
um fundo de verdade no esteredtipo. Embora esta novela seja um mundo a parte, um mundo sé

deles, ha muitas pessoas que se podem parecer com estas, a verossimilhanca.

Entrevista Semiestruturada: Roberto Pereira

(Autor de Festa E Festa)

Entrevistador: O Roberto, antes de escrever a telenovela, era audiéncia e telenovela?
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Roberto Pereira: Nao, ndo. Quer dizer, ja fui ha muito tempo. Quando comecgaram a fazer as
primeiras novelas... Houve uma geracdo em que toda a gente via as novelas brasileiras, nao ¢?
Porque hé muitos anos, ha 30 anos, 20 e tal anos houve alguma curiosidade quando se comegou
a fazer novelas ca. Nos tempos de hoje eu ndo era um cliente da telenovelas. Fiz duas novelas,
entretanto. Antes de fazer o Festa E Festa ¢ uma delas foi a Ouro Verde, que acabou por ganhar
um Emmy Internacional. E fiz uma outra logo a seguir, que chamava Valor na Vida. Era Valor

na Vida.

Entrevistador: Quis sido as caracteristicas que na sua opinido permitem identificar o género

telenovela como tal?

Roberto Pereira: Uma telenovela em geral ¢ uma trama e uma trama caracteristica ¢ ter uma

trama longa que tenha uma matriz, ou seja, que tecnicamente esteja estruturada como uma
novela e que essa matriz seja de interesse diario do espectador. Uma novela cria varios plotes
bons que agarrem o espectador. E vermos enrolar esses plotes, de forma que o publico visite
todos os dias o episodio, essa ¢ a grande diferenga para uma série, isso e a continuidade que
uma novela tem. Uma série pode ter episodios fechados, pode até ter uma estrutura para se
desenvolver uma historia de muitos menos episodios, mas a matriz de uma novela ¢ fazer,
render, entre aspas, uma historia durante um ano e tal. Outra caracteristica ¢ tentar ou permitir
que tenha ali pontos de interesse com aquilo que o espectador quer assistir e desenvolver essa
narrativa durante um ano e tal. Para desmistificar isto um bocadinho, a telenovela tem de fazer
sonhar o espectador, nés temos ali uma horinha para nos pormos na vida daquelas pessoas. E
esse o grande segredo, quer dizer, o grande objetivo das novelas, o objetivo ¢ puramente

entreter, mas com temas e histérias que vao de encontro com o que o espectador conhece e

gosta de ver.

Entrevistador: Qual ¢ a diferenca entre a telenovela portuguesa e outras telenovelas de

mercados mais latinos?

Roberto _Pereira: NOs teremos apropriado algumas caracteristicas da telenovela,

nomeadamente a brasileira, mas depois criamos a nossa propria identidade. Eu penso que...

Houve aqui varios instintos, nds aprendemos com eles tudo o que ¢ estrutura como ¢ que se
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constréi, como ¢ que se faz uma novela, mas se reparar no primeiro caminho das primeiras
novelas portuguesas elas eram realmente portuguesas. Portuguesas porqué tratavam de temas
portugueses, depois houve uma inversdao, houve uma tentativa grande de ir ao encontro das
novelas sul-americanas, ou seja, ir ao encontro dos temas e dos eventos que aquelas novelas
tratam, por exemplo, ainda hoje, se calhar, tu v€s novelas em que hé raptos com fartura, ha
atentados, ha tudo mais e isso sdo realidades que a nds nos dizem muito pouco. SO temos
contacto com essas realidades através de telejornais porque passa-se tudo em paises,
nomeadamente sul-americanos, ou seja, houve uma tentativa de colagem a novela brasileira e
de outros paises sul-americanos.

Eu acho que com a Festa, principalmente, trouxemos novamente uma realidade que € nossa e
isso foi um dos grandes fatores do sucesso da novela, mas a histéria pode ser transversal porque
n6s hd muitos anos que apropriamos a historia de telenovelas argentinas, chilenas, mexicanas,
ndo tanto, mas argentinas, chilenas, por ai... Apropridmos a histdria, ou seja, a historia € local
e pode se tornar global. Pegdmos uma grande ideia e tentdmos adapta-la a nossa realidade,
agora, isso nem sempre resulta porque acabas sempre por ir buscar acontecimentos com 0s
quais as pessoas em Portugal ndo estdo identificadas. Quando digo pessoas em Portugal, tem
de ter em conta quem € o publico das novelas. Quem ¢é que vé as novelas? Sao pessoas um
bocadinho mais velhas do que nds, quem tem o habito de ver a novela todos os dias sdo pessoas
um bocadinho mais velhas e essas pessoas e ja viram todos esses dramalhdes sul-americanos
porque ja foram feitos mais de uma vez. Quando nds tentamos competir, ou seja, ou nos
apropriamos de uma realidade que € nossa e nds somos realmente os melhores a fazer isso, ou
tentamos ir buscar dramalhdes brasileiros, ou de outros paises e eles acabam por fazer aquilo
melhor. Nos quando queremos fazer uma novela cheia de acao tenho a Netflix, por isso, somos
melhores a fazer aquilo que conhecemos e aquilo que o espectador conhece também. Eu acho

que passa por ai esta viragem que aconteceu de repente na fic¢ao.

Entrevistador: O espectador tem sempre a mesma necessidade, ou seja, procura sempre o

mesmo na telenovela?

Roberto Pereira: Se quiser uma coisa diferenciada vai a outras plataformas. As pessoas gostam

de estar numa historia de amor, gostam de estar num estado de humor, gostam de ver aqueles
problemas que todas as pessoas vivem nas suas casas, nas suas familias, nos seus trabalhos, elas
gostam de ver isso. Agora, ha registos e modos diferentes de contar isso, pois nés podemos

falar de uma doenca ou podemos falar do cancro, coisas que se falam em grandes novelas, e
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podemos falar de uma forma séria e podemos falar de uma constipagdo de uma forma divertida,
ou seja, ¢ tentar perceber a fase em que estamos e a fase em que estamos, nomeadamente quando
o Festa E Festa comegou estadvamos a sair de uma pandemia. Estdvamos todos trancados em
casa, deixamos de vir a rua e tudo mais, por isso, uma coisa leve naquele momento fazia todo
o sentido.

Acho que temos sempre de ver muito bem, primeiro, para quem ¢ que estamos a comunicar, €

depois a forma como se comunica.

Entrevistador: O facto de a telenovela ter estreado ainda num contexto pandémico foi uma das

razdes para o sucesso?

Roberto Pereira: Foi! Foi uma das razdes. Tudo bem, Nao esquecendo que também estava a

dar uma novela que tinha bastante humor, que era o Amor Amor. Em Festa E Festa o que eu
acho que acabou por funcionar muito bem foram os personagens-chave desta novela, ou seja,
construimos € criamos personagens com 0s quais as pessoas realmente se identificaram.
Criamos o Presidente da Junta e toda a gente ja viu uma pessoa assim, cridmos uma série de
olhos que funcionaram, que as pessoas reconheceram, pessoas que conhecem aquele casal de
imigrantes., toda a gente ja viu um casal de imigrantes como aquele, portanto, o que fizemos
foi criar esteredtipos de personagens que as pessoas realmente conhecem e eles realmente
faziam aquilo também muito bem. Foi daquelas coisas que ndo ¢ facil de acontecer, tudo ali
funcionou. Tudo ali funcionou e eu acho que os primeiros episdédios agarraram logo os
portugueses. Mas respondendo a sua questdo estdvamos numa altura em que realmente as
pessoas queriam desanuviar, queriam um produto leve, no entanto, com todos os ingredientes
que estdo habituados, tem todos os ingredientes de uma novela, mas numa histéria contada de

uma forma diferente.

Entrevistador: Que importancia tem este género televisivo no desenvolvimento da industria

cultural?

Roberto Pereira: Eu acho que a industria ¢ a forma de teres toda a gente da classe a trabalhar.

E importantissima! Alids, quando se comegou a fazer aqui novelas nasceram mais atores e cada
vez ha muito mais gente a trabalhar, ou seja, a industria aquilo que move a nossa industria sao
realmente as telenovelas. Ponto. E raro o ator, ou o técnico, ou quem quer que seja, que consiga

sobreviver sem fazer novela. Esta coisa do eu ndo fago novela ¢ para meia duzia. E por copia é
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um real por ndo fazer. Agora, todos os grandes atores, todos os atores, os argumentistas, os
realizadores e tudo mais, precisam da novela para estar a trabalhar diariamente. Sem duvida.
Em relagdo ao espectador, eu acho que ¢ um habito que j& esta enraizado. As pessoas irao
sempre ver novelas.

E importantissimo para a industria até porque a novela é um negdcio e tem de continuar a haver

novela, até porque o espectador esta ali todo em cima deste sempre

Entrevistador: A telenovela tradicional ainda ¢ um produto de televisdo importante para os

canais de televisdo?

Roberto Pereira: Sim, ¢, mas claro, as pessoas de determinada gera¢do, como a nossa foi a

procura de ver outras coisas e isso ¢ normalissimo. Agora, dentro do espectro da amostra de
pessoas que estdo a ver a televisdo naquele momento, a novela € o grande produto do dia, sim.
A novela ¢ o grande produto do dia é a novela, futebol e os noticiarios, portanto eu acho que
vai continuar sempre a ter publico.

Agora, partindo sempre a saber que essa amostra de publico ja ndo ¢ como era noutros tempos
e 1sso ndo vai voltar, ma a novela, noutros tempos, tinha uma capacidade de aglomerar varios
publicos e de chamar alguns publicos jovens. Eles hoje ndo vém porqué? Porque tém outras
ofertas que nao tinham antes? Tém outras ofertas, sim, os mais jovens quase que ja nem usam
a televisao.

Os jovens que hoje ja ndo sdo audiéncia de telenovela ja s6 consomem coisas muito mais
rapidas, pois ja ndo tem aquela paciéncia para estar em 70 minutos em frente a televisdo a ver
0 que € que aconteceu a familia A ou a familia B. As proprias séries que veem na Netflix, aquilo,
ao ver tudo arranjado, s@o coisas curtas. Querem formatos curtos, portanto, eu acho que esse
publico dificilmente vera a novela daqui a uns anos. Talvez, quando forem mais velhos, por
exemplo, a Festa E Festa foi buscar ptblicos que ndo viam novelas. Aquilo que mais ouvi e
recebi foram mensagens em que as senhoras diziam que conseguiram por o meu marido a ver
uma novela, coisa que ndo acontecia. E porqué? Foi determinante o humor, agora, se esse

publico vai ficar fidelizado com as novelas, tenho algumas duvidas.

Entrevistador: Festa E Festa foi buscar um publico que nio era audiéncia de telenovela ou que

tinha deixado de ver este género?
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Roberto Pereira: Certo, s6 que ¢ um publico muito voado, ou seja, esse publico se lhe da um

jogo de futebol, se lhe d4 um comentério de futebol, se lhe d4a uma coisa... Esse publico também
vai e volta. alias, assim. E muito dificil atualmente, para determinadas geracdes, conseguir
agarrar as pessoas presas ao produto todos os dias. E cada vez mais complicado, claro, até
porque tém realmente muita oferta. Portanto, eu acho que vai ser sempre fidelizar a audiéncia,

mas menos. Fideliza menos.

Entrevistador: A telenovela pode se adaptar a outros meios, como o streaming?

Roberto Pereira: A telenovela pode-se adaptar a esses novos meios, pode-se adaptar até a novas

linguagens, pode ter menos tempo, menos episddios, os episddios serem mais curtos, pode-se
adaptar as novas formas de publicidade... Alids, tem de adaptar-se, porque ha 3 ou 4 anos uma
novela tinha 300 e tal episodios e atualmente, no maximo, uma novela convencional normal
tem 200.

Eu acho que sim, que € possivel trabalhar e exigir um bocadinho de produto de forma a tornar
isto um bocadinho mais moderno, mais ao encontro daquilo que o espectador atualmente esta
habituado a ver. Atualmente ¢ preciso que cada minuto valha a pena porque tem de ser
realmente tudo muito bom para tu perderes uma hora a acompanhar um episodio e as novelas
muitas vezes ndo fazem isso. As novelas, entre o comegar com cinco ou dez minutos do que
deu no dia a seguir, e andar a arrastar, arrastar, arrastar, até chegar aos quarenta e tal minutos
faz com que as pessoas desliguem um bocadinho da novela. Se € possivel tornarmos isto tudo
um bocadinho mais rapido, ficar menos episddios de novelas, com menos episddios, com
episodios um bocadinho mais curtos e a coisa poder rolar com a velocidade a que cada vez nds
estamos mais habituados a ver? Eu acho que pode, E Portugal segue essa tendéncia.
Possivelmente, talvez as novelas ja ndo tenham cinquenta minutos, até ha algum corte, o inicio
das novelas ¢ uma repeti¢ao anterior depois ha alguns mini-breaks que acabam por retirar o
tempo dos quarenta e cinco minutos, portanto ¢ menos. Hoje comeca muito mais tarde uma
telenovela, hoje comega as dez da noite, em suma nds estamos a seguir essa estratégia.
Demoramos mais por uma questdo financeira porque a novela ¢ mais barata por episddio do
que um filme ou uma série. H&4 aqui uma economia de escala em que a novela se torna um
produto muito rentavel e € muito mais facil de uma novela ganhar uns minutos, ou seja, a propria
dinamica daquilo é uma coisa que pode arrastar um bocadinho. E mais facil fazer mais episodios

de uma novela do que fazer mais episdédios de uma série, a todos os niveis.
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A questao financeira ¢ sempre relevante, mas eu acho que conseguimos fazer coisas muito boas
para os orgamentos que temos. Acho que conseguimos fazer coisas realmente muito boas 3
temos muito know-how. Ou seja, eu acho que ndo ficamos muito atrds em nenhuma das varias
areas de produgdo e nao ficamos muito atras das outras novelas. Se quisermos comparar nao
ficamos atras. Ha argumentos melhores no Brasil? Pode haver, mas c4 também h4, se calhar ha
muitos melhores do que também eles ja fizeram. Ha grandes atores no Brasil? Ca também temos
grandes atores. Mas eu acho sempre que, o quer que seja, seja uma novela ou uma série e tudo
mais, eu acho que tem de partir para a historia. Tem de partir para o texto, quando um texto ¢
bom, dificilmente o produto final serd mau. Para todas as condi¢des que temos, quando digo
condi¢des ¢ fazer uma novela que tem muitas restrigdes, ou seja, tu ndo podes filmar aquilo que
queres, tu ndo podes que os episddios tenham a acdo que tu queres... Tu estds dentro de uma
baliza, uma baliza de parametros que te dao a partida e em que tens de criar uma historia dentro
desses parametros. Imagina, s6 podes ter ndo sei quantos personagens, tens X% que podes
filmar em exterior, mas o resto ¢ para fazer em estudio... sdo uma série de balizas que te
condicionam, ndo ¢ desculpa nenhuma, mas que te condicionam a historia. Portanto, tens de
criar os parametros e tens de criar uma historia para esses parametros. Eu acho que dentro dos
parametros que nds temos, que sdo incomparaveis com os do Brasil, acho que fazemos coisas
com muita qualidade e tivemos trés exemplos bons, que venceram Emmys € mais umas quantas

remissoes.

Entrevistador: De que forma ¢ que a ideia do autor se compactua com as

exigéncias/necessidades dos canais com quem colabora?

Roberto Pereira: Muitas vezes eu tenho essa premissa tdo bem estabelecida que ja escreves a

pensar nas tais restrigdes e depois sdo cedéncias diarias. Tu tens uma negociagdo quase didria,
para fazer aquilo, eu tiro aquilo, pode ser? Andas constantemente a negociar para conseguires

levar o teu barco a bom ponto.

Entrevistador: Que anélise faz as novelas que concorrem no mesmo horario da novela em que

¢ autor?

Roberto Pereira: Eu lembro-me que na altura, quando se falou do Festa a Festa havia corrido

ai o boato de que iamos fazer uma coisa a imitar o Amor Amor e rapidamente o que aconteceu

foi o que acabaste de dizer, ou seja, rapidamente o que aconteceu foi dizer que o Amor Amor
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estava a tentar fazer uma colagem ao produto ou uma tentativa de replicar um bocadinho a
formula. Pronto, entdo, ¢ o humor que as pessoas querem, entdo vamos carregar isto de humor
e tudo mais.

Minto se disser que ndo vi um bocadinho de cada um dos produtos que a SIC estreou para tentar
combater a Festa. Nao acompanhei diariamente, mas acho que alguns deles seriam bons
produtos, e até eventualmente vencedores, caso a Festa ndo tivesse existido. Vi ali coisas
realmente com qualidade, mas nenhuma delas foi ao encontro do padrdo que a Festa tem.
Sinto que hd quase uma teimosia a tentar provar, que a Festa ¢ que € um extraterrestre, aqui no
meio de uma coisa que ja estava tdo bem construida, desenhada e tudo mais e que isto € que
vem aqui baralhar, mas isto passa, o grande formato ¢ aquele que sempre foi feito e ha de voltar.
Eu acho que, as vezes, ha aqui uma certa vontade de ndo querer ver que as pessoas realmente
gostam muito mais de ver um produto assim, ou seja, que as pessoas nao estao s6 a gostar, como
as pessoas estdo encantadas com isto. Se calhar, a Festa tem um conjunto de ingredientes com
que as pessoas realmente gostam. Eu vou dar um exemplo, a nossa novela ao longo do tempo
trouxe reforgos que vao entrando e sdo personagens mais velhas. Sim, mais velhas. Todas as
outras novelas, ndo s6 as novas novelas da SIC, continuam a teimar um bocadinho em por
protagonistas de 30 anos com dramas de pessoas de 50 anos. Sao realmente maneiras deferentes,
eu nunca irei fazer um grande empresario cheio de problemas na multinacional com 30 anos,
porque isto ndo existe. Nao ha verossimilhanga. Nao ha verdade! Nao ha verdade! Ou seja, se
o publico que vé novela for, por exemplo, o meu pai que tem 70 anos e v€ novela todos os dias
eu acho uma estratégia um bocadinho errada. E estar a por a viver problemas, que ¢ aquilo que
se vive nas novelas, em atores de 30 anos estdo a fazer personagens que tém mais idade. Depois
ha outra coisa, estd provado que as pessoas, o grande publico que vé novelas, gosta de ver
aqueles atores que sempre viram. Sim, os mais velhos, o que ndo quer dizer que rejeitem os
mais novos, o que eles rejeitam € que se rejeitem os mais velhos. E de repente... Eu ja tinha
feito um produto anterior a isto, num canal da concorréncia, na SIC, foi o Golpe de Sorte.
Também foi um boom. E porqué? Porque realmente aquilo também se passava no meio daquela
aldeia, uma pequena freguesia, em que realmente tinham pessoas de todas as idades. Houve
aqui uma altura em que um ator com mais de 50 anos parecia que j& era um velho e punham
alguém de 30 anos a fazer de pai de outra pessoa de 20 e tal anos. Eu acho que isso ¢ errado.
Aquilo que Festa E Festa fez e o caminho que as outra novelas possam vir a fazer é darmos ao
espectador que vé as novelas, personagens e temas da geragdo deles e voltarem a dar trabalho

aqueles atores mais velhos que as pessoas sempre gostaram muito.
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Entrevistador: Qual a importancia que atribui a comédia na telenovela e foram feitos alguns

estudos que confirmasse o desejo de mais comédia para ser feito Festa E Festa?

Roberto Pereira: Eu acho que, se andarmos um bocadinho para tras, os nossos grandes sucessos

de sempre, no cinema e tudo mais, estdo na comédia. O cinema portugués e até no teatro as
pecas tém mais espectadores por todo o pais, sdo comédias, natural. As grandes referéncias que
nos temos de televisdo, de ha 20, 30, 40 anos sdo da comédia. Nos somos realmente de uma
cultura que gosta e consome muita comédia, gosta muito de comédia. E agora, por que razao?
Aos poucos a comédia tem vindo a aumentar nas novelas, quase desde o inico que comegaram
a aparecer uma coisa que eram os numeros comicos e que funcionaram e alavancaram muito as
novelas e aos poucos e poucos, comegou-se a perceber realmente que faz sentido, mais do que
na novela, faz sentido ter, em praia e em bairro, humor. As pessoas gostam.

As pessoas tiveram, antes de anos das novelas, sketchs e séries de humor e era um sucesso
diario. As pessoas gostaram daquilo durante anos, portanto, nao estranho nada que comegasse
a haver a tentativa de fazer humor nas novelas. Agora, aquilo que foi mais sofisticado foi,
obviamente, uma novela de humor. Uma novela contraria, ou seja, as novelas tém numeros
comicos. Esta, a telenovela Festa E Festa também tem numeros sérios, ela é uma novela é de
humor e tem um ou outro nimero mais sério, o que fizemos foi contrariar. E a verdade ¢ que
esta a dois anos e tal no ar e estd provado que realmente as pessoas gostam de ter aquele
bocadinho para alegrar, para libertar e para se rirem um bocadinho.

E se quiserem ver uma coisa mais séria? Se quiserem ver uma coisa mais séria e tudo mais, t€ém
uma série de ofertas, mas, sim, a comédia das novelas faz de todo o sentido. A comédia de

prime-time, mais ou menos, faz de todo o sentido.

Entrevistador: A novela contrariou a matriz base da telenovela e tornou-se uma série comica
com momentos sérios, mas foi eliminada da narrativa a unica personagem dramatica. Qual foi
a razao para nao ter funcionado, segundo o diretor de atores da sua novela?

Porque o tom ¢ realmente comico. Nos conseguimos criar ali uma aldeia... O Joaquim Nicolau
tem alguma razdo quando diz isso, mas isso, nos primeiros episddios, toda a gente estd um
bocadinho & procura do tom, naturalmente e na verdade em qualquer estreia... S6 quando
estreia, quando estas a ver o episodio, ¢ que realmente percebes que, se calhar, aquilo sai um
bocadinho fora do tom e corrige-se, que € o bom estar a escrever € a ver ao mesmo tempo. Mas
eu acho que nesta novela, ou seja, ¢ quase impossivel ter demasiado drama, mas ateng¢ao, nds

temos temas muito sérios, agora, ndo os podemos levar a muito a sério e tratd-los muito a sério.
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De facto, as pessoas estao predispostas, quando vao ver isto, estdo predispostas a ver uma coisa
leve e que ¢ divertida.

Em Festa E Festa temos temas que sdo horriveis, que emocionam e tem muitas cenas que
emocionaram muito, temas que foram muito sérios, ja falamos na novela de tudo e mais alguma
coisa, até emas até culturais dos anos passados, tradigdes nossas e tudo mais e até coisas muito
bonitas, mas criou-se ali uma aldeia que parece que... Como diz o Joaquim Nicolau, e utiliza
muitas vezes esta expressdo, parece a aldeia do Asterix. Criou-se ali um meio tdo peculiar que
¢ quase dificil, por ali alguém que leve a sério um drama ou um problema real. Tu metes ali
uma desgraca e as pessoas vao estar a pensar quando € que isto tudo desmancha e ¢ perdido, ou
seja, naquele produto, eu acho que as pessoas ja s6 esperam divertir e até se emocionarem.
Repare numa coisa, mesmo as personagens que tentam ser sérias quando chegam a aldeia
deixam de ser sérias. Por exemplo, o Psicologo. E impossivel. Sim, ou seja, tu és sempre
naquela aldeia engolido pelo meio. Em Festa E Festa usam a maxima de se ndo os consegues
vencer, junta-te a eles e acabas como eles. O maior vildo que ali possa aparecer, como agora o
El Cato, até ele é desmanchado. E impossivel, permita-me a expressdo, mas isto é como quando
olhas muito para os malucos ¢ te parece que comec¢am a ficar melhores, nao, eles nao estao

melhores, tu € que ficaste maluco e isso acontece nesta novela.

Entrevistador: No mercado brasileiro, as novelas comicas ou com maior leveza representam
um subgénero, estando enraizadas no hordrio das 19h. Quais sdo as razdes para a existéncia
deste subgénero e hd espaco para uma mimética deste género no mercado nacional? Questiono
também se com Festa E Festa ja criamos este subgénero e se depois desta novela é possivel

criar outras idénticas?

Roberto Pereira: E possivel haver... E possivel haver outra Festa é Festa? E possivel, mas tenho
de ser honesto, isso sO vai acontecer quando o texto for bom e comico e quando os atores
também souberem fazer comédia e com toda a equipa que esta aqui, os realizadores e tudo mais,
e a dire¢do, quando for feito por pessoas da comédia, porque ja houve mil tentativas de se fazer
coisas para regressar, até com mais comicos nas novelas, que nao funcionaram, porque cada
um tem o seu talento. Uma outra novela como Festa E Festa, pode ser feita, se for feita com
esta equipa, por nds, com esta equipa que estamos a fazer, conseguiriamos fazer outro Festa E

Festa e depois um bom texto. Agora, ha muito poucas pessoas que conseguissem.
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Entrevistador: Porque nao funcionou Rua das Flores?

Roberto Pereira: Por diversos motivos. Desde logo o horario, ndo ha hébito em Portugal de se

consumir telenovelas aquela hora, ndo ¢? Depois todos os fatores tém de ser conjugados, ou
seja, o grande segredo, e vou-te responder falando da Festa, grande segredo da Festa ¢ que isto
¢ realmente uma equipa muito coesa, ou seja, todos se ouvem uns aos outros. O texto estd em
relagdo direta com a coordenacdo, com a realiza¢do, com a edi¢cdo, com os atores, com tudo,
repare, o jogo que ficou 1a com a dire¢ao dos atores foi uma coisa que foi muito pensada, muito
discutida, muito falada, e que se juntou a um grupo de pessoas que trabalha realmente como
uma equipa. Portanto, essa pode ter sido a razao para que o outro produto ndo tenha funcionado.

Nao, ¢ assim. Nao, ndo. Houve, como digo, varias razdes. Varias razoes.

Entrevistador: A audiéncia ndo esta predisposta a receber mais do que uma novela comica ou

o sentimento foi de copia a Festa E Festa?

Roberto Pereira: Nao, ¢ que era isso., eu acho que a tentativa de fazer uma coisa que nao era

uma copia € que pode estar por tras do insucesso. Até te vou dizer mais, se me dessem
novamente, ndo que era a transicdo, mas naquele horario, um produto de comédia que fosse
uma novela e isso comecasse tudo de uma outra maneira, se calhar os resultados seriam

diferentes.

Entrevistador: Oque faz rir os portugueses, quais sao os recursos que tém de ser usados para

fazer as pessoas rir?

Roberto Pereira: Riem com a identificag@o. Tu so te rires de uma coisa que conheces., tu so te
rires de uma situagdo quando ela te ¢ familiar, quando em algum momento tu passaste por aquilo
ou ja viste aquilo. Isso ¢ um segredo numero um, pois ninguém se ri de nada que desconhece.

Se dois advogados quiserem me falar de uma coisa ou de outra que tu ndo percebes, sdo as

private jokes e o que faz rir as pessoas? Sao private jokes.
Entrevistador: As personagens cOmicas tém capacidade para se tornarem personagens

principais devido a aceitagdo por parte da audiéncia, isto ¢, por normalmente a representacao

dos nucleos comicos ter maior proximidade ao espectador?
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Roberto Pereira: Tenho praticamente a certeza de que sim. Tu identificas-te com... Ou seja, o

sucesso sera maior quanto mais pessoas se identificarem com aquelas pessoas. Ha o chamado
humor de nicho e o humor massificado, o humor de massas. O humor de nicho... Ja vi problemas
maravilhosos deste humor de nicho, alids, o Bruno, o Bruno Nogueira, ja fez duas ou trés coisas
que aquilo era uma coisa muito boa... Houve mil pessoas que acharam aquilo a melhor coisa de
todos os tempos, mas foram s6 aquelas mil pessoas. E aten¢do, aquilo era 6timo, mas aquilo ¢
propositado e ¢ absolutamente feito para ndo ser um programa de massas, para nao ser uma
coisa popular. Atengao tenho a intengao de distinguir aqui o popular do popularucho. O popular
¢ para chegar a massas. Eu acho que se tu fores ver todos os grandes nimeros comicos das
mulheres hoje, eles eram de facto populares. Depois tenho, por exemplo, no Ouro Verde, a
personagem que mais fazia rir era uma rica, a mulher do rico, ndo sei o qué. Mas aquilo... Ou
seja, aquilo era feito com um exagero. As pessoas ja viram aquilo. Mesmo nio sendo uma
popular. Atencdo, um popular nao precisa de ser uma pessoa pobre, ndo estou a falar disso, o
que estou a dizer ¢ que o humor tem de facto de ser abrangente.

Sim! As personagens comicas podem ficar mais tempo na memoria das pessoas do que
personagens sérias? Eu acho que um bom vildo também fica... Qualquer personagem marcante
pode ficar Vou-te dar um exemplo que me veio a ser a cabega: O Médico de Familia, que nao
era coOmico, que ndo era vildo, ndo era nada, mas ficou no universo das pessoas e que foi um
sucesso gigantesco naquele tempo. Eu acho que as tanto vildes como coémicos ficam de facto
na cabeca do publico, ainda hoje se fala das vilas que Alexandra Alencastre fazia nas novelas e
tudo mais. Agora, aquilo que acontece mais, € que no dia a seguir, as pessoas que estdo a falar
das novelas nos empregos, vao falar daquilo que eles fazem em rir. Sim. Ninguém vai replicar
uma fala de um vildo, mas j4 uma piada que alguém lhe diz é replicada. As personagens comicas

estdo muito mais no nosso imaginario.

Entrevistador: Quais foram as inspiracdes para as personagens presentes em Festa E Festa?

Roberto Pereira: Elas possivelmente existirdo todas, embora estejam imbuidas de exagero

normal para efeitos de comédia. Qual ¢ que foi a inspirag@o para criar um Bino, um Aida, um
Tomé, por ai fora? Esta novela foi criada por mim e pela Eva e a inspirag@o foi o mundo a nossa
volta. Uns realmente de ficcdo, outros que existiam na cabeca de cada um de nos. E acabou por
ser uma mistura do... Eu conheci uma pessoa assim, que era assim e assado, mas claro, tu nunca
replicas totalmente... Aquilo conheces. Depois, € professor. Eu conhego grandes personagens.

Aquela histéria do... E tu achas de ter ouvido ja isto mil e uma vezes. Que é... Epd, tenho um
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primo com aquilo. E um personagem. Sim. E um personagem. Aquilo ¢ uma série de uma prima.
Aquilo ¢ um personagem. E tu vais a conhecer esse primo. E tem algumas coisas engragadas.
Foram coisas assim, o que fazemos depois ¢ dar os o condimentos para que fique realmente um
personagem de ficgdo. Porque ai parte das pessoas dizem epd, tem um alguém que ¢ um
personagem... Nao sao, nao sdao. Aquilo espremido da muito pouco. Agora, claro, e isto vem do
imaginario da Eva e do meu

Eu acho que o grande sucesso, ndo para esta novela, mas para tudo e qualquer pessoa que queira
vir a ter ambigdes a escrever ¢ conheceres aquilo que estas a fazer, ou seja, sera sempre muito
mais facil e melhor até para o resultado que tu escrevas sobre aquilo que conheces, sobre aquilo
que ja viste, sobre aquilo que tens realmente seguranga a escrever. Porque isto vai rapido passar
e vai passar com verdade para o espectador, nao ha nada pior do que ter alguém a escrever um
universo que desconhece totalmente.

No caso de Festa a grande premissa era de haver um produto que faga uma festa na aldeia. Foi

fantastico porque quer a Eva, quer ¢ eu. temos muitas raizes e conhecimento da aldeia.

Entrevistador: Qual o papel social de Festa E Festa, que mensagem quer passar através da

satira?

Roberto Pereira: Ha o suficiente para o publico conseguir entender, mas nao € esse o objetivo.

Queremos contar a nossa historia da maneira que esta a ser contada, sem grandes. recados.

Agora, ndo ha ninguém totalmente bom nem ninguém totalmente mau, todos temos dias em que
somos um bocadinho mais maus depois temos outros que ¢ s6 maldade ou bondade. Portanto
1sso faz parte do ser humano e faz parte também do portugués. Dizia-me um brasileiro, no outro
dia, uma coisa com muita razdo, que ¢ a diferenga entre um portugués e um brasileiro, ¢ que
um brasileiro tem um amigo que estd muito bem na vida e um brasileiro vai fazer por ficar tao
bem na vida como o amigo. Um portugués... Nao, um portugués ndo, € ao contrario, queres ¢
que o amigo fique como tu. Isso ja nos esta enraizado, culturalmente € assim, nos trocemos pelo

amigo, mas nao podemos torcer tanto ao ponto de agora de repente estar melhor que nds.

Entrevistador: Nos ultimos 10 anos até Festa e Festa e depois Festa e Festa este estudo tentar
perceber se ha mudancas no mercado depois de Festa e Festa, nomeadamente nas telenovelas
da TVI, as telenovelas que foram feitas a seguir a Festa e Festa parecem ter algumas mudangas,
nomeadamente o facto de haver menos personagens, os nlicleos parecerem estarem todos

cruzados e ndo hé nicleo comico, ou seja, podem ser todos comicos. Qual a razao?
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Roberto Pereira: Nunca tinha feito essa observagao tao critica e tdo pormenorizada, agora, o
que eu reconhego ¢ que de facto de repente parece tudo descomprimido mais leve. Porque Festa
¢ Festa trouxe isso. Se daqui para a frente as personagens sejam realmente como sao as pessoas,
ou seja, todos nos temos um lado divertido e todos nds temos um lado um bocadinho mais
sombrio entdo isso ¢ positivo. Nao havia coisa pior do que aqui ha uns anos e nds fizemos
durante muito tempo e era espetacular, a personagem era tdo ma que era 0 mauzao era sé
mauzao. O mauzao ¢ mauzao desde que acorda até a hora que ele vai dormir, € uma pessoa que
ndo tem o minimo de empatia com ninguém, ¢ um mau, como o tonto, o tonto ¢ sé tonto, de
facto, as pessoas ndo sdo assim. As pessoas tém um lado tonto, ha uns que tém realmente 90%
de tonto, mas ha de ter ali 10% de bom senso. E o mauzao, hé de ter alguma coisa de empatia
com alguma coisa, nem que seja com um gato.

O mauzao tentou-se exacerbar sempre muito e era sempre o bem contra o mal, mas isso tem
vindo a mudar, mesmo antes de Festa E Festa ja havia produtos em que o vildo também tinha
graga, ou seja, tu consegues criar empatia, ¢ perfeito quando ha de haver uma série de produto
qualquer, consegues criar empatia com o vildo. Isto tem de ser assim, ponto, para se escrever

realmente bem tem de ser assim, ponto. Ou seja, os personagens tém de ser com mais pessoas.

Entrevistador: O que faz Festa E Festa ser uma novela e ndo ser confundida com outro género?

Roberto Pereira: Estruturalmente, o Festa ¢ Festa tem tudo aquilo que uma novela tem. Ha

quem considere que nao, por exemplo, o facto de ndo ter aquela coisa do amor, desencontro e
amor que ¢ muito tipica nas novelas. Mas o Festa E Festa ja teve de tudo, mas abordado de uma
forma diferente.

Eu na altura, quando fiz Bem-Vindo a Beirais, havia a mesma discussao. E uma novela ou uma
série? E uma novela ou uma série? E chego a conclusio de que aquilo era mais uma série porque
os episodios eram fechados, ou seja, cada episodio era uma historia, ja Festa E Festa ndo. Festa
E Festa tem as mesmas caracteristicas que tem todas as novelas. Tem tudo, seja a premissa, a
estrutura e tudo mais ¢ a de uma novela. Quem acha que isto ¢ mais uma sitcom que uma novela?
Nao importa, mas isto tecnicamente ¢ uma novela. Tecnicamente ¢ uma novela!

Agora, muitas pessoas comecam a dizer que isto ¢ mais sitcom porque € uma novela que ¢
inteiramente humor, mais nada. Ja teve todos os ingredientes que uma novela tem e vai

continuar a ter, claro.
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Nem a comparagdao com Bem-Vindo a Beirais faz sentido, aquilo era diferente porque aquilo
realmente havia ali uma historia que ia do inicio ao fim, ou seja, cada temporada tinha uma
historia que ia do inicio ao fim. A historia, por exemplo, da primeira temporada, era o rapaz
que era o Pepe Rapazote que teve dentro de uma AVC e foi viver para o campo para ter a sua
vida pacifica e melhorar de satde e tudo mais, isso foi a historia condutora daquele personagem.
Era aquilo que unia a historia, agora, tudo o resto foi sempre pensado para ser episddios
fechados em que cada episddio era escrito por um autor e cada episodio teria um tom diferente.
Os episodios que eu escrevia eram de comédia, havia episddios que o outro autor escrevia que
eram policiais, o outro autor escrevia mais histérias de amor e tudo mais. Aquilo cada dia era
uma lotaria para o espectador, pois ndo se sabia se havia um episddio para rir, um episédio para
chorar, um episodio para se comover, tudo mais. Por isso ndo pode ser encarado como uma
novela tradicional. Mas o Festa E Festa ndo é nada disso. O Festa E Festa ¢ uma historia que
decorre todos os dias, todos os dias. Todos os dias os papeis avangam, todos os dias seguem o

rumo da histéria interessada, ndo é comparavel, ¢ incomparavel o modelo.

Entrevistador: A historia que vai acabar ainda ¢ a que tinha pensado, ou depois de varias

encomendas o final j& se desviou do destinado?

Roberto Pereira: Vai. Entretanto, ja aconteceu muita coisa, ja foi por varios caminhos, mas por

acaso ¢ possivel. No caso da Festa isto vai acabar da mesma maneira de imaginarmos e ja vamos

para cima dos 1000 episddios

Entrevistador: Ao fim de mais de dois anos de trabalho, como ¢ o dia-a-dia de produgao e

redacio de Festa E Festa?

Roberto Pereira: As equipas reunem, langam ideias para a mesa, ha discussao de ideias e tudo

mais e a partir dai o trabalho ¢ feito. Nesta novela as coisas ndo funcionam assim desde o inicio.
nesta novela eu e a Eva temos as ideias e a Eva desenvolve o trabalho todo de construgao de
episodios, as grelhas, tudo isso, depois temos o Felipe e a Sara que escrevem. Eu ajudo na
escrita e fago a revisdo. Ou seja, eu e a Eva pensamos juntos a grande historia da novela e as
pequenas coisas que vao acontecendo, para que ela depois pegue no trabalho e faca as grelhas
diarias da novela. Eu vou fazendo a revisao e em coordenagdo com o Antonio Carvalho e o
Joaquim Nicolau, todo esse trabalho estd automatizado, atualmente esta equipa esta tdo oleada

e o trabalho j4 flui de outra maneira.
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Por um lado, cada vez ¢ mais facil, por outro lado cada vez ¢ mais dificil. As vezes ¢ mais dificil
porque ja fizemos muita coisa, por outro lado ¢ mais facil porque a escrita j& sai de uma maneira
um bocadinho mais rapida do que no inicio, quando andamos a procura de personagens.

Portanto, é o nosso método de trabalho.

Entrevistador: Como ¢ que se gere uma personagem para ela ir tendo sempre graca?

Roberto Pereira: No inicio havia uma personagem que era favorita e depois, se calhar, o

publico pelo caminho escolheu outra personagem e isso ¢ normal e acho que € ai, claro, hd que
dar todo o mérito ao ator. Nao faz um personagem, se ator ndo chegar 14, ou ndo te der, ndo te
acrescentar, muito dificilmente esse personagem resultara e ficard um desses tais personagens
emblematicos. O que aconteceu aqui com varios personagens foi que, realmente, isto foi muito
bem pensado e escrito. E os atores agarram aquilo muito bem. Agora, depois tens de alimentar
0 monstro, ndo ¢? E esse alimentar o monstro tem de ser, de facto, ai o grande mérito. Sim, o
mérito € nosso porque temos de estar constantemente a dar-lhe situagdes novas, ou seja, o texto
ndo pode nunca relaxar porque ja que ele ja estd muito bom agora mais do que isto ndo, ¢
alimentar com situagdes, com desafios. E claro que ¢é dificil chegarmos ao episddio 1000 e ainda
ter situagdes novas para a Aida e para o Tomé ¢ muito dificil, mas a verdade ¢ que vao havendo
e 1sso ¢, de facto, o que dd mais trabalho. Depois, na escrita, ¢ continuar a corresponder e, mais
do que isso, ¢ ainda conseguir surpreendé-los. Isso € a coisa melhor.

E chegarmos ao episodio 1000, ainda conseguires fazer com que os atores se riam daquilo que

estdo a ler e daquilo que vao dizer.

Entrevistador: Existiu algum preconceito no inicio dos atores para interpretar ou perceber esta
novela?

Roberto Pereira: Olha, sim. Nao hé assim tantos que nunca tivessem feito comédia. Alids, acho
que o grande segredo disto foi realmente ir buscar personagens da comédia para interpretar. Um
Bino feito por outra pessoa que ndo ¢ o Pedro Alves, claro que ha outros humoristas, mas aquilo
foi a conjugacdo perfeita, mas 14 estd. Fomos buscar um humorista para o fazer. Alias, esta
novela comegou com muitos humoristas. O Manuel Marques, o Carlos Cunha, o Vitéria
Manuel, tantos, tantos, a Rueffe... ou seja, tentdmos sempre ir buscar nao humoristas, mas
atores humoristas. Mas se houve preconceito em parte de alguns? Provavelmente... De alguns

que ndo fizeram. Do mercado existe o preconceito?

176



As pessoas tém sempre alguma resisténcia a entender. Ah..., ¢ uma coisa de humor. Mas humor
0 qué? Passada numa aldeia? Uma festa popular? Ui... Se calhar ndo ¢ boa ideia. Sim. Mas se
calhar atualmente, alguém que possa ter tido preconceito, e acredito que houvesse quem o

tivesse tido, se calhar atualmente ja nao teria.

Entrevistador: Um dos segredos de Festa E Festa é o facto de ela ndo procurar a realidade?

E como o Joaquim Nicolau falava, é como se fosse o Asterix, a aldeia do Asterix, o universo,
nao ¢€?

Aquilo que se passa naquela aldeia sé se passa realmente ali. Naquela aldeia, mas tém sempre
pontos de contacto e de referéncia com aquilo que se passa em todo o lado. Eu acho que
realmente, 14 estd, ja faldmos isto ha pouco, eu acho que realmente a grande mais-valia, a grande
vantagem e o grande segredo que de Festa E Festa foi realmente ir buscar realidades que nds
conhecemos. Que nos conhecemos.

Nos adaptamo-nos aquele universo, eles fazem raptos, eles fazem tudo, fazem da maneira mais
estapida possivel, porque eles sdo de facto, vivem com realidade um bocadinho, mas nao, ndo
temos qualquer restri¢do, qualquer linha vermelha, ou uma onda no raio que ndo possamos

passar. Ndo.

Entrevistador: Como se faz comédia de massas numa época do politicamente correto?

Roberto Pereira: Atualmente fazer comédia ¢ complicado no sentido em que vivemos todos

rodeados de uma censura que ¢ pior do que uma censura tradicional, porque ¢ a autocensura,
ou seja, atualmente ja ndo faco piadas achando que alguém pode as criticar. Numa televisao, de
massas, para muito publico, embora haja um publico de telenovela, mas pode ser para todos,
como ¢ que se gere a piada e o politicamente correto? A telenovela pode abordar tudo? Nao
pode abordar tudo. Ha linhas vermelhas. Nao, ndo pode abordar tudo. Isto gere-se da seguinte
forma, eu ndo me quero meter em chatices. Na primeira temporada pensdmos em fazer um
personagem que era como vendedor, uma pessoa de raga cigana, que andava a vender com um
burro e chegamos ali a um ponto em que pensamos, o personagem ¢ excelente, ¢ para dignificar,
¢ para isto, € para aquilo, mas ¢ estar-se a meter em chatices. Porque sabes se um dia falhas, se
olharem uma palavra que nao foi a palavra que devia ser, ia cair o mundo e caiu... Vou-te dar
um exemplo... Quando entrou o psicologo, as pessoas chamaram-lhe médico. O psicologo nao

¢ médico. Mas as pessoas, tal e tal, dizem-lhe, olha vou ao médico agora. Sabes o que
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aconteceu? Uma enchente de gente a queixar-se porque o médico ndo € psicodlogo, o psicologo

nao ¢ médico e coisas... Pa, relaxem. Pa, relaxem.

Entrevista Semiestruturada: Jodao Patricio

(Subdiretor de Entretenimento e Fic¢do da TVI)

Entrevistador: Como nasce a ideia de criar Festa E Festa ¢ qual era o objetivo da estagio com

este produto?

Jodo Patricio: Eu acho que essa primeira pergunta acaba por explicar um bocadinho ou

responder a todas as outras. A razdo ¢ simples. O Festa arranca num periodo muito particular,
pandémico, ja ali no final da pandemia, com alguma sensacdo de uma liberdade recuperada, e
nds sentimos que fazia todo o sentido. Arriscamos na ficcdo, um conceito € um modelo de
formato assumidamente comico.

A novela, o Festa E Festa, teve duas premissas essenciais... Sabiamos que era um risco,
assumidamente, mas era assumidamente codmico, pronto. E uma... Uma novela é quase uma
sitcom. E depois a outra condi¢do e premissa, por sinal € que era ter pouco tempo. Tem meia
hora a novela e isto faz toda a diferenca. Porque isto permite mais facilmente fazer parte da
rotina dos espectadores. Eu costumo dizer a brincar que o Festa E Festa é quase uma espécie
de Vitinho dos tempos modernos.

Até a escolha da musica, que é uma musica popular, a gente conhece o “Tu Queres E Festa”,
da Ruth Marlene. O que ¢ certo € que, de repente, aquele genérico, e sobretudo o fim da novela,
anuncia dindmicas de familia. V4 meninos, acabou o Festa E Festa, xixi cama... Ou estd a
comegar o Festa E Festa, vamos 14 por a mesa e vamos jantar. Sio estas dinamicas, e tornou-
se um produto absolutamente transversal, primeiro porque editorialmente foi competente, as
pessoas estavam cansadas de tristeza, e de algum tipo de tristeza na ficg¢do e a oferta da fic¢do
que existia nos diferentes canais da FTA eram todos vestidos de uma densidade de drama
editorial que nds ndo queriamos no Festa. No Festa queriamos uma leveza que se mantém até
hoje, ainda que tenha uma historia, o Festa ndo ¢ um sucedaneo de anedotas, ha sim, uma
narrativa muito consistente, mas sempre uma novela muito leve e assumidamente comica. O
Festa ¢ para fazer e rir. E faz. E a partir do momento em que percebemos que a aceitagao do
espectador fez sentido. Esta ¢ uma convicgdo muito pessoal, acho que teve mesmo muito a ver

com o periodo em que entra, as pessoas estavam precisas de rir, estava pesado o ambiente no
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pais, estava pesada a oferta da ficgdo no prime time, com as historias mais convencionais que
habitualmente estamos a ver nas novelas, sendo que nao ¢ inteiramente verdade, pois ha novelas
mais leves que normalmente povoam o excesso prime time.

O prime time estava muito pesado, havia aqui uma tradigao mais melodramatica e por isso, o
Festa ¢ Festa E Festa foi uma pedrada no charco. Havia dois caminhos, ou corria bem ou corria
mal, ou menos bem, enfim. Eu diria que nos correu melhor que a encomenda. Assim € que ja
estd no ar desde 26 de abril.

Mas percebemos que aquilo era diferente e podia correr muito bem ainda antes da estreia, no
visionamento daquele primeiro episddio, eu acho que havia uma espécie de catarse coletiva em
que percebemos, acertdmos, isto vai funcionar. Portanto, assim ¢ que funcionou.

A Festa tem ainda outra caracteristica, ¢ que ¢ facil de se reinventar. Nao ¢ dificil prolongar o
Festa, porque se pensarmos nas barrigas ou nas temporadas que teve até entdo, foram sempre
associadas a periodos, ou de calendario, ou... Agora ¢ Natal, vamos virar a histdria para a
preparacao do Natal. Agora é Primavera, bom, vém as férias do Verdo, vamos fazer as férias
do Verao. Agora precisamos acrescentar aqui um tema e temos aqui mais duas ou trés novidades
no elenco e isso tem acontecido ao longo dos tempos.

Se nos perguntarem, e ¢ para continuar? Mao sabemos. Enquanto os numeros estiverem assim,
ndo nos parece que faca sentido mexer, porque la esta, ¢ um produto que ¢ facil de reinventar
no sentido da sua dramaturgia e de tudo aquilo que, enfim, uma novela deve contemplar.
Portanto, estamos satisfeitissimos e acho que a grande razdo do sucesso do Festa tem muito a
ver com esse humor que foi providencial no periodo em que surgiu. O pais estava a precisar de

rir € nos demos a algo para rir.

Entrevistador: Como considera Festa E Festa uma novela se ela destruiu alguns pilares da
telenovela tradicional, como os pares romanticos, os vildes ou a prova de amor e obstaculo?
A1 € que esta, € curioso isso. O Festa tem todas as regras de uma novela com melodramatica.
O que dizem nao ¢ verdade. E quem ¢ que determina, ou onde € que esta essa carta plural que
nos diz que as novelas t€m de ter as premissas X, A, B ou Z? O Festa E Festa é tratado, do seu
ponto de vista de pré-produgdo, de producao, e emissdo, exatamente com 0s mesmos contornos

de exigéncia de qualquer outra novela, seja ela melodramadtica ou, no caso, cémica.

Entrevistador: O publico ndo confundiu os formatos, ele sabe que estd a ver uma novela?
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Jodo Patricio: 1sso ¢ uma visdao muito mais académica do que propriamente... Enfim, real,
porque se olharmos para aqueles que sdo os verdadeiros para nés,] que sdo sempre todos
entendidos, sdo os espectadores. Esses € que sao os entendidos na matéria. E veem a sua novela
da noite, que ¢, todos os dias, ainda ontem, mais uma vez, o programa mais visto de uma
televisao portuguesa.

Eu digo programa porque ¢ o seu slot, mas é uma novela. O Festa E Festa ndo deixa de ser uma
novela. CoOmica, mais curta, com estas caracteristicas que a diferem das outras, e sdo, sobretudo,
editoriais, de dramaturgia, ¢ uma comédia, mas a comédia d4 muito mais trabalho, as vezes, do
que um melodrama.

Manter este nivel de comédia, e desta narrativa que o Festa E Festa tem, d4 muito trabalho, e,
as vezes, como digo, ¢ capaz de dar mais trabalho do que manter a continuidade de uma novela,
uma novela ndo fechada, porque uma novela fechada tem os contornos estabelecidos € que ndo
podemos mudar e esta ndo, esta ¢ uma novela de autor, em que ndo teve uma data de arranque
e ndo tem uma data de fecho. Isto ndo significa que o Festa ndo acabe este ano, por exemplo,
mas também nao significa que o Festa ndo fique mais dez anos. Eu recordo, por exemplo, de
uma sitcom norte-americana que era Walling Family. Eu ndo tenho exatamente presente qual a
primeira encomenda, mas teve, creio que, oito ou nove anos no ar. Porque, enfim, mexer
porqué? Quando ¢ facil renovar, reinventar-se... E € isso que nds temos feito ao longo destes

dois anos

Entrevistador: Como cumpre com as premissas de ser comica e ter uma curta duracio didria,
ter e compactuar isso com as exigéncias de mercado. Porque, por exemplo, os jornais acabam
hoje tradicionalmente cada vez mais tarde ou existem alteragdes de horario para combater a

concorréncia?

Jodo Patricio: E verdade. Festa E Festa, se calhar, para combater qualquer coisa da

concorréncia, pode ter mais tempo de duracdo, mas hé naturalmente. Agora, ndo desvirtua
porque ndo ha continuidade nessa agdo. Isso ¢ trabalho de contraprogramagao. Esta semana a
SIC estreou uma novela nova e, nos, obviamente, temos de reagir € vamos combater com o
produto que nos parece mais competitivo. Portanto, sim, ¢ que temos estado a derrotar a estreia
da novela da SIC, que, de resto, fez 0 mesmo exercicio que nos. Mas, enfim, os pioneiros aqui
tém um bocadinho mais de vantagem. E como ter a Pepsi Cola a tentar combater a Coca-Cola,

nao é?
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Mas antes de avangar interessa-me ainda responder aquilo que disse relativamente a
informacao. Isso tem muito a ver com algumas dindmicas de programag¢do em Portugal, que
sdo muito lusas e endémicas. A informagdo tem demasiado tempo daquilo que devia ter, nos
ndo precisavamos de ter jornais tdo grandes, mas para mudar isso tinha de ser uma coisa
consertada. Porque ou alguém tem coragem de ser o pioneiro e subverter isso e depois logo se
v€ o estrago que isso provoca... Estrago, porque, 14 estd, faz parte das rotinas do espectador.
Como ¢ evidente que nds nao precisamos de um jornal tdo longo para darmos toda a atualidade
nacional, internacional e afins. Isso, 6bvio, pode acontecer., mas €, 14 esta, ¢ uma tradigao As9
horas, em principio, teriamos muito mais disponibilidade dos targets. 4-14, por exemplo, que
se calhar a hora que comecam as novelas nao estarao.

Mas Festa E Festa é um produto transversal e vence nos targets mais interessantes para uma
televisdo comercial. Temos o target mais conveniente, por isso, o Festa ¢ transversal no seu
comportamento. O tempo que ele tem, a meia hora, ¢ exatamente pelos tempos que ele seja um
shot e que ndo belisque, nomeadamente, o horario das criancinhas que saem para se deitar mais
cedo,

O Festa E Festa tem de ir para o ar nunca antes das nove e meia. E, portanto, as 10 e pouco,
diluindo os breaks, a novela acabou e a casa com a hora das criangas irem para a cama.

Estar a prolongar isso ndo faz sentido, porque o que vamos fazer ¢ interromper a continuidade
do espectador nesse farget especifico. Esse expectador deixa de ver uma vez, duas, trés, quatro,
e € perigoso, porque se vai ja ndo volta.

A premissa do horario e do tempo de exibi¢do foram dadas antes mesmo de sabermos o efeito
que o Festa teria. Nao se produz uma novela de meia hora e depois da emissao pensamos que
¢ melhor termos aqui mais tempo. Nao € assim, mas nds sabiamos que o caminho era esse €

devido a essa consisténcia que depois os resultados vieram a provar que estdvamos certos.

Entrevistador: Que analise faz as telenovelas da concorréncia? Considera que a SIC tentou

fazer uma aproximagao ao género de Festa E Festa, para superar o sucesso da novela da TVI?

Jodo Patricio: Tenho a certeza que sim e uma reagao muito legitima da SIC. Portanto, ja fez
uma série de tentativas de produtos para exterminar o Festa e ainda ndo se tinha tentado fazer
o mesmo que o FESTA. Portanto, assumidamente, eu percebo a ideia, mas aqui impera a logica
da Cola e da Cola que tenta ser cola, mas também poderia ter corrido bem. Agora, acho que

vem provar que ndés tinhamos razdo, com muito respeito pela concorréncia, naturalmente. E
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muito dificil de se tornar o Festa E Festa, ou seja, ter o mesmo core editorial, porque ja esta
enraizado. O publico ndo quer outro registo de comédia sem ser da nossa novela.

Mas também nos leva para outras questdes. O sucesso de Festa E Festa, também tem muito que
ver com 0 ADN de cada canal. A SIC ter feito este produto (Papel Principal) correu os seus
riscos, porque a SIC tem um perfil mais AB, no sentido estético, até. E fazer um produto com
esta natureza popular traz os seus riscos, como ¢ evidente. E isso, depois, reflete-se nos
resultados, que ¢ aquilo que tem vindo a acontecer. Na TVI, ndo, na TVI a novela faz todo o
sentido termos este produto. Nao belisca o nosso ADN, antes, pelo contrario, eleva-o. O Festa
E Festa é um produto popular. E ha uma diferenca substancial entre popular e popularucho. O
popular ndo tem nada de depreciativo, antes, pelo contrario. O popular é muito notorio, porque
significa que chega ao povo, mas tem nivel. Tem nivel estético, tem nivel de interpretacdes,
tem atores de primeira linha nacionais que estdo muito felizes com este projeto e que nos elevam
o produto diariamente. Nao ¢ um produto menor e nao ¢ pelos resultados audiométricos que
diariamente nos apresentam, ¢ sob o ponto de vista estético, de produto, um produto que nos
orgulha muito no que o audiovisual diz respeito. Nos estamos muito satisfeitos com o produto

e nao o consideramos um produto menor, s6 porque ¢ assumidamente popular ou cémico.

Entrevistador: Considera ser possivel a existéncia de mais novelas comicas ou esta formula

nao sera repetido?

Jodo Patricio: Eu acho que é. Mas acho que depois do Festa vai ser necessaria aqui uma

quarentena de respiragdo. Até por respeito ao Festa E Festa. Acho que é um produto que ficara
nos anais da historia da televisao portuguesa. Precisamente por isso, pela forma como, pelo
periodo em que apareceu, pelos nimeros que faz, pela inovagdo, pelo facto de ser na historia
da televisdo portuguesa, a novela mais longa, quando o Festa E Festa acabar nos vamos precisar
de sentar a poeira e de perceber exatamente o que ¢ que agora vai acontecer. Eu estou a dizer
isto e, de repente, a solugdo até pode passar por um segmento semelhante. Porque ai quem
resolve isso, quem dita esse caminho, ¢ mesmo o espectador. E hoje, felizmente, temos

ferramentas que nos permitem analisar esse efeito diariamente.

Entrevistador: Porque falhou a novela Rua das Flores?

Jodo Patricio: E muito subjetivo, eu vou dar a minha opinifio, muito particular. Eu quando digo

ndo funcionou, ndo funcionou em termos de audiéncia, mas funcionou a outros niveis,
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nomeadamente comerciais, mas independente disso, esta ¢, como lhe disse, uma afirmagao
muito pessoal € uma opinido particular.

Embora Rua das Flores ndo tenha feito resultados piores que outros programas que estavam em
antena antes, teve resultados muito interessantes. Mas eu acho que 14 estd, corroborando tudo
aquilo que aqui dissemos, o principal inimigo da Rua das Flores foi Festa ¢ Festa. Porque ha
aqui uma canibalizacdo de conceito e continuo a achar que o Festa ¢ aquele comprimido comico
que todos os dias o espectador consome. O registo da Rua das Flores estaria demasiado colado
e depois entalava a informagao com o mesmo produto, ou seja, a Rua das Flores antecipava o
nosso bloco informativo e o Festa era imediatamente a seguir. E trabalhavam os dois, inclusive
a autoria era a mesma, como sabe, pelo Roberto.

Uma novela canibalizou a outra. Sendo que ndo fragilizou o Festa, porque 14 esta, o Festa esta

absolutamente enraizado. Eu diria que € ha a prova de bala. Pelo menos até aqui nao.

Entrevistador: A TVI teve acesso a estudos de mercado que dessem indicagdo que o publico

queria produtos mais comicos nas telenovelas?

Jodo Patricio: Nao, por uma razao muito simples. Esta ideia base do Festa, que sai da Cristina
Ferreira, isto para lhe dizer que ndo foi inspiracional, ndo tivemos inspiragdo em nada, por uma
razao muito simples, pouco depois de termos iniciado o processo da Festa, fomos ao mercado
internacional e quando saimos de 14, percebemos que foi e que ndo ha um investimento na
comédia na fic¢do nesta altura. E nés percebemos... Foi muito intuitivo, eu diria. Nao houve
um grupo de foco, nem qualquer espécie de estudo que nos blindasse, ou que nos reforgasse a
ideia. Foi muito intuitivo. Um tiro de sorte e a sorte d4 muito trabalho. Mas foi muito com base
na intui¢do. Primeiro da Cristina, que depois nos mobilizou a todos. Finalmente fui privilegiado

por ter acompanhado o desde o minuto zero, e de repente as coisas estavam num bom caminho.

Entrevistador: Festa E Festa foi buscar um puiblico que no era consumidor de telenovelas ou

tinha deixado de ser?

Jodo Patricio: Isso € o que mais ouvimos ao longo destes dois anos e meio. Nos recebemos
regularmente mensagens de espectadores que dizem exatamente isso. Um exemplo, alguém que
diz que o marido nunca viu uma novela e agora da com ele sentado no sofé todos os dias, ou o

pai que nunca ligou a televisdo e agora quando ndo vé o Festa ¢ Festa até puxa para tras. Isto
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até aumenta a simbologia. Eu ndo acho que isso tenha feito com que os espectadores mais
desatentos ou ndo consumidores de novela tenham feito as pazes com as novelas. E porqué?
Porque independentemente do Festa é Festa ter o tratamento editorial de pré-producdo, de
producao e pds-producao que uma novela tem, mesmo para os consumidores do Festa é Festa,
eu nao sei eles interpretam o Festa como uma novela.

Eu ndo sei se devo usar este exemplo, mas se usar este exemplo acaba por entender o que eu
quero dizer. O Festa é Festa durante a semana funciona um bocadinho como o Ricardo Aratjo
para o domingo, é um produto que se consome. E uma coisa que faz parte, ¢ uma rotina diaria.
Eu quero ver, faz parte, quero morrer um bocadinho,

Acho que as pessoas pensam, “eu quero acompanhar e é curto, é pouco tempo. E a novela mais
curta que nés temos” Isso as vezes coincide muito com a gestdo de minutagem de novelas, mas
quando ela arrancou, nés tinhamos novelas de 45, 50 e a novela Festa é Festa, por indicagao
nossa, ¢ era irreversivel nao irmos no caminho das outras, mas nao podia ter mais do que 30
minutos. Nos queriamos mesmo que fosse meia hora, um shot, acabou, eu tenho a convicg¢ao
que esta questao do tempo foi determinante para o seu sucesso. Se fosse uma novela de 40, 50
minutos, se calhar hoje nao estariamos aqui a falar de Festa é Festa e ndo seria o seu objeto de

tese.

O sucesso faz-se muito pelo tempo, porque se mantivéssemos o tempo das outras novelas seria
interpretada como uma novela mais vocacional, com linha cémica, mas era muito mais uma

novela no meio das outras, no sentido de ndo haver uma rutura. Ndo havia.

Entrevistador: Verifica a existéncia do aumento da comicidade nas telenovelas depois de Festa
E Festa? Como é que a TVI fez essa gestio da comédia nas novelas a seguir?

Jodo Patricio: Olhe, no nosso caso, o que fizemos foi um degrade emocional no prime Time.
Eu diria que as trés novelas, normalmente, quando se programa, o que se faz €... O primeiro ¢
mais ligeiro, a novela do meio funciona ali como uma ponte e a ultima novela, que ja entra ali
no Late Night, ja é expectavel que tenha densidade e que seja mais melodramatica. A novela
que nds programamos, se bem me recordo, foi a Quero E Viver, que 14 esta, fazia uma ponte
para o Para Sempre. Mas o Quero E Viver era um produto fechado, foi uma adaptacio. E,
portanto, ndo podiamos, naturalmente, ter intervengdo editorial nesse sentido. Portanto,

respondendo a sua pergunta, nao influenciou a comédia dos outros produtos.
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Entrevistador: Entdao se nao influenciou do ponto de vista comico, nao trouxe mudangas a

Queridos Papas? E uma novela que tem também algumas diferengas editoriais.

Jodo Patricio: Nao. Eu explico-lhe porqué. Os exemplos que deu sao produtos fechados, de
compra internacional. O que nos fazemos ¢ uma adaptacao do original. E dependendo do
proprio original, porque alguns originais ndo permitem tdo pouco, qualquer espécie de
adaptacdo, e nos temos de fazer apenas uma tradug¢do para o portugués. Nao € o caso de
nenhuma das duas. Porqué? Porque ha realidades sul-americanas, ou orientais, que nao t€ém a
ver com a nossa cultura lusa, e obviamente que isso obriga a uma adaptagao,

As duas novelas tiveram uma adaptacdo, desse texto. E tivemos liberdade, para ambos os
exemplos, mas estas novelas ja sdo assim originalmente, ja trazem essa complementagdo
comica. Porqué optamos por elas? Porque a nossa ideia foi fazer, como lhe disse, esse degradé
emocional. Nos quisemos o Festa ¢ Festa, que ¢ assumidamente comica, no primeiro slot.
Queremos uma que faga ali uma ponte, para o terceiro slot, que ha de ser, ai sim, a novela mais
densa. Portanto, a ideia foi... N&s sinalizdmos essas novelas ja com o intuito de fazer essa ponte

editorial. Mas 14 est4, fazemos o degradé emocional, se quiser, na nossa oferta de prime time.

Entrevistador: A comédia ou os nucleos comicos podem ser um atrativo ou uma fidelizag¢do de

audiéncias?

Jodo Patricio: Nao tenho a mais pequena duvida! Fideliza o publico, mais do que, se calhar,
outros nimeros. Nao tenho a mais pequena davida...
Entrevistador: As personagens comicas tém capacidade para se tornarem personagem comicas

devido a aceitagdo que o publico tem pela comédia?

Jodo Patricio: Fica. A comédia marca muito mais a memoria do que o drama. Nao tenho a mais
pequena duvida. Mesmo, ¢ muito mais fideliza muito mais, a comédia.

Os nucleos comicos trazem muita identificacdo. Acho! Sobretudo os personagens mais
comicos, ou nonsense, do Festa, ndo ha ninguém que nao tenha uma referéncia de alguém da
aldeia, de terra, de cidade, que fizesse lembrar ali o “Ti Manel” dos Anzdis, ou fazer lembrar a
Dona Maria da ndo sei o qué... E essa foi uma premissa estabelecida desde o inicio. Nos
queriamos mesmo que houvesse esse /ink com o espectador, que houvesse essa referéncia. O
Festa nasce na preparagao de uma festa da aldeia. Sim. E essa a primeira premissa dramatirgica

do Festa. E uma aldeia que se junta para preparar uma festa, em honra da Benemérita
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Corcuvada, e, € assim que nasce o conceito da festa. E uma das nossas preocupagdes, na base
da Cristina, naturalmente, era temos de criar aqui personagens que o espectador facilmente se

identifique, que lhe faga lembrar alguém. E isso ainda hoje € o nosso elemento.

Entrevistador: O diretor de atores relatou-me que parte do sucesso estd em nao ter a obrigacao

de fazer sentido nenhum algumas coisas da novela, concorda?

Jodo Patricio: No inicio tinha um sentido. O Festa arranca com esta dindmica da festa tinha
pouco nonsense € agora ¢ mais nonsense. Mas € um nonsense naturalmente controlado. Vamos
14, enquanto o carteiro de Paulo mexe os bracos ¢ ha uma onomatopeia sonora, ¢ nonsense.
Quando de repente ha uma reunido no escritério do Bino e o0 Manuel Marques entra a levitar, ¢
nonsense, mas agora ja podemos fazer isso. No inicio isso foi controlado, mas agora ja esta
estabelecido. Ja ndo surpreende nem fere o espectador. E j& conseguimos... J& ¢ possivel.
Recordo-me de uma cena que quando a vimos primeiro, provoca alguns receios, porque nem
noés, que somos programadores, estamos habituados a ver aquilo, a cena foi o Bino fez o funeral
ao seu passarinho.

Isto ndo era uma coisa que o espectador portugués tivesse habituado, nem era expectavel ver
numa novela. Essa e outras, como o carteiro de Paulo subir as escadas com uma bicicleta. Tudo
1sso vai para além daquilo que € razodvel. Mas sdo esses ingredientes que fazem a Festa hoje.
Mas para chegarmos até aqui, tivemos de abrir esse caminho com o espectador, sem o ferir,
porque se fizéssemos no inicio da novela Festa é Festa, as coisas que fazemos hoje, talvez ndo
tivesse corrido bem. Agora € nos permitido, porque ja conquistamos esse espago, ja € possivel
brincar mais, sem nunca desvirtuar demasiado a. A comédia s6 funciona quando tem um fundo
de verdade. Porque sendo ndo ¢ comédia. Tem de haver uma verdade para fazer rir e esse
compromisso ja esta estabelecido. A partir do momento em que esse compromisso ja esta
estabelecido, entio podemos brincar e inventar sem nunca subverter. E muito perigoso mexer-

se demasiado na coisa.
Entrevistador: Ha inspiracdo para aquelas personagens, elas existem e tinham algum objetivo?
Jodo Patricio: S30 as pessoas que nds imaginamos que existem em qualquer... Todas as aldeias

tém um presidente da junta, tem uma familia que ¢ mais rica que as outras... Portanto, estas

realidades fazem parte do nosso universo, da memoria até afetiva dos nossos espectadores.
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E simples, um presidente, precisamos de um presidente da junta, precisamos de um carteiro,
precisamos de alguém dono de uma mercearia, precisamos de um coronel... Depois as coisas
foram evoluindo num outro sentido, eu recordo-me, por exemplo, que o Tomé quando arranca
a novela, para além de ser o dono do café e da mercearia era o treinador do hoquei. O hoquei,
de repente, dissipou-se em absoluto na novela e nao se voltou a falar. Mas nao houve nenhum
espectador que reclamasse a dizer onde € que estd o hoquei? Esse caminho fomos fazendo em
conjunto. Quando percebemos que ja ndo se fala mais nisso, esquecemos, ndo faz mal, e ndo é
preciso justificar. Diluiu-se. S6 € possivel fazer isto quando ja se estabeleceu uma confianca,

até uma relagcao de confianga tal com o espectador que nos permite fazer este tipo de exercicios.

Entrevistador: A novela comegou com uma personagem marcadamente mais dramatica, em
que abordava até um bocadinho a historia dos problemas psicologicos, etc. Porqué ¢ que

desaparece?

Jodo Patricio: Porque destoava do resto. N6s fizemos varios exercicios mais dramaticos dentro
do género comédia. Quando se faz um filme para cinema hd um publico tradicional que
consome cinema portugués, que se nos fazemos uma coisa demasiado blockbuster, o que vai
acontecer ¢ que pode encher salas, mas o publico fiel ao cinema portugués vai sentir alguma
falta dos planos mais prolongados, de uma narrativa menos dinamica, de uma estética mais
composta no sentido de quadro e tal, e a nossa preocupacao no Festa também era um bocadinho
isso. E, independentemente da linha mais comica, ter, subjacente a uma histéria, alguns
apontamentos mais dramaticos, mais down, também para compensar, porque nenhum produto
televisivo pode ser linear.

Uma comédia sé funciona quando € esquizofrénico, no sentido editorial. Onde ¢ que o Festa
tem isso? Bem, em momentos de alguma poesia dramatica. Dou-lhe exemplos: Ha cenas
absolutamente maravilhosas, no que diz respeito a representacdo até artistica, lembro-me de
alguns, por exemplo, o pedido de casamento da ou da Fatinha ou momentos deliciosos com a
dona da mercearia e o funcionario. Temos nesta novela interpretacdes extraordinarias. O Festa
¢ Festa também pode fazer chorar. E faz-nos chorar muitas vezes, mas passado dois minutos ja
estamos a rir. E isso nos conseguimos fazer. Mas as vezes, como ¢ evidente, alguns exemplos
sdao demasiado melodramaticos e percebemos que pesa demasiado e entdo limpa-se

O exemplo que acabou de dar ¢ um exemplo que para si faz sentido, porque esta a trabalhar
uma tese especifica e estd a estudéa-la. E, portanto, vai aos detalhes, o publico ndo, o publico

nem se lembra.
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Para o publico ndo se lembrar ¢ preciso fazer este caminho. Estabelecer esta relacao de
confianga que nos permite isso, como ¢ evidente, ha ali, eu diria, seis ou sete figuras que se
mexermos, sao vitais e vai-se perceber, ndo ¢? Obvio, a familia de imigrantes, a Aida, o Tomé,
o Bino e até a propria dona Corcovada. Depois € a saude do projeto em si, no que diz respeito
a produgio e tudo mais. As equipas, as relagdes que se estabeleceram. .. E praticamente um Big
Brother, eles vivem juntos todos os dias ha dois anos e meio.

Isso permite, as vezes, o que tem acontecido. Lembro-me, por exemplo, da Maria Rueff, que
entrou. E quando eles entram, eles entram sempre muito receosos, porque vao entrar numa
maquina que ja estd em andamento, num circo que estd montado e agora sdo o novo palhaco. E
como ¢ que vai ser? A aceitacdo dos meus colegas e do publico e tudo mais. E a coisa ¢ tao
organica, ¢ tdo natural essa inclusdo que rapidamente passam para imprescindiveis. Para o
espectador, esta € a perspetiva do espectador, mas se calhar, se hoje tirdssemos a Rueff do
elenco, ia-se notar.

Hé umas figuras que vao entrando e que, passado uma semana, ja fazem parte da narrativa. O
El Cato entrou e marcou tanto que o El Cato ja ¢ um personagem que, se perguntar a Dona
Maria ali em baixo, estd desde o primeiro dia. Porque marcou, ficou, andou, j4 esta. E organico

na novela e € esta organica que faz o circo.

Entrevistador: Como sabe o que o publico sente essa organica, nas audiéncias, em estudo ou
abordagens?

Jodo Patricio: F um feeling. A televisio é feita também de intuigdo. Para além dos focos de

grupo e das audiéncias. A audiéncia ndo € taxativa, a audiéncia ¢ um indicador de tendéncia.
Entrevistador: A comédia, embora seja um registo que as vezes até ¢ mais dificil de fazer do
que o dramadtico, ¢ muitas vezes tido como menor. E ¢ uma coisa ja muito cultural. Quase desde
o nascimento na Grécia Antiga que € tido como menor...

Jodo Patricio: E exatamente isso que eu ia dizer...

Entrevistador: Sentiu que existiu o preconceito? Nao s6 de fora, mas também dentro da

estacdo.

Jodo Patricio: Nao! Chegadmos a sentir. Algum preconceito porque a comédia ndo € tad

valorizado como um registo sério ou dramatico
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No6s cometemos aqui alguns riscos. O Festa é Festa ¢ feito por gente que nunca tinha feito
novelas, inclusive. Ha alguns atores que foram consagrados, obviamente, no mundo da
comédia, mas nunca tinham feito novelas. O Manuel Marques ¢ a primeira novela que faz na
vida. E outros antes que fizeram o seu percurso, muitas vezes s6 na comédia... O Bino, o Pedro
Alves, que € o nosso protagonista, foi com ele que arranca a novela, fundo era a pedra que tudo
girava a volta e aquilo foi um risco que sabiamos que iamos correr. Mas eu acho que o Festa,
precisamente pelas suas caracteristicas, do momento em que entrou, eu aqui insisto nisto, eu
acho que foi muito oportuno. A economia foi uma das... Foi muito oportuno o momento em
que entra, nés estdvamos todos enclausurados, estdvamos tristes, nds nao tinhamos sequer
no¢ao se estava nublado ou ndo, porque n6s saimos de casa e sentimos que era preciso acabar
com isto. E foi super oportuno em termos histdricos o surgimento da Festa e o espectador como
entendeu isso imediatamente, ndo se trata aqui de tolerar. Trata-se de imediatamente engolir e
querer mais. E reconhecer a Festa essa qualidade sobretudo estética. Nao recebemos um tnico
comentario a dizer que aquilo era um downgrade estético ou que estava mal filmado, mal
editado, ou que ndo amasse a sonoplastia.

Tem uma boa diregdo artistica, ha ali trabalho e tem uma estética muito competente ¢ muito
bonita e acho que isso também ai ajuddmos um bocadinho aqui a comédia, sobretudo no
universo novela, que fosse visto como um trabalho maior. Até porque sabemos, o publico pode
ndo saber, ¢ muito mais dificil fazer comédia do que drama. E muito mais dificil fazer rir do
que provavelmente fazer chorar. Mas isso ¢ um trabalho extraordinario de todos, dos atores, e

das equipas, das diferentes equipas que sdo precisas para montar um produto como uma novela.

Entrevistador: Que importancia ¢ que tem a telenovela ainda para o mercado de televisao

portugués?

Jodo Patricio: Tem muito. Até por uma questao tradicional, isto ndo significa que ndo possa
haver alteracdes no futuro. Portugal ¢ o unico pais que tem telenovelas em prime time na
Europa, da mesma maneira que Portugal € o unico pais que tem jornais de uma hora e meia, ha
alguns vicios de programacado que estdo enraizados em Portugal. Houve uma altura, eu recordo,
e, por exemplo, tanto na SIC como na TVI, o show de estrelas era a meio da semana ou a gala
do BB era a terca-feira. E preciso coragem para voltar isso. Ndo significa que nds ndo a
tenhamos, mas héa algumas acdes que, ndo sendo consertadas, acresce o risco e dai nds
mantermos todos, ndo todos, os canais comerciais privados. Mas também ndo existe neste

momento na televisdo portuguesa uma rentabilidade que permita ter programas de grande
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entretenimento, e apesar de tudo, a telenovela ¢ um produto caro, muito, muito, muito caro,
embora, uma gala de Big Brother ¢ naturalmente mais grandiosa do que um episddio. Mas nao
se esqueca que ndo ha novelas com um episddio. Sim, tem muitos, hd novelas de 40 a 200. Tem
de ser feito muitos episodios, porque € outro dos exercicios de programacado que t€ém implicacao
direta nos custos. E o0 mercado audiovisual portugués, como se sabe, ndo ¢, nem vai ser maior,
pelo contrario, tende-se a agravar cada vez mais. Estamos a passar uma crise muito, mesmo
muito complicada. Isto vai nos obrigar a mexer no paradigma de todos. Mas eu acredito que se
nos estivéssemos a ter esta conversa daqui a um ano, o cenario € outro. Nao tenho mais pequenas
davidas.

Nao ¢ possivel praticar televisao ao prego que se pratica hoje. Nenhum de nds consegue, porque
em termos de investimento publicitario ja ndo existe, porque o preco da televisdo € proibitivo
no que diz respeito a programagio. E proibitivo produzir-se televisio hoje e tem de se mexer
nisso, tem de se mexer nos custos de producdo, na forma de produzir, tem de se mexer no

paradigma.

Entrevistador: A telenovela ¢ uma forma de ter audiéncia, ter alguma rentabilidade, algum

investimento publicitario seguro ainda?

Jodo Patricio: Estd mais apertado, naturalmente.

Entrevistador: A audiéncia de toda a televisao, e também das novelas esta a cair, Festa é Festa

teve uma queda de 2.7% de rat%, como justifica?

Jodo Patricio: Tem a ver com a oferta. Tem muitos restaurantes para ir comer, cada vez mais
restaurantes para ir comer, e o publico divide-se muito. O espectador hoje ¢ cada vez mais um
programador e entdo com o algoritmo ainda mais. Hoje ja temos aplicacdes que fazem zapping
por nds. Eu vejo aquilo que quero. Nao vejo aquilo que os diferentes diretores de programas
fazem nos canais.

O paradigma mudou, hoje nds pegamos, sentamos em casa, temos um comando na mao e Ssomos
o programador dos meus conteudos, e se ndo for na televisao, ¢ noutras plataformas, noutros
ecras. A maior parte dos mitidos de 12, 13 anos nao ja ndo veem televisao, a ndo ser que haja
um evento que os chama 4.

Quero ver aquilo, estou habituado, faz parte da minha rotina. Mas veem. Olhemos para o Festa

¢ Festa, curiosamente, os miudos que ha partida ja ndo veem televisdo, eles veem muito um
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produto antigo que sao os Morangos Com Agucar, que foi difundido em canais de desenhos
animados. E um produto feito ha muitos anos e eles veem. Sera que tropecaram nele? No Tik
Tok? Ou no Facebook? Ou num reel qualquer?

Entrevistador: Acredita que o publico mais novo se vai fidelizar as telenovelas?

Jodo Patricio: Nao acredito. Mas ndo fago futurologia relativamente a isso, ndo faco essa

futurologia porque acho perigoso fazer essa futurologia. Porque nos conseguimos em televisao
adivinhar o futuro imediato, mas futuro longinquo acho muito dificil porque est4 tdo dependente
de tantos fatores que vao para além da televisao. Tem a ver com a forma como hoje os contetidos
estdo em multiplataformas. Tem a ver com a propria sociedade e aquilo que vai viver. NoOs
vivemos num planeta global e, portanto, estamos numa guerra que influencia, vivemos uma

pandemia... N6s estamos aqui a conversar sobre um produto que ¢ fruto de uma pandemia.

Entrevistador: O mercado de telenovelas ja entrou no streaming v€ isso a acontecer em

Portugal?

Jodo Patricio: Querem ver que um dia a Netflix ainda ha de ter um produto qualquer de fic¢ao
que vai libertar todos os dias as nove e meia da noite. Querem ver? E que ainda lhes vao chamar

a novela? Talvez, esse pode ser o caminho.

Entrevista Semiestruturada: Pedro Lopes

(Diretor de conteudos da SP Televisdio)

Entrevistador: Quais s3o as caracteristicas que na sua opinido permitem identificar o género

telenovela como tal?

Pedro Lopes: Normalmente quando estamos a falar de telenovela, estamos a falar de
melodrama, embora depois possa ter evoluido para outras coisas. Se nds formos a origem do
folhetim, no caderno dos jornais era uma publicacdo episddica onde cada dia era publicado um
capitulo, se formos pensar depois da forma como o género passou para a radio, até a se
estabelecer na televisdo, ndo muda muito, no fundo, quando falamos de telenovela, estamos a

falar de uma historia serial, de longa duragdo, episodios que sucedem dia apds dia, e que...
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geralmente, eram histérias melodramaticas, muito focadas em personagens femininos, onde
havia uma luta do bem contra o mal com o triunfo do bem. E uma coisa que vem das origens
do melodrama poés-revolugdo francesa, em que a sociedade estava muito alterada e, de alguma
maneira, era uma forma de audiéncia sentir que, apesar de todo o caos o mundo tinha regras e
o bem, ainda que em tultima instancia, triunfaria

Durante muitas décadas as historias foram muito focadas num personagem feminino, mais
sofredor, um estilo que, considerado por muitos, é emocional, por vezes, excessivo.
Obviamente que como todos os géneros foi evoluindo e e essa evolu¢ao aconteceu dentro de
cada pais. No caso portugués as novelas acabam por, na minha opinido, ser mais um formato
do que um género, por conta daquilo que nds vemos, por exemplo, no Brasil, na TV Globo
existem horarios diferenciadores e em cada horario nds temos um género muito definido, em
Portugal foi-se criando uma situagdo muito mais hibrida, em que, dentro do mesmo projeto,
cabiam diferentes géneros. Foi-se criando uma situacdo muito mais hibrida onde dentro do
mesmo projeto cabiam diferentes géneros. Ou seja, nds temos novelas melodramaticas, com
nucleos comicos, onde ha toda uma representatividade. Portanto, sdo projetos que estdo muito
mais preparados para serem testados em diferentes horarios e terem essa mobilidade de horario,
de passarem de slot para slot, do que noutros paises onde estd muito identificado que cada
horério tem o seu proprio género.

Por exemplo, em mercados como o brasileiro, nds sabemos que ha uma novela comica a tarde,
ha uma novela de época a tarde, ha um filme melodramético a noite. Em Portugal, acabou por
todos esses géneros conviverem dentro do mesmo produto, que € a telenovela, portanto isso ¢
uma certa originalidade portuguesa.

Cada pais adapta-se nao s6 ao seu publico, mas aos seus modelos de exibi¢ao e foi isso que
aconteceu cd, portanto, genericamente podemos explicar uma telenovela através de varios
pontos, seja do ponto de vista de produgdo, e quando falamos do ponto de vista de producao,
estamos a falar da existéncia de estiidio, estamos a falar da existéncia de uma gravacao multi-
camara, estamos a falar também de uma série de elementos do ponto de vista de produgao e
depois ha todos os outros do ponto de vista da rece¢do, ou seja, como ¢ que o publico pode,
eventualmente, identificar estes produtos até a partir de produtos diferentes, mas que os
consegue identificar e depois mete- dentro da mesma gaveta. Por isso, para essa percecao do
publico ha uma série de elementos que vao desde a forma como se filma, a forma como se

ilumina, ao tipo de historias que se contam.
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Entrevistador: Quais sdo os aspetos técnicos e linguisticos que diferenciam a telenovela
portuguesa das telenovelas de outros mercados?

Pedro Lopes: Nao podemos falar das caracteristicas da nossa telenovela, ou de qualquer outro
pais, porque quando comegamos com a telenovela em 1982 era uma coisa e agora estamos em
2023, e, portanto, o processo passou por diferentes fases. Esta face iniciou-se na estagdo
publica, depois no ano 2000, os privados comecaram também a produzir novela, a TVI, a SIC,
e, portanto, eu acho que se foi diversificando, ou seja, foi-se criando identidades em diferentes
estacdes. As coisas também acompanharam aquilo que o publico estava mais predisposto para
ver. NOs sabemos que em momentos de crise, se calhar as pessoas querem produtos que sejam
mais capistas, e, portanto, ao contrario do que se possa pensar, em situagcdes em que a vida €
mais dificil o que as pessoas querem ver, sdo eventualmente formados com mais humor e nao
uma reflexao da realidade. Isto ¢ uma coisa que esta estudada, basta olhar para o cinema norte-
americano do inicio dos anos 30, em que, com a grande depressdo, € com o aparecimento dos
musicais, nds associamos muito essa situacao de escapismo. Portanto, também a novela ndo ¢
imune a essas mudangas que sao mudangas sociais e por isso, sempre tivermos momentos em
que o publico queria historias mais pesadas, ou queria histérias mais urbanas, ou queria historias
mais rurais. Eventualmente, neste momento de crise na Europa, seja anteriormente com a
situagdo da intervencao do FMI em Portugal, seja a questao da guerra, o publico procura um
contraponto com a parte noticiosa, que € muito mais pesada, muito mais dramatica, por isso, na
ficg@o tém procurado, ou pelo menos as estagdes tém procurado exibir formatos que sdo muito

mais assentes e mais ancorados no humor do que, provavelmente, em historias mais dramaticas.

Entrevistador: De que forma ¢ que a ideia do autor se compactua com as

necessidades/exigéncias dos canais de televisdo com quem colabora?

Pedro Lopes: Todo o autor quer ter publico, portanto, acho que ter esse estudo do que € o
auditério natural da estagdo para a qual se estd a trabalhar, ou seja, quem € que 14 esta, quem ¢
que 14 estd naquele hordrio, quem ¢ que se quer conquistar, quais 0s segmentos que
eventualmente estdo em falta, serve para os autores tentarem encontrar ingredientes suficientes
para agradar ao publico que 14 esta e também para que haja uma continuidade dos espectadores
da estacdo, ao mesmo tempo que se possa ir buscar novos publicos, seja as estagdes
concorrentes, seja aqueles que nao estavam a ver televisdo generalista, trazendo tematicas que

0s motive novamente para a televisdo free-to-air. E um pouco por ai e, obviamente, depois que
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seja uma historia que o autor acredite e que se sinta confortavel para escrever. Isso ¢

fundamental.

Entrevistador: Como ¢ que analisa a atual producao, o consumo dos espectadores e o atual

mercado de telenovelas em Portugal?

Pedro Lopes: Tem havido erosdo da audiéncias das televisdes generalistas, embora estamos a
falar de uma erosao que ¢ visivel de ano para ano, mas ¢ uma queda de audiéncias que eu diria
ligeira. Se formos olhar para as audiéncias eu continuo a achar que ¢ muito significativo e
continua a ser um produto fundamental para as televisdes privadas em Portugal. Se formos ver
as audiéncias ndo ha produto que consiga chegar a tanta gente como as telenovelas.
Obviamente, se assim ndo fosse, j4 ndo haveria telenovela, nem continuaria a existir o
investimento constante que tem sido feito neste produto. Isto acontece porque as estagdes sabem

que tendo em conta a qualidade/prego e audiéncia continua a fazer sentido.

Entrevistador: Portugal ¢ caso unico de producdo de telenovela para prime time e tém uma
apropriagdo do formato brasileiro, como explica, este formato que ¢ tendencialmente mais

latino do que europeu ter resultado em Portugal?

Pedro Lopes: Nos temos um niimero muito significativo de telenovelas a serem exibidas
diariamente, nomeadamente temos telenovelas em prime time, coisa que ndo acontece na
maioria dos paises, mas hé razdes que podem explicar isso e sdo de diferentes origens: Uma
delas, ¢ a ligacdo de Portugal aquilo que ¢ uma programacao mais sul-americana, digamos
assim, isso vé-se na nossa relagdo com o Globo. Depois, existe uma outra que tem a ver com o
processo financeiro que as nossas estacdes tém, pois sabemos que a telenovela continua a ser,
dentro dos formatos, ou dos géneros, como se quiser chamar, de fic¢do uma das mais baratas.
Essa questdo ndo deixa de ser relevante. No entanto ndo ¢ s6 uma questdo de preco, as
telenovelas t€ém impacto junto do publico.

Hé uma outra justificacdo que ndo podemos esquecer que ¢ a maior parte de os paises europeus
ter programacao ¢ dobrada, portanto, eles podem ter programacao estrangeira em prime-time,
coisa que € mais dificil para as estagdes portuguesas porque obrigaria a legenda ou dobragem e
isso afastaria uma parte significativa do puiblico mais jovem e do publico mais velho pela
dificuldade de ler as legendas. Aquilo que outros paises podem ter as nove da noite em Portugal

isso mostra-se manifestamente mais complicado pela questdo de poder estar a excluir
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automaticamente uma parte significativa da populacao portuguesa. Existe necessidade de ter
ficcao nacional todos os dias, ou de ter programag¢do nacional todos os dias em prime-time.
Aliamos isto tudo ainda a outro fator que ¢ termos um mercado mais pequeno, seja pelos 10
milhdes que somos, seja pelo mercado publicitario que € mais diminuto, isto leva a que nessa

relacdo de qualidade/audiéncia a telenovela seja muito competitiva.

Entrevistado: As audiéncias tém vindo a mostrar a diminui¢ao do interesse e da fideliza¢ao do

publico a telenovela?

Pedro Lopes: A queda ndo ¢ muito expressiva, mas ha uma menor audiéncia. Essa razdo ¢ so6
uma razao de conjetura, ou seja, a televisdo generalista em si também estd a diminuir alguma
audiéncia, ou h4, ou entendo poder haver, por parte do publico, alguma satura¢dao do género.
Nao acho que exista uma grande saturagdo do publico ao género porque, mais uma vez, nos
olhamos para as audiéncias e s3o projetos que estdo no topo das audiéncias. Portanto, se
houvesse uma saturag@o certamente que haveria uma erosdo muito grande e muito maior do que
aquela que existe.

Obviamente que héd projetos que tém um maior impacto junto a audiéncia do que outros.
Portanto, existem sempre flutuagdes, mas reforco, genericamente a televisdo generalista tem
descido as suas audiéncias e isto ¢ um problema de conjetura, mas alerto também para uma
coisa é que houve uma mudanca de painel a meio desse processo que esta a estudar e, portanto,
durante esse periodo temporal houve mudangas de painel e isso tem impacto porque nos
sabemos que o que esta a ser medido ¢ um nimero relativamente pequeno de lares e de pessoas,
ha uma extrapolacdo. Portanto, quando ha uma mudanca de painel ha sempre reajustes. Mas
continuo a achar que ¢ muito competitivo e temos a questdo orcamental que quanto se pode
investir? Se nos tivéssemos uma grelha, em vez de horizontal, uma grelha vertical e em todos
os dias da semana tivéssemos uma série diferente sabemos certamente que o gasto seria
muitissimo maior € ndo sabemos se a audiéncia seria igualmente maior ou nao.

Ainda bem que frisou nesse ponto, mas isso € uma questao que se coloca e nao tenho a resposta.
Obviamente que a RTP faz, e muitissimo bem, uma programagao diferenciadora relativamente
aos concorrentes e faz parte da sua fungdo como servigco publico e tem resultados bastante
interessantes, mas também tem, por vezes, resultados muitissimos precisos em via UDI, da
questao nao-linear, de qualquer forma quando se mede a audiéncias temos que medir de uma
outra forma, ndo apenas aquilo que as pessoas estdo a ver em direto ou que viram no dia, mas

cada vez mais aquilo que vem através dos sites das proprias estacdes de forma nao-linear. Nos
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queremos apenas medir pelo Shedding Rating, o impacto que uma novela tem na audiéncia, se
a sociedade muda entdo também temos que medir das diferentes formas que pode esse
visionamento ser feito.

Quando falamos de audiéncias e estamos a dizer que estdo a cair porque as pessoas vao para as
plataformas, ou estdo em videojogos, ou estdo numa outra qualquer coisa, entdo também temos
que juntar essa audiéncia do linear, o visionamento ndo-linear e que no caso da RTP, as vezes,
¢ o mesmo ou até a duplicagdo da audiéncia.

Quando olhamos para as novelas, s6 estamos a olhar para as audiéncias do que foi feito no dia
e ndo daquilo que as pessoas veem no site ou veem na Opto, no caso da SIC. Concluindo, ¢
uma inevitabilidade e ja existe a plataformas de streaming com telenovelas feitas s6 para essas
plataformas, nomeadamente na Netflix.

Temos até algumas novelas internacionais que estio no topo de visualizagdes. E uma
inevitabilidade em Portugal, mais cedo ou mais tarde, nds produzimos telenovelas s6 para
streaming, ou seja, elas nunca vao passar num canal em sinal aberto, s6 vao passar no streaming.
Nos sabemos que as novelas sdo um sucesso € ndo € por acaso que nos vemos artigos na Variety,
no New York Times, onde se fala mesmo de projetos que sdo identificados como telenovela
apesar de terem um numero de episodios ao qual nés normalmente nao estariamos habituados
para uma novela. Eu lembro-me quando ganhdmos o Emmy, em 2011, com o Last Stand, uma
das novelas argentinas que estava nomeada tinha cerca de 23 episodios, portanto, nds estamos
também muito habituados a utilizar novela de longa doagdo, uma novela que tem acima de 250
episoddios, mas ndo tem de té-lo, ou seja, a questdo tematica, a questdo narrativa, o lado
melodramatico, pode ser identificado como novela. Eu lembro-me de, em Banff, nos Rocky
Awards, n6s estavamos nomeados contra o The Good Doctor € o Grey's Anatomy na categoria
de melhor melodrama. Os paises anglo-saxdnicos ndo tém nos concursos a melhor telenovela
porque € uma coisa muito latina, que n6s chamamos de telenovela, mas tém melodrama e, por
vezes, até t€m a expressao de prime-time soap, considerando formatos como o Grey's Anatomy
e o Empire como prime-time soap, que sdo, no fundo, telenovelas, mas com uma exibicao
semanal. Outros exemplos sdo as novelas turcas que também ndo tém exibic¢ao diaria, portanto,

a periodicidade também nao tem que ser um elemento fundamental.

Entrevistador: O que diferencia a produgao de Lagos de Sangue, que venceu o Emmy, com a

ultima novela produzida pela SP?
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Pedo Lopes: Para comegar, todas as novelas sao diferentes e eu acredito que cada autor tem a
sua marca. As novelas que eu escrevo ndo sdo iguais as novelas que a Inés Gomes escreve, ndo
sdo iguais as novelas que o Roberto Pereira escreve, ndo sio iguais as novelas que a Sandra
Santos escreve, ¢ que € que é... Cada autor imprime a sua marca num projeto, assim como cada
diretor de projeto também faz, por isso, eu acho que nos ja desde Lagos de Sangue, até antes,
acho que desde O Perfeito Coragdo que se apostou em ter historias melodramaticas, mas depois
com uma presenga de personagens comicas muito fortes e isso tem sido presenca nas novelas
da SIC. Eventualmente, essa flutuacdo entre a comédia se aproximar mais do que ¢ do bloco
central, a0 menos € ser mais estruturante ou menos estruturante pode ter vindo a mudar com o
tempo e hoje em dia sentimos que as novelas sdo menos melodramaticas do que eram ha uns
anos atras e isso pode ser devido a questdes politicas, sociais que se vivem hoje em dia na

Europa.

Entrevistador: Como sdo construidos os nucleos comicos nas telenovelas e que importancia

tém estes nucleos para os autores?

Pedro Lopes: A historia ¢ pensada como uma teia de relagdes e, portanto, ndo hd muita essa
coisa de vamos pensar agora um niicleo comico que tem esta fungdo. E tudo muito relacional e
tudo nasce com um conceito inicial, por isso, criar uma novela € criar um microcosmos, tal
como a propria realidade onde todos os assuntos podem ser tratados de forma dramatica ou de
forma comica.

Posso fazer uma novela sobre um divorcio que € um dramalhdo como posso fazer uma novela
sobre um divorcio e ser uma novela comica, a forma como depois faz sentido € que cada ntcleo
viva a sua aventura e como eles se relacionam, isso depois vai depender um pouco de como ¢
na realidade. O meu trabalho ¢ criar personagens que consigam dizer alguma coisa a todos os
publicos que estdo presentes, a todos os espectadores, por isso, esse microcosmos que falei sdo
uma representacdo da sociedade no momento atual. Eu acho que as novelas tém um lado de
atualidade, esse lado ¢ muito humano e ¢ um retrato do que se vive na atualidade e de quais sdo
as preocupagdes. Por isso, essa também para a comicidade se relacionar com isso, que ¢ de que
forma € que nds estamos a sentir a sociedade e o humor, ou seja, digamos que € uma espécie de
pipo de panela de pressdo que nos momentos de maior tensdo, ajuda a desanuviar. Quanto maior
for a tensdo social e essas fric¢des sociais que existem dentro de uma sociedade mais impacto
pode ter o humor como uma forma mais ligeira de tratar assuntos que sdo igualmente sérios.

Por isso, sim, 0 uso da comédia na telenovela portuguesa tem crescido ao longo dos anos.
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Entrevistador: Tem tido acesso a estudos de mercado que revelem as opinides do publico a

respeito da comicidade nas novelas?

Pedro Lopes: Eu acho que o que se sente ¢ isso que eu estava a dizer, em situagdes em que,
como foi este caso da crise, a pressdo imobiliaria, a interven¢do da FMI, o maior desemprego
etc., uma pessoa que estd a viver isso tudo nao quer ir para casa e ver mais uma situagao de um
personagem estar a passar pelo mesmo. O espectador quer desanuviar, como foi na questao da
pandemia. N6s podemos assistir a algumas séries que tiveram um episdédio em que refletia a
pandemia, mas noés ja estamos a viver aquilo e ndo queremos que a fic¢do refletisse mais uma
vez a pandemia.

O publico procura alguma normalidade na sua vida, portanto, de alguma forma, tem sido a
mesma coisa. Ha sempre esse lado, a interpretacdo, mas os numeros nunca nos dao essa
interpretagdo, para entendermos temos de fazer sempre um exercicio, que nao significa que nao
possa haver focos-grupo em que se ouvem as pessoas, mas sabemos sempre que sdo estudos
qualitativos e que temos de ter alguma cautela na forma como os interpretamos. Eu acredito no
trabalho dos autores, das estagdes e das produtoras em conjunto, pois nds somos profissionais,
mas a0 mesmo tempo também vivemos nesta sociedade, portanto, aquilo que me interessa
contar numa determinada altura ¢ diferente do que me interessa contar noutra e a abordagem
que eu quero fazer no momento atual ¢ diferente daquilo que eu quis fazer ha 10 anos.
Provavelmente todos hoje queremos coisas mais ligeiras, mas o que nao significa que daqui a

um ano as coisas nao voltem a mudar e nao se faga ou queira o contrario.

Entrevistador: Que tipo de comicidade acha mais conveniente: O tom geral comico? Ou mais

centrado em gragas/piadas concretas?

Pedro Lopes: Na minha opinido a comédia que se encontra numa telenovela deve seguir uma

estrutura, um plot e procurar ser transversal a varios publicos.

Entrevistador: Que contributos positivos d4 a comicidade a telenovela?

Pedro Lopes: A novela retrata problemas do dia-a-dia e a comédia ou as situacdes cOmicas

fazem parte da nossa vida. Todas as histdorias podem ter um tratamento dramatico ou comico e
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nalguns momentos esses plots e personagens podem funcionar como uma forma de respiragao

quando temos histérias demasiado tensas.

Entrevistador: A comédia ou os nucleos comicos podem ser as ancoras de uma telenovela ou
uma forma eficaz de conseguir fidelizar audiéncia e/ou esticar alargar a telenovela em numero

de episodios e minutos de duragdo?

Pedro Lopes: Nao ¢ facil fazer uma leitura precisa dessas questdes. A comédia faz parte desde
o inicio da estrutura do teatro melodramatico. Mas, eventualmente, as novelas com maior

comicidade peregrinam melhor junto do publico masculino.

Entrevistador: Qual ¢é a razdo do sucesso de audiéncias de Festa E Festa?

Pedro Lopes: Nao conheco os estudos de audiéncia nem os focus group feito a esse produto,
mas os momentos de crise ajudam a explicar a necessidade do publico por coisas leves e com

mais humor.

Entrevistador: A eventualidade presenca da comicidade em novelas atuais da SP ¢ uma
imposicao do mercado/concorréncia? Ou seja, existiu a necessidade de adaptar as novelas para

responder ao sucesso inicial de audiéncias da telenovela da TVI?

Pedro Lopes: Desde que assinei a minha primeira novela na SIC, Perfeito Coragdo, que a

comédia tem estado presente.

Entrevistador: Numa analise desta investigacdo, depois da estreia de FEF, a TVI tem apostado
em telenovelas com menos personagens e onde todos os personagens podem ter narrativas
comicas, nao havendo em algumas telenovelas uma presenca notoria de um nicleo comico.

Num exercicio critico de interpretacdo como justifica esta possibilidade?
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Pedro Lopes: Eventualmente sdo opgdes tendo em conta o perfil da audiéncia.

Entrevistador: Considera existir a possibilidade de depois de FEF o mercado de telenovela

portuguesa passar a ter um subgénero de telenovela comica?

Pedro_Lopes: E uma possibilidade, mas estando a ser um projeto tdo longo vejo mais a

possibilidade de se voltar as novelas classicas.

Entrevista Semiestruturada: Pedro Canais

(Script Supervisor da SIC)

Pedro Canais: A primeira coisa que eu posso dizer-lhe em relacdo a questdo do tom decorre do seguinte, decorre
de uma experiéncia sistematica que tanto eu, na SIC, como a TVI fomos tendo em rela¢do aquilo que era a analise
das novelas e percebemos que sempre que havia, digamos algum tipo de foco de grupo, a maioria dos entrevistados
assinalavam que gostariam de ver mais comédia, mais tom de comédia. Sim. Isto foi crescendo a tal ponto que os
chamados nucleos secundarios que normalmente foram, que foi por onde foi crescendo o tom de comédia,
comegaram a tornar-se quase predominantes. Portanto, a SIC chegou a ter uma ou duas novelas em que nos
tinhamos um nucleo central tradicional e tinhamos quase todos os nucleos secundarios em tom de comédia.
Obviamente, quando as personagens se tornam um bocadinho mais complexas esta deriva de tom torna-se uma
outra coisa, torna-se um chamado dramedy. Dramedy é um género muito cobi¢ado nos Estados Unidos, tanto para
longas-metragens, como para televisdo, mas ¢ um género muito dificil de descrever, ele ¢ um género relativamente
facil de pedir, de encomendar, mas é muito dificil de concretizar, e, portanto, o que aconteceu foi que a certa altura
a TVI tera percebido que poderia abdicar do nucleo central e apontar s para o género de comédia. Mas isso tinha
uma consequéncia imediata, que era o corte com o género de novela. Porque, de facto, se nos fizermos uma analise
técnica aqui, o que temos no Festa E Festa, é algo mais proximo de uma sitcom, de episodios fechados, do que de
uma novela, porque ela ndo tem os arcos de uma novela, ndo tem, digamos que aquilo € o elemento central de uma
novela, que estd sempre ancorada no tom love story, ou seja, no tom amoroso. Portanto, a novela tradicional, como
sabera, vem desde ha 50 anos e assenta quase sempre, sobretudo num tridngulo, esse tridngulo central ¢ um par
amoroso e alguém tenta furar esse par amoroso, seja do lado da mulher, seja do lado do homem, depois ja sdo
outros momentos. Mas o género assenta nisto, desde Gabriela Cravo e Canela, desde as novelas de maior sucesso,

foram isto claramente, embora depois o pano de fundo tenha sido bastante variavel.

Entrevistador: Que caracteristicas permitem identificar o género novela como tal?

Entrevistador: Quais sdo as suas fun¢des como coordenador de escrita das novelas da SIC?
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Pedro Canais: Bom, do meu lado, a minha fung&o ¢é supervisionar, mas aquilo que noés temos vindo a fazer nos
ultimos oito anos ¢ aceitar propostas de acordo com algumas premissas que noés vamos dando. E, portanto, ¢ uma
autoria conjunta, uma autoria que se vai desenvolvendo a partir de uma premissa-chave que a SIC entende que ¢é
fundamental para o trabalho de seguir. E, portanto, os autores, as vezes de forma singular, outras vezes logo em
equipa, desenvolvem uma proposta inicial, um piloto, e um desenvolvimento de acdo, mais personagens, em que
depois nds aprovamos, ou fazemos algum tipo de acerto, de corregdes, outras vezes ndo aprovamos, nao vai a
primeira, ndo vai a segunda, enfim, sdo outras questdes. E isso depende, de facto, daquilo que nds julgamos em
cada momento, digamos que sdo as necessidades de tom e as necessidades da propria audiéncia, ou de pano de
fundo. Imagine...se a novela se vai passar no Alentejo, se vai passar no Porto, no Rio Douro, ou se vai passar no
Algarve, sdo questdes fundamentais para aquilo que nds vamos vendo, que sdo, digamos, as nossas necessidades
em relagdo as audiéncias.

Uma das novelas, ou a primeira novela que fizemos no Porto, sabiamos que havia, digamos, ali alguma deficiéncia
em relacdo as audiéncias na Zona Norte e foi por isso que fomos, colocamos a novela no Douro. E teve efeitos
praticos, acho, porque a presenca a proximidade resulta sempre.

Mas voltando outra vez a comicidade, o que aconteceu foi que esta deriva para a comicidade foi sendo acrescentada
pontualmente, pontualmente fomos verificando que cada vez havia mais a indicag@o através dos estudos de
mercado de que as pessoas pediam o género de comédia e acabou por ser um dos elementos fundamentais na

decisdo.

Entrevistador: Quais sdo os aspetos técnicos e linguisticos a telenovela portuguesa das telenovelas de outros

mercados?

Pedro Canais: Bom, neste momento eu ja ndo estou muito dentro da realidade brasileira, mas eu cresci no Brasil,
ndo sei se tem essa indicagdo ou ndo, mas por isso eu acompanhei o género de novela desde muito cedo, comecei
a trabalhar como ator tinha 17 anos no teatro do Com 17 anos no teatro de Antonio Fagundes, portanto, acompanhei
de muito perto esse crescimento das novelas da Globo, como é que elas surgiram? As novelas da Globo séo
basicamente um fendmeno de reagdo as novelas da autoria de uma autora chamada Gloria Magda, uma senhora
mexicana que foi convidada para escrever na Globo durante muito tempo e que depois escrevia umas novelas
muito longas, muito estilizadas, muito com base em premissas classicas ou que ela achava que eram classicas e
por ai fora. E esse género foi ficando cada vez mais estereotipado, de tal forma que a certa altura, por volta dos
anos 70, o Bonnie, o antigo diretor-geral da Globo, entendeu que aquelas novelas ndo eram adequadas ao publico
brasileiro e quis fazer ali uma revolugdo. E essa revolugdo foi uma revolugdo que foi em simultaneo com um
conjunto de circunstancias politicas, houve uma ditadura que comega em meados dos anos 60 e que depois s6 vem,
digamos que, a diluir-se de uma forma mais ou menos informal no final dos anos 70, e esta proposta de mudanca
do género novela teve a primeira tentativa ¢ ali por volta de 74, 75, 76 e foi com o Bonnie a comandar esta
transformag@o. Qual era a intengdo do Bonnie? Era aproximar tanto quanto possivel a realidade brasileira. A
primeira coisa que ele faz ¢ chamar um autor de teatro que era Dias Gomes, era o marido da Janete Cléber. A
Janete Cléber era, digamos que, a seguidora da Gloéria Magda e ia fazendo umas novelas também muito longas,

muito romanticas, mas nao saia daquilo e podia ir escrevendo as vezes 200, 250 episodios por ai fora. Quando esta
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revolugdo acontece, as novelas sdo reduzidas para cerca de 150 episddios e uma das premissas que o Boni entendeu
que devia estabelecer era que teria de haver uma historia central em arco que era desencadeada a partir de uma
circunstancia singular e que desencadeava um conjunto de interagdes. Esse arco iria fechar com a resolugéo do
problema inicial. Gerir 150 episédios na altura, com um tema central, seria muito dificil, porque a novela deixou
de ser aquela coisa enrolada e a empurrar com a barriga que nés temos ca em Portugal, ndo é? Tanto na SIC como
na TVI. E, portanto, o que acabou por acontecer

Atengao, todos os episddios tinham de ser enviados na altura para um coronel que fazia a censura. Estdivamos no
tempo da censura, e, portanto, hd um coronel que proibe, por volta do episddio 30, de continuar a gravagdo. E
evidente que o investimento que tinha sido feito pela Globo era colossal, eles tinham feito uma aldeia e feito mais
uma série de coisas, bem como o elenco era dos mais caros que ja tinham sido reunidos e o que aconteceu foi que
esse projeto parou. A Globo teve problemas muito graves, financeiros. Néo tinha sequer o que por no ar em 30
anos e foi necessario ir buscar uma alternativa. Quem ¢ que fez essa alternativa? Foi a mulher do Dias Gomes, a
mulher desse autor, que avangou imediatamente em poucos dias com outra novela de um género anterior. Mais
romantizada, menos proxima, menos atenta na realidade brasileira, etc. Portanto, voltou aos tempos de Jeanete
Clare, sendo que Gloria tinha sido dispensada, foi dispensada pela Globo logo em 76, 77. Durante 10 anos a
ditadura continuou e a historia ndo pode ir para a frente. 10 anos depois, o Boni, em 83 ou 84, pde novamente em
marcha esta produg@o ¢ a ditadura ja estava completamente diluida, na altura o presidente era Jodo Figueiredo, ndo
tinha agdes de repressdo como nas ditaduras sul-americanas tradicionais e o Boni tera sentido que podia avangar
com esta histéria. Era uma historia profundamente critica, sobretudo a politica local brasileira, ao caciquismo, a
todos aqueles donos das terras que tém poder quase de vida e de morte sobre as pessoas que moram na terra. Isso
era uma realidade brasileira, sul-americana, de uma forma geral. Mas era uma realidade brasileira que nés vimos
ca com uma novela de época, com a historia do Jorge Amado, com o Gabriela Cravo e Canela. Mais tarde, vimos
também a novela O Bem Amado. O Bem Amado, a anterior, Rock Santeiro e por ai... E de Rock Santeiro que Ihe
estou a falar. E se disse ainda um bocado Bem Amado. Mas esta revolugdo ¢ feita com Rock Santeiro. E, portanto,
0 Rock Santeiro ja tinha 30 episoédios gravados. Dez anos depois, o Boni decide avangar. Roque Santeiro ¢é a
recuperacdo da novela que tinha sido bloqueada pela ditadura e quando estreou a novela comega a ganhar cada
vez mais audiéncia até que, quando termina, termina com o recorde sempre da audiéncia no Brasil, se ndo me
engano, acho que era um 86% de audiéncia. E praticamente a totalidade, isto parou o Congresso brasileiro, parou
a Camara dos Deputados, parou tudo. Parou o Brasil! Foi como fez a Gabriela em Portugal.

E a partir desse modelo que Portugal comeca a construir novelas com alguma dificuldade. Portanto, s6 a partir
mais ou menos dos anos 2000, embora tenhamos tido uma tentativa com o Emidio Rangel, ele quis ter uma novela
portuguesa em parceria com a Globo, mas isso nunca foi para a frente. Nunca se concretizou, a ndo ser muitos
anos depois. Ha sete ou oito anos fizemos essa parceria com a Globo e o autor foi o Pedro Lopes. E foi o Pedro
Lopes que esteve a frente desse projeto e eu como supervisor. A novela foi Lagos de Sangue.

No6s achavamos que aquilo podia ser o inicio de uma parceria solida, duravel, duradoura, mas nao foi. Ha sempre
uma série de percalcos e as vezes € muito dificil ultrapassar esses percalgos. E, portanto, ficamos ali porque fizemos
essa e o Dancing Dance.

A Dancing Dance portuguesa era uma adaptagdo da original do Brasil, mas até a brasileira ndo se compara ao
sucesso que foi a Gabriela e muito menos Roque Santeiro. De qualquer maneira eram produtos que faziam com

que a Globo liderasse, mas liderasse de longe sobre todas as outras emissoras. Mas havia aqui também um aspeto
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que tem a ver com a geografia. E que o Boni quando decide tornar a novela mais auténtica, mais assenta em cima
da realidade brasileira esta a iniciar-se também por via da propria Rede Globo aquilo que da origem ao nome Rede.
Que era a televisdo que estava a sair dos Estados Federados e passava para a propria federagdo, ou seja, carregava-
se num botdo no Rio de Janeiro ¢ ela chegava a Sdo Paulo, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Rio Grande do
Norte, Amazonia. Todo o Brasil via a novela e isto foi a grande transformacgao também, pois foi um elemento da
agregacdo do Brasil e de fazer com que a mesma voz chegasse a todos os Estados ao mesmo tempo. Portanto, ha
uma revolugdo social também em grande medida com o inicio destas novelas comandadas pelo doutor Roberto
Marinho em primeiro lugar, que na altura ndo se dizia CEO, mas era o dono da Globo. E depois pelo diretor-geral
que era o Boni. Em suma, quando noés entramos no género de novela, entramos num momento em que a novela ja
ndo ¢ propriamente um género inatacavel. Ja tinha muito menos audiéncia, mesmo a propria Globo ja estava a
sofrer ataques depois do lado da TV Record muito assinaldveis, e, portanto, quando nds entramos num género de
novela, nos ja vamos entrar com o género um bocadinho em retorno. Nao, significativamente em retorno, mas em
retorno.

Mas também houve um percalgo para a televisdo portuguesa que foi como o género de novela era muito rentavel
por razdes 6bvias, né6s montamos um dispositivo, um conjunto de cendrios, contratamos 40, 45 atores e eles ficam
durante quase um ano a trabalhar no mesmo projeto. Tudo isto move-se por si e fica relativamente barato exibir
um episoddio por dia comparado com outros géneros. Mas falei que isso era um percalgo, ¢ porqué? Porque o
estamos a paga-lo agora, nos nao termos desenvolvido em Portugal a capacidade para o género criminal ou para
outros tipos, mas sobretudo o género criminal, que de uma forma geral ¢ aquilo que rende mais desde Inglaterra,
Franga, Alemanha, Suiga, de todo o lado. Para nos, ficgdo, acabou por ser um bocadinho este imaginario da novela,
quando, na verdade, internacionalmente, a comegar ali por Espanha, que ja desistiu das novelas ha algum tempo,
houve um desenvolvimento muito rapido das alternativas para as plataformas. Como deve saber, quando Casa de
Papel foi transmitida a primeira vez para a Netflix, aquilo foi uma revolugdo.

Nos temos um passado até aqui que ¢ facil analisar, mas neste momento, para além das transformagdes com Festa
E Festa temos o exemplo de Rabo de Peixe, que foi para o ar e teve em primeiro lugar em 30 e tal paises de uma
ponta a outra do planeta. Aquilo que era um velho sonho dos publicitarios tornou-se realidade fazendo bypass,
como eles dizem, as estagdes de televis@o. Foi essa a revolugdo que aconteceu nas ultimas semanas e que muito
provavelmente ira continuar, porque esta revolucao acaba por provar que € rentavel fazer contetidos de um outro
género. Séries curtas, séries de oito, de seis, oito, dez, doze episddios... em uma s6 temporada, naturalmente. O
que significa também um investimento muito diferente. Eu ndo lhe vou dar nimeros exatos, mas vou dar-lhe
nimeros proximos para que possa retirar as suas conclusdes, podemos considerar que, de uma forma geral, uma
novela de prime time tanto da SIC como da TVI podera andar a volta dos mil euros, mil euros por minuto, custo
de minuto de antena. Portanto, se cada episddio for de 35 minutos, serd 35 mil euros. Ora, € dos produtos mais
baratos que se podem colocar em prime time, tirando a informacdo. A informacao € significativamente mais barata,
mas tudo o resto € bastante mais caro. Ao fim de semana, anda a volta dos 100, 150, 200 mil euros, digamos,

aqueles programas que as estagdes compram nos mercados internacionais.
Mas noutros paises também e os pregos sdo idénticos, mas aqui o problema coloca-se de outra maneira ¢ que o

que o género de novela nestes paises e ndo ¢ exatamente como o conhecemos, mas existe na Hungria, existe na

Grécia e ainda existe também na Polonia. Agora, ndo existe com 300 episdédios. Mantem a presenga de um arco,
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que sabemos qual é ¢ ndo existe esta coisa de ir empurrando a historia. Isto é a novela estendida, como nos a
chamamos, quando as novelas passaram a ter 300 episoédios por razdes financeiras e foi a partir de Rainha das
Flores, sendo que, entretanto, do lado da TVI, houve uma outra, houve também uma outra transformagio, que foi
a Unica Mulher. Criaram as temporadas sucessivas ¢ essas temporadas continuavam a render, pois o cenério
continuava a ser mais ou menos o mesmo € nao era necessario fazer um investimento de 7 ou 8 ou 10 milhdes.
Isto rendia muito, mas rendia muito a curto prazo, a longo prazo... estamos todos a pagar um prego brutal, porque,
neste momento, ¢ muito dificil recuperar as audiéncias e o tempo que perderam com esta poupanca e se mobilizem
para conseguirem fazer os novos modelos.

Estamos a entrar aqui dentro de uma area que eu nio posso, digamos... Eu vou até onde posso, ok? O corte a faca,
como noés dizemos, ¢ feito a partir de decisdes de Emilio Rangel, esse corte ja tem muitos anos e a Globo reagiu
mal. A Globo explicou o seguinte, explicou que cada novela tem um arco, tem um comego, tem trés intervalos, e
tem de ter 12 minutos de publicidade, mais seis de institucionais ou de autopromogdes, portanto, sdo 18 minutos.
E enquanto em todos os outros paises, esses 12 minutos, esses 18 minutos, estdo cortados, em trés ou quatro, ou
as vezes em cinco nos nao temos isso. E, portanto, aquilo que acontecia era que o que era importante para o diretor
de programas, em cada momento, era sair ou entrar antes da concorréncia, portanto, ¢ uma guerra de grelha, ndo ¢
uma guerra nem de género, nem de autoria. Essa gestdo ¢ feita de acordo com critérios que ndo tém a ver com a
produtora, t€ém a ver com a grelha. Decorre da duragdo dos breaks e do facto deste break ser muito profundo, deste
incidente em publicidade criar, digamos que, um pogo. E facil de imaginarmos que os breaks aqui do meio e os
anuncios das pontas sdo bastante vistos. E, conclusdo, nés temos um mercado muito singular. E esta singularidade
que leva a dois elementos centrais, o primeiro ¢ a duracdo e a segundo € os custos e o terceiro o decréscimo de

audiéncia e um quarto que ¢ a personificacdo das nossas audiéncias.

Entrevistador: No mercado brasileiro, as novelas comicas ou com maior leveza representam um subgénero, acha

que isto pode ser possivel em Portugal?

Pedro Canais: No Brasil, 0 modelo novela tem sempre a mesma duragdo. Sim, entre cento e cinquenta e cento e
setenta episodios, desde os anos 70 que ¢ assim e os episodios ndo sdo de setenta e poucos episddios, eles sdo de
quarenta a quarenta e cinco minutos e sdo episddios fechados, que nao sdo cortando a meio. E, portanto, isto €
outra realidade. Nos ndo temos uma comparagdo direta com o Brasil. Mas vamos ao Festa é Festa, entdo, de uma
forma direta, o Festa E Festa, numa analise técnica feita por alguém que esteja fora disto tudo, dificilmente dira
que ¢ uma novela. Nao tem os padrdes e estruturas que menos, ndo tem aquele niicleo central sério que assenta
normalmente num tridangulo amoroso. Tem outros elementos, tem ali umas paixonetas, tem ali uns... tem ali outras
questdes que sdo ali... ndo sdo tdo avangadas, mas tudo aquilo assenta, digamos, num modelo de sitcom. Eu diria
que é comédia de situagdo e a comédia de situagdo pode ser empurrada, empurrada independentemente daquilo
que ¢ o arco central. A novela ndo tem arco central, a histéria ndo sofre dos males que sofrem as nossas novelas
longas, que € o encontro e o desencontro do par central. O género novela centra-se num modelo amor e obstaculos,
onde langamos um par central no primeiro episodio e eles logo ali a frente vao ter um obstaculo qualquer e que
depois parece que dilui para langar um novo obstaculo. E um género que se faz também em longas-metragens, mas
uma comédia romantica tem muito disto também, tem o amor e obstaculos. Isso ndo acontece no Festa E Festa. O

Festa E Festa nao assenta em cima desta premissa basica que € um arco central dramatico. Assenta em cima de
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um tom que € totalmente distinto., logo ndo ¢é percecionado da mesma forma que uma novela. Todas as dinamicas
sdo diferentes, e, portanto, nds s6 chamamos aquilo de novela porque ndo temos outra referéncia e porque esta
aquela hora e porque a TVI exibe a seguir ao jornal como se fosse uma novela de primeira linha. Ok? Se for

perguntar a um autor espanhol, inglés ou norte-americano, ele diz-me que aquilo € uma sitcom.

Entrevistador: Como analisa Festa E Festa em termos técnicos € a forma como construiu a sua narrativa a volta

dos nucleos comicos?

Pedro Canais: Festa E Festa ¢ uma alteragdo de género e uma transformagio do género, pois o tom dominante
deixa de ser o tom romantico e passa a ser o tom comico. Sdo uma série de transformagdes que sdo assinalaveis e
tecnicamente observaveis com muita facilidade para quem trata destas matérias, mas se vier alguém mais frio por
ndo estar envolvido no meio diz que aquilo que se vé um corte ¢ esse corte ¢ muito objetivo, embora decorra das
transformagdes, digamos que a comicidade que introduzida no inicio das nossas novelas portuguesas que esta aqui.
No inicio nés tinhamos um nticleozinho cdmico que chegou a ser um ator e a mulher com quem ela interagia por
ai fora, porque era muito dificil encontrar atores cdmicos. As personagens sdo complexas e elas eram bastante
estereotipadas havia aquela ideia de a forma da personagem comica ser ingénua e burra, eu ndo sei se por via das
do teatro popular da revista, ndo sei. Mas o facto é que o crescimento do humor foi sendo cada vez mais alargado
ndo s6 do ponto de vista do nimero de personagens, como da complexidade, como sobretudo da complexidade
das personagens cada vez menos estereotipadas e cada vez mais cheias dos elementos que as vezes até so

contraditorios.

Entrevistador: Encontra mudangas no mercado de telenovela nacional depois da Estreia de Festa E Festa?

Pedro Canais: Claro, e porque ¢ muito 6bvio, porque a premissa deixou de ser a mesma. Mas, o Festa E Festa ndo
¢ um subgénero ¢ um género alternativo muito especifico do mercado portugués por todas as razdes que nos
falamos até aqui. E um género que ndo assenta nas mesmas premissas e isso ¢ absolutamente claro para quem faz
estas leituras ou para quem exerce esta atividade e por consequéncia, aquilo que vem a seguir também decorre o
calculo a fazer. Nos Queridos Papas, quando os nucleos interagem todos entio temos de ter muito menos atores e
voltamos a falar nos tais milhdes que eu lhe falei, ndo ha opgdes estéticas sem a consideragdo da opgao financeira

e ¢ evidente que o risco foi grande.

Entrevistador: Que andlise fez a Festa E Festa e quais as razdes para o seu sucesso?

Pedro Canais: Quando eu vi aqui no ar eu percebi, bom, eles perceberam o que era necessario fazer e fizeram,
correram aqui um risco que ¢ o risco, mas a verdade € que a TVI correu esse risco e correu bem. Eles também tém

um perfil muito mais especifico e que conhecem muito bem chegou a trabalhar para outros publicos

Entrevistador: A SIC mudou as suas novelas para acompanhar Festa E Festa?
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Pedro Canais: Nao, ndo ha uma alteragdo no produto. As opg¢des da SIC nos ltimos anos ndo eram resposta a
Festa E Festa, agora ¢ evidente que hd uma alteragdo de género e era 6bvio. Para quem trata destas matérias, mas
ndo havia de nds fomos crescendo nos nos ultimos oito anos e ndo tomamos nenhumas decisdes, pelo menos até
agora, em fun¢@o daquilo que eram as iniciativas da TVI. O entendimento que nds tinhamos sobre o nosso produto
tinha a ver sobretudo com as solicitagdes que nods percebiamos por parte do publico, por vir os inquéritos que
faziamos dos estudos de mercado, ndo é? E, portanto, sabiamos que o humor era uma necessidade e eu posso dizer-
lhe que em alguns desses inquéritos o humor ficava em primeiro lugar com mais de 40% e todas as outras questdes
que as pessoas gostariam de ver também vinham para a ordem dos 10, 12, 13, 6, 7%, enquanto o humor estava la
em cima. Eu acho também porque Portugal também do ponto de vista do humor tem uma historia muito simples,

mas muito simbolica.

Entrevistador: As personagens comicas podem fidelizar a audiéncia? Ou, tornarem-se centrais na historia devido

a aceitacdo do publico?

Pedro Canais: Se nos estivéssemos fora de Portugal e se fizéssemos uma analise ao género sitcom, ou melhor,
veja este exemplo, aqui ao lado, em Espanha ha um género muito barato que se produz em e é um género que
nunca passa dos 30 a 35 minutos. Aquilo é muito barato com 3, 4, 5 minutos de cenarios ¢ 7 ou 8 atores ¢ aquilo
isso ndo ¢ uma novela porque ha episddios fechados, embora, possa as vezes estender-se durante centenas de
episodios, agora, o essencial ¢ o tom e em que tom ¢ que decorre aquela interagdo dramatica? Se ¢ um tom sério,

se € um tom cémico ou se € um drama.

Entrevistador: Acha que o sucesso dos nucleos comicos nas telenovelas se deve a um reconhecimento que o

espectador tem com aqueles personagens?

Pedro Canais: O sucesso claro, ou seja, a proximidade do real ao observador é um elemento simbolico em qualquer
narrativa, seja ela do real, seja ela do imaginario. A proximidade aquilo que esta a ser representada é um elemento
fundamental. Uma histéria deve assentar na realidade local para se tornar global e para se poder tornar global,
aquela é a melhor via de uma representacio social. E uma via, mas nio é assim tio simples de fazer, pois o que
ela deve fazer ¢ uma representagdo social, mas sem ser estereotipada. Nao ¢ uma dindmica simples, ndo ¢ um riso
mais basico para gente basica, ndo € assim.

No outro dia, um senhor que falou comigo, e sabia qual era a minha profissdo, disse-me, “ai eu gosto

Festa E Festa. Eu sei que ndo ¢ do seu lado, mas gosto muito de Festa E Festa. Agora vou contar-lhe, esta pessoa
¢ alguém que estd muito bem na vida e tem um sentido critico notavel, portanto, a adesdo ao humor ndo ¢ nao ¢ so6
pela classe baixa. Sdo outras as dindmicas associadas ao humor e a caracteristica humoristica de cada uma dessas
personagens que transmitem esse tom e que levam a que os publicos adiram. A questdo dos publicos de telenovela

¢ complexa...

Entrevistador: A telenovela ainda ¢ um produto de televisdo para atrair audiéncias, tendo em conta o decréscimo

de audiéncia das novelas ao longo dos ultimos anos?
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Pedro Canais: Isso ndo tem a ver s6 com a telenovela, tem a ver com a televisao no geral, sobretudo, a questio do
FTA. O FTA ja estabilizou em muitos paises europeus e em Portugal, mas o FTA continua a cair bastante, portanto,
o problema ¢ que a audiéncia caiu muito num curto espaco de tempo, mas isso foi no mundo. Se for ver a novela
de prime time da BBC ou da ITV, elas andam ali & volta dos 6 milhdes e meio e durante o tempo da pandemia
andou ali nos 7 milhdes, 6 milhdes e tal era muito estavel. Atengdo, estamos a falar de soap opera, logo, as

dindmicas sdo outras, pois sdo episddios fechados e por ai.

Entrevistador: Sobre a audiéncia das atuais telenovelas, a cada vez mais tardia exibi¢cdo pode ser um problema?

Pedro Canais: Portugal é caso tnico na Europa e nds sabemos também que ¢ muito mais barato produzir noticias
do que produzir fic¢do. Existem trés géneros entre as divisdes da rede temos noticias que normalmente ¢ aquilo
que fundamenta os investidores andam sempre a volta da questdo das noticias, mas também as pessoas que veem
o género de ficcdo podem ndo ser as mesmas. Eu duvido que sejam as mesmas que vejam a primeira parte do
jornal das Oito as oito e meia até ao primeiro break e, portanto, mas ¢ muito dificil ter elementos concretos sobre
isso. O que ¢ 6bvio que temos estes trés géneros, temos entretenimento, temos a ficcdo e temos a informacdo e a
informag¢do tem bastante aceitacdo, a fic¢do de uma forma gera, na Europa inteira ou no mundo inteiro e com
excecdo dos casos muito pontuais do futebol € um género que sustenta financeiramente esta industria. Essa atengéo
ao investimento ndo estd feita em primeiro lugar em cima da ficgdo, a ficcdo foi uma forma de sustentar aquilo
que era fundamental para o investidor, que era sustentar a informag@o com os antincios que depois pudessem pagar

a gente e assim continuamos.

Entrevistador: Acha que a forma diferenciadora de apresentar o género, Festa E Festa foi buscar uma audiéncia

diferente?

Pedro_Canais: Podera ter ido buscar outros publicos, podera ter ido buscar outros publicos porque cada
personagem nova pode sempre buscar publicos que ndo estavam neste género ¢ que ndo estavam neste horario,
podiam estar no STA, andavam no cabo, andavam a jogar de computador, e, portanto, agora, eu ndo creio que as
pessoas de uma forma geral, entenda-se, o publico em geral tenha reconhecido ali uma diferenga de género porque
eles encontram ali os nucleos os comicos. Da mesma forma que ha muitos anos encontram também nas novelas
tradicionais.

A diferenga maior em Portugal ¢ que esse género esta encaixado na novela € uma sitcom, que decorre de uma
novela, mas as pessoas ndo fazem esta reflexdo, ndo tem essa consciéncia, quem ¢ técnico olha para isto desta

maneira porque conhece a histdria das coisas sabe de onde viemos e para onde vamos ou para onde podemos ir.
Entrevistador: Na sua opinido qual foi a razdo do insucesso de Rua das Flores?

Pedro Canais: Era um horario diferente, e, portanto, logo isso faz a diferenca. O horario das 19 ¢ um horario com
particularidades muito complexas em Portugal, o chamado horario de acesso, porque ¢ que a mesma novela escrita

pelos mesmos autores com as mesmas ideias nao funciona? Eu vou voltar ao inicio da nossa conversa eu vou

recordar-lhe aquilo que o Brasil faz hd 60 anos a novela das seis que agora tem outro nome, mas antes era a novela
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de época, aquilo era muito suave, com conflitos muito aligeirados, mas tudo aquilo era altamente romantizado ¢
normalmente

usavam umas roupas muito bonitas muito de costureira que passava ali mais tempo a por uns lagarotes etc., depois
a novela das seis, a novela das sete era essa tal novela comica, era uma novela que vinha o jornal as oito e depois
o jornal tinha meia hora, mais vinha a seguir a novela de prime time, que hoje se chama a novela das dez, mas era
a novela das nove e essa novela das nove ¢ que era um investimento principal, eram investimentos para além do
dobro das outras novelas que tinham se poder financiar. Portanto, tanto no pagamento aos autores, como em
primeiro lugar aos autores que escreviam para la durante muitos anos foram s6 cinco eram so6 cinco autores que
faziam a novela das oito, era o original era, mas sdo dinamicas e orcamentos muito diferentes aqui ¢ dificil porque
em Portugal se determinou habitos para cada horario que ficaram consolidados durante décadas em Portugal.
Quando a TVI arrisca fazer uma novela de tom cdmico, que ndo ¢ uma novidade mundial, mas em Portugal ndo
ha o habito de ver novela aquela hora, estamos habituados aos game shows, mas pode haver um mar de razdes
para nao ter resultado em audiéncia e isso acontece em todas as telenovelas.

Em Portugal ha um apetite enorme por comédia a tv, perceberam que havia esse apetite e correram o risco de largar
o género de novela sustentado por um arco amoroso e passa deste género a uma espécie de novela que se transforma

em novela comica, mas que é na uma sitcom prolongada até aligeirada. mas ha aqui

Entrevistador: Qual ¢ o futuro das telenovelas comicas em Portugal e acha que o registo comico veio para ficar?

Pedro Canais: Se quisermos ser novela eficaz e continuarmos com o género que nos deu muito dinheiro durante
muitos anos temos de agregar muito humor, mas sobretudo temos de transformar essas personagens em
personagens cada vez mais ricas também do ponto de vista dramatico, elas tanto podem representar drama como
comédia e entregar comédia quando o publico aceita essa novela de uma forma punchy, ou seja, de uma forma a
ter eficacia. Estar sempre a entregar comédia as vezes ndo ¢ a forma mais eficaz de tocar um espectador, por outro
lado, ha esta nova dindmica que foi criada que é a dinamica que a TVI iniciou. Isto ja ndo é propriamente uma
novela em modos tradicionais é uma sitcom a portuguesa e que decorre do género novela estendida porque e,
portanto, a primeira coisa que eu tenho de observar em relagdo a isso é que é um género muito singular e um
género muito portugués, que decorre da novela, e decorre de todas estas dindmicas que no6s falamos até aqui.
Resumo, o humor ¢ fundamental como matéria-prima, eu diria que, € a primeira matéria-prima ¢ o trio deste ponto
e tem que ser sempre tido em conta quando se escreve uma novela ou quando se pensa numa novela para depois
se escrever, a menos que haja uma transformacdo e que sejam chamados novos publicos para o FTA, ou que
comecem a regressar o publico.

O desejo ¢ do publico e fazemos as coisas em fung¢do do que ele quer, como € o caso, por exemplo, em todo o resto

de Europa em que o género mais visto ndo ¢ a comédia, mas € o policial
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Anexo G: Grelha de analise a entrevistas
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Analise de Entrevistas

Questio de Partida: Qual a importancia da comicidade na telenovela portuguesa e qual é a razdo para o sucesso de Festa E Festa?

Tematica Respostas

As caracteristicas do género comédia | “A comédia s6 funciona quando tem um fundo de verdade. Porque sendo ndo ¢ comédia. Tem de haver uma verdade
e andlise a comicidade e respetiva para fazer rir e esse compromisso ja esta estabelecido. A partir do momento em que esse compromisso ja estd

importincia como género estabelecido, entdo podemos brincar e inventar sem nunca subverter.” (Jodo Patricio)

“Uma comédia so funciona quando ¢ esquizofrénico, no sentido editorial.” (Jodo Patricio)

“Ou as pessoas riem pela parte estipida da coisa, ou entdo porque sdo coisas bem feitas que aparecem na net, com muita
graca, pequeninas, curtas...houve uma natural evolugdo... O que viamos era a anedota feita com decor, que era um
naturalismo muito bem decorado e aproximado a realidade. Disto passamos para outra linguagem que era brilhante, que
eram, que eram dramatizadas, € houve uma transi¢cao, uma transi¢ao através da linguagem do absurdo, até que chegamos

aqui, e aqui, em Festa E Festa, apresentamos coisas completamente maradas.” (Joaquim Nicolau)




“O humor pode falar de coisas sérias, € de que maneira... Nao € por acaso que o teatro tem estas duas mascaras... A
anedota também pode ter, ou outras formas de fazer rir. Por exemplo, tu tens na stand-up comedy, € consegues ter a
comédia negra, a comédia de situagdo, a comédia do absurdo e a comédia politica. Eu acho que o humor tem de estar
sempre no encalco da outra mascara. O humor pode estar ligado a tragédia e ao drama, até porque ha dramas altamente

coémicos.” (Joaquim Nicolau)

“A comédia mantém as tradicdes desde a antiguidade grega, mas depois a forma como a consumimos ou como a

interpretamos ¢ que mudou.” (Joaquim Nicolau)

“A comédia é, talvez, o género mais dificil de por em pratica, mas se a comédia for ao encontro das nossas fragilidades
e das nossas virtudes e brincar com elas, ajuda bastante. Porque ela ¢ mais tangivel, ela vai ao encontro daquilo que eu
sinto, daquilo que tu sentes, daquilo que tu percebes, ou seja, se nés formos ao encontro daquilo que as pessoas querem,
elas riem... Hoje, para fazer rir tens de puxar pela inteligéncia, puxar pelo conhecimento., puxar a parte global”

(Joaquim Nicolau)
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“...Se andarmos um bocadinho para tras, os nossos grandes sucessos de sempre, no cinema e tudo mais, estdo na
comédia... As grandes referéncias que nos temos de televisao, de ha 20, 30, 40 anos sdo da comédia. Nos somos

realmente de uma cultura que gosta e consome muita comédia, gosta muito de comédia.” (Roberto Pereira)

“As pessoas riem com a identificagdo. Tu so te rires de uma coisa que conheces., tu so te rires de uma situacao quando
ela te ¢ familiar, quando em algum momento tu passaste por aquilo ou ja viste aquilo. Isso ¢ um segredo nimero um,

pois ninguém se ri de nada que desconhece.” (Roberto Pereira)

A UTILIZACAO DO
HUMOR/COMEDIA NA
TELENOVELA PORTUGUESA E
QUE IMPACTO TEM NA
AUDIENCIA

“Fideliza o publico, mais do que, se calhar, outros nimeros. Nao tenho a mais pequena davida... A comédia marca
muito mais a memoria do que o drama. Nao tenho a mais pequena divida, mesmo, fideliza muito mais a comédia. Os

nucleos comicos trazem muita identificagdo.” (Jodo Patricio)

“Na novela, os nucleos mais fortes nem eram a comédia. A comédia depois comecou a ganhar alguma forca, era
realmente, mas era um elemento tragico e um elemento dramatico, em que, por exemplo, havia sempre a questdo da
vinganga, de repor a justica, de repor a verdade, ou seja, a jovem que era humilhada, em que havia mentiras sobre ela,

sobre a sua honestidade, em que o marido estava a engana-la e etc... As Novelas foram crescendo, ndo ¢? Portanto,
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tudo isto comecgou muito bem, evoluiu e a novela que nds temos, o modelo de novela, tem realmente varios nucleos, e

um deles, geralmente, tende sempre a ser a parte comica.” (Joaquim Nicolau)

“Ha varias novelas mais leves ou com muita comédia, como os Nossos Dias que eu fiz, mas vamos comparar algumas
novelas como Olhos de Agua ou os Jardins Proibidos, havia uma componente dos jovens, que dava uma frescura, e
havia a componente dramatica, melodramadtica, mas o nticleo comico era muito curto...depois... Quando apareceu Anjo

Selvagem, voltou com uma

presenc¢a muito jovial, mas j& havia ali uma componente mais codmica... quando passamos aos Os Bons Vizinhos, que
ndo teve assim tanto sucesso como se esperava, esta novela ja tinham um nucleo muito mais comico..., mas isto nao

basta ter os ingredientes eles tém de bater certo e Festa E Festa é a prova disso.” (Joaquim Nicolau)

3 3
b

processo de corrupcao, bem, a situacdo esta la. Temos ali uma comicidade e o assunto sério.” (Joaquim Nicolau)

“O humor funciona numa novela sempre como uma valvula de escape, ou seja, a novela pode estar em pressdo € o
humor ¢ uma chaminé para onde sai o fumo. O momento de humor na novela serve muito para isso. Porque ¢ uma
valvula de escape. Porque dispde o espectador a seguir a ver uma cena mais dramatica... a novela ¢ feita de melodrama

e se ndo existir um momento de alivio, que ¢ o humor, entdo ndo ha quem aguente, em suma, o papel que o humor
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muitas vezes ocupa nas novelas é predispor o espectador para depois receber o drama, ou a tragédia, o humor funciona
sempre em momentos de crise e ¢ o caso da novela, quando hé crise, rimos e esquecemos ou desanuviamos, por isso,

neste género o humor ¢ essencial.” (Joaquim Nicolau)

“Aos poucos a comédia tem vindo a aumentar nas novelas, quase desde o inico que comegaram a aparecer uma coisa
que eram os niimeros comicos e que funcionaram e alavancaram muito as novelas € a0s poucos € poucos, comegou-se
a perceber

realmente que faz sentido, mais do que na novela, faz sentido ter, em praia e em bairro, humor. As pessoas gostam.”

(Roberto Pereira)

“Na telenovela as personagens comicas podem-se tornar personagens principais, porque identificas-te, o sucesso sera
maior quanto mais pessoas se identificarem com aquelas pessoas...Por exemplo, no Ouro Verde, a personagem que

mais fazia rir era

uma rica, a mulher do rico, mas aquilo era feito com um exagero. As pessoas ja viram aquilo. mesmo ndo sendo uma
popular. Atencao, um popular ndo precisa de ser uma pessoa pobre, ndo estou a falar disso, o que estou a dizer € que o

humor tem de facto de ser abrangente.” (Roberto Pereira)

“As personagens comicas podem ficar mais tempo na memoria das pessoas do que personagens sérias? Eu acho que um

bom vilao também fica... Qualquer personagem marcante pode ficar... Agora, aquilo que acontece mais, ¢ que no dia a
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seguir, as pessoas que estdo a falar das novelas nos empregos, vao falar daquilo que eles fazem em rir. Sim. Ninguém
vai replicar uma fala de um vildo, mas ja uma piada que alguém lhe diz ¢ replicada.” (Roberto Pereira)
“A SIC chegou a ter uma ou duas novelas em que tinhamos um nucleo central tradicional e tinhamos quase todos os

nucleos secundarios em tom de comédia.” (Pedro Canais)

“...0 que aconteceu foi que esta deriva para a comicidade foi sendo acrescentada pontualmente, pontualmente fomos
verificando que cada vez havia mais a indicagdo através dos estudos de mercado de que as pessoas pediam o género de

comédia e acabou por ser um dos elementos fundamentais na decisdo.” (Pedro Canais)

“No inicio nds tinhamos um ntcleozinho cémico que chegou a ser um ator e a mulher com quem ela interagia por ai
fora, porque era muito dificil encontrar atores comicos... Mas o facto € que o crescimento do humor foi sendo cada vez

mais alargado, ndo sé

do ponto de vista do numero de personagens, como da complexidade, como sobretudo da complexidade das
personagens cada vez menos estereotipadas e cada vez mais cheias dos elementos que as vezes até sdo contraditorios.”
(Pedro Canais)

“A comédia funciona na telenovela, devido a proximidade do real... A proximidade aquilo que esta a ser representado
¢ um elemento fundamental. Uma histdria deve assentar na realidade local para se tornar global e para se poder tornar

global, aquela ¢ a melhor via de uma representacdo social.” (Pedro Canais)
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“Em mercados como o brasileiro, nés sabemos que ha uma novela comica a tarde, ha uma novela de época a tarde, ha
um filme melodramatico a noite. Em Portugal, acabou por todos esses géneros conviverem dentro do mesmo produto,

que ¢ a telenovela, portanto isso ¢ uma certa originalidade portuguesa.” (Pedro Lopes)

“... acho que desde O Perfeito Coragdo que se apostou em ter historias melodramaticas, mas depois com uma presenca
de personagens comicas muito fortes e isso tem sido presenca nas novelas da SIC. Eventualmente, essa flutuagdo entre
a comédia se aproximar mais do que ¢ do bloco central pode ter vindo a mudar com o tempo e atualmente sentimos que
as novelas s3o menos melodramaticas do que eram ha uns anos e isso pode ser devido a questdes politicas, sociais que

se vivem atualmente na Europa...” (Pedro Lopes)

“... a historia de uma novela ¢ pensada como uma teia de relagdes e, portanto, ndo muito essa coisa de pensar em criar

um nucleo comico com uma fungdo especifica.” (Pedro Lopes)

QUAIS AS MOTIVACOES QUE
JUSTIFICARAM A CRIACAO DE
FESTA E FESTA

"O Festa E Festa arranca num periodo muito particular, um periodo pandémico, ja ali no final da pandemia, com alguma
sensagao de liberdade recuperada, e nds sentimos que fazia todo o sentido. Arriscamos na ficgdo com um conceito € um

modelo de formato assumidamente cémico" (Jodo Patricio)

“...a ideia base do Festa E Festa sai da Cristina Ferreira... ndo tivemos inspira¢do em nada, por uma razao muito
simples, pouco depois de termos iniciado o processo da Festa, fomos ao mercado internacional e quando saimos de 14,

percebemos que foi e que ndo ha um investimento na comédia na fic¢do nesta altura.” (Jodo Patricio)
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“o Festa, precisamente pelas suas caracteristicas, do momento em que entrou, eu aqui insisto nisto, eu acho que foi
muito oportuno... nés estavamos todos enclausurados, estavamos tristes, nds ndo tinhamos sequer nocao se estava
nublado ou ndo, porque noés saimos de casa e sentimos que era preciso acabar com isto. Foi super oportuno em termos
historicos o surgimento da Festa e o espectador entendeu isso imediatamente, ndo se trata aqui de tolerar, trata-se de
imediatamente engolir e querer mais. E reconhecer a Festa essa qualidade sobretudo estética. Nao recebemos um tnico
comentario a dizer que aquilo era um downgrade estético ou que estava mal filmado, mal editado, ou que ndo amasse a

sonoplastia.” (Jodo Patricio)

“Houve de ver algo mais comico, por isso que eu disse que isto se juntou aos ingredientes todos, porque temos uma
pandemia, porque necessitamos de nos rir, necessitamos de nao estar preocupados... a pandemia ndo foi o tnico gatilho,
na verdade tivemos até 2020, uma década muito desgastante para as pessoas, com crises, com situagdes muito
complicadas e depois a pandemia ndo foi s6 o confinamento, foi o que a pandemia trouxe. O ambiente era tenso e creio

que reunimos os ingredientes certos para o nascimento de Festa E Festa.” (Joaquim Nicolau)

“As pessoas tiveram, antes de anos das novelas, sketchs e séries de humor e era um sucesso didrio. As pessoas gostaram
daquilo durante anos, portanto, ndo estranho nada que comecgasse a haver a tentativa de fazer humor nas novelas. Agora,

aquilo que foi mais sofisticado foi, obviamente, uma novela de humor.” (Roberto Pereira)

217




“Tanto eu, na SIC, como a TVI fomos tendo em relacdo aquilo que era a analise das novelas e percebemos que sempre
que havia, digamos algum tipo de estudo, a maioria dos entrevistados assinalavam que gostariam de ver mais comédia,
queriam mais tom de comédia. Sim. Isto foi crescendo a tal ponto que os chamados nucleos secundarios, que foram

crescendo e comecgaram a tornar-se quase predominantes.” (Pedro Canais)

“...a TVI tera percebido que poderia abdicar do nticleo central e apontar s6 para o género de comédia” (Pedro Canais)

“Posso dizer-lhe que em alguns inquéritos que se fizeram, o humor ficava em primeiro lugar com mais de 40%. Todas
as outras questdes que as pessoas gostariam eram na ordem dos 10, 12, 13, 6, 7%, enquanto o humor estava 14 em cima.
Eu acho também porque Portugal também do ponto de vista do humor tem uma histéria muito simples, mas muito

simbolica.” (Pedro Canais)

“...em situagdes em que, como foi este caso da crise, a pressdo imobilidria, a intervencdo da FMI, o maior desemprego
etc., uma pessoa que esta a viver isso tudo ndo quer ir para casa e ver mais uma situa¢do de um personagem estar a

passar pelo mesmo. O espectador quer desanuviar, como foi na questdo da pandemia...” (Pedro Lopes)
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RAZAO PARA A ACEITACAO DO
PUBLICO AO FORMATO DE
FESTA E FESTA E POSSIVEIS
JUSTIFICACOES PARA A
INICIAL E CONTINUA
LIDERANCA DE AUDIENCIAS

n

. ¢ um produto absolutamente transversal, primeiro porque editorialmente foi competente. As pessoas estavam
cansadas de tristeza e de algum tipo de tristeza na ficcdo e na oferta de ficgdo que existia nos diferentes canais de FTA,

eram todos vestidos de uma densidade e de um drama editorial que ndo queriamos no Festa E Festa" (Jodo Patricio) "

“O sucesso acho que teve mesmo muito a ver com o periodo em que entra, as pessoas precisavam de rir, estava um

ambiente pesado no pais, estava pesada a oferta em prime time em televisao" (Jodo Patricio)

“... o prime time estava muito pesado, havia aqui uma tradi¢gdo mais melodramatica, e, por isso, o Festa E Festa foi uma

pedrada no charco” (Jodo Patricio)

“O Festa E Festa é um produto transversal e vence nos fargets mais interessantes para uma televisao comercial. Temos
0 target mais conveniente, por isso, o Festa ¢ transversal no seu comportamento. O tempo que ela tem, a meia hora, ¢
exatamente pelos querermos que seja um shot € que nao belisque, nomeadamente, o horario das criancinhas que saem

para se deitar mais cedo.” (Jodo Patricio)
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“O sucesso de Festa E Festa tem muito a ver com o ADN do canal... na TVI a novela faz todo o sentido termos este
produto. Nio belisca o nosso ADN, antes, pelo contrario, eleva-o. O Festa E Festa ¢ um produto popular.” (Jodo

Patricio)

“No6s recebemos regularmente mensagens de espectadores que dizem exatamente isso. Um exemplo, alguém que diz
que o marido nunca viu uma novela e agora d4 com ele sentado no sofa todos os dias, ou o pai que nunca ligou a

televisdo e agora

quando ndo vé o Festa ¢ Festa até puxa para tras... Porque independentemente do Festa é Festa ter o tratamento editorial
de pré-produgdo, de producao e pos-produgdo que uma novela tem, mesmo para os consumidores do Festa é Festa, eu

nao sei eles interpretam o Festa como uma novela.” (Jodo Patricio)

“O sucesso faz-se muito pelo tempo, porque se mantivéssemos o tempo das outras novelas seria interpretada como uma
novela mais vocacional, com linha comica, mas era muito mais uma novela no meio das outras, no sentido de nao haver

uma rutura. Nao havia.” (Jodo Patricio)

“Esta novela comegou a caminhar muito bem, toda no mesmo sentido. Muito bem, independentemente se estavamos
todos a mesma velocidade ou ndo, se estdvamos todos a esquerda ou a direita, mas estdvamos no mesmo sentido. Na
nossa estrada, o nosso caminho estava numa direcdo e mesmo que houvesse fugas desse caminho, eram sempre na
mesma direcdo. Havia um sentido. Isso comega logo a justificar depois o sucesso, a réplica do sucesso que depois

comega a ter. (Joaquim Nicolau)
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“Esta telenovela aparece em pos pandemia, estavamos a sair do momento mais escuro das nossas vidas e de repente
aparecem umas pessoas muito coloridas, desafogadas, sem os problemas que tinha o mundo real. O mundo real nao

interferiu, nesta novel

ao caminho ndo passa pelo realismo, pois se hd um problema de dinheiro, eles arranjam nem que seja através de um
ladrao, se precisam de comida, n6s nao mostramos o caminho até ao campo, eles vao a merceeira da Aida que na verdade
¢ gourmet, mas nao tem nada. Se ndo fosse assim estava tudo errado, nada batia. O segredo estd em acreditar no

personagem.” (Joaquim Nicolau)

“Com Festa é Festa trouxemos novamente uma realidade que ¢ nossa e isso foi um dos grandes fatores do sucesso da

novela” (Roberto Pereira)

“Quando o Festa E Festa comecgou estivamos a sair de uma pandemia. Estdvamos todos trancados em casa, deixdmos
de vir a rua e tudo mais, por isso, uma coisa leve naquele momento fazia todo o sentido... Ndo esquecendo que também
estava a dar uma novela que tinha bastante humor, que era o Amor Amor. Em Festa E Festa o que eu acho que acabou
por funcionar muito bem, foram os personagens-chave desta novela, ou seja, construimos € criamos personagens com
0s quais as pessoas realmente se identificaram.” (Roberto Pereira)

“...estdvamos numa altura em que realmente as pessoas queriam desanuviar, queriam um produto leve, no entanto, com
todos os ingredientes que estdo habituados, tem todos os ingredientes de uma novela, mas numa historia contada de

uma forma diferente.” (Roberto Pereira)
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“Festa E Festa foi buscar ptblicos que ndo viam novelas. Aquilo que mais ouvi e recebi foram mensagens em que as
senhoras diziam que conseguiram por o meu marido a ver uma novela, coisa que nido acontecia. E porqué? Foi
determinante o humor, agora, se esse publico vai ficar fidelizado com as novelas, tenho algumas dividas.” (Roberto
Pereira)

“Festa E Festa tem um conjunto de ingredientes com que as pessoas realmente gostam. Eu vou dar um exemplo, a nossa
novela ao longo do tempo trouxe refor¢os que vao entrando e sdo personagens mais velhas... estd provado que as

pessoas, o grande publico que vé novelas, gosta de ver aqueles atores que sempre viram.” (Roberto Pereira)

“...as pessoas gostam de ter aquele bocadinho para alegrar, para libertar e para se rirem um bocadinho... a comédia das

novelas faz de todo o sentido. A comédia de prime-time, mais ou menos, faz de todo o sentido.” (Roberto Pereira)

“...o grande segredo disto foi realmente ir buscar personagens da comédia para interpretar... a grande vantagem e o
grande segredo que de Festa E Festa foi realmente ir buscar realidades que n6s conhecemos. Que nés conhecemos.”

(Roberto Pereira)

“Quando eu vi aqui no ar eu percebi, bom, eles perceberam o que era necessario fazer e fizeram, correram aqui um risco
que € o risco, mas a verdade € que a TVI correu esse risco e correu bem. Eles também tém um perfil muito mais

especifico e que conhecem muito bem chegou a trabalhar para outros publicos.” (Pedro Canais)
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“No outro dia, um senhor que falou comigo, ¢ sabia qual era a minha profissio, disse-me, “ai eu gosto de Festa E Festa.
Eu sei que ndo ¢ do seu lado, mas gosto muito de Festa E Festa” Agora vou contar-lhe, esta pessoa é alguém que esta
muito bem na vida e tem um sentido critico notavel, portanto, a adesdo ao humor ndo € ndo ¢ sé pela classe baixa, sdo
outras as dindmicas associadas ao humor e a caracteristica humoristica de cada uma dessas personagens que transmitem

esse tom e que levam a que os publicos adiram.” Pedro Canais
“A novela podera ter ido buscar outros publicos, porque cada personagem nova pode sempre buscar publicos que ndo
estavam neste género e que nao estavam neste hordrio, podiam estar no FTA... ndo creio que as pessoas tenham

reconhecido ali uma diferenga de género porque eles encontram ali os ntcleos os comicos...” (Pedro Canais)

“Os momentos de crise ajudam a explicar a necessidade de o publico querer coisas mais leves e com mais humor.”

PRODUCAO, ESCRITA,
CARACTERISTICAS TECNICAS E
LINGUISTICAS DE FESTA E
FESTA E POSSIVEIS MUDANCAS

"...teve duas premissas essenciais... ¢ uma novela que ¢ quase uma sitcom. E depois a outra condi¢ao e premissa, por
sinal € que era ter pouco tempo. Tem meia hora de novela e isso faz toda a diferenca, porque isto permite mais facilmente

fazer parte da rotina dos espectadores... Festa E Festa ¢ quase o Vitinho dos tempos modernos" (Jodo Patricio).

“Esta novela tem uma caracteristica, que € que € facil de se reinventar. Nao € dificil prolongar o Festa E Festa, porque
se pensarmos nas temporadas que tivemos até entdo, foram sempre associados a momentos de calendario... ¢ um

produto facil de reinventar devido a sua dramaturgia.” (Jodo Patricio)
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DE ESTILO A TELENOVELA
PORTUGUESA

“O Festa E Festa tem todas as regras e uma novela melodramatica... O que dizem nio é verdade. E quem é que
determina, ou onde € que esta essa carta plural que nos diz que as novelas t€ém de ter as premissas X, A, B ou Z? O
Festa E Festa é tratado, do seu ponto de vista de pré-producio, de producio, e emissio, exatamente com 0s mesmos

contornos de exigéncia de qualquer outra novela, seja ela melodramatica ou, no caso, comica” (Jodo Patricio)

“... nestanovela as personagens nao tinham de fazer sentido...ao atores ndo se podiam deixar contaminar pela realidade,
ou seja, os aspetos da realidade, a realidade das novelas, ndo ¢ a nossa realidade da vida, a realidade que as novelas
arranjaram para elas proprias. H4 uma realidade novelistica. E a nossa preocupacdo foi, ndo vao por ai, nem se
preocupem com isso. Estas personagens tém uma vida mesmo muito propria, porque elas estdo num sitio muito proprio,
que € s6 deles, esta aldeia € so deles... Aqui, a realidade so serve para estimulo. Eles tém um mundo muito proprio, t€ém

cores proprias no vestimenta, eles vestem-se de uma maneira propria.” (Joaquim Nicolau)

“Estas personagens vao de férias, vao, fazem tudo normal, até tudo correr mal, eles mesmo fora da aldeia vao provocar
0 caos, € ¢ este caos, esta desorganizacio planeada, este lado libertario, de ndo estar convencionado a uma comédia de
sitcom, mas sim de comédia de situacdo, que as personagens ganham...a partir dai era s6 pd-los na situagao de conflito
para ver como ¢ que eles lutavam uns com os outros. Isto ¢ absurdo? Sim, mas ha sempre de verdade, em qualquer
lado...agora, a gente ndao vai querer por muito realismo nisto, porque sendo ninguém acreditava, mas ha sempre um

pouco de realidade no absurdo.” (Joaquim Nicolau)
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“O Festa E Festa ndo deixa de ser uma novela. Comica, mais curta, com caracteristicas que a diferem das outras,
sobretudo editoriais, de dramaturgia, pois ¢ uma comédia... ¢ uma novela nao fechada, porque uma novela fechada tem

0S contornos

estabelecidos e que ndo podemos mudar e esta ndo, esta ¢ uma novela de autor, em que ndo teve uma data de arranque

e ndo tem uma data de fecho.” (Jodo Patricio)

“os personagens mais comicos, ou nonsense, do Festa tém identifica¢do, ndo ha ninguém que nao tenha uma referéncia
de alguém da aldeia... No6s queriamos mesmo que houvesse esse /ink com o espectador, que houvesse essa referéncia. ..
uma das nossas preocupagoes, na base da Cristina, naturalmente, era temos de criar aqui personagens que o espectador

facilmente se identifique, que lhe faga lembrar alguém. E isso ainda hoje € o nosso elemento.” (Jodo Patricio)

“... ¢ um nonsense controlado... No inicio isso foi controlado, mas agora ja estd estabelecido. Ja ndo surpreende nem
fere o espectador... ndo era uma coisa que o espectador portugués tivesse habituado, nem era expectdvel ver numa
novela.... Mas sdo esses ingredientes que fazem a Festa hoje. Mas para chegarmos até aqui, tivemos de abrir esse
caminho com o espectador, sem o ferir, porque se fizéssemos no inicio da novela Festa é Festa, as coisas que fazemos

hoje, talvez nao tivesse corrido bem.” (Jodao Patricio)

“Os personagens sao as pessoas que nds imaginamos que existem em qualquer... estas realidades fazem parte do nosso

universo, da memoria até afetiva dos nossos espectadores.” (Jodo Patricio)
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“Foram criados estereotipos de personagens que as pessoas realmente conhecem...” (Roberto Pereira)

“Nos fizemos varios exercicios mais dramaticos dentro do género comédia. Quando se faz um filme para cinema ha um
publico tradicional que consome cinema portugués, que se nds fazemos uma coisa demasiado blockbuster, o que vai
acontecer ¢ que pode encher salas, mas o publico fiel ao cinema portugués vai sentir alguma falta dos planos mais
prolongados, de uma narrativa menos dindmica, de uma estética mais composta no sentido de quadro e tal, e a nossa
preocupagio no Festa também era um bocadinho isso. E, independentemente da linha mais comica, ter, subjacente a
uma histéria, alguns apontamentos mais dramaticos, mais down, também para compensar, porque nenhum produto

televisivo pode ser linear.” (Jodo Patricio)

“...tem uma estética muito competente e muito bonita e acho que isso também ai ajuddmos um bocadinho aqui a

comédia, sobretudo no universo novela, que fosse visto como um trabalho maior...” (Jodo Patricio)

“...no Festa é Festa, n6s optamos em que, se houvesse algo que pudesse entrar como nucleo, era o nucleo dramaético,
que nao resultou... Porque o nucleo so resulta se for ele todo uma unidade comica...tinhamos de encontrar, dentro da

parte toda do

grande globo comico, tinhamos de encontrar depois fissuras dentro da comicidade para que nos dessem especificidades,
ou seja, N0 NOsso caso, que € um nonsense muito forte, o caso do absurdo ndo € propriamente um nonsense, € parecido.

O absurdo também de ganhar bastante espaco.” (Joaquim Nicolau)
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“procuramos quebrar a logica ficcional com Festa E Festa...tivemos a preocupagdo em ter personagens mesmo fora da

caixa” (Joaquim Nicolau)

“A Comeédia Bel Arte faz personagens esteredtipos. Os outros t€m madscara, entdo tu vais encontra-los. Vais encontrar,
porque eles se basearam nisso. Nos também nos basedmos, vamos encontra-los. Sim! Vamos encontrar por ai muita
Aida, vamos encontrar muito Bino, muito Tomé... Ha sempre um fundo de verdade no esteredtipo. Embora esta novela
seja um mundo a parte, um mundo s6 deles, hd muitas pessoas que se podem parecer com estas, a verossimilhanga.”

(Joaquim Nicolau)

“Esta telenovela, Festa E Festa, também tem nimeros sérios, ela ¢ uma novela é de humor e tem um ou outro nimero

mais sério, o que fizemos foi contrariar. (Roberto Pereira)

“... o tom ¢ realmente comico... acho que nesta novela ¢ quase impossivel ter demasiado drama, mas atengao, nos
temos temas muito sérios, agora, ndo os podemos levar muito a sério e trata-los muito a sério. De facto, as pessoas estao

predispostas, quando vao ver isto, estdo predispostas a ver uma coisa leve e que ¢ divertida.” (Roberto Pereira)
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“Criou-se ali na novela um meio tdo peculiar que ¢ quase dificil por ali alguém que leve a sério um drama ou um
problema real. Tu metes ali uma desgraga e as pessoas vao estar a pensar quando € que isto tudo desmancha, ou seja,

naquele produto, eu acho que as pessoas ja s6 esperam divertir e até se emocionarem.” (Roberto Pereira)

“As personagens existirdo todas, embora estejam imbuidas de exagero normal para efeitos de comédia. .. existe também
satira social. H4 o suficiente para o publico conseguir entender, mas ndo ¢ esse o objetivo. Queremos contar a nossa

historia da maneira que esté a ser contada, sem grandes. recados.” (Roberto Pereira)

“Estruturalmente, o Festa ¢ Festa tem tudo aquilo que uma novela tem... Festa E Festa tem as mesmas caracteristicas
que tem todas as novelas. Tem tudo, seja a premissa, a estrutura e tudo mais ¢ uma novela. Quem acha que isto ¢ mais
uma sitcom que uma novela? Nao importa, mas isto tecnicamente ¢ uma novela. Tecnicamente € uma novela!” (Roberto

Pereira

“. O Festa E Festa ¢ uma historia que decorre todos os dias, todos os dias. Todos os dias os papeis avangam, todos os

dias seguem o rumo da histdria interessada, ndo € comparavel, ¢ incomparavel o modelo.” (Roberto Pereira)

“As equipas retinem, langam ideias para a mesa, ha discussdo de ideias e tudo mais e a partir dai o trabalho ¢ feito.
Nesta novela as coisas nao funcionam assim desde o inicio. nesta novela eu e a Eva temos as ideias e a Eva desenvolve

o trabalho todo de

228




construgdo de episddios, as grelhas, tudo isso, depois temos o Felipe e a Sara que escrevem. Eu ajudo na escrita e faco
a revisdo. Ou seja, eu e a Eva pensamos juntos a grande historia da novela e as pequenas coisas que vao acontecendo,
para que ela depois pegue no trabalho e faga as grelhas diarias da novela. Eu vou fazendo a revisdo e em coordenagao

com o Anténio Carvalho e o Joaquim Nicolau.” (Roberto Pereira)

“... se nos fizermos uma andlise técnica aqui, 0 que temos no Festa E Festa, ¢ algo mais proximo de uma sitcom, de
episodios fechados, do que de uma novela, porque ela ndo tem os arcos de uma novela, ndo tem aquilo que € o elemento
central de uma novela, que esta sempre ancorada no tom /love story, ou seja, no tom amoroso. Portanto ...” (Pedro

Canais)

“O Festa E Festa, numa analise técnica feita por alguém que esteja fora disto tudo, dificilmente dira que € uma novela.
Nao tem os padrdes e estruturas, ndo tem aquele nicleo central sério que assenta normalmente num tridangulo amoroso,

mas tudo aquilo

assenta, digamos, num modelo de sitcom. Eu diria que é comédia de situagdo e a comédia de situacdo... A novela ndao
tem arco central, a historia ndo sofre dos males que sofrem as nossas novelas longas, que ¢ o encontro € o desencontro

do par central. O género novela centra-se num modelo amor e obstaculos” (Pedro Canais)

“Festa E Festa ¢ uma alteragdo de género e uma transformagao do género, pois o tom dominante deixa de ser o tom

romantico e passa a ser o tom comico. Sao uma série de transformacdes que sdo assinalaveis e tecnicamente observaveis
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com muita facilidade...digamos que a comicidade que introduzida no inicio das nossas novelas portuguesas que esta

aqui.” (Pedro Canais)

QUAIS SAO AS
CARACTERISTICAS DA
TRADICIONAL TELENOVELA
PORTUGUESA OU DO MERCADO
DE TELENOVELAS NACIONAL?

“Portugal ¢ o Unico pais que tem telenovelas em prime time na Europa, da mesma maneira que Portugal € o unico pais

que tem jornais de uma hora e meia, hé alguns vicios de programagao que estao enraizados em Portugal.” (Jodo Patricio)

“...ndo existe neste momento na televisdo portuguesa uma rentabilidade que permita ter programas de grande

entretenimento, e apesar de tudo, a telenovela é um produto caro...” (Jodo Patricio)

“Nas novelas, parte da realidade os problemas sentimentais sao parecidos com 0s nossos, os problemas econémicos sao
parecidos com os nossos. O espectador tem de se rever até nos problemas que estdo a abordar, muitos problemas

politicos também sao quase um bocadinho parecidos, mas em Festa E Festa nao existe isso.” (Joaquim Nicolau)

“A telenovela continua a ser um género com muito peso € muito relevante para muita gente, tem equipas muito grandes
para se fazer uma novela...Muitas das pessoas, vamos ser aqui honestos, foram vendo alguma coisa de Portugal porque
os novelas também vai aparecendo cidades onde sdo filmadas ou locais onde sdo filmadas as novelas e isto ¢

importante.” (Joaquim Nicolau).

“A novela tem um estilo proprio e ndo ¢ comédia, mas acho que as novelas portuguesas se caracterizam por uma coisa,

nos temos sempre ali um lado fatalista, que € nosso... A novela portuguesa aproxima-se muito de uma realidade, que
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os brasileiros fugiram hé muito, aquele sotaque que tu v€s que ¢ sertanejo, aquilo ndo ¢ sotaque nenhum sertanejo. Foi

inventado pela Globo

para criar uma homogeneidade. A nossa telenovela aproximou-se muito da maneira de viver dos portugueses, em
particular dos espectadores, desde a musicalidade a maneira de vestir.
Eu acho que a telenovela portuguesa se aproximou... Se aproximou sempre de um modus vivendi que os proprios

espectadores tém.” (Joaquim Nicolau)

“Uma telenovela em geral ¢ uma trama e uma trama caracteristica ¢ ter uma trama longa que tenha uma matriz, ou seja,
que tecnicamente esteja estruturada como uma novela e que essa matriz seja de interesse diario do espectador. Uma
novela cria varios plotes bons que agarrem o espectador. E vermos enrolar esses plotes, de forma que o publico visite
todos os dias o episodio, essa € a grande diferenca para uma série... a telenovela tem de fazer sonhar o espectador, nos
temos ali uma horinha para nés pormos na vida daquelas pessoas. E esse o grande segredo, quer dizer, o grande objetivo
das novelas, o objetivo ¢ puramente entreter, mas com temas e historias que vao de encontro com o que o espectador

conhece e gosta de ver.” (Roberto Pereira)

“A fun¢ao danovela € o entretenimento. As pessoas estdo ali, por isso, € que as estagdes apostam nas novelas, as novelas
encantam as pessoas, seja com drama, seja com comédia. A novela prende prendes as pessoas. A fungdo do
entretenimento, que ¢ o que faz a novela, ndo ¢ pensada para outra coisa que ndo entreter e prender a atencdo do

espectador.” (Joaquim Nicolau)
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“As pessoas gostam de estar numa histéria de amor, gostam de estar num estado de humor, gostam de ver aqueles
problemas que todas as pessoas vivem nas suas casas, nas suas familias, nos seus trabalhos, elas gostam de ver isso.”

(Roberto Pereira)

“E importantissimo para a industria até porque a novela ¢ um negocio e tem de continuar a haver novela, até porque o
espectador estd ali todo em cima deste sempre... Em relagdo ao espectador, eu acho que ¢ um hdbito que j4 esta

enraizado. As pessoas irdo sempre ver novelas.” (Roberto Pereira)

“Houve um percalco para a televisdo portuguesa que foi como o género de novela era muito rentavel por razdes dbvias,
nds montamos um dispositivo, um conjunto de cendrios, contratamos 40, 45 atores e eles ficam durante quase um ano
a trabalhar no mesmo projeto. Tudo isto move-se por si e fica relativamente barato exibir um episodio por dia comparado

com outros

géneros. Mas falei que isso era um percalco, e porqué? Porque o estamos a paga-lo agora, nos ndao termos desenvolvido
em Portugal a capacidade para o género criminal ou para outros tipos...uma novela de prime time tanto da SIC como
da TVI podera andar a volta dos mil euros, mil euros por minuto, custo de minuto de antena. Portanto, se cada episddio
for de 35 minutos, sera 35 mil euros. Ora, ¢ dos produtos mais baratos que se podem colocar em prime time, tirando a
informacgdo...A novela estendida, como n6s a chamamos, quando as novelas passaram a ter 300 episodios por razdes
financeiras e foi a partir de Rainha das Flores, sendo que, entretanto, do lado da TVI, houve uma outra, houve também

uma outra transformagio, que foi a Unica Mulher.” (Pedro Canais)
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“Quando estamos a falar de telenovela, estamos a falar de melodrama, embora depois possa ter evoluido para outras
coisas... nos temos novelas melodramaticas, com nucleos comicos, onde ha toda uma representatividade. Portanto, sdo
projetos que estdo muito mais preparados para serem testados em diferentes horarios e terem essa mobilidade de horario,
de passarem de slot para slot, do que noutros paises onde esta muito identificado que cada horério tem o seu proprio

género.” (Pedro Lopes)

“A novela ndo ¢ imune a mudancgas que sdo mudangas sociais, e, por isso, sempre tivermos momentos em que o publico
queria historias mais pesadas, ou queria histdrias mais urbanas, ou queria historias mais rurais. Eventualmente, neste
momento de crise na Europa, como a situacdo da intervengao do FMI em Portugal, seja a questdo da guerra, o publico
procura um contraponto com a parte noticiosa, que ¢ muito mais pesada, muito mais dramatica, por isso, na ficgdao t€ém
procurado, ou pelo menos as estagdes tém procurado exibir formatos que sdo muito mais assentes € mais ancorados no

humor do que, provavelmente, em historias mais dramaticas.” (Pedro Lopes)

“Sabemos que a telenovela continua a ser, dentro dos formatos, ou dos géneros, como se quiser chamar, de ficcdo uma
das mais baratas. Essa questdo ndo deixa de ser relevante. No entanto ndo ¢ s6 uma questdo de prego, as telenovelas

tém impacto junto do publico...” (Pedro Lopes)

POSSIVEL AUMENTO DA
COMICIDADE NA TELENOVELA
PORTUGUESA E INFLUENCIA
DE FESTA E FESTA PARA

“A SIC ja fez uma série de tentativas de produtos para exterminar o Festa E Festa e ainda ndo se tinha tentado fazer o
mesmo que o Festa.... Mas eu percebo a ideia, agora, acho que vem provar que nos tinhamos razao, com muito respeito

pela
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AUMENTAR A COMEDIA NAS
NOVELAS

concorréncia, naturalmente. E muito dificil de se tornar o Festa E Festa, ou seja, ter o mesmo core editorial, porque ja

esta enraizado. O publico ndo quer outro registo de comédia sem ser da nossa novela.” (Jodo Patricio)

“...depois do Festa vai ser necessaria aqui uma quarentena de respiracdo. Até por respeito ao Festa E Festa. Acho que

¢ um produto que ficard nos anais da histéria da televisdo portuguesa...” (Jodo Patricio)

“... da nossa parte o que fizemos foi um degrade emocional no prime time... temos trés novelas e a primeira ¢ mais
ligeira, a novela do meio funciona ali como uma ponte e a tltima novela, que ja entra ali no Late Night, ja ¢ expectavel

que tenha densidade e que seja mais melodramatica.” (Jodo Patricio)

“Estamos numa fase em que estamos nesta parte comica resultou e esté a resultar, mas pode haver aqui uma transi¢ao...”

(Joaquim Nicolau)

“A SP tem feito belissimos trabalhos e eles fizeram bem em ndo vir a concorrer com um produto semelhante... Agora,
sim tém produtos mais comicos, € normal. Os ingredientes funcionaram, portanto eles foram bem dentro do que podiam

fazer, mantendo o género deles, ou seja, ndo andaram a disparar para todos os lados.” (Joaquim Nicolau)

“No inicio, quando aparece Festa E Festa, estava uma novela no ar que era o Amor Amor e que teve varias temporadas

e a telenovela chega a uma altura onde ja tem pouco da historia dramatica, a seguir veio Lua de Mel, mais um menos
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igual, mas rapidamente perceberam que tinham de ir para o outro lado... sim, houve no inicio uma tendéncia, uma

tentativa, uma

aproximacdo que ¢ normal... tentaram-se aproximar de algumas coisas. Por isso ¢ que o Amor Amor ganhou alguns

contornos de linhas do nonsense e do absurdo.” (Joaquim Nicolau)

“Amor Amor estava a tentar fazer uma colagem ao produto ou uma tentativa de replicar um bocadinho a férmula. Pronto,
entdo, ¢ o humor que as pessoas querem, entdo vamos carregar isto de humor e tudo mais... vi um bocadinho de cada
um dos produtos que a SIC e acho que alguns deles seriam bons produtos, e até eventualmente vencedores, caso a Festa
nao tivesse existido. Vi ali coisas realmente com qualidade, mas nenhuma delas foi ao encontro do padrao que a Festa

E Festa tem.” (Roberto Pereira)

“E possivel haver mais novelas comicas, mas tenho de ser honesto, isso s6 vai acontecer quando o texto for bom e
comico e quando os atores também souberem fazer comédia... feito por pessoas da comédia, porque ja houve mil
tentativas de se fazer coisas para regressar, at¢ com mais cOmicos nas novelas, que nao funcionaram...” (Roberto

Pereira)

“Eu acho que o grande sucesso, ndo para esta novela, mas para tudo e qualquer pessoa que queira vir a ter ambicdes a

escrever € conheceres aquilo que estas a fazer, ou seja, sera sempre muito mais facil e melhor até para o resultado que
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tu escrevas sobre aquilo que conheces, sobre aquilo que ja viste, sobre aquilo que tens realmente seguranga a escrever.
Porque isto vai rapido passar e vai passar com verdade para o espectador, ndo hé nada pior do que ter alguém a escrever

um universo que desconhece totalmente.” (Roberto Pereira)

“... eu reconheco que de facto parece que ficou tudo mais descomprimido e leve. Porque Festa E Festa trouxe iss0.”

(Roberto Pereira)

“Nao ha uma alterag@o no produto, as op¢des da SIC nos ultimos anos ndo sdo resposta a Festa E Festa, agora € evidente
que ha uma alteragdo de género e era 6bvio... O entendimento que nds tinhamos sobre o nosso produto tinha a ver

sobretudo com as solicitagdes que nds percebiamos por parte do publico.” (Pedro Canais)

“Se quisermos ser novela eficaz e continuarmos com o género que nos deu muito dinheiro durante muitos anos temos
de agregar muito humor, mas sobretudo temos de transformar essas personagens em personagens cada vez mais ricas

também do ponto de vista dramdatico” (Pedro Canais)
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Anexo H: Guiao e resumo da observacao

GUIAO DE PARTICIPACAO OBSERVANTE E PROMONORIZACAO DA
PARTICIPACAO

Acompanhamento de gravacoes — Estudios da Plural dia 24 de agosto

Questdes e elementos a observar:

» Observagdo da mecanica de gravagoes

» Verificar se existem alteragdes no estilo de produgdo em relagdo as outras telenovelas
produzidas

» Observar a dinamica profissional e pessoal das equipas e atores

> A telenovela Festa E Festa esta a introduzir alteracdes ao formato tradicional da telenovela
portuguesa?

» Quais os procedimentos técnicos utilizados pela realizagdo para garantir que o publico

entende a telenovela como tal e ndo pense estar a ver uma sitcom?

Observacio e resultados:

Questio fundamental: Qual ¢ a importancia da comicidade no formato tradicional da
telenovela portuguesa e como ¢ que os agentes do mercado olham para a comédia e nas

alteragdes que Festa E Festa pode estar a introduzir no mercado?

Observacio Questoes Notas
Dia de gravacao numero 184 (24 de agosto As gravagdes
de 2023). acompanhadas eram

referentes a oitava

A observagao acompanhou o dia de
temporada da

gravacoes no estadio F da Plural e a equipa
novela, sendo que

observada foi a equipa A da telenovela.
para a produtora a
telenovela ainda esta

na quinta temporada,

ou seja, a TVI tem




uma gestao propria

dos episodios.

As gravacdes acompanhadas eram as
ultimas antes de pausa de férias e foram
acompanhadas as cenas 207, 212 ¢ 212. Os
atores em cena eram Rodrigo Paganelli
(Carlos); Pedro Alves (Bino); Ana Brito e
Cunha (Florinda) e Carlos Cunha (Rufino).

O inicio de trabalhos em estadio comegou as
11 horas da manha, ja depois do processo de
preparacdo como a maquilhagem, a
montagem de cendrios, iluminagdo e a

colocagao dos aderegos em cena.

Antes do inicio de gravacao de cada cena, o
realizador estd junto dos atores e ¢ ele que
faz o enquadramento do que ¢ pedido, seja
da interpretacao de texto, seja o

posicionamento no cenario.

A cena observada
retratava um jantar
em familia onde o
Bino estava
revoltado pela
prenda que a
Corcovada lhes
queria dar de
casamento, mas a
sua mulher ndo
aceitava. O jantar ¢
interrompido pelo
Rufino e depois esse
€ 0 mote para o

desenrolar da trama.
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Antes da gravagdo foram feitos trés ensaios,
os primeiros com o realizador e depois sem
o realizador no estudio e ja com o

posicionamento das camaras.

O ambiente ¢
bastante barulhento
até a gravacao final e
0 ambiente ¢

descontraido.

O ensaio com o
realizador mostrou-
Se ser o mais
relevante, pois
permite alteragdes ao

texto.

Ana Brito e Cunha
pede ajuda ao
realizador pois ndo
consegue interpretar
o texto: “Nao
percebo muito bem
isto, mas entendo o
que eles querem

dizer”.

O tempo de chegada ao estiidio dos atores
até a gravacao final que depois ir4 para o ar

demorou em média 30 minutos.

A gravagao final
introduziu alteracoes
ao texto, servindo
para dar ao texto
maior naturalidade e

realidade linguistica.

O realizador passa
uma grande

preocupagao para o
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duplo sentido

presente no texto.

O ambiente revelou-se sempre muito
informal e até algo indisciplinado, dentro do
estudio teve de se pedir silencio varias vezes
e fora do estudio hé palmas, pessoas a cantar
¢ nota-se uma boa relacao entre os atores e

os elementos da produgao.

A telenovela é comica e o ambiente de
amizade pode revelar depois o espirito que

se sente no produto final.

A observagao participante foi acompanhada
pela por um elemento da comunicagdo da
TVI/PLURAL e foi possivel gestdo de

produgdo e de audiéncias

Como é que é feita a
gestdo e
necessidades de
producao da Plural
com as necessidade

da TVI?

O elemento que
acompanhou a
observagao explicou
que a Plural apenas
produz a novela e
depois a estacdo faz
uma gestao
autonoma dos
episodios que tem

disponivel.

Na questao colocada,
o elemento da

comunicacao revela
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que a telenovela
“Para Sempre” que
estava no ar de
segunda a sexta,
tinha na verdade
apenas a ser exibido
trés episddios numa

seémana.

Qual é a motivagao
para cortar
episodios ou fazer
render episodios de
forma a estar em

antena mais tempo?

O elemento diz que
possivelmente ¢ uma
razao de estratégia
de audiéncia e uma
gestao dos recursos

existentes.

Fui acompanhado até a régie dos estudios
onde estavam a ser gravadas as cenas do dia,
para verificar a mecanica e o ambiente das
gravacdes, mas desta vez na régie que esta a

controlar a gravacao

O ambiente em régie
¢ tdo leve e informal
como dentro do
estadio e revela uma
bom espirito de

equipa.

A cena acompanhada dentro da régie era ja
num outro set do cendrio e o tempo para a
montagem de camaras, luzes, cenario e
mudanca de roupa ¢ maior do que o tempo

de gravagdes.

A cena
acompanhada ¢ a
continuacao da
chegada de Rufino a

casa de Bino que
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interrompe o jantar
de familia e esta
cena ¢ importante
para o desenrolar da
trama, pois explica o
aparecimento de

Rufino.

O realizador Pedro Brandao respondeu a
algumas questdes entre as pausas de
gravacdes, para tentar perceber como ¢ feita
Festa E Festa ¢ se estd a introduzir

alteragdes ao género.

Quais sdo as
diferencas de
producio de Festa E
Festa em relacdo a
tradicional

telenovela?

O realizador
esclarece que esta
telenovela teve a
preocupacgao de ser
muito fiel aos
aspetos técnicos
tradicionais da
telenovela, para que
em nenhum
momento parecesse
ser um produto que
ndo é. Por isso, diz
que toda embora o
género seja comico,
matem todas as
regras de uma

telenovela

Quais sdo os

desafios de pegar

Pedro Branddo é um
dos realizadores da
telenovela, pois
existem varias
equipas e cada
equipa tem um
realizador. Esta
telenovela é
realizada por:
Antonio Borges
Correia. Nuno
Franco. Rodrigo
Duvens Pinto. Pedro

Brandao.

Na conversa com 0
realizador fica claro
que neste projeto
que apresentou uma
inovacgao no texto,
existiu uma grande
preocupacao em
cumprir todas as
outras regras da
telenovela, pois era

imperativo que o
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num produto
melodramadtico e
transforma-lo todo

em comédia?

O realizador fala em
algumas dificuldades
na gravacao, pois a
comédia € o género
mais dificil de
interpretar nas
gravacdes também
foi desafiante, pois a
gravacao de um
nucleo cémico na
Plural gravava
apenas uma a duas
vezes por semana. A
exigéncia e a
novidade de gravar
uma telenovela
cOmica exigiu que no
nicio 0s processos
tivessem de ter sido
todos simplificados,
essa foi uma
preocupacao e

diferenca.

Que questoes
técnicas diferentes
esta telenovela lhe
trouxe como

realizador?

espectador nunca
sentisse que isto
seria outra coisa que
ndo novela. Assim,
tirando a narrativa a
estética ¢ muito
tradicional e

conservadora.
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Uma diferenga esta
nos cenarios, embora
exista uma
reciclagem de
cenarios por motivos
econdmicos, ou seja,
muitos cenarios de
Festa E Festa ja
foram cenarios de
outras novelas, para
esta telenovela
tiveram de ter a
preocupagao em ter
mais espaco nos sets,
pois isso € essencial
para a comédia fisica
utilizada. No entanto
deixa mais uma vez
bem claro que se
cumpriu com grande
preocupagao toda a
estética tradicional,
ndo inventando um
estilo proprio que

traga confusao.

Na observacao da mecanica de realizagao na
régie dos estidios, hd uma primeira
filtragem da edicao, ou seja, o realizador
predefine a sequéncia de planos, que depois

pode ser alterada em pos producao.

Enquanto o
realizador esta na
régie € o diretor de
atores que vai dando
indicagdes aos atores

em estudio.
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O fim da observagdo ocorreu com a Os atores mantem
observacdo da ultima cena da manha e do sempre a
nucleo que estava presente no estudio. informalidade até ao

fim das gravagdes e

Depois do acompanhamento desta cena,
no fim despedem-se

terminou a participacdo observante deste dia )
da equipa de forma

de gravacdes da telenovela Festa E Festa .
calorosa, pois a

que foi gravada naquela manha no estadio F

da Plural

produtora iria dar a
grande pausa nas
gravacdes desde o
inicio do projeto, as
gravagdes s voltam

em outubro.

Nesta cena, referente
a época de Natal e
ano novo, Bino fica
encantado com o
calendario feito com
ele, ja Florinda
estava incrédula e
nao queria que fosse
pendurado o
calendario na

parede.
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