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RESUMO

Os eventos mundiais estdo cada vez mais proximos, com a televisdo a assumir o papel de
janela aberta para os eventos que ocorrem longe do nosso pais. O fenomeno da globalizagao
criou novas possibilidades para a cobertura de noticias internacionais, com novos canais de
comunicagdo e tecnologias, introduzindo cada vez mais formas de manter contacto com uma

variedade de lugares e culturas.

Considerando a televisdo como um dos principais veiculos de transmissdo de imagens de
paises estrangeiros e de construcdo da realidade social, este relatorio pretende analisar como
as noticias internacionais sdo retratadas e como os eventos internacionais sao selecionados
pelo noticiario de horario nobre 360° transmitido pela RTP3. Ademais, esta investigacao
visa explorar o potencial dominio dos paises ocidentais ou desenvolvidos nas noticias

internacionais, em oposi¢ao a falta de cobertura dos paises em desenvolvimento.

Para cumprir os objetivos propostos, a metodologia aplicada consiste na analise categorial
de 30 dias de noticiarios, distribuidos ao longo de seis meses de observagao, o que possibilita
identificar os principais topicos retratados nas noticias internacionais produzidas pela RTP3
e a cobertura divergente entre paises desenvolvidos e em desenvolvimento. Entre os
resultados apurados foi possivel encontrar evidéncias de importancia na selecao de assuntos
internacionais relacionados com politica, desporto e sociedade, tal como do dominio de

paises ocidentais ou europeus nas noticias do noticiario em estudo.

Palavras-chave: noticias internacionais; servigo publico de televisdo; jornalismo

televisivo; globalizacdo; critérios de selecdo de noticias.
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ABSTRACT

The proximity of world events is closer than ever, with television being an open window for
those that occur far from our country. The phenomenon of globalization created new
possibilities for the coverage of foreign news, with new channels of communication and new
technologies introducing more and more ways to keep in touch with a variety of places and

cultures.

Regarding television as one of the main vehicles for the transmission of images of foreign
countries and for the construction of social reality, this report intends to analyze how
international news are portrayed and how foreign events are selected by the prime-time
newscast 360°, transmitted in RTP3. Furthermore, this investigation aims to explore the
potential domination of foreign news by western or developed countries as opposed to the

lack of coverage of developing countries.

In order to fulfill the objectives proposed, the methodology applied consists in a categorical
analysis of 30 days of newscasts, spread throughout six months of observation, which makes
it possible to identify the main topics portrayed in the foreign news produced by RTP3 and
the divergent coverage between developed and developing countries. Amongst the findings
it is possible to find evidence of the importance of the selection of issues regarding politics,
as well as sports and society, and also of dominance of western or European countries in the

news of the newscast in study.

Keywords: foreign news; public service television; television journalism; globalization;

news selection criteria.
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INTRODUCAO

O mundo esta cada vez mais proximo dos cidadaos através dos meios de comunicagao social,
sendo relevante a analise do papel dos agentes que dao a conhecer a realidade internacional.
Atualmente, os produtos mediaticos facilitam-nos o conhecimento de novas realidades e
culturas, presentes na cobertura de acontecimentos outrora longinquos. Isto deve-se ao
fenomeno da globalizacdo de informacgao, que tem vindo a ser analisado pelos estudos de

comunicagao desde o seu comego.

Um dos produtos mediaticos que nos possibilita o contacto com o0s acontecimentos
internacionais € a noticia televisiva. Tendo em conta o medium, a televisdo €&, por vezes, 0
meio de eleicdo para os cidaddos, como meio de compreensdo de um determinado
acontecimento e visionamento deste, no caso de serem transmitidas imagens relativas a este.
Ademais, a televisao pode ser destacada face a sua rapidez na transmissao de informacgao,

quer de ambito nacional, quer de Ambito internacional.

As noticias internacionais televisivas apresentam-se, deste modo, como uma das principais
fontes de informagao sobre o mundo que nos rodeia, com o qual podemos nao ter contacto
direto. Estas colocam-nos em contacto com comunidades diferentes, servindo também um

proposito educacional.

Baseando-nos na ideologia de que a obtencdo de conhecimento deve ser livre para todos os
cidadaos, ideia base do funcionamento de uma organizagao de servigo publico, ¢ relevante
perceber o destaque dado a informacdo de foro internacional por parte dos contetddos
informativos do canal de servigo publico portugués. Neste caso, optou-se por analisar um
programa de informacdo do canal RTP3 pois este dedica-se exclusivamente a uma
programacao composta por informacdo, podendo assim ser considerado um canal de

informacao “24 horas”.



Face a isto, o presente estudo ambiciona contextualizar o panorama das noticias
internacionais num dos produtos de informagao fornecidos pelo servigo publico de televisao,
o noticiario 360° da RTP3. Assim, através do programa de informacao selecionado, a
investigacao pretende responder a trés questoes de investigagdo: “Quais as subcategorias de
noticias dominantes de ambito internacional que existem no noticiario prime-time 360° da
RTP3?”, “Quais os critérios que determinam a cobertura de noticias de &mbito internacional
no noticiario prime-time” e “Quais os paises dominantes nas noticias de ambito

internacional, ao longo de seis meses, no noticiario prime-time 360° da RTP3?”.

De forma a apresentar a tematica abordada no presente relatério de estagio, foi delineada
uma estrutura composta por cinco capitulos. Em primeira instancia serdo apresentados trés
capitulos referentes a revisdo de literatura. No primeiro capitulo, intitulado “A televisdo no
panorama portugués”, serd contextualizado o desenvolvimento da televisdo em Portugal,
partindo da criagao do servigo publico de televisdo com a empresa RTP até ao panorama
atual, marcado pela presenga do meio de comunicagdo e respetivos produtos no ambiente

digital.

Quanto ao segundo capitulo, intitulado “a informacao e o jornalismo televisivo™, este focar-
se-a no processo de constru¢do de informagao nos media e, em particular, na televisao. Deste
modo, em primeiro lugar serdo abordados temas como a defini¢cdo de noticia e o respetivo
processo de sele¢do de acontecimentos que serdo transformados em noticia. Ademais, serd
contextualizado o processo de construcao de informagao televisiva, abordando nogdes como
“informacgao-espetaculo”, e o processo de construcao social da realidade através das imagens

transmitidas pelo medium em estudo.

Entrando em detalhe sobre temas referentes as noticias internacionais, no terceiro capitulo,
designado “O mundo nas noticias: os media e os acontecimentos internacionais”, serao
abordadas tematicas como o processo de construgdo de noticias internacionais, tal como os

respetivos constrangimentos que podem ocorrer neste processo. Ademais, serd abordada a



teoria de “imperialismo mediatico”, que guiaré a discussao para a maior cobertura de paises

ocidentais nas noticias internacionais.

Terminada a revisdo de literatura, apresenta-se no quarto capitulo o “Enquadramento da
organiza¢do em estudo e memoria descritiva do estdgio”, no qual serd contextualizada a
empresa no qual o estagio curricular foi efetuado: a RTP. Posteriormente sera descrita a
experiéncia de estagio, que decorreu entre setembro e dezembro de 2018 e no qual foi

possivel integrar as editorias de “multimédia” e “politica”.

Segue-se o quinto capitulo, no qual sera apresentada a metodologia aplicada no presente
estudo. Deste modo, serdo abordados trés pontos nesta sec¢ao: o objeto e objetivos de estudo;
as questdes de investigacdo; e a respetiva estratégia metodoldgica. Propdem-se para esta
investigacdo trés objetivos que guiardo a analise dos dados obtidos, sendo que, numa
primeira instancia, pretende-se averiguar quais as subcategorias tematicas presentes nas
noticias transmitidas no programa de informagao de horario-nobre 360° da RTP3. Ademais,
a investigacdo conta com a identificacdo dos paises dominantes nas noticias analisadas como
um dos objetivos, tal como a identificagdo dos respetivos critérios de selecdo das noticias

internacionais do programa em analise.

Por ultimo, o sexto capitulo sera reservado para a analise dos dados recolhidos durante o
processo de analise categorial. Deste modo, serdo analisadas nesta sec¢do as variaveis

aplicadas as noticias internacionais em estudo.



CAPITULO I

A TELEVISAO NO PANORAMA PORTUGUES

1 - A evolugio da televisao em Portugal

A televisdo em Portugal surge 29 anos depois do primeiro canal de televisdo de servigo
publico europeu, BBC One, em 1926 (Fidalgo, 2005: 1). Quando ¢ criado em contexto
nacional, o modelo de servigo publico era ja conhecido em contexto europeu. Deste modo,
para compreender o aparecimento da televisdo em Portugal e do modelo televisivo adotado,

€ necessario contextualizar a evolugdo do medium na Europa.

A historia da televisao na Europa comega nos anos pos-Primeira Guerra Mundial, com paises
como a Inglaterra, Franga e Alemanha a iniciar emissdes experimentais € com a venda de
televisores nos anos 20 do século XX (Carvalho, 2009: 25; Chapman, 2005: 177). Apesar
do progresso a nivel das tecnologias relacionadas com a transmissdo de imagens verificado
previamente ao comeco do segundo conflito internacional, a consolida¢do do novo meio de

comunicag¢do da-se apenas com o término da Segunda Guerra Mundial.

O fim do interregno provocado pela guerra trouxe consigo os primeiros passos do modelo
de televisao escolhido pelos paises europeus, o de uma televisdao publica, contrastando com
a televisdo comercial que dominava o panorama norte-americano. No entanto, o
desenvolvimento do modelo europeu foi pensado cuidadosamente, face ao sentimento de
receio desencadeado pelo potencial uso do meio de comunicagdo como plataforma de
propaganda, tal como havia sido utilizada a radio no periodo do conflito mundial. A ambicao
por parte dos cidadaos europeus de alcangarem alteragdes a nivel social, através da mudanca
de atitude face aos objetivos dos media, foi também tida em conta no desenvolvimento do

meio (Wolton, 1994: 23; Chapman, 2005: 194).



Desta forma, surge a necessidade de criar um meio de comunicagdo como ferramenta que
promova um “Estado Social”, langando assim o mote para o desenvolvimento do modelo
europeu de servico publico. Este modelo viria a ser “inicialmente definido pelo classico
triptico ‘formar, informar, divertir’, que a BBC levaria aos quatro cantos do mundo”

(Carvalho, 2009: 24).

Seguindo os ideais “formar, informar, divertir” da televisdo europeia, surge assim em
Portugal, a televisdo de servi¢o publico, dando origem a um periodo de monopolio, que se
prolongou até ao inicio dos anos 90 do século XX, inicialmente marcado pela ideologia

ditatorial nos seus conteudos.

1.1. Os primeiros passos da televisao em Portugal

A primeira estacdo de televisdo da “caixa que mudou o mundo” (Wolton, 2000: 55 apud
Sobral, 2012: 144) chegou a Portugal apds varios anos de experiéncias internacionais,
iniciando as suas emissdes regulares em 1957. No entanto, o panorama nacional viu também
acontecer testes relacionados com o novo meio de comunicagdo que vinha a ser explorado

nos paises europeus previamente ao seu aparecimento.

Carvalho (2009: 7) explica que “a histéria da televisdo em Portugal ndo comecara apenas
nos anos 50”. As experiéncias iniciaram-se em territorio nacional durante os anos 20 do
século XX, quando um grupo de radioamadores “terd conseguido transmitir imagens

animadas, embora de forma fugaz” (Bivar, 1967 apud Carvalho, 2009: 27).

Dois contributos para o estudo da implantagdo da televisao em Portugal seguiram a tentativa
feita durante os anos 20. Em 1940, no Porto, surgiu um pedido, que foi recusado, por parte
de um industrial para proceder a instalagdo de um posto experimental de televisdo. Ja em
1946, um funcionario da Emissora Nacional, elaborou um estudo sobre a possivel instalagao

da televisdo em Portugal (Carvalho, 2009: 27).



A tltima experiéncia que marcou o percurso da televisdo até ao comeco das emissodes
regulares ocorreu em novembro de 1954, quanto foi pedida uma licenca por uma firma
portuense para instalar um emissor experimental, tendo esta licenga acabado por ser suspensa

(Carvalho, 2009: 27).

O passo final para o aparecimento da televisdo em Portugal ¢ dado um ano mais tarde, com
a formacao da empresa estatal Radio e Televisao de Portugal (na altura designada “Radio
Televisdao Portuguesa”), a 15 de dezembro de 1955. A televisdo de servigo publico deveria
ser, de acordo com a visdo da Comissdo de Televisdao, um “poderoso e completo instrumento
educativo, cultural, recreativo e de informagdo dos povos, necessitando, como tal de ser
orientada pelo proprio Estado”, cuja orientagdo deveria ocorrer também a nivel da
programacao disponibilizada para que ndo fossem “deturpados ou, até, subvertidos
principios institucionais que a televisdo deve servir e que o Estado tem o dever de
salvaguardar” (Comissao de Televisdo, 1955: 2-3 apud Carvalho, 2009: 31-32). A relagdo
com o Estado, implicita nesta definicdo, marcara a empresa de servi¢o publico em todo o

seu percurso através dos seus conteudos.

A RTP inicia as emissdes experimentais apenas no ano seguinte a sua criagdo. Durante o
periodo experimental eram transmitidos conteidos como “filmes, telediscos e revistas
filmadas” (Santos, 2007: 84). Um ano mais tarde, em 1957, estabelecem-se as emissdes
regulares, iniciando-se entdo o periodo de monopdlio televisivo que viria a prolongar-se até

aos anos 90 do século XX.

Vive-se a fase da “paleotelevisao”, termo que descreve o panorama audiovisual marcado
pelo monopdlio das televisdes publicas. A televisao era vista como uma institui¢do, a qual
estava associado um papel pedagdgico, com o objetivo de “transmitir saberes” ao mostrar a
realidade, que era conseguida através de contetidos educacionais, informativos e de

entretenimento (Casetti ¢ Odin, 1990: 9; Scolari, 2009: 31).



Com estes objetivos em mente, a programacao oferecida nesta fase era dividida em géneros
televisivos, estruturada de forma regular para que os programas sucedessem conteudos
semelhantes. Os programas eram pensados para um publico-alvo especifico, publico este
que formava uma comunidade atenta ao que a televisao transmitia (Casetti e Odin, 1990: 9-

10; Scolari, 2009: 31).

O canal estatal transmitia, ao seguir as linhas gerais da paleotelevisdo, conteudos
essencialmente educativos. A presenca do Estado era notdria na programacdo da RTP. A
visdo de uma estacdo de televisdo que cumprisse a sua funcdo de “instrumento de
mobilizagdo da opinido publica” e estivesse em concordancia com o regime em vigor era
verificada nos contetidos como “Conversas em Familia”, programa de Marcelo Caetano, nos
programas culturais e ainda nos programas de informagao, nos quais a empresa “‘cumpria
por inteiro nos noticiarios a funcdo de megafone do regime salazarista-marcelista”

(Carvalho, 2009: 37; Torres, 2011: 49).

Continuando a delinear o percurso inicial da televisdo nacional, ¢ importante referir a data
de 25 de Abril de 1974, dia no qual ocorreu a revolucao que viria terminar o regime ditatorial
vivido em Portugal. Ao enfrentar ja uma crise de legitimidade e face ao crescente
questionamento do modelo de televisdao publica, seria de prever que, com a queda do regime
do Estado Novo, surgissem alteragdes na televisdo estatal. No ano seguinte a RTP viria a ser
nacionalizada. No entanto, devido a falta de investimento privado, dd-se “a inevitavel

continuagdo do monopolio televisivo” (Carvalho, 2009: 69).

Apesar do panorama marcado pelo monopodlio estatal parecer estar consolidado, sem
qualquer oposicao concorrencial, os anos seguintes viriam demonstrar uma procura por

novos conteudos e uma abertura do mercado as iniciativas privadas.



Os anos 80 trouxeram grandes mudancgas no panorama televisivo portugués. Carvalho (2009)
destaca a integracdo do pais na Comunidade Econdmica Europeia, que levou o Governo a
pOr em pratica a “privatizagdo da imprensa estatizada”. Por consequéncia, a privatizagao da
imprensa conduziu a “criagdo de grupos econémicos ligados a comunicagdo social, que a
utilizam como fonte de receitas e de influéncia”. Sao os grupos econdémicos que introduzem
a concorréncia que viria provocar, anos mais tarde, o seu declinio. Acrescentando a cria¢ao
destes grupos e a contestacdo ao modelo monopolista, em 1989 ocorreu a revisao
constitucional que modificou a lei que previa o monopolio estatal da televisao (Carvalho,

2009: 69-70).

A revisdo constitucional de 1989 alterou as regras do panorama televisivo e demonstrou-se
fundamental na abertura aos canais privados. A alteracao da lei previa que o Estado teria de
fornecer um servigo publico de televisdo, mas que, para além do canal estatal, poderiam ser
formadas empresas de operadores privados de televisdo, mediante licenca e concurso
publico. Quanto a esta licenga, a Alta Autoridade para a Comunicag¢dao Social poderia dar

um parecer prévio sobre o licenciamento (Carvalho, 2009: 99).

Destacam-se ainda as emissoes piratas experimentais, com a primeira a ocorrer em fevereiro
de 1984. Em conjunto com o acesso a canais internacionais, possibilitado pelos
retransmissores, perto da fronteira, da TVE, canal televisivo espanhol, surgia assim a
idealizagdo dos canais privados portugueses. Ao apontar que 0 acesso a canais internacionais
chegou a debate na Assembleia da Republica, Carvalho (2009) refere que, este conjunto de
fatores, provocou uma mudanca de pensamento dos portugueses, para os quais “era cada vez
mais incompreensivel que se pudesse ter a disposicdo um vasto conjunto de canais privados
estrangeiros, mas ndo se autorizassem operadores privados em lingua portuguesa”

(Carvalho, 2009: 84-85).

O fim do monopodlio do servico publico de televisdo portugués chega entdo com o
aparecimento do modelo concorrente: as televisdes privadas. O aparecimento dos canais

privados cria novos desafios a RTP, particularmente a nivel da producdo de contetdos



inovadores e diversificados. Surge entdo a necessidade de se “conhecer os gostos e
preferéncias do publico espectador, ter em conta a programacdo dos concorrentes,
assegurando o interesse e a fidelizacao da audiéncia”, de “conciliar a qualidade inerente ao
servigo publico com a popularidade que o legitime e assegure a sua influéncia no conjunto
da oferta televisiva” e de “conjugar os formatos televisivos destinados ao grande publico”
(Carvalho, 2009: 61-62). Deste modo, o canal publico teria de renovar ou adaptar os seus
conteidos de forma a atrair as audiéncias que mudavam neste periodo para os canais
privados, enquanto procurava manter a sua legitimidade ao apresentar-se como uma

“alternativa”.

1.2. Os anos 90 do século XX: o aparecimento da concorréncia ao servi¢o publico

O monopdlio televisivo, que comecou nos anos 50, foi abalado pela chegada dos canais
privados durante os anos 90 do século XX. Com o inicio da nova década e a introdugdo de
novos canais privados e por cabo, a RTP viria a sofrer uma queda a nivel do numero de

telespectadores, perdendo a “supremacia absoluta de audiéncias” (Torres, 2011: 51).

A televisdo privada surge face ao desejo do publico, notdrio nos ultimos anos do monopolio
estatal, por uma maior diversidade nos conteidos e pela oferta de outros canais. As
audiéncias ansiavam por “mais imagens na propor¢ao do crescimento do parque televisivo”

(Wolton, 1994: 27).

O primeiro canal privado portugués comega as suas emissoes a 6 de outubro de 1992. A
Sociedade Independente de Comunicagao (SIC) trouxe ao panorama televisivo portugués a
garantia de pluralidade na informagao transmitida pelo medium. Trés anos apds o seu inicio,
a SIC alcanga a lideranca do “parque televisivo”, mas apenas um ano mais tarde vé esta
lideranga consolidada, sendo 1996 o ano caracterizado por esta vitéria do canal, pela
“tentativa (falhada) para reencontrar a identidade e o equilibrio das contas da RTP e de uma
certa instabilidade na reestruturacdo financeira e na filosofia e programacao do canal

Quatro” (Lopes, 2007: 85).



A garantia do sucesso do canal de televisdo deve-se a nova capacidade de encarar os
conteudos e a sua organizacdo na grelha de programacgdo. O canal privado oferecia, ao
contrario da RTP, uma “grelha diversificada” composta por conteudos informativos e de
entretenimento, como “séries, telenovelas brasileiras, primeiro, e portuguesas, ja no dobrar
do século, concursos, talk-shows e reality-shows” (Santos, 2010: 97). A SIC assume ainda
uma postura diferente nos noticiarios, adotando o “modelo CNN, de reinventar noticias, criar
historias a partir de elementos menos visiveis dos acontecimentos e relevar os magazines de
grande informagao”, destacando informagao relacionada com fait-divers (Santos, 2010: 93-

95).

Face a perda de audiéncias e crescente duvida sobre a sua legitimidade, a RTP tenta adotar
novas estratégias de forma a argumentar a necessidade da sua existéncia num ambiente entdo
marcado pela oferta privada. A empresa recorre assim a uma “programa¢do mimética”
(Santos, 2010: 155). Este mimetismo torna-se real através de contetidos como os programas
de humor, sitcoms, reality shows, concursos € novelas, seguindo desta forma a programacao
da SIC. Tal como Lopes (2007: 89-90) argumenta, “a RTP nido revelou grande argucia para

descobrir conteudos inéditos, optando varias vezes pelo mimetismo com a TV privada”.

O segundo canal privado portugués surge por iniciativa da Igreja Catdlica, em 1993. Nos
primeiros anos no mercado, a TVI (entdo designada “4”) enfrenta uma crise financeira, ao
ndo conseguir alcangar as audiéncias desejadas. Inicialmente, o quarto canal da televisao,
para além de transmitir conteudos de foro nacional, transmitia séries televisivas norte-

americanas, filmes e jogos de futebol internacionais (Lopes, 2007: 127).

A crise do quarto canal perdura até ao fim dos anos 90. Com o objetivo de conquistar
audiéncias, a TVI aposta em conteudos que ndo representam uma programacao mimética
dos restantes canais generalistas, estratégia implementada no caso do canal de servigo
publico. A TVI criou uma “grelha alternativa que surpreendesse permanentemente os
telespectadores”, dando inicio a ascensdo a lideranga de audiéncias (Lopes, 2007: 145). A

entrada nos anos 2000 trouxe os reality-shows ao canal, com a grande aposta no “Big
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Brother”. A chegada da “novela da vida real” (Lopes, 2007: 150) realgou o panorama vivido
pelo canal ao longo dos anos anteriores, de um crescente uso do infotainment, destacando

cada vez mais o entretenimento em detrimento da informacao.

A primazia pelo entretenimento por parte dos canais privados ¢ uma das imagens de marca
desta fase da televisao, como pode ser verificado nos géneros de contetudos oferecidos quer
pela SIC, quer pela TVIL. No caso do terceiro canal, a SIC assina um contrato de
exclusividade com a Globo, estagdo de televisdo brasileira responsavel pela produgdo de
novelas transmitidas no canal portugués, retirando assim a oportunidade a RTP de transmitir

novelas brasileiras.

No contexto nacional, estamos perante a transi¢ao da “paleotelevisdo” para a “neotelevisao”.
Casetti e Odin (1990) descrevem a mudanca no panorama audiovisual com o
desenvolvimento dos canais privados. Segundo os autores, “a neotelevisdo rompe com o

modelo de comunicacdo pedagogica da paleotelevisao” (Casetti e Odin, 1990: 10).

Wolton (1994: 14) descreve o panorama televisivo experienciado com o aparecimento dos
canais privados como um periodo marcado “pela contradanga ideoldgica entre a televisdo
publica e a televisdo privada. O mal de ontem, a televisdo privada, tornou-se o bem de hoje,
e reciprocamente: vilipendia-se agora a televisao publica identificada com o controlo politico

e sinbnimo de arcaismo”.

A principal mudanga no panorama televisivo com a transi¢ao de fases prende-se deste modo
com a perda da associagdo da televisao a um papel educativo. O meio de comunicagdo altera
o foco até entdo promovido pelo servigo publico de televisao, o de formar os cidadaos, para
dar destaque ao entretenimento e abrir “um espaco de convivio”, tornando-se uma “televisao
de massas” (Casetti e Odin, 1990: 11; Santos, 2010: 109). Trata-se de um espago aberto as
audiéncias através da multiplicacdo de canais, deixando para tras o canal Uunico,

tradicionalmente com ligag¢des ao Estado.
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A “neotelevisdo” introduziu a interatividade e, consequentemente, fornece novos papéis ao
telespectador, como “contratante”, “participante” e “avaliador”. Nesta nova fase da
televisao, “o espectador ¢ consultado, interpelado, incitado a intervir e a dar sua opiniao”.
No entanto, face ao panorama televisivo fragmentado devido ao aumento da oferta, as
audiéncias deixam de ser vistas como uma comunidade para serem caracterizadas como “um

conjunto de individuos™ singulares (Casetti ¢ Odin, 1990: 10; Scolari, 2009: 31-32).

Tendo em conta a programacao caracteristica da “neotelevisao”, a grelha ¢ desenvolvida sem
seguir uma estrutura rigorosa, tal como era verificado na paleotelevisdao. Os programas sao
divididos por “um jogo de intervalos que nos ddo chamadas dos programas que serdo

transmitidos durante o dia” (Casetti e Odin, 1990: 14).

Em suma, trata-se de uma televisdo que procura representar a vida real, ao destacar os
acontecimentos do dia-a-dia e ao trazer para cena o telespectador de forma a alcangar uma
“relagdo de proximidade”, ao convida-lo a “viver ou a vibrar com a televisao”. No entanto,
através da mudanga de modelo, a televisdo perde a “dimensdo de socializacdo”, ou seja,

tornou-se num processo individualizado de cada espectador (Casetti e Odin, 1990: 12-19).

Para além da introdugdo dos canais privados, os anos 90 ficaram marcados pela criacdo da
televisdo por cabo em Portugal, através de empresas como a TV Cabo e a Cabovisdo. A
televisao por cabo permitiu a expansao do numero de canais disponiveis, introduzindo os

canais tematicos, como os canais SIC Noticias e RTP Noticias (atualmente RTP3).

1.3. A “hipertelevisao” e a era da convergéncia: a relacdo entre a televisao e a internet

A terceira fase da televisao ¢ caracterizada pela convergéncia mediatica, com a conjugacao

da televisdo com a internet na transmissao dos seus contetidos. No contexto nacional, em
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termos da presenca da televisdo na internet, a historia comega no inicio dos anos 90, com a

fase da implementagdo, de acordo com a terminologia de Bastos (2009).

A RTP foi a primeira a marcar presenga na internet, quando em 1993 registou o dominio do
seu website, apesar de apenas dar inicio ao seu uso em 1995, com a pagina da RTP

Internacional.

b

Quanto a TVI, o quarto canal comegou a desenvolver conteidos para o website “TVI Online’
em 1996. Na sua plataforma era possivel visualizar a programagao do canal e aceder ao
“Novo Jornal”, noticidrio noturno do canal, com “um resumo das principais noticias do dia,
ao audio (através de Real Audio) integral do “Novo Jornal’ e a imagens representativas das
noticias mais importantes”. Assim, a TVI tornou-se “no primeiro canal portugués a emitir
diariamente um noticiario on/ine numa rede global de informagao”. O website “TVI Online”

continha ainda a oportunidade de visitar as instalagdes da estacdo televisiva de forma

interativa (Bastos, 2009: 2).

A SIC comeca a sua atividade online durante a segunda fase, denominada “expansdo”.
Apesar de ter criado uma pagina nao oficial em 1996, a SIC d4 inicio ao website “SIC
Online” em 2001, com a decisdo do grupo Impresa de desenvolver estratégias “mais

agressivas” para o online (Bastos, 2009: 2-5).

Bastos (2009) intitula a terceira fase do ciberjornalismo e relagdo dos meios de comunicacao
com a internet como “depressdo e estagnagdo”, com os media a desinvestirem no online,
com cortes no numero de trabalhadores nas redacdes. No entanto, o autor afirma que durante
esta fase surgiram “investimentos a contracorrente”, ou seja, alguns meios tradicionais
continuavam a apostar no ambiente digital. Tendo em conta o caso da SIC, o canal comegou
em 2006 a produzir podcasts para o seu website e, em 2007, reforgou a aposta na

convergéncia mediatica ao priorizar a escrita das noticias para o online (Bastos, 2009: 5-9).
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A internet nao possibilita apenas a criagdo de websites, fornecendo a televisdo novas formas
de combater a sua proclamada “morte”. Com a convergéncia medidtica as estagdes de
televisao tém uma maior capacidade de interagdo com a audiéncia, com a construgdo de
novos espacos de debate e ao fornecer ao espectador um poder opinativo (Torres, 2011: 33).
As plataformas de redes sociais, por exemplo, sdo utilizadas como parte de uma estratégia
para a promoc¢do da interatividade, estando cada vez mais presentes nos conteudos
televisivos através da partilha da opinido dos telespectadores durante os programas e através

do uso de contetdos visuais fornecidos pelos mesmos (Canavilhas, 2012: 15-16).

A insercdo da televisdo e dos respetivos conteuidos na internet surge associada a criacao de
editorias especificas que cumprem este proposito. Com base no panorama mediatico
nacional no ano de 2015, Granado (2016: 67-69) argumenta que, apesar de produzirem
“conteudos originais para a Web”, as editorias online das estagdes de televisdo assumem
como o seu principal trabalho “colocar online os conteudos produzidos no canal”. Para além
disso, face a crescente importancia das redes sociais, nas quais os canais ambicionam
também marcar presenca, sao criados postos para gestores de redes sociais, estratégia que

permite que “em todos os momentos do dia, ha uma atengdo especial ao que ai se passa”.

As ferramentas disponibilizadas pela internet ndo se limitam a promover a interatividade,
sendo ainda uteis devido as seguintes caracteristicas: a “instantaneidade”, pois permite uma
constante atualizacdo dos contetidos; a agregagao de conteudos de diferentes media numa s6
plataforma, permitindo a acumulagdo de informagdo permanente, sem perder materiais;
trata-se de “um meio econdémico e acessivel, com linguagem prépria”; e, por ultimo, a

“reduc¢do do constrangimento da distancia” (Vidal, 2012: 112).

Ao longo dos anos, os canais tém vindo a desenvolver novas formas de interligar a televisao
com as ferramentas disponibilizadas através da internet. Quanto a empresa de servigo
publico portugués, este dispde nos dias de hoje varios websites, como o Ensina RTP e RTP

Arquivos, incluindo uma plataforma de streaming e contetidos on-demand dos varios canais
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da RTP — RTP Play. A empresa foi inovadora em termos das plataformas de conteudos on-

demand em Portugal, ao introduzir no mercado o website gratuito de streaming em 2011.

A TVI seguiu o exemplo da RTP, ao desenvolver uma plataforma semelhante, lancada em
2015. Através desta plataforma, o quarto canal disponibiliza os diversos conteudos que
compoem a sua grelha de programacao, tal como os que sao transmitidos nos canais por cabo

da empresa.

As plataformas de distribui¢dao, como a RTP Play e a TVI Player, implementaram mudangas
a nivel dos consumidores de conteidos audiovisuais. Surgem os cord-cutters, termo
utilizado para caracterizar os consumidores que optam por cancelar subscri¢des de pacotes
de televisdo, tendo preferéncia pelas plataformas de contetidos online, através das quais

podem visualizar os produtos em varios tipos de dispositivos (Strangelove, 2015: 94).

A esta fase de convergéncia medidtica podemos associar a noc¢ao de ‘“hipertelevisao” ou
T4 [T : 7142

poOs-televisdo”. Enquanto existem autores que defendem o uso do ultimo termo, que
simboliza a transicdo dos conteudos televisivos para outras plataformas, investigadores
como Scolari (2009) discordam com o emprego do termo, pois este transmite a ideia do fim
do meio de comunicacdo, propondo assim definir este periodo como “hipertelevisdo”

(Scolari, 2009: 33-34).

A “hipertelevisdo” ¢ apresentada como uma “configuracdo do sistema mediatico”, ndo se
tratando apenas de mais uma fase do panorama audiovisual. O conceito € caracterizado pelas
“tentativas de mapear as mudangas complexas e rapidas da rede de formatos, ecras,
narrativas, audiéncias, e praticas que compdem o ambiente televisivo contemporaneo”

(Scolari, 2009: 34).
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Desta forma, o “ambiente televisivo contemporaneo” € construido com a introdug¢ao de
novas tecnologias e com o melhoramento das existentes, que conduziram a fendomenos como
o multiscreening, ou seja, o uso de varios ecras, como por exemplo a utilizagdo simultanea

de um televisor e de um telemével, que proporciona a fragmentacao de ecras.

Ao nivel da programacao e dos contetudos televisivos produzidos, verifica-se um predominio
dos formatos de curta-duragdo, com a preferéncia dos espectadores por contetidos “de 30 ou
60 minutos, periodos com que a TV historicamente os embalou”, e dos programas ao vivo.
As alteragdes na programacao dos canais promoveram ainda um “consumo assincrono” que
“ndo necessita ser linear”, com a possibilidade de gravacao dos conteudos para uma
visualizagdo posterior a sua transmissdo. Para além disso, os conteudos devem ser
produzidos a pensar nas diversas plataformas onde estardo disponiveis, como os websites
dos canais ou em plataformas mdveis, pois “um contetido televisivo tem hoje vida propria,

além da televisao”. (Scolari, 2009: 35-39; Torres, 2011: 36-37).

Quanto aos conteudos disponibilizados nos websites, Vidal (2012) refere que € notorio, no
caso dos canais portugueses, um predominio da informacao, sec¢do que € vista como um
“instrumento de fidelizagdo dos utilizadores”. Os websites contém ainda “espacos de
pesquisa” relacionados com o arquivo dos canais e areas destinadas ao entretenimento

(Vidal, 2012: 113-114).

Em suma, a televisdo atravessa trés fases de desenvolvimento até chegar ao periodo atual,
no qual ¢ caracterizada pela relagdo de interatividade com o telespectador, que enfrenta um
consumo cada vez mais fragmentado. Deste modo, a televisdo transitou de um aparelho com
um papel educativo e de socializagdo para uma televisao distante, com audiéncias

individualistas.

Vivemos na era da personaliza¢ao, dos contetidos feitos a medida, do acesso gratuito a um

vasto leque de produtos através da internet que competem com a televisao linear. A televisao
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deve, portanto, assumir uma postura inovadora, ao trabalhar em prol de garantir a sua
sobrevivéncia como um meio tradicional perante os novos media. Os conteudos devem ser
pensados para uma nova geragao de telespectadores, cada vez mais distanciados do medium,
fazendo a transi¢do entre o seu papel como “um medium de canais (e de zapping) para um

medium de contetdos (e de busca)” (Torres, 2011: 43).

2 - O Servico Publico de Televisao

De lider de audiéncias a crise de identidade, o servico publico de televisao portugués
percorreu varias fases até chegar ao periodo atual, no qual enfrenta a problematizagao da sua
legitima¢do no ambiente medidtico. Assim, face a tematica do relatorio e a empresa em
analise, ¢ relevante estender a explicacao sobre os principios do modelo publico e quais os

desafios que este enfrenta nos dias de hoje.

2.1. O modelo de Servico Piblico de Televisiao e o seu papel no panorama audiovisual

O modelo de televisdo publica surge como um método de transmissdo necessario no
panorama audiovisual e persiste nos dias de hoje face a esta mesma necessidade de garantir
o pluralismo no ambiente televisivo, podendo ser encarado como “uma forma de regular
positivamente a oferta”, contrabalangando com a oferta dos canais privados, € como uma

“instituicao da sociedade” (Pinto, 2005: 15; Vasconcelos, 2003: 48).

O conceito de servico publico sofreu alteracdes ao longo das varias fases da televisdo,
anteriormente mencionadas, tornando-se cada vez mais complexo. A definicdo do modelo
publico modificou-se com a “proliferagdo dos media”, ou seja, com a entrada de novos meios
e a sua propagacao. O modelo de servigo publico de televisdo adaptou assim a sua missao e
o seu significado no ambiente medidtico, sendo atualmente associado a uma “multiplicidade

de significagdes” (Santos, 2013: 3; Sondergaard, 1999: 22).
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O servigo publico de televisao segue, segundo Rumphorst (2007), trés ideais: é “feito para o
publico”, “financiado pelo publico” e “controlado pelo publico”. Assim, o modelo de
televisao publica devera focar-se nos cidadaos, cumprindo a sua missao inicial de “distrair,
informar e educar”, pela qual se continua a reger, sendo esta impossivel de ser realizada sem

a existéncia do mesmo (Fidalgo, 2005: 15; Lopes, 2005: 82; Rumphorst, 2007: 1-2).

Hoje em dia discute-se uma nova defini¢do associada ao modelo publico. Com a adaptacao
da televisao ao ambiente multimédia surge a nog¢do de servigo publico de media (Bardoel e
Lowe, 2007: 9), introduzindo uma nova forma de pensar a televisio face aos
desenvolvimentos implementados com a convergéncia mediatica que marcou o terceiro

periodo da sua historia.

Pautando-se pela exceléncia desde os seus primordios, o modelo representado em Portugal
pela RTP possui varias caracteristicas proprias que lhe permite ser bem-sucedido na sua
missdo. Destacam-se o “caracter de referéncia e de exemplaridade”, “profissionalismo” e
“exigéncia”, a “universalidade” no acesso aos contetidos, a “diversidade” na programagao,
o “financiamento publico” e a “independéncia” face ao Estado e as empresas que detém o

canal publico (Fidalgo, 2005: 2; Pinto, 2005: 16).

Para além de se reger de acordo com as caracteristicas apontadas, o servico publico de
televisdo segue cinco principios: de “continuidade”, ou seja, espera-se que a emissao seja
regular pois, caso contrario, o telespectador ¢ “privado daquilo que quer ver e que ajudou a
custear através dos seus impostos”; de “mutabilidade”, pois o servi¢o publico de televisao
visa providenciar aos cidaddos conteudos do seu interesse, estando assim em permanente
adaptacao; de “igualdade”, cujo principio esta relacionado com o livre acesso aos conteudos
televisivos; de “neutralidade”, através do qual o servigo publico pretende “satisfazer apenas
o interesse geral, ndo cedendo a interesses particulares”; e, por ultimo, o principio da

“participacao dos cidaddos no funcionamento dos servigos publicos” (Lopes, 2005: 85-86).
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Quanto a programagdo que € representativa deste modelo, a televisdo procura garantir uma
oferta diversificada e inclusiva para todos os cidaddos. Desta forma, a programacao dos
canais de servigo publico deve ser “global, integrada, com uma linha condutora propria e
objetivos bem definidos”, com uma oferta “universalmente acessivel”, que seja “atenta ao
pais que somos e ao mundo em que vivemos, apreciadora das pessoas e dos grupos sociais”
€ que vise proporcionar um espago aberto também as minorias (Fidalgo, 2005: 16-18; Pinto,

2005: 17).

A grelha de programacao deve ainda ter presente os valores dos operadores de servigo
publico de televisao, relacionados com a “qualidade dos programas”, a “diversidade”, a
“identidade cultural” e o “distanciamento face as fontes de financiamento”. Através do
seguimento destes valores, pressupde-se que a televisdo de servi¢o publico fornega aos
cidaddos produtos com “capacidade de gerar debates de relevancia social” e que sejam
inovadores. Os conteudos devem ao mesmo tempo promover a diversidade de temas e de
realidades culturais, com a promoc¢ao da identidade nacional e de outras culturas, permitindo
o aumento do conhecimento da audiéncia sobre o panorama internacional (Lopes, 2005: 86-

88; Rumphorst, 2007: 2).

Como consequéncia da missao da televisao de servigo publico e os respetivos valores, Lopes
(2005) identifica as areas, no campo da informagao e do entretenimento, nas quais a televisdo
publica se deve focar. Dentro do campo da informagao, a autora refere que deve ser dada
uma atencao especial a “informacao didria”, a “realidade regional”, as “reflexdes sobre a
atualidade”, a “informacao desportiva”, ao “conhecimento de areas-chave da sociedade”, a
“descoberta de novos intervenientes sociais”, a “voz dos cidaddos”, a “televisdo que se auto-
explica”, as “(novas) formas de reter a memoria coletiva” e, por fim, as “grandes
transmissoes” (Lopes, 2005: 92-96). Para além disso, a informacao televisiva do canal de
servico publico deve comprometer-se a contextualizar a informagdo tendo em conta “a
relevancia para o cidaddo e a sociedade” e deve “explicar o mundo em toda a sua variedade,

riqueza e diversidade, e ajudar a populacdo a compreender o novo ambiente”, com o objetivo

de criar “cidaddos verdadeiramente informados” (Rumphorst, 2007: 3).
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Quanto ao campo do entretenimento, Lopes (2005) argumenta que devem ser destacados os
conteudos de ficcdo nacional ou internacional, os “concursos”, os “magazines e talk-shows”,

a “programacao infantil” e “artes do espetaculo” (Lopes, 2005: 100-105).

Ao cumprir os seus propositos, o servico publico de televisdo assume um conjunto de
responsabilidades. Face a sua missdao de “informar e educar”, o espectador nao deve
considerar a televisdo publica como uma “institui¢do escolar”, apesar do dever da televisao
de se associar a “outras instituigdes socioculturais, projetos e iniciativas que respondam a
necessidades e prioridades da vida publica”, fornecendo aos individuos a informagao
necessaria. Relacionado com esta missdo estd ainda a necessidade do servigco publico de
garantir a participagdo dos cidadaos, sendo esta uma das suas responsabilidades (Pinto, 2005:

17-18).

As responsabilidades do servigo publico de televisdo prendem-se ainda com os valores
enunciados anteriormente. Desta forma, a televisdo publica devera ter “em consideracao as
lacunas e debilidades do sistema de formacao e educacdo”, ao mesmo tempo que fornece
conteudos que respeitem as “disparidades sociais e regionais”, a “riqueza do patrimonio
historico e cultural” e a “diversidade das expressdes culturais regionais e locais”, visando

assim proteger e divulgar a identidade cultural (Pinto, 2005: 52).

Em suma, o servigo publico de televisao surgiu como uma necessidade para proporcionar o
debate civico e para abrir o espago publico a todos os cidadaos, sendo feito para eles com a

missdo de “distrair, informar e educar”.

2.2. Os desafios ao modelo de servico publico no século XXI

O servigo publico de televisao enfrenta hoje em dia varios desafios relacionados com a

faléncia do modelo da televisdo publica face as televisdes privadas, causando uma crise de
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legitimagao, e com a proliferacao dos media. Estes desafios deram origem ao debate sobre a
relevancia do servigo publico no século XXI, logo, ¢ relevante contextualizar os problemas

experienciados que conduziram ao panorama atual.

A queda do modelo de servigo publico de televisdo teve inicio ainda nos anos 90. A primeira
crise enfrentada tratou-se de uma crise de legitimidade, com “redefinicao das fronteiras entre
privado e publico” (Santos, 2013: 8). Com o aparecimento dos canais privados, o primeiro
canal de servico publico apresentou uma estratégia de mimetismo face aos conteudos
apresentados pela concorréncia. Para além de deter uma “grelha de programacgao que mais
parece um clone dos canais privados”, o operador de servigo publico, no caso portugués,

enfrentava problemas financeiros, com a “acumulac¢ao de dividas” (Lopes, 1999: 1).

Deste modo, o servigo publico de televisao colocou em causa a sua identidade, caracterizada
pela garantia de uma programacdo diversificada e diferente da oferecida pelos canais
privados. Fidalgo (2005), face a este panorama, questiona se existira “necessidade de ter
apenas ‘mais do mesmo’ a custa do dinheiro dos contribuintes” (Fidalgo, 2005: 14). Tendo
em conta a coexisténcia de ambos os modelos de televisdo, Detoni (2015) refere que ambos
apresentam uma ‘“‘preocupante lacuna”, que consiste na falta de disponibilizacdo de um
espaco para “debate das questdes coletivas e o incentivo a participagdo cidada”, podendo
este argumento ser utilizado contra os gastos no servi¢o publico de televisdo (Detoni, 2015:

22).

Em virtude destas questdes, o servigo publico de televisdo procurou novas formas de as
combater, ao aproveitar as inovagdes tecnoldgicas para desenvolver novos produtos e para
os disponibilizar, sendo este “o grande desafio dos media de servigo publico” (Santos, 2013:
75), e novas formas de se manter relevante no panorama audiovisual, ao procurar ampliar a

interagdo com os espectadores (Detoni, 2015: 35).
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Com a transi¢do para o ambiente digital dos meios tradicionais de servigo publico, radio e
televisdo, criaram-se plataformas de distribui¢do e novos servigcos. Consequentemente, surge
um novo tipo de audiéncia associada ao panorama digital, cada vez mais fragmentada devido
a quantidade de conteudos oferecidos através destas plataformas (Esch e Carvalho, 2016:

119-120).

Ademais, a transi¢ao para o ambiente digital deu origem a um novo significado para o
servigo publico, sendo este “servigo publico de media”. O servigo publico de media apoia-
se nos novos media para estabelecer o contacto com as audiéncias e nos conteudos
disponibilizados online a partir de plataformas de distribui¢ao ou websites das estagdes de
televisao ou radio, opcdes que permitem ao servigo publico “facilitar e ampliar a prestacdo
dos servigos” e “desempenhar melhor o seu papel” (Paulino et al., 2016: 67; Jakubowicz,
2010: 18). O conceito ¢ associado a ldgica descrita por Jakubowicz (2010) de que o servigo
publico de media ¢ composto por “PSB [Public Service Broadcasting] + todas as

plataformas relevantes + Web 2.0” (Jakubowicz, 2010: 14).

O percurso de servigo publico de televisdo para servigo publico de media constitui um dos
desafios enfrentados pelo modelo publico no século XXI, ao implicar uma nova logica para
o modelo de televisao e uma redefinicao da sua missao (Bardoel e Lowe, 2007: 9). De acordo
com Bardoel e Lowe (2007), a missdo do servigo publico de media esta relacionada com o
desenvolvimento de uma visdo centrada no publico, ou seja, o objetivo do servigo publico

de media ¢ satisfazer os interesses e necessidades do publico (Bardoel e Lowe, 2007: 22).

Face a um panorama comunicacional atual a ser caracterizado pela “instantaneidade”,
“amplitude” e pela “velocidade de alcance das informagdes” (Esch e Carvalho, 2016: 121),
as televisdes procuram adaptar-se para fornecerem cada vez mais conteidos aos seus
telespectadores. Assim, surgem argumentos a favor do desenvolvimento dos setores
multimédia das estacdes de televisdo, com a producao de conteudos “cross-media” e “cross-
genre” (Bardoel e Lowe, 2007: 9), ou seja, contetdos aptos a serem partilhados em vdrias

plataformas e que nao sejam especificamente s6 de um género televisivo.
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Esch e Carvalho (2016) defendem que a seccdo de multimédia “necessita ser incrementada
de maneira ampla, articulada, sustentavel e vigorosa sob pena das entidades perderem o trem
da histodria virtual”, no entanto estas sec¢oes devem ser planeadas com base no conhecimento
das audiéncias e das fungdes que o ambiente digital disponibiliza, desenvolvendo uma

“consciéncia virtual/digital” (Esch e Carvalho, 2016: 122).

Abordando as estratégias da empresa de servigo publico de televisdao, Esch e Carvalho (2016)
referem que o website da RTP pode ser caracterizado como estando perante uma “situagao
de convergéncia ‘em evolucao’”, pois disponibiliza os varios conteidos produzidos pelos
diferentes canais da empresa, quer em direto quer on-demand, tal como plataformas e
aplicagcdes moveis através das quais ¢ possivel aceder a esses conteudos. Estas plataformas
fornecem ainda um espaco aberto para a participagdo dos cidadaos, através das redes sociais

e comentarios (Esch e Carvalho, 2016: 129).

Esta transi¢ao para o modelo de servigo publico de media introduz novas duvidas que dao
continuidade a crise de legitimidade do modelo. A duvida passa a ser se o servigo publico
terd capacidade de ““se manter universal, acessivel e gerador de inclusao” com esta transi¢ao
(Santos, 2013: 97). Face a estas duvidas, surge a necessidade de implementar medidas de

forma a garantir a legitimidade do servico publico de televisdao no contexto digital.

Jakubowicz (2007) propde um modelo composto por seis passos, cuja aplicagdo garante “a
sobrevivéncia ¢ a viabilidade futura e desenvolvimento do Servigo Publico de Media”. O
primeiro passo ¢ composto pela eliminagdo de “objecdes ideologicas”, ao ndo contestar o
papel do servigo publico de media perante os cidaddos. Em segundo lugar, o servigo publico
de media deve garantir que continua relevante entre a oferta que marca o panorama
audiovisual. De seguida, a autora aconselha o uso dos termos “servigo publico de media” ou
“servigo publico de contetidos” ao invés do tradicional “servico publico de televisdo”.
Jakubowicz revela ainda que o termo “servigco” devera ser refor¢ado. O quinto passo prende-

se com as possiveis solugdes financeiras para este modelo. Por ultimo, a autora propde que
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devera existir uma remodelacdo na forma como a relacdo com o publico e os servigos

prestados para estes sdo pensados (Jakubowicz, 2007: 30).

Apesar do servico publico de media ser apresentado como a evolugdo do conceito tradicional
€ como a opgao viavel para a continuagdo do modelo, Jakubowicz (2007) argumenta que
este ira apenas triunfar caso “mobilize o apoio publico para a institui¢do e para o seu

programa de transformac¢ao” (Jakubowicz, 2007: 44).

Face as dificuldades enfrentadas pelo servigo publico de televisao, certos autores defendem
a existéncia do modelo, justificando que este ¢ ainda necessario. As razdes prendem-se com
a programacao garantida, que deve conter “alternativas a programagao estereotipada das
estagoes privadas” (Richeri, 1994 apud Lopes, 1999: 7). Para além disto, o servi¢o publico
de televisao deve manter-se ativo no panorama audiovisual pois representa uma institui¢ao
cultural, politica e social, e, perante a fragmentacao das audiéncias e o crescente aumento
nos conteudos disponibilizados, o modelo de televisdo publica € visto como um promotor da
cultura de um pais, reforcando a identidade nacional (Blumer e Hoffman-Riem, 1992 apud

Lopes, 1999: 7; Rumphorst, 2007: 9).

Quanto a sugestdes para o futuro do servigo publico de televisdo, Jakubowicz (2010) sugere
uma mudanga na forma de pensar o modelo de televisao publica, ao manter a sua missao
inicial. Acrescenta ainda que devera ser feita uma aproximagdao do modelo a sociedade,
reforcando o seu papel perante esta e ao permitir a participacao dos cidadaos (Jakubowicz,

2010: 17-18).

Por outro lado, Cadima (2015) reitera que uma redefinicdo da missao do servigo publico €
necessaria face ao panorama televisivo atual, marcado pela fragmentacao das audiéncias, e
que deve ser colocada em pratica uma “adequacdo dos principios estabelecidos para o

servigo publico online versus servigo publico tradicional” (Cadima, 2015: 70).
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No contexto nacional exige-se uma reforma do modelo de televisdo publica. Torres (2011)
sugere alteracdes na empresa RTP, propondo o encerramento de canais regionais ou
tematicos, como a RTP3, anteriormente RTPN, da RTP Memoéria, RTP Acgores, RTP
Madeira e RTP Africa, ao justificar que o servigo publico de televisdo deve abandonar a
faceta “expansionista” e implementar uma “filosofia da primazia dos contetidos” (Torres,

2011: 89-91).

Para além do encerramento de alguns dos canais da empresa de servi¢o publico de televisdo,
sugere-se que deve ser adaptado em Portugal um modelo de “servigo ptblico de contetidos”,
seguindo a logica do servigo publico de media, proposta também por Jakubowicz para os
canais de servigo publico europeus (Torres, 2011: 104; Jakubowicz, 2010: 18). Deste modo,
a reforma do modelo de servigo publico portugués devera focar-se num “sistema
multiplataforma” com uma oferta de conteudos que complementem a dos canais privados,
ao promover a “identidade” e “heranca cultural” nacional e ao abandonar “entretenimento

light” (Cadima, 2015: 64).

A aposta no “sistema multiplataforma” implica ainda que exista uma “redefini¢do do
investimento publico” nos contetidos e uma “reconfiguragdo do modelo de public service
media”, sendo que os conteudos deverdo ser orientados numa logica de promogdo da
identidade e cultura portuguesa. Ademais, este sistema pressupde que sejam tidos em
consideracdo a “convergéncia estratégica” dos contetidos, o “modelo de gestdo e

or¢amental”, “a formagao e os recursos humanos” (Cadima, 2015: 65).

Em suma, os desafios enfrentados pelo servico publico de televisdo no século XXI estdo
relacionados com a crise de legitimidade, que perdura desde o aparecimento dos canais
privados, e com a redefini¢do da sua missao num ambiente caracterizado pela convergéncia
mediatica. Deste modo, para fazer face aos problemas levantados, a televisao publica devera
transformar-se em servigo publico de media, adaptando-se ao panorama digital, progresso

verificado na fase denominada da “‘hipertelevisao”.
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CAPITULO 11

A INFORMACAO E O JORNALISMO TELEVISIVO

1 - A informacio nos media

Os media criam um espago publico de partilha de ideias e de transmissao de conhecimentos,
cumprindo estes objetivos através de conteudos como as noticias, que possibilitam o debate
por parte das audiéncias acerca dos acontecimentos (Schudson, 2003: 29). Seguindo esta
ideia, € possivel afirmar que, hoje em dia, uma sociedade informada € originada através dos
diversos meios de comunicacao e, particularmente, através do jornalismo, que desempenha
um papel significativo na criacdo de cidaddos cientes dos acontecimentos que marcam a

atualidade no seu pais e no mundo.

No entanto, nem toda a informag¢ao sobre o0 mundo que nos rodeia chega aos media, devido
ao grande volume de informagao disponivel diariamente. Assim, face a subjetividade do que
¢ considerado noticia, o jornalista apresenta-se como um gatekeeper, ao selecionar os
acontecimentos relevantes para a sociedade que serdo transformados em noticias (Silva,

2005: 97).

1.1. Dos factos a noticia: os acontecimentos noticiosos e a sua construcao

Diariamente ocorrem acontecimentos por todo mundo que nos sdo apresentados pelos
diversos programas que compdem o panorama audiovisual informativo. Estes chegam a nds
em forma de noticia, dando-nos a conhecer o contexto em que ocorreram 0s eventos € as

imagens que os caracterizam.

A definicao de noticia possui um carater mutavel, sendo-lhe associada varias caracteristicas
que dependem da perspetiva de quem a produz. Apesar da subjetividade inerente a sua
producao, ¢ possivel identificar o principal objetivo das noticias, comum em todos os meios.

Assim, a finalidade das noticias ¢ a de dar a conhecer “aquilo a que nds ndo assistimos
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diretamente”, surgindo este propodsito face a ‘“necessidade invariante de relatos do

inobservado” e a “capacidade de informar os outros” (Molotch e Lester, 1993: 34).

As noticias sdo, entdo, um “reflexo da realidade que tinha que se relatar, explicar e
interpretar” de forma a proporcionar a formagao da opinido publica fundamentada por parte
dos cidadaos (Fontcuberta, 1999: 13). Tratam-se do conector “entre um dado acontecimento
e um sistema simbolico” (Branddo, 2008: 28), com o objetivo de dar a conhecer
(13 ~ bR ) (13 L b 2
informagdes essenciais”, ao apresentar “as varias faces de um acontecimento”, procurando

sempre transmitir a informagao sob um olhar objetivo (Vizeu, 2009: 79).

As caracteristicas inerentes ao acontecimento e ao enquadramento posteriormente dado nas
noticias permitem elaborar a distin¢do entre hard e soft news. Enquanto as hard news
correspondem as noticias que abordam temas “com alto nivel de noticiabilidade” e que
“exigem publicagdo imediata”, as soff news tratam da informagao que “nao necessita de uma
publicacdo atempada e tem um baixo nivel de valor informativo substantivo” (Lehman-

Wilzig e Seletzky, 2010: 37-38).

Para além das duas categorias tradicionalmente associadas a tipologia de noticias, Lehman-
Wilzig e Seletzky (2010: 47-48) definem uma nova categoria, situada entre as hard e soft
news: as noticias “gerais”. Esta categoria representa a informac¢ao sobre acontecimentos que
“ndo necessitam de publicagdo imediata”. As noticias gerais focam-se nos acontecimentos
de foro econdmico, social e cultural, que contém ‘“dados demograficos importantes,
relatorios académicos, descobertas cientificas ou invengdes tecnologicas”. Este grupo de
noticias inclui também noticias sobre acontecimentos que se demonstram pertinentes para
um determinado grupo, “noticias importantes que nao estdo presentes na agenda publica

atual” e “informacao pessoal util para o leitor”.

Tendo em conta o papel do jornalista na transmissdao de conhecimento através das noticias,

Traquina (2002: 171-172) propde duas perspectivas: a “minimalista” e a “simplista”.
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Partindo de uma visdo simplista, as noticias sdo descritas como algo que o “jornalista relata,
capta, reproduz ou retransmite”, sendo o jornalista “um espelho que reflecte a realidade”.
Quanto a perspetiva minimalista, esta encara o profissional como um mediador com papel

reduzido.

Assim, o jornalista apresenta-se como o elo de ligacdo entre a realidade e a audiéncia. O seu
trabalho vai desde a pesquisa de informacao até a sua construgdo, de forma a fornecer aos
cidaddos uma interpretacdo objetiva dos acontecimentos. Portanto, o papel do jornalista
consiste em “interpretar a realidade social e mediar os que fazem parte do ‘espetaculo

mundano’ e o publico” (Vizeu, 2009: 78).

Face ao objetivo de informar os cidaddos, os jornalistas implementam técnicas que facilitam
a construcdo das noticias. Uma das principais estratégias € obter respostas as seguintes
questoes: “o qué”, “quem”, “quando”, “onde”, “porqué” e “como” (Fontcuberta, 1999: 60).
Através das respostas a estas perguntas, obtidas por intermédio das fontes de informacao, as

noticias fornecem os elementos fundamentais sobre o acontecimento.

O processo de constru¢do de noticias ¢, numa primeira fase, dependente das fontes de

informacgdo, sendo estas relevantes pois “facilitam a informagdo de que os meios de

comunica¢do necessitam para elaborar noticias”. Estas podem ser “pessoas, instituicdes e

organismos de todo o tipo” e assumem diferentes tipos de fontes, estando esta tipologia

relacionada com o seu comportamento. Consequentemente, a fonte de informacao pode ser
» » »

caracterizada como sendo “resistente”, “aberta”, “espontanea”, “ansiosa” ou “compulsiva”

(Fontcuberta, 1999: 46-47).

O papel dos jornalistas na constru¢do de noticias estd ainda relacionado com a construgao
de uma narrativa, ou seja, da abordagem que pretendem dar ao acontecimento através de
“técnicas de constru¢ao” que “constituem dispositivos de enquadramento destinados a

recortar a ‘noticia’ da amalgama informe de elementos que compdem o acontecimento”
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(Gradim, 2016: 25). No entanto, a interpretacdo dos acontecimentos ndo ocorre apenas ao
nivel do profissional, visto que o cidadao elabora também ele uma interpretagao pessoal.
Deste modo, as noticias “sdao sempre produto de duplas interpretacdes: as dos

emissores/jornalistas e as dos receptores/audiéncias” (Cardoso e Neto, 2010: 67).

Regressando as caracteristicas das noticias, estas sdo compostas por acontecimentos
jornalisticos. Estes tratam-se de “acontecimentos de natureza especial”, que rompem com “a
rotina da atualidade” ou que podem representar ‘“uma transgressio em relacdo a
quotidianidade e as normas habituais da sociedade”, sendo assim unicos face a um “niimero
indeterminado dos acontecimentos possiveis em fun¢cdo de uma classificacdo ou de uma

ordem ditada pela lei das probabilidades” (Correia, 2018: 179; Rodrigues, 1993: 27).

Os acontecimentos jornalisticos possuem caracteristicas essenciais de forma a serem
transformados em noticia. As trés caracteristicas prendem-se com a atualidade, pois a
informagdo deve “ser recente”, “ser imediata” e “que circule”, ou seja, “que acabe de se
produzir (ou que acabe de ser descoberta), que se dé a conhecer no minimo espago de tempo
possivel, e que esse conhecimento circule num publico vasto e massivo” (Fontcuberta, 1999:

18).

Dentro dos acontecimentos jornalisticos, podemos analisar ainda a sua valéncia, ao destacar
0s acontecimentos negativos, que cada vez mais marcam o panorama informativo. Estes
acontecimentos possuem um “caracter chocante”, “fogem a rotina quotidiana, 8 norma”, o

que gera maior “interesse pelas audiéncias dos media” (Brandao, 2016: 41).

Tendo em conta as suas caracteristicas, podemos ainda realgar trés tipos de acontecimento,
sendo estes 0 “meta-acontecimento”, o “ndo-acontecimento” e o “pseudo-acontecimento”

(Correia, 2018: 180; Fontcuberta, 1999: 22; Rodrigues, 1993: 27-30).
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No caso do meta-acontecimento, este surge com os acontecimentos imprevisiveis, ou seja,
“sdo acidentes que irrompem no seio da ordem regular do funcionamento das coisas, das
pessoas e das institui¢cdes” e t€ém como objetivo a “visibilidade” e a “encenagao” (Rodrigues,

1993: 30).

J4

Quanto ao ndo-acontecimento, este ¢ associado as noticias “inventadas”, “falsas” ou
“especulativas”, pois “envolvem explicitamente uma nao-informacdo no sentido

jornalistico” que “rompe com a ideia de actualidade” (Fontcuberta, 1999: 22-23).

Correia (2018: 180-202) considera os acontecimentos que ndo sdo naturais, que “t€ém
relagcdes ambiguas com a verdade dos factos”, que “procuram a difusdo imediata e maxima”
e que podem ainda “depender da encenag¢do” ou serem inventados “de raiz” como
pseudoacontecimentos. Estes podem ter origem em trés circunstincias, ao assumirem-se
como: pseudoacontecimentos “dos média”, ao procurarem a “exclusividade”, “alargar a
audiéncia” e “encontrar um eco nos outros média”’; pseudoacontecimentos “dos poderes”,
ao focarem-se nos acontecimentos que favorecem os “poder(es)” e os “meios dirigentes
provenientes do mundo politico, econdomico, social, cultural e desportivo”; e “dos
excluidos”, que visam transmitir uma mensagem sobre os “excluidos do poder” ou “minorias

ativas” e “utilizar os média como agentes de desestabilizagao”.

O tultimo ponto a abordar sobre os acontecimentos ¢ a possibilidade destes representarem
“mecanismos de distor¢do de informagdo”. As técnicas de construgdo de noticias
implementadas pelos jornalistas visam “atrair leitores” ao “seduzir, chocar, impressionar”,
destacando as “proezas individuais”, os “pormenores sensacionais”’, o “insolito” e o
“extraordinario”. Estas escolhas conduzem a que seja o proprio acontecimento a fazer a
informacao, no processo que Correia intitula de “acontecimentiza¢ao” (Correia, 2018: 177-

178).
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Em suma, ¢ através das noticias que ficamos a conhecer os diversos acontecimentos que
marcam a atualidade no mundo, transmitindo ‘“decisivas interpretagdes sobre como
compreender a vida quotidiana” (Brandao, 2016: 35), ao mesmo tempo que fornecem

informagao para o debate no espaco publico.

1.2. Os critérios de selecao de informacao

As noticias sdo uma “representacao do mundo”, ao contrario de um “espelho da realidade”,
justificando, desta forma, a necessidade de existirem pessoas encarregues da selecdo de
informacao (Schudson, 2003: 33). Neste caso, os jornalistas empregam critérios de selecao
de informacao, ou valores-noticia, que compdem um guia sobre os acontecimentos que serao

transformados em noticia.

Este processo ¢ guiado por trés premissas base, que estdo relacionadas com a prestagdo de
informagdo aos cidaddos. Assim, a selecdo de acontecimentos ¢ motivada pela “procura de
informagao pelo publico”, pelo “interesse do meio em dar a conhecer ao seu publico
determinados factos” e pelo “objetivo de sectores da sociedade de, através dos meios,
informar o publico sobre determinados factos que servem os seus interesses” (Fontcuberta,

1999: 34).

Tendo em conta este processo, os acontecimentos selecionados pelos jornalistas devem entdo
cumprir critérios de noticiabilidade, sendo noticiabilidade neste caso “todo e qualquer fator
potencialmente capaz de agir no processo da producao da noticia” (Silva, 2005: 96). Estes
fatores que agem na construcao das noticias estdo relacionados com o “ponto de vista da

estrutura do trabalho nos 6rgaos de informagao” e o “ponto de vista do profissionalismo dos

jornalistas” (Wolf, 2006: 190).

Os critérios de noticiabilidade podem partir de trés origens distintas. Em primeiro lugar,
podem tratar-se de critérios na “origem dos factos”, inerentes as caracteristicas do evento.

Podem surgir também “no tratamento dos factos”, sendo estes critérios que tém em conta
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“fatores inseridos dentro da organizagdo, [...] como também fatores extra-organizacionais
direta e intrinsecamente vinculados ao exercicio da atividade jornalistica”. Por ultimo,
podem ser originados “na visao dos factos”, ou seja, os critérios surgem com base nos

“fundamentos éticos, filosoficos e epistemologicos do jornalismo™ (Silva, 2005: 96).

Os critérios de sele¢ao sao dependentes de fatores adicionais, resultando da “longa historia
da informag¢do” em cada pais, “das condig¢des culturais, sociais e politicas” e do “‘espirito do
tempo’ de uma época” (Correia, 2018: 28). Existem em complementaridade com outros
fatores que determinam o que recebera cobertura, ou seja, “sdo as diferentes relagdes e
combinagdes que se estabelecem entre diferentes valores/noticia, que ‘recomendam’ a

selec¢ao de um facto” (Wolf, 2006: 195-196).

Relacionada com a ideia de que os critérios de selecao dependem do panorama cultural,
social e politico de um pais estd a nogao de noticiabilidade proposta por Shoemaker (2010:
26-33), na qual a noticiabilidade de um acontecimento est4 intrinsecamente relacionada com
a desviadncia do evento e com a significancia social, sendo que esta ultima tem em
consideragdo os “efeitos da evolugdo cultural”. E através da significancia social que
compreendemos “se um item noticioso se refere a acontecimentos, instituicdes ou pessoas
que sdao consideradas importantes ou que tém impacto numa determinada colectividade

social”.

99 ¢

Ademais, os critérios ou valores-noticia detém um carater “dinamico”, “mudam no tempo”

e “ndo permanecem sempre os mesmos”. O cardter mutavel destes surge face “as

caracteristicas substantivas das noticias”, “a disponibilidade do material e aos critérios
99 ¢

relativos ao produto informativo”, “ao publico” e, por ultimo, “a concorréncia” (Wolf, 2006:

198-200).

O processo de escolha dos acontecimentos depende entdo de varios fatores que condicionam

o produto final. Desta forma, ¢ possivel argumentar que se trata de um processo “objetivo”,
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face a “regularidade tematica”, e “subjetivo”, pois esta relacionado com “a qualidade e o
tipo de pessoas que em cada dia trabalham na reda¢dao” e com “os fatores de contingéncia

com que o jornalismo se confronta” (Cardoso e Neto, 2010: 39).

No entanto, os critérios que determinam a escolha dos acontecimentos nao estdo apenas
presentes no processo de selecao. Wolf (2006: 196) argumenta que os “valores/noticia” nao
fazem parte exclusivamente do processo de selecao, mas estdo “espalhados ao longo de todo
o processo de producdo” e “participam também nas operacdes posteriores, embora com um

relevo diferente”.

Consequentemente, os critérios ou valores-noticia assumem duas posi¢des: como critérios
substantivos, associados aos valores-noticia de selecdo; e critérios relativos aos

determinantes que t€m a capacidade de influenciar o produto final (Wolf, 2006: 200-217).

Quanto aos critérios substantivos, estes procuram determinar a “importancia” € o “interesse
da noticia”. Tendo em conta o fator “importancia”, este envolve quatro componentes: “grau
e nivel hierarquico dos individuos envolvidos no acontecimento”; “impacte sobre a nagao e
sobre o interesse nacional”; “quantidade de pessoas que o acontecimento (de facto ou
potencialmente) envolve”; e, por ultimo, “relevancia e significatividade do acontecimento

quanto a evolucao futura de uma determinada situacao” (Wolf, 2006: 201-204).

O segundo grupo de critérios ¢ referente aos fatores que influenciam o produto final, tal
como os critérios relativos ao produto, ao meio de comunicacgao, ao publico e a concorréncia.
Os critérios relativos ao produto sdo alusivos a “disponibilidade de materiais e as
caracteristicas especificas do produto informativo”. Tendo em conta os “relativos ao meio
de comunicacdo”, estes englobam “a avaliagdo da noticiabilidade de um acontecimento”,
através dos valores-noticia relacionados com o acontecimento € com “a sua apresentagao
como noticia”. Quanto aos critérios relativos ao publico, estes surgem consoante a “imagem
que os jornalistas tém do publico”. Por ultimo, a concorréncia entre meios de comunicagdo

influencia também os critérios, ao resultar, por exemplo, na sele¢do de acontecimentos com
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base na previsdo de que estes receberdo cobertura por parte dos outros meios (Wolf, 2006:

206-214).

Partindo da perspetiva de Wolf (2006), Traquina (2002: 186-198) divide a sua proposta sobre
os critérios em dois grupos — os valores-noticia de selecdo e os valores-noticia de construcao.

4

Deste modo, o primeiro grupo de critérios ¢ composto pelos seguintes valores-noticia:
“morte”, critério relacionado com “o negativismo do mundo jornalistico; “notoriedade do
agente principal do acontecimento”; “proximidade” cultural e geografica; “relevancia”;
“novidade”; “tempo” ou atualidade”; ‘“notabilidade”; “inesperado”; “conflito” ou
“controvérsia”; “disponibilidade”; “equilibrio” na “quantidade de noticias sobre esse

evento”; “visualidade”; “concorréncia” entre meios de comunicagdo; e, por fim, “o dia

noticioso”.

Quanto aos valores-noticia de construcao, Traquina (2002: 198-200) explica que estes se
referem aos “critérios de selec¢do dos elementos dentro do acontecimento”, incluindo neste
grupo os valores-noticia: “simplificagdo”, ou seja, que a noticia ndo seja “ambigua”;
“amplificacdo” do acontecimento; “relevancia”; ‘“personalizacdo” do acontecimento,
relacionado com a capacidade de um acontecimento poder ser “personalizado” ao permitir
“a identificacdo do acontecimento em termos ‘negativo’ ou ‘positivo’”’; “dramatiza¢ao”; e,
por ultimo, “consondncia”, que determina a relagdo do acontecimento com uma “‘narrativa’

Jé estabelecida”.

Acrescentando aos critérios mencionados até este ponto, outras investigacdes delinearam os
principais critérios utilizados pelos meios de comunicacdo. No caso da investigagdo de
Harcup e O’Neill (2017), com enfoque na cobertura mediatica em jornais britanicos, os
autores propoem 15 critérios que complementam os anteriormente referidos. Desta forma,
os autores apontam os seguintes valores-noticia: “exclusividade”, noticias com teor
negativo, “conflitos”, “surpresa”, ‘“audiovisuais”, ‘“shareability”, ‘“entretenimento”,

“drama”, ‘“acontecimentos follow-up”, “elite de poder”, “relevancia”, “magnitude”,
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“celebridades”, noticias positivas e “agenda do meio de comunica¢do” (Harcup e O’Neill,

2017: 1482).

A semelhanga do estudo anterior, Correia (2018: 28-65) listou 14 critérios de selecdo de
noticias. Assim, a lista € composta pelos seguintes critérios: “critério temporal”; “critério
geografico”; “critério psicoafectivo”, referente as informacdes de interesse humano;
(13 T4 At 29 (13 14 At + L 29 . ~ 4 (13 Tt A
critério cultural”; “critério historico”, relacionado com as relagdes entre paises; “critério
politico-ideologico”; “critério social”, ligado as caracteristicas socioculturais e
socioprofissionais dos cidaddos; “critério econdémico”, “critério celebridade”; “critério
justaposicao”, que destaca “um facto ou uma personagem menor”; “critério insolito”;
“critério emulacdo”, através do qual sdo produzidas noticias sobre acontecimentos
transmitidos noutros meios; “as especificidades do média”; e, por fim, as “contingéncias

internas do média”.

Face aos critérios apresentados, podemos elaborar um levantamento dos critérios de seleg@o
em comum entre os autores, considerando-os como os critérios essenciais para a escolha dos
acontecimentos. Deste modo, destacam-se: a ‘“‘atualidade” ou “critério temporal”, que
determina a relevancia do acontecimento no dia noticioso; a “proximidade”, quer cultural,
r . . . . : . 134 EL)
quer geografica; a notoriedade do agente no acontecimento; o conflito; o “inesperado” ou

“novidade”; e, por ultimo, a “relevancia”.

Em conclusdo, o processo de escolha e constru¢do de uma noticia tem em consideragao
varios fatores, quer inerentes ao acontecimento, quer externos, que determinam uma forma
de hierarquizar a informac¢ao de forma a servir o interesse do publico. Devemos ainda ter em
consideragao que os critérios ndo sao apenas aplicados no processo de selecao, mas também

durante a produgao da noticia.
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2 - O jornalismo televisivo

Vivemos numa época de imediatismo, onde o jornalismo promete cumprir as demandas dos
cidaddos por informagdo rapida. Entre os varios meios de comunicagdo, a televisdo surge

como um dos meios que nos transporta, com rapidez, para o acontecimento em direto.

O poder da sua imagem permite-nos visualizar os acontecimentos da atualidade e
desenvolver as nossas proprias conclusdes sobre os acontecimentos. O jornalismo televisivo
e, consequentemente, as imagens televisivas possibilitam uma ligagdo a realidade que nos
rodeia. Desta forma, a televisdo e, em particular, o jornalismo televisivo assumem um papel
relevante na “crescente responsabilidade social dos media”, relacionada com a constru¢do
social da realidade, sendo esta possivel devido a “influéncia, representacdo e visibilidade”

da televisao (Brandao, 2005: 201-202).

No entanto, este poder tem vindo a ser contestado face a crescente presenga da
“dramatizacao” da informacao, uma estratégia utilizada para captar mais audiéncia. Cada
vez mais assistimos a “informagdo-espectaculo” na televisdo e nos seus noticiarios,
caracterizada por se tratar de uma “informacao assente em valores negativos, que acentuam
os acontecimentos espectaculares, geradores de noticias dramaticas e cheias de emogao”
(Brandao, 2005: 201). Face a isto, cabe as estagoes de televisao, especialmente a de servigo

publico, encontrar estratégias de combate a este tipo de informacao.

2.1. A informacao na televisao

Apesar dos avancos tecnoldgicos e do aparecimento dos novos media ditarem
tradicionalmente a “morte” da televisdo, o medium “continua a ser o lugar onde milhdes, se
nao bilides, em todo o mundo investem uma grande parte do seu tempo e atengao” (Cushion,

2012: 3).
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A televisdo pode ser analisada como um “instrumento de verdade” face ao seu papel como
transmissora de informagao, ao reforgar a importancia dos acontecimentos na sociedade. E
através deste meio de comunicacdo que temos acesso as imagens do dia-a-dia, dos
acontecimentos, quer positivos, quer negativos, a “recomposic¢ao rotineira, ritualizada, dos

acontecimentos” (Cadima, 2010: 97).

Focando-nos na informacdo transmitida pela televisdo, as noticias possuem um papel
importante perante a audiéncia, pois, por um lado, “continuam a ser o ponto de contacto da
maioria das pessoas quando estas procuram compreender o que estd a acontecer atualmente
no mundo”. Por outro lado, face a constante presenca da televisao no dia-a-dia das pessoas,
“o seu jornalismo conecta-se mais regularmente e de forma convincente com as audiéncias

do que o produzido pela maioria dos outros meios de comunicagdo” (Cushion, 2012: 3).

A importancia da informacao televisiva prende-se também com o facto de ser transmitida
num “lugar” que proporciona uma experiéncia coletiva entre a audiéncia, pois a televisao
representa “uma espécie de arena colectiva onde se partilha um mundo comum ou aquilo
. . . g oy, . 4 . A 2
que, a partir dessa visibilidade mediatica, passa a integrar o espago publico contemporaneo

(Lopes, 2007: 19).

Um dos principais produtos televisivos utilizado para a transmissdo de informacao na
televisao ¢ o telejornal. Os noticiarios podem ser caracterizados como “uma table d’hote,
uma coleccdo de ‘estorias’ seleccionadas e organizadas de modo a serem vistas
integralmente por todo o espectador”. Visto que apresentam apenas um determinado nimero
de “estdrias”, os noticidrios ndo transmitem tantas noticias como, por exemplo, um jornal.
Assim, estes produtos televisivos ddo-nos a conhecer “menos ‘estorias’”, mas estas “sao
cuidadosamente escolhidas devido ao seu interesse e equilibrio e sdo apresentadas como um

pacote relativamente coerente e integrado” (Weaver, 1993: 297).
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Tendo em conta a hierarquizacao da informacgao nos telejornais, esta é organizada consoante
os seus temas, sendo apresentada por categorias tematicas. E através das categorias temdticas

elaboradas que conseguimos ‘“‘aferir quais os assuntos dominantes em cada noticiario”

(Lima, 2011: 172).

As categorias tematicas mais abordadas pelos programas de informacao variam consoante
os valores editoriais dos canais. Num estudo sobre os telejornais de horario-nobre dos canais
generalistas portugueses, Brandao (2005: 227-238) aponta 28 categorias tematicas, sendo
estas: “politica nacional”; “assuntos militares e policiais”; “politica internacional”;
“problemas sociais”; “tribunais e justi¢a”; “ordem interna”; “sindicatos e organizacdes
profissionais”; “greves e protestos”; “acidentes e catastrofes”; “economia e negocios”;
113 r : . 7 S99, G A : 9., 4 . S 9%, G A :

comércio e industria”; “transportes e transito”; “saude e servigos sociais”; “ciéncia e

99, ¢ 99, ¢ 99, ¢ 99, ¢

tecnologia”; “populacdo”; “educa¢do’; “habitagdo e obras publicas”; “ambiente”; “energia”;

99, < 99, ¢

“func¢do publica”; “desporto”; “artes e cultura”; “cerimonias, festividades e solidariedade”;

99, 29, 99, ¢

“comunicac¢do’; “moda e beleza”; “casos diversos”; “religido”; e, por ultimo, “tempo”.

Regressando a informacao televisiva, Weaver (1993: 298) descreve a televisdo como um
“headline service que deve contentar-se com sumarios estereotipados das ‘estorias’ mais
importantes do dia”, levando a que a sua informacgao, por vezes, ndo va “além da superficie
dos acontecimentos para evidenciar as tendéncias e os significados dos assuntos da

actualidade”.

Nos dias de hoje assistimos a uma informacgao televisiva com o foco no “grande publico e
assente numa visdo da informacao-choque”. Os telejornais sdo elaborados através de “factos
selecionados pelo interesse do publico, menosprezando o interesse publico dos
acontecimentos” (Branddo, 2005: 129). Estes produtos televisivos devem procurar
incorporar “imagens geradoras de catéastrofes e escandalos noticiados”, pois ¢ através destas

que “chamarao a atencdo dos telespectadores” (Brandao, 2016: 81).
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Surge associado a esta ideia um novo tipo de jornalismo televisivo, caracterizado pelo
storytelling, visivel através do uso de “estratégias comunicativas de narra¢do”. O
“jornalismo televisivo de storytelling” ambiciona “contar historias, elaborar um enredo e
utilizar o potencial dramatirgico do medium”. Partindo destes objetivos, o “jornalismo
televisivo de storytelling” mantém o foco da sua produgdo em “transformar eventos reais
em boas histdrias”, ou seja, criar noticias que “cativem o espectador/ouvinte” (Ekstrom,

2000: 473).

A utilizacdo de narrativas nas noticias televisivas pode ser encarada como uma forma de
tornar ““as noticias televisivas mais faceis de lembrar e entender”. Esta técnica € caracterizada
por trés elementos: o “narrador”, ou seja, quem determina que um evento ¢ “digno de
noticia”; a “narrativa”; e o “processo de narrar”, que pode ser dividido em ‘“histérias
auténomas”, “narracdo seriada” e “narracdo explicativa” (Machill, Kéhler e Waldhauser,

2007: 191-200).

Consequentemente, assistimos a uma crescente presenca de “informagao-espectaculo”. Este
¢ um tipo de informagdo que conduz a “espectacularizagdo da noticia”, com o “dominio da
observacao sobre a explicacdo”. Desta forma, a informagao-espectaculo destaca o “insélito”,
o “excepcional” e o “chocante”, através da “selec¢do de dramas humanos”, de reportagens
“tirando partido da emocao oferecida pelo reporter”, da “dramatizacdo” e dos “efeitos

visuais” (Canavilhas, 2001: 4-5).

Tendo em conta o facto de os jornalistas procurarem transmitir um lado emotivo, Pantti
(2010: 172), ao abordar a percecdo dos jornalistas da presenca da emocgdo nas noticias
televisivas, refere que estes seguem trés argumentos para justificar o fenomeno. Os
profissionais utilizam, desta forma, os seguintes argumentos: o “argumento da realidade”,
que explica a presenga de emogdes como algo “essencial para o jornalismo” tal como sao
“essenciais para a vida quotidiana das pessoas”; o “argumento do medium”, através do qual
a televisdo ¢ apresentada como “um meio de emoc¢do”; e, por ultimo, o “argumento da

funcionalidade” que “destaca a importancia da emog¢do na narragao de noticias”.
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Associada a “informagao-espectaculo” estd a visdo “mercantil” da noticia, ou seja, procura-
se transmitir, particularmente na “televisdo comercial”, “imagens de forte impacte social, de
sensacionalismo, privilegiando aspectos supérfluos” (Herreros, s/d: 122-137 apud Brandao,
2005: 101). Para além de atrair os telespectadores, através das técnicas do uso dos diretos e
da transmissdo de informagdo de uma forma que procura maximizar a emog¢do, a
“informagdo-espectaculo” procura “criar um maior envolvimento com o espectador”

(Brandao, 2002: 89).

E possivel argumentar, face a este pensamento, que a imagem dita hoje em dia a informagao
que obtemos. Assim, esta logica “mercantil” conduz a uma “realidade mediatica” que “vive
da abundancia da imagem televisiva”. Por sua vez, esta “abundancia” provoca uma mudanga
de perspectiva consoante o acontecimento a relatar, ao dar prioridade a representagdo deste
“como um espectdculo de imagens geradas que gerem, sobretudo, uma intensa visdo

ficcionada, onde a imagem possa prevalecer sobre tudo o resto” (Brandao, 2016: 61).

O poder das imagens transmitidas entra entdo em jogo na constru¢do de uma noticia
televisiva mais aliciante, resultando na dramatizacdo dos acontecimentos, na colocacao
destes “em cena” ou ainda no tratamento dos acontecimentos “como epifenémenos de
fendmenos mais latos ou ideias que sao o verdadeiro foco tematico”. Assim, a informacgao
televisiva “entra, por baixo, ou para 14 do acontecimento em si para se fixar em algo mais”,
ou seja, “qualquer outra coisa que pare¢a um tema adequado na circunstancia” (Weaver,

1993:299).

Face ao foco na dramatizagdo da informagao, surgem varios argumentos em oposi¢ao ao uso
da “informacgao-espectaculo”. Um dos pontos real¢ados € o facto de transmitir informacao
com base em nog¢des associadas ao “sensacionalismo”, ou seja, informagdo que “faz subir
audiéncias”. O facto de procurar transmitir informag¢ao constantemente em direto ¢ também
apontado como um defeito da “informacao-espectaculo”, pois através dos diretos procura-
se obter uma “maximizac¢ao da emog¢ao” e, face a transmissao imediata dos acontecimentos,

os diretos provocam uma “uniformizagdo” dos comentdrios sobre o assunto. Por tultimo, ¢
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possivel argumentar que as noticias com foco no “espectaculo” conduzem a “efeitos
perversos”, ao provocar um “julgamento ‘a priori’” sobre os acontecimentos (Canavilhas,

2001: 8-9).

Ademais, através destas caracteristicas, a informagdo-espectaculo conduz a uma
aproximacao ao modelo de “infotainment”, com os noticiarios a colocar o espectador “em

tensdao permanente para que nao mude de canal” (Brandao, 2005: 147).

Perante este tipo de informagao, caracterizada pelo “modo dramatico” e pelas emogdes, €
sugerido um foco no “interesse publico” e na “informagao contextualizada” que nao se rege
apenas de forma a garantir “imagens carregadas de emocao e dramatiza¢ao” (Brandao, 2005:
137). Relacionado com esta sugestao estd a ideia de que o servigo publico de televisdo deve
apresentar a informacgao sobre os acontecimentos da atualidade de forma a proporcionar “o
debate e a autenticidade”, ao contrario dos canais privados que transmitem informacao
caracterizada por “efeitos espetaculares e dramaticos, como forma de manter a atengdo € o

interesse dos seus telespectadores” (Brandao, 2010: 36).

E possivel, em suma, argumentar que o panorama informativo na televisio procura cada vez
mais integrar estratégias de entretenimento nos noticidrios, de forma a tornar mais apelativa
a informacdo e a gerar mais audiéncias. No entanto, modelos como o de servigo publico de
televisdo devem apresentar conteudos que combatam a dramatizacdo da informacao, ao

procurar servir o interesse do publico através de “informacdo contextualizada”.

2.2. A televisao e a construcao social da realidade

A informagdo, independentemente do meio de comunicacao, fornece aos cidadaos uma
forma de construirem a sua percecio da realidade. E através do jornalismo que temos acesso
a uma forma organizada do mundo, sendo o jornalismo percepcionado, consequentemente,
como “um lugar de mediagdo” e de “orientagdo de homens e mulheres na

contemporaneidade” (Vizeu, 2009: 80).
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Consequentemente, a televisdo influencia também o processo de construcdo social da
realidade. E através da televisdo que, diariamente, temos acesso a imagens que nos permitem
conhecer um acontecimento proximo ou distante, a0 mesmo tempo que nos fornece a
informagao essencial para formar a nossa opinido sobre este. Desta forma, o poder da
televisdo nao se prende apenas com a imagem, mas também com os significados produzidos
através do enquadramento dos acontecimentos. A televisdo cria, entdo, “o efeito de real”, ao
conseguir “fazer ver e fazer crer no que faz ver” e, posto isto, mobilizar a audiéncia a

acreditar em certas ideias (Bourdieu, 2001: 14).

Os conteudos que marcam o panorama televisivo trazem até ao ecra historias da sociedade
e do mundo, quer sejam programas de informacao, entretenimento ou de fic¢do. No entanto,
¢ através dos programas de informacao que construimos a nossa percecao da realidade em
que vivemos. E a informagdo “que principalmente desenha os contornos da realidade”
(Brandao, 2010: 148). Ao mostrar os acontecimentos relevantes para a formacao da opinido
publica, sdo os programas informativos que “reunem, a partida, maiores potencialidades para

dar multiplas e pertinentes visdes de variados assuntos” (Lopes, 2007: 37).

A capacidade da informacgdo televisiva de mostrar o “‘mundo objectivo’ tal como ele ¢”
conduz a mobilizagdo do “espectador como cidadao”, ou seja, esta “obriga o espectador a
ver o mundo e a interessar-se minimamente pela marcha dessa histéria de que ele €, a maior

parte do tempo, excluido como protagonista” (Wolton, 1994: 74-75).

Refor¢ando a ideia de mobilizagcdo dos cidaddos através da televisdo, Bourdieu (2001: 14-
15) argumenta que as noticias conseguem produzir “sentimentos fortes, muitas vezes
negativos” e que “o facto de relatar, to record, como repdrter, implica sempre uma
construgdo social da realidade capaz de mobilizar (ou de desmobilizar) individuos ou

grupos”’.
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A capacidade de mobilizagdo/desmobilizagdo deve-se também ao facto das noticias
proporcionarem “mapas de significado de diferentes esferas da vida social”, através dos
quais estas determinam a realidade social e tornam-se “um produto dessa mesma realidade,

através dos enquadramentos que realizam aos acontecimentos transformados em noticias”

(Brandao, 2016: 35-36).

Face a relevancia da informacao televisiva na constru¢ao social da realidade, ¢ necessaria
uma atencao acrescida ao tipo de informagao que ¢ escolhida para ser transmitida, visto que
¢ através das noticias que se origina “uma nog¢ao partilhada do que ¢ atual e do que € relevante
na sociedade”. Desta forma, o tratamento dado aos acontecimentos que se transformam em
noticia deve ser com um foco na realidade, especialmente na televisao de servico publico, e

ndo com um foco na espectaculariza¢do da informacao (Brandao, 2010: 151).

Ademais, ndo devemos encarar a informacao televisiva como a transmissao da realidade tal
como aconteceu. Tendo em conta a informacdo em geral, esta “produz a sua propria
realidade, coincidente ou ndo com a realidade do que aconteceu”, sendo que as noticias que
resultam dos acontecimentos sdo apenas “uma concretizacdo da histéria informativa”

(Cebrian Herreros, 1988: 78).

Em suma, os media e, neste caso, a televisdo representam espacos que contribuem para as
representacoes acerca dos varios intervenientes na sociedade e para a formagao da opiniao
publica, ao dizer-nos “o que devemos pensar” através da “producdo de sentido como um
trabalho permanente, de modo a tornar mais perceptivel a realidade social” (Brandao, 2005:
203). A televisdo, em particular, constitui uma ferramenta de construgdo social da realidade
pois “determina, em grande medida, os valores e os quadros de referéncia dos cidadaos”

(Brandao, 2010: 129).
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CAPITULO 111

O MUNDO NAS NOTIiCIAS: OS MEDIA E OS ACONTECIMENTOS
INTERNACIONAIS

1 - A cobertura de noticias internacionais

O fenomeno da globalizagao abriu as portas para o mundo. Independentemente da nossa
localizacdo geografica, temos constantemente acesso as noticias sobre as varias regides do
planeta. Temos acesso a outras culturas, a conflitos politicos, guerras, catastrofes, entre
outros assuntos. Assim, “a globalizagcdo esta a fundir as agendas de noticias nacionais e
estrangeiras. O que acontece no exterior tem um maior impacto direto nas nossas vidas do

que nunca” (Sambrook, 2010: 59).

No entanto, este acesso nao seria possivel sem os meios de comunicacdo, que tratam da
informagdo até esta chegar ao cidadio, pois “o mundo que vemos, lemos e ouvimos nas
noticias ¢ um produto dos valores-noticia e do sistema global de recolha e distribui¢do de
noticias” (Wu, 2000: 111). Assim, os jornalistas focam-se em transformar os acontecimentos
em noticias, dando-lhes por vezes enquadramentos distintos. Neste caso, face ao ambito
internacional das noticias, podera ser elaborada uma cobertura focada apenas no contexto no
qual ocorreu o evento, através de uma visdo essencialmente internacional, ou focada nos
possiveis efeitos ou relagdes que resultam do acontecimento, sendo esta uma perspetiva

global do assunto (Berglez, 2008: 849).

1.1. As noticias internacionais

Atualmente vivemos cada vez mais conectados com o mundo exterior. Fenomenos como as
migragdes, negocios e conflitos geopoliticos conduzem a uma procura de informagao sobre
0 panorama internacional. Assim, as noticias de ambito internacional, disponiveis nos varios
meios de comunicagdo, surgem como uma ligagdo ao estrangeiro e como fonte de
conhecimento sobre a relacdo entre o nosso pais € os outros. Ademais, este produto

informativo possibilita uma contextualiza¢ao do papel do cidadao perante os acontecimentos
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mundiais, permitindo elaborar conclusdes sobre estes e, por vezes, encorajar a criagao de

iniciativas relacionadas com estes.

A defini¢do do que consiste uma noticia de ambito internacional varia consoante a
localizagdo na qual esta € produzida. Larson (1979: 136) define como noticias internacionais,
no contexto norte-americano, todas as noticias “que mencionem um pais sem ser os Estados
Unidos” e que abordem qualquer tematica. Deste modo, o foco das noticias — nacional ou
internacional — pode ser identificado através da “localizagdo de um evento” e do

“envolvimento de um pais no evento” (Cohen et al., 2013: 6).

Partindo da contextualizagdo do que sdo consideradas noticias internacionais, ¢ possivel
indicar duas abordagens distintas: a internacional e a global. O relato dos acontecimentos
que ocorrem noutros paises € geralmente associado ao jornalismo especializado no panorama
internacional, que assume a denominagao de “jornalismo internacional”. Trata-se de um tipo
de jornalismo que “separa a realidade social em eventos e processos separados” (Berglez,

2006: 147-8 apud Berglez, 2008: 849).

Apesar de ambas as abordagens se focarem em acontecimentos que ocorrem no exterior, a
vertente global relata as “relagdes entre pessoas, lugares, e as suas agdes” (Roosvall, 2005:
322 apud Berglez, 2008: 849). Assim, o jornalismo global procura estabelecer ligagdes entre
as diferentes realidades que caracterizam o mundo, surgindo da “crescente conectividade,
auséncia de fronteiras e mobilidade no mundo” introduzida com o fenomeno da globalizagao

(Berglez, 2008: 855).

Esta abordagem ¢ verificada nas noticias que assumem uma perspetiva de “espago global”,
ou seja, com foco no mundo como um sé espaco “no qual um ‘evento’ e uma noticia
poderiam ter lugar em vérias localizagdes simultaneamente no mundo”. Um segundo ponto
que permite a identificacdo de uma noticia “global” ¢ a descrigdo de poderes econdmicos e

politicos como “transnacionais” e globais, que possuem um “potencial para influenciar todo
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o mundo”. O foco na identidade e, particularmente, na identidade politica segue a logica do
enquadramento dos poderes econdmicos e politicos, pois assume uma visao transnacional e
global. Tendo em conta a identidade, esta encontra-se presente nas noticias sob a forma de
“luta de identidade global”, representagdes do “publico global ou das pessoas (em termos da
defesa dos interesses da humanidade)” e através da jungdo de “pessoas com identidades

semelhantes” (Berglez, 2008: 850-852).

A cobertura de acontecimentos internacionais apresenta-nos o mundo mas,
independentemente da sua importincia, esta pode ser considerada “limitada”. Esta
caracterizacao esta relacionada com o facto de as noticias fornecerem os dados necessarios
para a compreensao da realidade vivida no exterior ao aplicarem estratégias que t€ém como
objetivo “reduzir a complexidade” do mundo. No entanto, a reduzida representacao de certos
paises ou tematicas nas noticias traduz-se no fenémeno “tip-of-the-iceberg”. Deste modo,
as noticias internacionais sao associadas a uma cobertura superficial, tornando o “mundo das
noticias internacionais incomparavelmente mais fragmentado” tendo em conta as noticias de

foro doméstico (Hafez, 2011: 485-486).

Apesar de superficial, a cobertura de noticias internacionais detém a capacidade de
influenciar a sociedade. As noticias, em geral, transmitem aos cidadaos representagdes da
sociedade em que habitam e do mundo que permitem a constru¢do social da realidade, tal

como foi abordado no capitulo anterior.

Tendo em conta os impactos das noticias internacionais a nivel politico e a nivel da
sociedade, Hafez (1999: 55-56) argumenta que estas, ao seguirem uma determinada visao

particular”, como por exemplo uma perspetiva local ou nacional da noticia, podem provocar
os seguintes efeitos: a “estabilizacdo do Estado-nacdo”, através do destaque dado as
“imagens e enquadramentos nacionais da cobertura internacional”; o “reforco dos conflitos
internacionais politicos e econdmicos”, com a transmissdo de acontecimentos focados
essencialmente em “crises e conflitos”; o “reforco de conflitos culturais internacionais™; e,

por ultimo, o “reforco de conflitos nacionais interculturais e étnicos”, ou seja, as noticias
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internacionais tém a capacidade de influenciar a forma como os cidaddos veem as minorias

étnicas.

E relevante ainda prestar atengdo & valéncia das noticias internacionais, pois estas possuem
a capacidade de influenciar negativamente as opinides dos individuos tendo em conta os
paises onde ocorrem os acontecimentos. Ao analisar o contexto mediatico norte-americano,
Wanta, Golan e Lee (2004: 374) concluem que € possivel verificar efeitos da valéncia das
noticias internacionais na perce¢ao dos individuos. As noticias com teor negativo surgem
como as que demonstram ter um efeito mais relevante nos cidadaos, sendo que os autores
argumentam que os efeitos na formagdo de opinido ndao foram verificados no caso das

noticias com valéncia positiva ou neutra.

Quanto ao processo de producdao de noticias internacionais, este enfrenta cada vez mais
obstaculos. Os custos econdmicos sao frequentemente apontados como uma das causas para
nao cobrir um determinado acontecimento. No entanto, é possivel indicar outros fatores que
tém impacto na cobertura e consumo das noticias de &mbito internacional, sendo estes: os
custos adicionais associados a aprendizagem sobre um pais por parte do reporter, por
exemplo, através da sua presenga no local, e por parte do cidadao/consumidor, ao necessitar
de aprender os basicos sobre o contexto cultural e politico de outros paises; o impacto da
relacdo indireta com os assuntos internacionais, ou seja, o facto de ndo ter contacto direto
com a realidade vivida por um pais afeta a capacidade dos cidaddos compreenderem os
impactos no seu pais na totalidade; por ultimo, o idioma apresenta-se como um problema
pois pode conduzir a incapacidade do reporter cobrir um determinado assunto num idioma
que ndo domina, tal como pode conduzir a uma oferta de conteidos que ndo seja do interesse
de todos os cidadaos, particularmente dos cidadaos de outra nacionalidade (Hamilton, 2010:

653-654).

O papel dos cidaddos como consumidores deste produto informativo pode ser, como ¢
referido acima, apontado como um dos entraves a uma maior cobertura de assuntos

internacionais. Em destaque esta o interesse pelas noticias internacionais manifestado por
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estes, que ¢ relativamente baixo. O fraco interesse esta, por vezes, relacionado com o facto
de os cidaddos acreditarem “que nao tém experiéncia suficiente para acompanhar as noticias
internacionais” e “que as mesmas coisas acontecem a toda a hora e nada muda” (Hanitzsch

etal.,2013: 187).

No entanto, quando estas se focam em ‘“acidentes e desastres naturais”, as noticias
internacionais apresentam-se como as ‘““mais interessantes” para os espectadores. Ademais,
o0 interesse por esta categoria de noticias aumenta caso os cidaddos “procurem informagao
sobre o mundo e, em menor grau, acreditem que as noticias fornegam topicos para conversas
sociais”, como o caso das noticias que incluam o envolvimento de “cidaddos dos seus

proprios paises” (Hanitzsch et al., 2013: 177-186).

Outros fatores podem ser apontados como determinantes do interesse da audiéncia. Elvestad
(2009: 112-119) argumenta que o género, educacao, idade e lacos comunitarios sdo inerentes
ao interesse por noticias internacionais. Assim, os homens apresentam-se como mais
“interessados por noticias internacionais”, tal como os cidaddos com um maior nivel de
educacdo. Quanto a idade, a classe adulta demonstra um maior interesse por noticias em
geral, quer de dmbito nacional, quer de ambito internacional. Por ultimo, a ligagdo dos

cidadaos com a sua comunidade ¢ também percecionada como um fator determinante.

O interesse das audiéncias pelos acontecimentos internacionais pode ser despoletado através
de estratégias adicionais, sem que sejam sempre selecionadas noticias internacionais de
valéncia negativa. Uma das estratégias possiveis ¢ a domesticacdo dos acontecimentos, ou
seja, “a procura de um ponto de vista local através do envolvimento de nacionais ou
interesses nacionais”. A domesticacao pode ocorrer por meio da intervengao de cidadaos
“locais” nos acontecimentos internacionais, através do “€nfase do impacto local dos assuntos
estrangeiros ou do envolvimento nacional nos eventos estrangeiros” e do “énfase de

semelhancas ou diferencas com as condigdes locais” (Mujica e Hanitzsch, 2013: 220-221).
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A ideia de domesticacdao das temadticas tem vindo a ser alterada com a globalizagdo, ao ser
descrita agora como “domesticagdo invertida”. Esta vertente da estratégia aplicada as
noticias internacionais traduz-se na “ligagdao feita entre o pais de origem dos meios de
comunicagdo transnacionais e o pais relatado”, ou seja, procura transmitir as noticias “para
as audiéncias em todo o mundo” e estabelece “um angulo nacional claro” através da qual o

acontecimento ¢ abordado (Atad, 2016: 4).

Para além da domesticacdo dos conteudos, uma estratégia adicional para conduzir o publico
nacional ao consumo de noticias internacionais ¢ a introducdo de elementos que possibilitem
uma aproximagao cultural. O processo pode ser feito através do uso de duas técnicas:
“culture peg” e “link cultural”. Quanto ao método intitulado “culture peg”, este consiste na
“escolha de topico ou conteudo de uma historia internacional que fornece aos leitores
elementos culturais que eles conseguem facilmente identificar como algo que surge dessa
cultura”. Ja a segunda técnica, a utilizacao de um link cultural, traduz-se na “escolha de
topico ou conteudo de uma histdria internacional que inclui elementos da cultura ou

pessoa(s) do pais de origem do leitor” (Tanikawa, 2015: 2).

A identidade nacional do jornalista estd também presente na cobertura € no processo de
selecdo de noticias, através da escolha dos jornalistas tendo em conta a abordagem que vao
por em pratica na constru¢do da noticia. Ao analisar o caso das noticias internacionais sobre
violéncia politica, Nossek (2004: 344-350) argumenta que os jornalistas enfrentam a escolha
entre o acontecimento ser “deles” ou “nosso” e, tendo em conta estas perspetivas, que os

‘Jornalistas e editores ‘utilizam um par de 6culos domésticos’ quando tratam de noticias

internacionais”.

Focando-nos, por ultimo, no panorama televisivo nacional, as noticias internacionais
representam uma minoria quando comparadas com as de ambito nacional, panorama
verificado em varios contextos internacionais. Belo e Sendin (2013: 310-311) argumentam
que os noticiarios portugueses representam um dos grupos com uma menor percentagem de

noticias internacionais, com estas a representar 18% das pecas televisivas. Dentro desta
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percentagem incluem-se, acima de tudo, noticias com foco em paises com alguma
proximidade cultural ou geografica e também relagdes historicas. No leque de paises
abordados nas noticias produzidas nacionalmente encontram-se Espanha, Brasil, Timor
Leste, Mogambique, Estados Unidos e o Reino Unido. Quanto as tematicas que nos chegam
através das noticias televisivas dos canais generalistas portugueses, destacam-se as
categorias de “politica internacional”, “acidentes e catdstrofes”, “assuntos do desporto”,

“casos diversos” e “assuntos militares e policiais” (Brandao, 2005: 171).

Em suma, as noticias internacionais apresentam-se como um produto informativo essencial
para conhecermos o mundo que nos rodeia, tal como para conseguirmos elaborar conclusdes
sobre os assuntos que o marcam. Deste modo, o interesse por estas, apesar de baixo, deve
fundamentar-se nestes pressupostos, com o objetivo de tornar cada vez mais relevante esta

categoria de noticias, particularmente no contexto nacional.

1.2. Os critérios de selecido para a cobertura de noticias internacionais

A semelhanca do caso das noticias de Ambito nacional, os critérios de selecao sao utilizados
para guiar a escolha de acontecimentos internacionais. No entanto, alguns dos critérios
delineados em investigagdes cientificas sdo apenas aplicados no contexto internacional,

sendo estes os que serdao abordados nesta sec¢ao.

Um dos primeiros estudos que lista os critérios de selecdo das noticias internacionais ¢ o de
Galtung e Ruge (1965). Ao analisar os eventos mundiais e as suas caracteristicas, os autores
concluem que os acontecimentos devem cumprir os seguintes critérios: “frequéncia’;
“amplitude”; ndo deve ser ambiguo; “significancia; “consonancia”; “imprevisibilidade”;
“continuidade”; “composi¢do”, ou seja, o acontecimento ¢ destacado face ao seu valor
perante as noticias selecionadas previamente; ser focado nas elites, quer sejam nagdes ou
pessoas; “personalizacdo” do acontecimento; e por ultimo, apresentar uma valéncia

“negativa” (Galtung e Ruge, 1965: 66-70).
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Tendo servido como base para estudos sobre os valores-noticia e o processo de construgao
de noticias, varias foram as investigagdes desenvolvidas ao longo dos anos sobre estas
tematicas. Partindo destas, ¢ possivel abordar 15 critérios de selecdo de noticias

internacionais.

Um dos principais critérios que determina a cobertura de acontecimentos no estrangeiro € a
proximidade entre o pais no qual a noticia é produzida e o pais no qual o evento ocorre.
Dentro do critério “proximidade”, ¢ possivel distinguir entre “proximidade cultural” e

“proximidade geografica”.

A proximidade geografica consiste no critério de sele¢cdo que valoriza a distancia entre
paises, ou seja, a distdncia “entre o local do evento (ou a capital do pais do evento) e o local
de publicacao da noticia do evento” (Rosengren, 1970: 103 apud Chang, Shoemaker e
Brendlinger, 1987: 404). Deste modo, subentende-se que quanto menor seja a distancia entre
paises, maior a probabilidade do pais de origem do acontecimento receber cobertura. Esta
probabilidade prende-se com o facto de os paises serem “geralmente mais afetados por uma
mudanga de politica nos paises vizinhos do que por aqueles mais distantes” (Mujica e

Hanitzsch, 2013: 217).

A proximidade geografica pode, no entanto, criar uma lacuna na cobertura entre paises
desenvolvidos ¢ em desenvolvimento. Wu (2003: 17) desenvolve a perspetiva na qual os
paises em desenvolvimento recebem menos cobertura devido a este critério. Desta forma, a
relevancia da distancia geografica, que se traduz numa cobertura limitada no caso dos paises
em desenvolvimento, pode estar conectada com o facto de estes paises “estarem menos

preparados em tecnologias de comunicag¢dao e infraestrutura, mais ligados a regidao, ou

simplesmente menos interessados em cobrir localidades remotas”.

Quanto a proximidade cultural, ou “afinidade cultural”, esta relaciona-se com o facto de
“paises com origens culturais semelhantes comunicam melhor” (Wu, 1998: 499). A
transmissao de noticias sobre paises com culturas semelhantes prevé-se maior, como pode
ser verificado no caso da proximidade geografica. Um dos componentes que representa a

proximidade cultural ¢ o idioma, pois “os paises ‘que falem a mesma lingua ou linguas
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semelhantes podem ser vistos como culturalmente menos distantes do que os paises que
falam linguas de todo ou parcialmente diferentes” (Rosengren, 1970: 103 apud Chang,
Shoemaker e Brendlinger, 1987: 405).

Seguindo a logica da “proximidade cultural”, outro critério apontado na sele¢do de noticias
internacionais € a “afinidade historica”. Tal como o critério mencionado anteriormente, a
relacdo histérica entre paises torna os acontecimentos no estrangeiro “mais atrativos e faceis

de explicar aos telespectadores” (Mujica e Hanitzsch, 2013: 217).

Os tragos nacionais de um pais sdo também incluidos na discussdo sobre os critérios de
selecdo. Dentro deste grupo apontam-se o “valor do PNB de um pais, populagdo, tamanho
ou a sua posi¢ao no sistema mundial” (Wu, 1998: 501), tal como o nivel de liberdade de

imprensa do pais que recebera cobertura (Chang, Shoemaker e Brendlinger, 1987: 405-406).

Comecando pelo panorama econdémico, o poder econémico de um pais influencia o foco
dado a este nos media. Neste critério o destaque ¢ dado a detalhes como o PIB do pais e o
comeércio. Associado ao PIB de um pais esta a ideia de que “quanto maior o PIB de um pais,
mais noticias este consegue gerar na imprensa dos paises desenvolvidos”. Quanto as trocas
comerciais, estas representam um fator relevante na selecdo de acontecimentos
internacionais devido aos interesses economicos entre paises. No caso da cobertura efetuada
nos paises desenvolvidos, estes “tendem a cobrir os seus concorrentes poderosos e os locais

com oportunidades lucrativas de negdcios” (Wu, 2003: 17-20).

O sistema politico do pais ¢ considerado um dos critérios de selecao pois, tal como se prevé
que a partilha de uma cultura semelhante influencie positivamente a cobertura dos
acontecimentos, o0 mesmo ocorre com a partilha de ideologia. Isto deve-se ao facto das
“nagdes dentro do mesmo campo politico ou grupo ideoldgico parecerem interagir mais

frequentemente” (Wu: 1998: 499).
E possivel relacionar o sistema politico com determinados conflitos que ocorrem nos paises

a nivel internacional e que, consequentemente, recebem cobertura devido a estes. Caso um

pais enfrente um periodo de conflitos estes sdo também considerados como fatores
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determinantes da cobertura noticiosa. Partindo da andlise da cobertura online dos paises
internacionais, Segev (2015: 424) conclui que os conflitos sdo exemplos de determinantes
“da noticiabilidade dos paises”. No entanto, entre os varios paises, destacam-se os conflitos

no Médio Oriente como os que atraem mais atengdo mediatica.

Os tragos nacionais de um pais podem ainda conduzi-lo a assumir-se na ordem mundial
como um pais dominante ou de ‘“elite”, permitindo assim um maior destaque de um
determinado pais com este estatuto face aos restantes (Wu, 1998: 501). Um dos paises que
aparece com maior frequéncia nas noticias internacionais sao os Estados Unidos da América,

pais caracterizado pelo seu “estatuto de superstar imbativel” (Wu, 2000: 126).

Os acontecimentos internacionais podem ter impacto a nivel nacional, conduzindo assim ao
critério “significancia”. A “significancia” compde o grupo de critérios utilizados para guiar
a selecdo de acontecimentos internacionais. Este critério € alusivo as “consequéncia reais ou

potenciais de um evento” (Mujica e Hanitzsch, 2013: 215).

A “desviancia” €, tal como nos acontecimentos nacionais, tida em conta no processo de
escolha de noticias. Chang, Shoemaker e Brendlinger (1987: 403-404) estabelecem a
distingdo entre dois tipos de desvidncia: “potencial para o desvio da mudanca social” e
“desvio normativo”. Quanto ao primeiro, este traduz-se no facto de “o evento ameagar o
status quo no pais em que o evento ocorre”. Tendo em conta o desvio normativo, este surge
no contexto norte-americano analisado pelos autores, ou seja, esta presente nos eventos que
sejam contraditorios face as “normas dos EUA”. Assim, ¢ possivel argumentar que este
critério € aplicado no contexto nacional caso os acontecimentos quebrem as normas

aplicadas em Portugal.

O interesse da audiéncia, manifestado através dos “ratings” e as “imagens e emog¢ao”
proporcionadas pelos acontecimentos internacionais podem ser apontados como critérios de
escolha. Cada vez mais se procuram formas de captar o interesse da audiéncia com o objetivo
de que esta consuma os produtos mediaticos. Assim, os ratings das estacdes de televisao sao
percecionados como um critério de sele¢do de noticias internacionais (Mujica e Hanitzsch,

2013:216-217)
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Quanto as “imagens e emocdo”, ¢ possivel estabelecer uma ligacdo com o interesse da
audiéncia pelas noticias, pois representam uma das estratégias aplicadas na informagado de
forma a captar a atengao dos cidadaos, tal como foi mencionado no capitulo anterior. Deste
modo, estes dois elementos sdo utilizados como guia na escolha de acontecimentos
internacionais, tendo em considerag¢do que “a presenca de ‘boas imagens’ consegue explicar
a selecdo e destaque atribuido a eventos que podem ndo ter grande valor em termos de

significancia ou desviancia” (Mujica e Hanitzch, 2013: 218-219).

Tendo em conta a relagdo entre os varios meios de comunicagdo, surge desta um critério de
selecdo de noticias internacionais, relacionado com o agenda-setting entre media. O
fendmeno de “intermedia agenda-setting” esta relacionado com “a influéncia que as agendas
dos meios de comunicacdo de massa t€ém umas sobre as outras” (Du, 2012: 21). Guo e Vargo
(2017: 514) propdem que os paises com maior poder na ordem mundial sdo capazes de

“definir a agenda dos media dos paises periféricos e semiperiféricos”.

Apesar dos critérios mencionados acima serem igualmente relevantes na escolha de
acontecimentos internacionais, podemos destacar a importancia da presenca de agéncias de

noticias no pais de origem do acontecimento e a presenca de correspondentes no local.

As agéncias de noticias estao distribuidas em varios pontos do mundo, sendo que a presenca
destas em certas regides determina a cobertura de noticias sobre essas mesmas. E através das
agéncias de noticias que os media obtém maioritariamente a informagdo que recebera
cobertura. Estas desempenham “um papel-chave no processo de informagao das nossas
sociedades, na escolha e na entrada em circulagdo [mise em circulation] das noticias pelo

mundo fora” (Correia, 2018: 67).

Sendo as grandes responsdveis pela obtencdo de informacdo atualizada sobre os
acontecimentos a nivel mundial, as agéncias assumem o papel de “agenda-setters”, ou seja,
estas decidem os eventos que recebem cobertura televisiva, especialmente os acontecimentos
provenientes dos paises em desenvolvimento. Neste processo, as agéncias de noticias para a

televisdo estdo ainda encarregues de “reunir imagens gravadas em video e informacao de
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som ¢ historia continuamente”. Para além disso, as agéncias “editam os seus proprios
‘pacotes’ de historias que consistem em video e som ‘natural’ (Paterson, 1998: 79-82). No
entanto, a cobertura feita pelas agéncias de noticias pode ser considerada imparcial, ou seja,
trata-se de ‘“uma cobertura circunstanciada por multiplas tensdes e controvérsias,
notadamente pelas escolhas editoriais ligadas as superpoténcias mundiais” (Esperidido,

2011: 124).

As agéncias de noticias podem ser distinguidas entre seis grupos: as “agéncias de informagao
escrita”, nas quais se englobam as agéncias mundiais, como por exemplo a Reuters € a
Agence France-Presse, transnacionais, regionais € nacionais, como a Lusa; as “agéncias de
informacao especializada”, que se focam num “setor da atualidade”. No grupo especializado
encontram-se as agéncias “ecofin”, “de informacao europeia”, “de informagao religiosa” e
“de ‘pecas’ e de jogos”; as “agéncias de fotografias”, compostas por agéncias “de
telefotografias ditas por fio” e “de fotografias propriamente ditas”; as “agéncias
audio(fonicas)”; as “agéncias de imagens”, que incluem as agéncias de “trocas de imagens”,
como a Eurovision, “de imagens propriamente ditas” e “de atualidade magazine (ndo

imediata)”; e, por ultimo, as “agéncias de infografia” (Correia, 2018: 68-136).

A semelhanca das agéncias de noticias no exterior, a presenga de correspondentes no
estrangeiro ¢ também assinalada como um fator que determina a cobertura. A nocao de
correspondente no estrangeiro tem vindo a evoluir ao longo dos anos, sendo que as

transformagdes nos media trouxeram novos impactos para a profissao.

Apesar do seu destaque como um dos fatores que proporciona a escolha de um determinado
acontecimento, as inovagdes tecnologicas e mudangas no panorama mediatico conduzem ao
argumento de que nao sdo necessarios correspondentes no estrangeiro. Face a isto, surgem
estratégias como a utiliza¢ao de correspondentes “paraquedas”, ou seja, jornalistas que sdo
enviados para o local do acontecimento, apesar de, por vezes, ndo possuirem uma

contextualizagdo sobre o pais (Sambrook, 2010: 18-19).
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Hamilton e Jenner (2004: 313-314) propdem uma “nova tipologia de correspondentes no
estrangeiro”, na qual sdo apresentados oito tipos: ‘“correspondente no estrangeiro
tradicionais”; “jornalista paraquedas’; “correspondente estrangeiro no estrangeiro”, ou seja,
um jornalista estrangeiro que seja correspondente, no contexto norte-americano analisado
pelos autores, num o6rgdo de comunicagdo americano; “correspondentes no estrangeiro
locais”, grupo composto por correspondentes que cobrem os acontecimentos no local onde
trabalham”; “correspondente local estrangeiro” sendo este um correspondente “nao-
americano que trabalha e reporta para uma organiza¢ao de noticias estrangeira cujas noticias
estdo disponiveis em todo o mundo através da Internet ou via satélite”; “correspondente
interno”’; “correspondente no estrangeiro de servico premium”, um tipo de correspondente

que produz informagao especifica sobre um determinado tema; e “correspondente amador”,

papel associado aos cidadaos que nao tém formacao jornalistica.

Em suma, ¢ possivel listar 15 critérios de selecao aplicados na escolha dos acontecimentos
internacionais. Deste modo, de forma a serem apresentados em forma de noticia, deve ser
verificado um dos seguintes critérios de selecdo: proximidade geografica; proximidade
cultural; afinidade historica; poder econdmico do pais perante os restantes ou relacdao
econdmica entre paises; poder politico ou semelhanga no sistema politico; conflitos; tratar-
se de um pais elite; liberdade de imprensa do pais; significancia do evento; desviancia do
evento; interesse da audiéncia perante o acontecimento; imagens € emog¢ao proporcionadas
com o acontecimento; intermedia agenda-setting; presenca de agéncias de noticias no pais;

e, por ultimo, a presenga de correspondentes no estrangeiro.

2 - A globalizacao de informaciao e 0 mundo nos media

A globalizacao introduziu novas questdes relacionadas com a informagdo e as culturas que
habitam as varias regioes do mundo. Os media fazem agora parte de uma “arena de noticias
global”, sendo esta “constituida por uma grande variedade de media e novas formas de
jornalismo que operam e se orientam para além das fronteiras do Estado-nacdo” (Reese,

2008: 245).
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E através desta arena de noticias que obtemos informagdes sobre todos os cantos do mundo.
No entanto, apenas uma pequena percentagem dos acontecimentos chega aos cidadaos,
sendo esta essencialmente sobre os paises ocidentais, visto que “as noticias do mundo
refletem o poder e a posi¢do global dos paises economicamente e politicamente influentes”

(Segev, 2017: 3).

Deste modo, ¢ possivel relacionar o fendémeno da globalizagdo com conceitos como o
“imperialismo” e o “imperialismo mediatico”, que representam as relagdes de dominio
através dos media que, consequentemente, representam uma discrepancia na transmissao das
varias nac¢oes. Assim, considera-se relevante para a analise das noticias internacionais, foco
do presente relatério, a compreensdo dos desafios impostos pela globalizagdo, como o

imperialismo mediatico e a cobertura dispar entre paises.

2.1. Os desafios da globalizacao de informacdo na cobertura entre os paises

desenvolvidos e em desenvolvimento

A globaliza¢do de informagao abriu portas para um acesso aos acontecimentos mundiais. No
entanto, esta trouxe consigo o reforco de relagdes de domindncia, com os sistemas
mediiticos a serem maioritariamente geridos por paises desenvolvidos face aos em

desenvolvimento.

Posto isto, a relacdo de dominancia € percecionada através de contetidos quer informativos,
especialmente nos noticiarios televisivos, quer de entretenimento, visto que estes destacam
com maior frequéncia os paises ocidentais. Assim, a desigualdade entre a presenca dos paises
desenvolvidos e em desenvolvimento nos media tem vindo a ser abordada por varios autores
ao longo dos anos, sendo um fenémeno que esta relacionado com “a época colonial, na qual

os paises desenvolvidos impunham os seus valores nos paises em desenvolvimento” (Ngwu,

2018: 185).
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Uma das principais teorias que estabelece a ligacao entre este fendémeno e a época colonial
¢ a teoria do “imperialismo”, que consequentemente desenvolve uma abordagem sobre o
“imperialismo mediatico”. O foco da teoria do “imperialismo” centra-se nas diferencas entre
as nacdes centrais e periféricas e na “forma como a nac¢ao central tem poder sobre a nagao
periférica”. Assim, esta teoria propde que o mundo é composto por nagdes centrais, as quais

detém poder na “relacdo de dominancia entre coletividades” (Galtung, 1971: 81-83).

O conceito de “imperialismo” pode desenvolver-se em cinco vertentes, sendo estas a
“econdmica”, “politica”, “militar”, “comunicacional” e “cultural”. Galtung propde uma
interacao entre a vertente “comunicacional” e a “cultural”, na qual analisa a comunicagao de
noticias entre paises centrais e periféricos. Esta relacao pressupde que os paises centrais t€ém
um maior destaque nas noticias, sendo que “as noticias do Centro ocupam uma proporgao

maior nos media da Periferia do que vice-versa” (Galtung, 1971: 91-93).

A relagdo entre as vertentes proposta por Galtung (1971) esta relacionada com a nogdo de

“. o i s « .
imperialismo mediatico”. Este termo ¢ utilizado para “descrever os processos pelos quais

os meios de comunicagdo modernos operaram para criar, manter € expandir sistemas de

dominio e dependéncia em escala mundial” (Fejes, 1981: 281).

Boyd-Barrett (2015: 1) argumenta que este conceito “implica que certas formas de
imperialismo estao diretamente relacionadas com os media de alguma forma”, propondo trés
formas possiveis de verificar esta relagao. Tendo em conta estas, o autor sugere que os media
tém a capacidade de por em pratica os “processos de imperialismo”, tal como os media
“produzem e distribuem significados” influenciados por “processos continuos de construgdo
e manutencao de impérios”. Para além disso, consideram-se os comportamentos medidticos

e como estes podem ser caracterizados como “imperialistas”.

Deste modo, podemos considerar os meios de comunicacdo como um dos veiculos de

acentuacao das disparidades entre nacoes. Assim, partindo das nogdes de “imperialismo” e
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“imperialismo mediatico”, ¢ possivel analisar o panorama medidtico atual, cujo manifesta
ainda diferencas entre os tipos de cobertura associados aos paises desenvolvidos e aos paises

em desenvolvimento.

Atualmente ¢é possivel argumentar que o dominio da corrente de noticias por parte dos paises
ocidentais persiste, sendo que a discrepancia entre as regioes tem vindo a aumentar (Ngwu,
2018: 190). E possivel verificar uma maior presenca de noticias sobre paises ocidentais, por
exemplo, sobre os Estados Unidos, que sdo “colocados sob os holofotes mais brilhantes no
palco do mundo das noticias” (Wu, 2000: 126), em oposi¢cdo a uma reduzida cobertura de

noticias de paises “periféricos”.

Ao analisar a cobertura efetuada pela agéncia Reuters numa conferéncia da World Trade
Organization, Chang (1998: 540-557) conclui que, apesar de quase todos os paises a nivel
mundial terem sido abordados nesta, as noticias favoreceram as “nagoes centrais do sistema
mundial”, como por exemplo os Estados Unidos da América e os paises da Unido Europeia.
Ademais, a investigagdo revela uma relagdo de dependéncia entre os paises periféricos ou
em desenvolvimento e os paises centrais. Caso os periféricos aparecam juntamente com os
centrais num determinado acontecimento, € prevista uma maior probabilidade de receberem
cobertura nas noticias, sendo que esta relagdo de dependéncia conduz aos “paises periféricos

serem frequentemente marginalizados”.

Tendo em conta a televisdo e a respetiva cobertura em programas de informacao, esta revela
um destaque semelhante dado aos paises centrais. Wilke, Heimprecht e Cohen (2012: 319)
concluem que “ndo ha praticamente nenhuma indicacdo de que a geografia das noticias se
tenha tornado menos ‘eurocéntrica’”, ao apontar que, ao todo, as regides mais abordadas nas
noticias sdo a Europa, América do Norte e Médio Oriente. O estudo indica ainda um padrdo
que caracteriza o processo de escolha de noticias internacionais, dando destaque, em
primeira instancia, a *“ importancia do regionalismo”, seguido do ‘“dominio da

superpoténcia” e da “atencdo para as regides onde as crises sdo virulentas”.
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Consequentemente, os restantes paises surgem apenas depois de serem cumpridos estes

parametros.

A desigualdade na representacdo das regides tem efeitos na forma como conhecemos o
mundo. Este fenomeno produz uma visdo do mundo “extremamente limitada no escopo” e
“fragmentada”. Assim, podemos argumentar que conhecemos parcialmente o mundo e os
acontecimentos que o marcam, pois € dado um privilégio aos paises ocidentais em
detrimento de outros. Este problema esta relacionado com o facto de uma grande parte dos
acontecimentos de outros paises “ndo sdo considerados rnewsworthy”, recebendo apenas

atencdo em periodos de “guerras ou crises violentas” (Hafez, 2011: 485).

Existem fatores que contribuem para o reforco desta desigualdade, sendo estes a cobertura
das agéncias de comunicagao e o interesse dos cidaddos. Tendo em conta o estudo de Chang
(1998), no qual analisa a cobertura efetuada pela Reuters, podemos indicar como um fator
que permite a continuacao da discrepancia entre regides nos media o facto das maiores
agéncias de comunicagdo serem ocidentais. Face as ferramentas a que os paises ocidentais
tém recurso, as quais os paises em desenvolvimento ndo t€ém acesso, o dominio do ocidente
persiste. Assim, os paises em desenvolvimento “ndo tém outras opgdes sem ser aceitar o que
recebem destas poderosas agéncias transnacionais de noticias” (Ekeanyanwu, 2007: 17).
Ademais, as agéncias focam a sua cobertura nos paises ocidentais ou industrializados pois
“esses paises estabeleceram-nas e (principalmente) pagam pelas noticias” (Paterson, 1998:

84).

No entanto, o desequilibrio na cobertura dos paises prende-se também com o interesse das
audiéncias por determinadas regides. Von Pape et al. (2013: 196-202) concluem no estudo
sobre os paises de interesse para os cidaddaos que os Estados Unidos sdo o “pais mais
frequentemente mencionado”, seguidos do Reino Unido, Franca e Alemanha, justificando a
escolha destes ultimos como estando relacionada com o “seu estatuto geral como economias
importantes e porque, no caso do Reino Unido e da Franca, os paises estdo fortemente

ligados a outros paises em todo o mundo por meio de lacos histéricos e idioma”. A
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importancia de lagos historicos esta também presente na investigagdo, sendo que o caso
portugués € referido devido ao interesse dos cidaddos estar direcionado para paises vizinhos,
como Espanha, tal como para “outros paises economicamente e politicamente relevantes na

Europa”.

Com a abertura ao mundo, facilitada pelo processo de globalizagdo, os media assumiram-se
como responsaveis na transmissdo de outras culturas, detendo assim a capacidade de
influenciar a forma como percecionamos os paises. No entanto, os media ocidentais ao ndo
transmitirem uma grande quantidade de noticias sobre os paises em desenvolvimento e ao
utilizarem “visoes distorcidas do Sul” tém a capacidade de “afetar a compreensao do mundo
em desenvolvimento no Norte e entre os paises do Sul” (Thussu, 2004: 54). Para além de
ndo serem representados da mesma forma que os paises ocidentais, os paises em
desenvolvimento sdo apresentados nas noticias através de uma abordagem negativa,
diferenca que ¢ reforcada devido ao dominio da “corrente de noticias global” por parte dos

paises desenvolvidos (Ngwu, 2018: 182).

Apesar da desigualdade nos media persistir, podem ser aconselhadas estratégias com o
objetivo de a reduzir. Uma das estratégias de combate face a este fendmeno € proposta por
Ngwu (2018: 190), ao reforcar que “os governos das nagdes de terceiro mundo devem
encorajar o investimento no setor de comunicacdo”, o que permitird alcancar uma “imagem

positiva” e “quebrar a dependéncia dos media globais”.

Em suma, ¢ possivel argumentar que, com a globalizacdo da informacao, assistimos a uma
“cobertura mundial desequilibrada”, que “ndo apenas reflete uma certa ordem mundial, mas
também a reforga” (Segev, 2017: 2). Apesar de estarmos cada vez mais conectados aos varios
pontos do mundo através dos meios de comunicagdo, a desigualdade na sua cobertura
permanece um fator que dificulta o conhecimento de regides “periféricas”. Assim, a aten¢ao
dos cidaddos ¢ maioritariamente conduzida para os paises do ocidente, deixando de parte os

paises em desenvolvimento, ao afetar a constru¢ao de imagens sobre o mundo.
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CAPITULO IV

ENQUADRAMENTO DA ORGANIZACAO EM ESTUDO E MEMORIA
DESCRITIVA DO ESTAGIO

1 - Contextualizacio da organizaciao — RTP

Face a experiéncia no estagio curricular, que sera descrita no proximo ponto, € relevante
proporcionar em primeira instancia um enquadramento da empresa de acolhimento (RTP)

no panorama mediatico nacional.

A RTP, inicialmente intitulada “Radio Televisdo Portuguesa”, surgiu em 1955, como uma
“sociedade anonima de responsabilidade limitada com capital do Estado e de varios outros
acionistas” (Sobral, 2012: 145). Esta “sociedade por agdes” foi criada por iniciativa do
Governo, face ao “interesse primeiramente manifestado pelo Radio Clube Portugués e

também pela Philips holandesa em constituirem empresas de televisao” (Torres, 2011: 181).

Dada a criacao da empresa, em 1956 comegaram as primeiras emissdes experimentais, sendo
que estas foram realizadas a partir da feira popular de Lisboa” (Sobral, 2012: 145). Apesar
do comego das emissdes experimentais em 1956, as emissoes regulares da RTP comegaram

apenas a 7 de marco de 1957.

Tal como ficou detalhado pela Comissdo de Televisdo, os conteudos transmitidos pela
empresa de servico publico deveriam assumir-se como ‘“um poderoso e completo
instrumento educativo, cultural, recreativo e de informac¢do dos povos, necessitando, como
tal de ser orientada pelo proprio Estado” (Comissao de Televisdo, 1955: 2-3 apud Carvalho,

2009: 31-32).
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Apesar de inicialmente pertencer ao estado e a acionistas, a RTP passa por um processo de
nacionalizacdo apds a revolugdo de abril de 1974. Este processo conduziu a “transformacao

em empresa publica” (Martins, 2006: 92).

O monopolio da RTP termina com a entrada nos 90 do século XX, com a criagdo da SIC, o
primeiro canal privado portugués. Acrescentando a outros condicionantes, a chegada dos
canais privados ao panorama televisivo portugués conduziu a uma crescente queda nas

audiéncias da RTP, que procurou estratégias de forma a manter-se relevante no mercado.

Atualmente, a RTP marca presenca em vdrias plataformas, ao manter como missao a oferta
de contetdos com “qualidade e diversidade” e “de todos e para todos”.! No panorama
televisivo, a RTP oferece uma grande variedade de canais, sendo possivel assistir aos seus
conteudos em qualquer parte do mundo. A RTP disponibiliza os produtos a partir de dez
canais: RTP1, RTP2, RTP3, RTP Memoria, RTP Africa, RTP Internacional, RTP Acores,

RTP Madeira, RTP Internacional América e RTP Internacional Asia.

Para além da presenga no pequeno ecra, a empresa mantém presenga online, cujo inicio se
deu com a RTP online em 1997, através da qual “esta a prestar um verdadeiro servigo publico
ao disponibilizar informa¢ao de Portugal e feita em Portugal para utilizadores em todo o
mundo” (Torres, 2011: 217). Assim, a RTP tem lugar na internet através do website “RTP
Noticias”, disponivel também em forma de aplicacdo para dispositivos moveis, e através dos
websites “Ensina RTP”, “RTP Arquivos”, “RTP Arena eSports”, “RTP Lab” e “RTP
Desporto™.

A RTP disponibiliza ainda plataformas como a “RTP Play”, na qual sdo colocados os

conteudos transmitidos, possibilitando o visionamento on-demand ou em direto. Para além

! Informacgao disponivel em: http://media.rtp.pt/empresa/rtp/missao/
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desta aplicacdo movel, a RTP oferece a app Zig Zag Play, destinada ao publico infantil, e

ainda a app RTP Arquivos.

A oferta da empresa passa também pela radio, ao possuir as seguintes estagdes: Antena 1,
Antena 2, Antena 3, RDP Africa, RDP Internacional, RDP Acores (Antena 1), RDP Madeira
(Antena 1) e RDP Madeira (Antena 3).

A RTP ¢ liderada desde 2015 por Gongalo Reis. Tendo em conta os locais onde a empresa
marca presenca, esta conta com a sede em Lisboa, sendo que tem outras instalagdes em

varios pontos do pais: Porto, Faro, A¢ores e Madeira.

2 - Memoria descritiva do estagio

Perante a escolha de elaborar um relatorio de estagio como trabalho de obteng@o do grau de
mestre, surgiu a oportunidade de efetuar o estagio na redagdao de informacao da RTP. O
principal objetivo para o estagio era entrar em contacto com o mundo do jornalismo
televisivo, uma das areas abordadas na minha especializacdo de Mestrado em Comunicagao,

Televisdo e Cinema.

Face a esta oportunidade, o estadgio curricular teve inicio a 4 de setembro de 2018 e a sua
conclusdo foi a 28 de dezembro de 2018. O primeiro dia de estagio ficou marcado, na parte
da manha, pela rece¢do aos estagiarios no centro de formacgao, na qual a Dra. Carla Gracioso,
membro dos recursos humanos, nos mostrou as instalagdes e encaminhou-nos aos respetivos
departamentos dentro da RTP. Deste modo, como estagidria da vertente de jornalismo, fui

colocada na redagao de informacgao.

Visto que o meu estagio seria na redacdo de informacgdo, fui colocada na sec¢ao
“Multimédia”, na qual o meu orientador de estagio foi o jornalista Alexandre Brito. A

editoria de “multimédia” gere a plataforma online RTP Noticias, tal como a respetiva
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aplica¢do para dispositivos mdveis, e é coordenada pelos editores Ana Sofia Rodrigues,
Carlos Neves e Antonio Louga. A equipa de jornalistas que compdem esta seccao produzem
artigos e reportagens para este site sobre os varios temas da atualidade de ambito nacional e

internacional.

Os primeiros dias de estagio ficaram marcados pelo treino de escrita de artigos para o online,
sendo que no fim da primeira semana de estagio, tive a oportunidade de publicar o meu

primeiro artigo na plataforma RTP Noticias.

Para além de artigos sobre os temas da atualidade, pude através do estagio em multimédia
produzir também reportagens acompanhadas de entrevistas em video. Na terceira semana de
estagio, acompanhei o jornalista Nuno Patricio, juntamente com outro estagiario, na
cobertura da sessdo de lancamento da aplicagdo movel Youtube Kids. Durante a cobertura
do evento pude filmar planos do evento e ainda assistir as entrevistas feitas pelo jornalista.
Apo6s o regresso a redagdo, foi-nos dada a oportunidade de redigir uma reportagem em
conjunto sobre o evento, tal como selecionar as respostas dadas nas entrevistas que seriam

incluidas em video na reportagem.

Durante os dois meses iniciais em “multimédia” escrevia cerca de dois artigos por dia e, por
vezes, elaborava galerias de fotografias relacionadas com temas da atualidade para o site.
Estes eram sobretudo sobre acontecimentos de ambito internacional e, dentro desta
categoria, sobre politica, ambiente, ciéncia, entre outros. Foram também elaborados artigos
de ambito nacional, como por exemplo sobre o caso do roubo de Tancos. Para além disso,
pude produzir artigos sobre os prémios Nobel “em atualizacdo”, ou seja, no momento do

anuncio dos vencedores.

Ao fim de dois meses, foi-me dada a oportunidade de experienciar um més numa outra
sec¢do, sendo que optei pela secgao de Politica, esta ja relacionada com a informagado
televisiva. A escolha desta sec¢do prendeu-se com o facto de, numa primeira instancia, o

tema do relatorio de estagio focar-se apenas nas noticias de politica internacional e na
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respetiva analise categorial destas noticias no programa 360° da RTP3, o que, mais tarde, foi

alterado para um estudo em geral das noticias internacionais.

Por conseguinte, o terceiro més de estagio ficou marcado pela oportunidade de integrar a
editoria de “politica”. A seccdo “politica” ¢ composta por sete jornalistas, contando com a
jornalista Luisa Bastos como editora da seccao. A experi€éncia na sec¢ao “politica” foi
enriquecedora, pois, face a falta de experiéncia prévia na area de jornalismo televisivo, nesta
seccdo pude aprender técnicas de escrita para televisdo, assim como de construgdo de pecas
televisivas. A equipa de “politica” mostrou sempre disponibilidade em ajudar-me e deu-me

também a oportunidade de os acompanhar aos eventos, assim como assistir a edicao das

pecas.

Visto que era a primeira experiéncia na area da televisao, procurei, acima de tudo, aprender
mais sobre a construcao de pecas televisivas, incluindo sobre o processo de edicao destas.
Consequentemente, as minhas tarefas durante o estagio foram essencialmente a produgdo de
textos e selecdo de imagens sobre os eventos aos quais pude acompanhar os jornalistas, que
eram depois visualizados pela editora Luisa Bastos. Foi através da editora de “politica” que
consegui, com as suas corregoes e dicas, obter conhecimentos sobre a producao de noticias

para a televisao.

Com o acesso as imagens gravadas nos locais dos eventos, consegui aprender a selecionar
quais as imagens mais apelativas para cada pega noticiosa e quais as que melhor se inseriam
no contexto do evento no caso do uso de imagens de arquivo. Assim, aprendi a construir um
produto visual que complementasse o texto escrito sobre o evento. Quanto ao segundo
elemento, aprendi ainda a desenvolver textos, ou voz off, com frases curtas e objetivas, tal
como criativas, de forma a apelar ao conteudo de forma original e prender a atengdo do

telespectador.
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Para além destas atividades, visto que a sec¢do “politica” se localiza no estudio onde varios
noticidrios sdo gravados, tive ainda a oportunidade de ver a preparacdo para o principal
noticidrio de horario-nobre do canal, o “Telejornal”, exibido as 20h na RTP1, e ainda ver a
gravagio em direto do noticiario “Zoom Africa” do canal RTP Africa e do programa de

informagdo “Portugal em Direto”, apresentado pela jornalista Dina Aguiar.

Apbs a conclusdo do més de estagio na secgcdo “politica”, foi-me dada novamente a
oportunidade de mudar de sec¢do, sendo que optei por regressar a sec¢do “multimédia” face
a experiéncia positiva nos meses passados e pelo crescente interesse na produgao de artigos
para o online. Neste ultimo més de estagio pude produzir mais artigos para o site da RTP

Noticias, essencialmente focados em noticias internacionais.

Para além da escrita de artigos para a plataforma online, foi-me dada novamente a
oportunidade de produzir uma reportagem, na qual pude também entrevistar, juntamente
com o jornalista Nuno Patricio, o astronauta Andreas Mogensen e jovens que assistiam a
palestra com o astronauta no Pavilhdo do Conhecimento. Para esta reportagem tive também

a oportunidade de editar os videos das respetivas entrevistas que acompanharam o texto.

E possivel afirmar que, através do estagio na empresa RTP, consegui desenvolver novas
competéncias e obter experiéncia no mundo profissional. Através deste estdgio consegui
experienciar o dia-a-dia da profissao e observar o dia-a-dia dos profissionais na cobertura
dos acontecimentos noticiosos. Para além disso, foram-me disponibilizados os meios para
desenvolver uma aprendizagem enriquecedora sobre o jornalismo digital e o jornalismo

televisivo.

Quanto ao estudo, tal como referi anteriormente, inicialmente o relatorio de estagio iria
focar-se apenas nas noticias televisivas de politica internacional e nas suas subcategorias.

No entanto, face a constrangimentos no periodo inicial da analise categorial, foi alterado o
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tema para um estudo sobre as noticias internacionais em geral, abordando assim as varias

tematicas que compdem estas noticias.

O interesse para o estudo destas noticias surgiu face ao periodo na sec¢ao “multimédia”, pois
os artigos produzidos durante os trés meses incidiram maioritariamente sobre noticias de
foro internacional. O visionamento da gravagdo em direto do noticiario “Zoom Africa”
proporcionou também o desenvolvimento de questdes acerca das noticias sobre os paises
africanos e como ¢ que estas eram inseridas nos restantes programas de informac¢do dos
canais da RTP, surgindo assim o interesse em analisar os paises dominantes nas noticias
internacionais. Deste modo, o estagio curricular na RTP serviu como ponto de partida para

o desenvolvimento do presente relatorio de estagio.
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CAPITULO V

METODOLOGIA

1 - Proposta de estudo e objetivos de pesquisa

No presente relatério de estagio propoe-se o estudo das noticias internacionais no programa
de informacao 360° da RTP3. Este estudo surge como resultado da experiéncia na redagao
de informacdo da RTP e como resultado do interesse, a nivel académico, de analisar as
estratégias de transmissdo de acontecimentos internacionais no contexto portugués,

particularmente num canal de servigo publico de televisao.

O servigo publico de televisdo tem como missao informar e educar os cidadaos, dando-nos
a conhecer os acontecimentos que marcam a atualidade. Partindo deste propdsito, considera-
se relevante analisar um programa de informagdo, de forma a contextualizar como sdo
transmitidos para a audiéncia portuguesa os acontecimentos internacionais, com 0s quais

muitos nao tém contacto direto.

Deste modo, tendo em conta a empresa de servi¢o publico portuguesa e os seus respetivos
canais, foi selecionado para o presente estudo o canal RTP3. Este trata-se de um canal
tematico de informagao, sendo um canal em sinal aberto, apesar de anteriormente estar

apenas disponivel como um canal pago.

Consequentemente, escolheu-se como programa em analise o noticiario 360°. Este ¢ um
programa de informacao transmitido em horario-nobre, geralmente entre as 21:00 e as 23:00,
tendo sido prolongado o tempo de exibicdo do programa no inicio de 2019. O 360° ¢
apresentado pela jornalista Ana Lourengo. O programa de informacao procura apresentar um
desenvolvimento das noticias da atualidade, o que se torna possivel através da inclusdao de

uma sec¢ao de comentario, na qual os convidados discutem os assuntos que marcam o dia.

O propdsito de desenvolver as noticias da atualidade encontra-se explicito na sinopse do
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programa: “A noticia vista de todos os angulos e de todos os pontos de vista. No 360°
aprofundamos e descodificamos os acontecimentos. Nao basta saber o que se passa € preciso

compreender a realidade a nossa volta™?.

Assim, esta investigagdo pretende analisar as noticias internacionais, as respetivas tematicas,
paises intervenientes e fatores que determinam a sua cobertura, no programa de informagao
360° da RTP3, canal tematico da empresa de servico publico. Partindo da defini¢dao de
noticias internacionais proposta por Larson (1979), entende-se neste estudo como noticias
internacionais todas as noticias que abordem paises sem ser Portugal e que abordem as varias

categorias tematicas em que se inserem os acontecimentos noticiosos.

Tendo em conta o objeto de estudo proposto para o relatdrio, propde-se o cumprimento de
trés objetivos, um principal e dois complementares, de forma a guiar a investigacdo. Deste
modo, ¢ definido como objetivo principal a identificagdo das categorias tematicas e
respetivas subcategorias presentes nas noticias internacionais transmitidas no programa de
informacdo prime-time da RTP3. Através deste objetivo ¢ proposto um foco nos temas que
caracterizam as noticias internacionais do programa em analise, de forma a contextualizar a
que tipo de informagdo sobre o exterior t€m os telespectadores acesso e qual o foco dado

pelo noticiario.

Os objetivos complementares delineados para o estudo prendem-se com os restantes
elementos que se procuram analisar no relatério: os paises dominantes nas noticias
internacionais e os critérios de sele¢do dos acontecimentos internacionais. Deste modo, o
segundo objetivo de estudo consiste na identificagdo dos paises dominantes nas noticias
internacionais do programa 360°, através do qual se tenciona averiguar a existéncia ou nao
de um dominio de paises ocidentais nas noticias do 360° e de uma possivel cobertura de

acontecimentos desigual entre paises desenvolvidos e paises em desenvolvimento. Quanto

2 Sinopse disponivel em: https://www.rtp.pt/programa/tv/p32158
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ao terceiro e ultimo objetivo, este prende-se com a identificagdo dos critérios de selecdao que

determinam os acontecimentos internacionais que recebem cobertura no 360°.

2 - Questdes de investigacio

Partindo dos objetivos formulados para o estudo, através dos quais se direciona a
investigacdo para a identificacdo das temdticas e subcategorias, paises dominantes e critérios

de selecdo das noticias internacionais, sdo propostas trés questdes de investigacao.

Com o objetivo de averiguar as temdticas das noticias internacionais, com um maior foco

nas respetivas subcategorias, elaborou-se a primeira questao de investigacao:

e Questdo de investigacdo 1: Quais as subcategorias de noticias dominantes de ambito

internacional que existem no noticidrio prime-time 360° da RTP3?

Relacionadas com os restantes objetivos propostos para o estudo, foram desenvolvidas duas

questdes adicionais:

e Questdo de investigacdo 2: Quais os paises dominantes nas noticias de ambito

internacional, ao longo de seis meses, no noticiario prime-time 360° da RTP3?

e Questdo de investigacdo 3: Quais os critérios que determinam a cobertura de noticias

de ambito internacional no noticidrio prime-time 360° da RTP3?

Através da segunda questdo pretende-se averiguar quais os paises que recebem cobertura no
360°, possibilitando a listagem dos paises dominantes nas noticias internacionais e a
elaboragdo de conclusdes acerca de fendmenos como a crescente presenca de paises

ocidentais e falta de representagao de outros paises.

A terceira questao de investigacao sera aferida através da andlise de variaveis como “espago

geografico”, “categorias tematicas” e “subcategorias tematicas”. Assim, pretende-se
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averiguar os critérios de selecao que sdo utilizados para determinar a cobertura de noticias

internacionais e caso existem critérios dominantes neste processo.

3 - Estratégia metodologica

Com o objetivo de analisar as noticias internacionais no noticiario prime-time da RTP3,
propde-se para o presente relatorio de estagio a utilizagdo de um método qualitativo. A
selecdo de um método qualitativo, neste caso a utilizacdo de uma analise categorial, para o
desenvolvimento da andlise das noticias internacionais no 360° prende-se com o facto de
estes métodos proporcionarem uma analise interpretativa, que por sua vez ¢ mais detalhada.
Os métodos qualitativos permitem a “descricao dos fendmenos e a sua respetiva explicacao,

ou o fornecimento de elementos para a sua compreensao” (Pocinho, 2012: 58).

A técnica empregue no estudo consiste na analise de conteudo tematica, através do método
de andlise categorial. Este tipo de andlise permite “comparar as frequéncias de certas
caracteristicas (na maior parte das vezes, os temas evocados) previamente agrupadas em

categorias significativas” (Quivy e Campenhoudt, 2013: 228).

Posto isto, esta técnica € utilizada no presente relatério de estagio de forma a analisar as
noticias internacionais no programa de informag¢do 360°. Particularmente, esta técnica sera
utilizada com o objetivo de identificar os temas ou subcategorias dominantes nas noticias
internacionais transmitidas no noticiario prime-time da RTP3. Nesta andlise sdo excluidos
elementos como a sec¢do de comentario que compde o programa de informacdo, os
diaporamas apresentados no fim do noticiario e a sec¢ao “Spam Cartoon”. A exclusio destes

elementos ¢ justificada pelo facto de ndo se tratarem de contetidos informativos e factuais.

Assim, para a aplicagdo do método de andlise categorial, foram delineadas grelhas de analise,
nas quais se procura obter informag@o consoante as varidveis estabelecidas para o estudo. A
formulagdo das varidveis a analisar foi guiada pelos modelos propostos por Larson (1979),

que estuda as noticias internacionais televisivas no contexto norte-americano, por Brandao
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(2005), que utiliza o modelo de andlise categorial de forma a analisar as noticias dos
noticiarios de horario-nobre dos canais generalistas portugueses, ¢ por Lima (2011), que
aplica também o modelo de analise categorial na investigacdo sobre os noticiarios prime-

time da RTP1 e da TVL

Deste modo, foram definidas dez variaveis para a analise:

1. Categorias tematicas: Esta varidvel permite identificar a tematica na qual a noticia se

insere, possibilitando a elaboracdo de conclusdes sobre as tematicas dominantes nas

noticias internacionais.
No contexto da presente investigagdo, foram tidos em consideracdo os estudos acima
mencionados por Brandao (2005) e Lima (2011) na criagdo da denominagdo de cada
categoria tematica. Ademais, foram incluidas no processo de criacao dos nomes das
categorias as terminologias associadas as noticias nacionais na plataforma “RTP
Noticias”, aplicando-as as noticias internacionais (“Desporto”; “Politica”;
“Economia” e “Cultura”), tal como as respetivas designacdes das seccdes que
compoem a redagdo de informagao televisiva (“Sociedade”; “Politica”; “Desporto”;
“Economia”; “Internacional”; “Cultura”).
Ao todo, estes fatores permitiram a criagdo das denominagdes das categorias
tematicas. Assim, foi efetuada a divisdo da categoria “Internacional” nas seguintes
categorias temadticas: 1.1. Sociedade; 1.2. Ciéncias; 1.3. Tecnologias; 1.4. Politica;
1.5. Economia; 1.6. Desporto; 1.7. Cultura; e, por ultimo, 1.8. Acidentes e desastres.
Através das categorias tematicas sera possivel identificar as subcategorias tematicas
nas quais os acontecimentos se inserem, o que possibilita a identificacdo do foco da
noticia.

Consequentemente, foram delineadas as seguintes subcategorias:

1.1. Sociedade

a. Direitos Humanos
b. Justica

c. Manifestacdes

d. Migracdes
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e. Outros

f. Problemas sociais
g. Saude

h. Tempo

1.2. Ciéncias:

IS

o a o

=H

Ambiente
Conferéncias
Espaco

Inovacao cientifica
Outros

Prémios

1.3. Tecnologia:

a.
b.

e

o

Cibercrime

Cimeiras

Inovagdo tecnoldgica
Internet

Outros

1.4. Politica:

e ®

o o

5o ot o

.

Cimeiras

Crise politica

Eleicoes

Governo

Intervencao militar

Justica

Organizagdes internacionais
Outros

Relagdes internacionais

1.5. Economia:

a.

Crimes financeiros
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o

Crise econdémica

c. Empresas
d. Guerras comerciais
e. Outros
f. Sangdes econdmicas
1.6. Desporto:
a. Competicoes futebolisticas
b. Competigdes internacionais (outras modalidades)
c. Declaragoes
d. Justica desportiva
e. Outros
f. Transferéncias
1.7. Cultura:
a. Arte
b. Cinema
c. Fotografia
d. Literatura
e. Media
f. Musica
g. Outros
h. Prémios

1.8. Acidentes e desastres:

a. Acidentes

b. Balanc¢o de dados
c. Desastres — outros
d. Desastres naturais

2. Espago geografico: Esta variavel permite identificar a localizagdo do acontecimento

retratado na noticia. Deste modo, possibilita a identificagdo dos paises dominantes nas

75



noticias de Ambito internacional, ao responder a questao de investigacdo complementar
que incide sobre os paises que recebem mais cobertura ao longo dos seis meses em
analise. Caso nao seja identificado o local no qual o acontecimento ocorreu, sera tida em
consideracdo a nacionalidade do interveniente ou organizacao em destaque na noticia

para a determinagdo do espago geografico.

Tipo de noticia: Através desta variavel pretende-se identificar caso a noticia se insere
num dos seguintes tipos: historia, ou seja, “uma noticia que vale por si”; feaser, que se
trata de um pequeno trecho da noticia que pretende “levar o telespectador a continuar
nesse noticiario televisivo” (Brandao, 2005: 156); e flash, categoria introduzida por Lima
(2011: 173), que se traduz nas “noticias que sdo apresentadas pelo pivotr sem o
acompanhamento de uma reportagem previamente produzida por um jornalista”, apesar
de serem transmitidas imagens do acontecimento.

Natureza da noticia: Esta variavel indica caso a noticia se trata de hard news, soft news

ou noticias gerais, este ultimo termo proposto por Lehman-Wilzig e Seletzky (2010).

Enquadramento: Com a utilizacdo desta variavel pretende-se verificar o enquadramento
dado na cobertura dos acontecimentos internacionais, seguindo a definicdo de
“jornalismo internacional” e “jornalismo global” proposta por Berglez (2008), ou seja,
pretende-se determinar caso se trata de um enquadramento internacional ou global do
acontecimento.

Ademais, serve como base para a analise do enquadramento das noticias o método
delineado no estudo de Cohen (2013: 8), no qual sdo propostos quatro tipos de critérios
de classifica¢do de noticias: “noticias domésticas”, “noticias internacionais”; “noticias
domésticas com envolvimento internacional”, ou seja, noticias cujo o acontecimento
“tem lugar no pais de transmissao, mas com uma referéncia especifica a pelo menos um
outro pais” e “noticias internacionais com envolvimento doméstico”, relativas aos
acontecimentos que ocorrem “noutro pais, mas com uma referéncia especifica feita ao
pais de transmissdao”. De acordo com o estudo do presente relatério de estagio, serdo
empregues na variavel “enquadramento” os ultimos dois critérios, assumindo as
seguintes denominagdes: “doméstica com envolvimento internacional” e “internacional
com envolvimento doméstico”. Apesar de serem os dois considerados na variavel
“enquadramento”, serdo apenas tidas como noticias de ambito internacional aquelas que

se enquadrem no grupo “internacional com envolvimento doméstico”.
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6.

10.

Forma: Com o objetivo de analisar a forma da noticia transmitida, foi efetuada a distin¢ao
entre quatro formas de cobertura, semelhante a distingdo efetuada em estudos como os
de Larson (1979: 137) e Brandao (2005: 155-156). Assim, a varidvel “forma” encontra-
se dividida em: “relato de estudio”, ou seja, quando a noticia ¢ transmitida pelo pivot;
“relato misto”, no caso de a noticia ser transmitida através da jungdo de uma peca
televisiva seguida de um direto no local ou do correspondente que produziu a peca;
“direto”, caso a cobertura da noticia seja efetuada no local do evento; e, por ultimo,
“diferido”, quando a noticia € transmitida através de uma peca televisiva.

Duracdo: Esta variavel permite identificar o tempo que cada noticia ocupa no noticiario,
tal como identificar as possiveis diferencas em termos de dura¢do entre noticias
nacionais e internacionais, o que reflete o destaque dado aos acontecimentos.

Posicionamento: Esta variavel identifica a posicdo que a noticia ocupa no noticiario, ou

seja, se esta pertence a primeira ou segunda parte e se € noticia de abertura ou de fecho.
Esta podera ainda ser utilizada para abordar a importancia de um determinado
acontecimento para o canal.

Valéncia: Esta variavel indica caso uma noticia ¢ abordada de uma perspetiva “neutra”,
“positiva” ou “negativa”. Tal como Brandao (2005: 158) explica, esta variavel ¢
empregue de forma a determinar no que consistem “noticias neutras”, “noticias boas” e
“noticias mas”.

Critérios de noticiabilidade: Com esta variavel pretende-se identificar os possiveis

critérios de selecdo por detrds dos acontecimentos internacionais transmitidos no
programa de informagdo em andlise, seguindo os critérios propostos por autores
indicados nos capitulos II e II1.

Na andlise desta varidvel serdo tidos em consideragdo os seguintes critérios:
“atualidade”, no qual se enquadram acontecimentos que ocorreram no dia de transmissao
do programa e que exigem cobertura no proprio dia; “proximidade”, ao englobar a
proximidade cultural e geografica, no qual se enquadram as noticias referentes a paises
geograficamente proximos, como por exemplo Espanha e Franga, tal como as noticias
referentes a paises semelhantes a nivel cultural, como por exemplo o Brasil; “follow-up”,
que enquadra as noticias que surgem como continuacao de um assunto transmitido nos
dias anteriores; “tracos nacionais”, que enquadra os acontecimentos provenientes de

determinados paises que recebem cobertura devido a sua “posi¢cdo o sistema mundial”
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(Wu, 1998: 501) ou devido a sua situagdo econdmica ou politica; “afinidade histérica”,
que enquadra as noticias sobre os paises com relagdes histéricas com Portugal,
“relevancia”, que enquadra os acontecimentos que tém “significado em termos do que
podem implicar para o leitor ou ouvinte” (Galtung e Ruge, 1965: 67); “exclusividade”,
que enquadra as noticias transmitidas exclusivamente pela RTP; e, por ultimo,

“negatividade”, que enquadra os acontecimentos predominantemente negativos.

Quanto ao universo temporal da andlise categorial, estabeleceu-se o periodo de seis meses,
entre outubro de 2018 e marco de 2019. Durante este horizonte temporal, foram analisadas
apenas as primeiras semanas completas de dias uteis (segunda a sexta-feira) de cada mes,
possibilitando a andlise de um total de 30 noticiarios, ao formar um més completo, e que
corresponde na andlise de 499 noticias ao todo. A sele¢do deste periodo de tempo permite,
por um lado, prever alguns dos temas que marcam o més que se inicia na semana de analise

e, por vezes, fazer uma retrospetiva de temas que marcaram o més transato.

Consequentemente, o horizonte temporal da analise consiste nas seguintes datas:

e 1 a5 deoutubro de 2018

e 5a9denovembro de 2018
e 3 a7dedezembro de 2018
e 7all dejaneiro de 2019

e 4 a8 de fevereiro de 2019
e 4 a8 demargode 2019

Em suma, para a recolha dos dados em estudo recorre-se a técnica de analise categorial
aplicada as noticias de ambito internacional do programa de informacao 360° através da

qual sera possivel responder as questdes de investigagcdes propostas.
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CAPITULO VI

ESTUDO DE CASO: AS NOTiCIAS INTERNACIONAIS NO NOTICIARIO
PRIME-TIME 360° DA RTP3

1 - Analise categorial do noticiario prime-time 360° da RTP3

Partindo da estratégia metodoldgica desenvolvida no Capitulo V, prossegue-se nesta sec¢ao
para a analise categorial das noticias transmitidas no horizonte temporal selecionado para
observagdo, procurando obter respostas para as questdes de investigagdo.
Consequentemente, a informacdo analisada sera apresentada consoante as variaveis

estudadas.

1.1. As categorias e subcategorias tematicas das noticias internacionais

Quanto a variavel “categoria e subcategorias tematicas”, esta foi analisada apenas no
contexto das noticias de ambito internacional, de forma a responder a questio de
investigacdo “Quais as subcategorias de noticias dominantes de ambito internacional que
existem no noticiario prime-time 360° da RTP3?”. Deste modo, apenas foram delineadas
categorias e subcategorias associadas a estas (ver anexo A). Assim, consideram-se em analise
oito categorias tematicas: ‘“sociedade”, “politica”, “ciéncias”, “cultura”, “acidentes e
desastres”, “tecnologia”, “economia” e “desporto”. Em andlise estio também 52

subcategorias tematicas.

1.1.1. Categorias tematicas

Segmentando a analise e comecando pelo més de outubro, cujo periodo estudado foide 1 a
5 de outubro de 2018, ¢ possivel identificar trés categorias tematicas dominantes entre as 32
noticias de ambito internacional transmitidas (ver grdfico 1). Em primeiro lugar encontra-se
a categoria tematica “politica”, a representar 44% das noticias internacionais da semana em
analise. Destaca-se em segundo lugar a categoria “desporto”, correspondendo a 25% das

noticias internacionais transmitidas neste periodo. A terceira categoria dominante entre 1 e
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5 de outubro foi “sociedade”, representando 19% das noticias analisadas. Em quarto lugar

surge a categoria “cultura”, representada através de duas noticias (6%).

Grafico 1 Categorias tematicas abordadas no periodo entre I e 5 de outubro de 2018

CATEGORIAS TEMATICAS

Sociedade

Politica

Ciéncias

Cultura

Acidentes e desastres

Tecnologia

Economia

Desporto

Fonte: Elaboragido propria

Quanto as restantes categorias mencionadas através de acontecimentos internacionais,
seguem-se, representando ambas 3% das noticias internacionais no periodo em estudo, as

categorias “ciéncias” e “acidentes e desastres”.

Apesar de quase todas as categorias tematicas desenvolvidas no presente estudo terem sido
abordadas por pelo menos um acontecimento internacional, as categorias “tecnologia” e
“economia” ndo foram representadas no programa de informagdo 360° no periodo em

destaque.

Quanto ao segundo periodo de analise, entre 5 ¢ 9 de novembro de 2018, destacam-se duas
categorias tematicas dominantes (ver grdfico 2). Correspondendo a 52% das noticias

internacionais transmitidas no 360° neste periodo, a categoria tematica “politica” encontra-
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se novamente em primeiro lugar, tal como no més transato. Em segundo lugar encontra-se a

categoria “desporto”, a representar 19% das noticias de ambito internacional.

Grafico 2 Categorias tematicas abordadas entre 5 e 9 de novembro de 2018

CATEGORIAS TEMATICAS

Sociedade

Politica

Ciéncias

Cultura

Acidentes e desastres

Tecnologia

Economia

Desporto

Fonte: Elaboracao propria

As categorias tematicas “cultura” e “economia” surgem em terceiro lugar, representando
cada uma 10% das noticias em estudo. O quarto lugar ¢ ocupado também por duas categorias
tematicas, sendo estas “acidentes e desastres” e “tecnologia”, correspondendo cada uma a

5% das noticias internacionais transmitidas.

Semelhante ao periodo de analise do més de outubro, duas categorias tematicas nao foram
representadas no programa de informag¢do de hordrio-nobre da RTP3, sendo estas

“sociedade”, uma das categorias mais abordadas no més transato, e “ciéncias”.

O terceiro periodo em andlise, composto pelos dias 3, 4, 5, 6 ¢ 7 de dezembro de 2018,
demonstra uma prevaléncia no dominio da categoria temdtica “politica” (ver grdfico 3),
semelhante aos meses de outubro e novembro de 2018. No entanto, o lugar de categoria

dominante no més de dezembro ¢ partilhado com a categoria tematica “sociedade”,
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representando esta 42% dos 19 acontecimentos de dmbito internacional que receberam

cobertura no 360°.

Grdfico 3 Categorias tematicas abordadas entre 3 e 7 de dezembro de 2018
CATEGORIAS TEMATICAS
Sociedade 8
Politica 8
Ciéncias | 0
Cultura | 0
Acidentes e desastres | 0

Tecnologia | 0

Economia 2

Desporto 1

Fonte: Elaboracdo propria

A categoria tematica “economia” surge em segundo lugar, representando 11% das noticias
transmitidas. O terceiro e ultimo lugar € ocupado pela categoria “desporto”, sendo que esta

marcou presenga através de apenas uma noticia (5%).

A falta de representacdo de determinadas categorias acresce no periodo de andlise de
dezembro quando comparado com os meses de outubro e novembro. Deste modo, as
categorias tematicas que nao marcaram presenca no programa de informagdo foram as
seguintes: “ciéncias”, “cultura”, “acidentes e desastres” e “tecnologia”. Quanto as categorias
“ciéncias” e “tecnologia”, o periodo de andlise do més de dezembro representa o segundo

més no qual estas ndo foram representadas através de acontecimentos internacionais, tendo

“ciéncias” nao sido representado em novembro e “tecnologia” no més de setembro.

O més de janeiro apresenta um panorama semelhante quanto as categorias tematicas mais

abordadas. A categoria tematica dominante ¢ novamente “politica”, representando 70% das
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dez noticias internacionais transmitidas no periodo entre 7 e 11 de janeiro de 2019 (ver

grdfico 4).

Grafico 4 Categorias tematicas abordadas entre 7 e 11 de janeiro de 2019

CATEGORIAS TEMATICAS
Sociedade 1
Politica 7
Ciéncias | 0
Cultura _ 1
Acidentes e desastres | 0
Tecnologia | 0

Economia | 0

Desparto _ 1

Fonte: Elaboragdo propria

A segunda posicao de categoria dominante € composta por trés categorias representadas cada
uma com apenas uma noticia no periodo de andlise de janeiro. Deste modo, as categorias
9% ¢¢

“sociedade”, “cultura” e “desporto” constituem cada uma 10% das noticias internacionais

deste horizonte temporal.

Para além da semelhanga face a categoria dominante, o periodo de andlise respetivo ao més
de janeiro demonstrou-se idéntico ao més de dezembro considerando o numero de categorias
tematicas ndo representadas no programa de informagdo. Com excecdo da categoria
“economia”, encontram-se novamente neste grupo as categorias “ciéncias”, “acidentes e

desastres” e “tecnologia”.

Tendo em conta o periodo de andlise entre 4 e 8 de fevereiro de 2019, “politica” apresentou-
se novamente como a categoria dominante pela quinta vez consecutiva, representando 69%
das 32 noticias internacionais transmitidas no 360° na primeira semana completa de dias

uteis em fevereiro (ver grdfico 5).
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Grafico 5 Categorias temdticas abordadas entre 4 e 8 de fevereiro de 2019

CATEGORIAS TEMATICAS

Sociedade

Politica

Ciéncias

Cultura

Acidentes e desastres

Tecnologia

Economia

Desporto

Fonte: Elaboragdo propria

A segunda categoria tematica mais abordada neste periodo foi “sociedade”, constituindo
16% das noticias internacionais. “Acidentes e desastres” ocupa a terceira posi¢ao no més de
fevereiro, representando 9% dos acontecimentos transmitidos, e, de seguida, “cultura”
encontra-se em quarto e ultimo lugar, com apenas duas noticias (6%) a serem transmitidas

no espago de cinco dias.

Semelhante aos meses transatos, o periodo de analise de fevereiro de 2019 demonstrou a
falha da cobertura de noticias referentes as categorias tematicas “ciéncias”, “tecnologia”,

“economia” e, pela primeira vez, “desporto”.

Quanto ao ultimo periodo em andlise, composto pelos dias 4, 5, 6, 7 ¢ 8 de marco de 2019,
este revelou um dominio da categoria tematica “desporto”, representando 53% das 43
noticias internacionais transmitidas no 360° (ver grdfico 6). Em segundo lugar encontra-se a
categoria “politica”, constituindo 30% das noticias internacionais. Mar¢o representa o
primeiro més no qual esta categoria ndo se encontra em primeiro lugar, tendo em conta os

periodos de analise propostos para o presente estudo.
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Grdfico 6 Categorias tematicas abordadas entre 4 e 8 de margo de 2019

CATEGORIAS TEMATICAS

Sociedade

Politica

Ciéncias

Cultura

Acidentes e desastres

Tecnologia

Economia

Desporto

Fonte: Elaboragido propria

Com diminuta representacdo quando comparada com as duas categorias dominantes neste
periodo de anadlise, as categorias “ciéncias” e “economia” ocupam o terceiro lugar entre as
tematicas abordadas no 360° correspondendo cada uma a 5% das noticias internacionais
transmitidas. Por ultimo, a categoria “cultura” destaca-se em quarto lugar, tendo sido

representada por apenas uma noticia (2%) num periodo de cinco dias.

Conforme os meses analisados anteriormente, existem categorias tematicas que nao
marcaram presenga no programa de informagao no periodo de analise entre 4 e 8 de margo
de 2019. Neste caso, as categorias “acidentes e desastres” e “tecnologia” foram as categorias
nao mencionadas, sendo que margo representa o quinto de seis periodos de analise no qual

“tecnologia” ndo ¢ representada.

Face aos dados obtidos através da observacdo da variavel “categoria tematica” € possivel
listar as categorias dominantes pela seguinte ordem (ver tabela 1): 1) Politica; 2) Desporto;

3) Sociedade; 4) Cultura; 5) Economia; 6) Acidentes e desastres; 7) Ciéncias; 8) Tecnologia.
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Tabela 1 Dados globais relativos as categorias tematicas presentes no 360° nos periodos de andlise entre outubro de

2018 e margo de 2019

Categorias tematicas Total

Politica 75
Desporto 37
Sociedade 22

Cultura
Economia

Ciéncias
Tecnologia

8
6
Acidentes e desastres 5
3
1

Fonte: Elaboragido propria

1.1.2. Subcategorias tematicas

Tendo em conta a primeira semana em analise, de 1 a 5 de outubro de 2018, verifica-se uma

predominancia de noticias relacionadas com as subcategorias “Elei¢des”, representando

36% das noticias da respetiva categoria temdtica “Politica” (ver grdfico 7). A presenca

dominante desta subcategoria, que caracteriza os eventos de politica internacional, prende-

se com o facto do Brasil, o pais dominante na categoria “Politica” no periodo de analise,

enfrentar um periodo de préximo das elei¢des presidenciais, cuja primeira fase ocorreu a 7

de outubro de 2018. Assim, os acontecimentos retratados nas noticias do programa de

informagao 360° focavam-se em demonstrar as campanhas eleitorais dos candidatos

Fernando Haddad e Jair Bolsonaro, tal como as perspetivas dos cidadaos sobre os candidatos.

Gradfico 7 Subcategorias temdticas abordadas entre 1 e 5 de outubro de 2018

Balango de dados
Prémios

Justiga desportiva
Declaragoes
Competi¢oes futebolisticas

Arte
Musica

Relagoes internacionais
Justica

Governo

Organizagdes internacionais
Eleigoes

Direitos humanos

Outros
Manifestagoes

Fonte: Elaboracao propria
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Em segundo lugar encontra-se a subcategoria “competicdes futebolisticas”, referente a
categoria “desporto”. Neste caso, as noticias do periodo de andlise do més de outubro de
2018 referem-se a competicao Liga dos Campedes, contando com noticias sobre os jogos a

nivel internacional e com declaragdes dos treinadores.

A terceira posi¢ao de subcategoria dominante ¢ ocupada por quatro tematicas, sendo duas
referentes a categoria “politica”, uma referente a “desporto” e uma pertencente a categoria
“sociedade”: “governo”, “justica”, “justica desportiva” e “manifestacdes”. No caso da
subcategoria tematica “governo”, esta marcou presenca através de acontecimentos referentes
a atividades governamentais ou periodos de instabilidade a nivel politico experienciado pelos
paises internacionais. O tema dominante nesta subcategoria foi o Brexit, sendo
frequentemente abordada a situacdo de instabilidade politica vivida no Reino Unido face a
saida da Unido Europeia, com a discordia entre partidos e membros destes sendo retratada,

e a proposta de um modelo de saida.

Tendo em conta a subcategoria “justica”, verificou-se a transmissdo de acontecimentos
provenientes exclusivamente dos Estados Unidos da América. Neste caso, 0 més de outubro
ficou marcado pela votacdo no dia 6 para o cargo de juiz do Supremo Tribunal norte-
americano, cujo protagonista das noticias foi Brett Kavanaugh. Face as acusacoes de alegada
conduta sexual impropria que Kavanaugh enfrentou, as duas noticias internacionais
referentes ao juiz focaram-se neste topico, abordando as acusacdes e as respetivas audiéncias
que resultaram destas. Ademais, a subcategoria “justica” ¢ composta por uma noticia
referente ao Presidente dos EUA, Donald Trump, na qual o foco € a investigacao por parte
do jornal norte-americano The New York Times sobre um possivel envolvimento do

Presidente num esquema de fraude fiscal.

A subcategoria “justi¢a desportiva” marcou presenca no programa de informagao através de
trés noticias sobre a acusag¢do de alegada violagdao de Cristiano Ronaldo, cujas noticias se

focaram em contextualizar o caso.
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Quanto a subcategoria “manifestacdes”, da categoria tematica “sociedade”, esta viu-se
representada através de acontecimentos referentes aos protestos na Catalunha, Espanha.
Deste modo, as noticias focaram-se nas manifestagdes por parte dos catalaes, no més em que

se celebrou um ano do referendo independentista cataldo.

O quarto lugar ¢ ocupado pelas subcategorias tematicas abordadas em dois noticias cada
uma. Deste modo, enquadram-se nesta posi¢do as subcategorias ‘“direitos humanos”
[Sociedade] e “organizagdes internacionais” [Politica]. No primeiro caso, as duas noticias
incidem sobre o prémio Nobel da Paz e os respetivos galardoados. Quanto a subcategoria
“organizacoes internacionais”, os acontecimentos abordados foram referentes a Comissao

Europeia e ao orcamento italiano proposto para 2019.

Representadas apenas com uma noticia cada e, consequentemente, ocupando o quinto lugar
na lista de subcategorias dominantes, encontram-se as seguintes subcategorias: “balango de
dados” [Acidentes e desastres], cuja noticia se focou no periodo posterior ao tsunami que
ocorreu a 28 de setembro de 2018 na Indonésia; “prémios” [Ciéncias], referente a peca sobre
os vencedores do prémio Nobel da medicina; “declaracdes” [Desporto], cuja noticia remete
para declaracdes por parte do treinador do clube Vorskla Poltava; “outros” [Sociedade],
relacionada com o fecho encerramento e consequente despedimento de funcionarios das
lojas Central, em Mocambique. Para além disso, enquadram-se na quinta posi¢do as
subcategorias: “relacdes internacionais” [Politica], referente a acusacdo da NATO do
desenvolvimento de novos misseis nucleares por parte da Russia; e as subcategorias
“musica” e “arte” [Cultura], sendo que a primeira esta relacionada com a noticia sobre a
morte do musico Charles Aznavour e a segunda estd relacionada com a exposi¢do do

primeiro artista portugués no Centro Pompidou, em Franca.
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Quanto ao periodo entre 5 ¢ 9 de novembro de 2018, destaca-se novamente como
subcategoria tematica dominante a tematica “eleicdes”, pertencente a categoria “Politica”
(ver grafico 8). Esta subcategoria representou 73% das 11 noticias de politica internacional.
Ao contrario do més transato, no qual as noticias que se enquadravam nesta subcategoria
eram provenientes do Brasil, no periodo de analise de novembro estas foram provenientes
dos Estados Unidos da América, face a realizagdo das elei¢des intercalares a 6 de novembro
de 2018. O destaque do pais na respetiva subcategoria foi verificado pelo maior niimero de
noticias internacionais dedicadas ao assunto, tal como foi possivel verificar no noticiario de

dia 7 de novembro de 2018, cujas noticias se focaram apenas nas eleigdes norte-americanas.

Grafico 8 Subcategorias tematicas abordadas entre 5 e 9 de novembro de 2018
Desastres - outros | } ACIDENTES E DESASTRES

Declaragoes ]

Justiga desportiva ]
DESPORTO
Competigdes futebolisticas ————

Miuisica S———— 3]—![1 TURA

Inovagdo tecnologica

Organizagdes intemacionais

1 }- TECNOLOGIA
Sang¢des economicas
Outros

I ECONOMIA
1
Relagdes internacionais

1
: POLITICA
Eleigdes 8

Organizagdes internacionais
7 8 9

Fonte: Elaboracdo propria

Com um numero significativamente menor quando comparado com a subcategoria tematica
dominante, surgem em segundo lugar as tematicas “competi¢des futebolisticas” [Desporto]
e “musica” [Cultura], sendo que cada uma foi representada por duas noticias no periodo de
cinco dias. Quanto a subcategoria temadtica “competicdes futebolisticas”, as noticias
abordaram a competicao Liga dos Campedes. A subcategoria referente a cultura abordou
temas relacionados com musica, sendo uma das noticias sobre a celebra¢ao dos 50 anos do
disco White Album dos The Beatles e a segunda noticia referente a entrevista realizada a

banda Muse.
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As restantes subcategorias tematicas mencionadas no periodo de analise delineado para o
més de novembro de 2018 foram todas representadas por apenas uma noticia. Assim, neste
grupo enquadram-se as seguintes subcategorias tematicas: “desastres — outros” [Acidentes e
desastres], abordando um tiroteio que ocorreu nos Estados Unidos da América; “justica
desportiva”, abordando a detengdo do presidente do clube Monaco, Dmitri Rybolovlev, e
“declaracdes” [Desporto], cuja noticia abordou as declara¢des do treinador do clube Ajax
relativamente ao jogo frente ao Benfica; “inovacdo tecnoldgica” [Tecnologia], cuja noticia
relatou a experiéncia efetuada na China com a utilizacdo de pivOs virtuais num noticidrio;

3

“organizacgdes internacionais”, abordando o orcamento do Estado italiano, e ‘“‘sangdes
economicas” [Economia], cujo foco foi para as sangdes aplicadas por parte dos Estados
Unidos contra o Irdo; e, por tltimo, “outros”, que abordou as celebra¢des do centenario do
armisticio em Franga, “relacdes internacionais”, cuja noticia se focou na relacao de Donald
Trump com Franga, contextualizando a sua participacao nas celebracdes do centenario do

armisticio, e “organizacdes internacionais” [Politica], cuja subcategoria enquadrou a noticia

referente a posi¢ao da Comissao Europeia face ao orcamento do Estado italiano.

Partindo para a andlise do periodo entre 3 e 7 de dezembro de 2018, verifica-se neste
horizonte temporal um dominio da subcategoria tematica “manifestacdes”, pertencente a
categoria “Sociedade” (ver grdfico 9). Dentro da subcategoria “manifestagdes” foram
abordados os protestos dos Coletes Amarelos em Franca e os protestos na Catalunha por

parte de grupos independentistas.

Grafico 9 Subcategorias temdticas abordadas entre 3 a 7 de dezembro de 2018
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Fonte: Elaboracao propria
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Em segundo lugar surge a subcategoria tematica “governo”, do conjunto que forma a
categoria “Politica”. As trés pegas televisivas que compdem esta subcategoria na semana de
dezembro abordam o Brexit, ou seja, a saida do Reino Unido da Unido Europeia e a crise
vivida em Franga que conduziu aos protestos acima mencionados e as medidas tomadas pelo

governo francés.

A terceira posicao € ocupada por duas subcategorias tematicas da categoria “Politica”, sendo
estas “outros” e “eleicdes”. Neste caso, a subcategoria “outros” focou-se na ceriménia
finebre do antigo presidente norte-americano George H. W. Bush e no anincio de Annegret
Kramp-Karrenbauer como nova lider da CDU alema. Quanto a subcategoria tematica

“elei¢des”, nesta enquadram-se as noticias sobre as eleicdes regionais na Andaluzia.

Por tltimo, com apenas uma noticia cada, surgem as subcategorias “bolsas” e “organizacdes
internacionais” [Economia], “outros” [Desporto], “relacdes internacionais” [Politica] e
“justica” [Sociedade]. Quanto aos acontecimentos transmitidos nas subcategorias referentes
a “Economia”, a primeira enquadrou a noticia referente ao impacto da detencdo da
administradora financeira da empresa Huawei nas bolsas, enquanto a segunda abordou a
reforma da Unido Econdmica e Monetaria da Zona Euro. A subcategoria ‘“‘outros”,
pertencente a “Desporto”, abordou o evento de entrega de prémios Bola de Ouro. A
subcategoria “relagdes internacionais” caracterizou a noticia de foro politico sobre as
opinides de deputados sobre o brexit. Por ultimo, a subcategoria “justica” enquadrou a

noticia referente a morte de um cidadao portugués na Venezuela.

Quanto a primeira semana completa de dias uteis do ano de 2019, entre 7 e 11 de janeiro,
esta demonstrou um dominio da subcategoria tematica “governo” [Politica] (ver grafico 10).
Nesta subcategoria incluiram-se noticias referentes a votacao do acordo de saida da Unido
Europeia pelo parlamento britanico, a paralisagdo do governo norte-americano € a0 governo

de Andaluzia.
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Grafico 10 Subcategorias tematicas abordadas entre 7 e 11 de janeiro de 2019
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As restantes subcategorias tematicas abordadas no periodo entre 7 e 11 de janeiro de 2019
foram representadas por apenas uma noticia cada uma. Deste modo, verificou-se a presenca
das seguintes subcategorias tematicas no programa 360° “declaracdes” [Desporto], que
caracterizou a noticia sobre as declaracdoes do treinador do clube Al-Hilal; “cinema”
[Cultura], referente ao evento dos Globos de Ouro; “justica” [Sociedade], referente ao
periodo de violéncia vivido no Brasil; “crise politica” [Politica], cuja subcategoria
enquadrou a noticia referente a situagdo politica da Venezuela; e, por ultimo “relagdes
internacionais” [Politica], que caracterizou a peca sobre as relagdes entre Portugal e

Venezuela.

O periodo entre 4 ¢ 8 de fevereiro de 2019 trouxe novamente uma subcategoria tematica
dominante proveniente da categoria “Politica” (ver grdfico 11). Assim, surge como

subcategoria dominante “crise politica”, que caracterizou as nove noticias sobre a situagao
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enfrentada na Venezuela, incluindo os impactos na sociedade venezuelana e acontecimentos

relacionados com o autoproclamado presidente interino do pais.

Grdafico 11 Subcategorias tematicas abordadas entre 4 e 8 de fevereiro de 2019
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Apenas com uma noticia de diferenga, surge em segundo lugar como subcategoria dominante
“relagdes internacionais”, da respetiva categoria tematica “Politica”. Novamente, as noticias

focaram-se nas relagdes entre paises face ao conflito vivido na Venezuela.

A terceira subcategoria tematica dominante no periodo de fevereiro de 2019 foi “Outros”,
da categoria “Sociedade”. Entre as trés noticias caracterizadas por esta subcategoria, os
acontecimentos abordados foram a visita do Papa a Peninsula Arabica, os abusos sexuais na

Igreja Catdlica e o panorama vivido pelos portugueses na Venezuela.

O quarto lugar ¢ ocupado por trés subcategorias tematicas, cada uma representada através
de duas noticias, sendo estas “acidentes” [Acidentes e desastres], “governo” e “organizacdes
internacionais” [Politica]. Tendo em conta a primeira subcategoria mencionada, esta
abordou a tragédia no Rio de Janeiro, na qual 10 pessoas morreram no incéndio num centro
de estagios de desporto. Quanto a subcategoria tematica “governo”, esta caracterizou a
noticia referente ao discurso de Donald Trump sobre o Estado da Unido e a peca sobre a
presenca de um deputado luso-descendente na Venezuela. Por ultimo, a subcategoria

“organizacoes internacionais” abordou as noticias sobre o Conselho Europeu e o Brexit.
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Em ultimo lugar surgem seis subcategorias, cada uma mencionada através de uma noticia
apenas, sendo estas: “cinema” e “literatura” [Cultura]; “balanco de dados” [Acidentes e
desastres]; “satde” e “manifestagdes” [Sociedade]; e “justica” [Politica]. Tendo em conta as
subcategorias pertencentes a “Cultura”, a peca caracterizada pela subcategoria “cinema”
abordou a morte do ator Albert Finney e a peca referente a “literatura” abordou a discussao
sobre as obras de José Saramago na Universidade de Georgetown, nos Estados Unidos.
Quanto a subcategoria “balanco de dados”, esta enquadrou a noticia referente a tragédia
resultante da rutura de uma barragem em Brumadinho, no Brasil. Quanto as subcategorias
de “Sociedade”, “satide” caracterizou a pega referente ao caso de falta de medicamentos na
Venezuela e “manifestagdes” abordou os protestos na Guiné-Bissau. Por fim, dentro da
categoria “Politica”, a subcategoria “justica” enquadrou a noticia que contextualizou a

condenacao do antigo Presidente do Brasil, Lula da Silva.

Partindo para a andlise do ultimo periodo temporal em estudo, este apresentou como
subcategoria tematica dominante “competi¢des futebolisticas” [Desporto], correspondendo
a 11 noticias internacionais (ver grdfico 12). Neste periodo, as noticias caracterizadas por
esta subcategoria tematica abordaram os jogos e resultados da Liga dos Campedes, tal como

os jogos da competicao Liga Europa.

Grafico 12 Subcategorias tematicas abordadas entre 4 e 8 de margo de 2019
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Fonte: Elaboracao propria
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Em segundo lugar na lista de subcategoria tematica mais abordada no periodo de andlise
referente a margo de 2019 surge “outros” [Desporto]. Nesta subcategoria enquadraram-se
noticias sobre alteragdes a nivel dos clubes futebolisticos, como por exemplo a saida do
treinador do Roma e as reagdes dos adeptos do Real Madrid a eliminacdo do clube na

competicao Liga dos Campedes.

Segue-se a subcategoria tematica “governo”, pertencente a categoria “Politica”, abordada
através de cinco noticias internacionais. Nesta subcategoria enquadram-se as pecas
televisivas referentes a entrevista ao Presidente angolano Jodo Lourenco, a situagdo

governamental da Venezuela e ao Brexit.

O quarto lugar é ocupado por trés subcategorias, cada uma representada através de trés
noticias, sendo estas “outros” e “relacdes internacionais” [Politica] e “justi¢a” [Desporto].
Tendo em conta as subcategorias referentes a “Politica”, “outros” enquadrou noticias sobre
a presenca do Presidente de Portugal, Marcelo Rebelo de Sousa, numa universidade
angolana durante a visita ao pais, sobre o pedido de Emmanuel Macron, Presidente francés,
por uma “Europa renovada” e sobre as declaragdes de Hillary Clinton sobre as elei¢des
presidenciais nos Estados Unidos da América. Quanto a “relagdes internacionais”, esta
subcategoria abordou as noticias referentes a visita de Estado do Presidente portugués a

Angola. Por tltimo, a subcategoria “justi¢a” [Desporto] abordou nas trés noticias o caso do

hacker Rui Pinto e o respetivo julgamento no tribunal de Budapeste.

Mencionadas através de duas noticias, surgem em quinto lugar as subcategorias
“competicdes (outros)” [Desporto] e “outros” [Ciéncias]. Tendo em conta a primeira
subcategoria, esta abordou a competig¢ao de rali do México e o torneio de ténis Indian Wells.
Quanto a subcategoria “outros” [Ciéncias], esta enquadrou a noticia referente a um caso de
remissdo do virus VIH e ainda a noticia sobre a apreensdo de medicamentos numa operagao

de combate ao trafico a nivel europeu.
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Por fim, as subcategorias tematicas que enquadraram apenas um acontecimento foram:
“outros” [Cultura], que abordou conflitos que ocorreram no periodo das celebragdes do
carnaval do Brasil e os respetivos festejos; “outros”, caracterizando a noticia acerca da e
“crimes financeiros” [Economia], sendo que a primeira abordou a lista de multimilionarios
publicada pela revista Forbes e a segunda subcategoria enquadrou a noticia sobre a
condenagdo de Paul Manafort, ex-diretor de campanha do Presidente norte-americano, por
fraude fiscal e bancaria; “declara¢des” [Desporto], que abordou a derrota do Benfica na Liga
Europa em Zagreb; “outros” e “manifestagdes” [Sociedade], sendo que a primeira
subcategoria abordou a noticia sobre o “apagdo” na Venezuela e os impactos na vida dos
cidaddos e a segunda abordou as manifestagdes que representaram o dia da mulher em varios
locais; “intervencdo militar” e “crise politica” [Politica], com a primeira subcategoria a
enquadrar a noticia referente a marcha ofensiva para combater o Estado Islamico na Siria e

a segunda a focar-se na situacgao politica vivida na Venezuela no periodo de analise.

Analisando de forma global os resultados obtidos sobre esta variavel, ¢ possivel elaborar a
seguinte tabela que reflete as subcategorias dominantes no programa de informagao 360°nos

periodos de andlise entre outubro de 2018 e marco de 2019:

Tabela 2 Dados globais sobre subcategorias tematicas dominantes no 360°

Subcategorias tematicas dominantes no 360°

Categorias tematicas Subcategorias tematicas Total
Acidentes e desastres Balango de dados 2
Acidentes 2
Desastres - outros 1
Ciéncias Prémios 1
Outros 2
Desporto Justica desportiva 7
Declaracoes 4
Competicdes futebolisticas 17
Competi¢des — outras modalidades 2
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Fonte: Elaboracdo propria

Face aos dados apresentados na Tabela 2, é possivel indicar “governo” como subcategoria

tematica dominante, pertencente a categoria “Politica”. A esta seguem-se, por ordem, as

subcategorias “competicdes futebolisticas” [Desporto], “relagdes

internacionais”

€

“eleigdes” [Politica], “manifestagdes” [Sociedade] e “crise politica” [Politica]. Estas
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subcategorias tematicas foram mencionadas dez ou mais vezes ao longo dos periodos de

analise propostos para o presente estudo.

Tendo em conta as subcategorias tematicas menos abordadas no 360° nos periodos de

analise, verificaram-se baixos numeros associados as seguintes: “desastres — outros”

99

[Acidentes e desastres]; “prémios” [Ciéncias]; “arte”, “literatura” e “outros” [Cultura];

“inovagao tecnologica” [Tecnologia]; “san¢des econdmicas”, “bolsas”, “outros” e “crimes
financeiros” [Economia]; “intervencdo militar” [Politica]; e, por ultimo, “saude”

[Sociedade].

1.2. Os paises dominantes nas noticias internacionais

Partindo do primeiro periodo em andlise, de 1 a 5 de outubro de 2018, entre as 32 noticias
de ambito internacional foram identificados dois paises dominantes: os Estados Unidos da
América, representando 19% destas, e o Brasil, a representar 16% das noticias no periodo
em analise (ver grdfico 13). Os resultados apontam para a prioridade dada ao pais descrito
como uma “superpoténcia” mundial (EUA) e para a relevancia da proximidade cultural no

caso da transmissao de acontecimentos localizados no Brasil.

Grafico 13 Paises abordados no 360° entre 1 e 5 de outubro de 2018
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Fonte: Elaboracdo propria

98



Tendo em conta os restantes paises mencionados no primeiro periodo em analise, trés paises
foram referidos trés vezes ao longo da andlise, representando cada um 9% das noticias
internacionais na semana interpretada. Assim, os acontecimentos focaram-se nos seguintes
paises: Espanha, Italia e Reino Unido. No caso das noticias referentes a Espanha, ¢ possivel
argumentar que um dos critérios de sele¢do empregues na selecdo dos acontecimentos € o

critério “proximidade geografica”.

Acrescentando aos paises mencionados acima, marcaram presenga nas noticias do programa
de informacao 360° os seguintes paises: Franga (6%); Russia (6%); Iraque (6%); Indonésia
(3%); Japao (3%); Mogambique (3%); Grécia (3%); Ucrania (3%); e Republica Democratica
do Congo (3%).

Quanto ao segundo periodo de andlise, de 5 a 9 de novembro de 2018, verifica-se um
dominio notodrio do pais que detém o “estatuto de superstar imbativel” (Wu, 2000: 126).
Deste modo, os Estados Unidos da América estiveram presentes em dez noticias transmitidas
no periodo em questdo, representando 48% das noticias internacionais na primeira semana

completa de dias uteis de novembro de 2018 (ver grdfico 14).

Para além de ter uma maior representacdo no noticidrio devido ao seu estatuto entre as
poténcias mundiais, uma justificagcdo adicional para o resultado obtido ¢ o facto de novembro
ter ficado marcado pelas eleigdes intercalares norte-americanas, que aconteceram a 6 de
novembro de 2018. Consequentemente, o pais marcou presenga em todos os dias analisados
(de 5 a 9 de novembro), sendo que no dia seguinte as elei¢des intercalares o programa de

informacado 360° transmitiu apenas noticias referentes a este topico.
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Grafico 14 Paises abordados no 360° entre 5 e 9 de novembro de 2018
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Fonte: Elaboragdo propria

Acrescentando aos Estados Unidos, o segundo pais mais abordado nas noticias do 360° foi
Franca, representando 14% das noticias de ambito internacional em estudo. Sendo Franca
um pais relativamente préximo a nivel geografico e com uma relagao historica com Portugal,

estes fatores poderdo ser apontados como critérios de selecao dos acontecimentos.

Novamente, os paises que ocupam o terceiro lugar nos mais referidos foram Italia (10%) e
Reino Unido (10%). Os restantes paises mencionados foram os seguintes: China (5%);

Holanda (5%); Alemanha (5%); e Irdo (5%).

A semana em analise do més de dezembro de 2018, entre os dias 3 e 7, demonstrou uma
queda nas noticias do pais dominante nas semanas analisadas de outubro e novembro. Assim,
o pais dominante neste periodo foi Franga, representando 45% das 19 noticias internacionais
transmitidas no 360°. Quanto ao segundo pais mais abordado surge Espanha com trés

noticias, correspondendo a 15% das noticias (ver grdfico 15).
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Grafico 15 Paises abordados no 360° entre 3 e 7 de dezembro de 2018
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Em terceiro lugar surgem dois paises, representando cada um 10% das noticias
internacionais identificadas neste horizonte temporal. Estes foram o Reino Unido e a

Bélgica, com duas noticias cada.

Com apenas uma noticia transmitida no 360° referente a acontecimentos provenientes destes
paises e correspondendo a 5% cada uma, o quarto lugar ¢ ocupado por quatro paises:

Alemanha, Venezuela, China e Estados Unidos da América.

Tendo em conta o periodo entre 7 e 11 de janeiro de 2019, os Estados Unidos da América
foram novamente, a excecdo no periodo referente a dezembro, o pais dominante. Deste
modo, o pais representou 30% das dez noticias internacionais transmitidas nesta semana. Ja

em segundo lugar, com 20% cada uma, surgem a Venezuela e o Reino Unido (ver grdfico

16).

Em terceiro e ultimo lugar entre os paises abordados surgem a Arabia Saudita, Espanha e

Brasil, correspondendo a 10% cada um.
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Grafico 16 Paises abordados no 360° entre 7 e 11 de janeiro de 2019
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Fonte: Elaboracdo propria

No periodo de andlise entre 4 e 8 de fevereiro de 2019 foi transmitido um maior nimero de
noticias de ambito internacional face ao més passado, traduzindo-se, assim, na cobertura de
acontecimentos provenientes de um maior nimero de paises. Neste caso, o pais dominante
lidera as noticias com uma vantagem significante, recebendo cobertura em 14 noticias. Deste
modo, o pais dominante no periodo de analise de fevereiro foi a Venezuela, correspondendo

a 45% das 32 noticias internacionais transmitidas no 360° (ver grafico 17).

Grdfico 17 Paises abordados no 360° entre 4 e 8 de fevereiro de 2019
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Fonte: Elaboracdo propria

Em segunda posi¢ao, com uma diferenca de dez noticias face ao pais dominante, surge o

Brasil, representando 13% das noticias internacionais. Este ¢ seguido por dois paises em
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terceiro lugar, sendo estes os Estados Unidos da América e a Bélgica, cada um deles

correspondendo a 10% das noticias.

O quarto e ultimo lugar é ocupado por sete paises, tendo sido cada um deles abordado apenas
em uma noticia. Deste modo, os paises menos abordados no periodo de andlise de fevereiro,
representando 3% das noticias internacionais cada um, foram os seguintes: Guiné-Bissau,

Reino Unido; Coldmbia; Uruguai; Italia; Emirados Arabes Unidos; e Russia.

Por fim, o periodo de anélise entre 4 ¢ 8 de marco de 2019 revelou como pais dominante
Espanha, com sete noticias internacionais das 43 transmitidas a abordarem o pais vizinho de
Portugal, correspondendo assim a 16% das noticias internacionais (ver grdafico 18). Ja em
segundo lugar neste periodo de andlise encontram-se dois paises, abordados em cinco
noticias cada, sendo estes: Reino Unido (11%) e Angola (11%). Em terceira posi¢do na lista
de paises dominantes encontram-se dois paises, referidos em quatro noticias cada um, sendo

estes: Estados Unidos da América (9%) e Venezuela (9%).

Grafico 18 Paises abordados no 360° entre 4 e 8 de margo de 2019
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Fonte: Elaboracdo propria
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Croacia, Itadlia e Hungria, cada um representando 7% das 43 noticias internacionais
transmitidas no 360° no periodo em questdo, ocupam o quarto lugar na lista de paises
dominantes. Estes sdo seguidos pelos paises referidos em apenas duas noticias cada um:

Franga (5%) e Alemanha (5%).

Por ultimo surgem o México (2%), Russia (2%), Turquia (2%), Argentina (2%), Siria (2%)
e Brasil (2%), tendo sido cada um destes paises mencionado em apenas uma noticia

internacional.

Em suma, numa perspetiva global do estudo dos paises dominantes nas noticias
internacionais nos seis periodos de analise delineados, ¢ possivel listar os paises dominantes

pela seguinte ordem:

Tabela 3 Paises dominantes no 360° nos periodos em analise

Paises dominantes no programa de informacao 360°

Paises Total

Estados Unidos da América 27

Venezuela 20
Franca 16
Reino Unido 15

Espanha 14

Brasil 1
Ttalia

Angola
Bélgica
Alemanha
Russia
Croacia
Hungria

China

[raque

Arabia Saudita
Argentina
Colombia
Emirados Arabes Unidos
Grécia
Guiné-Bissau

—_—m e = = = NN W W R R W O —
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Holanda
Indonésia
Irdo

Japao
Meéxico
Mocambique
Republica Democratica do Congo
Siria
Turquia
Ucrania
Uruguai

—t et ek e e e e e ek e

Face aos dados apresentados, e tendo como paises dominantes aqueles que foram
mencionados acima de cinco vezes, conclui-se que o pais dominante nas noticias
internacionais transmitidas no 360° foi os Estados Unidos da América. A este seguiu-se, por
ordem, a Venezuela, Franga, Reino Unido, Espanha, Brasil, Italia, Angola e, por ultimo,

Bélgica.

Para além de verificarmos quais os paises dominantes, ¢ possivel verificar em que categorias

tematicas estes paises se destacaram mais:

Tabela 4 Cruzamento das variaveis "Categoria temdatica” e "Espago geografico"

Paises Sociedade Ciéncias Tecnologia Politica Cultura Acidentes e Economia Desporto
desastres

Estados 2 1 - 18 2 1 2 1

Unidos da

América

Venezuela 4 - - 1

Franca

Reino Unido - 1 -

Espanha

Brasil

Italia

Angola - - -

Bélgica - - -

(=)}
1
1
w
1
1
A N W

— N
1
1
A O LW N W OO K 1
—
w
1
1

Cruzando as variaveis “categoria tematica” e “espago geografico”, podemos concluir o

seguinte: a categoria tematica “Sociedade” foi liderada por noticias sobre Franga; a categoria
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“Ciéncias”, cuja representacdo ao longo dos periodos em andlise foi diminuta, viu-se
representada duas vezes por dois paises dominantes, sendo estes o Reino Unido e os Estados
Unidos da América; a categoria “Tecnologia” foi também uma das menos representadas no
programa de informagdo nos periodos de analise, ndo tendo sido representada pelos paises
dominantes; a categoria “Politica”, a mais mencionada na analise, viu-se liderada por
noticias referentes aos Estados Unidos da América, seguido com apenas a diferenca de uma
noticia pela Venezuela; as noticias internacionais referentes a “Cultura” tiveram o Reino
Unido como o pais dominante; “Acidentes e desastres” teve como pais dominante o Brasil;
as noticias referentes a “Economia” tiveram como principal foco o panorama norte-
americano; e, por fim, as noticias de “Desporto” relataram um maior nimero de

acontecimentos sobre Espanha.

A andlise da varidvel espago geografico possibilitou ainda a identificagdo do niimero total
de noticias de ambito nacional e internacional, transmitidas no noticiario 360° durante o

horizonte temporal em estudo.

Face aos dados analisados, ¢ possivel concluir que, no total de 499 noticias, 342 noticias
(69%) analisadas sdo caracterizadas como sendo de ambito nacional e, por sua vez, 157
noticias (31%) de ambito internacional, tal como representa o grdfico 19. Partindo destes
numeros e dos periodos de andlise, marco de 2019 foi o que contou com um maior nimero
de noticias internacionais (43) no programa de informacao 360°, possivelmente relacionado
com o facto de o horario de transmissdao do noticiario ter aumentado a partir de marco de
2019. Comparando com os restantes meses, o periodo de andlise de janeiro de 2019
apresentou o menor numero de noticias de ambito internacional que receberam cobertura

(10) no respetivo programa de informagao.
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Grdfico 19 Dados globais sobre total de noticias transmitidas no 360° nos periodos de andlise
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Fonte: Elaboracdo propria

Em geral, verificou-se um decréscimo na cobertura de noticias internacionais entre o periodo
referente a outubro de 2018 e janeiro de 2019, sendo que o horizonte temporal de 1 a 5 de
outubro de 2018 apresentou 32 noticias internacionais € o periodo de analise de 7 a 11 de
janeiro apresentou apenas dez noticias deste ambito. No entanto, a cobertura regressou aos
nimeros analisados em outubro durante o periodo de 4 a 8 de fevereiro de 2019, com 32
noticias internacionais, sofrendo ainda outra subida no periodo referente a margo de 2019,

com 43 noticias internacionais.

1.3. Tipos de noticia

Tendo em conta a analise da varidvel “tipo de noticia”, composta pelos tipos “flash”,

“historia” e “teaser”, verificaram-se os seguintes dados representados no grdfico 20:
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Grafico 20 Dados globais sobre tipos de noticias internacionais transmitidas no 360°nos periodos de andlise entre outubro
de 2018 e mar¢o de 2019
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Fonte: Elaboragido propria

Observando os dados globais referentes a esta varidvel, verificou-se em todos os periodos
de andlise um dominio do uso do tipo ‘“historia” para a transmissdo das noticias
internacionais no 360° representando no global 84% das 157 noticias internacionais
analisadas. Quanto ao tipo “flash”, associado aos relatos de estudio com a informagao
divulgada pela pivot com acompanhamento de imagens, este representa apenas 16% das

noticias internacionais dos periodos de analise delineados para o estudo.

Ainda através desta varidvel foram analisados os teasers, ou seja, os clipes de curta duracao
exibidos, em geral, no inicio ou meio de cada noticidrio de forma a destacar trés noticias que
marcam a atualidade. Deste modo, a analise consistiu na identifica¢do do nimero de feasers

com foco em noticias nacionais ou em noticias internacionais.
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Gradfico 21 Dados sobre numero de teasers no 360° nos periodos de andlise entre outubro de 2018 e mar¢o de 2019
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Fonte: Elaboragdo propria

Assim, € possivel concluir que se verificou um maior destaque de noticias de ambito nacional
através dos feasers divulgados como chamada para trés pecas de cada noticiario, sendo que
o periodo de andlise referente a outubro de 2018 ficou marcado como o Gnico em que as
noticias de Ambito internacional receberam um destaque maior consoante as nacionais. Em
geral, os feasers sobre noticias nacionais representaram 68% do conjunto total, sendo que

32% dos teasers a nivel global incidiram sobre noticias internacionais.

1.4. Natureza das noticias

A andlise da natureza das noticias ¢ pertinente no presente estudo de forma a elaborar

conclusoes sobre a relevancia dos acontecimentos de ambito internacional no noticiario.
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Grafico 22 Dados globais sobre a natureza das noticias internacionais transmitidas no 360° nos periodos de
andalise entre outubro de 2018 e mar¢o de 2019

[#3]
(=]

19

5 3 )
1 11 <
la5de 5a9de 3Ja7de 7allde 4a8de 4a8de

outubro de novembro dezembro de janeiro de fevereirode margo de
2018 de 2018 2018 2019 2019 2019

Hard news m Softnews mNoticias gerais

Fonte: Elaboragdo propria

Observando o grdfico 22, € possivel concluir que, em todos os periodos temporais
analisados, existe um maior nimero de noticias internacionais caracterizadas como hard
news do que soft news ou noticias gerais. De uma perspetiva global dos dados, foram

verificadas 118 (75%) hard news, 13 (8%) soft news e 26 (17%) noticias gerais.

1.5. Enquadramentos

Tendo em conta os enquadramentos dados as noticias transmitidas no 360° da RTP3,
verificou-se um dominio do enquadramento “internacional”, representando, a nivel global,
90% das noticias internacionais analisadas. Em todos os periodos de analise entre outubro
de 2018 e margo de 2019 verificou-se um maior nimero de noticias internacionais cujo
enquadramento foi “internacional”. Deste modo, € possivel argumentar que as pegas
televisivas procuraram explicar os acontecimentos no contexto do pais em que estes

ocorreram.

O segundo enquadramento mais usado nas noticias referentes a paises estrangeiros foi o
“internacional com envolvimento doméstico”, correspondendo a 10% do total de noticias

internacionais transmitidas no 360° nos periodos de analise. As noticias pertencentes a este
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grupo focaram-se em acontecimentos que ocorreram a nivel internacional, contando no

entanto com a presenca de intervenientes portugueses.

Grafico 23 Dados globais sobre o enquadramento das noticias internacionais transmitidas no 360° nos periodos de andlise
entre outubro de 2018 e margo de 2019

=
(=]

79

[=)]

tn

3 ,

30 Y 2 26

25

20 18

10 A . 46 57
ol oo ofia oo el ol

lasde 5a9de 3a7de Tallde 4a8de 4a8de
outubro de novembro dezembro janeiro de fevereirode margo de
2018 de 2018 de 2018 2019 2019 2019

Global
Internacional
mDomeéstica com envolvimento internacional

mnternacional com envolvimento doméstico

Fonte: Elaboragido propria

Face a anélise da varidvel “enquadramento”, ¢ possivel concluir que as noticias de ambito
internacional do programa de informagdo 360° se focam apenas no contexto em que o
acontecimento ocorre. Deste modo, nao foi verificado a presenca de estratégias discursivas
nas noticias transmitidas que procurassem uma perspetiva global dos assuntos e dos seus

impactos a nivel mundial.

Ainda abordando o grdfico 23, ¢ importante referir que o enquadramento “doméstica com
envolvimento nacional” ndo foi englobado na contagem das noticias internacionais, pois
estas ocorrem em territdrio nacional. No entanto, no conjunto dos quatro enquadramentos
propostos para andlise, este representou 10% das noticias com a presenca de um elemento
internacional, sendo que, neste caso, as noticias de enquadramento internacional assumiram
81% no total e as pertencentes ao enquadramento “internacional com envolvimento

doméstico” representaram 9%.
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1.6. Forma

Partindo para a andlise da forma como as noticias internacionais foram transmitidas no
programa de informagdo 360° os seis periodos de andlise apresentam um panorama
semelhante, com a forma de cobertura das noticias dominante sendo “diferido”, seguida pelo
“relato de estudio” (ver grdfico 24). Quanto as formas “direto” e “relato misto”, estas foram

apenas utilizadas uma vez cada uma ao longo dos periodos de analise.

Grafico 24 Dados globais sobre a forma das noticias internacionais transmitidas no 360° nos periodos de andlise
entre outubro de 2018 e margo de 2019
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Fonte: Elaboracdo propria

Assim, no conjunto total de periodos de andlise e de noticias internacionais visionadas, ¢
possivel salientar que 130 noticias de ambito internacional foram transmitidas em “diferido”,
representando 83% destas noticias, e 16% das noticias foram transmitidas através de “relato

de estudio”, representando 25 noticias internacionais.

1.7. Duracao

Relativamente a variavel “duracdo” e tendo em conta a duracdo média do conjunto de pecas
internacionais e nacionais, verificou-se no primeiro periodo temporal em andlise, entre 1 a 5
de outubro de 2018, uma duragcdo média das pecas nacionais superior a duragdo média das

pecas internacionais. No total, de 6 horas 2 minutos e 35 segundos de noticiario analisado
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no més de outubro, excluindo as secgdes destinadas ao comentario politico didrio, ocuparam
1 hora 5 minutos e 5 segundos as noticias de dmbito internacional. Quanto as noticias
nacionais, estas ocuparam 1 hora 40 minutos e 33 segundos, sendo o tempo dedicado a
acontecimentos que ocorreram em solo portugués maior quando comparado com o tempo

dedicado as noticias internacionais.

Grafico 25 Duragdo global das noticias nos periodos de andlise entre outubro de 2018 e margo de 2019
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Fonte: Elaboracdo propria

O segundo periodo de analise, referente aos dias 5, 6, 7, 8 ¢ 9 de novembro de 2018,
demonstrou um panorama semelhante, sendo que a diferenca entre o tempo dedicado para
cada tipo de noticia ¢ significativamente diferente. Deste modo, das 5 horas 52 minutos e 15
segundos de noticiario analisado, verificou-se uma presenga de noticias internacionais em
apenas 47 minutos e 2 segundos deste, ao contrario da 1 hora 47 minutos e 35 segundos

destinados a noticias de foro nacional.

Os periodos referentes aos meses de dezembro de 2018 e janeiro de 2019 demonstram uma
diferenca ainda mais significativa perante o tempo destinado a noticias nacionais e
internacionais. Quanto ao periodo de analise referente ao més de dezembro de 2018, este foi
composto por 5 horas 28 minutos e 39 segundos, entre as quais 1 hora 54 minutos e 30
segundos foram dedicados a noticias de foro nacional e apenas 36 minutos e 55 segundos

dedicados a noticias internacionais.
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O periodo de analise de janeiro foi composto por 6 horas 37 minutos e 28 segundos. Dentro
deste horizonte temporal, 19 minutos e 22 segundos corresponderam a noticias de ambito
internacional. Este representa o valor mais baixo entre os resultados obtidos durante os seis
periodos de andlise. Quanto a duragado total das noticias nacionais no respetivo periodo, este

foi de 1 hora 28 minutos e 12 segundos.

O periodo de anélise referente a fevereiro de 2019, correspondente a 7 horas 40 minutos e
38 segundos, apresentou uma dura¢do maior quando comparada com os meses anteriores,
traduzindo-se simultaneamente num aumento do tempo dedicado a noticias internacionais.
Assim, 58 minutos e 40 segundos corresponderam ao tempo ocupado no programa de
informacao por noticias internacionais. Quanto as nacionais, o conjunto de todas as noticias

representou uma duragdo de 1 hora 44 minutos e 4 segundos.

O més de margo trouxe alteragdes a nivel da programacao do canal RTP3, traduzindo-se uma
destas no aumento da duragdo do noticiario 360°. Assim, o programa de informagao assumiu

uma posi¢io dominante no horario-nobre, sendo transmitido entre as 21h e as 23h.3

Correspondendo a 8 horas 47 minutos e 24 segundos de noticidrio referente ao periodo de
analise de marco, o 360° destacou de uma forma semelhante as noticias nacionais e
internacionais, sendo que os valores de duracdo diferem por uma pequena quantia. Durante
este periodo de analise, 1 hora 18 minutos e 27 segundos foram ocupados por noticias de
ambito nacional. Quanto as noticias internacionais, o conjunto destas durante o periodo entre

4 e 8 de margo de 2019 ocupou 1 hora 13 minutos e 39 segundos.

Analisando o periodo de analise de uma perspetiva global, as noticias de dambito nacional

ocuparam cerca de 9 horas 53 minutos e 21 segundos do programa de informagiao 360°,

% Informac3o disponivel em: https://espalhafactos.com/2019/02/25/rtp3-telejornal-jornal-da-tarde-360/
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sendo que as noticias internacionais ocuparam apenas 5 horas 0 minutos e 43 segundos.
Assim, conclui-se que as noticias domésticas tiveram um maior destaque face as noticias

internacionais.

Grafico 26 Total de horas de transmissdo de cada tipo de noticia no 360°
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Fonte: Elaboracdo propria

1.8. Posicionamento

Tendo em conta o posicionamento das noticias internacionais no 360° durante os periodos
de andlise, em geral, verifica-se uma predominéncia de noticias internacionais transmitidas
na 2.2 parte do programa de informagdo entre os periodos de andlise correspondentes a

outubro de 2018 ¢ janeiro de 2019.

Grafico 27 Posicionamento das noticias internacionais transmitidas no 360° nos periodos de andlise entre outubro
de 2018 e marco de 2019
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No entanto, o periodo referente a fevereiro de 2019 apresentou como espago com maior
nimero de noticias de ambito internacional (15) a 1.* parte do programa, com apenas a
diferenca de uma noticia face a 2.* parte (14). O periodo de fevereiro introduziu ainda no dia
6 uma 3. parte, cuja ndo existiu nos restantes horizontes temporais estudados, na qual foram

transmitidas trés noticias internacionais.

O més de marco de 2019 apresentou-se como um periodo de mudanga para o 360°, tal como
foi mencionado no ponto 1.7. Deste modo, o programa de informag¢do ndo exibiu uma 2.?
parte entre 4 e 8 de margo, sendo que todas as noticias foram transmitidas apenas numa sé
parte, neste caso considerada 1.* parte. Assim, este periodo apresenta-se em primeiro lugar

na lista de mais noticias internacionais transmitidas durante a 1.? parte (43).

Numa perspetiva global da anélise, considerando todos os horizontes temporais, ¢ possivel
salientar que 59% das noticias internacionais foram transmitidas na primeira parte do
programa de informacao, sendo que 39% das noticias ocuparam a segunda parte do 360°.

Por ultimo, 2% das noticias internacionais caracterizaram a terceira parte do noticiario.

Analisando ainda a posicao das noticias internacionais no conjunto de pecas televisivas que
formam o programa 360°, ¢ relevante indicar caso as noticias abordadas no presente estudo

abrem o programa ou fecham.
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Grafico 28 Dados globais sobre as noticias de abertura e fecho transmitidos no 360° entre os periodos de andlise de
outubro de 2018 e mar¢o de 2019
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Fonte: Elaboragio propria

Verificando os dados apontados no grdfico 28 relativos a abertura do programa de
informacao, € possivel concluir que, numa perspetiva global, 90% das noticias de abertura
foram de ambito nacional, com apenas 10% das noticias de abertura incidindo sobre temas
internacionais. Quanto as noticias de fecho do 360° durante os seis periodos de analise,
concluimos que 63% das noticias que fecharam o programa foram de ambito nacional, sendo

que 37% das noticias de fecho foram internacionais.

1.9. Valéncia

Tendo em conta a valéncia associada aos acontecimentos internacionais transmitidos no 360°
nos seis periodos de analise, verificou-se um dominio da valéncia neutra, representando, no
global da analise, 58% das noticias de ambito internacional (ver grdfico 29). Quanto a
valéncia negativa, esta representa, no geral dos dados analisados, 27% das noticias
internacionais. Por ultimo, a valéncia positiva representa 15% do global de noticias

internacionais transmitidas no programa de informacao.
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Grafico 29 Valéncia das noticias internacionais transmitidas no 360° nos periodos de andlise entre outubro de 2018 e
margo de 2019
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Fonte: Elaboragido propria

Com o objetivo de analisar as diferencas entre a cobertura de economias desenvolvidas,
economias em transi¢ao e economias em desenvolvimento e o tipo de conotacdo dada aos

acontecimentos de cada pais, foi construida a seguinte tabela:

Tabela 5 Cruzamento das variaveis "Espago geogrdfico" e "Valéncia" referentes as noticias internacionais transmitidas
no 360° nos periodos de andlise

Cruzamento das variaveis “Espaco geografico” e “Valéncia”

Paises Positiva Neutra Negativa
Estados Unidos da América 5 14 8
Venezuela 2 10 9
Franca 2 10 4
Reino Unido 3 10 2
Espanha - 9 4
Brasil - 6 5
Italia 1 5 3
Angola 4 2 -
Bélgica - 5 -
Alemanha 1 3 -
Russia - 3 1
Croacia 1 2 -
Hungria - 2 1
China 1 - 1
Iraque - 2 -
Arabia Saudita - 1 -

118



Argentina 1
Colémbia -
Emirados Arabes Unidos 1
Grécia -
Guiné-Bissau - -
Holanda - 1
Indonésia - -
Irdo -
Japao 1 - -
México 1

Mogambique - - 1
Republica Democratica do Congo -

—_ =
— 1

—_—

—_—
1

Siria -
Turquia -
Ucrania -
Uruguai -

—_— e —
1

Fonte: Elaboragdo propria

Tendo como base a classificagdo dos paises proposta pela United Nations (ver anexo 1),
verificamos que os acontecimentos referentes as economias desenvolvidas assumem
maioritariamente uma valéncia neutra, seguida pela valéncia negativa e, por tltimo positiva.
Quanto as economias em transi¢do, os acontecimentos assumem uma valéncia neutra,
seguida da valéncia negativa. Por fim, quanto as economias em desenvolvimento, estas
assumem maioritariamente uma valéncia neutra, seguidas pela valéncia negativa e pela

valéncia positiva.

1.10. Critérios de selecio

Considerando neste ponto os dados obtidos nas diferentes varidveis ao longo dos periodos
de andlise entre outubro de 2018 e margco de 2019, ¢ possivel identificar a presenga dos

seguintes critérios de noticiabilidade:
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Tabela 6 Critérios de noticiabilidade identificados nas noticias internacionais durante os periodos de analise entre
outubro de 2018 e mar¢o de 2019

Critérios de noticiabilidade identificados nos periodos de analise no 360°

Critérios de noticiabilidade Total %
Atualidade 108 56
Proximidade 15 8
Follow-up/Continuidade 34 18
Afinidade histdrica 6 3
Tragos nacionais 13 7
Relevancia 2 1
Exclusividade 4 2
Negatividade 9 5

Fonte: Elaboragdo propria

Tendo em conta os dados apresentados na fabela 6, é importante reforgar que na analise das
respetivas noticias internacionais foram apontados um ou mais critérios de noticiabilidade

para cada noticia de ambito internacional.

Partindo para a andlise, ¢ possivel identificar “atualidade” como o critério mais utilizado
para a selecdo de noticias, representando 56% dos critérios apontados, traduzindo-se numa
escolha significativa de noticias internacionais que transmitem acontecimentos atuais.
Segue-se o critério “continuidade”, correspondendo a 18%, verificando-se assim a escolha
por acontecimentos que completem informacdo transmitida em dias anteriores ou que

acrescentem novidades ao tema.

O terceiro critério de noticiabilidade mais verificado nos acontecimentos internacionais
selecionados para transmissao foi “proximidade”, com 8%, sendo que esta engloba ambas

proximidade cultural e geografica.
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Em quarto lugar surge o critério “tracos nacionais”, com 7% das noticias internacionais, nas
quais se verificou o destaque de determinado acontecimento face aos tracos de um pais.
Segue-se o critério “negatividade”, que representa 5% das noticias internacionais, com a
escolha de noticias de valéncia negativa ou “mas” noticias. O critério “afinidade historica”
surge em 3% das noticias internacionais, ao terem sido escolhidos assuntos provenientes de
paises com relagdes historicas com Portugal. J& o sétimo lugar é ocupado pelo critério
“exclusividade”, representando 2% das noticias internacionais transmitidas, que abordaram
assuntos cobertos apenas pela empresa de servigo publico. Por ultimo, surge o critério

“relevancia”, ao representar apenas 1%.

2 — Reflexao sobre os resultados

As noticias internacionais t€ém vindo a ser analisadas face a necessidade constante de
estarmos cientes do mundo que nos rodeia. Deste modo, tal com argumenta, Swert et al.
(2013: 59), procura-se uma cobertura equilibrada entre os assuntos domésticos e
internacionais, de forma a que esta “forneca informagdes ao publico sobre uma variedade de
questoes, para que, no final, o publico seja informado sobre a maioria dos topicos relevantes

para a sociedade e maneira relativamente igual”.

Partindo das questdes de investigacdo formuladas para o presente relatorio de estagio, foi
possivel através dos dados analisados obter resposta as trés questdes que guiaram a pesquisa.
Comecando pela primeira questdo, “quais as subcategorias de noticias dominantes de ambito
internacional que existem no noticidrio prime-time 360° da RTP3?”, podemos concluir que
existiram seis subcategorias dominantes [Governo (18 noticias); Competigdes futebolisticas
(17 noticias); Relacdes internacionais (15 noticias); Eleigdes (15 noticias); Manifestagdes
(12 noticias); Crise politica (11 noticias)] ao longo dos periodos de anélise, sendo que quatro
se enquadram na categoria tematica dominante, “Politica” (75 noticias). Assim, podemos
argumentar que a informagao referente a politica internacional ¢ a dominante no programa
de informacao 360° da RTP3 durante os seis periodos de andlise delineados para a presente

investigacao.
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O resultado obtido segue a 16gica do estudo de Swert et al. (2013: 43-46), no qual concluem
que, no conjunto de 17 paises analisados, os acontecimentos mais abordados enquadraram-
se nas tematicas “questoes sociais, politica interna, ordem interna, economia e politica
internacional”, tal como no estudo de Brandao (2005: 171), que indica que as noticias
televisivas de ambito internacional dos canais generalistas portugueses se focam em temas

como “politica internacional” e “assuntos do desporto”.

Para além de verificarmos a presenca dominante de subcategorias referentes a politica
internacional, foi identificada “manifestagdes” como uma das subcategorias mais
destacadas, pertencente a categoria “Sociedade”. Seguindo o estudo mencionado, podemos
argumentar que os resultados obtidos na presente investigacdo comprovam também a
presenca dominante de questdes sociais, como as manifestacdes a nivel internacional. J& no
caso da segunda subcategoria dominante, esta enquadra-se na categoria tematica desporto,
pertencente a uma das tematicas mais abordadas nas noticias televisivas portuguesas, de

acordo com Swert et al. (2013).

Ademais, ao abordar os 25 topicos individuais mais abordados nas noticias, Swert et al.
(2013: 54-55) concluem que, no caso da categoria “Politica”, quer a nivel de noticias
domésticas, quer de noticias internacionais, os temas dominantes foram “eleicdes,
declaracdes ou atividades de politicos individuais, € tensdo internacional e desacordos”.
Neste caso, os resultados obtidos no presente relatorio estdo em concordancia, ao revelar

“eleigdes” como subcategoria tematica dominante.

Em suma, podemos argumentar que a resposta a primeira questdo de investigagdo se
enquadra nos estudos realizados até ao momento sobre as noticias de ambito internacional
(Swert et al., 2013; Brandao, 2005), visto que o programa de informagdo 360° destacou, ao
longo dos periodos de andlise, as tematicas referentes a politica internacional, desporto e

sociedade, que ao todo representam 85% das noticias transmitidas.

Focando-nos na segunda questao de investigacao, “Quais os paises dominantes nas noticias

de ambito internacional, ao longo de seis meses, no noticidrio prime-time 360° da RTP3?”,
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concluimos que os paises dominantes na analise ao 360° foram: Estados Unidos da América
(27 noticias); Venezuela (20 noticias), Franga (16 noticias); Reino Unido (15 noticias);
Espanha (14 noticias); Brasil (11 noticias); Italia (9 noticias); Angola (5 noticias); e Bélgica

(5 noticias).

Tendo em conta o relatério disponibilizado pela United Nations (2019), referente a situacao
econdmica mundial, e considerando a sua listagem de “economias desenvolvidas”,
“economias em transi¢ao” e “economias em desenvolvimento”, ¢ possivel concluir que as
noticias internacionais transmitidas durante os periodos de analise selecionados para o
estudo abordaram, maioritariamente, economias desenvolvidas (70% dos paises dominantes)
[Estados Unidos da América, Franca, Reino Unido, Espanha, Italia e Bélgica], ou seja, paises
ocidentais. Entre os paises dominantes encontram-se trés economias em desenvolvimento
(30% dos paises dominantes) [Brasil, Venezuela e Angola]. Deste modo, podemos
argumentar que as noticias de ambito internacional transmitidas no 360° durante o horizonte
temporal verificado fornecem aos telespectadores uma visdo essencialmente ocidental,
enquadrando-se na teoria proposta por Galtung (1971: 91-93). Isto ¢, as economias
desenvolvidas ou “paises centrais” tém um maior destaque nas noticias televisivas analisadas

face as economias em desenvolvimento ou “paises periféricos”.

Os resultados referentes aos paises dominantes estao em concordancia com as conclusoes
apresentadas por Belo e Sendin (2013: 310-311), no qual argumentam que as noticias se
focam em paises proximos cultural e geograficamente e com relagdes historicas, como
Espanha, Brasil, Estados Unidos, Reino Unido e, no caso do presente estudo, Angola.
Ademais, os acontecimentos que receberam cobertura no 360° demonstram um foco
significativo em paises europeus e na América do Norte, tal como em paises sul-americanos
e apenas um pais africano, semelhante ao panorama proposto por Wilke, Heimprecht e
Cohen (2012: 319), no qual as noticias televisivas se focam essencialmente na Europa,

América do Norte e Médio Oriente.

Os paises dominantes no 360° estao ainda relacionados com os potenciais paises de interesse

para as audiéncias. Tal como Von Pape et al. (2013: 202) propdem, o interesse dos cidadaos
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portugueses tende a focar-se em paises como Espanha, pela proximidade geografica, “paises
econdmica e politicamente relevantes na Europa, como o Reino Unido, Franga, Alemanha e
Italia”, nos Estados Unidos da América e ainda “varias regides do mundo desde a Asia até

Africa e América do Sul”.

No entanto, € necessario salientar que os paises Venezuela, Brasil e Angola enquadram-se
no grupo de paises dominantes devido a acontecimentos disruptivos ou especiais,
conduzindo assim a uma maior cobertura. No caso venezuelano, abordou-se
significativamente a crise politica vivida no pais. Quanto ao Brasil, as noticias internacionais
focaram-se maioritariamente no periodo pré-elei¢cdes presidenciais. Ja no caso angolano, as
noticias focaram-se predominantemente na visita de Estado do Presidente Portugués. Estes
resultados entram em concordancia com a investigacao de Wu (2003: 19), no qual o autor
argumenta que “a forma alternativa de atrair os holofotes do mundo ¢ ter incidentes

disruptivos de longo alcance”.

Partindo para a analise da terceira questdo de investigacdo, “Quais os critérios que
determinam a cobertura de noticias de ambito internacional no noticiario prime-time 360° da
RTP3?”, procurou-se, através da conjugacdo de estudos como os de Galtung e Ruge (1965),
Traquina (2002), Correia (2018), Harcup e O’Neill (2017) e Wu (2000), identificar os

principais critérios comuns entre as investigagdes passadas e as noticias analisadas.

No caso do presente estudo, identificaram-se varios dos critérios propostos pelos autores
mencionados. Quanto ao critério dominante na analise, “atualidade” (108 noticias), este ¢
percecionado como um dos critérios base na escolha de qualquer noticia, pois estas devem
ser recentes aquando os periodos de transmissdo. Tal como Correia (2018: 28) argumenta,
“o presente ¢ prioritario em relagdo ao passado”, justificando assim a utilizagcao do “critério

temporal”.
Em segundo lugar verificou-se uma transmissao significativa de acontecimentos “follow-up”

(34 noticias), ou seja, acontecimentos relacionados com noticias transmitidas anteriormente

no programa de informagao. Este ¢ um tipo de noticias necessario, pois consegue garantir a
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continuidade do assunto no programa de informagao, para além de garantir a presenga de um

assunto que se torna familiar para os cidaddos (Galtung e Ruge, 1965: 67).

Ademais, foi possivel verificar na analise do 360° a presenga significativa de paises
geograficamente e culturalmente proximos (15 noticias), como Espanha, Brasil e Franga.
Estes resultados estdo em concordancia com o estudo de Wilke, Heimprecht e Ito (2013: 75),
no qual reforcam que no caso dos noticidrios portugueses a “vizinha Espanha” e o Brasil sao

paises de interesse para a cobertura de noticias internacionais.

Apesar de ndo se ter identificado como um dos principais critérios de escolha, o critério
“afinidade historica” (6 noticias) mostrou-se relevante na andlise, demonstrando que o
programa de informacao destaca acontecimentos que tenham ocorrido em “paises com 0s
quais o pais de origem destes média teve relagdes mais ou menos estreitas e durdveis num
dado momento da sua propria historia” (Correia, 2018: 46). Deste modo, os resultados

obtidos comprovaram que o 360° transmite noticias internacionais com base neste critério.

Os tracos nacionais (13 noticias) foram também identificados como um dos critérios de
selecdo de noticias, particularmente no caso das noticias provenientes dos Estados Unidos
da América. Face ao seu “estatuto de superstar imbativel” (Wu, 2000: 126), o pais norte-
americano absorve uma grande parte da atencao do publico do 360 sendo transmitida uma

vasta gama de temas acerca deste pais.

A “negatividade” (9 noticias) dos acontecimentos internacionais provou ser um dos fatores
determinantes no processo de sele¢ao das noticias, verificando-se noticias relacionadas com
acidentes, catastrofes e desastres. Podemos relacionar este resultado com o facto de que cada
vez mais se procura uma “informacao-choque”, algo que prenda o telespectador ao ecra. Esta
logica segue a ideia de Brandao (2016: 81), ou seja, de que os telejornais sdo cada vez mais

compostos por “imagens geradoras de catastrofes e escandalos noticiosos”.
Entre os critérios menos abordados, encontram-se ‘“relevancia” (2 noticias) e

“exclusividade” (4 noticias). Mesmo sendo em numero reduzido, a presenca destes critérios

segue o estudo de Galtung e Ruge (1965: 67), ou seja, foram transmitidos acontecimentos
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que, mesmo ocorrendo a nivel internacional, estdo “carregados de significado em termos do
que isso pode implicar para o leitor ou ouvinte”, sendo neste caso o que pode implicar para
os telespectadores. Quanto ao critério “exclusividade”, este verificou-se através de noticias
referentes a “historias geradas pela, ou disponiveis primeiro para, a organizagao de noticias

como resultado de entrevistas [...]” (Harcup e O’Neill, 2017: 1482).

Assim, podemos concluir que os critérios de noticiabilidade utilizados no programa de
informacgao 360° pretendem guiar a selecao de acontecimentos internacionais para questoes
proximas, quer culturalmente, quer geograficamente, tal como para acontecimentos que
ocorram em paises com relagdes historicas ou paises identificados como elites a nivel
econdmico e politico. Para além disso, o 360° procura transmitir acontecimentos

internacionais atuais, o que permite dar continuidade aos assuntos nos dias seguintes.

Apesar de terem sido verificadas noticias transmitidas devido a sua negatividade, ndo ¢
possivel concluir que o programa de informa¢do do canal RTP3 se foque em transmitir
“informacao-choque”, pois ndo se verificam técnicas de dramatizagdo dos acontecimentos,
cumprindo assim o papel do servigo publico, ao se transmitir “informacao contextualizada”

e de “interesse publico” (Brandao, 2005: 137).

Transitando para a reflexao sobre os restantes dados analisados no 360°, podemos concluir,
de forma geral, que as noticias de ambito internacional foram transmitidas maioritariamente
em formato de “historia”, ou seja, através de uma peca televisiva produzida por um
jornalista, e ndo através do formato “flash”. Acrescentando a estes dados, a investigagao
permitiu concluir que o programa de informag¢do da RTP3 opta maioritariamente por uma
transmissao dos eventos através da forma “diferido”, ou seja, através de pecas televisivas.

A utilizagdo significativa deste tipo de formato para transmissao das noticias internacionais
demonstra uma procura em transmitir informag¢ao completa, acompanhada de imagens do
acontecimento e dos intervenientes, que, por sua vez, fornece aos telespectadores uma
contextualizagdo mais aprofundada do acontecimento face ao tipo “flash”/’relato de
estadio”. Para além disso, com a analise das formas de noticias utilizadas no 360° ¢ possivel
argumentar que nao ¢ dada prioridade a informacao em direto, caracteristica de um modelo

informativo que procura transmitir “informagao-espetaculo” (Brandao, 2002), sendo que
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este fator poderda estar relacionado com a falta de presenga de correspondentes em

determinadas localizagdes.

Quanto a natureza das noticias de ambito internacional, identificou-se a transmissao
maioritaria de acontecimentos que se enquadram na categoria de hard news, sendo estas
seguidas pelas noticias gerais e, por ultimo, pelas soff news. Tendo em conta a presenca de
soft news no programa de informacao, os resultados do presente estudo vao ao encontro da
investigacao de Swert et al. (2013: 57-58), na qual apontam que, no caso portugués e da
transmissdo destas noticias, recebem mais cobertura acontecimentos de natureza hard
quando comparados com os acontecimento das noticias soft. No total de 17 paises analisados,
Portugal encontra-se no grupo que apresenta um menor nimeno de soft news de dmbito

internacional.

Para além deste estudo, os resultados referentes ao 360° revelam um facto abordado por
Aalberg et al. (2013: 396), cujo estudo compara a transmissao de noticias internacionais em
canais de servigo publico e privados, concluindo na sua andlise que os canais de servigo

publico “dedicam uma maior parte da sua cobertura internacional a topicos de hard news”.

Os resultados sobre o enquadramento demonstram que o programa de informacdo 360°
procura dar uma perspetiva internacional das noticias, focando-se nos impactos que os
acontecimentos terdo no pais em que este ocorre. Assim, ndo se verificou a presenga de um
enquadramento global, logo ¢ possivel concluir que, durante os periodos de analise, ndo
foram colocadas em pratica estratégias de “jornalismo global” por parte dos jornalistas que

produziram as pegas de ambito internacional.

Quanto ao posicionamento das noticias no programa de informacao 360, os resultados estao
em concordancia com os dados divulgados por Brandao (2002: 141). Verificou-se ao longo
do horizonte temporal analisado um dominio de noticias domésticas nas aberturas do
noticiario prime-time da RTP3, seguindo assim a ideia de que existe um “forte predominio
da informacgao no ‘plano nacional’ sobre o ‘plano internacional’ nas aberturas dos telejornais

das televisdes generalistas portuguesas”.
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Ja o posicionamento na grelha de programacao das noticias internacionais ao longo dos seis
periodos de analise revelou que a maioria das noticias internacionais foram transmitidas
durante a primeira parte do noticiario. No entanto, o resultado obtido pode ser contestado
pois, excluindo o periodo de analise do més de marco, no qual ocorreram mudangas a nivel
da programacao do canal RTP3 que afetaram consequentemente a duragdo do programa de
informag¢do, o maior numero de noticias internacionais verificou-se na segunda parte do

360°.

Tal como ocupam uma posi¢cao menos destacada no noticiario prime-time da RTP3, as pecas
relativas as noticias internacionais sao também de uma dura¢ao reduzida quando comparadas
com as pegas sobre assuntos domésticos. Os resultados face ao posicionamento e duragao,
tal como o surgem em linha com estudos realizados anteriormente. St¢pinska et al. (2013:
37) concluem na sua analise a 17 paises, que inclui Portugal, que “as noticias internacionais
permanecem menores em volume, mais curtas € mais em baixo em termos de

posicionamento” face as noticias nacionais.

Por ultimo, o estudo aponta para um destaque mais significativo de noticias internacionais
de valéncia neutra no noticidrio 360°. Partindo desta variavel, foi possivel verificar o tipo de
conotacao associada aos paises. Ngwu (2018: 182) argumenta que os paises em
desenvolvimento sdo, por vezes, representados através de uma abordagem negativa. No caso
do 360° ¢ possivel argumentar que, tendo em conta as economias em desenvolvimento,
verificou-se um dominio da valéncia neutra, seguida pela valéncia negativa. No entanto, foi
verificado um maior nimero de noticias negativas provenientes de economias
desenvolvidas, numero justificado parcialmente pela maior cobertura destas economias

quando comparadas com as economias em desenvolvimento.

Em suma, focando-nos novamente nas questdes de investigacao delineadas para o presente
estudo, podemos argumentar que o programa de informagdo 360° apesar de destacar ao
longo dos periodos de andlise uma grande diversidade de temas, tende a apostar na
informacao referente a politica internacional. Consequentemente, os paises que recebem
uma maior cobertura podem ser identificados como elites econdémicas ou “superpoténcias”,

como os Estados Unidos da América, Reino Unido, Itdlia, Bélgica, Franca e Espanha.
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Quanto aos restantes paises mencionados, estes possuem uma relacdo histérica com

Portugal, sendo as noticias provenientes destes relevantes para a audiéncia.

Considerando o mundo nas noticias e, em particular, os paises dominantes na andlise,
podemos salientar que existe um destaque da Europa face aos restantes continentes, visto
que dos oito paises dominantes, cinco sao provenientes deste continente. Tal como Wilke,
Heimprecht e Cohen (2012: 319) argumentam, a cobertura televisiva de noticias
internacionais permanece “eurocéntrica”, com a Europa a ser “o pais com mais cobertura,
seguido da América do Norte e do Médio Oriente”. Para além disso, os paises dominantes
apontam para uma maior cobertura de economias desenvolvidas, face as economias em

transi¢cao e economias em desenvolvimento.

E possivel estabelecer uma relagdo entre os dados obtidos e a investigagio de Wu (2000:
127) na qual, através do estudo da cobertura de noticias internacionais, argumentou que a
cobertura de paises considerados “elites” ndo representa uma surpresa. Isto deve-se a relacao
entre os topicos dominantes, ou seja, “politica internacional, comércio transnacional,
conflitos militares e politica doméstica”, e os paises com mais cobertura, face ao que o autor
refere como “a fungdo de vigilancia” através das noticias internacionais, justificando esta
funcdo como um meio dos paises “protegerem os seus proprios interesses nacionais”.
Consequentemente, podemos argumentar que o 360° se foca particularmente em elites
proximas, cujos eventos poderdo conduzir a impactos a nivel de cidaddos portugueses no

estrangeiro ou impactos a nivel europeu.

Por ultimo, destaca-se o facto de o programa de informagdo procurar a transmissdo de
acontecimentos de ambito internacional atuais, provenientes de paises significativamente
proximos culturalmente e geograficamente e com relagdo historica com Portugal. Deste
modo, verifica-se que o programa 360° procura contextualizar eventos internacionais com

base na sua relevancia para o mundo e para Portugal.
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CONCLUSAO

O presente estudo visou a analise da forma como as noticias de dmbito internacionais sao
tratadas no servigo publico de televisio e como estas dao a conhecer o mundo aos
telespectadores, analisando as tematicas e paises mais abordados e os critérios de selecao

das noticias.

A globalizacdo introduziu a proximidade com as varias regides do mundo, sendo esta
proximidade traduzida em produtos como as noticias sobre acontecimentos além-fronteiras.
Como resposta a crescente procura e oferta consequente deste fendmeno, os media,
apresentando-se como pedras basilares na obtencao de conhecimento por parte dos cidadaos,
revelam ser o veiculo propicio para a transmissao de informacao sobre o mundo. Entre estes,
destaca-se a televisao como a janela para o mundo, com as noticias televisivas a representar
“o ponto de contacto da maioria das pessoas quando estas procuram compreender o que esta
a acontecer atualmente no mundo” (Cushion, 2012: 3). Deste modo, ¢ através deste medium
que os cidadaos procuram obter a informacao necessaria, sobre ambos panorama nacional e
internacional, com objetivo de construirem a sua perce¢ao da realidade. Partindo deste
pressuposto, considerou-se para o presente estudo a televisdao de servigo publico portuguesa,
através de um dos canais oferecidos pela empresa RTP e de um programa de horario nobre,

pois esta ambiciona promover o conhecimento com o foco permanente no cidadao.

Ademais, face ao estagio curricular efetuado na RTP Informagao, particularmente na editoria
de “Multimédia”, foi possivel perceber o protagonismo dado pela plataforma RTP Noticias
as noticias internacionais. Esta experiéncia conduziu a presente investigagdo, cujo objetivo
foi de analisar a presenca destas noticias no contexto de um programa de informagao
televisivo, ao procurar descodificar a origem e o tipo de acontecimento internacional que

recebe cobertura no servigo publico de televisao.

Tendo em conta os resultados, apesar de apenas 31% das 342 noticias analisadas no 360°
serem de foro internacional, traduzindo-se numa cobertura desequilibrada entre

acontecimentos internacionais e domésticos, o estudo permitiu identificar padrdes no tipo de
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informagdo sobre o mundo valorizada pelo servigo publico. No decorrer desta investigagao
foi possivel concluir que o programa de informagdo cumpre a sua missao de aprofundar e
descodificar os acontecimentos, ao desenvolver maioritariamente os temas da atualidade
nacional, mas destacando também os temas que nos sdo proximos, quer a nivel cultural,
historico ou geografico. O 360° procura oferecer aos cidaddos informacdo internacional
sobre tematicas com destaque semelhante a nivel doméstico, proporcionando detalhes sobre
a ordem interna, o panorama desportivo e as questdes sociais que marcam a atualidade de
determinados paises, tratando-se estes de paises predominantemente considerados “elites” a

nivel mundial e, em particular, a nivel europeu.

Os resultados comprovam que o programa de informacao 360° segue as teorias propostas
nas diversas investigagdes abordadas ao longo do relatorio de estagio, demonstrando um
menor tempo disponibilizado pelo noticidrio para noticias internacionais, tal como um
destaque menor face ao posicionamento ao longo do programa. Para além disso, a
informacgao foca-se exclusivamente no contexto em que o acontecimento ocorreu, a0 nao
explorar uma perspetiva global que pode surgir com determinados assuntos. No entanto, o
programa oferece acima de tudo hard news, demonstrando a preocupagdo da RTP3 em
transmitir apenas conteidos relevantes para o quotidiano dos cidaddos e visando o papel
destes no mundo que os rodeia. Considera-se também necessario salientar que o 360° nao
apresenta informacao com base na “negatividade”, fendmeno que caracteriza a “informacao-

espectaculo”.

Baseado nos resultados obtidos, futuras investigacoes devem considerar a perspetiva dos
jornalistas, neste caso da editoria de Internacional, tal como a observagao direta do processo
de construcdo das pecas internacionais, de forma a acompanhar o pensamento dos
profissionais na escolha de cada acontecimento. Devido a constrangimentos de tempo e de
disponibilidade dos jornalistas e coordenadores de informa¢do da RTP, ndo foi possivel
realizar entrevistas de forma a confrontar com os resultados da analise realizada. Deste
modo, ¢ necessario determinar quais os critérios que os jornalistas destacam como sendo
fulcrais na escolha das noticias de ambito internacional. Sera também relevante considerar

o papel das agéncias de noticias as quais a empresa de servigo publico recorre e o papel dos
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correspondentes no estrangeiro no processo de cobertura de noticias internacionais,
procurando contextualizar o processo de recolha de informagdo no estrangeiro e caso se
verificam estratégias de domesticagao das pecas televisivas aquando a transmissao a nivel

nacional.

Em suma, a presente investigacao contribui para o conhecimento académico acerca do
panorama das noticias internacionais no contexto do servigo publico portugués, ao fornecer
dados acerca das tematicas e respetivas subtematicas mais destacadas, que poderao orientar
futuros estudos comparativos entre os canais de servico publico de forma a identificar
semelhangas ou diferengas ao nivel das tematicas dominantes, tal como estudos que
pretendam identificar se os programas de informagdo de canais tematicos portugueses
seguem o mesmo padrao ou se diferentes tematicas sao abordadas. Para além disso, através
da identificagdo dos paises dominantes, foi possivel elaborar uma lista que podera ser
adotada como método de comparacdo face aos produtos informativos dos canais
portugueses, ou seja, esta investigagao podera ser utilizada como ponto de partida para o
estudo das diferencas entre a presencga de paises desenvolvidos e em desenvolvimento nestas
noticias, tal como para a analise de uma visdo eurocéntrica transmitida por estas, visando
analisar quais os canais portugueses que destacam os mesmos paises. Por ultimo, o estudo
ambiciona incentivar uma analise do jornalismo global em Portugal, sendo que se devera
procurar verificar se este ¢ praticado no contexto dos noticidrios portugueses, de ambito

generalista ou privado, face aos resultados negativos obtidos no caso do 360°.
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ANEXOS



ANEXO A - Grelha de variaveis para analise categorial

Categorias e
subcategorias

tematicas

SOCIEDADE

Direitos Humanos: nesta subcategoria enquadram-se as
noticias referentes a agdes por parte de ativistas dos direitos
humanos.

Justica: nesta subcategoria englobam-se os acontecimentos
referentes a casos judiciais e crimes em territdrio
internacional.

Manifestacdes: nesta subcategoria incluem-se as noticias
referentes a manifestagdes por parte dos cidadaos a nivel
internacional.

Migracées: nesta subcategoria enquadram-se 0s
acontecimentos relativos a migragdes a nivel internacional
ou medidas relacionadas com estas.

Problemas Sociais: nesta subcategoria englobam-se
acontecimentos relacionados com questdes sociais que
marcam as comunidades, incluindo situagdes de
discriminagao, entre outras.

Tempo: nesta subcategoria incluem-se todas as noticias de
foro internacional que abordem tematicas relacionadas com
meteorologia.

Satide: nesta subcategoria incluem-se todos os
acontecimentos a nivel internacional relacionados com
casos de saude.

Outros: nesta subcategoria enquadram-se todos os

acontecimentos relacionados com sociedade a nivel
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internacional que ndo se enquadrem nas subcategorias

acima descritas.

CIENCIAS

Ambiente: nesta subcategoria enquadram-se todas as
noticias que abordem acontecimentos relacionados com o
ambiente e problemas ambientais.

Conferéncias: nesta subcategoria abordam-se noticias
referentes a conferéncias ou eventos organizados na area
das ciéncias ou saude.

Espaco: nesta subcategoria incluem-se as noticias
referentes ao espago, como por exemplo descobertas a nivel
espacial.

Inovacao cientifica: nesta subcategoria incluem-se as
noticias referentes a novidades na area cientifica, como por
exemplo a criagdo de um novo tratamento para uma doenga.
Prémios: nesta subcategoria incluem-se as noticias
relativas a cerimdnias ou premiados de uma area cientifica.
Outros: nesta subcategoria abordam-se todos os
acontecimentos relacionados com ciéncias a nivel
internacional que ndo se enquadram nas subcategorias

acima descritas.

TECNOLOGIA

Cibercrime: nesta  subcategoria incluem-se  o0s
acontecimentos referentes a crimes cometidos através da
internet a nivel internacional.

Cimeiras: nesta subcategoria abordam-se as noticias sobre
cimeiras ou eventos relacionados com tecnologia a nivel

internacional.
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Internet: nesta  subcategoria  enquadram-se oS
acontecimentos relacionados com a Internet e respetivos
conteudos/produtos, como por exemplo as redes sociais.
Inovacgao tecnolégica: nesta subcategoria incluem-se as
noticias referentes a novidades na area tecnologica.
Outros: nesta subcategoria abordam-se todos os
acontecimentos relacionados com tecnologia a nivel
internacional que ndo se enquadrem nas subcategorias

acima descritas.

POLITICA

Cimeiras: nesta subcategoria  enquadram-se oS
acontecimentos referentes a cimeiras de teor politico a nivel
internacional.

Eleicées: nesta subcategoria englobam-se as noticias
referentes a periodos de eleigdes e respetivas campanhas
eleitorais.

Intervencdo militar: nesta subcategoria abordam-se as
noticias que se foquem em conflitos armados ou na
interveng¢do militar posta em pratica num determinado pais.
Justica: nesta subcategoria incluem-se as noticias que
incidem em casos judiciais cujos protagonistas sao politicos
ou membros do governo.

Relacdes internacionais: nesta subcategoria incluem-se
todos os acontecimentos que se foquem em interagdes entre
paises, como por exemplo visitas de Estado ou conflitos
entre paises.

Organizacdes internacionais: nesta subcategoria incluem-
se o0s acontecimentos referentes a organizagdes

internacionais, nos quais o foco ¢ a politica dos paises.
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Governo: nesta subcategoria enquadram-se todos os
acontecimentos que abordem a situacao governamental de
um pais.

Crise politica: nesta subcategoria incluem-se o0s
acontecimentos referentes a periodos de crise vividos nos
paises estrangeiros, tais como 0s potenciais efeitos na
sociedade.

Outros: nesta subcategoria abordam-se todos os
acontecimentos relacionados com politica a nivel
internacional que ndo se enquadram nas subcategorias

acima descritas.

ECONOMIA

Crimes financeiros: nesta subcategoria incluem-se as
noticias relativas a crimes de foro econdémico cometidos por
um individuo ou empresa.

Crise econdmica: nesta subcategoria enquadram-se as
noticias referentes a situacdes de crise econdmica no
estrangeiro.

Empresas: nesta subcategoria incluem-se as noticias
referentes a empresas internacionais, tal como os respetivos
produtos ou eventos.

Guerras comerciais: nesta subcategoria incluem-se
noticias referentes a conflitos econdmicos entre paises.
Sancdes econdomicas: nesta subcategoria incluem-se
noticias referentes a sangdes aplicadas por um determinado
pais ou conjunto de paises a outro(s).

Outros: nesta subcategoria abordam-se todos os
acontecimentos relacionados com economia a nivel
internacional que ndo se enquadrem nas subcategorias

acima descritas.
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DESPORTO

Competicoes  futebolisticas: nesta  subcategoria
enquadram-se todo o tipo de acontecimentos relacionados
com jogos de futebol a nivel internacional, tal como as
noticias sobre os resultados das competi¢des futebolisticas.
Competicdes internacionais (outras modalidades): nesta
subcategoria incluem-se noticias sobre competi¢gdes a nivel
internacional das mais variadas modalidades, excluindo o
futebol. Tal como na subcategoria mencionada
anteriormente, incluem-se nesta as noticias que apresentem
dados referentes as competigdes.

Declaracées: nesta subcategoria pretende-se incluir todas
as noticias compostas por declara¢des de treinadores de
equipas internacionais ou de atletas de clubes/grupos
internacionais.

Transferéncias: nesta subcategoria incluem-se os
acontecimentos que se foquem em transferéncias de atletas
entre clubes a nivel internacional.

Justica: nesta subcategoria enquadram-se as noticias
referentes a casos nos quais desportistas, treinadores ou
clubes enfrentam acusagdes ou processos judiciais.
Outros: nesta subcategoria abordam-se todos os
acontecimentos relacionados com desporto a nivel
internacional que ndo se enquadrem nas subcategorias

acima descritas.

CULTURA

Arte: nesta subcategoria enquadram-se os acontecimentos
referentes a exposigdes de arte, artistas ou obras de arte a

nivel internacional.
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Cinema: nesta subcategoria englobam-se todos os
acontecimentos relacionados com obras cinematograficas
ou personalidades relacionadas com a area.

Fotografia: nesta  subcategoria  incluem-se  os
acontecimentos referentes a fotografos ou exposicdes a
nivel internacional.

Literatura: nesta subcategoria abordam-se acontecimentos
que destaquem autores ou obras internacionais.

Media: nesta subcategoria abordam-se noticias cujo foco
esta nos o6rgaos de comunica¢ao social internacionais ou
produtos destes.

Musica: nesta subcategoria incluem-se as noticias
relacionadas com artistas, concertos e produtos musicais a
nivel internacional.

Prémios: nesta  subcategoria  destacam-se  0s
acontecimentos nos quais sao premiadas personalidades ou
obras relacionadas com a area cultural.

Outros: nesta subcategoria abordam-se todos os
acontecimentos relacionados com cultura a nivel
internacional que ndo se enquadrem nas subcategorias

acima descritas.

ACIDENTES E DESASTRES

Acidentes: nesta subcategoria enquadram-se as noticias
referentes a acidentes a nivel internacional, como por
exemplo acidentes de aviacdo, acidentes de viagdo, entre
outros.

Balanco de dados: nesta subcategoria abordam-se as
noticias que se focam na contextualizagao de dados face a

um acidente ou desastre.
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Desastres — outros: nesta subcategoria enquadram-se os

acontecimentos referentes a desastres, como por exemplo

incéndios, cheias, tiroteios, entre outros.

Desastres naturais: nesta subcategoria incluem-se as

noticias cujo foco esta na contextualizagdo de desastres

naturais que ocorrem a nivel internacional.

Espaco geografico

Nacional

Internacional

Tipo de noticia

Historia
Teaser

Flash

Natureza da

noticia

Y VvV

Soft news
Hard news

Noticias gerais

Enquadramento

Y V V V

Global
Internacional
Doméstica com envolvimento internacional

Internacional com envolvimento doméstico

Forma

Y V VYV V

Diferido
Direto
Relato misto

Relato de estudio

Duracao

Y

Duragao de cada peca

Posicionamento

1.2 Parte ou 2.2 Parte

Noticia de abertura ou noticia de fecho

Valéncia

Negativa
Neutra

Positiva
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Critérios de

seleciao

YV V. V V V V V V

Atualidade
Follow-up/continuidade
Proximidade (cultural e geografica)
Afinidade historica

Tragos nacionais

Relevancia

Exclusividade

Negatividade
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ANEXO B - Grelhas de analise de 1 a 5 outubro de 2018

1 DE OUTUBRO DE 2018

Tabela B 1 Dados sobre as varidveis "categorias e subcategorias temdticas”

Categoria tematica Valor Subcategoria tematica

Sociedade 2 Manifestagdes
Ciéncias 1 Prémios
Eleicoes
o Organizagdes
Politica 3 . Lo
Internacionais
Governo
Musica
Cultura 2
Arte
Acidentes e
1 Balango de dados
desastres
Tabela B 2 Dados sobre a varidavel "espago geografico”
Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 8 47%
Internacional 9 53%

Tabela B 3 Dados sobre a variavel "espago geografico” - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Espanha 2

Italia 1

Brasil 1

Reino Unido 1
Indonésia 1

Estados Unidos da América 1
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Japao 1

Franga 2

Tabela B 4 Cruzamento das varidaveis "categoria temdtica" e "espago geografico"

Categoria

tematica

Espaco geografico — Internacional:
Paises

Sociedade Espanha
Politica Italia
Politica Brasil
Politica Reino Unido

Acidentes e

desastres Indonésia

Ciéncias Estados Unidos da América
Ciéncias Japio

Cultura Franca

Tabela B 5 Dados sobre a variavel "tipo"

Tipo de noticia | Espaco geografico

Internacional 1
Flash

Nacional 0
Historia Internacional 8

Nacional 8
Teaser Internacional 2

Nacional 1

Tabela B 6 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 6
Hard news

Nacional 8
Soft news Internacional 2
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Nacional

Noticias gerais

Internacional

Nacional

Tabela B 7 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 8
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 1

Tabela B 8 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico ‘ Valor
Diferido Internacional 7
Nacional 8
Direto Internacional 1
Nacional 0
Relato de estudio | Internacional 1
Nacional 0
Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela B 9 Dados sobre a variavel "dura¢do”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 2minl0s
Nacional Imin4ls
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Tabela B 10 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento Espaco geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 3
1.2 Parte

Nacional 7

Internacional 6
2.2 Parte

Nacional 1
Noticia de fecho Internacional 1

Nacional 0

Tabela B 11 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional
Positiva

Nacional

Internacional
Neutra

Nacional

Internacional
Negativa

N W O B O

Nacional

2 DE OUTUBRO DE 2018

Tabela B 12 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Subcategoria
tematica

Categoria tematica Valor

Justica
Sociedade 3 Manifestagdes
Outros
Justiga
Politica 4
Eleicoes
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Qrganizgqus 1
Internacionais
Governo 1
Desporto 2 Compe’t ic;@es 2
futebolisticas
Tabela B 13 Dados sobre a variavel "espaco geogrdfico”
Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 11 55%
Internacional 9 45%

Tabela B 14 Dados sobre a variavel "espago geogrdfico” - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Brasil 1

Italia 1

Reino Unido 1
Estados Unidos da América 2
Espanha 1
Mogambique 1
Grécia 1

Tabela B 15 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geogrdfico"

Categoria

tematica

Espaco geografico — Internacional:

Paises

Politica Brasil

Politica Italia

Politica Reino Unido

Politica Estados Unidos da América
Sociedade Estados Unidos da América
Sociedade Espanha

Sociedade Mocambique
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Desporto

Grécia

Tabela B 16 Dados sobre a varidavel "tipo"

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor ‘

Internacional 2
Flash

Nacional 2
Histoéria Internacional 7

Nacional 9
Teaser Internacional 1

Nacional 2

Tabela B 17 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ \£:1(0¢

Internacional 7
Hard news

Nacional 7

Internacional 0
Soft news

Nacional 2

Internacional 2
Noticias gerais

Nacional 2

Tabela B 18 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos Valor

Global 0
Internacional 8
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 1
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Tabela B 19 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico \£:1(0¢

Internacional 7
Nacional 9

Direto Internacional 0
Nacional 0

Relato de estudio | Internacional 2
Nacional 2

Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela B 20 Dados sobre a variavel "durac¢ao”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 2minl2s
Nacional 2minds

Tabela B 21 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento Espaco geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 6
1.2 Parte

Nacional 6

Internacional 3
2.2 Parte

Nacional 5
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1
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Tabela B 22 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia | Espaco geogréﬁco‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 2

Internacional 4
Neutra :

Nacional 6

Internacional 5
Negativa

Nacional 2

3 DE OUTUBRO DE 2018

Tabela B 23 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Subcategoria
tematica

Categoria tematica Valor

Sociedade 1 Justica

Justica

Eleicoes

Politica 4 Relacdes

internacionais

Governo

Competigoes

Desporto 3 futebolisticas

Declaragoes

Tabela B 24 Dados sobre a variavel "espago geografico”

Espaco geografico ‘ \£10) ‘ Percentagem
Nacional 13 62%
Internacional 8 38%
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Tabela B 25 Dados sobre a variavel "espago geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor
Brasil 1
Russia 2
Estados Unidos da América 2
Reino Unido 1
Ucrania 1

Tabela B 26 Cruzamento das variaveis "categoria tematica” e "espago geogrdfico"

Categoria

tematica

Espaco geografico — Internacional:

Paises

Politica Brasil

Politica Russia

Desporto Russia

Politica Estados Unidos da América
Politica Reino Unido

Desporto Ucrania

Sociedade Estados Unidos da América

Tabela B 27 Dados sobre a varidavel "tipo”

Tipo de noticia | Espaco geografico Valor
Internacional 1
Flash
Nacional 2
Historia Internacional 7
Nacional 11
Teaser Internacional 2
Nacional 1
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Tabela B 28 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia | Espaco geografico Valor

Internacional 5
Hard news i

Nacional 8

Internacional 0
Soft news

Nacional 2

Internacional 3
Noticias gerais

Nacional 3

Tabela B 29 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 1
Internacional 7
Doméstica com envolvimento internacional 1
Internacional com envolvimento doméstico 0
Tabela B 30 Dados sobre a variavel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ Valor

Diferido Internacional 7

Nacional 11
Direto Internacional 0

Nacional 0
Relato de estudio | Internacional 1

Nacional 2
Relato misto Internacional 0

Nacional 0
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Tabela B 31 Dados sobre a variavel "duracdo"

Duracao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 1min42s
Nacional 2min5s

Tabela B 32 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento ‘Espaqo geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 4
1.2 Parte

Nacional 7

Internacional 4
2.2 Parte

Nacional 6
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela B 33 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia | Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 4

Internacional 5
Neutra

Nacional 3

Internacional 3
Negativa

Nacional 6

165



4 DE OUTUBRO DE 2018

Tabela B 34 Dados sobre a variavel "espago geografico”

Espaco geografico \£:10)% Percentagem

Nacional 8 100%

Internacional 0 0%

Tabela B 35 Dados sobre a varidavel "tipo”

Tipo de noticia = Espaco geografico Valor

Internacional 0
Flash

Nacional 2
Historia Internacional 0

Nacional 6
Teaser Internacional 0

Nacional 0

Tabela B 36 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Hard news i
Nacional 8
Internacional 0
Soft news
Nacional 0
‘ ‘ Internacional 0
Noticias gerais
Nacional 0
Tabela B 37 Dados sobre a variavel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ Valor
Diferido Internacional 0
Nacional 6
Direto Internacional 0
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Nacional 0
Relato de estudio | Internacional 0
Nacional 2
Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela B 38 Dados sobre a variavel "duracao"”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional Omin
Nacional Imin37s

Tabela B 39 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento ‘Espago geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 0
1.2 Parte

Nacional 4

Internacional 0
2.2 Parte

Nacional 4
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela B 40 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 0

Internacional 0
Neutra

Nacional 5
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Internacional 0
Negativa
Nacional 3
5 DE OUTUBRO DE 2018

Tabela B 41Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas”

Categoria tematica Valor Subcat,egorla
tematica
Sociedade 2 Direitos humanos 2
Justica 1
Politica 3 :
Eleigcdes 2
Desporto 1 Justica desportiva 1

Tabela B 42 Dados sobre a variavel "espago geografico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 11 65%
Internacional 6 35%

Tabela B 43 Dados sobre a variavel "espago geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Congo 1

Iraque 2

Estados Unidos da América 1
Brasil 2

Italia 1

Tabela B 44 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica” e "espago geogrdfico"

Categoria Espaco geografico — Internacional:

tematica Paises

Sociedade Congo 1
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Sociedade Iraque

Politica Estados Unidos da América
Politica Brasil

Desporto Italia

Tabela B 45 Dados sobre

Tabela B 46 Dados sobre

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

a variavel "tipo"

Tipo de noticia | Espaco geografico Valor
Internacional 0
Flash
Nacional 0
Historia Internacional 6
Nacional 11
Teaser Internacional 2
Nacional 1

a variavel "natureza"

Internacional 6
Hard news i
Nacional 6
Internacional 0
Soft news :
Nacional 5
‘ ‘ Internacional 0
Noticias gerais
Nacional 0

Tabela B 47 Dados sobre

Enquadramentos ‘ \£:1(0¢

a variavel "enquadramento”

Global 0
Internacional 6
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 0
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Tabela B 48 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico \£:1(0¢

Internacional 6
Nacional 11

Direto Internacional 0
Nacional 0

Relato de estudio | Internacional 0
Nacional 0

Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela B 49 Dados sobre a variavel "duragdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 2min
Nacional 2min20s

Tabela B 50 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento ‘Espag:o geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 0
1.2 Parte

Nacional 5

Internacional 6
2.2 Parte

Nacional 6
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1
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Tabela B 51 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia | Espaco geogréﬁco‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 3

Internacional 4
Neutra :

Nacional 6

Internacional 2
Negativa

Nacional 2
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ANEXO C - Grelhas de analise de 5 a 9 de novembro de 2018

5 DE NOVEMBRO DE 2018

Tabela C 1 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Categoria tematica Valor Suzﬁgiig::ia
Eleicoes 1
Politica 2 Organizagdes 1
internacionais
Economia 1 Sancoes economicas 1
Cultura 1 Musica 1
Tabela C 2 Dados sobre a varidvel "espaco geogrdfico”
Espaco geografico ‘ \£:10)% ‘ Percentagem
Nacional 12 75%
Internacional 4 25%

Tabela C 3 Dados sobre a variavel "espago geogrdfico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Estados Unidos da América 1
Irdo 1

Reino Unido 1

Italia 1

Tabela C 4 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espaco geogrdfico”

Categoria Espaco geografico — Internacional:
tematica Paises

Politica Estados Unidos da América 1
Economia Irdo 1
Cultura Reino Unido 1
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Politica

Italia

Tabela C 5 Dados sobre a variavel "tipo”

Tipo de noticia | Espaco geografico Valor
Internacional 0
Flash
Nacional 2
Historia Internacional 4
Nacional 10
Teaser Internacional 1
Nacional 2

Tabela C 6 Dados sobre a varidavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 3
Hard news

Nacional 10

Internacional 1
Soft news

Nacional 1

Internacional 0
Noticias gerais

Nacional 1

Tabela C 7 Dados sobre a varidvel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 12
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 0
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Tabela C 8 Dados sobre a variavel "forma"

Espaco geografico Valor

Internacional 3
Nacional 9

Direto Internacional 0
Nacional 1

Relato de estudio | Internacional 0
Nacional 2

Relato misto Internacional 1
Nacional 0

Tabela C 9 Dados sobre a variavel "duragdo"

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 3min23s
Nacional Imin56s

Tabela C 10 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento ‘Espag:o geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 2
1.2 Parte

Nacional 5

Internacional 2
2.2 Parte

Nacional 7
Noticia de fecho Internacional 1

Nacional 0
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Tabela C 11 Dados sobre a variavel "valéncia"”

Valéncia | Espaco geogréﬁco‘ Valor

Internacional 1
Positiva

Nacional 3

Internacional 2
Neutra

Nacional 7

Internacional 1
Negativa

Nacional 2

6 DE NOVEMBRO DE 2018

Tabela C 12 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas”

Categoria tematica Valor Sutl;;a::iet,;;co:ia
Politica 3 Eleicoes 3
Competigdes )
futebolisticas
DIEPOT 4 Declaragdes 1
Justica desportiva 1
Tabela C 13 Dados sobre a varidvel "espago geogrdfico"
Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 18 72%
Internacional 7 28%
Tabela C 14 Dados sobre a varidvel "espago geogrdfico" - Paises
Espaco geografico — Internacional: Paises Valor
Estados Unidos da América 3
Alemanha 1
Franca 1
Holanda 1
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Tabela C 15 Cruzamento das varidaveis "categoria tematica" e "espaco geografico”

Categoria

tematica

Espaco geografico — Internacional:

Paises

Politica Estados Unidos da América 3
Desporto Alemanha 1
Desporto Franca 1
Desporto Holanda 1

Tabela C 16 Dados sobre a variavel "tipo"

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor ‘

Internacional 2
Flash

Nacional 8
Historia Internacional 5

Nacional 10
Teaser Internacional 2

Nacional 1

Tabela C 17 Dados sobre a varidavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 3
Hard news

Nacional 12

Internacional 0
Soft news

Nacional 2

Internacional 4
Noticias gerais

Nacional 4
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Tabela C 18 Dados sobre a varidavel "enquadramento”

Enquadramentos \£:1(0¢

Global 0
Internacional 7
Doméstica com envolvimento internacional 1
Internacional com envolvimento doméstico 0
Tabela C 19 Dados sobre a varidvel "forma”
Forma Espaco geografico ‘ \£:100 %

Diferido Internacional 5

Nacional 10
Direto Internacional 0

Nacional 0
Relato de estudio | Internacional 2

Nacional 8
Relato misto Internacional 0

Nacional 0

Tabela C 20 Dados sobre a variavel "dura¢do”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional Imin38s
Nacional Imin22s

Tabela C 21 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento ‘Espaqo geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura :

Nacional 1
1.2 Parte Internacional 3
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Nacional 8

Internacional 4
2.2 Parte

Nacional 10
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela C 22 Dados sobre a variavel "valéncia”

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 3

Internacional 6
Neutra

Nacional 13

Internacional 1
Negativa

Nacional 2

7 DE NOVEMBRO DE 2018

Tabela C 23 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias tematicas"

Subcategoria
tematica

Categoria tematica Valor

Politica 4 Eleigcoes 4

Tabela C 24 Dados sobre a varidvel "espaco geografico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 0 0%
Internacional 4 100%

Tabela C 25 Dados sobre a varidavel "espaco geogrdfico” - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises

Estados Unidos da América 4
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Tabela C 26 Cruzamento das variaveis "categoria tematica” e "espaco geogrdfico”

Categoria Espaco geografico — Internacional:

tematica Paises

Politica Estados Unidos da América

Tabela C 27 Dados sobre a variavel "tipo"”

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor

Internacional 1
Flash

Nacional 0
Histoéria Internacional 3

Nacional 0
Teaser Internacional 0

Nacional 0

Tabela C 28 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia | Espaco geografico Valor

Internacional 4
Hard news

Nacional 0

Internacional 0
Soft news

Nacional 0

‘ ‘ Internacional 0

Noticias gerais

Nacional 0

Tabela C 29 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 4
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 0
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Tabela C 30 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico \£:1(0¢

Internacional 3
Nacional 0

Direto Internacional 0
Nacional 0

Relato de estudio | Internacional 1
Nacional 0

Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela C 31 Dados sobre a varidvel "duragdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 1min49s
Nacional Omin

Tabela C 32 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento ‘Espago geografico Valor

Internacional 1
Noticia de abertura

Nacional 0

Internacional 4
1.2 Parte

Nacional 0

Internacional 0
2.2 Parte

Nacional 0
Noticia de fecho Internacional 1

Nacional 0
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Tabela C 33 Dados sobre a variavel "valéncia"”

Valéncia | Espaco geografico ‘ Valor

Internacional

Positiva

1

Nacional

Neutra

Internacional

Nacional

Internacional

Negativa

Nacional

S| O O W O

8 DE NOVEMBRO DE 2018

Tabela C 34 Dados sobre as varidveis "categorias e subcategorias temdticas"

Categoria tematica Valor

Acidentes e
desastres

Subcategoria
tematica

Desastres — outros

Tabela C 35 Dados sobre a varidvel "espaco geogrdfico”

Espaco geografico \£:10)% Percentagem

Nacional

16

94%

Internacional

1

6%

Tabela C 36 Dados sobre a varidavel "espaco geogrdfico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises

Estados Unidos da América

Tabela C 37 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espaco geografico”

Categoria Espaco geografico — Internacional

tematica Paises

Acidentes €
desastres

Estados Unidos da América
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Tabela C 38 Dados sobre a varidvel "tipo”

Tipo de noticia = Espaco geografico Valor

Internacional 0
Flash

Nacional 4
Histoéria Internacional 1

Nacional 12
Teaser Internacional 0

Nacional 3

Tabela C 39 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 1
Hard news

Nacional 9

Internacional 0
Soft news

Nacional 2

Internacional 0
Noticias gerais

Nacional 5

Tabela C 40 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 1
Doméstica com envolvimento internacional 2
Internacional com envolvimento doméstico 0

Tabela C 41 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico Valor
Diferido Internacional 1
Nacional 12
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Direto Internacional 0
Nacional 0
Relato de estidio | Internacional 0
Nacional 4
Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela C 42 Dados sobre a variavel "duracdo"”

Duracao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 1Imin39s
Nacional Imin37s

Tabela C 43 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento Espaco geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 0
1.2 Parte

Nacional 4

Internacional 1
2.2 Parte

Nacional 12
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela C 44 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 3
Neutra Internacional 0
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Nacional 10
Internacional 1
Negativa
Nacional 3
9 DE NOVEMBRO DE 2018

Tabela C 45 Dados sobre as varidveis "categorias e subcategorias temdticas”

Categoria tematica Valor Subcat’e.gorla
tematica
Tecnologia 1 Inovacgao tecnologica 1
Relagoes 1
Politica ) internacionais
Outros 1
Economia 1 O rgan1zagoces 1
internacionais
Cultura 1 Musica 1

Tabela C 46 Dados sobre a varidvel "espaco geografico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 22 81%
Internacional 5 19%

Tabela C 47 Dados sobre a varidvel "espaco geogrdfico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Italia 1

Franga 2

Estados Unidos da América 1
China 1

Reino Unido 1
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Tabela C 48 Cruzamento das variaveis "categoria tematica" e "espaco geografico”

Categoria

tematica

Espaco geografico — Internacional:
Paises

Economia Italia

Politica Franca

Politica Estados Unidos da América
Tecnologia China

Cultura Reino Unido

Tabela C 49 Dados sobre a variavel "tipo"”

Tipo de noticia = Espaco geografico Valor

Internacional 1
Nacional 5
Internacional 4
Nacional 17
Internacional 1
Nacional 2

Tabela C 50 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 3
Hard news

Nacional 12

Internacional 2
Soft news

Nacional 2

Internacional 0
Noticias gerais

Nacional 8
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Tabela C 51 Dados sobre a varidavel "enquadramento”

Enquadramentos \£:1(0¢

Global 0
Internacional 5
Doméstica com envolvimento internacional 1
Internacional com envolvimento doméstico 0
Tabela C 52 Dados sobre a varidvel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ \£:100 %

Diferido Internacional 4

Nacional 16
Direto Internacional 0

Nacional 1
Relato de estudio | Internacional 1

Nacional 5
Relato misto Internacional 0

Nacional 0

Tabela C 53 Dados sobre a variavel "dura¢do”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 2min8s
Nacional Imin38s

Tabela C 54 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento ‘Espaqo geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura :

Nacional 1
1.2 Parte Internacional 1
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Nacional 9

Internacional 4
2.2 Parte

Nacional 13
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela C 55 Dados sobre a variavel "valéncia”

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 2
Positiva

Nacional 2

Internacional 3
Neutra

Nacional 16

Internacional 0
Negativa

Nacional 4
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ANEXO D - Grelhas de analise de 3 a 7 de dezembro de 2018

3 DE DEZEMBRO DE 2018

Tabela D 1 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdaticas”

Categoria tematica Valor Suzﬁgiig::ia
Sociedade 2 Manifestacoes 2
Politica 2 Elei¢des 2
Desporto 1 Outros 1

Tabela D 2 Dados sobre a variavel "espago geografico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 12 71%
Internacional 5 29%

Tabela D 3 Dados sobre a variavel "espago geogrdfico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Espanha 2

Franca 3

Tabela D 4 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geografico"

Categoria Espaco geografico — Internacional:
tematica Paises

Politica Espanha 2
Sociedade Franca 2
Desporto Franca 1
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Tabela D 5 Dados sobre a variavel "tipo"”

Tipo de noticia = Espaco geografico Valor

Internacional 1
Flash

Nacional 3
Histoéria Internacional 4

Nacional 9
Teaser Internacional 1

Nacional 2

Tabela D 6 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 4
Hard news

Nacional 8

Internacional 0
Soft news

Nacional 1

Internacional 1
Noticias gerais

Nacional 3

Tabela D 7 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 5
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 0

Tabela D 8 Dados sobre a variavel "forma”

Forma Espaco geografico Valor
Diferido Internacional 4
Nacional 9
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Direto Internacional 0

Nacional 0
Relato de estidio | Internacional 1
Nacional 3
Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela D 9 Dados sobre a variavel "duracdo”

Duracao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 2minls
Nacional 1min33s

Tabela D 10 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento Espaco geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 5
1.2 Parte

Nacional 12

Internacional 0
2.2 Parte

Nacional 0
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela D 11 Dados sobre a variavel "valéncia”

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 1
Positiva

Nacional 1
Neutra Internacional 3
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Nacional 8
Internacional 1
Negativa
Nacional 3
4 DE DEZEMBRO DE 2018

Tabela D 12 Dados sobre as varidveis "categorias e subcategorias temdticas"”

. " Subcategoria
Categoria tematica Valor . g
tematica
) Governo 2
Politica 3
Outros 1
. Organizagdes
Economia 1 T8 agoce 1
internacionais
Tabela D 13 Dados sobre a variavel "espago geogrdfico”
Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 14 78%
Internacional 4 22%

Tabela D 14 Dados sobre a variavel "espago geogrdfico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Bélgica 1

Estados Unidos da América 1
Reino Unido 1
Franga 1

Tabela D 15 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica” e "espago geografico”

Categoria

tematica

Economia

Espaco geografico — Internacional

Paises

Bélgica

Politica

Estados Unidos da América
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Politica

Franca

Politica

Reino Unido

Tabela D 16 Dados sobre a varidavel "tipo"

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor ‘

Internacional 0
Flash

Nacional 4
Historia Internacional 4

Nacional 10
Teaser Internacional 1

Nacional 2

Tabela D 17 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 4
Hard news

Nacional 11

Internacional 0
Soft news

Nacional 0

Internacional 0
Noticias gerais

Nacional 3

Tabela D 18 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 4
Doméstica com envolvimento internacional 1
Internacional com envolvimento doméstico 0
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Tabela D 19 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico \£:1(0¢

Internacional 4
Nacional 7

Direto Internacional 0
Nacional 1

Relato de estudio | Internacional 0
Nacional 4

Relato misto Internacional 0
Nacional 2

Tabela D 20 Dados sobre a variavel "duragdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 2minl2s
Nacional 2minl5s

Tabela D 21 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento ‘Espag:o geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 0
1.2 Parte

Nacional 10

Internacional 4
2.2 Parte

Nacional 4
Noticia de fecho Internacional 1

Nacional 0
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Tabela D 22 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia | Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 1

Internacional 4
Neutra

Nacional 10

Internacional 0
Negativa

Nacional 3

5 DE DEZEMBRO DE 2018

Tabela D 23 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias tematicas"

Subcategoria
tematica

Categoria tematica Valor

Politica 1 Governo 1

Tabela D 24 Dados sobre a variavel "espago geogrdfico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 7 88%
Internacional 1 12%

Tabela D 25 Dados sobre a variavel "espago geografico" — Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Franca 1

Tabela D 26 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espaco geogrdfico"

Categoria Espaco geografico — Internacional:

tematica Paises

Politica Franca
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Tabela D 27 Dados sobre a variavel "tipo"

Tipo de noticia = Espaco geografico Valor

Internacional 0
Flash

Nacional 1
Histoéria Internacional 1

Nacional 6
Teaser Internacional 0

Nacional 0

Tabela D 28 Dados sobre a varidavel "natureza”

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 1
Hard news

Nacional 7

Internacional 0
Soft news

Nacional 0

Internacional 0
Noticias gerais

Nacional 0

Tabela D 29 Dados sobre a varidavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 1
Doméstica com envolvimento internacional 1
Internacional com envolvimento doméstico 0

Tabela D 30 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico Valor
Diferido Internacional 1
Nacional 6
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Direto Internacional 0
Nacional 0
Relato de estidio | Internacional 0
Nacional 1
Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela D 31 Dados sobre a variavel "duragdo”

Duracao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 36s
Nacional Iminl18s

Tabela D 32 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento Espaco geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 1
1.2 Parte

Nacional 7

Internacional 0
2.2 Parte

Nacional 0
Noticia de fecho Internacional 1

Nacional 0

Tabela D 33 Dados sobre a variavel "valéncia”

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 1
Neutra Internacional 1
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Nacional 5
Internacional 0
Negativa
Nacional 1
6 DE DEZEMBRO DE 2018

Tabela D 34 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Categoria tematica Valor Subcat’egorla
tematica
Sociedade 3 Manifestagdes 3
Politica 1 . Relag:p ©s 1
internacionais
Economia 1 Bolsas 1

Tabela D 35 Dados sobre a varidavel "espago geografico"

Espaco geografico ‘ \£10) ‘ Percentagem
Nacional 14 74%
Internacional 5 26%

Tabela D 36 Dados sobre a varidvel "espaco geogradfico” - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

China 1
Franca 2
Espanha 1
Reino Unido 1
Bélgica 1
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Tabela D 37 Cruzamento das variaveis "categoria tematica" e "espago geogrdfico”

Categoria

tematica

Espaco geografico — Internacional

Paises

Economia China
Sociedade Franca
Sociedade Espanha
Politica Reino Unido
Politica Bélgica

Tabela D 38 Dados sobre a varidavel "tipo”

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor ‘

Internacional 1
Flash

Nacional 3
Historia Internacional 4

Nacional 11
Teaser Internacional 1

Nacional 2

Tabela D 39 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 5
Hard news :

Nacional 9

Internacional 0
Soft news :

Nacional 0

Internacional 0
Noticias gerais :

Nacional 5
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Tabela D 40 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos Valor

Global 0
Internacional 5
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 0
Tabela D 41 Dados sobre a varidvel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ Valor
Diferido Internacional 4
Nacional 10
Direto Internacional 0
Nacional 0
Relato de estudio | Internacional 1
Nacional 3
Relato misto Internacional 0
Nacional 1

Tabela D 42 Dados sobre a variavel "duragdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 1min49s
Nacional Imin48s

Tabela D 43 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento Espaco geografico Valor
Internacional 0
Noticia de abertura
Nacional 1
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Internacional 0
1.2 Parte

Nacional 11

Internacional 5
2.2 Parte

Nacional 3
Noticia de fecho Internacional 1

Nacional 0

Tabela D 44 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

. Internacional 0
Positiva

Nacional

Internacional 1
Neutra

Nacional

Internacional
Negativa

| B

Nacional

7 DE DEZEMBRO DE 2018

Tabela D 45 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Categoria tematica Valor Subcat’e.gorla
tematica
‘ Manifestagdes 2
Sociedade 3
Justica 1
Politica 1 Outros 1
Tabela D 46 Dados sobre a varidvel "espaco geografico”
Espaco geografico ‘ \£10) ‘ Percentagem
Nacional 15 79%
Internacional 4 21%
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Tabela D 47 Dados sobre a variavel "espago geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor
Franca 2
Venezuela 1
Alemanha 1

Tabela D 48 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geografico”

Categoria

tematica

Espaco geografico — Internacional:

Paises

Sociedade Franca
Politica Alemanha
Sociedade Venezuela

Tabela D 49 Dados sobre a varidavel "tipo"

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor ‘

Internacional 0
Flash

Nacional 2
Historia Internacional 4

Nacional 13
Teaser Internacional 0

Nacional 3

Tabela D 50 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 4
Hard news

Nacional 14

Internacional 0
Soft news

Nacional 0
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Noticias gerais

Internacional

Nacional

Tabela D 51 Dados sobre a varidavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 3
Doméstica com envolvimento internacional 1
Internacional com envolvimento doméstico 1
Tabela D 52 Dados sobre a varidvel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ Valor

Diferido Internacional 4

Nacional 12
Direto Internacional 0

Nacional 0
Relato de estadio | Internacional 0

Nacional 2
Relato misto Internacional 0

Nacional 1

Tabela D 53 Dados sobre a variavel "duracdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 2min3s
Nacional Imin58s
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Tabela D 54 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento Espaco geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 2
1.2 Parte

Nacional 9

Internacional 2
2.2 Parte

Nacional 6
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela D 55 Dados sobre a variavel "valéncia”

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 1
Positiva

Nacional 0

Internacional 2
Neutra

Nacional 10

Internacional 1
Negativa

Nacional 5
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ANEXO E - Grelhas de analise de 7 a 11 janeiro 2019

7 DE JANEIRO DE 2019

Tabela E 1 Dados sobre as varidveis "categorias e subcategorias temdticas"”

Categoria tematica Valor Sutl:;::;;gc():ia
Sociedade 1 Justica 1
Politica 1 Governo 1
Cultura 1 Cinema 1
Tabela E 2 Dados sobre a varidvel "espago geogrdfico”
Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 8 73%
Internacional 3 27%

Tabela E 3 Dados sobre a variavel "espago geografico” - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Brasil 1
Estados Unidos da América 1
Reino Unido 1

Tabela E 4 Cruzamento das varidaveis "categoria tematica" e "espago geografico”

Categoria Espaco geografico — Internacional:
tematica Paises

Cultura Estados Unidos da América

Politica Reino Unido

Sociedade Brasil
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Tabela E 5 Dados sobre a variavel "tipo"”

Tipo de noticia = Espaco geografico Valor

Internacional 0
Flash
Nacional
Histoéria Internacional 3
Nacional 8
Teaser Internacional 0
Nacional 3

Tabela E 6 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 2
Hard news

Nacional 5

Internacional 1
Soft news

Nacional 1

Internacional 0
Noticias gerais

Nacional 2

Tabela E 7 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 3
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 0

Tabela E 8 Dados sobre a variavel "forma"

Forma

Diferido

Espaco geografico Valor
Internacional 3
Nacional 8
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Direto Internacional 0
Nacional 0
Relato de estidio | Internacional 0
Nacional 0
Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela E 9 Dados sobre a variavel "duragdao"

Duracao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 2min27s
Nacional Imin53s

Tabela E 10 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento Espaco geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 3
1.2 Parte

Nacional 8

Internacional 0
2.2 Parte

Nacional 0
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela E 11 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 1
Positiva

Nacional 1
Neutra Internacional 1
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Nacional 5
Internacional 1
Negativa
Nacional 2
8 DE JANEIRO DE 2019

Tabela E 12 Dados sobre a variavel "espago geogrdfico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 9 100%
Internacional 0 0%

Tabela E 13 Dados sobre a variavel "tipo”

Tipo de noticia = Espaco geografico

Internacional 0
Flash

Nacional 1
Histoéria Internacional 0

Nacional 8
Teaser Internacional 0

Nacional 3

Tabela E 14 Dados sobre a varidvel "natureza”

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Hard news

Nacional 8

Internacional 0
Soft news

Nacional 0

Internacional 0
Noticias gerais

Nacional 1
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Tabela E 15 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos \£:1(0¢

Global 0
Internacional 0
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 0
Tabela E 16 Dados sobre a variavel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ \£:100 %

Diferido Internacional 0

Nacional 8
Direto Internacional 0

Nacional 0
Relato de estudio | Internacional 0

Nacional 1
Relato misto Internacional 0

Nacional 0

Tabela E 17 Dados sobre a variavel "duragdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional Omin
Nacional 2min6s

Tabela E 18 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento ‘Espaqo geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura :

Nacional 1
1.2 Parte Internacional 0
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Nacional 9

Internacional 0
2.2 Parte

Nacional 0
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela E 19 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 4

Internacional 0
Neutra

Nacional 1

Internacional 0
Negativa

Nacional 4

9 DE JANEIRO DE 2019

Tabela E 20 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Subcategoria

Categoria tematica | Percentagem r s Percentagem
tematica
Governo 1
Politica 2 Relacdes |
internacionais
Tabela E 21 Dados sobre a variavel "espago geografico"
Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 5 71%
Internacional 2 29%
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Tabela E 22 Dados sobre a variavel "espago geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises

Estados Unidos da América

Valor

Venezuela

Tabela E 23 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geogrdfico"

Categoria Espaco geografico — Internacional:
tematica Paises

Politica Estados Unidos da América

Politica Venezuela

Tabela E 24 Dados sobre a variavel "tipo”

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor ‘

Internacional 0
Flash

Nacional 1
Historia Internacional 2

Nacional 4
Teaser Internacional 1

Nacional 2

Tabela E 25 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 2
Hard news

Nacional 5

Internacional 0
Soft news

Nacional 0

_ _ Internacional 0

Noticias gerais

Nacional 0
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Tabela E 26 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos \£:1(0¢

Global 0
Internacional 2
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 0
Tabela E 27 Dados sobre a variavel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ \£:100 %

Diferido Internacional 2

Nacional 4
Direto Internacional 0

Nacional 0
Relato de estudio | Internacional 0

Nacional 1
Relato misto Internacional 0

Nacional 0

Tabela E 28 Dados sobre a variavel "dura¢do"

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 2minlls
Nacional 1min48s

Tabela E 29 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento ‘Espaqo geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura :

Nacional 1
1.2 Parte Internacional 0
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Nacional 3

Internacional 2
2.2 Parte

Nacional 2
Noticia de fecho Internacional 1

Nacional 0

Tabela E 30 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 1

Internacional 1
Neutra

Nacional 3

Internacional 1
Negativa

Nacional 1

10 DE JANEIRO DE 2019

Tabela E 31 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Categoria tematica Valor Subcat,e.gorla
tematica
Crise politica 1
Politica 3
Governo 2

Tabela E 32 Dados sobre a variavel "espaco geografico”

Nacional 7 70%

Internacional 3 30%
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Tabela E 33 Dados sobre a variavel "espago geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor
Espanha 1
Estados Unidos da América 1
Venezuela 1

Tabela E 34 Cruzamento das variaveis "categoria tematica” e "espago geografico"

Categoria

tematica

Espaco geografico — Internacional:
Paises

Politica Espanha
Politica Estados Unidos da América
Politica Venezuela

Tabela E 35 Dados sobre a variavel "tipo"

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor ‘

Internacional 0
Flash

Nacional 0
Historia Internacional 3

Nacional 7
Teaser Internacional 1

Nacional 2

Tabela E 36 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 3
Hard news i

Nacional 7

Internacional 0
Soft news :

Nacional 0
Noticias gerais Internacional 0
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Nacional 0

Tabela E 37 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 3
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 0

Tabela E 38 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico ‘ \£100%
Diferido Internacional 3
Nacional 7
Direto Internacional 0
Nacional 0
Relato de estudio | Internacional 0
Nacional 0
Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela E 39 Dados sobre a variavel "duragdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 2minls
Nacional 2min6s

Tabela E 40 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento Espaco geografico Valor

Noticia de abertura | Internacional 0
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Nacional 1

Internacional
1.2 Parte

Nacional

Internacional
2.2 Parte

Nacional

S| B W W O

Noticia de fecho Internacional

Nacional 1

Tabela E 41 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 0

Internacional 1
Neutra :

Nacional 6

Internacional 2
Negativa :

Nacional 1

11 DE JANEIRO DE 2019

Tabela E 42 Dados sobre as varidaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Subcategoria
tematica

Categoria tematica Valor

Politica 1 Governo

Desporto 1 Declaragdes

Tabela E 43 Dados sobre a variavel "espago geografico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 15 88%
Internacional 2 12%
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Tabela E 44 Dados sobre a variavel "espago geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Arabia Saudita 1
Reino Unido 1

Tabela E 45 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geogrdfico"

Categoria Espaco geografico — Internacional:
tematica Paises

Desporto Arabia Saudita 1
Politica Reino Unido 1

Tabela E 46 Dados sobre a varidavel "tipo”

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor ‘

Internacional 0
Flash

Nacional 0
Historia Internacional 2

Nacional 15
Teaser Internacional 1

Nacional 2

Tabela E 47 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 1
Hard news

Nacional 8

Internacional 0
Soft news

Nacional 0

_ _ Internacional 1

Noticias gerais

Nacional 7
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Tabela E 48 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos \£:1(0¢

Global 0
Internacional 2
Doméstica com envolvimento internacional 1
Internacional com envolvimento doméstico 0
Tabela E 49 Dados sobre a varidvel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ \£:100 %

Diferido Internacional 2

Nacional 14
Direto Internacional 0

Nacional 1
Relato de estudio | Internacional 0

Nacional 0
Relato misto Internacional 0

Nacional 0

Tabela E 50 Dados sobre a variavel "duragdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 46s
Nacional 2minls

Tabela E 51 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento ‘Espaqo geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura :

Nacional 1
1.2 Parte Internacional 0
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Nacional 5

Internacional 2
2.2 Parte

Nacional 10
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela E 52 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 0

Internacional 2
Neutra

Nacional 15

Internacional 0
Negativa

Nacional 0
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ANEXO F - Grelhas de analise de 4 a 8 fevereiro de 2019

4 DE FEVEREIRO DE 2019

Tabela F 1 Dados sobre as varidveis "categorias e subcategorias temdticas"”

Categoria tematica Valor Subcat,e.gorla
tematica
Sociedade 2 Outros 2
Crise politica 1
Politica 7 Relaqées 6
internacionais

Tabela F 2 Dados sobre a variavel "espaco geografico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 10 53%
Internacional 9 47%

Tabela F 3 Dados sobre a variavel "espaco geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Venezuela 3

Bélgica 1

Estados Unidos da América 1
Russia 1

Abu Dhabi 1

Tabela F 4 Cruzamento das varidveis "categoria temdtica” e "espago geogrdfico”

Categoria Espaco geografico — Internacional:
tematica Paises

Politica Venezuela 3
Politica Bélgica 1
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Politica Estados Unidos da América
Politica Russia

Sociedade Venezuela

Sociedade Abu Dhabi

Tabela F' 5 Dados sobre a variavel "tipo”

Tipo de noticia | Espaco geografico
Internacional 1
Flash
Nacional 1
Historia Internacional 8
Nacional 9
Teaser Internacional 1
Nacional 2

Tabela F 6 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 9
Hard news

Nacional 10

Internacional 0
Soft news

Nacional 0

Internacional 0
Noticias gerais

Nacional 0

Tabela F' 7 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ \£:1(0¢

Global 0
Internacional 7
Doméstica com envolvimento internacional 1
Internacional com envolvimento doméstico 2
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Tabela F 8 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico \£100%

Internacional 8
Nacional 9

Direto Internacional 0
Nacional 0

Relato de estadio | Internacional 1
Nacional 1

Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela F 9 Dados sobre a variavel "duragdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional Imin30s
Nacional Imin31s

Tabela F 10 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento ‘Espago geografico Valor

Internacional 1
Noticia de abertura

Nacional 0

Internacional 8
1.2 Parte

Nacional 2

Internacional 1
2.2 Parte

Nacional 8
Noticia de fecho Internacional 1

Nacional 0
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Tabela F 11 Dados sobre a variavel "valéncia"”

Valéncia | Espaco geografico ‘ Valor

Internacional
Positiva

Nacional

Internacional
Neutra

AN | W N

Nacional

Internacional 1
Negativa

Nacional 1

5 DE FEVEREIRO DE 2019

Tabela F 12 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"”

Subcategoria
tematica

Categoria tematica Valor

Politica 2 Crise politica 2

Tabela F 13 Dados sobre a varidavel "espaco geografico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 11 85%
Internacional 2 15%

Tabela F 14 Dados sobre a variavel "espago geografico” - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Venezuela 2

Tabela F 15 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geogrdfico"

Categoria Espaco geografico — Internacional:

tematica Paises

Politica Venezuela
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Tabela F 16 Dados sobre a varidavel "tipo"

Tipo de noticia = Espaco geografico Valor

Internacional 0
Flash

Nacional 2
Histoéria Internacional 2

Nacional 9
Teaser Internacional 0

Nacional 3

Tabela F 17 Dados sobre a varidvel "natureza”

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 2
Hard news

Nacional 7

Internacional 0
Soft news

Nacional 0

Internacional 0
Noticias gerais

Nacional 4

Tabela F 18 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 1
Doméstica com envolvimento internacional 1
Internacional com envolvimento doméstico 1

Tabela F 19 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico Valor
Diferido Internacional 2
Nacional 9
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Direto Internacional 0
Nacional 0
Relato de estidio | Internacional 0
Nacional 2
Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela F 20 Dados sobre a variavel "duracdo”

Duracao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional Imin46s
Nacional 2min20s

Tabela F 21 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento Espaco geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 0
1.2 Parte

Nacional 10

Internacional 2
2.2 Parte

Nacional 1
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela F 22 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 2
Neutra Internacional 2
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Nacional 7
Internacional 0
Negativa
Nacional 2
6 DE FEVEREIRO DE 2019

Tabela F 23 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Categoria tematica Valor Subcat’e.gorla
tematica
Saude 1
Sociedade 2

Outros 1
Crise politica 1
Justica 1
Politica 4 i 1
Organizagdes 1

internacionais
Cultura 1 Literatura 1

Acidentes e

desastres 1 Balango de dados 1

Tabela F 24 Dados sobre a variavel "espaco geogrdfico”

Espaco geografico \£:10)% Percentagem

Nacional 13 62%

Internacional 8 38%

Tabela F 25 Dados sobre a variavel "espago geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Brasil 2

Bélgica 1

Estados Unidos da América 2
Venezuela 2
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Tabela F 26 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geogrdfico"

Italia

Categoria Espaco geografico — Internacional:
tematica Paises

poenese o

Politica Brasil

Politica Bélgica

Politica Estados Unidos da América

Cultura Estados Unidos da América
Sociedade Venezuela

Politica Venezuela

Sociedade Italia

Tabela F 27 Dados sobre a variavel "tipo”

Tipo de noticia | Espaco geografico Valor
Internacional 2
Flash
Nacional 2
Historia Internacional 6
Nacional 11
Teaser Internacional 1
Nacional 2

Tabela F 28 Dados sobre a variavel "natureza”

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 7
Hard news

Nacional 11

Internacional 1
Soft news

Nacional 1
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Noticias gerais

Internacional

Nacional

Tabela F 29 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 6
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 2

Tabela F 30 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico ‘ Valor
Diferido Internacional 6
Nacional 11
Direto Internacional 0
Nacional 0
Relato de estidio | Internacional 2
Nacional 2
Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela F 31 Dados sobre a variavel "duracao"”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional Imin52s
Nacional Imin51s
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Tabela F 32 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento Espaco geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 3
1.2 Parte

Nacional 3

Internacional 2
2.2 Parte

Nacional 1

Internacional 3
3.2 Parte

Nacional 9
Noticia de fecho Internacional 1

Nacional 0

Tabela F 33 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 1
Positiva

Nacional

Internacional
Neutra

Nacional

Internacional
Negativa

W | oo N N

Nacional

7 DE FEVEREIRO DE 2019

Tabela F 34 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Categoria tematica Valor Subcat,e.gorla
tematica
Crise politica 2
Politica 4 Relagdes :
internacionais
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Organizagdes

. L. 1
internacionais
Tabela F 35 Dados sobre a varidavel "espaco geografico”
Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 7 64%
Internacional 4 36%

Tabela F 36 Dados sobre a variavel "espago geografico” - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Venezuela 2
Uruguai 1
Bélgica 1

Tabela F 37 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geogrdfico"

Categoria

tematica

Espaco geografico — Internacional:

Paises

Politica Venezuela
Politica Uruguai
Politica Bélgica

Tabela F 38 Dados sobre a varidavel "tipo”

Tipo de noticia

Espaco geografico

Internacional 1
Flash

Nacional 0
Historia Internacional 3

Nacional 7
Teaser Internacional 1

Nacional 2

229



Tabela F 39 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia | Espaco geografico Valor

Internacional 4
Hard news i

Nacional 6

Internacional 0
Soft news

Nacional 1

Internacional 0
Noticias gerais

Nacional 0

Tabela F 40 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 3
Doméstica com envolvimento internacional 2
Internacional com envolvimento doméstico 1
Tabela F 41 Dados sobre a variavel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ Valor

Diferido Internacional 3
Nacional 7

Direto Internacional 0
Nacional 0

Relato de estadio | Internacional 1
Nacional 0

Relato misto Internacional 0
Nacional 0
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Tabela F 42 Dados sobre a variavel "duracdo”

Duracao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 3min3s
Nacional Imin38s

Tabela F 43 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento Espaco geografico

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 3
1.2 Parte

Nacional 6

Internacional 1
2.2 Parte

Nacional 1
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela F 44 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 1

Internacional 3
Neutra

Nacional 6

Internacional 1
Negativa

Nacional 0

8 DE FEVEREIRO DE 2019

Tabela F 45 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Subcategoria
tematica

Categoria tematica Valor
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Sociedade 1 Manifestacoes 1
Crise politica 3
i Relago
Politica 5 | nelagoes 1
Iinternacionais
Governo 1
Cultura 1 Cinema 1
Aci .
Suflomicn ¢ 2 Acidentes 2
desastres
Tabela F 46 Dados sobre a varidavel "espaco geografico”
Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 16 64%
Internacional 9 36%

Tabela F 47 Dados sobre a variavel "espago geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Venezuela 4
Colombia 1
Brasil 2
Guiné-Bissau 1
Reino Unido 1

Tabela F 48 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geogrdfico"

Categoria

tematica

Espaco geografico — Internacional:

Paises

Politica Venezuela
Politica Colombia
Acidentes e Brasil
desastres

Sociedade Guiné-Bissau
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Cultura

Reino Unido

Tabela F 49 Dados sobre a varidavel "tipo"

Tabela F 50 Dados sobre a varidvel "natureza”

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor

Internacional 1
Flash

Nacional 4
Histoéria Internacional 8

Nacional 12
Teaser Internacional 1

Nacional 2

Internacional 8
Hard news

Nacional 9

Internacional 1
Soft news

Nacional 3

Internacional 0
Noticias gerais

Nacional 4

Tabela F 51 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 9
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 0
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Tabela F 52 Dados sobre a variavel "forma"

Forma Espaco geografico \£:1(0¢

Internacional 8
Nacional 11

Direto Internacional 0
Nacional 1

Relato de estudio | Internacional 1
Nacional 4

Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela F 53 Dados sobre a variavel "duragdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional Imin26s
Nacional 2min5s

Tabela F 54 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento ‘Espag:o geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 1
1.2 Parte

Nacional 7

Internacional 8
2.2 Parte

Nacional 9
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1
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Tabela F 55 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia | Espaco geogréﬁco‘ Valor

Internacional 0
Positiva

Nacional 2

Internacional 5
Neutra

Nacional 12

Internacional 4
Negativa

Nacional 2
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ANEXO G - Grelhas de analise de 4 a 8 marco de 2019

4 DE MARCO DE 2019

Tabela G 1 Dados sobre as varidaveis "categorias e subcategorias temdticas”

Categoria tematica Valor Subcat,e.gorla
tematica
Governo 1
Politica 2 : :
Crise politica 1
Competigoes
Desporto 1 e 1
P futebolisticas
Tabela G 2 Dados sobre a variavel "espago geogrdfico”
Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 8 73%
Internacional 3 27%

Tabela G 3 Dados sobre a variavel "espago geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Angola 1
Venezuela 1
Espanha 1

Tabela G 4 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geografico"

Categoria Espaco geografico — Internacional:
tematica Paises

Politica Angola

Politica Venezuela

Desporto Espanha
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Tabela G 5 Dados sobre a variavel "tipo”

Tipo de noticia = Espaco geografico Valor

Internacional 0
Flash

Nacional 1
Histoéria Internacional 3

Nacional 7
Teaser Internacional 2

Nacional 1

Tabela G 6 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 2
Hard news

Nacional 3

Internacional 0
Soft news

Nacional 0

Internacional 1
Noticias gerais

Nacional 5

Tabela G 7 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0
Internacional 3
Doméstica com envolvimento internacional 2
Internacional com envolvimento doméstico 0

Tabela G 8 Dados sobre a variavel "forma”

Forma Espaco geografico Valor
Diferido Internacional 3
Nacional 7
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Direto Internacional 0
Nacional 0
Relato de estidio | Internacional 0
Nacional 1
Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela G 9 Dados sobre a variavel "duracdo”

Duracao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional Imin44s
Nacional Imin26

Tabela G 10 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento Espaco geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 3
1.2 Parte

Nacional 8

Internacional 0
2.2 Parte

Nacional 0
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela G 11 Dados sobre a variavel "valéncia”

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 1
Positiva

Nacional 0
Neutra Internacional 2
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Nacional 8

Internacional 0

Negativa
Nacional 0

5 DE MARCO DE 2019

Tabela G 12 Dados sobre as varidveis "categorias e subcategorias temdticas”

Categoria tematica Valor Subcat,e.gorla
tematica

Ciéncias 1 Outros 1
Relagoes 1

internacionais
Politica 3 Governo 1
Outros 1
Competigoes 4

futebolisticas
Desporto 7 Outros 1
Justica desportiva 2
Cultura 1 Outros 1

Tabela G 13 Dados sobre a variavel "espago geogrdfico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 8 40%
Internacional 12 60%

Tabela G 14 Dados sobre a variavel "espago geogrdfico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Angola 1
Hungria 2
Venezuela 1
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Estados Unidos da América 1
Italia 1

Espanha 1

Brasil 1
Alemanha 2

Reino Unido 2

Tabela G 15 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geogrdfico"

Categoria

tematica

Espaco geografico — Internacional:

Paises

Politica Angola

Desporto Hungria

Politica Venezuela

Politica Estados Unidos da América
Desporto Italia

Desporto Espanha

Cultura Brasil

Desporto Alemanha

Ciéncias Reino Unido

Desporto Reino Unido

Tabela G 16 Dados sobre a variavel "tipo"

Tipo de noticia | Espaco geografico Valor
Internacional 1
Flash
Nacional 3
Historia Internacional 11
Nacional 5
Teaser Internacional 0
Nacional 3
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Tabela G 17 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia | Espaco geografico Valor

Internacional 7
Hard news i

Nacional 3

Internacional 0
Soft news

Nacional 2

Internacional 5
Noticias gerais

Nacional 3

Tabela G 18 Dados sobre a varidvel "enquadramento”

Enquadramentos ‘ Valor

Global 0

Internacional

Doméstica com envolvimento internacional 0

Internacional com envolvimento doméstico 3

Tabela G 19 Dados sobre a varidavel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ Valor

Diferido Internacional 11
Nacional 5

Direto Internacional 0
Nacional 0

Relato de estadio | Internacional 1
Nacional 3

Relato misto Internacional 0
Nacional 0
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Tabela G 20 Dados sobre a variavel "duragdo”

Duracao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 1min43s
Nacional Imin31s

Tabela G 21 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento ‘Espago geografico Valor

Internacional 1
Noticia de abertura

Nacional 0

Internacional 12
1.2 Parte

Nacional 8

Internacional 0
2.2 Parte

Nacional 0
Noticia de fecho Internacional 1

Nacional 0

Tabela G 22 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 3
Positiva :

Nacional 1

Internacional 8
Neutra :

Nacional 6

Internacional 1
Negativa :

Nacional 1
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6 DE MARCO DE 2019

Tabela G 23 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias temdticas"

Categoria tematica Valor Subcat’e.gorla
tematica
Governo 2
Relagoes 1
elices 6 internacionais
Intervencao militar 1
Outros 2
Economia 1 Outros 1
Competigoes
. 1
Desporto ) futebolisticas
Justica desportiva 1

Tabela G 24 Dados sobre a variavel "espago geogrdfico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 16 64%
Internacional 9 36%

Tabela G 25 Dados sobre a variavel "espago geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Angola 2

Hungria 1

Franga 2

Siria 1

Reino Unido 1
Venezuela 1

Estados Unidos da América 1
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Tabela G 26 Cruzamento das variaveis "categoria tematica" e "espago geogrdfico”

Categoria

tematica

Paises

Espaco geografico — Internacional:

Politica Angola

Desporto Hungria

Politica Franca

Politica Siria

Politica Reino Unido

Politica Venezuela

Economia Estados Unidos da América
Desporto Franca

Tabela G 27 Dados sobre

Tabela G 28 Dados sobre

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

a variavel "tipo"

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor

Internacional 0
Flash

Nacional 2
Histoéria Internacional 9

Nacional 14
Teaser Internacional 1

Nacional 2

a variavel "natureza"

Internacional 7
Hard news

Nacional 14

Internacional 0
Soft news

Nacional 0

Internacional 2
Noticias gerais

Nacional 2
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Tabela G 29 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos \£:1(0¢

Global 0
Internacional 8
Doméstica com envolvimento internacional 2
Internacional com envolvimento doméstico 1
Tabela G 30 Dados sobre a varidvel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ \£:100 %

Diferido Internacional 9

Nacional 14
Direto Internacional 0

Nacional 0
Relato de estudio | Internacional 0

Nacional 2
Relato misto Internacional 0

Nacional 0

Tabela G 31 Dados sobre a variavel "duragdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional 2minl2s
Nacional 2min3s

Tabela G 32 Dados sobre a variavel "posicionamento"

Posicionamento ‘Espaqo geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura :

Nacional 1
1.2 Parte Internacional 9
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Nacional 16

Internacional 0
2.2 Parte

Nacional 0
Noticia de fecho Internacional 1

Nacional 0

Tabela G 33 Dados sobre a variavel "valéncia"”

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 2
Positiva

Nacional 1

Internacional 4
Neutra

Nacional 13

Internacional 3
Negativa

Nacional 2

7 DE MARCO DE 2019

Tabela G 34 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias tematicas"

Categoria tematica Valor Sutlg:::ieﬁgco:ia
Competigoes 4
futebolisticas
Desporto 8 Declaragdes 1
Outros 3
Tabela G 35 Dados sobre a varidvel "espaco geografico”
Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 10 56%
Internacional 8 44%
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Tabela G 36 Dados sobre a variavel "espago geografico" - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor
Croécia 3
Espanha 3
Inglaterra 1
Italia 1

Tabela G 37 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geografico"

Categoria Espaco geografico — Internacional:
tematica Paises

Desporto Croécia

Desporto Espanha

Desporto Reino Unido

Desporto Italia

Tabela G 38 Dados sobre a variavel "tipo"

Tipo de noticia ‘ Espaco geografico Valor ‘

Internacional 4
Flash

Nacional 1
Historia Internacional 4

Nacional 9
Teaser Internacional 1

Nacional 2

Tabela G 39 Dados sobre a variavel "natureza"

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 0
Hard news

Nacional 8
Soft news Internacional 0
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Nacional

Noticias gerais

Internacional

Nacional

Tabela G 40 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos Valor

Global 0
Internacional 6
Doméstica com envolvimento internacional 1
Internacional com envolvimento doméstico 2

Tabela G 41 Dados sobre a varidvel "forma"

Forma Espaco geografico ‘ \£:100 %
Diferido Internacional 4
Nacional 8
Direto Internacional 0
Nacional 1
Relato de estudio | Internacional 4
Nacional 1
Relato misto Internacional 0
Nacional 0

Tabela G 42 Dados sobre a variavel "dura¢do”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional Imin28s
Nacional 2min7s
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Tabela G 43 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento Espaco geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1

Internacional 10
1.2 Parte

Nacional 8

Internacional 0
2.2 Parte

Nacional 0
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela G 44 Dados sobre a variavel "valéncia”

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 1
Positiva

Nacional

Internacional
Neutra

Nacional

S| O | W

Internacional
Negativa

Nacional 1

8 DE MARCO DE 2019

Tabela G 45 Dados sobre as variaveis "categorias e subcategorias tematicas"

Categoria tematica Valor Subcat,egorla
tematica
‘ Manifestacoes 1
Sociedade 2
Outros 1
Ciéncias 1 Outros 1
Governo 1
Politica 2 Relacdes |
internacionais
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Economia Crimes financeiros 1
Competigoes 1
futebolisticas

Desporto Competi¢des
internacionais 2

(outras modalidades)

Tabela G 46 Dados sobre a varidavel "espago geografico”

Espaco geografico ‘ Valor ‘ Percentagem
Nacional 18 62%
Internacional 11 38%

Tabela G 47 Dados sobre a varidvel "espago geografico” - Paises

Espaco geografico — Internacional: Paises Valor

Angola 1

Italia 1

Argentina 1
Espanha 2

Meéxico 1
Venezuela 1
Turquia 1

Russia 1

Reino Unido 1
Estados Unidos da América 2

Tabela G 48 Cruzamento das variaveis "categoria temdtica" e "espago geogrdfico"

Categoria Espaco geografico — Internacional:
tematica Paises

Politica Angola

Desporto Italia
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Desporto Argentina

Desporto Espanha

Sociedade Espanha

Desporto México

Sociedade Venezuela

Sociedade Turquia

Sociedade Russia

Politica Reino Unido

Desporto Estados Unidos da América
Economia Estados Unidos da América

Tabela G 49 Dados sobre

Tabela G 50 Dados sobre

Natureza da noticia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

a variavel "tipo"

Tipo de noticia | Espaco geografico Valor
Internacional 5
Flash
Nacional 6
Historia Internacional 6
Nacional 12
Teaser Internacional 1
Nacional 2

a variavel "natureza"

Internacional 6
Hard news

Nacional 7

Internacional 0
Soft news

Nacional 1

Internacional 5
Noticias gerais

Nacional 10

251



Tabela G 51 Dados sobre a variavel "enquadramento”

Enquadramentos \£:1(0¢

Global 0
Internacional 10
Doméstica com envolvimento internacional 0
Internacional com envolvimento doméstico 1
Tabela G 52 Dados sobre a variavel "forma"
Forma Espaco geografico ‘ \£:100 %

Diferido Internacional 6

Nacional 11
Direto Internacional 0

Nacional 1
Relato de estudio | Internacional 5

Nacional 6
Relato misto Internacional 0

Nacional 0

Tabela G 53 Dados sobre a variavel "duracdo”

Duraciao
Espaco geografico média
[min:s]
Internacional Iminl9s
Nacional Imin36s

Tabela G 54 Dados sobre a variavel "posicionamento”

Posicionamento ‘Espaqo geografico Valor

Internacional 0
Noticia de abertura

Nacional 1
1.2 Parte Internacional 11
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Nacional 18

Internacional 0
2.2 Parte

Nacional 0
Noticia de fecho Internacional 0

Nacional 1

Tabela G 55 Dados sobre a variavel "valéncia"

Valéncia ‘ Espaco geografico ‘ Valor

Internacional 4
Positiva

Nacional 6

Internacional 5
Neutra

Nacional 9

Internacional 2
Negativa :

Nacional 3
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ANEXO H - Dados sobre o programa de informac¢ao durante os periodos de analise

Tabela H 1 Dados sobre duragdo total do programa 360° nos periodos de andlise

Dhl‘ sz‘ Dia3 Dia4 Dia5

Outubro de 2018 1:19:31 | 1:21:54 | 1:16:18 | 0:46:49 | 1:18:03
Novembro de 2018 | |52 | 1:21:32 | 18:40 | 1:17:55 | 1:29:06
Dezembro de 2018 | 52:43 | 1:19:13 | 26:26 | 1:21:19 | 1:28:58
Janeiro de 2019 55:02 | 1:19:47 | 1.06:52 | 1:24:39 | 1:31:08
Fevereiro de 2019 | 1:22:45 | 1:18:34 | 1:36:47 | 1:18:46 | 2:03:46
Marco de 2019 1:52:35 | 1:17:39 | 1:59:20 | 1:51:56 | 1.45:54
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ANEXO I - Lista de economias desenvolvidas, economias em transicao e economias

em desenvolvimento segundo a United Nations

Table A
Developed economies

 Ewope 5 At he time of pubieh
Major developed b At the time of publishing, the
North America Other Europe economies (G7) United Kingdom was a member

Canad of the EU and 15 therefore 15
e EU-15 lceland Canada included In all EU aggregations.

United States Austria® Norway Japan The country Is schedulad to
Belgium* Switzerland France withdraw from the EU at the end
Denmark Germany of March 2019.
Finland® Italy ¢ Used In reference to the 13
France® United Kingdom countries that joined the EU
Germany® United States since 2004.
Greece®
Ireland?®
Italy®
Luxembourg®
Netherlands®
Portugal®
Spain®
Sweden
United I(ingdum"

Developed Asia
and Pacific EU-13°

Bulgaria

Croatia

Cyprus®

Czech Republic

Estonia®

Hungary

Latvia®

Lithuania®

Malta®

Poland

Romania

Slovakia®

Slovenia®

Australia
Japan
New Zealand

Table B a Georgla officially left the

Economies in transition Commonwealth of Independent
States on 18 August 2009

) Howewver, Its performance Is
South-Eastern Europe Commonwealth of Independent States and Georgia® discussed In the context of this

group of countries for reasons

Albania Armenia Republic of Moldova of geographic proximity
Bosnia and Herzegovina Azerbaijan Russian Federation and similarities in economic
Montenegra Belarus Tajikistan itgc::m. 112010, data for
Serbia Georgia® Turkmenistan arting In AT, data for

the Ukraine excludes the

The former Yugoeslav Republic Kazakhstan Ukraine® temporarily occupled territory
of Macedonia Kyrgyzstan Uzbekistan of the Autonomous Republic of

Crimea and Sevastopol.
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a Economies systematically
monitored by the Global
Economic Monitoring
Branch of EAPD.

b Throughout the report

the term ‘East Asia’ is used

in reference to this set of

developing countries, and
excludes Japan.

¢ The country coverage in WESP
2019 was expanded to include
South Sudan, State of Palestine
and Democratic People’s
Republic of Korea.

d Special Administrative
Region of China.

Fonte: Nations, United (2019: 169-170). World Economic Situation and Prospects.

Table C

Developing economies by region®

Latin America
Africa and the Caribbean

North Africa

Algeria
Egypt
Libya
Mauritania
Morocco
Sudan
Tunisia

Central Africa

Cameroon

Central African
Republic

Chad

Congo

Equatorial Guinea

Gabon

Sao Tome and
Prinicipe

East Africa

Burundi
Comoros

Democratic Republic
of the Congo

Djibouti
Eritrea
Ethiopia
Kenya
Madagascar
Rwanda
Somalia
South Sudan©
Uganda

United Republic
of Tanzania

Southern Africa

Angola
Botswana
Eswatini
Lesotho
Malawi
Mauritius
Mozambique
Namibia
South Africa
Zambia
Zimbabwe

West Africa

Benin
Burkina Faso
Cabo Verde
Cote d'lvoire

Gambia (Islamic
Republic of the)

Ghana

Guinea
Guinea-Bissau
Liberia

Mali

Niger

Nigeria
Senegal
Sierra Leone
Togo

East Asia”

Brunei Darussalam

Cambodia

China

Democratic People’s
Republic of Korea®

Fiji

Hong Kong SAR*

Indonesia

Kiribati

Lao People’s Democratic
Republic

Malaysia

Mongolia

Myanmar

Papua New Guinea

Philippines

Republic of Korea

Samoa

Singapore

Solomon Islands

Taiwan Province of China

Thailand

Timor-Leste

Vanuatu

Viet Nam

South Asia

Afghanistan

Bangladesh

Bhutan

India

Iran (Islamic Republic of)
Maldives

Nepal

Pakistan

Sri Lanka

Western Asia

Bahrain

Iraq

Israel

Jordan

Kuwait

Lebanon

Oman

Qatar

Saudi Arabia

State of Palestine®
Syrian Arab Republic
Turkey

United Arab Emirates
Yemen

Caribbean

Bahamas

Barbados

Belize

Guyana

Jamaica

Suriname

Trinidad and Tobago

Mexico and Central America

Costa Rica

Cuba

Dominican Republic
El Salvador
Guatemala

Haiti

Honduras

Mexico

Nicaragua

Panama

South America

Argentina

Bolivia (Plurinational
State of)

Brazil
Chile
Colombia
Ecuador
Paraguay
Peru
Uruguay

Venezuela (Bolivarian
Republic of)
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