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RESUMO

O poder da comunicacéao social

Uma anélise das Mensagens para o Dia Mundial da Comunicacéo Social

Margarida Benedita Martins Machado

PALAVRAS-CHAVE: meios de comunicacdo social, Magistério, doutrina social da Igreja,
Papa Paulo VI, Papa Jodo Paulo Il, Papa Bento XVI, verdade, liberdade, poder, paz, familia,
educagdo, progresso, tecnologia, regulacao.

Desde sempre, mas sobretudo desde que se massificaram, os meios de comunicagéo tornaram-se
fatores de desenvolvimento, e um tema permanente na sociedade, na comunidade politica e até
nas discussOes cientificas. Os Pontifices tentaram responder a este desafio e ao longo das
quarentas e seis mensagens em anélise, olharam sempre com esperanca para estas mudangas
culturais e para o progresso tecnoldgico que as acompanha. Advertiram contudo, também de
forma insistente, que é necessario exigir o respeito pela verdade e a justica: é indispensavel
alcangar a equidade no acesso aos meios de comunicagao para que o desenvolvimento humano e
0 crescimento econdmico ndo sejam discrepantes, e conseguir assim que exista um auténtico
progresso social.



Esta dissertagdo contém aproximadamente 60.000 palavras.
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"Quando julguei encontrar-me sozinho,
percebi que estava na posicdo ridicula de
ser apoiado por toda a cristandade. Pode
bem ser — e Deus me perdoe por isso —
que tenha tentado ser original, mas o
maximo que consegui fazer sozinho foi
inventar uma versao de menor qualidade
das tradicdes da religido civilizada. O
navegador pensou que tinha descoberto a
Inglaterra; eu pensei que tinha
descoberto a Europa. Tentei
efetivamente encontrar uma heresia que
fosse minha e depois de lhe ter dado os
ultimos retoques, descobri que se tratava
da ortodoxia."

G.K. Chersterton, Ortodoxia

“Nos ndo temos medo que o mar nos
alague ou de que a terra nos falte: -
Temos sempre presente, como salutar
adverténcia, a sensacao de que o mundo
¢ curto, € 0 tempo mais curto ainda”
Vitorino Nemésio, Corsério das Ilhas
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INTRODUCAO

Quando Johannes Gutenberg, em 1439, deu inicio a imprensa movel, foi desde
logo percetivel o seu impacto social. A obra do inventor alem&o tornou-se um meio
poderoso de fazer politica, marcando a ldade da Renascenga, e constituindo-se, como
condicdo fundamental para o inicio da reforma protestante. Ou seja, a impressa tornou-
se ndo somente um instrumento de propaganda cultural ou de informacéo, entendido
como um avanco tecnoldgico, como também um meio de inspirar as relaces sociais,
tendo até capacidade de provocar a guerra ou de contribuir para a paz, de criar desunido
ou de promover a liberdade.

Edmund Burke em 1787, na abertura dos relatérios da imprensa na Camara dos
Comuns, usou pela primeira vez a expressdo o quarto poder - Fourth Estate, para se
referir ao dominio da comunicacdo social. Esta designacdo € recuperada pelo escritor
Thomas Carlyle em meados do século XIX. Compara-se a influéncia da comunicacgéo
social com os pilares da democracia, que séo 0s trés poderes constitucionais: executivo,
legislativo e judicial. Mas os poderes constitucionais sao naturalmente aceites como
poderes, estando portanto sob apreciacdo e regulamentacdo democréatica. Serd que o
mesmo acontece com este quarto poder?

O quarto poder exerce uma enorme influéncia critica na opinido publica e na
sociedade, mas condiciona a pratica politica; faz-se sentir no parlamento e nas pracas.
Pode, portante, alterar tanto a forma de fazer politica, de tomar decisdes, como a forma
de avaliar a politica e o desempenho dos governantes. A sua enorme margem de
manobra esta associada a capacidade para fabricar opinides.

Os operadores da comunicacdo, por possuirem um acesso quase ilimitado a
informacao, podem tornar-se atores das varias teorias da manipulagdo®. Compreende-se
assim que a comunicacdo social seja vista como uma arma poderosa, que pode
persuadir, explorando um arsenal de técnicas argumentativas, manuseando factos e
interesses.

Um dos exemplo mais claros deste poder é o dos lideres dos regimes ditatoriais
do ultimo século na Europa. Estes chefes de Estado ficaram conhecidos pelo tipo de
aliancas promiscuas que mantiveram com a comunicacdo social, de enormes
consequéncias tanto nos seus paises como fora deles. Se muitas vezes a humanidade se
questiona como foi possivel que tantos homens se tenham deixado levar pelas injusticas
das teorias totalitarias, ndo podemos deixar de nos questionar acerca da cooperacao dos
meios de comunicacao a esses totalitarismos.

! Numa primeira fase do periodo entre-guerras, periodo em que o estudo da comunicagdo se tornou mais
politico, devido ao aproveitamento dos regimes totalitarios e aos seus efeitos massificados, as teorias
centram-se sobretudo na relacdo entre o operador da comunicacdo e o0 recetor da mensagem: teoria
hipodérmica; teoria da persuasao; teoria empirica de campos; teoria funcionalista; teoria critica; teoria
culturoldgica. Numa segunda fase, os estudos académicos baseiam-se na forma de fazer a comunicagdo, a
relagdo centra-se mais na informacéo, na mensagem e na forma de selegdo e escolha da noticia: teoria do
agendamento; teoria guardides do portdo - gatekeeper; teoria do que faz a noticia - newsmaking.



O mundo no século XX ficou marcado por mudancgas extraordinariamente
répidas, uma configuragdo predominantemente industrial das sociedades, as Grandes
Guerras, 0 incremento da tecnologia e da ciéncia na sociedade, etc. Estas mudancas
configuraram o mundo contemporaneo e, nessa medida, ndo foram indiferentes a Igreja
Catdlica.

A Igreja acompanhou essas transformacdes, e ela préopria sentiu necessidade de
se adaptar as mudancas. Pois, embora a sua mensagem ndo seja temporal ou
circunstancial, tem de a fazer chegar a cada circunstancia historica concreta, servindo-se
dos progressos dos homens e informando-os com os seus valores. O desafio foi entéo,
como em outros momentos de grandes mudangas culturais, levar a cabo a adaptacéo da
tradicdo ao mundo contemporaneo e fazé-lo fortiter in re, suaviter in modo.

Neste ambito o grande marco foi o Concilio Vaticano Il, convocado por Jodo
XXI1I1 em 1961 através da bula Humanae Salutis: vivemos “mundo que se exalta pelas
conquistas no campo da técnica e da ciéncia, mas que carrega também as
consequéncias de uma ordem temporal que alguns quiseram reorganizar prescindindo
de Deus. Por isso, a sociedade moderna caracteriza-se por um grande progresso
material a que néo corresponde igual progresso no campo moral. Dai, enfraquecer-se
0 anseio pelos valores do espirito e crescer o impulso para a procura quase exclusiva
dos gozos terrenos, que 0 avanco da técnica pde, com tanta facilidade, ao alcance de

bl J2
todos

A reflexdo do Concilio, que se “propde fomentar a vida cristd entre os fiéis,
adaptar melhor as necessidades do nosso tempo as instituicbes suscetiveis de
mudanca™®, pds em evidéncia a necessidade de responder aos problemas
contemporaneos de forma mais incisiva, e a realidade da comunicacdo social ndo passou

despercebida ao Magistério, até porque ela foi um dos grandes agentes destas mudancas.

O documento conciliar dedicado especificamente a esta matéria, e que recolhe as
recomendacdes para 0os meios de comunicacdo, € o decreto Inter mirifica — Sobre os
meios de comunicacéo social, publicado por Paulo VI a 4 de Dezembro de 1966.

Globalmente, o posicionamento da Igreja, em relacdo aos meios de comunicacao
é radicalmente otimista: qualificard estes meios como maravilhosos, como consta no
proprio titulo do decreto Inter mirifica, qualificando assim as “inven¢des da técnica
que, principalmente nos nossos dias, o engenho humano extraiu”; entre todas elas
prossegue 0 documento a ““ Igreja acolhe e fomenta aquelas que dizem respeito, antes
de mais, ao espirito humano e abriram novos caminhos para comunicar facilmente
noticias, ideias e ordens ™.

Inter mirifica é uma defesa dos meios de comunicacao e um apelo ao seu bom uso,
porgue, sendo estes um meio, a sua avaliacao ética e moral depende sobretudo da forma

2 Jodo XXI11, Humanae Salutis, 1961, n. 3.
¥ CONCILIO VATICANO II, Sacrosanctum Concilium, n° 1.
* CONCILIO VATICANO II, Inter Mirifica, 1966, n° 1.



como sdo utilizados e do fim a que se destinam. Contem um conjunto de recomendacdes
que ultrapassa os conselhos pastorais, dirigindo-se assim a toda a humanidade.

Entre os resultados deste texto conciliar encontra-se a instituicdo pela Santa Sé do
Dia Mundial da Comunicacédo Social, a celebrar anualmente Estes dias sao assinalados
por mensagens apostdlicas, dirigidas ao mundo da comunicagdo social e a todos 0s
cidadé&os.

Os Pontifices exortam os operadores da comunicacdo, as familias e os dirigentes
politicos a realizarem e promoverem uma comunicagdo social guiada por critérios
éticos: a Igreja, que "se sente intimamente solidaria com o género humano e com a sua
historia®™, quer chamar a atencdo de todos os homens de boa vontade para o vasto e
complexo fendbmeno dos modernos meios de comunicagao, como a imprensa, 0 cinema,
0 réadio, a televisdo e internet, que sdo um dos aspetos mais carateristicos da civilizagdo
moderna.

Gracas a esses meios, a convivéncia humana assumiu dimensées novas: o tempo e 0
espaco foram superados, e 0 homem tornou-se efetivamente um cidaddao do mundo, co-
participante e testemunha dos acontecimentos mais distantes e das vicissitudes globais.
Como repetiu o Concilio, "podemos falar de uma verdadeira transformacdo social e
cultural, que tem os seus reflexos também na vida religiosa: para esta transformacéo

contribuiram positivamente os meios de comunicagcdo ®.

As Mensagens do Dia Mundial da Comunicacdo Social sdo textos dirigidos a
informar a vida quotidiana; ultrapassando os conteudos teoldgicos ou mesmo pastorais,
visa chamar a atencdo de todos os homens para as suas responsabilidades: a dimenséo
ética da politica, a procura da verdade, a auténtica concecdo da liberdade, a
globalizacdo, a moralidade da economia, a justica social, a paz duradoura, etc.

Entre 1967 e 1978, o Papa Paulo VI escreveu 12 destas Mensagens. A0 mesmo
tempo que expressa a sua confianga nas novas tecnologias, estas mensagens refletem
também alguma preocupacéo pelas diferencas no aceso a esses meios entre 0s paises do
norte e as ex-colénias, e pela falta de valores morais nas geracées mais novas’, pela
defesa da dignidade do homem, pela afirmacdo dos seus direitos e deveres.® Algumas
recomendacdes de Paulo VI sdo dirigidas aos lideres mundiais e a instituicGes
internacionais, como a ONU®. As preocupagdes deste Papa refletem os momentos
historicos e as mudancas culturais da Europa dos anos 70, momentos esses que foram
igualmente dificeis para a compreenséo da doutrina da Igreja Catélica™.

Jodo Paulo I, durante o seu curto pontificado, ndo chegou a escrever nenhuma
mensagem. Ja o seu sucessor, Jodo Paulo Il, deixou-nos 26, entre 1978 e 2005. O Papa

°> CONCILIO VATICANO II, Gaudium et Spes, 1965, n.1.

® Paulo VI, | Mensagem do Dia das Comunicacdes Sociais, 1967, Os Meios de Comunicagdo Social. A
partir de agora, para referir as mensagens, usa-se a abreviatura MDCS, seguida do Ano.

"Paulo VI, IV MDCS, 1970.

8 Paulo VI, X MDCS, 1976 e também X1 MDCS, 1978.

% Paulo VI, 11 MDCS, 1976.

' Paulo VI, VII MDCS, 1974



polaco ndo podia esquecer a marca deixada pelo regime soviético no seu percurso
biogréfico, nem a sua proveniéncia de uma Igreja perseguida. Por isso os temas por ele
tratados giraram com frequéncia a volta da liberdade,"* do conceito de Estado e da sua
regulacdo, da liberdade de expressdo, da relacdo da estrutura familiar com o conflito
interno'?, do desequilibrio econémico, da globalizagdo. Em 1996 referiu-se &
comunicacdo social como o aredpago da modernidade. Serd neste sentido — como
aredpagos da modernidade — que se pretendem avaliar os meios de comunicagdo numa
esfera politica.

Por fim, Bento XVI, entre 2006 e 2013, escreveu 7 Mensagens, em que destaca o
tema da tecnologia digital, abordado na linguagem filoséfica que caracteriza o professor
e Cardeal Ratzinger. O papa-fil6sofo elucida sempre com profundidade os conceitos que
a comunicacdo social terd tendéncia a banalizar — por exemplo o siléncio numa
sociedade extra- sensitiva®® -- e alerta para o risco da comunicacéo social se tornar
protagonista da ditadura do relativismo™*.

O Papa Francisco anunciou o tema da Mensagem do Dia Mundial da Comunicagéo
social de 2014: “Comunicagdo ao servi¢o de uma auténtica cultura do encontro”, que
se enquadra na linha da acdo pastoral do atual Romano Pontifice.

O Dia Mundial das Comunicac@es Sociais foi celebrado em diferentes datas: Com
o0s papas Jodo Paulo Il e Bento XVI tendeu a comemorar-se na festa litdrgica de S&o
Francisco de Sales, a 24 de Janeiro. Francisco de Sales foi declarado patrono da
imprensa catélica em 1923. Na sua obra Introduction & la vie dévote expressa esta
necessidade de estar no mundo, de compreender o mundo e de comunicar com o mundo.

Compreender estes meandros da comunicagdo social é essencial; mas mais do que
apenas compreender, € necessario dar resposta as suas lacunas, salvaguardando a
verdade e a liberdade. Tornou-se evidente que “quanto maior, portanto, sdo o poder e a
ambivalente eficacia destes meios de comunicacdo, tanto mais atento e responsavel

15
deve ser o seu uso.”

O objetivo primordial das Mensagens é contribuir para que a comunicacao esteja ao
servico da ‘“elevacdo da humanidade e dardo uma contribui¢do positiva para a
edificacdo de uma sociedade nova, mais livre, mais consciente, mais responsavel, mais
fraterna, mais digna*®; neste sentido, a Igreja Catélica, a partir dos textos conciliares e
dos da doutrina social, “também quer dar sua contribuicdo para o ordenado progresso
do mundo da comunicacdo: contribuicdo de inspiracdo, de encorajamento, de
exortacdo, de orientacdo, de colaboragdo (...), confirmam a solicitude materna da
Igreja pela promocéo destes valores humanos que o cristianismo, assumindo-os,

vivifica, enobrece e orienta para o fim supremo do homem, fazendo de tal modo que ao

1 3040 Paulo 11, XV MDCS, 1981.
12 3040 Paulo 11, XXV MDCS, 1991.
13 Bento XVI, XLVI MDCS, 2012.
14 Bento XVI, XLII MDCS, 2008.
5 paulo VI, | MDCS, 1967.

18 paulo VI, | MDCS, 1967.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Imprensa

admiravel progresso técnico corresponda um verdadeiro e fecundo progresso espiritual
e moral. Formulamos, por isso, 0 voto que o "Dia Mundial" seja ocasido para um
consciente chamado a um despertar saudavel das consciéncias e a um empenho
solidario de todos por uma causa de tdo grande importancia.”*’

" paulo VI, | MDCS, 1967.



CAPITULOI

COMUNICACAO SOCIAL E DOUTRINA SOCIAL DA IGREJA:
EXPECTATIVAS E TEMORES SEGUNDO PAULO VI

1. Aimportéancia dos meios de comunicacao na doutrina social da Igreja

Os meios de comunicagdo sdo o instrumento doméstico mais poderoso.
Considerados mesmo como uma arma de persuasdo e de poder, em tempos de paz
travam-se batalhas na comunicacgéo social, derrubam-se governos e criam-se lideres. O
empenho para compreender e para melhor utilizar estes instrumentos constitui um
desafio, ndo s6 da comunidade politica, como de toda a sociedade — a propria academia
tem vindo a criar novas disciplinas de investigacdo na &rea da comunicagdo, dando
origem ao aparecimento dos spin doctors'® forjadores de uma celebridade instantanea.

Nos dias de hoje ninguém fica alheio as consequéncias dos meios de
comunicacdo: as suas acfes atingem uma dimensdo sem precedentes, pelo que ainda
ndo existe uma percec¢do rigorosa dos seus efeitos, sobretudo devido a constante e rapida
evolucdo das técnicas de comunicar.

A Igreja sempre teve preocupacdo, ndo simplesmente pela populagdo em
abstrato, mas por cada homem: “aos homens e as mulheres do nosso tempo, seus
companheiros de viagem, a Igreja oferece também a sua doutrina social (...) ensina-
lhes as exigéncias da justica e da paz.”*® Um reflexo dessa solicitude diz respeito &
utilizacdo dos meios de comunicacdo, que devem sentir a exigéncia de estarem ao
servico do homem.

Desta forma, o Magistério adverte tanto para os desafios dos meios de
comunicacdo como para as suas influéncias. Esta responsabilidade fez-se sentir com
mais insisténcia desde o Concilio do Vaticano Il. No entanto, para compreender a visao
do Magistério sobre os meios de comunicacdo social é necessario, antes de mais,
enquadra-la no seio da doutrina social da Igreja, que envolve ndo somente 0s
pontificados de Paulo VI, Jodo Paulo Il e Bento XVI, mas toda a reflexdo da Igreja
Catdlica sobre a organizacdo social e as questdes fundamentais na ordem mundial.
“Para a Igreja, a mensagem social do Evangelho néo deve ser considerada uma teoria,

mas sobretudo um fundamento e uma motivagdo para a ac&o”*.

H& que ter em conta que o conjunto da doutrina social ndo assume uma forma
partidaria ou ideolégica. Como o préprio nome indica forma um corpo de doutrina que

8 Doutor em engano, expressdo que surgiu em Inglaterra, no inicio do século XX, para definir os
manipuladores de opiniéo.

19 Compeéndio da Doutrina Social da Igreja, n. 3. A partir de agora, para referir o Compéndio da Doutrina
Social da Igreja, usa-se a abreviatura CDSI.

?° JOAO PAULO II, Centesimus annus, 1991, n. 57.



deve inspirar a pratica politica plural dos que se deixam guiar por ela, afastando-se
mesmo de uma visdo da terceira via. Assim, a atuacdo do Magistério ndo pode ser
interpretada — como pretenderam alguns dos seus opositores — como uma invasao do
religioso na praxis politica. Situando-se noutro plano, a doutrina social diferencia-se
inclusivamente das ciéncias sociais".

Na Mensagem do Dia Mundial da Comunicacdo Social de 1975, Paulo VI
deixou clara a intencdo da Igreja ao intervir nesta area, insistindo ndo s6 no direito,
como no dever de agir: “a Igreja, por sua vez, ndo reivindica, neste campo, nenhum
privilégio, mas reafirma o seu direito-dever de estar presente — com a sua longa e
universal tradigéo histdrica, cultural e, sobretudo, religiosa e educativa — no setor dos
meios de comunicacdo social de propriedade publica ou privada e, se necessario, com
a possibilidade de ter os seus proprios meios, na visao direta ndo so pelo seu dever
primario de comunidade evangelizadora, mas também pela afirmacéo de seus direitos
humanos, que a torna — como aconteceu no passado — promotora do desenvolvimento
integral do homem. (...) Com o0s auspicios que 0s meios de comunicacdo oferecam a
sua contribuicdo positiva a promogdo dos direitos e ao conhecimento dos deveres do

O fundamento para este direito-dever de participacdo encontrou-o a Igreja no
préprio Evangelho, que proclama os valores da liberdade religiosa, da autonomia da fé
perante o Estado, e do Estado perante a fé, na famosa resposta de Jesus Cristo aos
fariseus: “dar a César o que é de César e a Deus o que é de Deus®®. Neste sentido, a
doutrina social da Igreja propbe-se como uma doutrina que supera as questdes e as
opgoes politicas particulares: “a Igreja ndo € uma possibilidade politica ou uma
ideologia politica entre varias outras centenas de propostas que competem na arena
publica. 24

Ao abordar a doutrina social — e 0 mesmo se poderia dizer das Mensagens do
Dia Mundial da Comunicacéo Social — “ndo € o cristianismo como credo religioso e
via para a vida eterna que esta questao procura tratar, é o cristianismo como fermento
de vida social e politica dos povos e como portador de esperancga temporal dos homens;

21 0 soci6logo portugués Sedas Nunes caracteriza nestes termos a finalidade das doutrinas sociais, por
contraste com os distintos objetivos das ciéncias sociais: “Uma atitude normativa, doutrinal, que se
esforca por apreciar e julgar as situacdes que se deparam na sociedade; formular principios e
orientacBes acerca do modo como os problemas da vida e da organizacéo social devem ser resolvidos;
tragar linhas de a¢do é definir condigoes para a realizag¢do de uma sociedade mais perfeita, melhor.” In;
SEDAS NUNES, Adérito, Introducéo ao estudo das sociedades, Instituto de Estudos Sociais de Lisboa
1963-1964, p.5.

Assim, a doutrina parte de uma atitude do pensamento normativo, ao contrario das ciéncias sociais, que
partem de uma atitude experimental.

2 PAULO VI, X MDCS, 1976.

2 Mateus 22, 21.

* WEIGEL, George, “Para além da «laicidade», do «laicismo» e do «clericalismo» o que a Igreja pede ao
mundo”, Nova Cidadania, Ano 1X, n. 36, Julho-Setembro 2008, p. 14.



ndo é sobre o cristianismo como tesouro de verdade divina mantida e propagada pela

. r . . . . . /4 . JJ25
Igreja, é sobre o cristianismo como energia historica em trabalho no mundo.

A finalidade da doutrina social da Igreja é contribuir para promover o bem
comum, pelo que procura incidir nos problemas de ordem social, nas questdes
socioecondmicas, na defesa dos direitos fundamentais, na protecdo da liberdade e da
dignidade humanas.

Como é bem sabido, a doutrina social da Igreja como disciplina nasce num
contexto de reflexdo sobre as questdes do proletariado e sobre as consequéncias da
revolucdo industrial. Em 1891, 26 anos antes da revolucdo bolchevique de 1917, quando
0 comunismo era ainda uma teoria, Ledo XIII escreve a enciclica Rerum Novarum - Das
Coisas Novas, centrada na questdo dos operarios, denunciando a exploracdo dos
trabalhadores e alertando para a ameaca de uma ideologia comunista, mesmo que nesse
momento fosse somente uma conjetura. “Esta situa¢ao preocupa e pde a0 mesmo tempo
em exercicio o génio dos doutos, a prudéncia dos sabios, as deliberagdes das reunides
populares, a perspicacia dos legisladores e os conselhos dos governantes, e ndo ha,
presentemente, outra causa que impressione com tanta veeméncia o espirito humano.”%

Apesar de na sua origem ter estado a questdo da luta de classes, a doutrina social
ndo se limitou a esta preocupacdo. D. Anténio dos Reis Rodrigues assinala: “mas na
expressdo doutrina social da Igreja ndo cabe apenas a questdo operaria, embora a
Igreja lhe atribua, como se vé, um lugar de especial relevo no conjunto do seu
magistério social, visto que «os mais fracos, ou 0s mais pobres, requerem uma atencao
prioritaria». Cabem também os mais variados aspetos de toda a organizagdo da
sociedade, onde quer que esteja ou possa estar em causa a ordem moral”.?’

Sera também neste contexto que se compreende a relevancia da comunicagéo na
sociedade contemporanea, pois “no inicio dos anos setenta, num clima turbulento de
contestacao fortemente ideoldgica, Paulo VI retoma a mensagem social de Ledo XllI e
atualiza-a, por ocasido do octogésimo aniversario da Rerum novarum, com a Carta
apostdlica Octogesima adveniens. O Papa reflete sobre a sociedade pds-industrial com
todos os seus complexos problemas salientando a insuficiéncia das ideologias para
responder a tais desafios: a urbanizacdo, a condicao juvenil, a condicdo da mulher, o
desemprego, as discriminacfes, a emigracdo, o incremento demografico, o influxo dos
meios de comunicac¢do social, o ambiente natural. »28

Ou seja, a comunicacéo social, tal como “toda a vida social, é expressdo do seu
inconfundivel protagonista: a pessoa humana. De tal fato a Igreja sempre soube,
amiude e de muitos modos, fazer-se intérprete autorizada, reconhecendo e afirmando a
centralidade da pessoa humana em todo ambito e manifestacdo da sociabilidade: «A

% MARITAIN, Jacques, “Christanisme et Démorcracie” in ESPADA, Jodo Carlos, ROSAS, Jodo
Cardoso (orgs.), Pensamento Politico Contemporaneo — Uma Introducdo, Lisboa, Bertrand Editora,
2004, p. 196.

? LEAO XII1, Rerum Novarum, 1891, n. 1.

2 RODRIGUES, Anténio dos Reis, Pessoa, Sociedade e Estado, Estoril, Principia, 2008.

% CDSslI, n. 100.
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sociedade humana ¢ objeto da doutrina social da Igreja, visto que ela ndo se encontra
nem fora nem acima dos homens socialmente unidos, mas existe exclusivamente neles e,
portanto, para eles». Este importante reconhecimento encontra expresséo na afirmagao
de que «longe de ser o objeto e o elemento passivo da vida social», o homem, pelo
contrario, «é, e dela deve ser e permanecer, o0 sujeito, o fundamento e o fim». Nele,
portanto, tem origem a vida social, a qual ndo pode renunciar a reconhecé-lo seu
sujeito ativo e responsavel e a ele deve ser finalizada toda e qualquer modalidade
expressiva da sociedade. ™

2. Comunicacdo politica

A comunicacéo politica € uma das dimensfes mais influentes da comunicagédo
social, ndo s6 porque é o didlogo entre o cidaddo e o politico, mas também porque € por
seu intermédio que a ciéncia politica pode analisar as variaveis condicionantes dos
regimes, estando numa constante vigilancia e escrutinio dos estadistas, resguardando a
liberdade e a democracia. Em suma, “ndo é pensavel participagdo alguma sem o
conhecimento dos problemas da comunidade politica, dos dados de fato e das vérias
propostas de solucéo. "*°

O acesso a comunicacao € parte da ordem social, j& que a prépria democracia s6
é efetiva se houver respeito pelo direito a informacédo; dai que se exija uma especial
atengdo, sendo “necessario assegurar um real pluralismo neste delicado &mbito da vida
social, garantindo uma multiplicidade de formas e de instrumentos no campo da
informacéo e da comunicacédo, facilitando também condi¢cdes de igualdade na posse e
no uso de tais instrumentos mediante leis apropriadas. Entre os obstaculos que se
opdem a realizacdo plena do direito a objetividade da informacdo, merece especial
atencdo o fendmeno das concentracdes editoriais e televisivas, com perigosos efeitos
para o inteiro sistema democratico quando a tal fenémeno correspondem liames cada
vez mais estreitos entre a atividade governativa, os poderes financeiros e a
informagdo. »31

O Magisteério deteta, no entanto, que existem grandes obstaculos a liberdade no
ambito da comunicagdo politica, que pdem muitas vezes em causa o direito da
informagao; “no mundo dos meios de comunicacédo social as dificuldades intrinsecas da
comunicacdo ndo raro sdo agigantadas pela ideologia, pelo desejo de lucro e de
controlo politico, por rivalidades e conflitos entre grupos, e por outros males
sociais.” Estas dificuldades tém manifestacdes concretas, tanto por pressdes
econdmicas, como pela coagdo. Mas ha que reconhecer que “os valores e 0s principios
morais valem também para o setor das comunicagdes sociais: «A dimensdo ética diz
respeito ndo s6 ao conteddo da comunicacdo (a mensagem) e ao processo de

2 CDSI, n. 106.
% CDsl, n. 414.
1. CDSI, n. 414.
%2.CDSI, n. 416.
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comunicacdo (0 modo de comunicar), mas também as questfes fundamentais das
estruturas e sistemas, que com frequéncia incluem grandes problemas de politica que
dependem da distribuicéo de tecnologia e produtos sofisticados (quem seréo os ricos de
informacao e os pobres de informagao?)»>

Os meios de comunicagdo, como o proprio nome indica, s&0 um meio para
alcancar um fim, um fim social — seja ele cultural, ideoldgico, politico ou econémico —
que deve visar sempre 0 bem comum. Estes instrumentos tém um tal alcance que se
justifica amplamente a designagdo de quarto poder que lhes foi atribuida. Trata-se do
instrumento com mais influéncia na sociedade contemporanea: por seu intermédio
difundem-se mensagens, ideias, teorias, avangos da investigagdo cientifica, e tudo isto a
uma velocidade extraordinéria, alicercada numa capacidade tecnoldgica em constante
progresso. Por tudo isto, os meios de comunicacdo sdo também, por exceléncia, o
instrumento das novas revoluges politicas, como ficou patente nas mobilizagdes sociais
dos dltimos anos: quando tem cobertura dos meios de comunicacdo, uma manifestacdo
assume outra dimensao e pode mesmo desencadear por contagio movimentos similares.

3. Os meios de comunicagao social e 0 bem comum

O bem comum - conceito fulcral na doutrina social da Igreja - € o objetivo de
toda a vida social: um Estado que ndo tenha como fim o bem comum §é, a partida, uma
Estado injusto e nunca alcancara a ordem. Os textos do Conselho Pontificio «Justica e
Paz» recordam que o bem comum € responsabilidade de todos, e a sua prossecucao nao
se limita aos legisladores nem aos politicos: “as exigéncias do bem comum derivam das
condicdes sociais de cada época e estdo estreitamente conexas com o respeito e com a
promocdo integral da pessoa e dos seus direitos fundamentais. Essas exigéncias
referem-se, antes de mais, ao empenho pela paz, a organizacao dos poderes do Estado,
a uma solida ordem juridica, a salvaguarda do ambiente, a prestacdo dos servigos
essenciais as pessoas, alguns dos quais sdo, ao mesmo tempo, direitos do homem:
alimentacdo, morada, trabalho, educacdo e acesso a cultura, salde, transportes, livre
circulagdo das informagdes e tutela da liberdade religiosa.”** Assim, embora os
deveres decorrentes do bem comum tenham manifestacfes variaveis consoante a época
e a cultura, este ndo deixa de ser algo exigido pelo verdadeiro desenvolvimento
humano.

Segundo a doutrina social, o0 bem comum respeita 0 homem passado, a tradigéo,
cuida do homem presente e defende o homem futuro. Neste sentido, “o bem comum
empenha todos os membros da sociedade: ninguém esta escusado de colaborar, de
acordo com as préprias possibilidades, na sua busca e no seu desenvolvimento.”* Por
outro lado, o bem comum ¢ “correspondente as mais elevadas inclinagGes do

% CDSI, n. 416.
% CDSI, n. 166.
% CDSI, n. 167.
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homem’>°, 0 que ndo significa que seja de facil consecucdo: “é um bem drduo de
alcangar, porque exige a capacidade e a busca constante do bem de outrem como se
fosse préprio.”®” Promover o empenho de todos nessa procura constante do bem
comum sera precisamente um dos desafios dirigidos aos meios de comunicacao.

Em 1931, na enciclica Quadragesimo Anno, Pio XI vislumbrou o0 modo como a
comunicacdo social poderia contribuir para 0 bem comum, ao apontar para uma
globalizacéo positiva: “por isso sé haverd uma verdadeira cooperagdo de todos para o
bem comum, quando as diversas partes da sociedade sentirem intimamente, que sdo
membros de uma sé e grande familia”®. Trata-se de uma responsabilidade de todos, do
cidaddo, dos corpos intermédios, das instituicdes e do Estado, bem assim como é
responsabilidade da propria ciéncia e dos instrumentos de comunicagdo, mesmo
reconhecendo que 0 “bem comum da sociedade ndo é um fim isolado em si mesmo; ele
tem valor somente em referéncia a obtencdo dos fins Ultimos da pessoa e ao bem

. s 39
comum universal de toda a criacdo.”

Toda a regulamentacdo e avaliacdo dos meios de comunicacédo social é entendida
pelo Magistério na base do seu contributo para o bem comum. Por outras palavras, 0s
meios de comunicacdo deverdo ser avaliados pelo seu trabalho na defesa e promocéo do
bem comum.

O Catecismo reconhece que 0 uso dos meios de comunicagdo configura
configurar a sociedade contemporénea, devendo-se-lhe reconhecer “um papel de grande
relevo na informacgdo, na promocao cultural e na formacéo. Este papel é cada vez
maior, em virtude dos progressos técnicos, do alcance e diversidade das noticias
transmitidas e da influéncia exercida sobre a opinido pablica. A informacao mediatica
esta ao servico do bem comum. A sociedade tem direito a uma informacéao fundada na
verdade, na liberdade, na justica e na solidariedade. 40 pode-se dizer os meios de
comunicacdo sdo auténticos protagonistas da evolucdo e do progresso da sociedade
moderna.

Instrumentos da globalizacdo, os meios de comunicacdo social foram cruciais e
até responsaveis por tornar este mundo mais plano. O jornalista Thomas L. Friedman
divide o processo da globalizacdo em trés periodos: “o primeiro durou de 1492 -
qguando Colombo se fez ao mar, abrindo o comércio entre o Velho e o0 Novo Mundo —
até cerca de 1800.** (...) A segunda grande era, a globalizacdo 2.0, decorreu entre
1800 e 2000, tendo sido interrompida pela Grande Depressdo e pelas primeira e
segunda guerras mundiais.* (...) Entramos numa era completamente nova por volta do
ano 2000: a globalizacédo 3.0 (...) esta a encolher 0 mundo do tamanho pequeno para

% CDslI, n. 167.

" CDSI, n. 167.

%8 p|O XI, Quadragésimo Anno, 1931, n.3.

% CDSI, n. 170.

“ CATECISMO DA IGREJA CATOLICA n. 2493-2494. A partir de agora, para referir o Catecismo da
Igreja Catdlica usa-se a abreviatura CIC.

*ICf. FRIEDMAN, Thomas L., O Mundo é Plano, 5° Edicdo, Lisboa, Actual Editora, 2006, pp. 17-18.

#2 Cf. Idem, pp 18-19.
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um tamanho reduzido. (...) O que imprime caracter Gnico — é a recém-descoberta
possibilidade dos individuos colaborarem e competirem globalmente. (...) A criacdo de
uma rede global de fibra 6tica que nos tornou vizinhos uns dos outros. Cada um de nés
deve e pode perguntar agora: Onde é que eu me encaixo em termos de concorréncia
global e nas oportunidades imediatas e de que forma posso, por mim proprio,
colaborar com outros a nivel global? (...) Estdo a ser delegados poderes aos individuos
de todos os cantos do mundo plano. A globalizacdo 3.0 faz com que muitas mais
pessoas se conectem, de tal forma que veremos todas as cores do arco-iris humano a
participar no processo. 43

E neste sentido que a Igreja considera os meios de comunicagdo “inter mirifica
technicae artis inventa” - “entre os maravilhosos inventos da técnica”* e, tal como
Friedman, também a Igreja promove uma globaliza¢do que conta com “todas as cores
do arco-iris humano”. No entanto, € consciente que estas grandes mudancas trazem
consigo grandes consequéncias, novos problemas éticos e morais. Por isso, estimula a
uma constante reflexdo, sem dar por garantido que tudo o que se considera
desenvolvimento o € verdadeiramente. Também se pergunta se ndo serdo igualmente o0s
meios de comunicacdo um fator de disparidade entre 0s paises pobres e 0s paises ricos:
terdo todos os cidaddos acesso a esta boa globalizacdo? E sera que todos 0s que dirigem
0s meios de comunicagdo tém a preocupacao pelo bem comum?

E em virtude da nova etapa da globalizacio — com o consequente aumento do
poder num nivel mais individual - que surge a necessidade da formacdo de cada
cidaddo, que agora se encontra, gracas aos meios de comunicagdo, numa nova posi¢éo
de soberania.

Como ja se indicou, o contributo do Magistério a esta questdo ganha corpo,
nomeadamente depois do Concilio do Vaticano 11**, nas Mensagens do Dia Mundial da
Comunicacdo Social. No seu conjunto, podem ser vistas como uma espécie de manual
do bom uso da comunicacdo social, na perspetiva de promover uma proveitosa e
rentavel utilizacdo dos seus instrumentos, com o fim Gltimo do servigo ao homem: “O
nosso apelo dirige-se — parece-nos — ao que é atual e moderno, em nome do que é
permanente e antigo: nds queremos mobilizar, o quanto é possivel, a imprensa, o radio,
a televisdo e o cinema, e 0s outros veiculos da arte e da ciéncia para a transmissao das

3 Cf. Idem, pp. 17-20.

“ CONCILIO VATICANO I1, Decreto. Inter Mirifica, 1.

* Em 1936, Pio XI escreveu a carta enciclica Vigilanti Cura, sobre o cinema, dirigida ao clero norte-
americano. Em 1948, Pio XII escreve também a instrugdo Ad experimentum da comissdo de consuléncia e
de revisdo eclesiastica dos filmes com tema religioso ou moral. E também em 1948 que se da a instituicio
da Pontificia Comissdo para a Cinematografia Didatica e Religiosa e aprovacdo dos Estatutos. Em 1952
da-se a transformagdo em Pontificia Comissdo para a cinematografia e aprovacdo dos estatutos mas em
1954 havera uma aprovacao de novos estatutos e a transformacdo em Pontificia Comissdo para o Cinema,
a Radio e a Televisdo. Em 1955, Pio XII escreve uma exortacdo Apostélica aos representantes do mundo
do cinema: O filme ideal. Mas a mais divulgada é a carta enciclica de 1957 Pio XII Miranda Prosus,
sobre a cinematografia, a radio e a televisdo. Serd também Pio XII, em 1958, a proclamar Santa Clara
padroeira da televisdo. Jodo XXIII escreve em 1959 o Motu Proprio. Boni Pastores, onde instituiu a
Pontificia Comissédo da cinematografia, radio e televisdo, como organismo permanente da Santa Sé, e por
fim, no dia 16 Novembro de 1959 é aprovado os estatutos da filmoteca vaticana.
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ideias, para colaborar com um empreendimento autenticamente bom e, por isso,
meritorio. Trata-se, por certo, de meios que nao tém somente uma funcéo instrumental,
ndo servem somente para estabelecer contatos ou espalhar mensagens, ndo se prestam
somente a evasdo e a diversdo: sdo também, e sobretudo, instrumentos educativos e,
como tais, sdo guindados a uma func@o mais alta, que é de ordem didatica e formativa.
Quem nao sabe, por exemplo, que em muitos paises 0s meios de comunicagao social
absorvem, com grande eficacia supletiva ou integrativa, o trabalho escolar,
contribuindo para a alfabetizacdo e para a instrucdo de velhas e novas geracoes?
Exatamente por causa desta reconhecida capacidade, a Igreja propde para estes meios
uma meta posterior e indica a quem o0s usa uma tarefa bem mais nobre e urgente: servir
a causa dos direitos e dos deveres primordiais do homem. »46

Para se compreenderem estas expectativas e acautelar os temores associados aos
meios de comunicacao é preciso garantir um cenario favoravel ao seu desempenho; caso
contrario, aumentara a probabilidade de corrupcdo destes instrumentos; a condicionante
mais evidente, e mais vezes referida nos textos do Magistério, para o integro
funcionamento dos meios de comunicacdo social é a liberdade®’, entendida também
como mercado livre.*®

4. Individuo vs individualismo

A Igreja, ao apresentar a democracia, 0 mercado livre e a iniciativa individual
como o melhor cenério para o desenvolvimento e para o crescimento econémico nédo
estd a propor como ideal o individualismo emergente no pensamento neo-liberal, que
acentua a dimensdo meramente material do individuo.

Na doutrina social da Igreja, 0 homem ndo depende somente da sua condicéo
material: a inteligéncia e a vontade, faculdades imateriais ou espirituais, intrinsecas a
personalidade humana, sdo poténcias que garantem a superioridade da humanidade em
relacdo aos outros seres Vivos. “A pessoa, incluindo o corpo, estd totalmente confiada a
si propria, e € na unidade da alma e do corpo que ela é o sujeito dos proprios atos
morais”* Segundo a Igreja: “«A unidade da alma e do corpo é tdo profunda que se
deve considerar a alma como a ‘“‘forma” do corpo; ou seja, é gragas a alma espiritual
que o corpo constituido de matéria é um corpo humano e vivo; o espirito e a matéria no
homem néo sdo duas naturezas unidas, mas a unido deles forma uma Unica natureza».
Nem o espiritualismo, que despreza a realidade do corpo, nem o materialismo, que
considera o espirito mera manifestacdo da matéria, ddo conta da natureza complexa,
da totalidade e da unidade do ser humano. "*°

“PAULO VI, X MDCS, 1976.

*" Este tema seré abordado com mais profundidade por Joo Paulo I1.
8 \Jer anexo A, p. 140.

* JOAO PAULDO I, Veritatis splendor, 1993, n. 48.

*CDsl, n. 129.1
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E certo que o Magistério também faz referéncia a uma consciéncia coletiva, mas
essa consciéncia coletiva respeita o individuo, enquanto realizagdo Unica e irrepetivel:
“O povo opoe-se a massa: vive da liberdade e da consciéncia de cada um. ~51

Assim, nas mensagens dirigidas aos comunicadores, o Magistério insiste em
fomentar o respeito pelo homem completo - nas suas duas dimensfes, espiritual e
material. E também a nocéo de individuo prdpria do personalismo cristio que funda na
doutrina social o entendimento de Estado.

5. O Concilio Vaticano Il perante os meios de comunicagao

Paulo VI correspondeu a iniciativa do Concilio de proceder a uma constante
avaliacdo dos meios de comunicacgéo; o seu pontificado decorreu entre 21 de Junho de
1963 e 6 de Agosto de 1978, durante as reformas da Igreja Catdlica do século XX.

O Concilio Vaticano Il foi inaugurado a 25 de Dezembro de 1961 por Jodo
XXII1, mas a sua realizagdo prolongou-se em quatro sessdes, tendo-se concluido ja com
Paulo VI a 8 de Dezembro de 1965. Os topicos de reflexdo tinham por base o
aggiornamento™ e a situacdo da Igreja no mundo moderno. Neste quadro, a
comunicacdo social tornou-se um dos temas fundamentais em analise, dado o
desenvolvimento tecnoldgico e o impacto na sociedade.

No nono aniverséario do seu pontificado, a 29 de Junho de 1975, Paulo VI
pronunciou umas palavras que despertaram enorme atencdo nos meios de comunicacgao
da época: “o fumo de Satands entrou por alguma fenda no templo de Deus”. Esta
conhecida expressao refletia a conviccao do Pontifice de que muitas pessoas da prépria
Igreja, tanto leigos como clérigos, ndo tinham interiorizado o verdadeiro sentido do
Concilio. Foi também durante esses anos que a Igreja Catolica teve maior protagonismo
nos meios de comunicacédo, veiculando-se uma ideia de matiz socialista - destruir para
contruir de novo — que propunha a revolugéo, e ndo a renovagéo, no interior da Igreja.

A televisdo, a radio e os jornais, procurando através do sensacionalismo
aumentar audiéncias, com frequéncia deformaram ou silenciaram parcialmente a
doutrina, fazendo crer ao mundo que a Igreja estava em revolugdo, acompanhando
assim a cultura dominante. Esses momentos obrigaram o Magistério a tomar posicdes
bem claras, expressas nos textos pontificios.

Numa total consciéncia do papel da comunicagéo social na transmissdo, muitas
vezes erronea, do Vaticano Il, Paulo VI apercebeu-se da necessidade de promover um
trabalho mais fiel, mais produtivo e, sobretudo, que desse uma maior atencdo a defesa
da verdade. O Papa ndo so viveu este desafio, a mudanca no interior da Igreja, como

51 pJO XII, Radio Mensagem de Natal de 1944,

52 \/er anexo B, p. 143.

53 Na Constituicdo Apostélica Sacrosanctum Concilium n. 1, o aggionarmento é assim apresentado:
"Fomentar a vida crista entre os fiéis, adaptar melhor as necessidades do nosso tempo as instituicdes
suscetiveis de mudanca, promover tudo o que pode ajudar a unido de todos os crentes em Cristo, e
fortalecer o que pode contribuir para chamar a todos ao seio da Igreja".
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também o enfrentou na sociedade, em que profundas transformacbes sociais
sustentavam as revolugdes politicas dos anos 60 e 70.

A revolucdo social nas comunidades mais jovens, inspiradas no marxismo e no
socialismo libertario ou anarquista, propugnava o repudio pelo capitalismo mas também
pela tradicdo, sobretudo pela tradicdo cristd, a tentativa de contruir uma nova cultura,
com influéncias espirituais do oriente, inspirando-se no budismo, no hinduismo e na
cultura dos nativos americanos, o pacifismo, o consumo de drogas, a revolugdo sexual,
com o aparecimento da pilula contracetiva em 1960, e a banalizacdo de comportamentos
humanos tidos como desviantes, como a pornografia, a nudez, o amor livre, a campanha
contra o casamento, a normalizacdo da homossexualidade e outras alternativas sexuais,
0 aborto..., a que se aliaram slogans como: Os limites impostos ao prazer excitam o
prazer de viver sem limites ou Viva o efémero. Este movimento influenciou
profundamente toda a sociedade, nela se incluindo a elite intelectual académica e
estudantil e os artistas. Ganham enorme protagonismo novos lideres, como os do
movimento académico de Maio de 68 em Paris, inspirados em fildsofos niilistas, que se
assumem claramente como anticlericais, manifestando-se abertamente contra a doutrina
catolica, ndo s contra a ideia do catolicismo social, mas sobretudo contra a fé, a
dogmaética e a moral, e exercendo uma oposicao direta a Igreja, desenvolvida a volta da
ideia de que 0 movimento popular ndo possui templo.

Estes movimentos, de enorme impacto na sociedade ocidental, utilizaram os
meios de comunicagdo social para espalharem as suas mensagens, que invadiram a
televisdo, o cinema, a radio e a mdsica, promovendo através deles tanto as suas
ideologias como novos ideais de comportamentos assumidamente amorais, duma forma
ao mesmo tempo global e veloz.

Quando Paulo VI deu inicio as Mensagens Apostdlicas do dia Mundial das
Comunicacdes Sociais™*, no ano 1967, tinha consciéncia deste mundo em mutagdo e da
acdo da massificagdo dos instrumentos de comunicagdo: “quem pode ignorar 0S perigos
e 0S prejuizos que estes nobres instrumentos podem causar a cada pessoa e a
sociedade, quando ndo sdo empregados pelo homem com sentido de responsabilidade,
com reta intenc¢do, e de conformidade com a ordem moral objetiva? Quanto maiores,
portanto, séo o poder e a ambivalente eficacia destes meios de comunicacao, tanto mais

. 55
atento e responsavel deve ser o seu uso.”

O Magistério compreendeu a urgéncia de tomar uma posicdo perante esta
evolugdo tecnoldgica que estava longe de ser indcua. A Igreja sentia a necessidade de se
pronunciar — apelando a verdade, ao bem comum e ao respeito pela dignidade do
homem. Na primeira Mensagem do Dia Mundial da Comunicagao Social o Papa optou
por dirigir-se aos operadores: “eles tém o direito de ndo serem condicionados por
pressGes indevidas ideoldgicas, politicas, econdmicas, que limitem a sua justa e
responsavel liberdade de expressdo e o seu coléquio com o publico, da mesma forma,

5 \er anexo C, p. 146.
% pPAULO VI, | MDCS, 1967.
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exigem o respeito pela dignidade do homem e da sociedade. Todo o seu esforco,
portanto, seja no sentido de difundir a verdade nas mentes e nos coragdes, a adeséo ao
bem, a acéo coerente nas obras. Eles estardo assim a contribuir para a elevagdo da
humanidade e dardo uma contribui¢céo positiva para a edificagdo de uma sociedade
nova, mais livre, mais consciente, mais responsavel, mais fraterna, mais digna.®.

% PAULO VI, | MDCS, 1967.
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6. Os meios de comunicacdo na escolha entre o bem e o mal

Como tem sido referido, os meios de comunicagédo sdo 0s principais agentes da
globalizacéo: “o tempo e o espaco foram superados, e o homem tornou-se um cidadao
do mundo, coparticipante e testemunha dos acontecimentos mais distantes e das
vicissitudes de toda a humanidade.”” E nos mass-media que se realizara a afirmacéo
classica que Plutarco atribui a Socrates: “N&o sou nem ateniense nem grego, mas sim
um cidaddo do mundo”’, de um mundo que superou o préprio tempo e 0 espaco.

O Magisterio, que desde sempre viu 0s meios de comunicagdo social como uma
ferramenta benéfica, associando-os ao desenvolvimento social, humano e econémico,
reconhecia que “deve ser, portanto, muito apreciada, no seu justo valor, a contribuicéo
que a imprensa, 0 cinema, o radio, a televisdo e 0s outros meios de comunicacéao social
oferecem ao incremento da cultura, a divulgacdo das obras de arte, a distensdo dos
danimos, ao mutuo conhecimento e compreensdo entre 0S povos. 258 A Igreja tinha a
percecdo da enorme valia cultural e social destes meios, que os tornaria indissociaveis
ao desenvolvimento humano, mas foi captou também o seu poder, associado a sua
enorme capacidade de dominio.

Infelizmente, um mau uso destes instrumentos tem consequéncias enormes. O
abuso ideoldgico, a propaganda de uma cultura da morte, o desrespeito pela dignidade
do homem, a usurpagéo dos regimes ditatoriais, a difusdo do mau uso da liberdade, séo
alguns dos riscos que podem ameacar continuamente 0s meios de comunicagdo, muitos
deles ainda com efeitos sociais dificeis de avaliar.

No entanto, € preciso distinguir o mau uso do mau instrumento: os meios de
comunicacdo sdo bons em si mesmos, mas podem ser, e sdo por vezes, utilizados
indevidamente. A Igreja depositou uma enorme esperanca nos meios de comunicacao,
sabendo que os efeitos morais do seu uso dependem da forma como sdo utilizados, ou
seja dependem dos atos humanaos.

Paulo VI, sentindo a necessidade de denunciar algumas mudancas de valores que
ganhavam vigéncia no mundo na sua enciclica de 1968 - porventura a mais polémica -
Humanae Vitae, adverte que “o homem fez progressos admirdveis no dominio e na
organizacéo racional das forcas da natureza, de tal maneira que tende a tornar
extensivo esse dominio ao seu préprio ser global: ao corpo, a vida psiquica, a vida
socCial e até mesmo as leis que regulam a transmissdo da vida. %9 Sendo assim, um
primeiro passo a dar para que a comunica¢do cumprisse o seu trabalho em prol da
humanidade, era comprometé-la com a defesa da verdade e da vida humana, e ndo a
manter refém das influéncias vigentes.

A ansia de encontrar a verdade tornou-se a inquietacdo motora do progresso
humano, da ciéncia e da cultura ao longo da historia; este desejo também reflete-se nos
meios de comunicacgdo, que tém a responsabilidade grave de transmitir a verdade. Esta

" PAULO VI, | MDCS, 1967.
% pPAULO VI, | MDCS, 1967.
% paulo VI, Humanae Vitae, 1968, n. 2.
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luta pela verdade ¢ um auténtico desafio pois “cada fato tem a sua propria verdade, que
abrange muitos aspetos, nem sempre facilmente percetiveis no seu todo. Somente o
esforgo conjunto e sincero de comunicadores e recetores pode oferecer uma certa
garantia de que cada evento seja compreendido na sua verdade integral. Aqui aparece
a exceléncia da tarefa do informante, que consiste ndo somente em revelar o que pode
ser imediatamente verificado, mas também em procurar elementos de enquadramento e
de explicacdo sobre as causas e as circunstancias de cada fato que ele deve comunicar.
Este trabalho poderia, de certa maneira, ser comparado com uma "pesquisa cientifica",
pela seriedade e a dedicacdo que exige no controle e na avaliacéo critica das fontes, na
fidelidade aos dados observados, e na sua transmissao integral. A responsabilidade é
ainda mais grave se 0 comunicador, como muitas vezes acontece, é levado a
acrescentar, a simples relagio do fato, elementos de juizo e de orientacdo.”®® Todavia
sO chegaremos a verdade se formos livres, e por isso Paulo VI reconhece que o desejo
de liberdade é fundamental para que a tarefa da comunicacdo social alcance da
verdade.®

7. Objetividade num mundo bipolar e a l6gica do perddo na comunicagao
politica

Em 1975 Paulo VI, compreendendo a l6gica de uma geopolitica movida por
interesses ideoldgicos associada a uma cultura superficial, por efeito da massificacdo da
comunicacgdo, advertindo, na sua nona Mensagem, para a importancia do conceito de
objetividade na comunicagdo: “a objetividade é um aspeto essencial da informacao;
corresponde ao direito que cada um possui de desenvolver integralmente a prépria
personalidade conforme a verdade; de exercer as préprias responsabilidades sociais
com conhecimento de causa; supde, antes de mais nada, que os fatos sejam relatados
com honestidade.”®* Claro esta que esta ressalva da objetividade na informacéo, ndo
equivalia a extinguir a criatividade, pois “€ licito enriquecer a narracdo com uma certa
"interpretacdo” que, porém, somente se justifica na medida em que contribui para fazer
aparecer melhor a natureza dos fatos, a dimensdo real que os mesmos assumem no
contexto, como tambem na sua relacdo com os valores humanos. »63 Assim, o receio do
Magistério incide na usurpacdo de uma suposta neutralidade da informacao, para impor
mensagens ideologicas ou partidarias. Paulo VI apela a clareza publica: “ndo podemos
aprovar comportamentos que pretendam ser "neutros” e "independentes”, enquanto
concretamente mostram habeis manipulacdes, como por exemplo: a insisténcia
unilateral sobre as depravagdes humanas; a pressdo sobre a opinido publica para
despertar aspiracdes insaciaveis, enganadoras e, no fundo, irrealizaveis, como as de
um consumismo incessante de coisas supérfluas; a apresentacdo de modelos de
comportamento ilusérios ou imorais; o calar, selecionar ou apresentar de modo

0 pAULO VI, VI MDCS, 1972, n. 1.
81 \er anexo D, p. 148.

2 pAULO VI, IX MDCS, 1977.

8 PAULO VI, IX MDCS, 1977.
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deformado os mais importantes acontecimentos conforme ideologias que néo respeitam
a liberdade do homem e violam o direito & informag&o; o gosto por levantar problemas
ou insinuar duvidas que pdem em crise certezas eticas indiscutiveis; o considerar arte
somente o0 que € permissividade e repressdo dos imperativos humanos que controlam
legitimamente a convivéncia social sadia; considerar como justica o que é somente
violéncia, vinganga, represdlia. ™

O controlo da comunicacdo que Paulo VI prop0s deve-se em primeiro lugar ao
operador da informacéo e traduz-se naquilo que se poderia chamar o autocontrolo da
objetividade. O Papa frisa que a questdo da objetividade tem por base a liberdade,
inseparavel da verdade. Mas esta liberdade ndo é libertinagem e a objetividade imp&e-se
com limites. Num mundo ainda dividido pelo bipolarismo da Unido Soviética e dos
Estados Unidos da América apelar a objetividade era uma provocacdo a geopolitica
contemporanea. Contudo, continuamos a carecer desta objetividade e do seu
reconhecimento direto numa comunicagdo politica ou econémica.

Na mensagem de 1975, intitulada “A Comunicacéo Social e a Reconciliagcdo”, o
Papa eleva os objetivos dos meios de comunicagéo, envolvendo a comunicagdo na luta
pela paz a partir da reconciliacdo, ou seja, na l6gica do perddo e do perddo cristao.

De facto, os anos 70, marcados por mudangas historicas, sdo férteis em temas
que despertam a atencdo do Magistério, desde a questdo da autonomia das colénias, ao
desenvolvimento humano no Ocidente e ao crescimento econdmico nos paises
subdesenvolvidos. Durante o século XX a humanidade viveu conflitos aparentemente
insollveis; as divisGes entre nacdes, longe de serem efémeras, eram questfes sociais e
culturais muito enraizadas na educacdo, em rancores historicos, que nem sempre 0S
tratados de paz resolviam, reduzindo-se muitas vezes a simples formulas protocolares.

Hannah Arendt em 1958 numa perspetiva do pds Il Guerra Mundial, referiu-se a
l6gica do perddo no sentido cristdo, na esfera politica, ao escrever A irreversibilidade e
o poder de perdoar®™: “4 unica solugdo possivel para o problema da irreversibilidade —
a impossibilidade de se desfazer o que se fez, embora néo se soubesse nem se pudesse
saber o que se fazia — ¢ a faculdade de perdoar. (...) O descobridor do papel do perdao
na esfera dos negécios humanos, foi Jesus de Nazaré. O facto de que Ele tenha feito
esta descoberta num contexto religioso e a tenha enunciado em linguagem religiosa
ndo € motivo para leva-la menos a sério num sentido estritamente secular. (...) A perda
de respeito nos tempos modernos, ou melhor, a convicgédo de que sé se deve respeito ao
que se admira ou se preza, constitui claro sintoma da crescente despersonalizagdo da

. _ . 66
vida publica e social.

*PAULO VI, IX MDCS, 1977.

% ARENDT, Hannah, A condicdo humana, 4° Edigdo, Rio de Janeiro, Forense Universitaria, 1989, pp.
248-255.

% A citacdo ndo pretende esgotar o pensamento arendtiano relativo a relago entre a irreversibilidade do
poder e o poder de perdoar. Alids, o trecho citado esta propositadamente restringido, ja que Arendt fica
aquém do pensamento de Paulo VI. Pretende-se apenas chamar a colaccdo o pensamento de uma
eminente filosofa.
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A guerra deixa marcas, tanto ao nivel politico-econémico, como na vida de cada
cidaddo e de cada familia; naturalmente essas marcas séo vestigios que ndo se apagam
com meras ajudas humanitarias, tornando-se quase necesséria uma renovagdo geracional
para se atingir a tranquilidade, mais uma vez nédo s6 a tranquilidade politica, mas a de
cada cidaddo, com base numa légica do perdao.

Segundo Paulo VI, os meios de comunicacdo serdo um servico a paz se forem
um servico a reconciliacdo, e serdo um servigo a reconciliagdo se forem um servico
prestado com objetividade e qualidade nas suas programacOes: “para prestar um
verdadeiro servico a reconciliacdo, a objetividade na escolha e na apresentacdo dos
fatos exige um profundo conhecimento das responsabilidades, bem como uma
preparacdo e competéncia adequadas. A mesma objetividade exige, além disso, uma
renovacao auténtica das posturas deploraveis, muitas vezes tidas como fontes de
informacdo, por profissionais das comunicaces sociais e por um certo publico de
leitores, de espectadores e de ouvintes que se tornam cumplices deles. Poder-se-a
chegar a um resultado melhor se em todos os paises for garantido um razoavel
pluralismo de fontes de informagdo. Em vez de obrigar, por assim dizer, 0s usuarios a
limitar-se as suas noticias e as suas interpretacdes, estes o6rgdos diversos devem
permitir um dialogo aberto e um confortamento leal, que permita aos individuos
expressar livremente as suas legitimas ideias. Diferentemente, poder-se-ia cair,
provavelmente, numa espécie de “tirania”, ou ainda num "terrorismo cultural”,
difundido e quase andnimo, que pode até encontrar, paradoxalmente, acolhida
favoravel como pretexto que tal monopdlio ajuda a promocao pessoal e social, mesmo
violando as convicgoes religiosas, éticas e civicas. 67 Esta objetividade ndo € somente
uma exigéncia do politico, € também do operador: aos trabalhadores da comunicacéo
social é exigida uma formacdo cultural e intelectual sélida, caso contrario transformar-
se-ao facilmente em auténticos “terroristas culturais. ”

Além disso, os requisitos exigidos aos operadores terdo de extender-se ao
publico recetor, caso contrario poderdo tornar-se cimplices das consequéncias negativas
da ma comunicacdo. Trata-se de uma corresponsabilidade, porque a importancia do
espectador pode ditar a exigéncia do jornalista. Esta realidade é hoje especialmente
visivel, em que muitos diretores de informacdo justificam a programacao
sensacionalista dos seus canais pela falta de exigéncia dos seus usuarios. — “O esfor¢o
pela busca e o respeito da verdade diz respeito, com a mesma urgéncia, também
aqueles que dirigem-se aos meios de comunicacéo social em busca da informacéo e
orientacdes de juizos. E dever de todos 0s recetores ser sempre ativos e
corresponsaveis; 0 seu senso de responsabilidade e sua preparacdo deve torna-los
disponiveis a acolher ativa e criticamente tudo o que vier de fora. "

Este apelo por aperfeigoar o desempenho dos meios de comunicacéo € dirigido a
todos os homens de boa vontade, a partir do “juizo proprio”: “0 homem, e muito mais o
cristdo, ndo pode abdicar jamais da sua capacidade de contribuir para a conquista da

¥ PAULO VI, IX MDCS, 1977.
8 pPAULO VI, VI MDCS, 1972, n. 3.
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verdade: ndo somente a verdade abstrata e filoséfica, mas também a verdade concreta
e cotidiana de cada acontecimento: se isso acontecesse, viria em prejuizo da propria
dignidade pessoal. Queremos, pois, nesta ocasido, renovar 0 nosso convite para que
cada homem se empenhe e seja adequadamente favorecido na consecucdo da
capacidade necessdria de juizo proprio, diante da mensagem dos meios de
comunicacao social, de modo que possa livremente escolher entre as varias opinides e
dar sua ades&o a melhor delas. ”®° Se fizer esse esforco, a comunicacdo social respeitara
a dignidade do homem e tornar-se-a verdadeira embaixadora dos direitos humanos.

8. Meios de comunicacdo: um instrumento ao servico dos Direitos
Humanos

Um dos grandes beneficios da massificacdo da comunicacdo é a expansdo dos
direitos humanos. Mas, por justica e equidade, aos direitos devem corresponder deveres:
“a Igreja sabe e deve lembrar a todos que qualquer atentado aos direitos do homem, e

qualquer omiss&o dos correspondentes deveres, sdo também uma violac&o desta lei”"

A comunicagéo social tem capacidade de dar a conhecer os direitos humanos de
uma forma acelerada e territorialmente ilimitada, contribuindo para a verdadeira
universalidade dos direitos humanos, ao chegar a comunidades distantes em pouco
tempo, com uma configuracdo espontanea e direta, ou com uma configuracdo de soft
power - poder suave (a partir de filmes, anincios, musicas e artigos que exibem estilos
de vida em paises em que ja estdo consagrados estes mesmos direitos, a liberdade de
expresséo).

Sdo também os meios de comunicacdo um intermediario dos direitos humanos,
qguando mostram abusos de autoridade, atrocidades, atos de violéncia cometidos contra a
humanidade, crimes de guerra ou 0s graves problemas sociais e ambientais,
sensibilizando assim as diferentes sociedades, as autoridades, elites politicas e culturais,
para guestbes que, de outro modo, desconheceriam. Isto facilita o aparecimento de
grupos de solidariedades e de pressdo econdémica ou politica, tendentes a assegurar que
a defesa da dignidade do homem, a partir dos seus direitos, seja uma prioridade.

Hoje uma familia europeia tem nog&o que existe fome em Africa, ou um cidad&o
americano sabe que na China a liberdade de expressdo é experimentada de um modo
diferente da sua. Paises com milhdes de quilémetros de distancia podem, a partir da
comunicacéo social, ajudar-se reciprocamente.

A propria nogdo de guerra torna-se mais humana. Se antes se sabia que havia
paises em guerra de um modo distante e até frio, sem nenhuma ligagdo cultural ou
familiar, com a massificacdo dos meios de comunicagdo social a guerra ganha rosto:
rostos humanos marcados pelo sofrimento, a destruicdo, pondo em evidéncia, para
guem assiste a distancia, que aqueles que estdo nos cenarios de guerra sdo igualmente

8 pPAULO VI, VI MDCS, 1972, n. 3.
" PAULO VI, X MDCS, 1976.
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homens, cidaddos, que tém familia. Essa visdo de dor envolve as comunidades mais
distantes e promove uma maior sensibilidade a propria guerra.

Paulo VI refere como, desde sempre, os direitos humanos foram uma
preocupacdo da Igreja Catolica; mesmo antes de estes estarem consagrados na Carta das
Nacdes Unidas, ou no direito positivo em geral, a igualdade perante a lei, a dignidade do
homem, o respeito, a solidariedade, eram ja dimensbes milenares da caridade crista: “a
preocupacdo da Igreja pelos direitos humanos e pela observancia dos consequentes
deveres certamente ndo € nova: com frequéncia testemunhamos nos nossos atos, como
fizeram também os nossos predecessores. Mas, na presente mensagem, temos a alegria
de lembrar os deveres particulares, que os meios de comunicagdo social assumem
sobre os direitos e deveres fundamentais do homem.”"*O Papa alerta constantemente
para a competéncia dos meios de comunicagdo social: “entre estes — e a civilizacdo
moderna, indubitavelmente, deu-lhe um destaque consideravel — ha um que depende,
qguase unicamente, dos meios de comunicacdo: o direito a verdadeira e completa
informac&o. Diriamos que até a sd consciéncia dos homens sobre os préoprios direitos e
deveres depende, em grande parte, da agdo informativa-formativa dos meios de
comunicagao social. E facil, portanto, tomar consciéncia da responsabilidade que pesa
sobre todos os que trabalham neste setor delicado.”’® Todavia o Pontifice alerta
igualmente para o contrério, o risco de manipulagdo dos valores: “cumpre-nos salientar,
a proposito, um fendmeno que se renova com ameacadora frequéncia em diversas
partes do mundo: sdo negados direitos fundamentais do homem ndo s6 como exercicio
arbitrario de violéncia, mas, até, como resposta a desejos artificiosamente suscitados
na opinido publica, aparecendo como reivindicacédo de direitos o que, na realidade, é
um seu flagrante aviltamento. N&o queremos com isto afirmar que 0s meios de
comunicacdo social devam tornar-se 0s Unicos responsaveis por semelhantes
distorcBes. Mas ndo se pode negar que eles também podem ter uma influéncia
consideravel enquanto "manipulam™ ideias, elementos, valores e interpretaces;
subestimam a capacidade critica de amplos estratos da populacdo; exercem uma
espécie de opressdo — por assim dizer — cultural, propondo ou suscitando somente

o . 73
aquelas aspiragoes, as quais se quer responder.”

Para o Papa, as consequéncias negativas dos meios de comunicagdo na
sociedade sdo verdadeiramente uma preocupacdo, porque chegam a apoderar-se da
liberdade do homem, sem que o proprio homem se aperceba. “Nenhuma mensagem
comunicada pode esquecer-se da pessoa humana, ou impor-lhe um modo de pensar e
de viver em contraste com a dignidade que Ihe é propria, ou dissuadi-la de desenvolver
as virtualidades positivas que traz dentro de si ou priva-la de poder afirmar os préprios
direitos auténticos, cumprindo ao mesmo tempo os deveres. Antes de dominar os
elementos, 0 homem é obrigado — e é uma sua aspiracao profunda — a dominar-se a si

T PAULO VI, X MDCS, 1976.
2pAULO VI, X MDCS, 1976.
" PAULO VI, X MDCS, 1976.
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mesmo e a agir responsavelmente. Esta sua exigéncia espiritual devera ser respeitada
e, mais ainda, ajudada pelo uso correto dos meios de comunicag¢do social. »14

Em 1976, decorridos 28 anos da assinatura da Declaracdo Universal dos
Direitos Humanos, o mundo continuava a viver sob uma geopolitica bipolar: a
Alemanha, e com ela a Europa, encontrava-se dividida pelo Muro, que sé se
desmoronaria em 1989. Nesse ambiente ideoldgico, era notdrio para o Magistério que,
da mesma forma que os meios de comunicagdo social ttm uma capacidade
extraordinaria de formar, também possuem a de deformar e distorcer os valores
fundamentais, consoante as ideologias vigentes.

9. Uma entidade reguladora

A preocupacédo por esta presumivel manipulacdo levou a que Paulo VI enumerasse
trés atores fundamentais na regulacdo dos meios de comunicacgdo, tendo sempre como
base o conceito de verdade:

1. As autoridades publicas.

Segundo o Catecismo da Igreja Catdlica, o conceito de autoridade &
indissociavel da condicdo humana. Com a faculdade de manter a ordem social e
proteger o bem comum, a autoridade € tdo essencial a sociedade como a prépria
liberdade: “a sociedade humana ndo estard bem constituida nem sera fecunda,
se a ela ndo presidir uma autoridade legitima que salvaguarde as instituicdes e
dedique o necessério trabalho e esfor¢o ao bem comum Chama-se «autoridade»
aquela qualidade em virtude da qual pessoas ou instituicdes dao leis e ordens a
homens e esperam obediéncia da parte deles. Toda a comunidade humana tem
necessidade de uma autoridade que a governe. Esta tem o seu fundamento na
natureza humana. Ela é necessaria para a unidade da comunidade civil. O seu
papel consiste em assegurar, quanto possivel, o0 bem comum da sociedade.””

O Papa comega por responsabilizar as autoridades publicas, porque é essencial
que esteja assegurada uma sociedade livre. E bom que o Estado seja prudente,
mas se ndo garantir a liberdade de expressdo a partida, a verdade fica ameacada.
A liberdade de imprensa é uma aliada da verdade, mas o espago da
comunicacdo, que é espaco publico, tem que se submeter a uma regulacdo, e tal
como nas estradas existem sinais de transito, que regulam a nossa conducao, mas
ndo existe uma preceito que nos obrigue a usar uma marca especifica de carros
ou uma determinada cor, na comunicacdo social deve-se alcancar aquele mesmo
controlo saudavel e substancial que ao mesmo tempo garante o bom
funcionamento e a liberdade individual.

“As autoridades publicas pedimos que favorecam a comunica¢do social da
cultura; pedimos o respeito aos fatos e as opinides; pedimos a busca diligente
da verdade, que mostre ao homem o que ele realmente é diante dos irméos e

“PAULO VI, X MDCS, 1976.
5 CIC, n. 1897.
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diante de Deus; pedimos que esta busca se traduza em atitude de deferente e
profunda atenco aos valores supremos da pessoa.”’®

A doutrina social da Igreja recolne a mesma ideia quando firma que “a
responsabilidade de perseguir o bem comum compete, ndo sé as pessoas
consideradas individualmente, mas também ao Estado, pois que o bem comum é
a razdo de ser da autoridade politica. Na verdade, o Estado deve garantir
coesdo, unidade e organizacao a sociedade civil da qual é expressdo, de modo
que 0 bem comum possa ser conseguido com o contributo de todos os cidadaos.
O individuo humano, a familia, os corpos intermédios ndo sdo capazes por si
proprias de chegar ao seu pleno desenvolvimento; dai serem necessarias as
instituicbes politicas, cuja finalidade é tornar acessiveis as pessoas os bens
necessarios — materiais, culturais, morais, espirituais — para levar uma vida
verdadeiramente humana. O fim da vida social é o bem comum historicamente

., 7T
realizavel.

2. Os operadores dos meios de comunicacao.

Os trabalhadores nos meios de comunicacdo, sejam eles os proprios
investigadores, jornalistas ou diretores, sejam o0s técnicos de luz, de som, da
imprensa etc., devem possuir a formacédo tanto intelectual ou profissional como
humana, para agirem em consciéncia e serem capazes de discernir o bem do mal.
Pede-se que sejam prudentes, que tenham a capacidade de ultrapassar a tentacao
de manipulacGes, de corrupcdo, das trocas de favores ou do proprio tréfico de
influéncia, ndo esquecendo nunca que o fim destes meios é 0 homem; se agirem
deste modo, fardo da comunicacdo um instrumento ao servi¢o do bem comum.
“Aos que trabalham no campo dos mass-media pedimos que sejam coerentes no
pensamento e na vida; quando apresentam as noticias e as interpretam, que
exprimam de maneira inequivoca em que ideal de vida se inspiram, e ndo se
deixem condicionar pela tentacdo da "manipula¢do™ nos contatos com o0s
recetores, sempre prepondo o amor e 0 servico dos homens ao favor da

. h r . 78
popularidade ou as vantagens economicas”

3. Os utentes dos meios de comunicacao.

Por fim, Paulo VI alerta os utentes dos meios de comunicacdo para 0S Seus
compromissos. Os espectadores tem uma responsabilidade acrescida.
Inevitavelmente todos os cidaddos tém contacto com a comunicagdo social:
basta sairem & rua para serem invadidos por informagdes. E certo que uns tém
mais acesso a ela do que outros, dependendo da capacidade tecnoldgica e
economica do seu pais, e também da capacidade financeira de cada cidaddo. Mas
a comunicagdo social é algo inevitavel, de tal modo que mesmo um sem-abrigo,
que ndo possua nenhum bem material, estara exposto aos meios de comunicacgao
social.

® PAULO VI, X MDCS, 1976.
7CDSI, n. 168.
B PAULO VI, X MDCS, 1976.
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Como pode o homem tirar partido da comunicacdo? Como pode fazer com que
este meio seja um verdadeiro instrumento ao servico do bem comum?

Aqui ganha especial protagonismo os corpos intermédios, presentes na doutrina
social da Igreja, que tém a responsabilidade grave de intervir com iniciativas,
sejam elas individuais ou coletivas. Isto exige desenvolver o sentido critico,
tanto para saber exigir, avaliar e defender a prépria consciéncia, como para saber
acolher, elogiar e fomentar o trabalho de qualidade. Também é papel dos utentes
ter uma posicao de constante defesa da dignidade do homem e fomentar nas
familias a educacao perante 0s meios de comunicagéo.

“Aos que se utilizam dos meios de comunica¢do, pedimos que se formem num
acurado senso critico, pelo qual saibam acolher, encorajar, sustentar
moralmente e materialmente as pessoas, 0s editoriais, as transmissdes, 0S
filmes, que defendem os direitos do homem e o educam aos seus deveres; e
saibam, ao mesmo tempo, defender-se diante das agressdes ou seducdes, em
contraste com a verdade objetiva e com a dignidade humana. Pedimos que
avaliem retamente tudo o que recebem e que se tornem capazes de intervir nos
meios de informacdo, com oportunas iniciativas individuais ou coletivas.
Leitores, espectadores, ouvintes, com sua escolha terdo sempre a palavra
definitiva sobre o futuro dos meios de comunicacdo, e € esta uma
responsabilidade que eles muitas vezes ignoram. »79

A doutrina social da Igreja ressalta igualmente que o0s deveres éticos na
comunicacdo ndo se limitam aos operadores, mas sdo também uma obrigacéao
dos seus utilizadores: “0s profissionais dos meios de comunicacdo social ndo
s80 0s Unicos a ter deveres éticos. Os que deles fruem também tém obrigacdes.
Os operadores que tentam assumir responsabilidades merecem um publico
consciente das préprias. O primeiro dever dos utentes das comunicagdes sociais
consiste no discernimento e na sele¢do. Os pais, as familias e a Igreja tém
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responsabilidades precisas e irrenunciaveis.”

Nesta orientacdo torna-se fundamental compreender a dimensdo do
compromisso que comporta. A responsabilidade perante os meios de comunicacdo €
uma verdadeira obrigacdo: “para quantos atuam no campo das comunicag¢oes sociais
ressoa forte e claro a admoestacéo de Sdo Paulo: «Por isso, renunciai a mentira. Fale
cada um a seu proximo a verdade, pois somos membros uns dos outros... Nenhuma
palavra ma saia da vossa boca, mas s6 a que Util para a edificacdo, sempre que for
possivel, e benfazeja aos que ouvems. O servico a pessoa mediante a edificacao de uma
comunidade humana baseada na solidariedade, na justica e no amor e a difusdo da
verdade sobre a vida humana e sobre a sua realizacdo final em Deus séo as exigéncias
éticas fundamentais dos meios de comunicagdo social. A luz da fé, a comunicag&o
humana deve ser considerada como um percurso de Babel® a Pentecostes, ou seja, 0

" PAULO VI, X MDCS, 1976.

%0 CDSI, n. 562.

81 Esta comparagao da comunicagdo contemporanea com a Torre de Babel é significativa se pensarmos na
perspetiva da publicidade, que adota uma linguagem universal e incisiva nas suas mensagens.

27



empenho, pessoal e social, de superar o colapso da comunicacéo abrindo-se ao dom de

, 82
linguas™".

10. A acéo da publicidade

Por fim, as duas ultimas mensagens do Dia Mundial da Comunicacéo Social de
Paulo VI centram-se nas dicotomias expectativas / temores e deveres / direitos. Estdo
dedicadas a pensar “A publicidade nas comunicagdes sociais: vantagens, perigos,
responsabilidades” e “O recetor da comunica¢do social: expectativas, direitos e
deveres”.

A publicidade na comunicagédo social ndo diz respeito apenas ao marketing, ndo
é meramente comercial. Paulo VI advertiu a sua relevancia e os perigos que Ihe estdo
associados ao longo da histéria da humanidade.

A publicidade esteve presente entre os homens desde cedo. Alguns historiadores
defendem que na antiguidade classica existiam o0s pregoeiros que, de certa forma,
praticavam ja formas de publicidade. Também surgem alguns vestigios de publicidade
em pinturas e murais tanto no império romano como no antigo Egipto. Mas s6 depois do
aparecimento da imprensa e do jornal em papel é que se podera falar de uma forma de
publicidade massificada e estandardizada. Muitos dos primeiros panfletos a serem
produzidos na Europa, sobretudo em Paris, eram de caracter religioso: panfletos
publicitéarios convidando a populacdo para procissdes e outras manifestacdes de fé.

Considera-se que a primeira vez que se utilizou a terminologia propaganda, foi
no século XVII, em 1622, pelo Papa Gregério XV, com a criacdo da Congregatio de
Propaganda Fide, hoje conhecida como Congregacao para a Evangelizacdo dos Povos,
com o objetivo de propagar a fé cristd nas missdes fora da Europa.

Outro agente que fortaleceu e fez crescer o mundo da publicidade foi a
comunicacdo politica, comecando de forma rudimentar por avisos municipais e
evoluindo para as ostensivas campanhas partidarias. O primeiro grande impulsionador
desta publicidade foi um dos pais fundadores dos EUA, o conhecido cientista, jornalista
e editor Benjamin Franklin.

Com a Revolugdo Francesa, a publicidade politica é utilizada como um meio
para a difamacdo, neste caso contra a familia real francesa, como apelo ao
associativismo, que foi, de certa forma, o fator que fez expandir as ideologias
revolucionérias.

O ponto mais alto da evolugéo da publicidade deu-se com o sistema capitalista e
a revolugdo industrial. Em Filadelfia, VVolney Palmer, em 1841, cria a primeira agéncia
de publicidade. Os paises ocidentais tinham aumentado a circulagdo de produtos no
mercado, que se tornavam mais acessiveis em consequéncia da produgdo em maior
quantidade e a baixo custo. Foi esta revolu¢do econdémica que trouxe para 0s centros

8 CDsI, n. 562.
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urbanos a populacao rural, aumentando desta forma a natalidade; ou seja, 0 nUmero dos
consumidores aumentou enormemente. Assim, a existéncia simultanea de muitos
produtos e de muitos compradores constituiu um cenario favoravel para o advento de
uma nova publicidade, a publicidade massificada.

Com o desenvolvimento da tecnologia, a publicidade no século XX torna-se
fator substancial na comunicacdo, com uma enorme importancia social, que fomenta
novas visdes culturais. O aparecimento de patrocinadores torna-se, inicialmente para a
rddio, mais tarde para a televisdo, uma garantia de sustentabilidade. Atualmente a
internet tornou-se um meio de publicidade ainda mais acessivel e mais influente.

E precisamente no século XX que a publicidade assume um marcado teor
ideologico. No inicio dos anos 20 a publicidade era considerada uma forma de fazer
arte. A propria corrente artistica, com origem parisiense, que teve inicio no século XIX -
art nouveau ou arte nova -, conhecida pela arte aplicada, ou seja pratica, ganhou
notoriedade sobretudo pelos cartazes e publicidades, onde se destacaram artistas como
Toulouse-Lautrec. Agora a publicidade ndo era um simples meio para vender um
produto, era arte e era também politica, pois a publicidade do século XX ficard
conhecida pela sua vertente estatal, dando origem a propaganda de guerra.

Na Primeira Guerra Mundial, ndo faltou uma promocao imperialista, baseando-
se na exaltacdo do império, realizada a partir de cartazes politicos através de figuras
mitologicas como frases que apelavam a defesa da nacdo, mas também por emotivas
mensagens na radio.

Foi na Primeira Guerra Mundial que os EUA iniciaram uma forte campanha
politica. O préprio presidente norte-americano, Thomas Woodrow Wilson, conhecido
como um idealista, impulsionador do comego da Sociedade nas NagOes, condecorado
em 1919 com o Prémio Nobel da Paz, utilizou frequentemente a propaganda de guerra.
Tendo como assessores 0 jornalista Walter Lippman e o conhecido psicélogo Edward
Bernays, sobrinho do Sigmundo Freud, cujas técnicas de manipulacdo eram inspiradas
nas teorias do tio.

Edward Bernays chegou a ser considerado um dos homens mais influentes do
mundo. Na sua obra Propaganda, publicada em 1928, pode-se ler logo no primeiro
capitulo, acerca do perigo da manipula¢do nos regimes democraticos: “A manipulacéo
consciente e inteligente dos habitos e opinides das massas é um elemento importante da
sociedade democrética. Aqueles que manipulam esse mecanismo invisivel da sociedade
constituem um governo invisivel que é o verdadeiro poder de controlo do nosso pais.
(...) Nos somos governados, as nossas mentes moldadas, os nossos gostos formados, as
nossas ideias sugeridas, largamente por homens de quem nunca ouvimos falar. Esse é o
resultado l6gico da maneira a qual a sociedade democréatica é organizada. Nameros
vastos de seres humanos devem cooperar dessa maneira se forem viver juntos em uma
sociedade que funcione suavemente. (...) Eles governam-nos pelas suas qualidades
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naturais e pela sua capacidade de suprir ideias e por suas posi¢des chaves na estrutura

social. "%

Um dos pontos mais altos da propaganda norte americana deu-se com o
ilustrador James Flagg, conhecido como o mais famoso ilustrador americano; em 1917,
para despertar os jovens a alistarem-se no exército, desenhou o tio Sam, figura ledaria
na historia americana: 0 homem robusto, de cara séria, apontava o dedo indicador com o
slogan imortal “I want you for U. S. Army — Preciso de ti para o exército americano”.
Foram impressos mais de 4 milhGes de cartazes e a campanha repetiu-se com sucesso
novamente durante a Il Guerra Mundial.

Mas serdo os regimes totalitarios os mais habeis na manipulacdo. Durante a
vigéncia das ditaduras da Europa do século XX, houve um enorme abuso na
comunicacdo social e a publicidade tornou-se um dos instrumentos mais perversos na
politica.

Conhecida como a estética totalitaria, este tipo de arte esteve presente em todos
os regimes ditatoriais® (o comunismo, 0 nazismo e o fascismo) com caracteristicas
semelhantes: uma arte baseada sobretudo na massificacdo cultural, com um controlo do
Estado, em que o lider ditava os contornos estéticos a partir de politicas de producao
cultural ou com o forte instrumento da censura. Esta corrente artistica assentava
sobretudo no design, sendo sustentada por propaganda ideoldgica, culto ao lider e a
nacao. Muitas vezes é executada por artistas contemporaneos famosos.

A estética nazi tinha uma aversdo a arte moderna de vanguarda. Baseava-se
notoriamente naquilo que o regime intitulava a pureza germanica ou a raga ariana,
sendo uma constante tentativa de mostrar a grandeza da nagao.

Utilizou sobretudo o cinema, trabalhando com os melhores realizadores
europeus como Leni Riefenstahl, uma das realizadoras mais promissoras do regime,
conhecida pela aplicacdo de técnicas inovadoras nos seus documentarios.

Adolf Hitler também era conhecido por ser um artista frustrado, a sua formacéo
académica era em Belas-Artes e também como designer, e assim o Fiher desde sempre
foi um grande apreciador de arte.

Um dos homens com mais influéncia no regime nazi foi Joseph Goebbels,
ministro da propaganda — Propagandaminister. Goebbels era conhecido pela sua
enorme manipulacdo e controlo dos meios de comunicacdo; um lider carismatico com
grandes dotes de retérica, organizava marchas pelas ruas de Berlim de apoio ao regime
que ficariam conhecidas pela sua magnanimidade. Também € a este propagandista que
se atribui a famosa expressao: "Uma mentira repetida mil vezes torna-se verdade”. N&o
sera por acaso que 0 seu nome surgiria como o do sucessor de Hitler, e que apds o

8 BERNAYS, Edward, Propaganda, Lisboa, Editora Mareantes, 2006.

8 Em Portugal o salazarismo, apesar de ndo ser propriamente um regime totalitario, mas sobretudo
autoritario, teve algumas influéncias da estética totalitaria, principalmente na arquitetura, mas distanciou-
se no culto ao lider, ao contrario do que se verificou nos regimes totalitarios.
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suicidio do Fuher Joseph Goebbes se torna chanceler do Reich, embora apenas por um
dia — de 30 de Abril a 1 de Maio de 1945.

A estética totalitaria, no caso do regime nazi, tinha como base a
monumentalidade, a enormidade, 0 magnanimo a nivel de propaganda e de arquitetura,
ndo esquecendo o célebre arquiteto do regime Albert Speer. Para os alemaes esses
efeitos de grandeza possuiam o objetivo de dar gloria a raga ariana, ou seja, visavam
uma exaltacdo étnica. Ja o regime comunista sustentava um estilo de arte que mais tarde
sera intitulado como o realismo socialista, que tinha como base ndo a etnia mais a
ideologia, e é somente por e para a ideologia que a arte subsiste.

O realismo socialista era uma espécie de arte oficial, sendo literalmente imposta
pelo Estado; ndo surgiu naturalmente por uma mera consequéncia social ou cultural, era
uma arte decretada. A ortodoxia do realismo socialista tem sobretudo inspiracao
estalinista, e um dos nomes mais sonantes do controle estético-ideoldgico foi o braco
direito de Estaline, Andrei Jdanov.

No inicio do século XX a Rdssia possuia niveis altissimos de analfabetismo;
assim sendo, a propaganda revoluciondria deveria ter em conta a baixa escolaridade e a
insuficiéncia material da tecnologia grafica. Ou seja, a publicidade passava sobretudo
por cartazes, com frases curtas, cores fortes como o vermelho, laranja, preto, elementos
basicos, formas geométricas e simbolos com formas retas. As mensagens eram
principalmente a exaltacdo do Estado, da nacdo, do partido bolchevique e, claro, do
lider, habitualmente referido de uma forma paternal.

Apesar desta corrente artistica ter sido severamente criticada pelas grandes
figuras intelectuais e artisticas do ocidente, como Piet Mondrian, ou até mesmo por
aqueles que tinham simpatias com ideologias de esquerda, como Pablo Picasso, no
entanto o marketing presente no realismo socialista ndo deixou de impressionar. Um
destes marcos foram os Jogos Olimpicos de Moscovo de 1980: inclusive a simples
mascote, 0 urso, chamado Misha, tornou-se num simbolo da ilustracéo.

A base da publicidade dos Jogos Olimpicos tinha um fim claro: impressionar o
resto do mundo com o poder soviético, passar a ideia do desenvolvimento humano,
econdmico e industrial do regime.

A realidade é que os Jogos Olimpicos de Moscovo, apesar dos famosos boicotes
- com mais impacto o dos EUA - foram graficamente um sucesso, gracas a habil
utilizacdo dos meios de comunicacdo, mesmo que 9 anos depois se desse a queda do
Muro de Berlim e 11 anos depois o fim da URSS.

Outra forma de propaganda do regime comunista foi 0 construtivismo russo, que
incidiu sobretudo na arquitetura e no cinema.

A instrucdo pastoral Communio et Progressio — Sobre os Meios de Comunicagdo
Social, de 1971, publicada na sequéncia de uma recomendacdo do Concilio Vaticano I,
tem um capitulo dedicado a questdo da publicidade: “A4 importincia da publicidade na
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sociedade moderna é cada vez maior. Por toda a parte faz sentir a sua presenca, de
maneira que ndo podemos escapar a sua influéncia ~85

De facto, Paulo VI tinha bastante presente a manipulacdo politica da
publicidade, e em 1975 destina a sua penultima mensagem a publicidade na
comunicacdo social, sublinhando as suas vantagens e alertando para os seus perigos. O
Papa tenta contribuir para “sensibilizar a consciéncia dos usudrios das comunicag¢oes
sociais leitor, ouvinte ou telespectador — na escolha, muitas vezes determinante, no
plano promocional, de tudo o que Ié, escuta e v&, mas, mais ainda, na madura
valorizagdo do proprio conteudo das comunicagoes recebidas 86

Mais uma vez ficara claro que o Magistério tem uma visdo positiva dos meios de
comunicacdo, considerando-os um investimento educativo e cultural. Contudo é
necessario acompanhar a complexidade destes meios e levar a cao uma constante
avaliagdo ativa da publicidade. Este trabalho deve-se realizar nos consumidores: “é
certo que pode prestar maltiplos beneficios: informa os compradores sobre géneros e
Servigos que se encontram no mercado; promove uma maior distribui¢céo dos produtos,
contribuindo assim para o que ndo pode deixar de reverter em bem de todo o povo.
Beneficios portanto inteiramente aceitaveis, contanto porém que se respeitem duas
condicdes: primeiro, que fique sempre salvaguardada a liberdade de escolha - mesmo
guando se apela a necessidades primarias do consumidor para estimular a compra;
segundo, que ao fazer valer o produto se ndo saia da verdade propria deste tipo de
comunica¢do.”® Paulo VI tentara despertar para estas questdes, ndo s6 0s cristdos mas
todos os cidadaos.

Como se viu pela histéria, a publicidade tem um enorme poder na sociedade,
impondo estilos de vida e comportamentos, e com frequéncia divulga condutas alheias a
prépria cultura do consumidor ou a sua educacao familiar.

N&o sendo possivel evitar a publicidade, é fundamental que os cidaddos prestem
atencdo a este meio de influéncia: “a resposta é que se trata de um fato da convivéncia
humana muito importante, porque condiciona o desenvolvimento integral do homem e,
diretamente ou indiretamente, exerce influéncia sobre a vida cultural. Hoje, ninguém
pode fugir da sugestao da publicidade, porquanto, mesmo prescindindo do contetdo de
suas mensagens, ela apresenta, ou, pelo menos, inspira-se em determinadas visdes do
mundo, que solicitam inevitavelmente o cristdo, 0 seu juizo, o seu modo de agir; a
publicidade, além disso, assume uma importancia cada vez mais crescente, porque, em
grande parte, os financia e se serve deles, no desenvolvimento dos meios de
comunicacdo, incidindo de maneira direta e de formas por vezes perigosas sobre a
orientacéo e sobre sua liberdade.”®

8 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICAGOES SOCIAIS, Communio et Progressio, 1971,
n. 59.

% PAULO VI, XI MDCS, 1977. i

8 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICAGCOES SOCIAIS, Communio et Progressio, 1971,
n. 59.

8 pAULO VI, XI MDCS, 1977.
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A publicidade ndo € um instrumento inocente. As suas capacidades fazem com
que seja uma ferramenta de comunicagao muito atreita a manipulacéo, ndo sé comercial,
como politica e ideoldgica. A relacdo entre os meios de comunica¢do social e a
publicidade é de interdependéncia: a publicidade existe nos meios de comunicagdo, mas
¢ a publicidade que sustenta financeiramente os proprios meios de comunicagao,
tornando-se assim mais suscetivel de perverter o fim da comunicag&o.

Esta perigosa relacdo entre publicidade e meios de comunicacdo é explorada
pelo Pontificio Conselho para as Comunicagdes Sociais: “As grandes somas de dinheiro
gastas na publicidade, ameacam até os proprios fundamentos dos meios de
comunicacao. O publico, com efeito, fica has vezes com a impressédo de que a fungao de
tais meios se reduz praticamente a estimular as necessidades do homem, fazendo-o
comprar artigos divulgados. Além disso, dada a pressdo e procura economica, €
ameacada a liberdade dos meios de comunicacdo. Pois, por um lado, é verdade que
estes sO podem muitas vezes subsistir economicamente devido aos subsidios da
publicidade o que, por outro lado, vai abrir a porta aos monopdlios, prejudicando o
direito a informacao e dificultando o intercambio e didlogo social. Portanto, é preciso
salvaguardar o chamado pluralismo, no uso dos meios de comunicacgéo, até por meio
de leis apropriadas, se preciso for; pluralismo tanto mais necessitado de ser defendido,
quanto em geral a publicidade dirige 0s seus investimentos para oS meios de
comunicacdo mais favorecidos ™

O Magistério encontra na publicidade um bom instrumento, que oferece amplos
contactos, trocas de produtos entre pessoas e comunidades, aumentando o
desenvolvimento, a capacidade produtiva e criativa, favorecendo a reciprocidade de
informacdes e de conhecimentos. “A4 Igreja vé com benevoléncia ndo sé o envolvimento
da capacidade produtiva do homem, mas também o entrelacamento sempre mais amplo
de contatos e de trocas entre pessoas e grupos sociais: sdo para ela motivo, sinal e
antecipacao de uma fraternidade sempre maior, e sob este ponto de vista ela encoraja a
publicidade, que pode tornar-se um instrumento sadio e eficaz de ajuda reciproca entre
os homens. Um outro aspeto fundamental que a Igreja vislumbra na publicidade é o
aspeto informativo, com todo o peso e as obrigacGes que disto derivam: deve ser
verdadeira, prudente, respeitosa do homem e dos seus valores essenciais, atenta na
escolha das circunstancias e dos modos de apresentagdo. »90 Neste sentido, a
publicidade deve assumir o peso das obrigacdes que derivam destas qualidades: a
prudéncia no uso dos meios de comunicacdo, uma visdo pluralista, defendendo sempre a
verdade, respeitando o homem e os valores e ponderando as circunstancias e 0s modos
como se apresenta.

E preciso, e o Magistério fa-lo com clarividéncia, denunciar os perigos de uma
ma publicidade, que dara origem a erros tremendos. “Se, porém, 0S anuncios
publicitarios aconselham produtos nocivos ou totalmente inlteis, se fazem promessas

8 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICAGCOES SOCIAIS, Communio et Progressio, 1971,
n. 62.
% pPAULO VI, XI MDCS, 1977.
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falsas acerca do produto a vender, ou se exploram tendéncias menos nobres do homem,
0sS seus responsaveis prejudicam a sociedade e perdem o crédito e confianga. Por outro
lado, estimular necessidades falsas, prejudica individuos e familias, os quais, instados
pela oferta de artigos de luxo, podem ficar desprevenidos para as necessidades
fundamentais. Sobretudo deve-se evitar a publicidade que fere o pudor, explora o
instinto sexual para fins comerciais ou influencia o subconsciente, de tal modo a
violentar a liberdade dos compradores. Por conseguinte, os proprios agentes de
publicidade estabelecam limites a sua acéo, de tal modo que a venda de certos produtos
néo ofenda a dignidade humana e prejudique a comunidade.”**

Para Paulo VI, era notorio que a publicidade é movida por interesses
econdmicos, 0 que ndo é, a partida, uma coisa m4, pois estes interesses econdmicos
podem e devem promover o respeito pela dignidade do homem e pelo bem comum.
Contudo, se perdem este fim, a propaganda sera somente uma mera instrumentalizacédo
dos seus consumidores. Nao valerd o0 homem mais do que o capital? “A publicidade é,
ainda, promotora de determinados interesses que, mesmo que legitimos, devem levar
em conta o0 bem comum, 0s ndo menos legitimos interesses dos outros e, especialmente,
as circunstancias concretas de desenvolvimento integral do destinatario, do proprio
ambiente cultural e econémico e do grau de seu desenvolvimento educativo. Como se
vé, a mensagem publicitéria é naturalmente orientada para um convencimento eficaz, e
é divulgada com a ajuda de conhecimentos psicologicos e sociais precisos, na busca
constante de modos e formas persuasivas. E aqui que se impde para ela e, portanto,
para os que dela se servem, a exigéncia de respeitar a pessoa humana, o seu direito-
dever a uma escolha responsavel, a sua liberdade interior, todos bens que seriam
violados se fossem usadas as tendéncias deterioradas do homem, ou estivesse

comprometida a sua capacidade de refletir e de decidir. ~92

A relevancia da publicidade na vida do homem é tal que muitas vezes sera pela
publicidade que o cidaddo escolhe a roupa, a comida, a casa e o carro, a escola dos
filhos. Aparentemente todas estas escolhas sdo livres, mas sdo igualmente escolhas com
influéncias diretas da publicidade. Por isso Paulo VI escreve: “ a vastiddo do fendmeno
publicitario, com suas implicacdes morais e religiosas, envolve, antes de tudo, 0s meios
de comunicagdo social, que se tornam muitas vezes, eles proprios, agentes
publicitarios, mas, mais geralmente ainda, sdo veiculo de mensagens provenientes de
outros agentes econdémicos, e se mantém, parcial ou integralmente, com o0s proventos
da publicidade. Pode-se dizer, portanto, que toda a atividade comunicativa destes
meios conserva um liame estreito com o moderno fenémeno da publicidade, liame que
permite aos fatores da vida econémica ajudar o desenvolvimento socialmente
necessario; mas ndo deve haver condicionamentos sobre a liberdade dos mesmos meios

. .. 93
e na troca dos valores culturais e religiosos”

%1 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICAGOES SOCIAIS, Communio et Progressio, 1971,
n. 60.

%2pAULO VI, XI MDCS, 1977.

% pPAULO VI, XI MDCS, 1977.
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Ainda acerca da relacdo entre os agentes economicos e a publicidade, o Papa
considera também que se pode e se deve aproveitar esta ligagcdo para o desenvolvimento
social. Por exemplo, o Magistério vé& a publicidade como um instrumento contra a
pobreza, pois a publicidade traz consigo comércio livre, conhecimento de novas
tecnologias e um maior acesso a novos produtos. Na Instrucdo pastoral Communio et
Progressio destaca-se esta importancia politica, bem assim como as suas consequéncias:
“em contraposi¢cdo, o uso prudente da publicidade pode contribuir para o
melhoramento do nivel de vida dos povos em via de desenvolvimento. Mas pode
também causar-lhes grave prejuizo, se a publicidade e a pressdo comercial se torna de
tal maneira irresponsavel, que as comunidades, que se esforcam por sair da pobreza e
elevar o seu nivel de vida, v@o procurar o progresso na satisfacao de necessidades que
foram criadas artificialmente. Deste modo, grande parte dos Seus recursos Sao
desaproveitados, ficando relegado, para ultimo lugar, o auténtico desenvolvimento e a
satisfacdo das verdadeiras necessidades. "%

Assim sendo, as solugdes propostas por Paulo VI para o bom desempenho da
publicidade nos meios de comunicagéo, decorrem da constante atencdo dos operadores e
dos usurarios destes meios, centram-se na agdo civica, a partir de uma avaliagdo atenta,
e da exigéncia de uma boa programacdo. Mas o Pontifice também advogara a criacdo de
um cédigo deontolégico, que deveria ser estritamente respeitado pelos agentes
publicitdrios numa liberdade posta ao servico do bem comum. Por isso, s6
posteriormente ao discernimento dos operadores € que 0s usuarios podem intervir,
depois de confiarem na boa vontade ¢ na boa formagao dos comunicadores: “cabe, pois,
as agéncias de publicidade, aos publicitarios, como também aos dirigentes e aos
responsaveis pelos instrumentos que se oferecem como veiculos, fazer conhecer, seguir,
aplicar os codigos de deontologia ja oportunamente estabelecidos, de modo a que se
obtenha a colaboracdo do publico para seu posterior aperfeicoamento e a sua
observancia préatica. Tudo isto envolve, muito frequentemente, delicadas questbes
morais, como, por exemplo, o problema da educacdo da juventude, o respeito pela
mulher, a defesa da familia e a guarda dos direitos da pessoa humana, e justifica, por
isso, 0 interesse da Igreja e, as vezes, suas fundadas preocupagées. >

Fica patente que quando Paulo VI fala em regulagdo ndo se esté a referir a um
controlo do Estado, mas sim dos 6rgdos intermédios da comunidade. O Estado deve
assegurar a oportunidade da mediacdo do publico e fomentar a boa formacao nos meios
de comunicacdo. Nem a hierarquia nem especialmente os leigos escapam a este dever
promoverem uma comunicacgdo social de exceléncia: “como poderia a Igreja calar,
guando séo ofendidos certos principios de ordem ética? E como podemos renunciar a
fazer uma séria admoestacéo, que sabemos compartilhada por todos os homens de boa
vontade, a difusdo de certa publicidade cinematogréafica que ndo honra a nossa

% CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICA(;()ES SOCIAIS, Communio et Progressio, 1971,
n. 62.
% CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICA(;()ES SOCIAIS, Communio et Progressio, 1971,
n. 62.
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civilizacdo, mas ofende gravemente a dignidade do homem, perturba a paz das
consciéncias e a concérdia entre os homens? "

11. Uma mesa redonda do di&logo e da verdade

Em 1978 o Papa Paulo VI encontrava-se esgotado pela doenca. Trés dias antes
de morrer, recebeu em Castelgandolfo o presidente da Italia, o marxista Sandro Pertini,
para renegociar a concordata com o governo italiano. A sua desilusdo pela politica
mundial era visivel, vivia-se ainda a bipolarizacdo da Guerra Fria, e as ideologias
partidarias continuavam a sobrepor-se aos direitos humanos.

Assim a sua Ultima mensagem ao mundo da comunicagdo social é dedicada as
expectativas em relagdo a estes meios, considerando que a comunicagdo tem a
incumbéncia de promover a paz, porque a comunicacao é dialogo, e assim trata “dos
direitos e dos deveres do assim chamado "recetor”, isto é, do destinatario da
comunicacao social, para quem olhamos sob um angulo especifico: o do personalismo
cristdo. (...) A primeira expectativa dos "recetores”, que merece ser destacada e
valorizada, é a aspiragdo ao didlogo. T

Para que a comunicacdo ndo defraude as suas expectativas, Paulo VI considera
necessario prestar atencdo a dois conceitos essenciais: o dialogo e a verdade.

1. O dialogo é o elo de ligacdo entre o comunicador e o recetor. O Papa sabia
que para a politica do periodo da Guerra Fria o dialogo era essencial, o
didlogo veicula a percecdo da comunicacdo como poder suave, apesar do
termo s6 ter sido introduzido mais tarde por Joseph Nye®. O Magistério
compreende que entre duas poténcias que tinham as relacdes diplomaticas,
economicas e politicas cortadas, a forma de dialogo se restringiria aos meios
de comunicacdo, ao cinema, as noticias e até a publicidade.

Outra perspetiva do didlogo nos meios de comunicacdo social é a
oportunidade destes constituirem um espaco de expressao para a comunidade
civica, demonstrando 0 seu descontentamento ou os seus progressos: “A
primeira expectativa dos "recetores”, que merece ser destacada e
valorizada, ¢ a aspiracdo ao diadlogo. O espago que 0s jornais e as
emissoras de radio e televisdo reservam para a correspondéncia com 0s
proprios leitores, ouvintes, espectadores, responde sé parcialmente a este
desejo legitimo, porque se trata sempre de casos isolados, enquanto todos 0s
"recetores” sentem a necessidade de poder expressar, de alguma forma, a
propria opinido e oferecer uma contribuicdo de ideias e de propostas
pessoais. Ora, garantir esse dialogo, favorecé-lo e encaminha-lo para os
problemas de maior importancia, significa para os "comunicadores"”

% PAULO VI, XI MDCS, 1977.

*"PAULO VI, XIl MDCS, 1978.

% 0O conceito de poder suave deve-se a Joseph Nye no livro Soft Power - the Means of Sucess in World
Politics, Nov lorque, Editora Public Affairs 2004.
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estabelecer um continuo e estimulante contato com a sociedade, e levar os
mesmos "recetores” a um nivel de correspondéncia ativa.”

2. A verdade é o limite da comunicagdo social. Ou seja, a principal entidade
reguladora da comunicacdo social é a verdade. Por isso & uma exigéncia
fundamental, tanto para o0s utentes, como para 0s operadores e 0S
patrocinadores, o respeito pela verdade. “A segunda exigéncia é a da
verdade: trata-se de um direito fundamental da pessoa, radicado na mesma
natureza humana e estreitamente ligado a instancia de participagdo, que a
evolucdo moderna tende a garantir a cada membro da sociedade. Esta
aspiragdo diz respeito diretamente, também, aos meios de informacéo, dos
quais os destinatarios tém o direito de esperar oportunidade, honestidade,
preocupacdo com a objetividade, respeito & hierarquia de valores e, quando
se trata de espetaculos, a proposta de uma imagem verdadeira do homem

e . . 1 5100
como individuo ou como parte de um determinado contexto social.

O Papa volta a insistir na ideia de que o protagonista responsavel pela regulacéo
da verdade e do dialogo, ou seja do bom funcionamento da comunicacdo, é
maioritariamente o recetor. Tal como em toda a doutrina social da Igreja, que fomenta
em primeiro lugar a atuacdo das sociedades intermédias, também na comunicacéo social
a regulacdo corresponde aos recetores ou utentes. Contudo, apesar da confianga nas
sociedades intermédias, Paulo VI distingue esta regulacdo dos grupos de pressdo ou de
lobby, pois essa pressao ndo s6 nem sempre representa a verdade ou a liberdade de cada
individuo, como pode aumentar o conflito e a desunido Assim, o Pontifice idealiza os
meios de comunica¢do como uma “mesa redonda da sociedade: “para satisfazer estas
aspiracdes requer-se a colaboracdo responsavel do préprio "recetor”, que deve
assumir uma parte ativa no processo formativo da comunicagdo. N&o se trata de criar
grupos de pressdo exacerbando ainda mais confrontos e tensfes do tempo presente.
Trata-se, antes, de impedir que, em vez de uma "mesa-redonda da sociedade™ a qual
todos tém acesso conforme a propria preparacdo e a importancia dos assuntos dos
quais sdo portadores, ajam grupos nao-representativos, que poderiam fazer uso
unilateral, interessado e restritivo dos meios em seu poder. E de se esperar, pelo
contrario, que entre "comunicadores" e "recetores" se estabeleca um verdadeiro e

o . ., 101
auténtico relacionamento, ou didlogo”

¥ PAULO VI, X1l MDCS, 1978.
100 pAULO VI, XII MDCS, 1978.
01 pAULO VI, XII MDCS, 1978.
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12. O desafio do cidadao ativo

Esta ultima mensagem € escrita num ambiente politico extramente tenso, em que
a Guerra Fria substitui muitas vezes o campo de batalha pelo cenario dos meios de
comunicagéo social.

Tanto os EUA como a URSS empregaram claramente uma propaganda politica e
ideoldgica, servindo-se novamente do cinema, da rédio, da musica. A tentativa de
influéncia era supra nacional, ndo se destinava somente aos seus proprios cidadaos,
tentava sobretudo conquistar os paises do Terceiro Mundo. E certo que num regime que
carecia de liberdade, como a URSS, existia uma maior manipulacdo da comunicagéo
mas, em ambos 0s Estados, as agéncias de espionagem tornaram-se mais poderosas e
tecnologicamente mais eficazes.

E cada vez mais percetivel que a moderagio e o controlo da comunicacio deve
partir dos cidaddos, com base nos seus principios. Assim é importante cultivar o
cidaddo-moderador, com o objetivo de recuperar e defender a verdade nos meios de
comunicagéo social.

O papel dos cidaddos com a globalizacdo é cada vez mais essencial, o exercicio
de cidadania nas sociedades democréaticas é primordial para a ordem. Com a tecnologia
da comunicacdo social a sociedade contemporanea estad cada vez mais chamada a ser
uma sociedade de cidadania, tal como o cidaddo estd chamado a ser mais ativo e esta
mais capacitado para intervir nas grandes decisoes.

Na democracia, a sociedade civil é predominante, com multiplas expressdes de
intervencdo e influéncia. A participacédo eleitoral é, sem duvida, a forma de expressao
mais vigorosa do exercicio da cidadania, mas esta ndo se limita a participacéo eleitoral.
E necessario que o cidad&o conheca os seus direitos e os seus deveres, tenha capacidade
de influenciar os governantes, supervisionar os legisladores, proteger a lei natural e os
direitos humanos, ou seja, um cidaddo participativo ndo se limita ao exercicio do seu
direito eleitoral, tem a obrigacdo de uma participacdo ativa na politica social, nos seus
problemas e nos seus beneficios. O povo, apesar de eleger os politicos, ndo se pode
satisfazer-se com a obediéncia, é chamado continuamente a participar, tal como os
politicos ndo se podem limitar ao exercicio do poder por si so.

A participacdo do cidaddo pode concretizar-se em moldes individuais ou ter uma
configuracdo associativa. Estas sociedades intermédias, ou corpos intermédios, sdo
imprescindiveis no exercicio da cidadania, e na prépria manutencdo da democracia,
pronunciando-se muitas vezes em nome das minorias, enriquecendo a comunicacgao
politica, tanto na compreensdo da mensagem por parte do eleitorado, como na
transmissdo da opinido dos eleitores.

O Magistério acredita que este dever é obrigacdo dos leigos. As funcgdes do
clero, passam sobretudo pela formacdo dos cidadéos e pela promocéo dos valores na
sociedade, ndo por uma direta e constante intervengdo nos meios de comunicagao: “isto
significa que sois vos, caros leitores, espectadores, ouvintes, que deveis aprender a
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linguagem dos meios de comunicagdo social, mesmo que seja dificil, para estar em
condicBes de poder dialogar eficazmente. Vs deveis saber escolher bem o jornal, o
livro, o filme, o programa de radio ou de televisdo, conscientes que da vossa escolha —
como de uma ficha de vida — vai depender o encorajamento e 0 apoio, inclusive
econdmico, como também a recusa por um determinado género ou tipo de
comunicagao.'®

A necessaria prudéncia requer que o cidadao tenha consciéncia da sua missao,
que ndo é simples, nem pode admitir comportamentos condescendentes: “é preciso, por
outro lado, ter presente o quanto € complexa a realidade das comunica¢fes modernas,
nas quais, pela sua natureza — e muitas vezes por uma instrumentalizacdo intencional
— 0 verdadeiro pode estar misturado com o falso, o bem com o mal. N&o h4, de fato,
nenhuma verdade, nenhuma coisa sagrada, nenhum principio moral, que ndo possa ser,
direta ou indiretamente, ofendido ou contestado no amplo discurso destas
comunicacdes. VoOs deveis, portanto, dar prova de uma atenta capacidade de
discernimento e de confronto com os auténticos valores ético-religiosos, valorizando e

acolhendo os elementos positivos e excluindo os negativos. ~103

Se os cidadaos se caracterizam por serem ativos ou participativos, pelo dever de
eleger aqueles que os representam, ou que falam em seu nome, tém de o fazer
verdadeiramente, ou seja, é fundamental que estejam informados: como poderiam
contribuir para a melhoria da sociedade se ndo compreendem a ordem ja estabelecida? E
para discernir a informacdo tém de ter uma adequada formacdo. “Esta triplice
capacidade que o "recetor" deve hoje possuir para ser um cidaddo maduro e
responsavel — isto é, a capacidade de compreender a linguagem dos, de escolher
oportunamente e de saber julgar — determina o didlogo com o "comunicador". Este
dialogo deve encontrar formas adaptadas, corretas e respeitosas mas também francas e
decididas, para intervir, uma vez que as circunstincias o requeiram. 104 E neste
contexto que Paulo VI enquadra o auxilio do Magistério.

Quando os meios de comunicacdo invadem a cultura, a sociedade e o nucleo
familiar, massificam certos valores e prop8e a sociedade novos comportamentos. Pela
eficiéncia tecnoldgica, entram com rapidez nas comunidades e nas proprias casas,
propondo novas formas de vida, muitas vezes (re)educando os filhos, substituindo os
valores mais intimos da familia, destruindo tradi¢Ges e substituindo assim o papel dos
pais.

E natural que, por uma questio de seguranca e de defesa da intimidade, ndo se
abra a porta de casa a um estranho, nem se convide um desconhecido para se sentar a
mesa: no entanto, muitas vezes temos esta abertura com os milhares de estranhos que a
radio, a televisdo e o computador nos apresentam, dando até a estes “estranhos” o
melhor e mais central lugar na sala de estar ou na cabeceira da mesa do jantar.

02 pAULO VI, XII MDCS, 1978.
103 pAULO VI, XII MDCS, 1978.
104 pAULO VI, XII MDCS, 1978.
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Paulo VI em 1978 alerta para o perigo social e cultural que supde o dominio dos
meios de comunicagéo sobre os cidaddos, em vez de serem estes a dominarem 0S meios
de comunicagdo e insiste na boa formacdo e na capacidade dos recetores, cidadaos e
utilizadores destes instrumentos, pois sO assim ficard garantido um adequado
discernimento entre o0 bem e 0 mal, certo e 0 errado. “Mas, se é verdade que o futuro da
familia humana depende, em grande parte, do uso que ela souber fazer dos préprios
meios de comunicacdo, € preciso reservar para a formacdo do “recetor” uma
consideracdo prioritaria, quer no ambito do ministério pastoral quer, em geral, na obra

. 105
educativa”

Se o futuro da humanidade estd na familia, é necessario que, seja a propria
familia a primeira a manifestar-se e a escrutinar a comunicagdo social. O Magistério
insiste em afirmar que cabe aos pais a funcédo primaria de educar os filhos num espirito
critico em relacdo aos meios de comunicacdo, questionando sempre a veracidade da
informacdo e procurando o bem na base da moral e nos valores sociais, fazendo um
verdadeiro exercicio de liberdade. Mas a responsabilidade ndo é apenas da familia; é
também das escolas e do Estado: “a primeira educagdo neste campo deve acontecer no
seio das familias: compreender, escolher e julgar os meios de comunicacéo social deve
entrar no quadro global da formacéo para a vida. Aos pais cabe, por isso, a tarefa de
ajudar os proprios filhos a fazer as escolhas, a amadurecer o juizo, a dialogar com os

. ~ . . 106
"comunicadores”. Esta formagdo deve, depois, continuar na escola.”

Por fim, Paulo VI dirige-se as comunidades e aos comunicadores crentes, pois
estes tém uma obrigagdo moral acrescida de defesa da verdade: “Nés fazemos um apelo
a imprensa catdlica, aos outros meios a disposicao das dioceses, das paroquias e das
familias religiosas, a fim de que deem um espaco mais amplo a informacgdo sobre os
programas das comunicagdes sociais, recomendem e aconselhem, acrescentando as
motivagdes oportunas, que permitam aos fiéis orientar-se em plena conformidade com
a doutrina e a moral evangélica. Os cristdos e, particularmente, os jovens devem ter
presente gque se trata, em ultima analise, de uma responsabilidade pessoal, e que das
escolhas feitas por eles dependera a santidade de sua vida, a integridade da sua fé, a
riqueza de sua cultura e, por acréscimo, a contribuicdo para o progresso geral da

. ’}107
sociedade

15 pAULO VI, XII MDCS, 1978.
16 pAULO VI, XII MDCS, 1978.
W7 pAULO VI, XII MDCS, 1978.
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CAPITULOII
JOAO PAULO Il -AFAMILIAE ACOMUNICACAO SOCIAL

1. Em defesa da familia

As questdes familiares estdo no centro das preocupacbes de Jodo Paulo II.
Enquanto Cardeal, o Unico livro publicado por Karol Wojtyla incidiu no tema da familia
— Amor e Responsabilidade, editado em 1960. Nos primeiros anos de pontificado, entre
1979 e 1984, as suas audiéncias gerais foram igualmente dedicadas a este tema.*®

Desde sempre que a Igreja reconheceu a necessidade de protecdo da familia,
uma vez que ¢ salvaguardando a familia que se protege a integridade do homem e a sua
dignidade: “A familia é importante e central em relacdo a pessoa. (...) A familia,
comunidade natural na qual se experimenta a sociabilidade humana, contribui de modo
unico e insubstituivel para o bem da sociedade (...) Uma sociedade a medida da
familia é a melhor garantia contra toda a deriva de tipo individualista ou coletivista,
porque nela a pessoa esta sempre no centro da atencdo enquanto fim e nunca como
meio.”*® B igualmente pela familia que se podera transformar a sociedade: “é de todo
evidente que o bem das pessoas e o bom funcionamento da sociedade, portanto, estdo
estreitamente conexos «com uma feliz situacdo da comunidade conjugal e familiar»
(...) Na familia sdo inculcados desde os primeiros anos de vida os valores morais,
transmite-se o patriménio espiritual da comunidade religiosa e o cultural da nacao.

. . e .. o »,110
Nela se da a aprendizagem das responsabilidades sociais e da solidariedade.

Atualmente esta questdo parece ndo obter o mesmo reconhecimento por parte da
comunidade politica, mas continua a ter destaque no Magistério, sendo mesmo um tema
central na mais recente doutrina social da Igreja.

Os meios de comunicagdo social ndo sdo alheios a crise na familia: “0 impacto
das comunicacdes sociais dificilmente pode ser exagerado. Neste contexto as pessoas
entram em contacto com 0s outros e com o0s eventos, formando as préprias opinides e
valores. Elas ndo s6 transmitem e recebem informacdes e ideias através destes
instrumentos, mas com frequéncia identificam a prépria vida com a experiéncia .
Muitas vezes sera atraves destes instrumentos que se pronuncia e se delibera as
competéncias da familia. Nas suas primeiras Mensagens do Dia Mundial da
Comunicacio Social Jodo Paulo Il debruga-se sobre o tema da familia. E facto que os
meios de comunicacgao social “podem ter um influxo benéfico sobre a vida e sobre os

198 Foram essas audiéncias que deram origem & disciplina da Teologia do Corpo, que tomou como base
129 dessas intervencdes.

19 ¢cpsl, n. 212-213.

19 CDsl, n. 212-213.

1 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas Comunicages
Sociais, 2000, n. 2.
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costumes da familia e sobre a educacéo dos filhos, mas escondem também «insidias e
perigos considerdveis», e poder-se-do0 tornar veiculo - as vezes habil e
sistematicamente manobrado como infelizmente acontece em vérios paises do mundo -
de ideologias desagregadoras e de visGes deformadas da vida, da familia, da religido,
da moralidade, ndo respeitosas da verdadeira dignidade e do destino do homem. »112

Assim, quando a comunicacdo social - o instrumento mais poderoso na
sociedade contemporanea, com um grande alcance de esfera de influéncia e de
persuasdo - € utilizado para distorcer o fundamento da vida humana que é a familia,
produz de forma silenciosa, mas eficaz, um revolugcdo que paulatinamente vai
modificando o conceito central da ordem social e dos principios da familia, a forma de a
conceber, de agir, etc., com a agravante de que estas mudancas se produze, sem um
auténtico consentimento livre dos proprios: “nesta situagdo de dificuldades e, as vezes,
até de crises, 0os meios de comunicacdo social intervém muitas vezes como fatores de
novo mal-estar. As mensagens que eles transmitem ndo raro apresentam uma Visdo
deformadora da natureza da familia, da sua fisionomia e do seu papel educativo. Além
disso, podem introduzir, entre os seus componentes, habitos negativos de fruigdo
distraida e superficial dos programas oferecidos, de indiferente passividade perante os
seus conteudos, de rendncia ao conforto reciproco e ao dialogo construtivo. Em
particular, mediante os modelos de vida que eles apresentam, com a sugestiva eficacia
da imagem, das palavras e dos sons, tendem a substituir-se a familia nas tarefas de
iniciar a perce¢do e a assimila¢do dos valores existenciais. »113 para evitar essa
substituicdo e essa tentativa de instituir uma nova ordem de valores contraria ao bem
comum, € indispensavel uma resposta decidida e um controlo operativo das familias em
relacdo aos instrumentos de comunicacao.

O Magistério promove esta sensibilidade e disponibiliza auxilio as familias: por
um lado, incentivando a um comportamento ativo perante 0s meios de comunicacao
social, com a salvaguarda do principio da liberdade, de poderem escolher e manifestar-
se em relacdo aos programas que 0s meios de comunicacdo proporcionam; mas, por
outro lado, a Igreja tem responsabilidades devido a sua “longa tradi¢do de sabedoria
moral, arraigada na revelagdo divina e na reflexdo humana” € a0 “crescente corpo de
doutrina social”: “Mais do que simplesmente apresentar um juizo, esta tradicao
oferece-se a si mesma ao servi¢co dos mass-media. Por exemplo, «a cultura eclesial da
sabedoria pode salvar a cultura mediatica da informacao, a fim de que néo se torne um
amontoar-se de factos sem significado.» 4

A Igreja sempre teve esta visdo favordvel relativamente aos meios de
comunicacdo, como fatores positivos para o desenvolvimento humano e para o
crescimento cientifico, considerando-os como uma dédiva de Deus: “a abordagem da
Igreja aos meios de comunicacédo social € fundamentalmente positiva, encorajadora.

12 30A0 PAULO II, Familiaris consortio, 1981, n. 76.

113 30A0 PAULO 11, XIV MDCS, 1980.

14 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas Comunicacdes
Sociais, 2000, n. 5.
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Ela ndo se limita simplesmente a julgar e condenar; pelo contrario, considera que estes
instrumentos sdo ndo sO produtos do génio humano, mas também grandes dadivas de

. o ,/115
Deus e verdadeiros sinais dos tempos.

Tanto as oportunidades de informacéo e de conhecimento como os beneficios de
maior proximidade que 0s meios de comunicacdo proporcionam, tém enormes
vantagens na vida familiar: “assim, os instrumentos da comunica¢do podem contribuir
muito para aproximar os coragfes dos homens na simpatia, na compreensdo e na
fraternidade. A familia pode abrir-se, com a ajuda deles, a sentimentos mais intimos e
mais profundos para com todo o género humano. Beneficios estes que ndo devem ser
menosprezados. “**° Através destes meios, as familias separadas estdo mais proximas;
mas ndo podera ocorrer que com 0s mesmos meios as familias mais proximas estejam
também mais separadas?

O risco existe, e Jodo Paulo Il acrescenta que as potencialidades dos meios de
comunicacdo so representardo um beneficio para as familias se houver um controlo de
qualidade por parte dos pais, resguardando o maior legado da familia: os valores e a
educacéo, que tém como base as tradi¢bes. “A fim de que, todavia, a familia possa tirar
tais beneficios do uso dos mass-media sem lhe sofrer os condicionamentos
contraproducentes, € necessario que os seus componentes, e em primeiro lugar os pais,
se ponham numa atitude ativa perante eles, empenhando-se em desenvolver as
faculdades criticas e ndo assumindo passivamente cada mensagem transmitida, mas
procurando compreender e julgar o seu conteido.” " Por isso torna-se fundamental
“decidir de modo autonomo o espaco a dedicar a utilizagdo dos mesmos, em relagdo
também com os compromissos que a familia como tal e os seus varios membros devem
enfrentar, '8

Apesar dos pais de familia e dos educadores serem 0s principais responsaveis
pela formacdo para 0 uso dos meios de comunicacdo, as familias ndo estdo sozinhas
neste empenho: o Magistério expressa a sua conviccdo de que “a maioria das
comunidades profissionais deseja utilizar os proprios talentos para servir a familia
humana, e sente-se irrequieta diante das crescentes pressdes econdémicas e ideoldgicas
que rebaixam os padrdes éticos presentes em muitos sectores dos mass-media. ™
Neste sentido, a familia deve aliar-se a estes profissionais e operadores que pretendem
fazer dos meios de comunicacdo verdadeiros instrumentos de desenvolvimento humano:
“neste delicado esforco, as familias devem poder contar, em ndo pequena medida, com
a boa vontade, a retiddo e o sentido de responsabilidade dos profissionais da
comunicacdo — editores, escritores, produtores, diretores, dramaturgos, informadores,

115 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas Comunicacdes
Sociais, 2000, n. 4.

116 30A0 PAULO I, XIV MDCS, 1980.

17 30A0 PAULO I, XIV MDCS, 1980.

118 3J0A0 PAULO I, XIV MDCS, 1980.

119 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas Comunicacdes
Sociais, 2000, n. 4.
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comentadores e atores, categorias, todas estas, em que € dominadora a presenca dos

leigos. 120

Como ja foi referido, a Igreja pretende ter um papel relevante no dialogo com os
meios de comunicacdo social, mas essa a¢do ndo pode ser limitada ao clero. Por isso o
Papa, dirigindo-se aos leigos, principalmente aos profissionais da comunicacéo, afirma:
“a todos estes, homens e mulheres, quero repetir o que disse 0 ano passado durante
uma das minhas viagens: «As grandes for¢as que dominam o mundo — politica, «mass-
media», ciéncia, tecnologia, cultura, educacdo, industria e trabalho — s&o
precisamente 0s sectores nos quais os leigos sdo especificamente competentes para

exercer a sua missdo.» "%t

Também Jodo Paulo Il vé os meios de comunicacdo como instrumentos de
extraordinaria influéncia sobre a comunidade social, cultural, politica e econémica. Os
profissionais destes meios tornam-se por isso homens e mulheres de enorme poder:
“ndo h& duvida que os «mass-media» constituem hoje uma das grandes forcas que
governam o mundo, e que neste sector um numero crescente de pessoas, bem dotadas e
altamente preparadas, é chamado a encontrar o proprio trabalho e a possibilidade de
exercitar a propria vocacdo. (...). Poucas profissdes requerem tanta energia,
dedicacdo, integridade e responsabilidade como esta, mas, a0 mesmo tempo, sdo
poucas as profissdes que tém igual reflexo sobre os destinos da humanidade ™%

Visto que a agdo dos meios de comunicagdo tém impactos concretos no destino
da humanidade, Jodo Paulo Il refere no inicio do seu Pontificado quatro pontos
fundamentais que tornam possivel um bom funcionamento da comunicacéo social:

1. Antes de mais é necessario que 0s meios de comunicacdo assumam
compromissos, € assim “progridam na consciéncia das suas grandes
possibilidades de servir a humanidade e orientar o0 mundo para o

1123
bem.

2. Reconhecida a necessidade de se guiarem pelo bem, os meios de
comunicacdo precisam de determinacdo e constancia nos seus empenhos
e esforgos: “compreensdo, a sabedoria e a coragem de que tém
necessidade  para  poderem  responder as suas  graves

1 124
responsabilidades”

3. Para que os meios de comunicacédo social se envolvem no seio da familia
é importante que estejam “sempre atentos as necessidades dos recetores,
que em grande parte sdo componentes de familias como as suas,

120 30A0 PAULO 11, XIV MDCS, 1980.
121 J0A0 PAULO 11, XIV MDCS, 1980.
122 J0A0 PAULO 11, XIV MDCS, 1980.
123 J0A0 PAULO 11, XIV MDCS, 1980.
124 J0A0 PAULO 11, XIV MDCS, 1980.
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formadas ndo raro de pais cansados em excesso ap6s um dia de
trabalho, para poderem estar suficientemente vigilantes, e formadas de
filhos cheios de confianga em si, impressionaveis e facilmente

vulnerdaveis "%

4. Por fim, todo este empenho deve ser realizado com a perce¢do das suas
potencialidades ou seja “ferdo também presentes as enormes
ressonancias que o seu trabalho pode ter quer no bem quer no mal, e
evitardo ser incoerentes consigo mesmos e infiéis a sua particular

~ 5,126
vocagdo.”

2. Televisdo: um instrumento de educacéo?

Ao longo da histdria é possivel aperceber-se da importancia da educacéo. Muitos
filésofos, classicos, medievais e renascentistas dedicaram as suas obras ao tema da
educacdo. No entanto, nos dias de hoje a educacdo foi objeto de consideraveis
mudancgas, estando por vezes submetida a ideologias politicas.

Foi com o intuito de proporcionar uma educacdo mais igualitiria e de dar
oportunidades a todos, que a educacéo foi transferida para a esfera da responsabilidade
do Estado, confundindo-se assim o direito ao igual acesso a educacdo com um
imperativo do Estado conceder a educacdo, substituindo-se dissimuladamente a funcao
educadora dos pais por uma espécie de Estado paternalista: “a educacdo é essencial a
plena dignidade humana: ¢ pela educacdo que o ser humano acede a plenitude das suas
faculdades e potencialidades, de forma capacita-lo a uma maior liberdade de escolha, e
portanto, a assumir cabalmente o seu destino; a educacao eleve o homem e dé sentido a
sua realizacdo como ser humano e como cidaddo. A educacdo € pois um direito
humano fundamental que cumpre ao Estado de Garantia, o que implica, por aplicacdo
do nosso principio operativo, a garantia de liberdade de escolha na educagéo.”?’

Esta transferéncia da educacdo por parte das familias para um Estado
paternalista e ndo para um Estado garantia, acabou por desresponsabilizar os proprios
pais das suas funcdes. Nesse sentido, a educacdo ficou vulneravel a influéncias,
designadamente dos meios de comunicacdo social; além de que, pela sua capacidade
tecnoldgica, tornaram-se os pedagogos das criancas do século XXI. “Perigo tanto mais
real, enquanto «o modo hodierno de viver - principalmente nas nacbes mais
industrializadas - leva bastantes vezes as familias a descarregarem-se das suas
responsabilidades educativas, encontrando na facilidade de evasdo (representada, em
casa, especialmente pela televisao e por certas publica¢fes) o meio de terem ocupado o
tempo e as atividades das criancas e dos jovens». Daqui «o dever de proteger

125 J0A0 PAULO 11, XIV MDCS, 1980.

126 J0A0 PAULO 11, XIV MDCS, 1980.

121 VIEIRA E SOUSA, Francisco, “Estado, Liberdade ¢ Educagdo”, Nova Cidadania, Ano VIII, n. 32,
Lisboa, Abril — Junho 2007, p. 14.
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especialmente as criancas e 0s jovens das "agressdes"” que sofrem por parte dos mass-
media», procurando usa-los em familia de modo cuidadosamente regrado. Assim
também deveria preocupar a familia encontrar para os seus filhos outros divertimentos
mais sadios, mais Uteis e formativos, fisica, moral e espiritualmente, «para potenciar e
valorizar o tempo livre dos jovens e encaminhar-lhes as energias.» "%

A ONU proclamou o ano de 1994 o Ano Internacional da Familia com o tema:
"Familia, Capacidades e Responsabilidades num Mundo em Transformacao".
Declarando a familia como "a pequena democracia no coragdo da sociedade",
reconhecia que “a familia se torna assim o eco da sociedade e do que nela se passa. E a
familia que avisa, mais democraticamente do que todas as votacdes se a comunidade
geral é sd e feliz. Quando Shakespeare dizia no seu Hamlet que «algo vai mal no reino
da Dinamarca» era porque pela familia ele via os odios internos e radicais que iriam
conduzir & perda do Estado. "%

Com a consciéncia de que a familia é a base da democracia, e da influéncia que
0s meios de comunicacdo exercem sobre ela, o Papa Jodo Paulo Il dedicou a sua
Mensagem do Dia Mundial da Comunicacdo Social desse ano 1994 a relevancia da
televiséo no agregado familiar.

O aparecimento da televisdo foi um dos fatores que mais modificou a estrutura
familiar. Desde logo, a televisdo conquistou 0 homem, obtendo mesmo um lugar
especial, de destaque em cada lar — o lugar mais central das salas, das cozinhas e até nos
quartos.

Nos seus primordios, a televisdo era um meio com o principal objetivo de
informar, tinha um horéario que se limitava ao noticiario, deixando de ser emitido sinal
ao final do dia. Mais tarde tornou-se, além de um importante instrumento de
comunicagdo, um grande meio de comercializacdo. Mais do que uma forma de
entretenimento, a televisdo transmite as familias opinides, valores, maneiras de pensar,
de falar, de se vestir e de se comportar - “é uma fonte primadria de noticias, de
informacdes e de distracdo para inumeraveis familias, a ponto de modelar as suas
atitudes e as suas opinioes, os seus valores e os prototipos de comportamento. ~130

O Papa ndo duvida das potencialidades da televisdo, elogiando mesmo a sua
utilidade na familia, como meio de promover a unido e a solidariedade: “a televisdo
pode enriquecer a vida familiar. Pode unir entre si, mais estreitamente, 0s membros da
familia, e promover a sua solidariedade para com outras familias e para com a mais
vasta comunidade humana; pode fazer crescer neles ndo sé a cultura geral, mas

128 JOAO PAULO II, Familiaris consortio, 1981, n. 76.

129 BORGES DE MACEDO, Jorge, Viver a familia hoje: 1994 Ano Internacional da Familia — Construir
a mais pequena democracia no coragdo da sociedade, cadernos 1 Comissdo para o Ano Internacional da
Familia, Editora Impressdo e Acabamento, 1994.

139 JOA0 PAULO II, XXVIII MDCS, 1994.
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também a religiosa”, considerando mesmo que a televisdo refor¢ca “a prépria

identidade religiosa e nutram a propria vida moral e espiritual. 131

Todavia, como adverte o Pontificio Conselho para as Comunicagfes Sociais na
Etica nas Comunicacdes Sociais, “0s mass-media podem também ser usados para
obstruir a comunidade e prejudicar o bem integral das pessoas: alienando o0s
individuos ou marginalizando-os e isolando-os; atraindo-os para comunidades
perversas, organizadas a volta de valores falsos e destruidores; fomentando a
hostilidade e o conflito, exorcizando os outros e criando uma mentalidade de «nds»
contra «eles»; apresentando o que € vil e degradante numa luz fascinante, e a0 mesmo
tempo ignorando ou menosprezando aquilo que exalta e enobrece; difundindo
informacdes erréneas e desinformacg&o; promovendo a trivialidade e a banalizac&o."*
E é sobretudo a televisdo que veicula ideologias, condutas vulgares, um pensamento
trivial que restringe a profundidade: “0s esteredtipos — assentes em fatores de raca e de
etnia, de sexo e de idade, bem como em outros ainda, inclusive de religido — séo
tristemente comuns na comunicagao. Além disso, a comunicacao social subestima com
frequéncia o que é genuinamente novo e importante e concentra-se na moda e nos

. )J133
caprichos.

Desde o seu surgimento, a televisdo tornou-se o meio de comunicacdo mais
popular, presente em quase todas as familias. E utilizado pelos seus membros, desde os
mais velhos até aos mais novos, e muitas vezes acaba por ser a Unica companhia dos
idosos e a educadora das criancas.

Com o seu aparecimento, a televisdo “segundo certas estimativas, fez aumentar
em 58% o numero de horas consagradas pelos americanos aos 0Orgaos de
comunicacio ™, fazendo dela o mais perigoso destes instrumentos. E necessario,
portanto, medir as suas consequéncias: “a televisdo pode, também, prejudicar a vida
familiar; difundindo valores e modelos de comportamento falseados ou degradantes,
divulgando pornografia e imagens de violéncia brutal; inculcando o relativismo moral
e o ceticismo religioso; espalhando noticias distorcidas ou informacgdes manipuladas
sobre fatos e problemas da atualidade; transmitindo publicidade exploratéria ligada
aos mais baixos instintos; exaltando falsas visfes da vida que impedem a atuacéo do

respeito mutuo, da justi¢a e da paz. 135

E notdrio que a televisdo exerce toda enorme influéncia sobre 0 mundo, muitas
vezes prescrevendo os critérios da justica e da paz, trivializando as relagdes e 0s
comportamentos humanos e chegando frequentemente a atentar contra a dignidade e
contra os valores sociais mais relevantes. Tudo isto é levado a cabo de forma ao mesmo

131 JOAO PAULO II, XXVIII MDCS, 1994.

132 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas Comunicacdes
Sociais, 2000, n. 13.

13 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas Comunicagdes
Sociais, 2000 n. 13.

3% CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”, A televisdo: Um perigo para a democracia, 2°
Edicdo, Editora Gradiva, Lisboa,1999, p. 38-39.

135 JOAO PAULO 11, XXVIII MDCS, 1994.
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tempo silenciosa e eficaz, o que torna a televisdo um instrumento cobicado nos meios
politicos, econémicos, comerciais e ideoldgicos. Por exemplo, em Portugal, quando o
Chefe de Estado ou do Governo se dirigem a nagdo, ajustam o0s seus discursos ao
chamado “horario nobre” da televisdo, ndo sendo a televisdo que se ajusta ao
representante do pais

E evidente que o que a televisdo transmite ndo pode ser indiferente aos cidad3os,
por uma questdo de liberdade. Todavia ha que reconhecer que as consequéncias
negativas da televisdo ndo se limitam a uma mera programagao deficiente: “a televisdo
pode ainda ter efeitos negativos sobre a familia mesmo quando os programas néo séo,
de per si, moralmente criticaveis: ela pode induzir os membros da familia a se isolarem
no seu mundo privado, tirando-a dos auténticos relacionamentos interpessoais, e
também dividir a familia, afastando os pais dos filhos e os filhos dos pais.”** O
exemplo, que em 1992 uma crianga americana viria televisdo “em média quatro a cinco
horas por dia durante a semana e sete ou oito horas ao fim de semana (...)
Independentemente da qualidade dos programas propostos, as criangas que veem muita
televisdo leem menos, brincam menos e sofrem mais frequentemente de obesidade do
que as outras. Estes sdo os «efeitos indiretos» deste consumo excessivo do pequeno
ecrd. (...) A televisdo é uma ladra do tempo. Quando as criancas veem televisdo
durante horas, perdem o beneficio de outras atividades que poderiam a longo prazo ser
muito mais importantes para o seu desenvolvimento. Porém, existe um aspeto ainda
mais grave: o proprio conteddo dos programas e da publicidade influencia
profundamente as atitudes, as crencgas e as agoes das criangas. 137

Neste sentido Jodo Paulo 11 consagrou a sua primeira Mensagem do Dia Mundial
da Comunicacao Social em 1979 a perspetiva do desenvolvimento da crianca.

As Nacdes Unidas tinham proclamado o ano 1979 Ano Internacional da Crianca,
e 0 Magistério associa-se a esta proclamacdo, alertando para o perigo dos efeitos, ainda
desconhecidos, dos meios de comunicacgdo nas criangas.

As criancas, que ndo sdo autbnomas, tornam-se vulneraveis, sem capacidade de
discernimento do bem e do mal, nem forca para se opor ao que é inadequado, e por isso
ndo conseguem sozinhas salvaguardar e defender os seus direitos: “o tema, sobre o qual
desejo chamar a vossa atencdo, contém exatamente um convite implicito a confianca e
a esperanca, porgue se refere a infancia e eu de boa vontade me ocupo dele porque foi
escolhido para esta circunstancia especial ainda pelo meu amado predecessor Paulo
VI. De facto, tendo a Organizacéo das Nagdes Unidas proclamado o ano de 1979 como
«Ano Internacional da Crianca», € oportuno refletir sobre as exigéncias particulares
desta vasta faixa de «recetores» — as criancas — e sobre as consequentes
responsabilidades dos adultos e, de modo especial, dos agentes das comunicagdes, que
tanta influncia podem exercer e exercem, na formacdo ou, infelizmente, na
deformacdo das geracBes mais jovens. Dai a gravidade e a complexidade do

1% JOAO PAULO I, XXVIII MDCS, 1994.
13" CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”..., p. 39-40.
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argumento: «As comunicagfes sociais pela tutela e o desenvolvimento da infancia na

. . 1,138
familia e na sociedadey.

O Papa reconhece que a defesa dos direitos das criancas nao é unicamente uma
luta dos paises subdesenvolvidos, que o ocidente ndo consegue prevenir a protecdo das
criancas perante o extraordinario crescimento tecnolégico™®: “as criancas sio atraidas
pelo «pequeno écran» e pelo «grande écran», seguem cada gesto que neles é
representado e apercebem-se, antes e melhor do que qualquer outra pessoa, das
emocdes e dos sentimentos que deles resultam. Como cera mole sobre a qual toda a
pressdo, ainda que leve, deixa um traco, assim a alma das criangas esta exposta a todo
o estimulo solicitado pela capacidade de imaginagdo, de fantasia, de afetividade e de
instinto. Por outro lado as impressdes desta idade sdo as que penetram mais
profundamente na psicologia do ser humano e condicionam, muitas vezes de modo
duradoiro, as sucessivas relacoes COnsigo mesmo, Com os outros e com o ambiente. »140
E evidente que a televisdo, para além de ser um instrumento popular na vida familiar,
tem uma influéncia acrescida nas criancas, que sdo os mais frageis e passiveis de

assimilar os efeitos de comportamentos negativos.

Devido a estas consequéncias, o Papa apela a uma resisténcia determinada e
urgente a ma programacao, ndo sé da parte dos operadores e profissionais do mundo da
comunicacdo, ou dos pais de familia, mas de todos os cidad&os, chegando a admitir que
uma posicdo de neutralidade é uma atitude de incongruéncia grave: “numa posi¢do de
«neutralidade» e de deixa-la «vir ao de cima» espontaneamente, esconde — sob a
aparéncia do respeito pela sua personalidade — uma atitude de desinteresse perigoso.
Tal demissdo perante a crianca ndo pode aceitar-se ”**!. Esta falta de discernimento e
de maturidade, propria das criancas, exige uma autoridade adulta, bem formada, que
faga valer o bem das criangas perante a programagao da televisdo: “a infancia,
realmente, tem necessidade de ser ajudada no seu crescimento para a maturidade. Ha
grande riqueza de vida no coracdo da crianca; ela ndo é porém capaz de sozinha
distinguir as chamadas que adverte em si propria. Sdo as pessoas adultas — pais,
educadores e operadores das comunicacfes — que tém o dever e estdo em condicdes de

. )’142
lhas fazerem descobrir.

Em 1994, quinze anos depois de Jodo Paulo Il advertir para esta perigosa relacéo
das criancas com a televisdo, o filésofo Karl Popper publicou um artigo intitulado: Uma
lei para a televisdo, no qual comenta o estudo Ladra do tempo, criada infiel de John
Condry.

John Condry foi codirector do Centro de Pesquisas sobre os Efeitos da
Televisdo. O seu estudo levou Popper, o conhecido filosofo da sociedade aberta, a
manifestar-se a favor de uma censura da televisdo. Segundo o psicélogo americano, “as

138 J0AO PAULO 11, XIll MDCS, 1979.
139 \er anexo E, p. 150.

140 30A0 PAULO 11, X111 MDCS, 1979.
141 30A0 PAULO 11, X111 MDCS, 1979.
142 J0A0 PAULO 11, X111 MDCS, 1979.
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criancas adquiriam as aptiddes e as atitudes que Ihes permitiam em seguida adaptar-se
a sociedade que as rodeava. Uma vez em adultas, essas capacidades e aptiddes
desenvolvidas na infancia eram postas em pratica. Assim, aquilo que se aprendia em
familia durante uma geracdo servia de modelo a geracdo seguinte. A crianca
preparava-se deste modo para o trabalho e para a vida: aprendia a conhecer o mundo
tal como existia para a familia e para a comunidade. (...) No decurso destes Ultimos
anos a situacao evoluiu de uma forma ainda mais espetacular. Sabe-se que a crianca
americana passa, em média, quarenta horas por semana a ver televisdo ou a jogar
Jjogos de video.”™ As criancas muitas vezes deparam-se com a televisido por uma
questdo de organizacdo familiar, tornando-se a propria televisdo quase insensivelmente
a Unica companhia. Contudo, quando as criangas veem televisdo, ndo procuram o
mesmo que 0s adultos: para os mais velhos, a televisdo € um meio de informacéo e
sobretudo um meio de divertimento; enquanto as criangas “na sua maioria (...) embora
também a achem uma diversao, veem-na para melhor compreender o mundo. »144 Ora, a
questdo que se deve colocar é a seguinte: sera que a televisao transmite o real?

A forma desigual como se encara a televisdo é essencial para se compreender a
complexidade dos seus efeitos. De facto, 0 mesmo programa ou o0 mesmo filme pode ter
consequéncias diferentes nas pessoas, sobretudo se a comparagdo incidir nos mais
novos: “os adultos concedem geralmente pouca importancia a televisdo e olham para
ela com uma atitude a que se poderia chamar uma espécie de «credulidade
consciente»: para se divertirem, aceitam descric¢des irracionais e, segundo o quadro ou
o0s postulados propostos pelos programas, nao tém qualquer dificuldade em admitir que
uma personagem se desloque pelos ares, se torne invisivel ou realize atos sobre-
humanos. Por definicdo, um espetaculo de ficcdo ndo tem necessariamente de ser
possivel, real ou verdadeiro. Em contrapartida, as criangas, enquanto usufruem desse
aspeto de diversdo da televisdo, tém muita dificuldade em distinguir a realidade da
ficcdo, devido a compreensdo limitada que possuem do mundo. Sdo por conseguinte,

. . 145
mais vulneraveis do que os adultos.”

Um aspeto preocupante é que as criancas da geracdo pos-televisdo estdo
excessivamente expostas a violéncia; mesmo os préprios programas infantis — por
exemplo, os desenhos animados - cada vez mais tém cenas de violéncia. Estima-se que
em média um adolescente de 14 anos j& tera visto 14.000 homicidios pela televisdo. A
violéncia da TV aumenta a agressividade nas criancas.

Ainda segundo o investigador John Condry as criangas “quando assistem a
cenas de violéncia, por exemplo, é provavel que concluam a sua maneira que «é 0 mais
forte quem tem razdo». Em contrapartida, tém dificuldade em compreender as
mensagens mais subtis e em perceber que certas a¢fes sdo mais justificadas do que

outras.”™® Ou seja, é facil perceber que o0s comportamentos na televisio,

143 CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”..., p. 35-36.
144 CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”..., p. 36.

%5 | dem, pp. 36-37.

148 1 dem, p. 41.
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designadamente nos filmes, costumam ser contrarios aos que as familias querem incutir
nos seus filhos. Assim sendo, Jodo Paulo Il defende que é fundamental para os pais
reforgarem os valores nos seus filhos, restringindo a televisdo e animando-os a serem
espectadores criticos e ndo passivos: “as possibilidades e os meios de que vés, adultos,
dispondes para este fim, sdo enormes: estais em condigdes de colocar o espirito da
crianca na atitude de ouvir ou entdo de a adormecer e (...) de a intoxicar
irremediavelmente. E preciso, pelo contrario, que a crianca aprenda, gracas também
ao vosso interesse educativo, ndo mortificante mas sempre positivo e estimulador, as
amplas possibilidades de realizacdo pessoal, que lhe consentirdo inserir-se
criativamente no mundo.**’ Quando se fala de uma violéncia gratuita presente na
televis&o, inclusive nos programas infantis, levanta-se uma importante questdo acerca da
liberdade, que deve ser introduzida no debate publico: “Os espetaculos violentos nédo
afetam apenas o seu comportamento, mas também as suas crencas e valores.”*®

A resposta da Igreja acerca da regulamentacdo do bom exercicio da televisdo
insiste na importancia da formacdo, tanto dos operadores como dos consumidores.
Sendo os pais 0s grandes responsaveis da educacdo dos filhos, corresponde-lhes, com
espirito critico, exigirem aos operadores uma bom desempenho; mas é também
necessario exigir as escolas uma pedagogia que capacite para o discernimento em
relacdo a estes meios. O papel da escola é primordial para que a educa¢do da crianca
seja completa: “a escola deve ensinar as criancas a utilizarem a televisdo, quer se trate
de programas, quer de publicidade. »149

Para se compreender o papel do Estado como entidade reguladora dos meios de
comunicagdo social é necessario reconhecer que o Estado estd ao servico da familia.
Segundo a doutrina social da Igreja: “ha que afirmar a prioridade da familia em
relacdo a sociedade e ao Estado. (...) A familia, sujeito titular de direitos nativos e
inviolaveis, encontra a sua legitimacdo na natureza humana e ndo no reconhecimento
do Estado. A familia ndo é, portanto, para a sociedade e para o Estado; antes, a
sociedade e o Estado sdo para a familia. Todo modelo social que pretenda servir ao
bem do homem n&o pode prescindir da centralidade e da responsabilidade social da
familia. A sociedade e o Estado, nas suas relagdes com a familia, tém o dever de ater-se
ao principio de subsidiariedade. Em forca de tal principio, as autoridades publicas nédo
devem subtrair a familia aquelas tarefas que pode bem perfazer sozinha ou livremente
associada com outras familias; por outro lado, as autoridades tém o dever de apoiar a
familia, assegurando-lhe todos os auxilios de que ela necessita para desempenhar de
modo adequado a todas as suas responsabilidades. 150 Neste aspeto ndo cabe ao Estado
aplicar uma regulamentacéo direta e interventiva sobre os meios de comunicagdo, uma
vez que essa regulamentagdo poder-se-ia confundir com censura. Claro estad que o
Estado pode e deve ajudar a formar bons espectadores e a formar bons operadores, tal
como deve exigir a estes ultimos que sejam integros nos valores. Mas, infelizmente,

147 J0AO PAULO II, X111 MDCS, 1979.

148 CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”..., p. 42-43.
9 1dem, p. 62.

1% cpsl, n. 214.
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como se comprova pela historia, nem sempre os valores do Estado sdo representativos
dos valores das familias.

Tendo a capacidade e a liberdade de educar, sdo os pais que devem ensinar 0s
filhos a discernir a boa e a ma programacao da televisao, tornando-os espectadores mais
auténomos. E para isso necessario ajudar as criancas a desenvolver uma espécie de filtro
interior, ou seja, uma autorregulamentacédo. Este filtro interior ndo se deve confundir
com a repreensdo; pelo contrério, deve funcionar em total liberdade, pois as criancas,
que sdo os futuros cidaddos da nossa sociedade, serdo homens e mulheres mais livres se
forem mais conscientes, e isto também se verifica se forem consumidores ativos da
informac&o. Contudo, existird mais liberdade se existir uma maior possibilidade de
escolha: cada um, consoante os valores e 0s gostos pessoais, escolhera aquilo que quer
ouvir e ver na televisao, ao mesmo tempo que nao assentird em qualquer tipo de noticias
sem questionar a sua veracidade e a sua qualidade. E neste sentido que a auténtica
liberdade de expressdo concede ao espectador o direito de ndo aceitar que um programa
de televisao agrida os seus valores e as suas tradi¢fes, que ataque a concepcao de moral
e, consequentemente, da vida, em que acredita. “Os pais deveriam, com antecedéncia,
informar os proprios filhos sobre o conteddo dos programas e fazer, consequentemente,
a escolha consciente para o bem da familia, sobre o que ver ou o que ndo ver. Neste
sentido, podem ajudar as recensdes e 0s juizos fornecidos por organismos religiosos e
por outros grupos responsaveis, como também programas educativos propostos pelos
meios de comunicacdo social. Os pais deveriam também discutir sobre a televisdo com
os préprios filhos, fazendo com que tenham condi¢do de controlar a quantidade e a
qualidade dos programas que assistem e de perceber e julgar os valores éticos que
estdo na base de certos programas, uma vez que a familia é «o veiculo privilegiado
para a transmissao dos valores religiosos e culturais que ajudam a pessoa a conquistar
a propria identidade ™"

N&o podendo subestimar os efeitos da televisdo numa familia, com a televiséo
“as criancas continuam a observar o mundo, mas nunca estiveram téo
desacompanhadas nessa aprendizagem, visto que os adultos as ajudam cada vez
menos 2. E importante reconhecer que “a televisdo ndo as informa sobre o mundo,
chegando a fornecer-lhes muitas vezes uma imagem deformada. O objetivo da televisao
n&0 é dar as criancas informagées sobre o mundo real.”*> Frequentemente, a televis&o
tem como um dos principais objetivos vender mercadorias ou ideias. E cada vez mais
um instrumento comercial e, nessa medida, muitas vezes os seus valores séo os valores
do mercado. Os que fazem televisdo querem captar a atencdo do telespectador e reter a
sua atencdo o tempo suficiente para promoverem um produto ou um servico; por isso, a
mensagem muda constantemente, para nunca ser aborrecida, caso contrario destruir-se-
ia a si mesma. Estes aspetos tém consequéncias no desenvolvimento de uma crianca.

151 JOAO PAULO I, XXVIII MDCS, 1994.
152 CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”..., p. 45.
153 | dem, p. 45.
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Jodo Paulo Il propde, como medida de formacdo para o bom espectador, ndo
somente o discernir e escolher os programas de televisdo, mas também a atitude de
desligar o televisor. Muitas vezes esta atitude revela sensatez, pois para além de
significar sobriedade, demonstra que € o proprio homem que tem o controlo sobre a
televisdo e nédo a televisdo que controla 0 homem: “formar os hdbitos dos filhos pode,
por vezes, querer simplesmente significar apagar o televisor, porque ha coisas
melhores a se fazer, ou porque a consideracao para com os outros membros da familia
0 exige, ou porque a assisténcia indiscriminada da televisdo pode ser prejudicial. "™

Como jé foi dito, nas familias modernas, existe um enorme risco de confianca,
0s pais chegam ao ponto de fazer da televisdo a babysitting dos filhos. Para além do
perigo que é habituar as criancas a televisdo, alterando a realidade e os seus valores, 0s
pais acabam por remeter muitas das questfes essenciais da educacdo para o televisor,
reduzindo desta forma o seu préprio papel de primeiros educadores a uma intervencao
secundaria: “os pais que usam habitualmente e por tempo prolongado a televisdo como
uma espécie de babysitting, abdicam do seu papel de primeiros educadores dos
proprios filhos. Esta dependéncia da televisdo pode privar os membros da familia da
oportunidade de interagir mutuamente através da conversa, das atividades e da oracéo
comuns. Os pais sébios séo, além disso, conscientes de que tambeém os bons programas
devem ser completados por outras fontes de informacgéo, entretenimento, educacéao e

))1
cultura.”*®

Em vista disso, a Igreja, que propde a regulacdo da televisdo como iniciativa da
familia, dos cidaddos, ou seja das sociedades intermédias, reconhece que para
acentuarem as suas posicdes e reforcarem as suas convicgoes, as familias e os cidaddos
devem pedir auxilio as autoridades publicas: “para garantir que a industria da
televisdo respeite os direitos da familia, os pais deveriam expressar suas legitimas
preocupacles aos produtores e aos responsaveis pelos meios de comunicagdo social.
As vezes sera Gtil unir-se a outros, formando associacdes que representem 0s seus
interesses, em relacdo aos meios de comunicacdo, aos financiadores, aos
patrocinadores e ds autoridades piblicas.”™® A regulamentacdo dos meios de
comunicacdo € um complexo exercicio democratico. Fomentar uma cidadania ativa e
preocupada com a educacdo deve ser a principal responsabilidade do Estado,
contribuindo desta forma para promover uma certa autonomia e liberdade da sociedade
civil. O préprio John Condry observou que “se a televisdo exerce tal influéncia sobre os
jovens, é precisamente porque as outras instituicdes que se ocupam das criancas
funcionam muito mal nos nossos dias. "’

Perante os meios de comunicagdo “a familia deve ser ajudada e defendida por
medidas sociais apropriadas. Nos casos em que as familias ndo estiverem em condig¢des
de cumprir as suas fungbes, 0s outros corpos sociais tém o dever de as ajudar e de

154 JOAO PAULO I1, XXVIII MDCS, 1994.
155 J0A0 PAULO 11, XXVIII MDCS, 1994.
1% JO0AO PAULO I1, XXVIII MDCS, 1994.
" CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”..., p. 64.
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amparar a instituicdo familiar. Mas, segundo o principio da subsidiariedade, as
comunidades mais vastas abster-se-8o de lhe usurpar as suas prerrogativas ou de se

imiscuir na sua vida. ">

E essencial que os operadores da televisdo sejam aliados das familias e escutem
as suas necessidades, os apelos dos pais e das associagdes. Ndo podem reagir com
indiferenga, até porque as familias sdo o seu maior cliente: “0s que trabalham para a
televisdo — "managers" e funcionarios, produtores e diretores, autores e
pesquisadores, jornalistas, personagens do elenco e técnicos —, todos tém graves
responsabilidades morais para com as familias, que sdo a grande parte do seu
publico.”™ Ao alertar para esta responsabilidade, Jodo Paulo Il refere-se a todos os
trabalhadores, nenhum deles estd isento do compromisso da defesa da dignidade do
homem, da protecdo dos menores da exposi¢do da violéncia e da degradacdo: “na sua
vida profissional e pessoal, os que trabalham no setor televisivo deveriam colocar todo
empenho nos relacionamentos com a familia, considerada como fundamental
comunidade social de vida, de amor e solidariedade. Reconhecendo a capacidade de
persuasdo da estrutura junto a qual trabalham, deveriam fazer-se promotores de
auténticos valores espirituais e morais, e evitar «tudo o que pode ofender a familia em
sua existéncia, em sua estabilidade, em seu equilibrio e em sua felicidade (...) quer se
trate de erotismo ou de violéncia, de apologia do divorcio ou de atitudes anti-sociais
dos jovens.» "% J4 em 1979 Jodo Paulo 11 se tinha referido a este esforco, que intitulou
como um esforgo poético: “ao pedir-vos tal esforco humano e «poético» (no verdadeiro
sentido de capacidade criadora prépria da arte), tenho bem a consciéncia de vos pedir
implicitamente que renuncieis a certos planos de procura calculada dos maximos
«indices de atencdo», com o intuito dum éxito imediato. N&o € acaso a verdadeira obra
de arte aquela que se impGe sem ambigdes de éxito e nasce de uma auténtica habilidade
e de uma concreta maturidade profissional? %

Esta postura mediatica, que leva a televisdo a abordar temas importantes da vida
do homem banalizando o sofrimento, reduzindo a dignidade e explorando sentimentos,
é um dos grandes atentados a familia: “a televisdo tem, frequentemente, a oportunidade
de tratar de assuntos sérios: a fraqueza humana e o pecado, e as suas consequéncias
para os individuos e a sociedade; as fraquezas das instituices sociais, inclusive 0s
governos e a religido; as interrogacdes fundamentais sobre o significado da vida. A
televisdo deveria tratar estes temas de forma responsavel, sem sensacionalismos, com
uma preocupacdo sincera pelo bem da sociedade e um respeito escrupuloso pela

A 162
verdade. «A verdade vos tornara livre.»”

Como é evidente, o sensacionalismo ndo se concilia com o empenho pela
verdade e com as suas exigéncias, entre as que se inclui um esclarecido sentido critico.
Nem sempre a televisdo, como os restantes meios de comunicagdo, tém noticias de tal

%8 c1c, n. 2209.

159 J0A0 PAULO 11, XXVIII MDCS, 1994.
160 30A0 PAULO 11, XXVIII MDCS, 1994.
181 J0A0 PAULO 11, XI1l MDCS, 1979.
162 J0AO PAULO 11, XXVIII MDCS, 1994.
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maneira importantes que sejam suficientes para manter a atencdo dos espectadores,
levando a que frequentemente as noticias sejam altamente mediatizadas e, depois,
rapidamente esquecidas: “os seres humanos cansam-se com facilidade e sdo dominados
rapidamente pela indiferenca. Para conservar a nossa atencdo, a televisdo é
constantemente obrigada a transformar-se.”'®® Essas transformacdes sinénimo do
efémero e da falta de profundidade, levam “as criangas a abordar tudo de uma forma
superficial. ”*® Este mediatismo frequente nos meios de comunicacdo tem
consequéncias culturais, como o mediatismo que se alimenta da novidade, traduzindo-se
numa constante tentativa de criar o novo. Desta forma, insensivelmente o que se
apresenta como novo é considerado, s6 por isso, como melhor, com tendéncia a anular e
menosprezar a historia e a tradigdo, fomentando assim a cultura da novidade e ndo da
qualidade: “a televisdo vive no presente ndo respeita o passado e revela pouco
interesse pelo futuro. Ao encorajar as criancgas a viverem isoladas do passado e do
futuro, a televisdo tem uma influéncia desastrosa. Uma das funcdes principais da
educacdo, tanto em casa como na escola, € mostrar como o passado e o futuro estdo
ligados, como o presente decorre dos acontecimentos passados e como o futuro se

) 165
relaciona com ambos.”

3. Liberdade de expressdo: um agente deontoldgico da televisédo

Apesar de ndo ter como finalidade representar a realidade, a televisdo acaba por
se confundir na mente dos espectadores com a realidade e por originar uma Viséo
relativista da moral. Por exemplo, no juizo dos telespectadores é comum que a distingdo
do bem e do mal esteja dependente da popularidade das personagens e ndo da analise do
seu comportamento, das suas atitudes. Ou seja, “0s valores morais louvados pela
televisdo dependem estreitamente do modo como as personagens s&o representadas®®,
isto ¢ “as pessoas utilizam diferentes escalas de moralidade conforme as personagens
lhes sdo au ndo familiares.”*® Este juizo relativista torna-se comum e alarga-se a
outras circunstancias, como a vida familiar e social. A alteracdo dos valores morais esta

presente nos mais diversos contextos televisivos.*®

Ao afirmar que ndo existe distin¢do objetiva entre o bem e o0 mal e que esse juizo
depende apenas da pessoa, da sociedade e da cultura, o relativismo moral acaba por
legitimar, sob a capa da liberdade, uma forma de atuacdo autoritaria, em que cada um
julga como quer, impondo a sua vontade. Esta filosofia entra muitas vezes na familia
pela porta de televisdo.

183 CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”..., p. 46.

164 |dem, p. 47

165 CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”..., p. 47.

166 | dem, p. 58.

157 | dem, p. 59.

168 Assim, quando John Condry analisou a exposicdo dos valores presentes na publicidade televisiva, a
andlise dos valores na publicidade é mais eficaz, pois é “mais dificil localizar os valores no interior de
uma histéria complexa do que numa mensagem publicitdria de 30 segundos”. Cf. ldem, p. 57.
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A proposta do Magistério € clara: a resolucdo do problema encontra-se na
propria industria da comunicacdo, que deve delinear um cddigo de ética: “no
desempenho das préprias responsabilidades, a industria da televisdo deveria
desenvolver e observar um cddigo de ética que incluisse o empenho de satisfazer as
necessidades das familias e de promover valores para sustento da vida familiar. ™

Segundo o Papa, a implementacdo de um codigo de ética da televisdo seria
tarefa conjunta de dois conselhos: um de representantes dos operadores e investidores,
outro de representantes dos usudrios e das familias: “o0s conselhos também, formados
por membros da indUstria da televisdo e por representantes dos usuarios dos meios de
comunicacao de massa, séo um modo desejével de tornar a televisdo mais sensivel as

. .. 5,170
necessidades e aos valores dos usuarios.

E importante ter em consideragao que o servico prestado pela televisdo, seja um
canal do Estado ou um canal privado, é sempre um espaco de informacdo e de
programacédo publica que necessariamente requerer um controlo legislativo: “os canais
de televisdo, geridos pela indUstria da televisao publica ou privada, sdo um instrumento
publico a servigo do bem comum; ndo sdo somente um terreno marcado por interesses
comerciais ou um instrumento de poder ou de propaganda para determinados grupos
sociais, economicos ou politicos; existem para servir ao bem-estar de toda a
sociedade.”*™ O controlo legislativo teria que ser determinado pelo codigo de ética,
tendo em vista o bem comum.

Devido ao impacto social das suas consequéncias, é essencial que nas questdes
da familia se respeite um cddigo de ética para a televisdo: “a familia, como célula
fundamental da sociedade, merece, portanto, ser assistida e defendida com medidas
apropriadas por parte do Estado e das outras instituicbes. Isto ressalta a
responsabilidade que cabe as autoridades publicas quanto a televisdo. vz

Mas sé sera possivel controlar a televisdo a partir do cédigo de ética se existir
liberdade de expressdo. Alguns autores, até mesmo liberais como Karl Popper,
defenderam que os maus comportamentos televisivos exigem a censura. Pelo contrario,
0 Magistério parte do principio que a liberdade de expressdo deve ser parte da solucao,
embora isso exija que o verdadeiro sentido de liberdade seja preservado. “pelas razées
aduzidas, a Igreja lembra a todos que a cultura deve orientar-se para a perfeicéo
integral da pessoa humana, para o bem da comunidade e de toda a sociedade. Por isso,
é necessario cultivar o espirito de modo a desenvolver-lhe a capacidade de admirar, de
intuir, de contemplar, de formar um juizo (...). Pois a cultura, uma vez que deriva
imediatamente da natureza racional e social do homem, tem uma constante necessidade
de justa liberdade e de legitima autonomia, de agir segundo 0s seus proprios principios
para se desenvolver. Com razdo, pois, exige ser respeitada e goza duma certa
inviolabilidade, salvaguardados, evidentemente, os direitos da pessoa e da comunidade,

189 J0A0 PAULO 11, XXVIII MDCS, 1994.
170 30A0 PAULO I1, XXVIII MDCS, 1994.
11 30A0 PAULO I1, XXVIII MDCS, 1994.
172 J0A0 PAULO I1, XXVIII MDCS, 1994.
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particular ou universal, dentro dos limites do bem comum. »173 £ neste sentido de
liberdade que se inclui a liberdade de expressdo nos meios de comunicacéo.

“Reconhecendo a importancia de um livre intercambio de ideias e de
informacdes, a Igreja sustenta a liberdade de expressio e de imprensa™*™. A liberdade
de expressdo é um pressuposto da comunicacdo social, pois sO existe comunicagédo se
existir liberdade. Mas a liberdade s6 poderd ser auténtica se respeitar a verdade: “ao
mesmo tempo, insiste no facto que «deve ser respeitado o direito de cada um, das
familias e da sociedade, a privacidade, a decéncia publica e a prote¢do dos valores
fundamentais da vida» ™. Quando em 1989, o Conselho Pontificio para as
Comunicagbes Sociais publicou o texto Pornografia e violéncia nos meios de
comunicacao social, entre as solucBes apresentadas para o problema da pornografia, no
capitulo intitulado Respostas ao problema, foi a liberdade de expressdo: “a propagagdo
da pornografia e da violéncia através dos meios de comunicacdo social é uma ofensa
aos individuos e a sociedade e coloca um problema urgente que exige respostas
realistas por parte das pessoas e dos grupos. O legitimo direito a liberdade de
expressao e ao intercambio livre de informacéo deve ser protegido. Ao mesmo tempo,
deve-se salvaguardar o direito dos individuos, das familias e da sociedade a vida

. . A . . ~ . .1 176
privada, a decéncia publica e a prote¢do dos valores essenciais da vida

Para que a liberdade de expressdo nao fique refém das ideologias, Jodo Paulo 1l
aponta responsabilidades éticas as autoridades puablicas, aos organismos religiosos e
aos profissionais da televisao:

1. “As autoridades publicas sdo convidadas a fixar e a fazer respeitar modelos
éticos razoaveis para a programacao, que promovam os valores humanos e
religiosos sobre os quais se baseia a vida familiar e que facam desprestigiar
tudo o que é prejudicial; as autoridades deveriam, além disso, promover o
dialogo entre a industria da televisdo e o publico, fornecendo estruturas e
ocasides para que isso possa acontecer.”*’” O papel das autoridades
publicas é duplo: fixar e fazer respeitar os modelos éticos, promovendo o
didlogo entre operadores e espectadores.

2. “Os organismos religiosos, por sua vez, podem prestar um servigo excelente
as familias instruindo-as sobre os meios de comunicacdo social e
oferecendo-/hes opinides sobre filmes e programas.” ™ O papel da Igreja
nos meios de comunicagdo social incide sobretudo no auxilio as familias,
disponibilizando uma adequada formagéo moral.

7 CONCILIO VATICANO II, Gaudium et Spes, 1965, n 59.

174 3J0A0 PAULO 11, XXVIII MDCS, 1994.

175 J0A0 PAULO 11, XXVIII MDCS, 1994.

176 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Pornografia e violéncia nos
meios de comunicacdo: uma resposta pastoral, 1989, n.21.

17 30A0 PAULO 11, XXVIII MDCS, 1994.

178 J0AO PAULO 11, XXVIII MDCS, 1994.
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3. “Os profissionais da televisdo tém a possibilidade de valer-se do ministério
pastoral da Igreja, que pode ajuda-los a valorizar os principios éticos e
religiosos, e conferir um significado pleno a vida humana e familiar:
«Programas pastorais que respondam exatamente as condigdes particulares
de trabalho e aos desafios éticos, com os quais se defrontam os profissionais
da comunicacdo. Com efeito, estes programas pastorais deveriam comportar
uma formacéo permanente, que possa ajudar estes homens e estas mulheres
— muitos dos quais desejam sinceramente saber e praticar o que € justo no
campo ético e moral — a estarem cada vez mais impregnados de critérios
morais, tanto no setor profissional como na vida privada» “*"° E percetivel
que “a Igreja contribui ainda mais para o dialogo. A sua especial
contribuigdo nas questdes humanas, inclusive no mundo das comunicagoes

L . s o 180
sociais, ¢ «precisamente aquela visdo da dignidade da pessoa» ”

“Como afirmou Nicholas Johnson, que foi membro da Federal Communication
Commission, a comissdo federal americana para a comunicacéo, «a televisao é sempre
educativa, mas resta saber o que ensina.» »181 o Papa voltara a reforcar esta
importancia da familia, aludindo a Declaracédo Universal dos Direitos do Homem, que
define a familia como o "ndcleo natural e fundamental da sociedade™'®2. Neste
contexto, “a televisdo e os outros meios de comunicag¢do social tém um poder imenso
para sustentar e reforcar esta comunh&o no interior da familia, a solidariedade para
com outras familias e o espirito de servico para com a sociedade. 183 J080 Paulo 11
reconhece que “o crescimento extraordindrio dos meios de comunica¢do e a sua
crescente disponibilidade trouxeram oportunidades excecionais para o enriquecimento
da vida ndo apenas dos individuos, mas também das familias. 184 Mas o seu imenso
impacto obriga a perguntar: sera que a televisdo reflete a cultura ou € a cultura que se
adapta a televisdo?

4. A dimensdo moral da comunicacao social

O Magistério pretende recordar “tanto aos comunicadores como aos seus
185 que a comunicacdo s6 se realizara autenticamente se respeitar a sua
imprescindivel dimensdo moral. Com efeito, é inegavel que “toda a comunicagdo tem
uma dimensdo moral”*®®; é também a partir da comunicacéo que “as pessoas crescem
ou diminuem de estatura moral, de acordo com as palavras que elas pronunciam e com

destinatarios

179 30A0 PAULO II, XXVIII MDCS, 1994,

180 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas Comunicacdes
Sociais, 2000, n. 5.

81 CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”..., p. 49.

182 ONU, Carta das Nagdes Unidas, 1945, artigo 16 - 3.

18 JOAO PAULO I, XXVIII MDCS, 1994.

184 JOAO PAULO 11, XXXVIII MDCS, 2004, n. 1.

18 JOAO PAULO 11, XXXVIII MDCS, 2004, n. 1.

18 JOAO PAULO 11, XXXVIII MDCS, 2004, n. 1.
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as mensagens que preferem ouvir. Consequentemente, a sabedoria e o discernimento no
uso dos mass-media sé@o exigidos de maneira particular da parte dos profissionais das
comunicagdes, dos pais e dos educadores, uma vez que as suas decisdes influenciam
enormemente as criangas e 0s jovens, por quem eles sdo responsaveis e que, em Ultima
analise, sdo o futuro da sociedade. »187

Também segundo Karl Popper, o principal responsavel pela elevacdo moral nos
meios de comunicagdo sdo 0s seus operadores: “por mim, penso que a televisdo, cuja
influéncia pode ser terrivelmente nociva, poderia ser, pelo contrdrio, um notével
instrumento de educacdo. Poderia sé-lo, mas € muito pouco provavel que venha a sé-lo,
porque transforma-la numa instancia cultural benéfica representa uma tarefa
particularmente ardua. Para dizer as coisas com simplicidade, é dificil encontrar
pessoas capazes de produzir todos os dias, durante vinte horas consecutivas, emissoes
com qualidade (...) O nivel baixou porque, para manterem a audiéncia, as cadeias de
televisdo sentiram-se obrigadas a produzir cada vez mais programas sensacionalistas.

) ] , 188
Ora, o sensacionalista raramente é bom.”

O progresso e a massificacdo das tecnologias concederam as familias acesso a
instrumentos com capacidade de comunicagcdo incomensuravel: “gracas a expansdo
sem precedentes do mercado das comunicacdes nas Ultimas décadas, numerosas
familias no mundo inteiro, mesmo as que dispéem de meios bastante modestos, agora
tém acesso, no seu proprio lar, a recursos mediaticos imensos e diversificados. ~189

Porém, esta oportunidade de progresso tecnoldgico gera nas familias novas
dependéncias e pode redundar num prejuizo, se nao se consegue assegurar a sua
originaria dimensdo moral. “Ndo obstante, estes mesmos meios de comunica¢do
possuem a capacidade de causar prejuizos graves as familias, apresentando uma visao
inadequada e mesmo deformada da vida, da familia, da religido e da moral. Este poder,
tanto para reforcar como para desprezar os valores tradicionais, como a religido, a
cultura e a familia, foi compreendido com clareza pelo Concilio Vaticano Il, que
ensinou que, «para o reto uso destes meios, é absolutamente necessario que todos os
que se servem deles conhecam e ponham em pratica, neste campo, as normas da ordem
moral». Os mass-media, em qualquer forma que seja, devem inspirar-se sempre no
critério ético do respeito pela verdade e pela dignidade da pessoa humana. 190 Jodo
Paulo Il volta a apresentar uma solucdo centrada na ética, ndo na repressao: no seio de
uma familia os meios de comunicacdo devem estar presentes de forma regulada e
moderada, mas devem existir. A atuacdo do cidaddo deve ser ativa, e agir ignorando a
sua existéncia, para além de ser uma opcdo quase impraticavel, ndo é a verdadeira
solucéo do problema; seria, no méaximo, a resolucdo de uma consequéncia do problema.
Por isso, 0s Papas nas suas mensagens insistem na formacdo humana, intelectual,

187 JOAO PAULO I1, XXXVIII MDCS, 2004, n. 1.

188 POPPER, Karl, “Uma lei para a televisdo”, A televisdo: Um perigo para a democracia, 2° Edicéo,
Editora Gradiva, Lisboa, 1999, p. 16-17.

189 J0A0 PAULO I1, XXXVIII MDCS, 2004, n. 2.

19 30A0 PAULO I1, XXXVIII MDCS, 2004, n. 2.
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cultural e moral dos trabalhadores dos meios de comunicacao, a isso unindo a exigéncia
dos pais de familia, das escolas ou até mesmo do proprio clero.

A dimensdo moral da comunicagdo tem na sua base critérios que deveriam ser
imperativos na acdo destes instrumentos. Citando o Decreto lter Mirifica'® - «¢
absolutamente necessario que todos os que se servem deles conhecam e ponham em
prdtica, neste campo, as normas da ordem moral” - Jod0 Paulo Il ressalta a dupla
dimensdo de conhecimento e pratica. E fundamental que a dimensdo moral da
comunicagdo ndo se confunda com uma mera e boa teoria: a “reflexdo conscienciosa
sobre a dimensdo ética das comunicacdes deveria conduzir a iniciativas concretas,
destinadas a eliminar os riscos contra o bem-estar da familia, apresentados pelos mass-
media, e assegurando que estes poderosos instrumentos da comunicagdo permanegam
como fontes genuinas de enriquecimento. Os proprios comunicadores, as autoridades
publicas e os pais tém uma responsabilidade especial, a este proposito. »192

Esta promog&o dos valores da familia é também sempre ao mesmo tempo uma
promoc&o da paz.'*®

5. Meios de comunicacao social: um aredpago feminino

Com frequéncia, a comunicacdo social interpela a familia através do publico
feminino. De facto, as mdes sdo um alvo considerdvel, tanto pelo numero de
programacdes que lhes sdo dedicadas, como pela forma como os meios de comunicacao
moldam a figura feminina, e ainda pelo influente papel que a mée tem na familia.

Os comunicadores, que tém a capacidade de dar voz aos mais marginalizados,
podem igualmente promover argumentos, e dar voz a fatos que exigem maior atencao
no campo das desigualdades sociais: “0s comunicadores tornam-se frequentemente
defensores, dos que ndo tém voz e dos marginalizados, o que é digno de louvor. Eles
encontram-se numa posi¢ao incomparavel para estimular também a consciéncia social

. . L. ~ L ,,194
relativamente as duas sérias questoes relativas a mulher no mundo atual.

Jodo Paulo II interpelou os meios de comunicacdo em relacdo a duas questdes
relacionadas com a dignidade do papel da mulher na sociedade: a maternidade e o que
designa como a sua genuina emancipacéo.'*®

EM seu entender, cabe a mulher um papel central na construcdo de uma
sociedade mais humana e mais integra, que designa como civilizacdo do amor: “a
civilizacdo do amor consiste muito especialmente numa radical afirmacéo do valor da
vida e do valor do amor.”*® Tanto o valor do amor, como o valor da vida humana, sio
constantemente escrutinados e frequentemente banalizados nos meios de comunicagao.

11 CONCILIO VATICANO II, Inter Mirifica, 1966, n. 4.
192 J0AO PAULO I1, XXXVIII MDCS, 2004, n.4.

193 \er anexo F, p. 152.

194 J0A0 PAULO I1, XXX MDCS, 1996.

195 \er anexo G, p. 159.

1% 3J0A0 PAULO I1, XXX MDCS, 1996.
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Ora “as mulheres sdo particularmente qualificadas e privilegiadas em ambos estes
campos. Relativamente a vida, embora as mulheres ndo sejam as Unicas responsaveis
pela afirmacdo do seu valor intrinseco, elas encontram-se numa posi¢cdo Unica para
isso, devido a sua intima relacdo com o mistério da transmissdo da vida. Quanto ao
amor, as mulheres podem levar a todos os aspetos da vida, incluindo os mais altos
niveis de tomada de decisdo, aquela qualidade essencial da feminilidade que consiste
em julgar com objetividade e, ao mesmo tempo, compreender profundamente as

L . . 197
exigéncias das relagoes interpessoais.”

A ideia classica do aredpago € trazida, por analogia, para referir a globalizago
dos meios de comunicagdo: “os mass-media (...) representam um moderno aredpago
onde a informacéo é rapidamente recebida e transmitida a um auditério global, e onde
sdo trocadas ideias, formadas atitudes - e, na realidade, onde se esta a formar uma
nova cultura.”*® Os meios de comunicagdo ndo se limitam a fornecer informagéo;
desenvolvem também novas culturas, ideias e pensamentos, tornando-se muitas vezes
lugar de diferentes ensinamentos. Por isso, 0s meios de comunicacdo tém muita
importancia quando retratam a imagem feminina, o lugar da mulher na sociedade: “os
meios de comunicacdo sdo por isso destinados a exercer uma poderosa influéncia para
determinar se a sociedade reconhece e valoriza plenamente ndo s6 os direitos mas

, o 1,199
também os dons especiais da mulher.

Acontece que nos meios de comunicacao existe a tendéncia para obscurecer a
auténtica imagem feminina. Com frequéncia, nem as proprias mulheres se apercebem
do poder desta coacao. Por exemplo, é comum — tanto na televisdo, como na internet e
nas revistas — encontrar programacfes que, sob a capa de liberdade de expressao,
instrumentalizam a imagem da mulher para conquistar o puablico masculino:
“infelizmente, ha que reconhecer que muitas vezes a mulher, em vez de ser enaltecida, é
explorada pelos mass-media. Quantas vezes ela € tratada ndo como pessoa com a sua
dignidade inviolavel, mas como objeto cujo objetivo € satisfazer os apetites alheios de
prazer ou de poder! Quantas vezes o papel da mulher como esposa e mée é minimizado,
ou até mesmo ridicularizado! Quantas vezes o papel da mulher no mundo dos negdcios
ou da vida profissional é apresentado como uma caricatura masculina, uma negacgao
dos dons especificos da perspetiva feminina, compaixao e compreensao, que contribui

N e 200
tdo notavelmente para a "civilizagdo do amor"!”

Em 2008 e 2009, uma equipa de investigacdo, liderada por Alberto Chong do
Research Department do Inter-American Development Bank — Banco Inter-Americano
para o Desenvolvimento, publicou duas investigacdes, acerca da influéncia dos meios
de comunicacdo na vida familiar, especialmente no publico feminino. A amostra de
estudo foi o Brasil, pais onde as telenovelas ttm um enorme espaco na cultura,

197 J0A0 PAULO I1, XXX MDCS, 1996.
198 JOAO PAULO I1, XXX MDCS, 1996.
199 30A0 PAULO I1, XXX MDCS, 1996.
200 J0A0 PAULO 11, XXX MDCS, 1996.
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sobretudo da Rede Globo®®. As investigacdes de Alberto Chong incidiram sobre dois
temas cruciais da vida familiar: a fertilidade® - Soap Operas and Fertility: Evidence
from Brazil - e o divércio?®- Television and Divorce: Evidence from Brazilian.

A pesquisa ocorreu sobre as telenovelas, programa televisivo com mais
audiéncias, que ocupa o horario nobre da televisdo, e com mais influéncia social,
veiculando incisivamente novas apreciacbes sociais.’®*. A escolha da Rede Globo
deveu-se ao facto de este canal ter o dominio absoluto no mercado ha mais de trés
décadas, sendo o maior criador, e também um dos maiores exportadores, de

telenovelas®®.

Os investigadores fizeram um levantamento de localidades no Brasil onde o
canal da Rede Globo era acessivel e comparam os resultados com o0s dos municipios
onde o sinal ndo chegava. Ficou patente que onde o canal era transmitido havia ndo s
uma maior taxa de divorcios”® e uma diminuicdo constante da taxa de fertilidade, mas
também um maior nimero de infidelidades. Por contraste, nos outros municipios a taxa
de incidéncia destes fendmenos sociais mantinha-se constante.

O estudo prova que ha uma correlacdo evidente entre a mudanca do
comportamento da vida familiar e os argumentos das novelas e que os temas das varias
telenovelas provocavam uma resposta quase imediata na populacdo. Note-se que o
investigador examinou as telenovelas, considerando-as um beneficio para a ideologia do
género, ou seja, para mudar os padrGes morais da sociedade - menos filhos e mais
divércios -, pois estes resultados sao diretos e rapidos. As telenovelas apresentam-se,
portanto, como um meio para construir a nova engenheira social.

Este caso ilustra o poder de influéncia dos meios de comunicacao na familia, a
partir de um programa de diversdo. Mudar a sociedade pelas novelas acaba por ser uma
forma de coacdo do poder suave bastante habil, porque atinge grande parte da
populacdo, mas sobretudo os cidaddos mais vulneraveis as influéncias - a populacdo
menos instruida.

Neste exemplo a mudanca do conceito de familia deve-se especialmente a
mudanca do comportamento das mulheres. Ao longo da histéria é notério que é
sobretudo a mulher que é responsavel pela configuracdo da familia, fator que aumentou

01 Desde meados do século XX, as telenovelas sdo um dos principais produtos culturais no Brasil, com
uma audiéncia nacional e internacional, sendo um produto de exportacéo.

202 Estudo realizado em Junho 2008: “Soap Operas and Fertility: Evidence from Brazil”
http://www.iadb.org/res/files/\WWP-633updated.pdf. Acedido: 13 Julho 2013.

3Estudo realizado em Janeiro 2009:; “Television and Divorce: Evidence from Brazilian Novelas”,
http://didattica.unibocconi.it/mypage/upload/49273 20090112 032017 CHONGLAFERRARANOVO08.
PDF. Acedido: 13 Julho 2013.

204 Também na televisio portuguesa, as telenovelas estdo entre os dez programas mais Vistos.

205 Foram estudadas 115 telenovelas.

206 Em relacéo ao divércio: “estima-se que as taxas aumentaram de 3,3 em cada cem casamentos e em
1984 para 17,7 em 2002, mais do que em qualquer outro pais latino-americano (...) Percebemos que,
guando a protagonista de uma novela era divorciada ou ndo era casada, a taxa de divorcio aumentava,
em média, 0,1 ponto percentual”.
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com a revolucdo industrial, quando a auséncia do pai se tornou mais comum. Neste
caso, a mudanca deve-se a que sao as mulheres que mais assistem as telenovelas.

Para os pesquisadores ficou patente que as personagens femininas s@o com
frequéncia divorciadas, ou estdo em processo de divorcio, que assumem que comentem
adultério com mais frivolidade e tém poucos ou nenhuns filhos®®’. A conclusdo
interessante deste estudo € que revela uma correlacdo com o facto de a maior parte dos
divorcios brasileiros serem pedidos por mulheres. Desta forma, direta ou indiretamente
por influéncia da televisdo, o comportamento da mulher é de ndo querer continuar
casada, nem querer voltar a ser mée, porque assim sera livre. Instala-se a visdo da
maternidade como um acidente e ndo como uma dimensdo prépria da condigdo
feminina.

No entanto, quando se muda a dimensdo feminina de maternidade, esta-se a
mudar a moralidade das familias e da sociedade. Segundo The New Consensus on
Family and Walfare:“a familia € a matriz dentro da qual o cidad@o é bem ou mal
formado. Nenhuma instituicio é tdo importante, e no entanto tdo facilmente
negligenciada.”

A resposta a esta questdo exige a contestacdo do proprio publico feminino, tendo
a mulher obrigacdo de exigir respeito pela sua dignidade e mais qualidade nos
programas femininos: “muito podem fazer as proprias mulheres para promover uma
melhor abordagem da mulher nos mass-media: promovendo programas educativos
saudaveis através dos meios de comunicagdo, ensinando os outros, especialmente as
familias, a serem consumidores capazes de realizar um discernimento no mercado dos
mass-media, fazendo conhecer os seus pontos de vista as companhias de producdo, aos
jornalistas, redes de transmissdo e anunciantes relativamente aos programas e
publicacdes que ofendam a dignidade da mulher ou rebaixem o seu papel na

. ))2
sociedade”**

A mulher, alvo dos meios de comunicagdo, vendo a sua condi¢cdo feminina
instrumentalizada, deve impor-se, defendendo a sua liberdade e a liberdade da familia.
“As mulheres podem e deveriam preparar-se elas préprias para assumirem posicGes de
responsabilidade e criatividade nos mass-media, ndo em concorréncia com o0s papéis
masculinos ou imitando-os, mas imprimindo-lhes, no proprio trabalho e na sua
atividade profissional, o seu "génio" especifico.”* Como é evidente, a mulher ndo
encontra a verdadeira igualdade de oportunidades, anulando a sua feminilidade,
comportando-se da mesma forma que o homem, é antes uma forma de subverséo.

Em 1995 na sua Mensagem do Dia Mundial da Paz, Jodo Paulo Il abordou
igualmente o papel da mulher na sociedade, defendendo que “foi um caminho dificil e
complexo e, por vezes, ndo isento de erros, mas substancialmente positivo, apesar de

207 Entre 1965-1999 62% das principais personagens femininas das novelas em anélise ndo tém filhos e
26% sdo infiéis aos respetivos maridos.

2% JOAO PAULO II, XXX MDCS, 1996.

29 JOAO PAULO I, XXX MDCS, 1996.
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ainda incompleto devido a tantos obstaculos que, em diversas partes do mundo, se
interpdem ndo deixando que a mulher seja reconhecida, respeitada, valorizada na sua
peculiar dignidade.”™® Este historico caminho feito pela mulher para conseguir o
reconhecimento da importancia do seu papel na comunidade e da sua dignidade tem que
ser respeitado e defendido nos meios de comunicacdo: na programacéo, nos filmes, na
publicidade, na internet e nas revistas.

Assim, nas sociedades contemporéneas requer-se uma constante vigilancia para
proteger os seus elementos mais vulneraveis e expostos aos abusos dos instrumentos da
comunicacgéo social, pois “ndo se deve esquecer, ainda, que a guerra e a violéncia ndo
constituem forcas desagregadoras apenas no sentido de enfraquecer e destruir as
estruturas familiares; mas exercem uma influéncia nefasta também sobre os &nimos,
chegando a propor e quase a impor modelos de comportamento diametralmente

) 211
opostos a paz.”

O Papa conclui, desafiando estes modernos instrumentos a serem um aredpago
para a promoc¢do da mulher: “Seria bom que os mass-media focalizassem as verdadeiras
heroinas da sociedade”.*** Talvez elas sejam as maes de familias, as mulheres que
conseguem conciliar a vida profissional com a vida familiar, as mulheres que se
dedicam ao trabalho social, etc. Mesmo que essas mulheres tenham vidas menos
sensacionalistas, ndo deixaram de ser verdadeiras heroinas.

6. A acdo dos meios de comunicacdo social na qualidade de vida dos
idosos

A mudanca do conceito da familia e da demografia ocidental levanta outras
questdes importantes na estrutura social moderna: “0s problemas dos idosos
apresentam-se hoje com dimensdes e caracteristicas notavelmente diversas das dos
tempos passados. Novo €, antes de tudo, o problema ligado ao elevado nimero dos
idosos.”?** As mudancas demogréficas no mundo pés revolucdo industrial criaram
novas perspetiva economicas. Contudo, delineou-se uma nova cultura, uma nova
construcdo social. Ou seja, as mudancas demogréaficas do mundo contemporaneo - baixa
natalidade e baixa mortalidade - transformou a cultura ocidental: “Novos s@o também
alguns fatores préprios da moderna sociedade industrial e pdés-industrial, e, em
primeiro lugar, a estrutura da familia que, de patriarcal que era na sociedade rural, foi
reduzida, em geral, a um pequeno nucleo. A familia é, frequentemente, isolada e
instavel, quando ndo absolutamente desagregada. Para esta situacdo contribuiram e
contribuem diversos componentes, como o éxodo rural e a corrida para os aglomerados
urbanos, ao que se acrescenta, nos nossos dias, a busca, talvez desenfreada, do bem-

219 30A0 PAULO 11, XXVIII Mensagem do Dia Mundial da Paz, 1995, Mulher: educadora de paz, n. 4.
21 JOAO PAULO 11, XXVII Mensagem do dia Mundial da Paz, 1994, Da familia nasce a paz da familia
humana, n. 4.

22 JOAO PAULO I, XXX MDCS, 1996.

?3 JOAO PAULO I, XVI MDCS, 1982, n. 1.
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estar, e a corrida para o consumismo. Neste contexto, muitas vezes, 0s idosos acabam

1214
por se tornar um estorvo.

Os idosos, cuja presenca na familia e na sociedade era considerada noutras
geracGes como uma dadiva, sendo cuidados com respeito e ouvidos com autoridade,
tém hoje, em consequéncia do hedonismo, uma presenca quase incomoda. Por exemplo,
na Holanda 41% das eutanasias praticadas por ano sdo feitas sem aprovacdo do
paciente; segundo a Universidade de Goéttingen: a “eutanasia praticada na Holanda
justifica 0 medo de idosos de terem a sua vida abreviada a pedido de familiares. Em
41% destes casos, 0 desejo de antecipar a morte do paciente foi da sua familia. 14%
das vitimas eram totalmente conscientes e capacitados até para responder por
eventuais crimes na Justica. Os médicos justificaram como motivo principal de 60%
dos casos de morte antecipada a falta de perspetiva de melhora dos pacientes, vindo em
segundo lugar, 32%, a incapacidade dos familiares de lidar com a situacdo. A
eutanasia ativa é a causa da morte de quatro mil pessoas por ano na Holanda.” Esta
situacdo é dramaética ao ponto de levar a emigracdo dos idosos por medo do seu proprio
servico nacional de saude.

Para o Magistério: “o primeiro ambiente, no qual se deve desenvolver a agdo
dos idosos, ¢ a familia.”**® Os mais velhos sdo uma responsabilidade e uma
oportunidade no seio familiar, podendo ajudar os recém-casados na educacéo dos filhos
e na transmissao das tradicdes familiares e nas tradicdes culturais: “isto ndo é ainda
suficiente: na mesma sociedade civil, que sempre confiou a estabilidade da ordem
social ao conselho de pessoas maduras, também na implantacdo das reformas
necessarias, 0os ancidos podem ainda hoje representar o elemento que da equilibrio a
construcdo de uma convivéncia que avanca e se renova, nao através de desastradas
experiéncias, mas com progressos prudentes e graduais.”**®. Existe também beneficio
para as familias que convivem com os idosos mais debilitados, promovendo uma
educacdo mais solidaria e mais justa, dando exemplo aos filhos que serdo os préximos a
cuidar dos pais.

Por conseguinte, para além da responsabilidade civil, a comunidade que sabe
acolher os idosos acaba por ter maior riqueza cultural. E importante transmitir esta vis&o
aos meios de comunicacao social; que tém o dever de respeitar a imagem do idoso: “0S
operadores da comunicacao social, com relacdo aos idosos, tém uma missdo a cumprir,
muito importante, diria mesmo insubstituivel. (...) Com a universalidade de seu raio de
acdo e a capacidade de penetracdo de sua mensagem, podem, com rapidez e
eloguéncia, chamar a atencdo e a reflexdo de todos sobre os idosos e sobre suas
condig@es de vida. SO uma sociedade consciente, salutarmente sacudida e mobilizada,
podera buscar enderecamentos e solucGes que respondam eficazmente as novas
necessidades. "'’ Os idosos devem poder encontrar nos meios de comunicacdo um

214 J0A0 PAULO II, XVI MDCS, 1982, n. 1.
215 J0A0 PAULO 11, XVI MDCS, 1982, n. 3.
216 J0AO PAULO II, XVI MDCS, 1982, n. 3.
217 J0AO PAULO 1, XVI MDCS, 1982, n. 4.
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aliado das suas circunstancias, ndo so para denunciar as injusticas que sofrem, como
para serem uma companhia em momentos de maior solidao.

Contudo, um dos problemas da sociedade contemporanea € a presenca de uma
espécie de autoritarismo jovem. Existe um certo desprezo por aquilo que ndo emana
salde, que ndo é novo nem moderno, considerado inutil e desprezivel. Para contrariar
esta tendéncia deve-se partir dos operadores da comunicagao: “contribuir grandemente
para demolir algumas impressdes unilaterais da juventude, dando novamente a idade
madura e a velhice o sentido da proépria utilidade, e oferecendo a sociedade modelos de
pensamento e de hierarquia de valores que valorizem a pessoa do idoso. Eles, além
disso, tém a possibilidade de lembrar oportunamente & opiniao publica que, ao lado do
problema do «justa salario», existe também o problema da "justa pensdo”, que é

igualmente parte da «justica socialy.”**®

A atencdo deve redobrar-se em tempos de crise, pois existe uma tendéncia para
marginalizar os idosos com politicas sociais mais injustas e de desprezo por uma
eventual inutilidade no mundo laboral. As elites, tanto sociais como politicas, que
tendem a exaltar “unilateralmente a produtividade econémica, a eficiéncia, a beleza e a
forca fisica, o bem-estar pessoal, podem induzir a considerar as pessoas idosas como
incobmodas, supeérfluas, inlteis e, portanto, marginaliza-las da vida familiar e
social. ”**° Pelo contrario, segundo Jodo Paulo I, a mudanca podera operar-se através
dos meios de comunicacdo social, se estes cumprirem o seu papel e forem meios em
prol do bem da humanidade e ndo somente defensores de uma parte da humanidade, a
parte jovem: “Uum exame atento neste setor revela que parte da responsabilidade desta
situacdo cabe a algumas orientacfes dos mass-media: se € verdade que 0s meios de
comunicacao social sdo o reflexo da sociedade onde atuam, ndo é menos verdade que
eles contribuem também para modela-la, e que ndo podem, portanto, eximir-se das

L e 220
proprias responsabilidades neste campo. ™

Também o Catecismo da Igreja Catolica insiste neste ponto: é fundamental que
a familia viva “de modo que os seus membros aprendam a preocupar-se e a
encarregar-se dos jovens e dos velhos, das pessoas doentes ou incapacitadas e dos
pobres. Sdo muitas as familias que, em certos momentos, se ndo encontram em
condicdes de prestar esta ajuda. Recai entdo sobre outras pessoas, outras familias e,
subsidiariamente, sobre a sociedade, o dever de prover a estas necessidades. »221

Neste sentido, é importante a atitude dos proprios jovens nos instrumentos de
comunicacdo pois, sendo 0s usuarios mais ativos, sdo também os atores das novas
tecnologias.

7. Jovens: protagonistas da cultura mediatica

218 J0AO PAULO II, XVI MDCS, 1982, n. 4.
219 J0A0 PAULO 11, XVI MDCS, 1982, n. 4.
220 J0AO PAULO 11, XVI MDCS, 1982, n. 4.
221 c|C, n. 2208.
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A ONU declarou 1984 Ano Internacional da Juventude. Nessa ocasido, Jodo
Paulo Il referiu-se & comunicacdo social como um importante meio para desenvolver
uma geracdo jovem mais integra, “para que os mass-media, com a colaboracéo de
todos os homens de boa vontade, possam verdadeiramente contribuir “para a
aplicacdo da justica, da paz, da liberdade e do progresso humano. %%

A conviccdo de que a comunicacdo deve contribuir para uma sociedade melhor é
constante nestas mensagens, sobretudo se conseguir promover os valores superiores: “A
Igreja (...) reconheceu claramente a grande importancia dos mass-media no
desenvolvimento da pessoa humana: no plano da informacdo, da formacédo, do
amadurecimento cultural, além da diversdo e do emprego do tempo livre. A Igreja
também foi explicita em reconhecer que os meios de comunicacao sdo instrumentos a
servico do homem e do bem comum, meios, e ndo fins. **

Hoje é impossivel imaginar o mundo sem os diversos meios de comunicacéo, de
tal modo que esta geracdo ¢ designada a “geragdo da tecnologia”: “o mundo da
comunicacdo social estd hoje empenhado num vertiginoso, complexo e imprevisivel
desenvolvimento: ja se fala de uma época tecnotronica, para indicar a crescente
interacdo entre tecnologia e eletronica — e esta imerso em ndo poucos problemas,
ligados com a elaboracdo de uma nova ordem mundial da informacdo e da
comunicacdo, em relacdo com as perspetivas amplas do emprego dos satélites e da
superagdo das barreiras do céu.”***. O desenvolvimento nesta area parece ilimitado: o
homem conseguiu chegar ao céu, realizando os desejos daqueles que em tempos
construiram a torre da Babel. Porém estas mudangas tecnoldgicas ndo se limitam a uma
evolugéo industrial, s&o mudancas com impacto em todas as dimensdes do homem,
inclusive a dimensdo espiritual: “trata-se de uma revolucdo que comporta ndo s6 uma
mudanga nos sistemas e nas técnicas de comunicacdo, mas envolve todo o universo
cultural, social e espiritual da pessoa humana. Ela ndo pode responder simplesmente
as proprias regras internas, mas deve deduzir os proprios critérios de fundo a partir da
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verdade do homem e sobre o homem.”

Que consequéncias socioculturais advém deste crescimento cada vez menos
humano? Tanto a tecnologia como a eletrénica sdo meios que ndo se podem desvincular
do imperativo do bem comum e da salvaguarda do préprio homem. Contudo, existe um
enorme risco destes meios, que possuem enormes capacidades de dominio e de
influéncia, despertarem uma ansia de poder, de interesses individuais e ideoldgicos.

“Deve reservar-se uma palavra para esta categoria tdo importante na vida
moderna. E mais que sabido que os instrumentos de comunicagdo social «influem, e
muitas vezes profundamente, quer sob o aspeto afetivo e intelectual, quer sob o aspeto

.. . . . 2 226
moral e religioso, no dnimo de quantos os usamy, especialmente se jovens.

222 J0AO PAULO II, XIX MDCS, 1985, n. 1.
223 JOAO PAULO II, XIX MDCS, 1985, n. 2.
224 JOAO PAULO II, XIX MDCS, 1985, n. 2.
225 JOAO PAULO II, XIX MDCS, 1985, n. 2.
226 JOAO PAULO I, Familiaris Consortio, 1981, n. 76.
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A nova geracgéo € cada vez mais dependente das tecnologias de comunicacéo: ja
ndo é possivel imaginar uma sociedade sem telemoveis, sem internet ou sem televisao,
principalmente se ndo se conheceu outra realidade. Assim, segundo Jodo Paulo 11, é esta
nova geracdo que podera conseguir um maior aproveitamento das tecnologias de
comunicacao.

A confianca do Papa na geracdo mais jovem foi um marco do seu Magistério:
“Repito ante vos o que venho dizendo desde o primeiro dia do meu pontificado: que vos
sois a esperan¢a do Papa, a esperanca da Igreja.”**" Para Jodo Paulo |1, 0s jovens s&o
as mais audazes e muitas vezes sdo as mais coerentes, portadores de ideais elevados,
que ainda ndo foram corrompidos pela falta de esperanca, e com uma enorme ansia de
verdade. E fundamental que os meios de comunicacio ndo destruam o verdadeiro
espirito jovem: “veiculos de formacao de cultura, os mass-media devem contribuir para
a renovacao da sociedade e, especialmente, para o desenvolvimento humano e moral
dos jovens, fazendo com que tomem consciéncia das preocupacgdes historicas que 0s
esperam, as vésperas do Terceiro Milénio. Para isso, 0s mass-media devem abrir novos
horizontes a juventude, educando-a para o dever, para a honestidade, para o respeito
dos préprios semelhantes, para o sentido da justica, da amizade, do estudo, do
trabalho.”®®® A resposta a este desafio passa também pelos idosos: com a formacéo de
uma consciéncia histérica, os mais velhos podem transmitir a nocdo de que as grandes
guerras do mundo ocidental ndo foram tdo distantes no tempo e na historia, e levar a
compreender as consequéncias do racismo e do insucesso de muitas ideologias.

Mas o0s jovens, por serem 0s utentes mais presentes na comunicagdo social, sdo
também os mais sujeitos as suas influéncias: “sdo os primeiros e mais imediatos
recetores dos mass-media, e sdo também os mais expostos a multiplicidade de
informacdes e de imagens que, por meio deles, chegam diretamente em casa. Por outro
lado ndo € possivel ignorar o perigo de certas mensagens, transmitidas até nas horas
de maior audiéncia do publico juvenil, contrabandeadas por uma publicidade sempre
mais aberta e agressiva ou propostas por espetaculos, onde parece que a vida do
homem esteja regrada apenas pelas leis do sexo e da violéncia. 223 Sobretudo porque a
nova geracdo de jovens ndo utiliza os meios de comunicagdo social como uma
necessidade pontual ou como uma simples ocupacdo de tempo: estes instrumentos
tornam-se companheiros intimos.

Em 1985 o Papa falava de uma videodependéncia. Hoje haveria que acrescentar
a esta videodependéncia, uma telemovel-dependéncia, uma infodependéncia ou uma
internet-dependéncia. Mas a base deste problema mantém-se: “ndo ¢, portanto, uma
questdo somente de ocupacao do tempo livre, isto é, de uma restricdo dos espacos que
devem ser reservados quotidianamente para outras atividades intelectuais e

22 JOéO PAULO II, Mensagem para as Il Jornadas Mundiais da Juventude, 1987, Buenos Aires.
2% JOAO PAULO I, XIX MDCS, 1985, n. 3.
229 JOAO PAULO I, XIX MDCS, 1985, n. 4.
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recreativas, mas também de um condicionamento da mesma psicologia, da cultura, dos

comportamentos da juventude. ~230

Os jovens necessitam de uma autoridade paterna. As decisdes tomadas nesta
idade, tal como as atitudes assumidas, serdo marcantes nos seus futuros. Tém
necessidade de bons exemplos, que os ajudem a lidar com os dilemas proprios da idade.
Neste sentido, os meios de comunicacdo social ndo devem ser substitutos dos
educadores, dos pais e dos professores; sdo apenas um desses fatores educativos.

E unanimemente reconhecido que a educagdo tem enorme importancia nos
regimes democraticos: a autonomia da educacdo, o direito a educacdo, sdo indicadores
da liberdade e da democracia. Dai que a substituicdo da funcdo dos pais na educacéo
seja um procedimento despdético, tanto mais grave quanto mais a educacdo €
unidirecional, como ocorre na cultura massificada: “a educacdo transmitida pelos
formadores tradicionais, e especialmente pelos pais, tende, de fato, a ser substituida
por uma educacdo unidirecional, que ignora a relacdo fundamental dial6gica e
interpessoal. Uma cultura do provisorio que leva a desprezar os esfor¢os a longo
prazo, com uma cultura massificante que leva a esquivar-se de escolhas pessoais
inspiradas na liberdade, substitui uma cultura fundamentada sobre valores-conteudos,
sobre a qualidade das informacg6es. Uma postura de aceitacdo passiva dos modismos e
das necessidades impostas por um materialismo que, incentivando o consumo, esvazia
as consciéncias, contrapde-se a uma formacdo orientada para o crescimento da
responsabilidade individual e coletiva. A imaginagdo, propria da idade juvenil,
expressdo da sua criatividade, dos seus impulsos generosos, torna-se estéril diante do
habito da imagem, isto ¢, um modo de ser que se torna indoléncia e inibe estimulos e
desejos, esforcos e criagdo de projetos. »231

Neste ambito é fundamental o compromisso das autoridades. O Magistério
insiste em que os operadores e dirigentes tém de refletir sobre as suas atitudes perante as
capacidades destes instrumentos: “levar todos os que trabalham na comunicagéo social
a uma seria e profunda reflexdo. Eles tém um dever excitante e, a0 mesmo tempo,
exigente: do emprego que eles fizerem dos préprios recursos de inteligéncia e
profissionalismo, depende grandemente a formacdo dos que, amanhd, deverdo
melhorar esta nova sociedade empobrecida dos seus valores humanos e espirituais e
ameacada de autodestruicio.”** Mas também aqui ndo se deve substituir o poder
paternal: “Um dever ainda mais exigente tém os pais e os educadores. O Seu
testemunho, sustentado por uma conduta cultural e moralmente coerente, pode
representar o mais eficaz e digno de crédito dos ensinamentos.”** Dirigindo-se aos
proprios jovens, Jodo Paulo Il afirma que “é dever de todos ajudar os jovens a entrar

2% J0A0 PAULO II, XIX MDCS, 1985, n. 4.
21 JOAO PAULO II, XIX MDCS, 1985, n. 4.
282 JOAO PAULO II, XIX MDCS, 1985, n. 5.
2% JOAO PAULO II, XIX MDCS, 1985, n. 5.
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na sociedade como cidadaos responsaveis, homens formados, conscientes da propria
dignidade. »234

O grande desafio no uso dos meios de comunicagdo social e o0 impacto destes
nas familias deriva, como na maior parte dos problemas sociais e humanos, do uso que
0 homem faz da liberdade, das suas escolhas dilacerantes entre o bem e o mal.

8. O desafio da liberdade

A liberdade de informacdo tem de ser complementada pela justica e pela
caridade. Para servir o bem comum, para servir a verdade, a informacdo nao pode ser
indiferente aos problemas morais da sociedade. Muitas vezes existe nos meios de
comunicacdo uma indiferenca, disfarcada de imparcialidade ou de neutralidade, mas
Jodo Paulo Il insiste: “conforme o direito a informag¢do que todo homem tem, a
comunicacdo deve sempre se adequar, no seu contetdo, a verdade e, com relacédo a
justica e a caridade, deve ser integra. Isto vale, com maior razdo, quando 0s
interessados sdo 0s jovens, aqueles que estdo se abrindo as experiéncias da vida. Neste
caso, sobretudo, a informagao nédo pode ficar indiferente aos valores que atingem, em
profundidade, a existéncia humana, como o primado da vida desde o momento de sua
concecdo, a dimensdo moral e espiritual, a paz, a justica. A informac&o nao pode ser
neutra diante de problemas e situagdes que, em nivel nacional e internacional,
revolucionam o tecido que une a sociedade, como a guerra, a violacdo dos direitos
humanos, a pobreza, a violéncia, a droga.”®*® Certamente, a informacéo deve ser neutra
no que se refere a politica, a economia e as op¢oes partidarias, mas ndo pode ser neutra
quanto & defesa da verdade, dos direitos do homem e da sua dignidade.

O homem em liberdade faz as suas escolhas, assume op¢des, e em consequéncia
terd que assumir igualmente as consequéncias. Contudo, para realizar-se, ou para ser
feliz, ndo basta escolher em liberdade, é necessario também o conhecimento do bem e
do mal: “o destino do homem sempre se decide diante da verdade, da escolha que ele,
em forca da liberdade que Ihe deixou o Criador, cumpre entre o bem e 0 mal, (...). Mas
é impressionante e doloroso constatar, hoje, um sempre maior nimero de homens
impedidos de fazer livremente a propria escolha: porque subjugados por regimes
autoritarios, sufocados por sistemas ideoldgicos, manipulados por uma ciéncia e uma
técnica totalizante, condicionados por mecanismos de uma sociedade que fomenta

. . 1,236
comportamentos sempre mais despersonalizados.

A censura, como qualquer tipo de repressdo, ndo é conciliavel com a
informacdo. Os meios de comunicacdo social terdo que garantir a salvaguarda da
verdade, justica e caridade, para defenderem a liberdade: “A liberdade parece ser o
grande desafio que a comunicacéo social devera enfrentar, para conquistar espagos de
suficiente autonomia, especialmente onde deve, ainda hoje, submeter-se a censuras de

2% JOAO PAULO I, XIX MDCS, 1985, n. 5.
2% JOAO PAULO I, XIX MDCS, 1985, n. 2.
2% JOAO PAULO I, XIX MDCS, 1985, n. 3.
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regimes totalitarios ou a imposicdes de poderosos grupos de pressdo culturais,
economicos, politicos. »237

A liberdade da comunicacao social compromete-0s na promogéo do equilibrio e
do crescimento econdmico e no desenvolvimento humano: “Os mass-media, fatores de
comunicacdo e de progresso, devem superar as barreiras ideologicas e politicas,
acompanhando a humanidade no caminho para a paz e favorecendo o processo de
integracao e de solidariedade fraterna entre os povos, na dupla direcdo leste - oeste e
norte-sul. "%

A acdo dos meios de comunicacdo depende da liberdade dos homens, da
capacidade dos seus operadores e do espirito critico dos seus consumidores. E é a cada
homem que compete fazer com que estes instrumentos promovam o advento da
globalizacdo positiva, que favorecam um mundo mais justo e mais auténtico para todos:
“a importancia e o significado ultimo dos meios de comunicag¢do social dependem,
definitivamente, do uso que deles faz a liberdade humana. Dependerd, pois, de vos, do
uso que fareis, da capacidade critica com a qual sabereis usa-los, se estes meios
servirem a vossa formacdo humana e cristd ou se, entdo, eles se voltarem contra vos,

. . . 92
sufocando a vossa liberdade e apagando a vossa sede de autenticidade. %9

Os meios de comunicacdo vivem o dilema do paradoxo da dinamite®®: “Nao
admira, por isso, que a fotografia, o cinema, o megafone, a telefonia, o telégrafo, a
televisdo tenham sido logo associados, desde os primeiros tempos ao campo militar. A
historia, sendo a origem dos mass-media, depende em grande parte da histéria das
préprias armas”**'. Foi neste sentido que Georges Clemenceau, primeiro-ministro da
extrema-esquerda francesa, que ocupou o cargo de chefe do governo no inicio do século
XX, altura das grandes negociacdes diplomaticas da Europa, se referiu a estratégia
bélica como algo para além do campo de trabalha: a “guerra é um negocio demasiado
importante para ser deixado aos soldados.”

Jodo Paulo Il confiou aos jovens e ao bom uso da sua liberdade o caminho para a
justica através dos meios de comunicacdo, da globalizacdo positiva, onde deixara de
haver gregos e troianos, ¢ seremos todos cidaddos do mundo: “dependerd de vos,
jovens, a quem compete construir a sociedade de amanhd, na qual a intensificacéo das
informacdes e das comunicacGes multiplicard as formas de vida associativa, e 0
desenvolvimento tecnoldgico derrubard as barreiras entre os homens e as nacoes;
dependera de vés construir uma nova sociedade que seja uma Unica familia humana,
onde homens e povos possam viver em mais estreita colaboracdo e mdtua integracgao,

7 JOAO PAULO I, XIX MDCS, 1985, n. 3.

2% JOAO PAULO I, XIX MDCS, 1985, n. 3.

2% JOAO PAULO I, XIX MDCS, 1985, n. 7.

20 Quando Alfred Nobel descobriu a dinamite tinha a intengdo de tornar a nitroglicerina um produto mais
adaptavel para contribuir e cooperar nas grandes construgdes civis, nos tineis, pontes e estradas... Mas
rapidamente foi aproveitado pelos homens para desenvolver armamento mais mortifero. Este paradoxo da
dinamite também se manifesta nos meios de comunicacao social: tendo o intuito de contribuir para o
desenvolvimento e crescimento econémico, para uma maior solidariedade, as tecnologias de comunicagao
acabam por servir igualmente estratégias militares.

1 RODRIGUES, Adriano Duarte, Estratégias de Comunicacao, Oeiras, Editorial Presenca, 2000.p. 173.
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ou se, pelo contrario, uma sociedade futura onde se exacerbam os conflitos e as
divisoes que dilaceram o mundo contempordaneo. 1242

222 J0AO PAULO I, XIX MDCS, 1985, n. 7.
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CAPITULO I

JOAO PAULO Il - A COMUNICACAO SOCIAL AO SERVICO DO
HOMEM E A RESPONSABILIDADE PELA PAZ

1. Meios de comunicacao ao servi¢co do homem

Enquanto Cardeal, Karol Wojtyla assumiu uma posi¢cdo muito determinada em
relacdo aos meios de comunicacdo. Numa entrevista ao CRIS — Centro Romano di
Incontri Sacerdotali — acerca da La Fede della Chiesa, Wojtyta defendeu que nesta
matéria “O problema é tao real, que o proprio Sinodo fez-se eco dele no documento
sobre a justica com estas palavras: «A consciéncia do nosso tempo exige a verdade nos
sistemas de comunicagdo social, o que inclui, também, o direito a imagem objetiva
difundida pelos mesmos meios e a possibilidade de corrigir a sua manipulagéo».A
Igreja tratou a probleméatica da comunicagdo de maneira cada vez mais positiva e
confiada (basta pensar no decreto conciliar Inter Mirifica e na Instrugdo Communio et
Progressio), mas ao mesmo tempo ndo se pode ocultar a existéncia objetiva do perigo
de que os meios de comunicacdo lesem o direito a verdade e se transformem num dos
principais centros de injustica no mundo contemporaneo. Por isso atribuindo aos mass-
media a sua justa finalidade, o texto sinodal afirma explicitamente: «Este tipo de
educacdo, dado que torna todos os homens mais inteiramente humanos, ajuda-los-a a
ndo continuar a ser no futuro objeto de manipulaces, nem por parte das forcas
politicas mas, pelo contrario, torna-los-a4 capazes de forjar a sua prépria sorte e de

. . . )’243
construir comunidades verdadeiramente humanas».

A vida do jovem padre polaco foi marcada pelos grandes conflitos bélicos na
Europa e pelos regimes autoritarios que lhes sucederam. Essas experiéncias pessoais
marcaram o seu amor a liberdade e a paz: “Jodo Paulo II ouviu dos seus pais os relatos
duma pétria ocupada e repartida. Viveu e acompanhou de perto os horrores do
nazismo. Conheceu e lidou com a opressdo do regime comunista. Por isso, poucos
como este Papa «que veio de longe» terdo mais legitimidade e estardo em melhores

. . 1,244
condigoes para falar acerca da liberdade.

Em 1983, ainda em plena Guerra Fria, Jodo Paulo Il dedicou a sua Mensagem do
Dia Mundial da Comunicacdo Social a defesa de uma paz perene. Um olhar
retrospetivo sobre esses textos, permite confirmar a justeza de algumas das suas
premissas € uma certa contemporaneidade dos desafios propostos. Talvez seja esse um
dos grandes valores destes textos do Magistério: apesar de estarem ja distantes no
tempo, muitas vezes conservam a atualidade do seu conteudo.

23 WOJTYLA, Karol, A fé da Igreja. Intervencdes do Cardeal Karol Wojtyla, Edicdes CAS, Braga, 1980,
p. 32-33.

4 HOMEM, Anténio Pais Agostinho, “Jodo Paulo II, a Liberdade e a Verdade”, in Jodo Paulo Il e 0
Direito. Estudos por ocasido do 25° Aniversario do seu Pontificado, Cascais, Principia, 2003, p. 25.
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Os instrumentos de comunicacdo social ndo podem ser avaliados somente como
uma questdo técnica. Os seus atos tém sempre consequéncias que afetam o homem:
“num mundo que, gracas ao espetacular progresso e a rapida expansdo dos mass-
media, se tornou sempre mais interdependente, a comunicacdo e a informacao
representam hoje um poder que pode servir eficazmente a grande e nobre causa da paz,
mas pode também agravar as tensGes e favorecer novas formas de injustica e de
violagdo dos direitos humanos.**® Este é outro dos desafios propostos pelo Magistério
aos meios de comunicagédo: serem um verdadeiro instrumento da paz.

2. Aregulagio institucional

Jodo Paulo Il interpela a sociedade, mas sobretudo a comunidade politica: “de
que maneira a comunicag¢do social podera promover a paz? 248 0 Papa reconhece que
se trata de instrumentos notaveis, mas que requerem uma auténtica avaliacéo, sugerindo
assim a fundacdo, ao nivel institucional, de um mecanismo de regulamentacdo dos
meios de comunicagdo, que garanta um verdadeiro servi¢o a informagdo: “mediante a
realizacdo, no plano institucional, de uma ordem da comunicagdo que garanta um uso
reto, justo e construtivo da informacéo, removendo violéncias, abusos e discriminac6es
com base no poder politico, econémico e ideologico. N&o se trata aqui, em primeiro
lugar, de pensar em novas aplicacbes tecnoldgicas, como também de repensar 0s
principios fundamentais e as finalidades que devem orientar a comunicagdo social”™**'.
No contexto da globalizacdo a paz parece ser um objetivo mais acessivel, permitindo
uma maior coesdo e harmonia na familia humana. Ou seja, 0 “mundo que se tornou
como que uma so6 familia e onde o legitimo pluralismo deve ser assegurado numa base
comum de consenso ao redor dos valores essenciais da convivéncia humana.”**® Mais
tarde, em 2000, num discurso dirigido aos operarios, Jodo Paulo Il exorta a necessidade
da “globalizar a solidariedade™, desafio este que deve encontrar nos meios de
comunica¢do um aliado.

Segundo Jodo Paulo II, a regulamentacdo dos meios de comunicacgdo sé prestara
um servico adequado a sociedade se considerar as seguintes sugestfes: em primeiro
lugar é necessario “um sabio amadurecimento da consciéncia tanto para os operadores
da comunicagio como para os recetores"**%; além disso, é importante que os poderes
politicos se envolvam neste trabalho, impondo as “escolhas atentas, justas e corajosas

por parte dos poderes publicos, da sociedade e das instituicées internacionais. "*>*

Para fazer dos meios de comunica¢do um instrumento da paz mundial, esta
organizacdo institucional, que assegura a regulamentacdo, deverd assumir contornos

25 JOAO PAULO II, XVII MDCS, 1983, n. 1.

24 J0AO PAULO II, XVII MDCS, 1983, n. 1.

247 JOAO PAULO I, XVII MDCS, 1983, n. 2.

248 JOAO PAULO I, XVII MDCS, 1983, n. 2.

29 JOAO PAULO II, “Discurso do Santo Padre no encontro com os trabalhadores”, 1° de Maio,
L’Osservatore Romano, ed. portuguesa, 6 de Maio de 2000, p. 7.

20 J0AO PAULO I, XVII MDCS, 1983, n. 2.

21 JOAO PAULO 11, XVII MDCS, 1983, n. 2.
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justos, bem definidos e a que se reconheca autoridade. Portanto, o Papa defende que
“uma reta organizagdo da comunicagdo e uma equanime participacdo nos seus
beneficios, no pleno respeito aos direitos de todos, criam um ambiente e condi¢Bes
favoraveis para um didlogo mutuamente enriquecedor entre os cidad&os, 0s povos e as
diversas culturas, enquanto as injusticas e as desordens neste setor favorecem situacgoes
de conflito. ”** E necessario que 0s instrumentos que pretendem construir a paz sejam
justos, pois sé havera paz com justica; o contrario seria aquilo que se intitula de paz
podre, que pode garantir uma circunstancia ou uma época com auséncia de conflitos,
mas em que se vive na hostilidade e na ameaca de uma guerra eminente. Esta
vinculacdo da justica a ideia de paz, e a sua defesa a partir dos meios de comunicacao,
contrasta com algumas teorias defendidas por ideologias vigentes, como por exemplo
que uma maior capacidade bélica militar e de coacédo ¢é a forma mais eficaz de garantir a
paz, pelo medo e pela agressividade.

3. Uma arma na promocéao da paz

Para o Magistério tornou-se evidente que na sociedade contemporanea a
promocdao da paz requer a cooperagdo dos meios de comunicagéo social.

A acdo dos instrumentos de comunicagdo ndo se pode limitar a ndo propagacgéo
da guerra. Talvez em outros tempos, durante as ditaduras da Europa do século XX, um
apelo direto a guerra fosse o maior obstaculo para a promo¢do da paz, mas hoje a
exigéncia é feita pela positiva, e a comunicacdo social é pedido a constante promogéo
de uma educacdo construtiva da paz. Ou seja: “a comunicagdo (...) promove a paz
quando, nos seus conteudos, educa construtivamente ao espirito da paz. #2538

Jodo Paulo Il comeca por denunciar o unilateralismo e a manipulagdo por parte
dos meios de comunicacdo, como graves provocagdes a justica, aos direitos e, desta
forma, a paz. Ou seja, “a informa¢ao unilateral, imposta arbitrariamente do alto ou
pelas leis do mercado e da publicidade; a concentracdo monopolizadora; as
manipulacBes de qualquer espécie ndo sdo somente atentados a justa ordem da
comunicacdo social, mas acabam por ferir também os direitos a informacao

r . )’254
responsavel e por colocar em perigo a paz.

Na visdo do Pontifice, a informacdo nunca serd neutra, no sentido de que é
impossivel falar sem demonstrar alguma sensibilidade, pelo que é importante que esteja
garantida uma hierarquia de valores: “a informagdo, pensando bem, nunca é neutra,
mas responde sempre, pelo menos implicitamente e nas intencdes, a escolhas de fundo.
Um nexo intimo liga comunicacdo e educacdo de valores. Habeis destaques ou
manchetes tendenciosas, como também doseados siléncios, adquirem na comunicagao

um profundo significado.”™ E inevitavel que a informacdo - o modo como é

%52 J0AO PAULO 11, XVII MDCS, 1983, n. 2.
253 JOAO PAULO 11, XVII MDCS, 1983, n. 3.
4 JOAO PAULO 11, XVII MDCS, 1983, n. 2.
%5 JOAO PAULO 11, XVII MDCS, 1983, n. 3.
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apresentada, como é escrita, como é destacada - transmita valores: um titulo, uma
imagem, tudo isto fala por si. A forma e o modo como a comunicagdo social expde 0s
problemas sociais, as questdes internacionais, ou as politicas nacionais, tem uma
enorme influéncia na opinido publica. Neste sentido, Jodo Paulo Il exorta a
comunicacgéo social a formar mentalidades orientadas para a paz: “portanto as formas e
0s modos com o0s quais sdo apresentadas situacGes e problemas como o
desenvolvimento, os direitos humanos, as relacbes entre os povos, os conflitos
ideologicos, sociais e politicos, as reivindicagdes nacionais, a corrida armamentista,
para citar apenas alguns exemplos, influem diretamente ou indiretamente na formacgao
da opinido puablica e na criacdo de mentalidades orientadas no sentido da paz ou
abertas, pelo contrario, a solugoes de forga. #1256

No mesmo ano em que Jodo Paulo Il dedicou a Mensagem do Dia Mundial da
Comunicacao Social a paz, 1983, a sua Mensagem do Dia Mundial da Paz foi dedicada
ao modelo da comunicacéo: o dialogo, uma paz a partir do didlogo. Afirmou entdo: “no
entanto, ainda nos dias de hoje ha alguns que, dizendo-se realistas, duvidam da
possibilidade do didlogo e da sua eficacia, pelo menos quando as posicdes se
apresentam tensas e irreconciliaveis a tal ponto, que se lhes afigura ndo deixarem
espaco para qualquer entendimento. Quantas experiéncias negativas e quantos
malogros que se repetiram pareceriam dar apoio a esta desiludida maneira de ver! E
ndo obstante, o dialogo para a paz é possivel, € sempre possivel. Isto ndo é uma utopia.
De resto, mesmo quando ele ndo pareceu possivel e se chegou ao enfrentamento bélico,
depois da devastacdo da guerra a qual manifestou a forca do vencedor, mas nada
resolveu quanto aos direitos impugnados ndo foi preciso, em todo o caso, voltar a
tentativa do didlogo? A convic¢do que eu aqui exprimo, a dizer bem a verdade, ndo
assenta sobre uma tal fatalidade, mas sim sobre uma realidade: assenta na

. ~ 257
consideragdo da natureza profunda do homem.”

Mas para que este dialogo ndo seja uma utopia é indispensavel o compromisso
da comunicagdo social. Ou seja, “a comunica¢do social, se quiser ser instrumento de
paz, dever4 superar as consideracdes unilaterais e parciais, removendo pré-
julgamentos, criando, ao invés, um espirito de compreensdo e de solidariedade
reciproca.”*® Contudo, o desejo de dialogo é visto a partir de uma légica de direitos e
de deveres, a qual Jodo Paulo 1l chamara a l6gica da convivéncia pacifica: “a aceitagdo
leal da l6gica da convivéncia pacifica na diversidade exige a constante aplicacdo do
método do didlogo, o qual, enquanto reconhece o direito a existéncia e a expressao de
todas as partes, afirma o dever que estas tém de se integrar com todas as outras, para
conseguir o bem superior, que é a paz, ao qual hoje se contrapde, como dramatica
alternativa, a ameaca da destruicdo atomica da civiliza¢do humana. 2% A liberdade de
expressdao é um imperativo tanto para 0s meios de comunicacdo como para a

%6 JOAO PAULO 11, XVII MDCS, 1983, n. 3.

%7 JOAO PAULO II, XVI Mensagem do Dia das Mundial da Paz, 1983, O dialogo para a paz, um
desafio para o nosso tempo, n. 5.

%8 JOAO PAULO 11, XVII MDCS, 1983, n. 3.

9 JOAO PAULO 11, XVII MDCS, 1983, n. 3.
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manutencdo da paz. Ndo é por acaso que 0s paises que vivem em ditadura tém por
pratica abolir a liberdade de expressao.

O Papa preserva o didlogo para a paz de uma consideragdo meramente utépica,
ou até ingénua, e inscreve-o como uma inevitabilidade da vida humana. Ou seja, se a
guerra ¢é fatal a sobrevivéncia do homem, é absolutamente necessario defender as
exigéncias da paz e essa defesa far-se-a sobretudo pelo dialogo. Ndo deixa de ser
chamativo que nesse mesmo ano, 1983, o prémio Nobel tenha sido atribuido a Lech
Walesa, politico polaco conhecido pela defesa da paz com base no didlogo. Poderiamos
enquadrar Lech Walgsa no apelo de Jodo Paulo II: “torna-se hoje tanto mais necessario
e urgente propor os valores de um humanismo pleno, baseado no reconhecimento da
verdadeira dignidade e dos direitos do homem, aberto a solidariedade cultural, social e
econdmica entre pessoas, grupos e nacgdes, na consciéncia de que uma mesma vocagao
reine toda a humanidade.”*®°

O Magistério reconhece que a relacdo entre paz e meios de comunicagao social é
indissociavel, e que os meios de comunicacgdo refletem o discernimento realizado pelos
operadores: “a comunica¢do social, enfim, promove a paz se 0s profissionais da
informacéo séo operadores de paz.

4. Operadores da comunicacao social como peacemakers

E evidente que s6 haverd uma comunicacio de paz se os operadores da
comunicacdo forem eles proprios homens de paz. Jodo Paulo Il recorda que “a
responsabilidade peculiar e os insubstituiveis deveres que os comunicadores tém com
relacdo a paz deduzem-se da consideracdo sobre a capacidade e o poder que eles
detém de influenciar, por vezes de modo decisivo, a opinido publica e os proprios
governantes. "*** A nogdo desta alianca entre os meios de comunicagdo social e a paz
leva o Papa a encorajar frequentemente os trabalhadores dos meios de comunicacdo a
serem homens de paz, peacemakers. Apresenta trés propostas que ajudem a promover
uma comunicacdo aliada a paz com base nos seus operadores:

1. “Aos operadores da comunicacdo devem ser garantidos, para o
exercicio das suas importantes funcdes, direitos fundamentais, como o
acesso as fontes de informacdo e a faculdade de apresentar os fatos
objetivamente.

2. Mas, por outro lado, é também necessario que o0s operadores da
comunicagdo superem as exigéncias de uma ética concebida numa
mentalidade meramente individualista e, sobretudo, ndo se deixem
subjugar por grupos de poder, manifestos e ocultos. Devem, pelo
contrario, ter em mente que, além e acima das responsabilidades

2% JOAO PAULO 11, XVII MDCS, 1983, n. 3.
281 JOAO PAULO I, XVII MDCS, 1983, n. 4.
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contratuais nas relacbes dos Orgdos de informacdo e das
responsabilidades legais, tém também deveres estritos para com a
verdade, para com o publico e para com o bem comum da sociedade.

3. Se no exercicio de seu dever, que é uma verdadeira missdo, 0S
comunicadores sociais souberem promover a informacdo serena e
imparcial, promover o mutuo entendimento e o dialogo, reforcar a
compreensdo e a solidariedade, terdo dado uma magnifica contribuicao

11262
para a causa da paz.

O Papa considera a conduta ética dos operadores um fator indispensavel para a
defesa dos direitos, mas esta exigéncia parece-lhe simples pois se o comunicador
cumprir bem o seu trabalho j& contribui para a paz e chegara naturalmente a apelar a
solidariedade e & fraternidade como um caminho para a paz.?*

5. Anova linguagem: um recurso do bem comum

A necessidade de comunicar esta no homem desde sempre. As novas
tecnologias e o desenvolvimento digital fazem com que esta indispensabilidade de
comunicar se manifeste e se realize de forma mais agil.

Hoje a tecnologia de comunicar alterou-se mas conserva 0 mesmo fim — “a
finalidade destes novos dons é a mesma dos meios de comunicacdo mais tradicionais:
aproximar-nos uns dos outros, mais intimamente, na fraternidade e na compreensao
mutua, e ajudar-nos a progredir na busca de nosso destino humano. »264

O Magistério volta a recordar a mera condicdo de meios dos instrumentos de
comunicacdo. Voltando as suas consequéncias, ha que reconhecer que o mal que deles
advém ou o bem que ficou por fazer sdo fruto dos seus operadores e dos utilizadores. “4
ligacdo desta consideracdo de ordem geral com a reflexdo que quero oferecer-vos
nesta ocasido é clara e direta: 0 uso de meios de comunicacgdo tdo poderosos, hoje a
completa disposicdo do homem, exige de todos os que estdo neles envolvidos um alto
senso de responsabilidade. Nas palavras da Instrucéo pastoral de 1971, os meios sé&o
"meios de comunicagao inanimados”. Se eles cumprem ou néo o escopo pelo qual nos
foram dados, depende, em grande parte, da sabedoria e do senso de responsabilidade
com o qual se faz uso deles. 2%

A responsabilidade é, portanto, dos agentes da comunicagdo. E certo que
atualmente o papel de operador e de recetor se confundem, sendo muitas vezes 0s
proprios utilizadores os executores nos meios de comunicagdo, mas “sé 0S meios servem
para enriquecer ou empobrecer a natureza do homem, vai depender da visdo moral e

262 J0AO PAULO 11, XVII MDCS, 1983, 4.
263 \/er anexo H, p. 161.

264 JOAO PAULO 11, XXII MDCS, 1991.
265 JOAO PAULO 11, XXII MDCS, 1991.
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da responsabilidade ética dos que estdo envolvidos no processo de comunicacao, e dos
que sdo destinatdrios da mensagem dos meios de comunicagio.”*® Por isso, é
necessaria uma orientagdo rigorosa, na qual se deve insistir a partir do momento em que
0 homem tenha capacidade cognitiva, de tal modo que seja educado a saber manusear
bem estes meios, tirando-lhes o melhor partido. Por exemplo: “em vez de agir como se a
televisdo ndo existisse, a escola devera propor as criangas que discutam os programas
e as ideias, bons ou maus, que lhes sdo apresentados. Devera preparar programas
pedagogicos que visem fazer das criancas telespectadores dotados de espirito critico, e
isto desde a mais tenra idade.”*®" Essa formagdo s6 sera integra se for complementada
por uma formagédo no discernimento entre o bem e o mal, que ndo se restringe ao bom
uso dos meios de comunicagdo, mas que tem que ser integral. S assim havera cidadaos
preparados para aproveitar as tecnologias contemporaneas que estdo ao alcance de
todos.

Estas novas tecnologias geram novas perspetivas sociais. Alguns investigadores
falam de uma nova linguagem, que nasceu nos novos meios de comunicacdo. O
Magistério, ja em 1971, referiu-se a esta realidade na Instrucdo Pastoral Communio et
progressio®®, a que se refere também Jodo Paulo I1: “de facto, gracas d sua difusdo, os
meios estdo em condic¢Bes de criar uma nova linguagem que da condi¢Ges aos homens
de se conhecer e de se compreender com maior facilidade, e, portanto, de trabalhar
melhor e juntos para o bem comum. “**A Igreja apercebeu-se das vantagens que esta
nova linguagem introduz na comunidade, podendo ser um elemento intercultural, com
principios comuns de justica e de paz. Jodo XXIII ird identificar essas vantagens: a
liberdade, justica e caridade.?”

6. Compreender para comunicar, comunicar para compreender

Jodo Paulo Il escreve a sua ultima Mensagem do Dia Mundial da Comunicagao
Social a 24 de Janeiro de 2005, acabando por falecer no dia 2 de Abril desse ano. Esta
ultima mensagem é dedicada ao tema da compreensao.

Mais do que a propria tolerancia, ao cristdo é exigida uma atitude de
compreensdo, que ndo se limita a suportar ou a tolerar o0 outro. Mesmo que néo se esteja
de acordo com as suas ideias, a compreensao interpela-nos a respeitar o outro como
homem que €.

O poder da palavra é singular, a sua influéncia é enorme. Com a palavra muitos
lideres moveram povos inteiros, até mesmo a apoiarem ideias indefensaveis. Jodo Paulo
Il serve-se do Evangelho para nos recordar essa acao bipolar da palavra: “lemos na
Carta de Sao Tiago: *“ De uma mesma boca procedem a bén¢do e a maldi¢do. Nao

266 JOAO PAULO I, XXII MDCS, 1991.

27 CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”..., p. 62.

28 PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICAGOES SOCIAIS, Communio et progressio, 1971,
n. 12.

269 JOAO PAULO I, XXII MDCS, 1991.

270 \/er anexo I, p. 165.
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convém, meus irmados, que seja assim”. As Sagradas Escrituras nos recordam que as
palavras tém um extraordindrio poder para unir as pessoas ou dividi-las, para criar
vinculos de amizade ou provocar hostilidade.”*"* Mais uma vez se insiste na ideia da
comunicagdo e da palavra como instrumentos, como meios “maravilhosos”, recordando
o0 adjetivo do Concilio Vaticano Il: “esta nao é uma verdade que diz respeito somente
as palavras trocadas entre as pessoas. Aplica-se a toda comunicagdo, em qualquer
lugar em qualquer nivel. As modernas tecnologias oferecem-nos possibilidades nunca
vistas antes para fazer o bem, para difundir a verdade (...) e para promover a
harmonia e a reconciliagdo. Por isso mesmo o seu mal uso pode provocar danos
enormes, provocando incompreensao, preconceitos e até conflitos. O tema escolhido
(...) assinala uma necessidade urgente: promover a unidade da Familia humana
atraveés da utilizacdo destes maravilhosos recursos. »2r2

A comunicacdo social tém capacidade para promover uma educacdo com sentido
de compreensdo, sobretudo quando proporciona um contacto com as outras culturas,
outras tradicbes, aproximando as comunidades e pondo-as em convivéncia, com
diferentes conhecimentos, com diferentes costumes, ajudando ndo s6 a apreciar a
cultura como a compreender e a dar valor ao outro: “um modo importante para se
alcancar esta meta é a educacdo. Os meios podem mostrar a milhdes de pessoas como
sdo outras partes do mundo e outras culturas.”*"® O Papa retoma a analogia dos meios
de comunicag@o como um aredpago moderno, de encontro, e de compreensio: “por isso
sdo chamados acertadamente «o primeiro aredépago do tempo moderno» para muitos
sao o principal instrumento informativo e formativo, de orientacéo e inspiracéo para 0s
comportamentos individuais, familiares e sociais. Um conhecimento adequado promove
a compreensdo, dissipa 0s preconceitos e desperta o desejo de aprender mais. As
imagens, em particular, ttm a capacidade de transmitir impressdes duradouras e
modelar atitudes. Ensinam as pessoas a olharem os membros de outros grupos e
nagdes, exercendo uma influéncia sutil sobre o modo pelo qual devem ser
considerados; como amigos ou inimigos, aliados ou potenciais adversarios. »214 De
certa forma, quando o distante se torna proximo, existe uma humanizacdo do outro, ou
seja, 0 outro ndo é para mim um cidaddo longinquo, de um outro hemisfério, com outra
lingua, com outra cor de pele, mas torna-se um homem real, com a mesma dignidade, e
muitas vezes com 0s mesmos sentimentos e as mesmas ambicdes. Esta nova perspetiva
origina uma nova forma de fazer politica, mas também de interpretar a democracia.

7. O desafio da democracia

Na Nota Doutrinal sobre algumas questdes relativas a participacdo e
comportamento dos catdlicos na vida politica, escrita em 2002 pela Congregacao para
a Doutrina da Fé, insiste-se na grandeza, e na responsabilidade que o sistema

211 JOAO PAULO I1, XXXIX MDCS, 2005, n. 1.
212 JOAO PAULO I1, XXXIX MDCS, 2005, n. 1.
213 JOAO PAULO I1, XXXIX MDCS, 2005, n. 2.
21 JOAO PAULO I1, XXXIX MDCS, 2005, n. 2.
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democréatico confere a cada cidaddo: “as sociedades democraticas atuais, onde
louvavelmente todos participam na gestdo da coisa publica num clima de verdadeira
liberdade, exigem novas e mais amplas formas de participacdo na vida publica da parte
dos cidadaos, cristdos e nao cristdos. Todos podem, de facto, contribuir através do voto
na eleicdo dos legisladores e dos governantes e, também de outras formas na definicéo
das orientacGes politicas e das opcdes legislativas que, no seu entender, melhor
promovam o bem comum. Num sistema politico democratico, a vida ndo poderia
processar-se de maneira proficua sem o envolvimento ativo, responsavel e generoso de
todos, «mesmo na diversidade e complementaridade de formas, niveis, funcdes e

responsabilidades.» #2713

A Igreja, que ndo se impBe na esfera politica ou, citando Santo Agostinho, na
cidade dos homens, todavia ndo deixa de acompanhar a evolucdo politica dos tempos.
Na sua visdo de democracia, “a Igreja tem-se confrontado com diversas concecdes de
autoridade, tendo sempre o cuidado de defender e propor um modelo fundado na
natureza social das pessoas™’®; é neste sentido que considera a autoridade politica
imprescindivel e insubstituivel para a democracia e para a liberdade. Mas esta
autoridade politica “deve garantir a vida ordenada e reta da comunidade, sem tomar o
lugar da livre atividade dos individuos e dos grupos, mas disciplinando-a e orientando-
a, no respeito e na tutela da independéncia dos sujeitos individuais e sociais, para a
realizacio do bem comum™®'". E 0 sujeito da autoridade politica da democracia, 0 povo
é “considerado na sua totalidade como detentor da soberania.

Na sua enciclica Centesimus Annus, Jodo Paulo Il indica de que modo a Igreja
defende o sistema democratico: “enquanto assegura a participacéo dos cidaddos nas
opcoes politicas e garante aos governados a possibilidade quer de escolher e controlar
0s préprios governantes, quer de os substituir pacificamente, quando tal se torne
oportuno; ela ndo pode, portanto, favorecer a formacdo de grupos restritos de
dirigentes, que usurpam o poder do Estado a favor dos seus interesses particulares ou
dos objetivos ideologicos.”*"® A Igreja confia na democracia, mas exige coeréncia e
respeito pela lei natural. Por isso, quando fala em sistema democratico, o Magistério
distingue: “hoje tende-se a afirmar que o agnosticismo e o relativismo cético
constituem a filosofia e 0 comportamento fundamental mais idéneos as formas politicas
democréticas, e que todos quantos estdo convencidos de conhecer a verdade e
firmemente aderem a ela ndo sdo dignos de confianca do ponto de vista democratico,
porque ndo aceitam que a verdade seja determinada pela maioria ou seja variavel
segundo os diversos equilibrios politicos. A este propdsito, € necessario notar que, se
ndo existe nenhuma verdade ultima que guie e oriente a a¢do politica, entdo as ideias e
as convicgdes podem ser facilmente instrumentalizadas para fins de poder. Uma

"> CONGREGACAO PARA A DOUTRINA DA FE, Nota Doutrinal sobre algumas questdes relativas a
participagdo e comportamento dos catélicos na vida politica, 2002, n. 1, 24.

*’° CDSlI, n. 393.

2" CDSlI, n. 394.

2’8 CDSl, n. 395.

29 JOAO PAULDO II, Centesimus annus, 1991, n.46.
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democracia sem valores converte-se facilmente num totalitarismo aberto ou

L s 1,280
dissimulado, como a historia demonstra.

Quando adverte para o desafio da democracia, a Igreja recorda a necessidade da
alianga com os meios de comunicagdo: “a sociedade civil encontra-se hoje dentro de
um processo cultural complexo, que evidencia o fim de uma época e a incerteza
relativamente a nova que desponta no horizonte. As grandes conquistas de que se é
espectadores obrigam a rever o caminho positivo que a humanidade percorreu no
progresso e na conquista de condi¢ées de vida mais humanas”*®*. O Compéndio da
Doutrina Social da Igreja, que dedica uma alinea do capitulo da Comunidade Politica a
Informacdo e democracia,®® entende que a “informacdo est4 entre os principais
instrumentos de participacio democratica”*®® A informagdo é um imperativo da
democracia: ndo existe participacao sem informacéo, ou seja, sem conhecimento. Dessa
forma “os meios de comunicagdo social devem ser utilizados para edificar e apoiar a
comunidade humana, nos varios sectores, econémico, politico, cultural, educativo,
religioso: «A informacdo dos meios de comunicacdo social esta a servico do bem
comum. A sociedade tem direito a uma informacdo fundada sobre a verdade, a

liberdade, a justica e a solidariedade.» 284

A confianca do Magistério em relacdo aos meios de comunicagdo € maior do que
a manifestada pelo filésofo da teoria politica contemporanea que tanto influenciou a
democracia ocidental, Karl Popper.

Popper, no seu ensaio sobre a televisdo, esclarece que “a democracia, como
expliquei algures, ndo é mais do que um sistema de prote¢éo contra a ditadura, e nada
no seio da democracia proibe as pessoas mais instruidas de comunicarem o seu saber
as que o sdo menos. Pelo contrario, a democracia sempre procurou elevar o nivel de
educacdo; é essa a sua auténtica aspiracdo. As ideias deste diretor de cadeia®® ndo
correspondem em nada ao espirito democratico, que sempre foi o de oferecer a todos as
melhores possibilidades e oportunidades. Inversamente, 0s seus principios conduzem a
propor aos telespectadores emissdes cada vez piores que o publico aceita desde que se
Ihes acrescente violéncia, sexo e sensacionalismo. De facto, quanto mais uso se fizer
deste género de ingredientes, mais se incita as pessoas a voltarem a pedi-los. E, como
estas praticas sdo as que os produtores compreendem melhor e as que suscitam mais

289 JOAO PAULDO II, Centesimus annus, 1991, n.46.

281 CONGREGACAO PARA A DOUTRINA DA FE, Nota Doutrinal sobre algumas questdes relativas a
participacdo e comportamento dos catdlicos na vida politica, 2002, n. 2.

2. CDSI, n. 414 a 416.

?%3 CDSI, n. 414.

284 CDSlI, n. 415.

285 Karl Popper conheceu um responsavel de uma cadeia televisiva, com o qual confrontou algumas
ideias. Cf. POPPER, Karl, “Uma lei para a televisdo”..., 2° Edigdo, Lisboa, Gradiva, 1999, p. 19-20:
“Durante a nossa discussdo fez afirmagoes inauditas, que se lhe afiguravam naturalmente indiscutiveis.
«Devemos oferecer as pessoas 0 que elas esperam.» (...) A sua posicao afigurava-se-lhe conforme aos
«principios da democracia» e pensava dever seguir a Unica dire¢cdo compreensivel para ele, a que
considerava «a mais popular». Ora, em democracia nada justifica a tese deste diretor de cadeia, para
guem o facto de apresentar programas cada vez mais mediocres corresponde aos principios da
democracia, «porque € 0 que as pessoas esperam». Nessas Circunstancias, s6 nos resta ir para o
inferno!”.
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facilmente a adeséo do publico, renunciamos a propostas mais exigentes. Contentamo-
nos em acrescentar pimenta aos programas. E um diretor de cadeia acredita ter
resolvido o problema desta forma. Foi o que aconteceu ao longo dos anos desde que a
televisdo surgiu: acrescenta-se sempre mais pimenta aos pratos de méa qualidade para
disfarcar o seu gosto detestavel ou insipido. 286

Neste sentido, Karl Popper defendeu que um meio de comunicacdo como a
televisdo constituia um perigo para a democracia. Hoje poder-se-ia acrescentar a ameaga
da internet, das redes sociais. Popper defende a criacdo de uma entidade que controle os
operadores da comunicagdo, ¢ que leve a cabo um controlo rigido: “qualquer pessoa
que trabalhasse para a televisdo faria parte de uma organizacdo e possuiria uma
licenca, que poderia perder se infringisse as regras estabelecidas por essa organizagao.
(...) Assim, sob o olhar de uma instituicdo, todos se sentiriam constantemente
responsaveis e arriscariam a sua licenga se cometessem um erro. 287 Esta organizacgéo
ndo poderia permitir, por exemplo, a exposicdo da violéncia nem da degradacao
humana. E conclui que a sua proposta “ndo tem apenas um cardcter de urgéncia,
corresponde também a uma necessidade absoluta do ponto de vista da democracia. Eis,
resumidamente, a razdo: a democracia consiste em submeter o poder politico a um
controle. E essa a sua caracteristica essencial. Numa democracia ndo deveria existir
nenhum poder politico incontrolado. Ora, a televisdo tornou-se hoje em dia um poder
colossal: pode mesmo dizer-se que € potencialmente o mais importante de todos, como
tivesse substituido a voz de Deus. (...) A televisdo adquiriu um poder demasiado vasto
no seio da democracia. Nenhuma democracia pode sobreviver se ndo se puser cobro a
esta omnipoténcia. (...) Com ela, um novo Hitler disporia de um poder sem limites. "%
Felizmente, esta profecia de Popper revelou-se excessiva, pois a realidade democratica
conseguiu lidar com o poder da televisédo e até ultrapassar outras ameacas.

Como ja se referiu, a ideia de uma autoridade reguladora, que Popper defende
para a televisdo, ndo foi novidade para o Magistério, que respondeu a este problema
defendendo um controlo dirigido por uma consciéncia ética e pela formacdo dos
operadores e utilizadores destes instrumentos massificados. O certo € que o filésofo
abordou este tema somente em 1993, e quando termina a sua investigagcdo defendendo
que “devemos tomar consciéncia desse risco e submeter a televisdo a um controle
através dos meios que indiquei. (...) E evidente, no entanto, que outros poderéo fazer
propostas melhores do que as minhas, ainda que me pareca ndo ter ouvido nenhuma
até ao momento*®, j4 0 Magistério tinha demonstrado preocupacdes éticas pelos meios
de comunicacdo —e isto a partir do surgimento destes meios —, elaborando documentos
oficiais sobre a influéncia da comunicacdo social desde 1929*° (ano do aparecimento

2% | dem, p. 20-21.
%87 |dem, p. 25-26.
288 | dem, p. 29-30.
289 | dem, p. 30-31.
20 A enciclica de Pio XI Divini lllius Magistri de1929, contém ja recomendacdes em relacéo aos meios
de comunicagdo: “Na verdade nos nossos tempos torna-se necessaria uma vigilancia tanto mais extensa
e cuidadosa, quanto mais tém aumentado as ocasides de naufragio moral e religioso para a juventude
inexperiente, especialmente (...) nos espetaculos do cinematografo, e agora também nas audicGes
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do cinema sonoro), ou seja, 64 anos antes de Popper exprimir as suas preocupagdes em
relacdo a televisdo. Neste sentido, a Igreja Catdlica antecipou-se significativamente a
grande maioria de outras vozes que refletiram sobre a dimensdo ética do progresso e
sobre as suas manifestacdes na democracia.

Em 1936, quando a televisdo ainda ndo era abundantemente comercializada, Pio
XI alerta para a dimensdo desta industria. A 29 de Junho escreveu uma enciclica
dedicada ao cinema, na qual se dirige a todos os catélicos, mas mais especificamente
aos catolicos norte-americanos. Adverte sobre a dimensdo e as capacidades de
influéncia desta industria no mundo democrético: “Nao hd hoje um meio mais poderoso
para exercer influéncia sobre as massas, quer devido as figuras projetadas nas telas,
quer pelo preco do espetaculo cinematografico, ao alcance do povo comum, e pelas

. P 201
circunstancias que o acompanham.”

Nesse mesmo ano propde a criacdo de uma entidade ou de uma organizacao que
regule a industria do cinema pelos principios da dignidade do homem e do bem comum.
De facto, na época houve preocupacdes taxativas por parte dos diretores e operadores:
“os préprios diretores desta industria, nos Estados Unidos, reconheceram-no quando a
esse respeito confessaram sua responsabilidade perante os individuos e a sociedade.
Em marco de 1930, por um ato livre, feito de comum acordo ratificado por suas
assinaturas e promulgado pela imprensa, tomaram o compromisso solene de proteger
no futuro a moralidade dos frequentadores do cinema. 292 Apesar de este compromisso
ndo ter sido sempre respeitado®®, a Igreja empenhou o melhor do seu esforco para que
se mantivesse um elevado nivel cultural e artistico no cinema, e fé-lo também em
relacdo a todos os meios de comunicagdo. Nesse sentido, Pio XI deixou bem claro aos
homens que tentaram que uma certa consciéncia ética estivesse presente no cinema que
esses principios ndo pretendiam, “prejudicar a industria do cinema; pelo contrério, vos
a preservastes antes contra as ruinas, as quais sdo expostas as formas recreativas que
degeneram em corrupgdo da arte. ~294

O facto é que os meios de comunicacgdo sdo um recurso de poder e influéncia nas
democracias modernas, e a sua regulamentacdo € imprescindivel, embora possa ser
polémica. A proposta do Magistério é clara: condena a censura, defendendo que nédo
existe comunicacdo nem informacdo sem liberdade. Também é notdrio que nao favorece
uma regulamentacdo por parte de uma entidade estatal, concluindo que este controlo
deve ser feito sobretudo por organizag6es civicas, com respeito por uma conduta ética
de defesa da dignidade do homem e do bem comum. E pela formacdo intelectual,
cultural e moral dos cidaddos, sejam eles operadores ou espectadores, € pela verdade,
pela liberdade e pelo bem que se deve controlar e regular estes instrumentos.

radiofénicas, que multiplicam e facilitam toda a espécie de leituras, como o cinematografo toda a sorte
de espetdaculos.”

#1p|O X, Vigilanti Cura, 1936, n. 18.

22 p|0 X, Vigilanti Cura, 1936, n. 7.

23 Cf. P10 XI, Vigilanti Cura, 1936, n.8: “No entanto, apesar desta prudente determinacdo tomada
espontaneamente, os responsaveis e os fabricantes de filmes ndo puderam ou formalmente ndo quiseram
submeter-se aos principios a cuja observancia se tinham obrigado” .

24 P10 X, Vigilanti Cura, n. 9, 1936.
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Nas democracias ocidentais, ja ndo se observam as matrizes dos grandes
conflitos, mas é indispensavel que se aperfeicoem na sua busca incessante da liberdade:
“constata-se hoje um certo relativismo cultural, que apresenta sinais evidentes da sua
presenca, quando teoriza e defende um pluralismo ético que sanciona a decadéncia e a
dissolucéo da razéo e dos principios da lei moral natural. Em conformidade com essa
tendéncia, ndo é raro, infelizmente, encontrar, em declaracgdes publicas, afirmacfes que
defendem que esse pluralismo ético é condi¢do para a democracia. 2% E 3 favor desta
democracia, livre de todo o tipo de autoritarismo, incluido o autoritarismo relativista,
que vao as palavras de Jodo Paulo Il: nela 0s meios de comunicacéo estardo ao servico
da defesa da verdadeira liberdade, liberdade a que o Pontifice aludiu claramente na sua
homilia em 1998 na Cuba de Fidel Castro: “a Igreja defende a liberdade de cada
pessoa, das familias, das diversas organizacfes sociais, realidades vivas, que tém
direito a um ambito proprio de autonomia e soberania. 296

Jodo Paulo Il apresenta-nos constantemente esta alianca entre 0 progresso e 0
desenvolvimento, por um lado, e a liberdade e a paz, por outro. Esta alianca significa
que o desenvolvimento, a liberdade e a paz s se realizardo em coexisténcia. Na carta
para o0 Dia Mundial da Paz de 1987, o Papa frisa novamente a ideia, pondo-a ao servigo
de uma cidadania livre, mas parte do exemplo pontual da vida familiar que deve
contagiar a comunidade politica: “aquilo que é verdadeiro quanto ao desenvolvimento
das pessoas individuais, mediante uma selec@o de valores que elevam a vida, aplica-se
também ao desenvolvimento da sociedade.”’ Mais uma vez fica patente a convicgdo
de que o nucleo familiar ou o nucleo de sociedades intermédias contagiam o
pensamento global; a confianca em cada individuo é fulcral na interpretacdo desta
defesa da paz e da liberdade. Na mesma Mensagem, Jodo Paulo Il indica que “fudo
aquilo que impede a auténtica liberdade vai contra o desenvolvimento da sociedade e
das institui¢cGes sociais. A exploracédo, as ameacas, a sujeicdo forcada, a recusa por
parte de um sector da sociedade a dar a outros oportunidades, sdo coisas inaceitaveis e
contradizem a propria nog¢do de solidariedade humana. 2% A atencdo prestada aos
meios de comunicagdo ¢ fundamental, pois, continua o Papa, “Semelhantes atividades,
quer no seio de uma sociedade quer mesmo entre nacbes, podem infelizmente
apresentar durante algum tempo a aparéncia de éxito. Todavia, quanto mais se
prolongarem essas condicdes, tanto mais provavel se torna que elas venham a ser
causa de ulteriores repressdes e de um aumento da violéncia. Os germes da destruicéo,
quando é assim; acham-se inoculados na injustica institucionalizada. Recusar 0s meios
para alcancar o pleno desenvolvimento a um sector de determinada sociedade, ou
entdo a uma inteira nagdo, s6 poderd levar a inseguranca e a agitacao social. 1sso

r . . . ~ &) 11299
fomenta o odio e a divisdo e destroi as esperangas de paz.

2% CONGREGACAO PARA A DOUTRINA DA FE, Nota Doutrinal sobre algumas questées relativas a
participagdo e comportamento dos catdlicos na vida politica, 2002, n. 2.

% JOAO PAULO II, Homilia do Santo Padre na ceriménia da coroacdo da imagem da Virgem da
Caridade do Cobre, 24 Janeiro 1998, Santiago de Cuba, n. 4.

7 JOAO PAULO I, XVl MDCS, 1982, n. 6.

2% JOAO PAULO I, XVI MDCS, 1982, n. 6.

29 JOAO PAULO 1, XVI MDCS, 1982, n. 6.
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Sobretudo € necessario fomentar na comunicagéo social um ambiente de elevado
nivel humano, estimulando as virtudes, nomeadamente a solidariedade: “a solidariedade
que favorece o desenvolvimento integral é aquela que protege e defende a legitima
liberdade de cada pessoa e a justa seguranca de cada nacdo. Sem esta liberdade e
seguranca faltam as verdadeiras condi¢bes para o desenvolvimento. Nao sO o0s
individuos, mas também as nacbes hdo-de ter possibilidades de tomar parte nas
escolhas que lhes dizem respeito. A liberdade de que devem usufruir as nacles, para
poderem assegurar o préprio crescimento e desenvolvimento como parceiros em pe de
igualdade na familia das nacdes, depende do respeito mutuo entre elas. Procurar a
superioridade econdmica, militar ou politica a custa dos direitos de outras nacdes, é
algo que faz periclitar qualquer perspetiva de verdadeiro desenvolvimento e de
verdadeira paz. »300

Por conseguinte o Papa ira exortar os operadores dos meios de comunicacdo a
pugnarem por uma informacdo coerente, verdadeira e a0 mesmo tempo virtuosa, ou
seja: “quando os demais sdo apresentados em termos hostis, semeiam sementes de
conflito que podem facilmente converter-se em violéncia, guerra, e incluso genocidio.
Em vez de construir a unidade e o entendimento, os meios podem ser usados para
denegrir 0s outros grupos sociais, étnicos e religiosos, fomentando o temor e o 6dio. Os
responsaveis pelo estilo e o conteudo daquilo que se comunica tém o grave dever de
assegurar que isto ndo suceda. Realmente os meios tém um potencial enorme para
promover a paz e construir pontes entre os povos, rompendo o circulo fatal da
violéncia, vinganca e as agressdes sem fim, tdo difundidas em nosso tempo. Nas
palavras de S&o Paulo (...) «N&o te deixes vencer pelo mal, antes vence o mal com o

J}301
bem.»

Este grave dever de fazer o bem na comunicacéo social, exaltado pelo Papa, néo
€ um mero conselho indulgente de um lider religioso, faz parte da defesa da paz. Tinha
sido ja neste sentido, procurando um mundo solidario, que em 1967 Paulo VI, perante a
aflicio de um futuro ameacado e aparentemente sem esperanca, descrevera uma
situagdo que pode ser lida como um prenincio dos dias de hoje: “aflige-nos
profundamente tal situacdo, tdo carregada de ameacas para o futuro. No entanto, ndo
perdemos a esperanca: sobre as incompreensfes e 0s egoismos, acabardo por
prevalecer uma necessidade mais viva de colaboragdo e um sentido mais agudo de
solidariedade. Esperamos que 0s paises, cujo desenvolvimento é menos avancado,
saibam aproveitar-se dos seus vizinhos para organizar uns com 0s outros, em areas
territoriais mais extensas, zonas de desenvolvimento combinado, estabelecendo
programas comuns, coordenando os investimentos, repartindo as possibilidades de
producdo e organizando os intercambios. Esperamos também que as organizacgdes
multilaterais e internacionais encontrem, por meio da necessaria reorganizagdo, 0s
caminhos que permitam aos povos ainda em via de desenvolvimento, sair das situagdes

% JOA0 PAULO 11, XVI MDCS, 1982, n. 6.
%01 JOAO PAULO 11, XXXIX MDCS, 2005, n. 2.
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dificeis, em que parecem estar embaracados, e descobrir, na fidelidade ao seu carater

proprio, os meios do progresso social e humana.”**

Mais uma vez a resposta apresentada aos meios de comunicacdo serd a
solidariedade. Jodo Paulo II, nesta dltima Mensagem dedicada aos meios de
comunicacéo social, enaltece o exemplo do desempenho destes instrumentos em 2004,
durante o terrivel desastre natural que foi o sismo e 0 marmoto no Oceano indico. Os
meios de comunicagdo demonstraram uma enorme solicitude e a unido das comunidades
politicas ultrapassou as barreiras nacionais: “se esta contribuigdo a constru¢do da paz é
um dos modos significativos de como 0s meios podem unir as pessoas, tém também
grande influéncia positiva para impulsionar as mobilizagfes de ajuda em resposta a
desastres naturais ou outros. Tem sido comovente ver a rapidez com que a comunidade
internacional respondeu ao recente Tsunami, que provocou inumeras vitimas. A
velocidade com que as noticias viajam hoje aumenta a possibilidade de se tomar
medidas praticas em tempo Util para oferecer a melhor assisténcia. Desta maneira, 0s
meios podem conseguir um bem muito grande.”% Os meios de comunicacdo
conseguirdo fomentar a globalizacdo positiva e quebrar os preconceitos em relacdo a
mundializacdo, a partir do beneficio de uma comunicacdo solidaria. O progresso, a
rapidez quase instantanea, incentiva o bem comum. Essa associagcdo demonstrou a
comunidade que quando os meios de comunicacao social estdo unidos na defesa de um
bem maior, tornam-se promotores e zeladores da paz, fazendo com que cada cidaddo
seja interpelado a dar mais de si, e que cada sociedade seja mais solidéria.

Contudo, para que os meios de comunicacdo tenham capacidade de estar ao
servico do bem comum, é imprescindivel atender a solicitacdo do decreto conciliar Inter
Mirifica: “para o reto uso destes meios, é absolutamente necessario que todos os que se
servem deles conhecam e ponham fielmente em pratica, neste campo, as normas da
ordem moral.”*** No ambito especifico da comunicago social o principal preceito ético
€ 0 sequinte: “a pessoa e a comunidade humanas sdo a finalidade e a medida do uso
dos meios de comunicagdo social: a comunicacdo deveria realizar-se de pessoa a
pessoa, para o desenvolvimento integral das mesmas.”*® O Magistério insiste
repetidamente em que o cerne dos meios de comunicacdo € o homem, e a humanizagéo
do progresso é o grande desafio do desenvolvimento; € urgente que 0 progresso
cientifico, nele se incluindo os instrumentos de comunicagdo, esteja ao servico do
homem. Caso contrario, o desenvolvimento € vacuo e arrisca-se a ser inatil ou ateé
mesmo Nnocivo.

Para os meios de comunicacdo cumprirem a sua finalidade é imprescindivel que

os operadores estejam disponiveis, tal como em tempos foi pedido aos cientista,>® para

%2 pAULO IV, Populorum progressio, 1967, n.64.

%3 JOAO PAULO 1, XXXIX MDCS, 2005, n. 3.

%4 CONCILIO VATICANO lI, Inter Mirifica, 1966, n. 4.

%% CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas Comunicages
Sociais, 2000 n. 21.

306 Cf. Fides et Ratio, n. 46: “No ambito da investigacéo cientifica, foi-se impondo uma mentalidade
positivista, que ndo apenas se afastou de toda a referéncia a visdo cristd do mundo, mas sobretudo
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respeitar as suas exigéncias eticas, disponibilidade que se demonstra e se funda numa
coeréncia associada a vida privada: “assim sendo, sdo os comunicadores que devem em
primeiro lugar colocar em pratica nas suas vidas os valores e atitudes que sao
chamados a cultivar nos demais. Antes de tudo deve se incluir um auténtico
compromisso com o bem comum, um bem que ndo se reduza aos estreitos interesses de
um grupo particular ou nacéo, se ndo que acolha as necessidades e interesses de todos,
0 bem da familia humana. Os comunicadores tém a oportunidade de promover uma
auténtica cultura da vida, distanciando-se da atual conjuntura contra a vida
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transmitindo a verdade sobre o valor e a dignidade de toda pessoa humana.”

E neste sentido que a doutrina social orienta 0 homem a dar-se conta que “a
caridade social e politica ndo se esgota nas relagdes entre as pessoas, mas se desdobra
na rede em que tais relacdes se inserem, que é precisamente a comunidade social e
politica, e sobre esta intervém, mirando ao bem possivel para a comunidade no seu
conjunto. Sob tantos aspetos, o proximo a ser amado se apresenta «em sociedade», de
sorte que ama-lo realmente, prover as suas necessidades ou a sua indigéncia pode
significar algo de diferente do bem que se lhes pode querer no plano puramente inter-
individual: amé&-lo no plano social significa, de acordo com as situacdes, valer-se das
mediagdes sociais para melhorar sua vida ou remover os fatores sociais que causam a
sua indigéncia. Sem davida alguma, é um ato de caridade a obra de misericordia com
que se responde aqui e agora a uma necessidade real e impelente do proximo, mas € um
ato de caridade igualmente indispensavel o empenho com miras a organizar e
estruturar a sociedade de modo que o proximo ndo se venha a encontrar na miséria,
sobretudo quando esta se torna a situacdo em que se debate um incomensuravel
nimero de pessoas e mesmo povos inteiros, situacdo esta que assume hoje as

~ . o ~ . . 7 308
proporgoes de uma verdadeira e propria questdo social mundial.

Jodo Paulo Il termina a sua Gltima Mensagem do Dia Mundial da Comunica¢ao
Social chamando a atencdo para a grandeza do ato de comunicar. Observando que Deus
no Evangelho esta referido como o Verbo e que Deus ndo € divisdo, mas unido: um sé
povo. Talvez o inicio da globalizacdo ndo se tenha dado com os descobrimentos mas ja
no Antigo Testamento: “O modelo e a pauta de toda comunica¢do encontra-se N0
proprio Verbo de Deus “ de muitos modos falou Deus a nossos pais por meio dos
profetas; nestes ultimos tempos nos falou por meio do seu Filho”. O Verbo encarnado
estabeleceu uma nova alianga entre Deus e seu povo, uma alian¢a que também nos une,
convertendo-nos em comunidade. ** De fato, ele é a nossa paz: de dois povos fez um sé

o 309
povo, em sua carne derrubando o muro da inimizade que os separava.”

deixou cair qualquer alusdo & visdo metafisica e moral. Por causa disso, certos cientistas, privados de
qualquer referimento ético, correm o risco de ndo manterem, ao centro do seu interesse, a pessoa e a
globalidade da sua vida. Mais, alguns deles, cientes das potencialidades contidas no progresso
tecnolégico, parecem ceder a I6gica do mercado e ainda a tentacdo dum poder demilrgico sobre a
natureza e o proprio ser humano.”

%7 JOAO PAULO II, XXXIX MDCS, 2005, n. 4.

%8 DS, n. 208

%9 JOAO PAULO II, XXXIX MDCS, 2005, n. 5.
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CAPITULO IV

BENTO XVI - O DESENVOLVIMENTO DOS MEIOS DE
COMUNICACAO, AEDUCACAO E O PROGRESSO

1. Desenvolvimento e crescimento tecnoldgico, meios de comunicacgao e
a procura da verdade

“Acolhendo a vigilante preocupacéao de Pontifices e Bispos em matéria de tanta
importancia, considera seu dever ocupar-se das principais questdes respeitantes aos
meios de comunicacdo social. Confia, além disso, em que a sua doutrina e disciplina,
assim apresentadas, aproveitardo ndo s6 ao bem dos cristdos, mas também ao
progresso de toda a sociedade humana.**® E desta forma que o decreto conciliar Inter
Mirifica — Sobre os Meios de Comunicagdo Social, introduz as questdes acerca da
comunicacéo social que, pela natureza e importancia das suas consequéncias, a Igreja se
sente na na obrigacdo acompanhar.

Em 2006, quarenta anos depois do fim do Concilio Vaticano 1l e da publicacéo
do decreto Inter Mirifica, o Papa Bento XVI escreve a sua primeira Mensagem para a
comunicacgdo social. Trata-se de uma mensagem histérica, ndo s6 por ser a primeira do
pontificado de Bento XVI, mas pela efeméride que assinala: “Em continuidade com o
quadragésimo aniversario da conclusdo do Concilio Ecuménico Vaticano Il, desejo
recordar o Decreto sobre os Meios de Comunicacdo Social, Inter mirifica, que
reconheceu aos mass-media o poder de influenciar toda a sociedade humana. A
necessidade de usufruir do melhor modo possivel de tais potencialidades, em beneficio
da humanidade inteira, estimulou-me, nesta minha primeira Mensagem do Dia Mundial
das Comunicagbes Sociais, a refletir acerca do conceito de que as media se podem
configurar como uma rede capaz de facilitar a comunicacdo, a comunhdo e a
cooperagdo. »31L

O pontificado de Jodo Paulo Il foi o terceiro mais longo da historia da Igreja:
durante 26 anos habitou o mundo e a comunica¢édo social ao seu estilo. Com capacidade
de aproximar as pessoas, cultivou um discurso apelativo que revelava a coeréncia das
suas convicgdes, pois mesmo que o contetdo dos discursos fosse de uma enorme
exigéncia, era aplaudido. Esse a vontade também era transmitido a comunicacéo social,
conquistando os jornalistas pela sua historia de vida e, no final dos seus dias, pela sua
fragilidade e doenca. Isto ndo quer dizer que Jodo Paulo Il ndo fosse criticado pela

310 CONCILIO VATICANO II, Inter Mirifica, 1966, n.1.
811 BENTO XVI, XL MDCS, 2006.
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comunicacéo social*?, mas teve a capacidade de reunir milhares de pessoas, e 0s

encontros com o Papa eram habitualmente multitudinarios.

Esta foi a heranca que recebeu Bento XVI quando deu inicio ao seu pontificado.
Com 78 anos, tinha desempenhado funcbes eclesiasticas mais doutrinais do que
pastorais. Um académico, de reconhecimento intelectual e teoldgico, foi assistente do
Concilio Vaticano Il na condicédo de peritus, professor universitario e trabalhou na Curia
desde 1981 como Prefeito da Congregacéo para a Doutrina da Fé, até ser eleito Papa.

A sua relagdo com os meios de comunicagdo ndo era tdo ativa como a do seu
predecessor, devido a sua idade avancada e a um estilo de vida mais reservado e
académico. Demonstrava ser um Papa discreto nas suas apari¢es e introvertido nos
seus discursos.

Contudo, se Woijtyla vinha da Polonia invadida, onde a Igreja era perseguida,
Ratzinguer vinha da Alemanha agressora, e esse facto, unido a uma certa
superficialidade de comentar a histdria, normalmente presente nos meios de
comunicacdo, bastou para que Bento XVI fosse muitas vezes mal interpretado na
comunicacdo social, tendo consequéncias significativas no seu pontificado: basta
lembrar acontecimentos como o Discurso de Ratisbona, ou as questdes ecuménicas com
os tradicionalistas, ou até mesmo as controvérsias a volta do IOR também chamado
Banco do Vaticano.

Era notorio o preconceito dos jornalistas — muitos dos seus discursos, das suas
homilias e do seu comportamento em geral foram apresentados de modo distorcido, o
que fomentava incompreenséo e alguma intolerancia da opinido publica. Essa atitude da
comunicacdo social ficou conhecida como o Attacco a Ratzinger, e em 2010 dois
vaticanistas, Andrea Tornielli e Paolo Rodari, publicam uma investigacdo sobre este
mau tratamento mediatico a Bento XVI publicando o que chamaram o Attacco a
Ratzinger. Apesar disto, o Papa demostrou ao longo do seu pontificado confiar e
depositar esperangas nos meios de comunicacdo. Considerava também a necessidade
urgente de criar uma boa comunicacdo e insistiu na comunicacdo social fundada na
verdade.

O conceito da verdade estard muito presente ao longo do seu Magistério. A
procura, a promocao e a defesa da verdade, sdo prioridades de Bento XVI, sobretudo
porque sdo prioridades da sociedade contemporanea, em todas as suas areas: ndo
somente na comunica¢do, mas na economia, no direito, na politica e na arte.

312 Alguns dos episodios mais conhecidos, passaram-se com a cantora Irlandesa Sinéad O'Connor, que
protagonizou a famosa cena em que durante um concerto, no programa com mais audiéncia dos EUA,
Saturday Night Live, rasgou a fotografia do Papa Jodo Paulo Il. Também em Portugal, o Cartoonista
Anténio Antunes a 5 de Dezembro de 1992 na Revista do semanario Expresso, desenhou o Papa Jodo
Paulo Il com um preservativo no nariz; o polémico cartoon gerou descontentamento entre os catolicos,
retornando-se a discussdo sobre as questdes de liberdade de expressdo. Inclusive apresentaram um
abaixo-assinado de 20 mil assinaturas (até a altura o maior abaixo assinado feito na democracia
portuguesas), € 0 movimento solicitou a Assembleia da RepuUblica o debate, e apresentou queixa a Alta
Autoridade para a Comunicacdo Social.
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O lema episcopal do Cardeal Joseph Ratzinger, mais tarde também lema
pontificio, retrata e resume o objetivo do seu Magistério de proclamar a verdade -
Cooperatores Veritatis. O Papa explica a sua divisa da seguinte forma: “parecia-me,
por um lado, encontrar nele a ligagéo entre a tarefa anterior de professor e a minha
nova missao; 0 que estava em jogo, e continua a estar — embora com modalidades
diferentes —, é seguir a verdade, estar ao seu servi¢o. E, por outro, escolhi este lema
porque, no mundo atual, omite-se quase totalmente o tema da verdade, parecendo algo
demasiado grande para o homem; e, todavia, tudo se desmorona se falta a verdade. "

Bento XVI ird promover esta referéncia a verdade nas suas oito Mensagens do
Dia Mundial da Comunicagdo Social, a partir do desmantelamento do relativismo
moral, da defesa da dignidade do homem e do proprio progresso tecnolégico.

Numa comunidade em que o desenvolvimento tecnoldgico esta presente em
todas as areas sociais, se se desconhece o verdadeiro fim dessa mesma tecnologia,
corre-se 0 risco de conduzir a sociedade numa dire¢do puramente materialista, na qual o
material se tornaré o telos e 0 homem um ator marginal. Num contexto materialista, a
procura da verdade ficara limitada também pela falta de profundidade, originando-se
uma espécie de ciclo vicioso: por um lado, a prépria sociedade materialista dificulta a
procura da verdade, do conhecimento do bem e do mal, dando espaco ao relativismo e
ao efémero, e, por outro lado, a auséncia da verdade afasta a comunidade de aprofundar
convenientemente sobre o sentido e o fim de tecnologias como a comunicacgédo social.
“A verdade que constitui o fim da pesquisa universitiria, ndo se limita a ciéncia e
muito menos a tecnologia. «A verdade nunca € apenas tedrica» di-lo lapidarmente o
Papa. «A verdade significa mais do que saber: o conhecimento da verdade tem como

finalidade o conhecimento do bem.» "

Bento XVI insiste que o0 progresso chega ao ponto de nos permitir superar o
préprio tempo e o espago, uma realidade que, apesar de parecer normal ou habitual a
nossa geracdo, tem aspetos que seriam impensaveis em outras épocas. Nem a propria
literatura de ficcdo-cientifica de Julio Verne podia prever que a volta ao mundo se faria
em menos de 80 dias; com as tecnologias da comunicagéo social seria em pouco menos
que alguns segundos: “em certos aspetos, os progressos tecnologicos dos meios de
comunicacdo venceram o tempo e 0 espacgo, permitindo a comunicacdo imediata e
direta também entre pessoas divididas por enormes distancias. Este desenvolvimento
exige uma grande oportunidade para servir o bem comum e «constitui um patrimonio
que deve ser salvaguardado e promovido.» »315

Esta rapidissima evolucdo de uma comunicacgdo que se tornou imediata e direta
traz consigo vantagens, mas também novas e complexas questdes éticas: “o nosso
mundo estd longe de ser perfeito e verificamos quotidianamente que a rapidez da

33 Cf. Biografia de Sua Santidade Bento XVI, 2005,
http://www.vatican.va/holy_father/benedict_xvi/biography/documents/hf_ben-xvi_bio_20050419 short-
biography_po.html Acedido: 25 de julho de 2013.

314 BRAGA DA CRUZ, Manuel, “O Papa e a Universidade”, Nova Cidadania, Ano XI, n. 42, Lisboa,
Abril — Julho 2010, p. 26.

315 BENTO XVI, XL MDCS, 2006, n. 2.
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comunicacdo nem sempre consegue criar um espirito de colaboragdo e de comunhao

no ambito da sociedade. **°

A forma ideal de garantir o bom funcionamento destes instrumentos, segundo
Bento XVI, consiste em iluminar as consciéncias, ndo consiste em formata-las: é em
liberdade que se deve formar, ajudando adequadamente cada pessoa a adquirir um
pensamento préprio e capacidade de discernimento. Desta forma, uma inspecéo, ou
regulacdo, com base no controlo, na censura ou até mesmo da coacéo intelectual, que
poderd levar a cabo uma entidade do Estado, pode ajudar numa situagdo pontual, mas
ndo ajuda na resolucdo total e eficaz do problema.

Ha que educar para uma boa utilizacdo dos instrumentos de comunicacéo,
principalmente na defesa da verdade, tendo como ponto de partida a assimilacdo do que
é 0 bem e do que é o mal. De facto, “iluminar as consciéncias dos individuos e ajuda-
los a desenvolver o proprio pensamento ndo é uma tarefa facil. A comunicacéo
auténtica deve basear-se na coragem e na decisdo. Quantos trabalham na mass-media
devem estar determinados a ndo se deixarem subjugar pela grande quantidade de
informac0es e ndo devem contentar-se com verdades parciais ou transitorias. De facto,
é preciso procurar difundir as verdades fundamentais e o significado profundo da
existéncia humana, pessoal e social. »31

Se corresponderem a adequados padrdes de exceléncias e de exigéncia ética, “os
meios de comunicagao podem contribuir construtivamente para a difuséo de tudo o que

r . }’318
é bom e verdadeiro.

A luta pela verdade na nossa sociedade - verdade que passa pela defesa da
dignidade do homem, da vida, da familia e da liberdade com responsabilidade — é parte
importante da luta do século XXI: “hoje o apelo que se faz a comunicagdo é que seja
responsavel, para se tornar protagonista da verdade e promotora da paz que dela
deriva, mesmo se isto comporta grandes desafios.”*® Em 2000, com a publicacdo da
Etica nas Comunicages Sociais, a Igreja insiste na necessidade de avaliar os meios de
comunicacdo indo para além da sua condi¢do de instrumentos: “dizemos novamente: os
mass-media nada fazem por si mesmos; eles sdo instrumentos, ferramentas que as
pessoas utilizam como preferem. Ao refletirmos sobre os meios de comunicacéo social,
devemos enfrentar honestamente a «mais essencial» das questdes levantadas pelo
progresso tecnoldgico: se, como resultado disto, o ser humano «se torna
verdadeiramente melhor, isto é, mais amadurecido do ponto de vista espiritual, mais
consciente da dignidade da sua humanidade, mais responsavel, mais aberto para com o
outros, em particular para com os mais necessitados e 0s mais fracos, e mais disponivel

. . 11320
para proporcionar e prestar ajuda a todos.»

318 BENTO XVI, XL MDCS, 2006, n. 2.

$1T BENTO XVI, XL MDCS, 2006, n. 2.

$18 BENTO XVI, XL MDCS, 2006, n. 2.

$19 BENTO XVI, XL MDCS, 2006, n. 3.

%20 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas Comunicacdes
Sociais, 2000, n. 4.

92



2. Uma mesa redonda

A Igreja foi pioneira na apreciacdo dos meios de comunicacdo, na valorizacdo
das suas capacidades e dos seus efeitos no desenvolvimento humano. Bento XVI na sua
primeira Mensagem do 40° Dia da Comunicacdo Social, qualifica os meios de
comunica¢do como uma “grande mesa redonda”, onde o didlogo entre as comunidades
pode ocorrer num espago Virtual, que est4 ao alcance de todos, onde a participagdo é
ativa, promovendo uma envolvéncia que € enriquecida pelos cidaddos numa espécie de
assembleia democratica que estimula a cidadania mas também o dialogo e o
conhecimento do outro.

No entanto, visto que o que tem a capacidade de fazer o bem pode também ser
usado para fazer o mal, principalmente por certos comportamentos dos operadores dos
meios de comunicacdo, existe o risco de desvirtuar esta “grande mesa redonda”,
fomentando uma monocultura, ofuscando a criatividade, reduzindo alguns pensamentos
mais complexos ou até, o que € muito comum, desvalorizando as préticas religiosas: “os
diversos instrumentos da comunicacao facilitam o intercambio de informacdes e de
ideias, contribuindo para a compreensdo reciproca entre os diversos grupos, mas ao
mesmo tempo podem ser contaminados pela ambiguidade. Os meios de comunicagao
social sdo uma «grande mesa redonda» para o didlogo da humanidade, mas algumas
atitudes no seu interior podem gerar uma monocultura que ofusca o génio criativo,
reduz a subtileza de um pensamento complexo e desvaloriza as peculiaridades das
préticas culturais e a individualidade do credo religioso. Estas degeneraces verificam-
se quando a industria da comunicacao se torna fim em si mesma, tendo unicamente por
finalidade o lucro, perdendo de vista o sentido de responsabilidade no servigo ao bem

321
comum.

A resposta de Bento XVI ao problema apresentado ndo é original, ja fora
apresentada e defendida nos pontificados anteriores: “€ necessario garantir uma
cuidadosa crénica dos acontecimentos, uma explicacdo satisfatéria dos assuntos de
interesse publico, uma apresentacdo honesta dos diversos pontos de vista. A
necessidade de defender e encorajar o matrimoénio e a vida da familia é
particularmente importante, sobretudo porque se faz referéncia ao fundamento de todas
as culturas e sociedades. Em colaboracdo com os pais, 0s meios de comunicacao social
e as industrias do espetaculo podem servir de apoio na dificil mas nobre e satisfatéria
vocacao de educar as criangas, apresentando modelos edificantes de vida humana e de
amor. Quando se verifica o contrario, todos nos nos sentimos desencorajados e
aviltados. O nosso coracdo sofre sobretudo quando 0s nossos jovens sao subjugados
por expressdes de amor degradantes ou falsas, que ridicularizam a dignidade doada
por Deus a cada pessoa humana e ameagam os interesses da familia.”*?

821 BENTO XVI, XL MDCS, 2006, n. 3.
822 BENTO XVI, XL MDCS, 2008, n. 3.
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Tomando como ponto de partida a Carta Apostdlica “O rapido
Desenvolvimento”, do seu predecessor Jodo Paulo 11, Bento XVI, enumera trés aspetos
necessarios para garantir que a comunicacdo atinja este auténtico grau de eficacia na
defesa da verdade: a formacao, a participacao e o dialogo.

1. A formacdo é um requisito essencial, que devem possuir os utilizadores
destes meios, ndo sO para poderem tirar 0o maior proveito destes
instrumentos, que exigem experiéncia e conhecimento, mas também para
saberem discernir o bem do mal. E também com a formagdo que se
adquire a exigéncia da verdade e se conseguem defender os valores em
que se acredita, pois a formagdo evita a manipulacdo da propria
consciéncia: um cidaddo com uma formacdo consolidada sabe-se
defender melhor e tirar melhor proveito nos meios de comunicacao.

A formacao dos operadores € também indispensavel: os que produzem as
noticias sdo muitas vezes embaixadores da cultura e da verdade.

Segundo a Carta Apostolica de Jodo Paulo Il a formacdo é sobretudo
imprescindivel nas geragcbes mais jovens, pois, para além de serem 0s
principais utilizadores sdo os mais vulnerdveis, e nem sempre tém a
capacidade de compreender as intences dos operadores dos meios de
comunicagédo. A nova geracdo vive numa sociedade em que a informagéo
substitui muitas vezes a formacéo, caindo no erro comum que consiste
em pensar que saber mais implica saber melhor. Pode-se ler: “em
primeiro lugar, é necessario uma vasta obra formativa para fazer com
que a comunicacdo seja conhecida e usada de maneira consciente e
apropriada. As novas linguagens por ela introduzidas modificam o0s
processos de aprendizagem e a qualidade das relagfes humanas, razao
pela qual sem uma adequada formacao se corre o risco que ela, em vez
de estar ao servigo das pessoas, as instrumentalize e condicione com
grande incisividade. Isto é valido, de modo especial, para os jovens que
manifestam uma tendéncia natural para as inovacGes tecnoldgicas, e
também por isto tém ainda mais necessidade de ser educados para o uso
responsavel e critico dos mass-media. 3%

Na mesma linha de pensamento, Bento XVI insiste em que sé com a
formacdo, o saber e 0 conhecimento da linguagem, se podera evitar a
manipulagdo: “a formacdo para um uso responsavel e critico da
comunicacao social ajuda a pessoa a servir-se dela de modo inteligente e
apropriado. O impacto incisivo de um novo vocabulario e de novas
imagens, que sobretudo os mass-media eletrénicos introduzem téo
facilmente na sociedade, ndo devem ser subestimados. A comunicagao
contemporéanea forma a cultura popular, portanto deve vencer qualquer
tentacdo de manipulagéo, sobretudo em relacéo aos jovens, procurando

323 JOAO PAULO I, O rapido Desenvolvimento, 2005, n. 11.
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ao contrario educar e servir, para garantir a realizagdo de uma
sociedade civil digna da pessoa humana, e ndo a sua desagregagao. ~324

2. A necessidade de difundir noticias e ideias faz com que os meios de

comunicacdo tenham alcancado um grande desenvolvimento tecnologico,
que se expressa pela anulagéo do tempo e do espaco. Numa perspetiva de
justica, € necessario garantir a participacdo de todos, ja que 0s
desequilibrios tecnoldgicos sdo de algum modo sepmre incentivos a
pobreza e, naturalmente, aos conflitos.
Jodo Paulo Il refere-se nestes termos ao imprescindivel desafio da
participacdo, tanto de cada utilizador, como dos operadores e até dos
legisladores: “Gostaria de chamar a aten¢do para 0 acesso aos mass-
media e para a participacdo corresponsavel na sua gestdo. Se as
comunicagfes sociais sdo0 um bem destinado a toda a humanidade,
devem ser encontradas sempre formas atualizadas para tornar possivel
uma ampla participacdo na sua gestdo, mesmo através de disposicdes
legislativas oportunas. E necessario fazer crescer a cultura da
coresponsabilidade. ~325

Em 2006, Bento XVI ird insistir novamente na importancia de uma

atitude de corresponsabilidade na participacdo, pois estes meios devem

prestar um verdadeiro servigo publico: “a participa¢cdo na comunicagao
nasce da sua propria natureza, como bem destinado a todos 0s povos.

Como servico publico, a comunicacdo social exige um espirito de

cooperacdo e coresponsabilidade, exige um uso dos recursos publicos

sabio como nunca e um sério compromisso da parte de quantos

desempenham papéis de responsabilidade pablica, recorrendo também a

normas de regulacdo e a outras providéncias ou estruturas designadas

para tal finalidade. »326

3. O dialogo é a forma de consolidar a participacdo. E a oportunidade de

comunicar, no sentido amplo de transmitir: poder falar e poder ouvir.
Uma das maravilhas — mirifica — dos meios de comunicacdo é poderem
dar voz aos que de outra forma néo teriam protagonismo.
Desde o fim da Il Guerra Mundial que os meios de comunicagdo
conseguiram ter um papel fulcral na decisdo dos conflitos (basta pensar
na forma como a impressa internacional deu a conhecer os campos de
concentragdo, ou como contribuiu para a difusdo do conflito do
Vietnam). A partir do dialogo é possivel dar a outra parte do confronto,
gue muitas vezes é ocultada por interesses.

' BENTO XVI, XL MDCS, 2006, n. 4.
%25 JOAO PAULO II, O rapido desenvolvimento, 2005, n. 11.
326 BENTO XVI, XL MDCS, 20086, n. 4.
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Recentemente pode-se recordar o impacto dos meios de comunicacao na
primeira fase da Primavera Arabe, e a rapida organizagio da sociedade
civil com manifestacdes, greves, protestos e comicios. O acesso a internet
e as redes sociais sensibilizou ndo s6 as suas préprias comunidades a
unirem-se aos manifestantes, como toda a comunidade internacional,
dando a conhecer o conflito.

Mesmo com a tentativa de abolir, ou de censurar a internet, como
aconteceu em alguns estados arabes, a propria evolucdo tecnoldgica
tornou impossivel aos governantes dominar a informacdo: depois de
publicada, os meios de comunicagdo encarregaram-se de, em poucos
segundos, levar a mensagem ao resto do mundo, fazendo com que outros
cidaddos dos paises ocidentais exigissem aos seus lideres, a partir de
pressdes econdmicas e politicas, a defesa dos direitos humanos.

Desta forma, desde 2010, com inicio na Tunisia e alastrando depois pelo
Norte de Africa e Médio Oriente, as redes sociais e os meios de
comunicacdo desempenham um papel fundamental nos movimentos
contra as ditaduras da Primavera Arabe, de tal forma que as dimensdes e
0 impacto deste movimento se justificam sobretudo devido ao recurso
dos meios de comunicacdo, sendo impensavel de outra maneira.

Ou seja, 0s meios de comunicagdo, sem armamento bélico, mostraram ser
capazes de derrubar regimes autoritarios com decadas de existéncia, e
contribuir para eliminar formas de injustica em mais de 15 paises com
pouca tradicdo democratica.

Também se pode medir a responsabilidade dos meios de comunicagéo na
sociedade quando acontece o contrario, ou seja, quando a comunicacao
social ndo estd ao servico do homem. Um exemplo deste facto foi o
genocidio do Ruanda entre 6 de Abril e 4 de Julho de 1994, em que se
estima que ocorreu a morte de 800 mil pessoas. Apesar da dimensdo dos
acontecimentos, ndo s6 pelo nimero de mortes, destruicdo, violagdes®”’,
mas também pela forma rudimentar do armamento®® - catanas,
machados, laminas... que deixaram um cendrio de guerra barbaro - 0s
meios de comunicacdo ndo cobriram suficientemente estas terriveis
iniquidades.

No Ruanda, os poucos e indigentes instrumentos de comunicagdo
incentivaram a violéncia: a primeira medida dos extremistas hutus foi
apoderarem-se das radios para ai incitarem ao 6dio com marchas
militares e falsas noticias.

327 A maior parte das mulheres no Ruanda foram violadas pelos extremistas; e estima-se que mais dos
5.000 bebes nascidos dessas violagbes foram assassinados.

%28 Hoje em dia sabe-se que muito do armamento utilizado no genocidio foi financiado por desvios de
verbas doadas por programas de ajuda internacionais, como o Banco Mundial e o Fundo Monetario
Internacional ou o Programa de Ajuste Estrutural. Acredita-se que mais de 134 milhdes de délares foram
utilizados para fazer o genocidio no Ruanda, que é considerado um dos paises mais pobres do mundo.
Desses 134 milhdes de ddlares, 4,6 milhdes foram gastos em armas como enxadas, catanas, martelos,

machados etc.
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Mas a maior gravidade residiu na falha de cobertura, deliberada ou néo,
dos meios de comunicagdo internacionais. E certo que nos dias de hoje
existem muitos documentarios e filmes sobre este acontecimento, mas
talvez esta tenha sido a forma de compensar a auséncia e a indiferenca
durante os dias do genocidio®®.

E neste sentido Jodo Paulo Il introduz a oportunidade de todos
participarem no dialogo como um aspeto essencial do trabalho em favor
da paz dos meios de comunicacdo: “ndo se devem esquecer as grandes
potencialidades que os mass-media tém ao favorecer o dialogo,
tornando-se veiculos de conhecimento reciproco, de solidariedade e de
paz. Eles constituem um recurso positivo e poderoso, se forem postos ao
servigo da compreensdo entre os povos; se forem usados para alimentar
injusticas e conflitos, tornam-se ao contrario uma "arma" destruidora.
J& 0 meu venerado Predecessor, Jodo XXIII, na Enciclica Pacem in
terris, advertiu de modo profético a humanidade para estes possiveis
riscos. "%
O dialogo nos meios de comunicacdo tem a capacidade de apelar aos
sentidos, mostrando frequentemente por imagens, fotografias, artigos,
realidades como a fome, a guerra, os desastres ecolégicos, assim como as
culturas, historias e outros conhecimentos, de comunidades distantes que
se tornaram mais proximas.

Com esta capacidade de mostrar a humanidade do sofrimento, ficamos a
conhecer a partir dos meios de comunicacdo o rosto dos que passam
fome noutro continente, dos que estdo em guerra, mas também de
realidades proximas a nossa nacdo, como O desemprego e outras
consequéncias da crise — situacdes e acontecimentos que de outra forma
ndo seriam conhecidos. E por conseguinte 0 conhecimento desses
sofrimentos aproxima as nagdes, podendo originar movimentos civis de
solidariedade.

O recente exemplo dos meios de comunicacdo social ao servico da
solidariedade, ocorreu no dia 11 de Marcgo de 2011, quando o mundo foi
atormentado pela noticia de um sismo de magnitude 8,9 no Japdo. Foi
considerado um dos maiores sismos do mundo, provocando um marmoto
com mais de 10 metros de altura. A devastacdo alastrou por toda a linha
costeira do Pacifico, havendo a estimativa de 15 883 mortos, com a

%29 Nos dltimos anos realizaram-se algumas investigacdes na area das ciéncias da comunicacio e dos
estudos politicos, para tentar compreender a razdo do aparente grave desinteresse dos meios de
comunicagdo. Entre as conclusfes destaca o facto de estar a ocorrer a guerra dos Balcés, que para além de
ter sido na mesma época, tinha uma origem similar a guerra do Ruanda - a limpeza étnica - chamando
mais a atencdo por ser em Sarajevo, no continente europeu, pelo que era experimentada como uma
realidade mais préxima do ocidente. Outro motivo pode ter sido que era mais féacil aos jornalistas
viajarem para Sarajevo, por motivos burocraticos e financeiros. Mas também, poder-se-a dizer que a nao
intervencgdo das grandes poténcias como 0os EUA ou a Gra-Bretanha, e a falta de interesse, tanto interesse
politico como interesse econémico, dos governos ocidentais, perante 0 Ruanda, afetou a cobertura que
seria esperada.

%30 JOAO PAULO I, O rapido Desenvolvimento, 2005, n. 11.
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destruicdo de cidades inteiras. O marmoto também atingiu algumas
centrais nucleares no Japdo, causando uma explosdo na cidade de
Fukushima.

A cobertura da comunicagdo social internacional foi imediata e ndo se
limitou a divulgar as noticias, mas incentivou a participacdo e a
solidariedade, na diligéncia de ajudar as vitimas. Os meios de
comunicacéo fizeram do Japao ndo uma ilha distante no oriente, mas uma
ilha. Com o exemplo do sismo do Japdo compreendeu-se nao sé a forca
na promoc¢do da solidariedade que tém 0s meios de comunicacdo em
massa, como também os beneficios da globalizacdo e das empresas
multinacionais.

No mesmo dia que se deu o sismo, a Apple criou a partir do seu produto
iTunes uma pagina na internet para que os seus utilizadores pudessem
fazer contribuicdes financeiras a Cruz Vermelha; a Microsoft também
produziu um programa de cooperacdo dentro do seu motor de busca
Bing®*, a Google lancou um plano para encontrar vitimas, o Japan
Person Finder®*, para além das campanhas por mensagens, COmo apoios
nas redes sociais no Twitter e no Facebook.

Os lideres internacionais, talvez incentivados pelos seus cidaddos, foram
excecionais no auxilio, tendo as Nac¢Ges Unidas equipas de resgate de 45
paises. A sociedade civil e a elite politica demonstraram empenho no
apoio humanitario, que ultrapassou a cultura e a cidadania.

O marmoto de 2011 foi apenas um dos exemplos da enorme mobilizacao
da comunidade internacional, feita a partir do dialogo nos meios de
comunicacéo.

Os mass-midia na nova era da globalizacdo ndo limitam o cidaddo a uma
solidariedade regional. Assim Bento XV fala dos meios de comunicagao
como um elemento na construcdo da civilizagdo do Amor: “promog¢do do
dialogo através do intercambio de cultura, a expressao de solidariedade
e a adesdo a paz oferecem uma grande oportunidade a comunicacao
social que necessita ser revalorizada e usada. Desta forma, ela torna-se
recurso importante e precioso para construir uma civilizacdo de amor,

que é o desejo de todos os povos. »333

3. Método da educacao positiva: educar em liberdade

O grande desafio dos meios de comunicacdo ¢ o “desafio para a educacado”.
Este tema, que foi bastante explorado nas mensagens de Jodo Paulo Il, ndo poderia
deixar de esta presente nas adverténcias de Bento XVI. E notorio que as tecnologias da

331 Apesar da boa intengdo esta campanha foi muito criticada, pois a Microsoft pagava por cada seguidor-
retwee no seu perfil oficial, algumas vozes acusaram a empresa de se aproveitar do acontecimento para
ganhar seguidores. A Microsoft desculpou-se oficialmente e doou diretamente ao Japdo 100 mil délares.
%20 principio da tarde do dia do sismo, o Japan Person Finder tinha 7.200 registos de pessoas, trés dias
depois, 0 nimero ja tinha chegado a mais de 160 mil

¥ BENTO XVI, XL MDCS, 2006, n. 4.
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comunicacdo sofreram alteracdes desde o inicio do pontificado de Jodo Paulo Il até ao
Bento XVI, principalmente a tecnologia dirigida aos mais novos. Esta constante
evolugédo ndo deixa de levantar novos problemas, fazendo da questdo da educagdo um
tema permanente de debate. Porém também serd a partir dos meios de comunicagdo que
se podem contestar e discutir as competéncias dos agentes da educacao.

Sem uma educacdo exigente ndo é possivel salvaguardar a democracia e a
liberdade. Assim, a educacdo é um tema recorrente no debate da atualidade e no debate
da comunicacéo social.

Para Bento XVI, o desafio da educacdo nos meios de comunicacéo incide sobre
dois pontos: “O tema do 41° Dia Mundial das Comunicac¢des Sociais, «As criangas e 0s
meios de comunicagdo social: um desafio para a educacgdo», convida-nos a refletir
sobre dois assuntos de imensa importancia. A formacgdo das criancas é o primeiro. O
segundo, talvez menos 6bvio mas ndo menos importante, é a formacao dos meios de
comunicacdo social.”*** Em 2007 o Papa chamara a atencdo para o facto de que a
ingeréncia da tecnologia pode deixar as familias vulneraveis. O consumo da informagéo
sem qualquer sentido critico exalta 0 mediatismo e o efémero, e traduz-se num consumo
de quantidade em vez de qualidade.

A familia deste milénio ¢é a familia da globalizacao; os limites das préprias casas
e dos lares ja ndo sdo territoriais. Hoje sdo poucas as familias ocidentais que ndo tém
acesso a televisdo e a internet, pelo que, sem sairem de casa, conseguem chegar a outras
casas, outras cidades, outros paises, outros continentes.

A importancia deste tema ja tinha sido destacada e em 2005, na sua Ultima Carta
Apostolica, Jodo Paulo 11 reflete acerca da nova dimensdo do lar e da sua relacdo com
0S meios de comunicagdo social: “a nossa época é uma época de comunica¢do global,
onde muitos momentos da existéncia humana se desenrolam através de processos
mediaticos, ou pelo menos, se devem confrontar com eles. Limito-me a recordar a
formacgdo da personalidade e da consciéncia, a interpretacdo e a estruturacdo dos
vinculos afetivos, o desenvolvimento das fases educativas e formativas, a elaboracédo e
a difusdo de fendmenos culturais, o desenvolvimento da vida social, politica e

econémica.”>®

Segundo Bento XVI, hoje a comunicacéo social exerce extrema influéncia sobre
a educacdo, em todos os sentidos formativos: “os complexos desafios que se
apresentam para a educacao nos dias de hoje estdo frequentemente vinculados a ampla
influéncia dos meios de comunicacéo social no nosso mundo. Como um dos aspetos do
fendmeno da globalizacéo, e facilitados pelo rapido desenvolvimento da tecnologia, 0s
meios de comunicacao social modelam profundamente o ambiente cultural. Com efeito,
algumas pessoas afirmam que a influéncia formativa dos meios de comunicagéo social
concorre com a da escola, da Igreja e talvez mesmo do lar.”**® A percecdo da troca de

¥ BENTO XVI, XLI MDCS, 2007, n. 1.
%% JOAO PAULO I, O rapido desenvolvimento, 2005, n. 3.
38 BENTO XVI, XLI MDCS, 2007, n. 1.
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papéis na incumbéncia da educacdo ndo pode ser vista somente como uma natural
evolugdo da tecnologia: esta-se a abdicar de um direito fundamental, sendo esta
mudanca de fungdes artificial porque se afasta tanto da prdpria natureza da familia
como da sociedade. Bento XVI completa a introdugdo deste tema citando a Instrucéo
Pastoral Aetatis Novae de 1992: “para muitas pessoas, a realidade corresponde ao que
0s mass-media definem como tal. 337 ge pensarmos que olhamos para 0 mundo nao com
0s nossos olhos, mas com uns o6culos, que sdo 0s meios de comunicagéo,
compreendemos a necessidade de manter as lentes dos 6culos limpas sem a sujidade da
mentira ou da corrupgao

Est4 claro que a comunicacdo social é igualmente meio de formacdo. O Papa
repete que as suas mensagens tém um enorme impacto cultural, que incide ainda mais
nas criancas e nos jovens, principalmente por dois motivos: a) por 0s mais novos serem
0s maiores consumidores dos meios de comunicacdo, e a maioria destes instrumentos
estarem direcionados a eles; e b) porque as criancas e 0s jovens, devido a sua
imaturidade, sdo mais suscetiveis de sofrerem ainda mais as consequéncias de uma ma
comunicacao.

O psicélogo norte-americano, John Condry**®, questionou oportunamente o

argumento que € utilizado pelos diretores televisivos: “a televisdo é responsavel pelo
conteddo dos programas, mas 0 uso que as pessoas fazem da televisdo ndo depende
dela. Deverdo as criancas ser responsabilizadas? "**

Bento XVI, por seu turno, destacou a importancia da formacgéo das consciéncias.
Serd sempre neste sentido que se pronuncia a Igreja, confiando na liberdade e na
consciéncia reta e na capacidade dos cidadaos. Bastara assegurar esta formacao de uma
forma ativa e permanente na comunidade, ou sera necessario uma forte regulamentacéo,
até mesmo uma censura?

Bento XVI destacou dois aspetos desta formagdo das consciéncias: “a formagdo
das criancas por parte dos mass-media; e a formacdo das criancas para que
respondam apropriadamente aos mass-media. Sobressai um tipo de reciprocidade que
indica as responsabilidades dos meios de comunicacdo como industria e a necessidade
de uma participacdo ativa e critica dos leitores, dos espectadores e dos ouvintes. Nesta
perspetiva, formar-se no uso apropriado dos meios de comunicacgao é essencial para o

; .. . 1,340
desenvolvimento cultural, moral e espiritual das criangas.

Uma vez que ¢ indispensavel educar no uso dos meios de comunicacdo, 0s pais
devem assumir essa responsabilidade: “a fecundidade do amor conjugal ndo se reduz
apenas a procriagdo dos filhos. Deve também estender-se a sua educacao moral e a sua
formacdo espiritual. O «papel dos pais na educacdo é de tal importancia que é
impossivel substitui-los». O direito e o dever da educacdo sdo primordiais e

" PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Aetatis novae, 1992, n. 4.
338 A investigagdo de John Condry fui considerada na introdug&o do pensamento o Jodo Paulo I1.
%39 CONDRY John, “Ladra do tempo, criada infiel”..., p. 66.

¥9 BENTO XVI, XLI MDCS, 2007, n. 2.
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inalienaveis para os pais. 341 Desta forma “compete aos pais, escolher os valores que
consideram fundamentais na sua formacéo, incluindo a religido em que os desejam
iniciar. Estas escolhas estdo, para além da acdo do Estado™**?. Claro esta que o0s pais
podem e devem contar com apoios paralelos: “como é que se hd-de salvaguardar e
promover 0 bem comum? Educar as criancas a serem judiciosas no uso dos mass-
media é uma responsabilidade que cabe aos pais, a Igreja e a escola. O papel dos pais
é de importancia primordial. Eles tém o direito e o dever de assegurar o uso prudente
dos meios de comunicacdo, formando a consciéncia dos seus filhos a fim de que
expressem juizos sadios e objetivos, que sucessivamente ha de orienta-los na escolha ou
rejeicdo dos programas disponiveis. Ao agir deste modo, os pais deveriam contar com o
encorajamento e a assisténcia das escolas e das pardquias, para garantir que este
aspeto dificil mas estimulante da educacéo é apoiado pela comunidade mais vasta.”**

Em suma, o Magistério insiste constantemente na formacdo e na educacao,
devendo essa formacdo ser completada pelo controlo e restricdes. Ha que comecar por
confiar na razdo e no discernimento de cada cidad&o, assim como no seu desejo de bem.
Até porque, como vimos, a censura ou controlo por si sds evitam problemas pontuais,
mas ndo formam na independéncia, na capacidade para lidar com estes meios.

Desta forma, a educacdo para 0s mass-media tem que partir de principios
construtivos, tem de ter uma linguagem assertiva, que passara antes de mais pelo bom
exemplo dos pais. Bento XVI defende uma educacdo positiva: “4 educacgdo para os
mass-media deveria ser positiva. As criancas expostas ao que é estética e moralmente
excelente sdo ajudadas a desenvolver o apreco, a prudéncia e as capacidades de
discernimento. Aqui é importante reconhecer o valor fundamental do exemplo dos pais
e 0s beneficios da apresentacdo aos jovens dos classicos infantis da literatura, das
belas-artes e da musica edificante. Enquanto a literatura popular tera sempre o seu
espaco na cultura, a tentacdo do sensacionalismo ndo deveria ser passivamente aceite
nos lugares de ensino. A beleza, uma espécie de espelho do divino, inspira e vivifica 0s
coracdes e as mentes mais jovens, ao passo que a torpeza e a vulgaridade tém um

. . . 344
impacto depressivo sobre as atitudes e os comportamentos.”

Esta educacdo positiva vai para além de politicas educativas, consiste numa
formac&o humana e cultural, que comporta a exceléncia instrutiva. A partida as criancas
ja estdo habitualmente expostas ao que é mais frivolo ou fdtil; para além de serem em
maior nimero, estes recursos sdo mais atrativos, e isso é notorio tanto nos costumes,
comportamentos ou habitos na literatura, musica como nos programas de informacéo ou
de divertimento que nos proporcionam os meios de comunicacdo. Na educacao positiva,
segundo o Papa, os pais e 0s educadores tem de elevar o nivel quando se dirigem as
criancas, através de medidas muito concretas, a comecar pela arte, ou inclusivamente
cuidando o nivel da conversa que se tem diante dos filhos. Para isso é necessario

1 CIc, n. 2221.

%2 VIEIRA E SOUSA, Francisco, “Estado, Liberdade e Educagdo”, Nova Cidadania, Ano VIII, n. 32,
Lisboa: Abril — Junho 2007.p. 14.

3 BENTO XVI, XLI MDCS, 2007, n. 2.

%4 BENTO XVI, XLI MDCS, 2007, n. 2.

101



garantir a capacidade e a disposi¢do dos pais, assim como contar com a colaboragdo das
escolas, com a formacdo dos professores.

O fundamental é possibilitar as criancas um desenvolvimento profundo e
integral, segundo a estética, no seu sentido pleno, de bem, de belo e de verdade. Num
contexto assim, as criancas conseguem fazer um discernimento saudavel, porque terdo
sempre a opcdo do bem, porque mesmo que este seja menos comercial nunca deixa de
ser mais auténtico. Poderiamos dizer que o Papa fala de um conflito entre o belo e o
sensacionalismo.

E imprescindivel ndo perder de vista que o exercicio da educagio em geral, e
portanto também o da educacéo positiva para 0 bom uso dos meios de comunicacéo,
pressupde a liberdade.

A liberdade, segundo a doutrina social, ¢ o alicerce da formago: “0 homem
justamente aprecia a liberdade e com paixdo a busca: justamente quer e deve formar e
guiar, de sua livre iniciativa, a sua vida pessoal e social, assumindo por ela plena
responsabilidade. A liberdade, com efeito, ndo s6 muda convenientemente o estado de
coisas externas ao homem, mas determina o crescimento do seu ser pessoa, mediante
escolhas conformes ao verdadeiro bem: desse modo, 0 homem gera-se a si préprio, é
pai do proprio ser, constroi a ordem social. »343

Devido as confusfes associadas a concecdo mais comum de liberdade, Bento
XVI sente a necessidade de redefinir o seu significado, para acautelar o risco de
confundir a liberdade nos meios de comunicacdo com o materialismo, a busca do prazer
préprio, as novas experiéncias efémeras e superficiais, que, afastando-se no verdadeiro
sentido das coisas, transformam a liberdade numa contradicdo: “como a educagdo em
geral, a educacdo aos mass-media exige a formacgdo no exercicio da liberdade. Trata-
se de uma tarefa exigente. Muitas vezes a liberdade é apresentada como uma busca
implacavel do prazer e de novas experiéncias. Contudo, isto é uma condenacao, ndo
uma libertacdo! A verdadeira liberdade jamais poderia condenar o individuo -
especialmente a crianga - a uma busca insaciavel de novidades. (...) Enquanto nos
chama a escolher, ndo indiscriminada mas deliberadamente, tudo o que é bom,
verdadeiro e belo. Assim os pais, como guardides de tal liberdade, concederdo
gradualmente uma maior liberdade aos seus filhos, introduzindo-os ao mesmo na
profunda alegria da vida. »340

E também no Catecismo da Igreja que se referem os fundamentos de uma falsa
liberdade e as suas consequéncias: “a histdria da humanidade, desde as suas origens,
da testemunho de desgracas e opressdes nascidas do coracdo do homem, como
consequéncia de um mau uso da liberdade. (...) O exercicio da liberdade ndo implica o
direito de tudo dizer e fazer. E falso pretender que «o homem, sujeito da liberdade, se
basta a si mesmo, tendo por fim a satisfacdo do seu interesse proprio no gozo dos bens
terrenos». Por outro lado, as condi¢cGes de ordem econOmica e social, politica e

5 CDSI, 2004, n. 135.
%6 BENTO XVI, XLI MDCS, 2007, n. 2.
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cultural, requeridas para um justo exercicio da liberdade, sdo com demasiada
frequéncia desprezadas e violadas. Estas situacdes de cegueira e de injustica abalam a
vida moral e induzem tanto os fracos como os fortes na tentacdo de pecar contra a
caridade. Afastando-se da lei moral, o homem atenta contra a sua propria
liberdade. "

O caminho para a liberdade ndo € um caminho na superficialidade, pois existe
mais liberdade se houver um enraizado e profundo conhecimento das realidades,
sobretudo um maior autoconhecimento do homem e dos seus limites. Segundo Bento
XVI1, este caminho fundamenta-se nos elementos do bem, do belo e da verdade, sendo
necessaria a alianca com a comunicagdo social, que é o suporte essencial na transmissao
destes elementos a sociedade. Neste ambito os meios de comunicacdo deveriam
empenhar-se na cooperacdo com a educacdo, salvaguardando “esta aspiracdo sincera
dos pais e professores de educar as criancas pelos caminhos da beleza, da verdade e da
bondade somente pode ser sustentada pela industria dos meios de comunicacdo, na
medida em que ela promover a dignidade humana fundamental, o valor genuino do
matriménio e da vida familiar, e as conquistas e as finalidades positivas da
humanidade. Deste modo, a necessidade que os mass-media tém de se comprometerem
na formacao efetiva e nos padrdes éticos é considerada com particular interesse e
mesmo urgéncia, ndo sé pelos pais e professores, mas também por todos aqueles que

) . . ;5,348
tém um sentido de responsabilidade civica.

Contudo fazer da degradacdo humana um motivo de entretenimento ndo é uma
ocorréncia primitiva ou distante na historia; pode assumir configuragdes muito variadas,
mas ndo deixa de ser uma situacao frequente nos meios de comunicacdo. Isto traduz nao
so falta de formagao humana e intelectual, mas também a auséncia do belo. E por isso
que o Papa nesta Mensagem insiste continuamente na necessidade de formar para a
estética no seu sentido pleno.

4. Comunicar para a educacao ou educar para comunicar?

Bento XVI ndo pbe em causa que os operadores da comunicacdo sejam, a
partida, bem-intencionados, “a abordagem da Igreja aos meios de comunicagdo social
é fundamentalmente positiva, encorajadora’**. Mas com frequéncia esses operadores
estdo sujeitos a pressdes e nem sempre conseguem fazer prevalecer a boa intencdo de
realizar um trabalho em prol da dignidade do homem: “mesmo quando estamos
convencidos de que muitas pessoas comprometidas nos meios de comunicacéo desejam
realizar o que é justo, devemos reconhecer também que as que trabalham neste campo

%7 CIC n.1739-1740.

%8 BENTO XVI, XLI MDCS, 2007, n. 3.

%9 PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas Comunicacdes
Sociais, 2000, n. 4.
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enfrentam «pressdes psicologicas e dilemas éticos particulares», que por vezes veem a

. s ) ) , . . . 1,350
concorréncia comercial impelir os comunicadores para niveis mais baixos.

Em 1992, no vigésimo aniversario de Communio et Progressio, o Pontificio
Conselho para as Comunicacgdes publica a Instrucdo Pastoral Aetatis Novae — Nova
Epoca, onde se analisa a questio das pressdes exercidas sobre os meios de
comunicagdo: “0 trabalho no campo das comunicacdes supfe pressdes psicologicas e
dilemas éticos particulares. Ao considerarmos a importancia do papel desempenhado
pelos mass-media na formagéo da cultura contemporanea e na estruturacéo da vida de
numerosos individuos e sociedades, parece ser essencial que os profissionais dos mass-
media, assim como das indlstrias da comunicagdo, considerem as suas
responsabilidades com um profundo ideal e vontade de servir a humanidade.”*>* No
mesmo ponto, este documento defende uma posicdo clara, de auxilio e de assisténcia
por parte da Igreja: “isto requer da Igreja uma responsabilidade correspondente: é
necessario que ela elabore e proponha programas pastorais que respondam exatamente
as condicdes particulares de trabalho e aos desafios éticos, com os quais se defrontam
os profissionais da comunicagdo. Com efeito, estes programas pastorais deveriam
comportar uma formagdo permanente, que possa ajudar estes homens e mulheres —
muitos dos quais desejam sinceramente saber e praticar o que é justo nos planos ético e
moral — a estarem cada vez mais impregnados de critérios morais, tanto no sector

profissional como a nivel privado. >

Apesar de se compreender que estes operadores sofrem grandes pressdes, néo se
podem tolerar faltas de respeito por aquilo que é mais valioso na terra, ou seja, pelo
homem. Os atentados a dignidade humana, as injusticas, a opressdo e a violéncia tém
consequéncias, principalmente nas geracdes de criangas. O Papa Bento XVI, insiste
neste ponto, servindo-se mesmo das palavras mais duras presentes no Evangelho:
“Qualquer tendéncia a realizar programas e produtos - inclusive desenhos animados e
videojogos - que, em nome do entretenimento, exalta a violéncia e apresenta
comportamentos anti-sociais ou a banalizacdo da sexualidade humana constitui uma
perversdo, e é ainda mais repugnante quando tais programas sdo destinados as
criancas e aos adolescentes. Como € que se poderia explicar este «entretenimento» aos
nuUMerosos jovens inocentes que realmente sao vitimas da violéncia, da exploracéo e do
abuso? A este proposito, todos deveriam refletir sobre o contraste entre Cristo, que «as
tomou nos bragos e as abencgoou, impondo-lhes as maos» e aquele que «escandaliza
estes pequeninos», a quem «seria melhor que lhe atassem ao pesco¢o uma pedra de
moinho». Uma vez mais, exorto os responsaveis da industria dos meios de comunicacao
a salvaguardarem o bem comum, a promoverem a verdade, a protegerem a dignidade
humana de cada individuo e a fomentarem o respeito pelas necessidades da familia. »353

%0 BENTO XVI, XLI MDCS, 2007, n. 3.
1 PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICAGOES SOCIAIS, Aetatis Novae, 1992, n. 19.
%52 PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Aetatis Novae, 1992, n. 19.
%3 BENTO XVI, XLI MDCS, 2007, n. 3.
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A Igreja pode, e deve, ter uma participacdo ativa na formacdo dos
comunicadores e na cooperagcdo com 0s pais na educacdo. A Instrucdo Pastoral Aetatis
Novae dedica um capitulo as “Prioridades Pastorais e respetivos meios de resposta”,
no qual se afirma que o objetivo dessa participagdo ¢ a “defesa das culturas humanas”:
“Dada a situagdo existente em numerosos lugares, a sensibilidade aos direitos e aos
interesses dos individuos pode, frequentemente, motivar a Igreja a favorecer outros
meios de comunicacao. (...) A educacao e a formacéo para a comunicacédo devem fazer
parte integrante da formacao dos agentes pastorais e dos sacerdotes. S840 necessarios
varios elementos e aspetos para esta educacdo e formacdo. No mundo atual, tdo
influenciado pelos mass-media, € necessario, por exemplo, que as pessoas
comprometidas na Igreja tenham, pelo menos, uma visdo de conjunto do impacto que as
novas tecnologias da informacéo e dos mass-media exercem sobre os individuos e a
sociedade. Devem ainda estar prontas a partilhar o seu ministério, tanto com aqueles
que sdo «ricos em informagao» como com 0s que sao «pobres em informagédo». Devem
também saber como convidar ao dialogo, evitando um estilo de comunicacgao suscetivel
de sugerir dominio, manipulacdo ou o proprio proveito. Quanto aos que estardo
ativamente empenhados em trabalhos de comunicacédo para a Igreja, é necessario que
adquiram competéncia profissional em matéria de mass-media, assim como uma
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formagdo doutrinal e espiritual.

O objetivo do Magistério ¢ ajudar a fazer da comunica¢do um servico ao outro:
“a Igreja deseja compartilhar uma visdo da dignidade humana que é central para toda
a comunicacdo humana digna. «Eu vejo com os olhos de Cristo e posso dar ao outro
muito mais do que as coisas externamente necessarias: posso dar-lhe o olhar de amor

. }’355
de que ele precisay.

5. A globalizago pelo dever da verdade

O acesso crescente aos meios de comunicagdo proporcionou uma nova forma de
interpretar a realidade, tanto nas conjunturas politicas, econdémicas, desportivas, como
nas religiosas. Se antes 0 protagonismo que 0s meios de comunicacao proporcionavam
era direcionado a uma elite, hoje todas as pessoas que tenham acesso a internet tém
igualmente acesso a uma possibilidade de espago social, para darem as suas opinides,
criticas e apreciagdes, podendo falar sobre tudo, mesmo que ndo sejam especialistas ou
conhecedores das matérias em questao.

Esta nova circunstancia da vida comunitaria traz outra visao da sociedade civil,
uma visao mais extensiva do modo de fazer e intervir na politica. Ou seja, a politica ja
ndo esta limitada aos parlamentos ou as camaras, como também ndo esta reduzida aos
jornais: fazer politica no século XXI permanece ao alcance de todos, e assim, existe
uma nova forma de afirmar a democracia.

%54 PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICAGCOES SOCIAIS, Aetatis Novae, 1992, n. 16 e 18.
%5 BENTO XVI, XLI MDCS, 2007, n. 4.
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Este facto torna-se evidente, primeiramente, nas estacdes televisivas, com o
aumento do numero de programas de opinido publica em que a intervengdo é feita
diretamente pelos usuarios: telefonando ou comentando as noticias por mensagens. Mas
a maior participacdo dar-se-4 com a internet, os blogs e as redes sociais, que qualquer
pessoa pode usufruir. Tecendo as suas proprias opinides, um comum cidaddo torna-se
um opinion maker e cada vez com mais influéncia. Hoje existe um grande nimero de
pessoas que se informa a partir dos blogs, ou seja existe uma leitura da informacdo a
partir de consideracdes j& protagonizadas, assim como muitos dos atuais comentadores
politicos, econdmicos, desportistas ou até mesmo comediantes e especialistas em moda,
surgiram tanto dos blogs como das redes sociais. A influéncia que estes criticos
amadores exercem ¢ incalculavel. “Como é importante o papel destes instrumentos na
vida das pessoas e da sociedade. De facto, ndo existe ambito da experiéncia humana,
sobretudo se enquadrada no vasto fenémeno da globalizacdo, onde os mass-media ndo
se tenham tornado parte constitutiva das relacdes interpessoais e dos processos sociais,
econdmicos, politicos e religiosos. A tal proposito, escrevi na Mensagem para a
Jornada da Paz do passado dia 1 de Janeiro: «Os meios de comunicacao social, pelas
potencialidades educativas de que dispem, tém uma responsabilidade especial de
promover o respeito pela familia, de ilustrar as suas expectativas e os seus direitos, de
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por em evidéncia a sua beleza.»

Este aspeto da globalizacdo faz despertar a consciéncia da sociedade civil para
uma cidadania ativa, dispondo os cidaddos a serem mais participativos, atraves de
associacOes ou grupos de presséo.

A comunicacdo social ao interferir em todos os dominios da sociedade,
influencia a vida do homem e pde em causa a sua prépria felicidade. Também por isso,
0s meios de comunicacgdo ndo podem prescindir nunca da verdade em que o Papa tanto
insiste. Essa referéncia € tanto mais necessaria nos meios de comunica¢do quanto maior
for a sua capacidade tecnologica: “gracas a uma vertiginosa evolug¢do tecnologica, os
referidos meios foram adquirindo potencialidades extraordinarias, ao mesmo tempo
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que levantavam novas e inéditas interrogagoes e problemas.”

E evidente que a globalizagdo proporciona mais comunicacio, e dai decorrem
numerosas vantagens para a humanidade: “E inegavel a contribuicdo que podem dar
para a circulacédo das noticias, o conhecimento dos factos e a difusdo do saber: por
exemplo, contribuiram de modo decisivo para a alfabetizacéo e a socializa¢do, como
também para o avanco da democracia e do didlogo entre os povos. Sem a sua
contribuicdo, seria verdadeiramente dificil favorecer e melhorar a compreensdo entre
as nac0es, conferir respiro universal aos dialogos de paz, garantir ao homem o bem
priméario da informagao, assegurando ao mesmo tempo a livre circulagéo de intentos a
bem nomeadamente dos ideais de solidariedade e justica social. Sim! Os mass-media,
no seu conjunto, ndo servem apenas para a difusdo das ideias, mas podem e devem ser

%6 BENTO XVI, XLII MDCS, 2008, n. 1.
ST BENTO XVI, XLII MDCS, 2008, n. 2.
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também instrumentos ao servigo de um mundo mais justo e solidario. 358 Bento XVI
refere-se com entusiasmo as vantagens dos meios de comunicagdo, ndo como simples
instrumentos de difusdo de informag&o, mas como embaixadores de um mundo mais
justo e solidario.

Para isso, estes instrumentos ndo se devem limitar a tecnologia, ser soO
instrumentos: “Infelizmente, é bem real o risco de, pelo contrario, se transformarem em
sistemas que visam submeter o homem a logicas ditadas pelos interesses predominantes
de momento. E o caso de uma comunicacdo usada para fins ideol6gicos ou para a
venda de produtos de consumo mediante uma publicidade obsessiva. Com o pretexto de
se apresentar a realidade, de facto tende-se a legitimar e a impor modelos errados de
vida pessoal, familiar ou social. Além disso, para atrair os ouvintes, a chamada quota
de audiéncias, por vezes nao se hesita em recorrer a transgressao, a vulgaridade e a
violéncia. Existe enfim a possibilidade de serem propostos e defendidos, através dos
mass-media, modelos de desenvolvimento que, em vez de reduzir, aumentam o desnivel
tecnologico entre paises ricos e pobres. »359

O texto recorda o paradoxo denunciado pela Igreja: por um lado, o poder
tecnoldgico e a capacidade de difusdo que faz destes meios o quarto poder, por outro
lado, a sua vulnerabilidade ao enorme perigo da corrupcao; é esse risco que leva Bento
XVI a denunciar a cultura vazia de ideias, ou os “interesses predominantes de
momento*®°, que invadem com facilidade os dispositivos da comunicacdo, mas que,
por ndo visarem a verdadeira felicidade humana, deixam o homem do século XXI
privado das inquietacGes profundas. Essa superficialidade levard a que a selecdo dos
programas, sejam eles de divertimento ou de informacdo, seja realizada pelo vulgar ou

pela audiéncia, descendo gradualmente o nivel da programacao oferecida.

O Papa denuncia um fator de aparente autoritarismo nos meios de comunicacéo,
quando escreve que, “com 0 pretexto de se apresentar a realidade®®” a comunicagdo
social tem esta tendéncia a cair na falacia: com a boa intencédo de apresentar a realidade,
fogem a propria verdade. E muito comum nestes meios a propaganda de estilos de vida
que pertencem a pequenas minorias e nem de longe refletem a propria realidade, ou
apelarem a tolerancia para fazerem uma autocensura da propria cultura, dos seus
costumes e tradicdes. Estes acontecimentos, muito presentes nas televisfes, nos jornais
e na internet, sdo consequéncia de interesses ideologicos: “de facto tende-se a legitimar
e a impor modelos errados de vida pessoal”, fazendo passar a ideia de que o errado ¢
comum e tende-se a interpreta-lo como normal ou certo.

6. A encruzilhada do progresso

%8 BENTO XVI, XLII MDCS, 2008, n. 2.
%9 BENTO XVI, XLII MDCS, 2008, n. 2.
%0 BENTO XVI, XLII MDCS, 2008, n. 2.
%1 BENTO XVI, XLII MDCS, 2008, n. 2.
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“A humanidade encontra-se hoje numa encruzilhada. 362 Este é 0 ponto de
partida de Bento XVI. O Papa aplica esta ideia também aos meios de comunicagdo: “A
humanidade encontra-se hoje numa encruzilhada. Vale também para os media aquilo
que escrevi, na Enciclica Spe salvi, sobre a ambiguidade do progresso, que oferece
inéditas potencialidades para o bem, mas ao mesmo tempo abre possibilidades abissais
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de mal que antes ndo existiam.”

Entre as ambiguidades no progresso que conduzem a humanidade a uma
encruzilhada encontram-se, por um lado, a concecdo e o desenvolvimento de uma
tecnologia com inéditas potencialidades, e, por outro lado, essa mesma tecnologia que
contribui para uma sociedade injusta. Os meios de comunicacdo, enquanto motores do
crescimento tecnologico e cientifico, sdo atores principais desta encruzilhada.

Neste sentido, o Papa denunciard um facto muito presente na comunicacéo
social: a propensdo que estes meios tém para explorar a novidade. Por vezes a custa de
uma inovagéo forcada e artificial, sdo recriados comportamentos e realidades, e isto de
forma suave — soft power - a partir de programas de divertimento, ou com informagdes
sentimentalistas: “hoje, de modo sempre mais acentuado, a comunica¢do parece as
vezes ter a pretensdo ndo s6 de apresentar a realidade, mas também de a determinar
gracas a capacidade e forca de sugestdo que possui. Constata-se, por exemplo, que em
certos casos 0s mass-media sdo utilizados, ndo para um correto servico de informacéao,
mas para «criar» 0s proprios acontecimentos. (...) Exatamente porque se trata de
realidades que incidem profundamente em todas as dimensdes da vida humana (moral,
intelectual, religiosa, relacional, afetiva, cultural), estando em jogo o bem da pessoa,
impOe-se reafirmar que nem tudo aquilo que for tecnicamente possivel é eticamente
praticavel. Por isso, o impacto dos meios de comunicacdo sobre a vida do homem
contemporaneo coloca questdes inevitaveis, que aguardam decisdes e respostas nado
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mais adiaveis.”

A exaltacdo da técnica ameaga a cultura contemporanea: “impbe-se reafirmar
que nem tudo aquilo que for tecnicamente possivel é eticamente praticavel 363, por
exemplo a bomba atémica foi concebida pela mais avangada tecnologia da época. Esta
discussdo, classica na teoria politica, acentuou-se no mundo pds-moderno, no qual a
tecnologia se tornou uma realidade elementar na cultura ocidental; ressalta assim com

maior nitidez a necessidade da razdo e da ciéncia se fazerem acompanhar pela ética.

Na Etica nas Comunicacdes Sociais afirma-se: “a ética na comunica¢do social
ndo estd interessada unicamente naquilo que aparece nos écrans do cinema e da
televisdo, nas transmissdes radiofénicas, nas paginas impressas e na Internet, mas em
muitas outras coisas. A dimensdo ética esta relacionada ndo s6 ao conteudo da
comunicagdo (a mensagem) e 0 processo de comunicacao (o modo de comunicar), mas
nas questbes fundamentais das estruturas e sistemas, que com frequéncia incluem

%2 BENTO XVI, XLII MDCS, 2008, n. 3.
%3 BENTO XVI, XLII MDCS, 2008, n. 3.
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grandes problemas de politica que dependem da distribuicdo de tecnologia e produtos
sofisticados (quem ser&@o os ricos de informacédo e os pobres de informagéo?). Estes
interrogativos indicam outras questdes com implicagdes econdmicas e politicas para a
propriedade e o controle. Pelo menos nas sociedades abertas, dotadas de economia de
mercado, a principal questdo ética pode dizer respeito ao modo de equilibrar o lucro
em relacdo ao servico de interesse publico, compreendido segundo uma concecao
1,366
global do bem comum.

7. Em defesa de uma info-ética

Bento XVI atribui & comunicacdo social um papel imprescindivel, considerando-
a “parte integrante da questdo antropoldgica”, como se ja fizesse parte da propria
natureza do homem do século XXI: “0 papel que os instrumentos de comunicacao
assumiram na sociedade é ja considerado parte integrante da questdo antropoldgica,
que surge como desafio crucial do terceiro milénio. De modo semelhante ao que se
verifica no sector da vida humana, do matrimonio e da familia e no ambito das grandes
questdes contemporaneas relativas a paz, a justica e a defesa da criacédo, também no
sector das comunicacfes sociais estdo em jogo dimensdes constitutivas do homem e da
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sua verdade.

Alids, os meios de comunicacdo, enquanto portadores de uma mensagem, tém
desde logo impacto no modo de interpretar as questdes que sdo fundamentais para o
homem. Trata-se de dimensGes que constituem o proprio homem, e a comunicacao
social tem aqui responsabilidades éticas: “quando a comunicagdo perde as amarras
éticas e se esquiva ao controle social, acaba por deixar de ter em conta a centralidade
e a dignidade inviolavel do homem, arriscando-se a influir negativamente sobre a sua
consciéncia, sobre as suas decisdes, e a condicionar em Ultima andlise a liberdade e a
propria vida das pessoas. Por este motivo é indispensavel que as comunicacgdes sociais
defendam ciosamente a pessoa e respeitem plenamente a sua dignidade. S&o muitos a
pensar que, neste ambito, seja atualmente necessaria uma «info-ética» tal como existe a
bioética no campo da medicina e da pesquisa cientifica relacionada com a vida. 368

Bento XVI é pioneiro na proposta de criacdo da disciplina da info-ética. Uma
info-ética que, para o Papa, ndo se limita as importantes politicas publicas sobre as
patentes intelectuais, como o copyrigh, mas se deveria centrar sobretudo em questfes
antropolégicas como o respeito pela dignidade do homem, pela vida e pela verdade nos
meios de comunicacao.

Em 2009, um ano depois de impulsionar a criacdo de uma info-ética, Bento XVI
apresentara claramente este desafio na sua ultima enciclica Caritas in Veritate —
Caridade na Verdade: “Dada a importincia fundamental que tém na determina¢do de

%6 CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas Comunicagdes
Sociais, 2000, n. 20.
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alteracdes no modo de ler e conhecer a realidade e a prdpria pessoa humana, torna-se
necessaria uma atenta reflexdo sobre a sua influéncia principalmente na dimensao
ético-cultural da globalizacdo e do desenvolvimento solidario dos povos. Como
requerido por uma correta gestdo da globalizagdo e do desenvolvimento, o sentido e a
finalidade dos mass-media devem ser procurados no fundamento antropolégico. Isto
quer dizer que 0os mesmos podem tornar-se ocasido de humanizagdo, ndo sé quando,
gracas ao desenvolvimento tecnoldgico, oferecem maiores possibilidades de
comunicacdo e de informacgdo, mas também e sobretudo quando sdo organizados e
orientados a luz de uma imagem da pessoa e do bem comum que traduza os seus
valores universais. Os meios de comunicacdo social ndo favorecem a liberdade nem
globalizam o desenvolvimento e a democracia para todos simplesmente porque
multiplicam as possibilidades de interligacéo e circulacdo das ideias; para alcancar
tais objetivos, é preciso que estejam centrados na promocéo da dignidade das pessoas e
dos povos, animados expressamente pela caridade e colocados ao servigo da verdade,
do bem e da fraternidade natural e sobrenatural. De facto, na humanidade, a liberdade
esta intrinsecamente ligada a estes valores superiores. Os mass-media podem constituir
uma valida ajuda para fazer crescer a comunhdo da familia humana e o ethos das
sociedades, quando se tornam instrumentos de promocao da participacdo universal na

busca comum daquilo que é justo. »369

8. Cooperadores da verdade

Como ja referimos, Bento XVI ndo se revelou um homem apaixonado apenas
pela verdade escatoldgica, mas também por uma procura incessante da verdade em
todas as realidades humanas. E novamente na enciclica Caritas in Veritate que refere,
logo na introducdo, esta perpétua aspiracdo: ‘“todos os homens sentem 0 impulso
interior para amar de maneira auténtica: amor e verdade nunca desaparecem de todo
neles, porque sdo a vocagao colocada por Deus no coragcdo e na mente de cada

1,370
homem.

Para criar as condigdes para o homem se encontrar com a verdade “é preciso
evitar que os mass-media se tornem o megafone do materialismo econémico e do
relativismo ético, verdadeiras pragas do nosso tempo. »37

Joseph Ratzinguer distinguiu-se no combate filosofico ao relativismo, fazendo-o
de modo incisivo enquanto professor e depois como Cardeal. Também durante todo o
seu Pontificado foi evidente a dendncia destas ideologias, referindo-se muitas vezes ao
relativismo como a ditadura do século XXI.

Denunciou o perigo do relativismo, sobretudo na sua pratica, e na politica,
apresentando-o como uma ideologia dissimulada - disfarcada de liberdade. Muitos
cidaddos sao vitimas e divulgadores do relativismo sem o saberem: “ndo surge, de

%9 BENTO XVI, Caridade na Verdade, 2009, n. 73.
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modo algum, apenas como resignacado perante incomensurabilidade da verdade, mas
define-se igualmente pela positiva, pelos conceitos de toleréncia, de reconhecimento em
dialogo e de uma liberdade que seria restringida pela afirmagdo de uma verdade valida
para todos. »372

As consequéncias do relativismo ultrapassaram a propria filosofia, ou seja, ndo €
mais uma corrente ideoldgica, que pertence a uma elite intelectual, € um pensamento
com efeitos morais, politicos e sociais bastante enraizados na nossa cultura. O cardeal
Ratzinguer identificou algumas esferas de influéncia em que o relativismo adquire uma
enorme autoridade, como a arte — da literatura, a musica ou a pintura —, a politica, o
direito — com legislagdes que se afastam da lei natural —, a democracia, a ética e a
propria religi&o.*"

Para Bento XVI a comunicacdo social é também meio na luta contra a ditadura
do relativismo®"*, tornando-se assim cooperadora da verdade.

A verdade é a primeira vocacdo dos instrumentos de comunicacdo. Para o
homem ndo so existe a necessidade de procurar a verdade como também de a transmitir
e comunicar: “Usar para tal fim as linguagens todas e cada vez mais belas e
primorosas de que dispbem os mass-media é uma tarefa grandiosa, confiada em
primeiro lugar aos responsaveis e operadores do sector. Mas tal tarefa, de algum
modo, diz respeito a todos nos, porque todos, nesta época da globalizacdo, somos
utentes e operadores de comunica¢bes sociais.”>’ Quem trabalha em prol deste
objetivo tem uma enorme responsabilidade por isso deve propor a verdade de forma
amavel e atrativa.

Ao mesmo tempo, dados os recursos tecnologicos hoje disponiveis, 0 homem
contemporaneo tornou-se simultaneamente utente e operador, pelo que a
responsabilidade de defender a verdade a partir da comunicagdo social ndo é uma
responsabilidade especifica dos profissionais, mas sim de todos os cidadaos.

Inspirado por Jodo Paulo Il, Bento XVI desafia a tecnologia a repropor uma
adequada noc¢do do humano ao proprio homem: “os novos mass-media, sobretudo
telefonia e internet, estdo a modificar a propria fisionomia da comunicacéo, e talvez
esta seja uma ocasiao preciosa para a redesenhar, ou seja, para tornar mais visiveis,
como disse 0 meu venerado predecessor Jodo Paulo 1l, os tragos essenciais e
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irrenuncidveis da verdade sobre a pessoa humana.

O Papa acredita que as mensagens dos meios de comunica¢do, quando
transmitem a verdadeira beleza da vida humana, expressam a inquietagdo pela procura
da verdade, que esta presente em todos os coracdes, ndo esquecendo que a Visdo
evangélica do coragdo ¢ a vontade que move o homem: “0 homem tem sede de verdade,

%2 RATZINDER, Joseph, Fé Verdade Tolerancia — O Cristianismo e as Grandes Religides do Mundo,
Universidade Catolica Editora, Lishoa, 2006, p. 107.
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anda a procura da verdade; demonstram-no nomeadamente a atencdo e 0 Sucesso
registados por muitas publicagdes, programas ou filmes de qualidade, onde s&o
reconhecidas e bem apresentadas a verdade, a beleza e a grandeza da pessoa,
incluindo a sua dimenséo religiosa. Jesus disse: «Conhecereis a verdade e a verdade
vos libertard».”"’

Citando novamente o seu antecessor>’®, Bento XVI conclui a sua Mensagem do
ano 2008: “«Saibam tornar-se intérpretes das exigéncias culturais contemporaneas,
comprometendo-se a viver esta época da comunicacdo, ndo como um tempo de
alienacdo e de confusdo, mas como um periodo precioso para a investigacdo da

. - 1,379
verdade e para o desenvolvimento da comunhdo entre as pessoas e entre 0s povos.»

9. No impulso da cultura

O pensamento da doutrina social faz parte da cultura® ocidental, aqui entendida
no sentido amplo de um conjunto de conhecimentos e praticas sociais que vao
construindo a histdria: os seus valores, as suas perspetivas econdmicas, as suas politicas,
tendo sempre como fim 0 encontro com a pessoa humana, porque ndo existe uma
cultura sem o homem: “o homem que, no mundo visivel, é o unico sujeito ontico da
cultura, é também o seu Unico objeto e o seu termo. A cultura é aquilo pelo qual o

homem enquanto homem se torna mais homem, "é" mais, chega mais ao "ser”. %%

Os meios de comunicacdo social sdo impulsionadores de uma acéo significativa
na criagéo e divulgagéo da cultura. Estes instrumentos sdo agentes distintos: “o caminho
que hoje se privilegia para a criagdo e a transmissdo da cultura é o dos instrumentos
da comunicacdo social (...) o mundo dos mass-media, na sequéncia do acelerado
progresso das inovacdes e da influéncia, ao mesmo tempo planetaria e capilar, sobre a

formagdo da mentalidade e do costume. »382

Os meios de comunicacdo social sdo o0s atores principais da cultura
contemporanea, recriam novas visdes sociais, artisticas, politicas e econémicas. Dai a
necessidade de salvaguardar os conceitos fundamentais. Em 2009, Bento XVI escolhe
como tema do 43° Dia Mundial dos Meios de Comunicagdo Social as Novas
tecnologias, novas relacdes: Promover uma cultura de respeito, de didlogo, de
amizade. Esta mensagem € principalmente direcionada para 0s mais jovens, para 0s que
ja nasceram e vivem num mundo emanado das tecnologias digitais, ndo conhecendo
outra realidade: o Papa ira denomina-los como a Geracdo Digital.
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Nesta Mensagem Bento XVI adota um tom mais educativo, apresentando-a
como uma espécie de manual que elucida o modo de aproveitar bem as novas
tecnologias e, sobretudo, de fazer o bem com as novas tecnologias: “com efeito, as
novas tecnologias digitais estdo a provocar mudangas fundamentais nos modelos de
comunicacgdo e nas relagfes humanas. Estas mudancas séo particularmente evidentes
entre 0s jovens que cresceram em estreito contacto com estas novas técnicas de
comunicacdo e, consequentemente, sentem-se a vontade num mundo digital que
entretanto para nos, adultos que tivemos de aprender a compreender e apreciar as
oportunidades por ele oferecidas a comunicacdo, muitas vezes parece estranho. Por
ISs0, na mensagem deste ano, 0 meu pensamento dirige-se de modo particular a quem
faz parte da chamada geragéo digital: com eles quero partilhar algumas ideias sobre o
potencial extraordinario das novas tecnologias, quando usadas para favorecerem a
compreensao e a solidariedade humana.”*®®

Para o Papa as novas tecnologias sdo um dom no acesso a cultura e, mais uma
vez, tém de o ser de forma equitativa, assegurando a igualdade de oportunidades no
acesso a estes instrumentos. Sobretudo é necessario garantir esse acesso aos mais
carenciados pois para esses as disparidades tém consequéncias maiores: “ESstas
tecnologias séo um verdadeiro dom para a humanidade: por isso devemos fazer com
que as vantagens que oferecem sejam postas ao servico de todos os seres humanos e de
todas as comunidades, sobretudo de quem esta necessitado e é vulneravel. ~384

Esta nova cultura, totalmente modernizada e remodelada pela tecnologia,
também transforma profundamente as relagdes humanas: a amizade e o amor podem ser
0S mesmos sentimentos experimentados no passado, mas a sua forma de expressdo
alterou-se. Essas mudancas sdo significativas na sociedade, porque assumem outras
expressoes, outras linguagens e outras formas de se conviver: “a facilidade de acesso a
teleméveis e computadores juntamente com o alcance global e a omnipresenca da
internet criou uma multiplicidade de vias através das quais é possivel enviar,
instantaneamente, palavras e imagens aos cantos mais distantes e isolados do mundo:
trata-se claramente duma possibilidade que era impensavel para as geracgdes
anteriores. De modo especial os jovens deram-se conta do enorme potencial que tém os
novos mass-media para favorecer a ligagdo, a comunicagdo e a compreensdo entre
individuos e comunidade, e usam-nos para comunicar com 0s Seus amigos, encontrar
novos, criar comunidades e redes, procurar informacfes e noticias, partilhar as
proprias ideias e opinioes. »385

O Papa apresenta alguns exemplos mais pontuais das vantagens das novas
tecnologias na cultura contemporéanea: na familia, na academia e no progresso social:
“desta nova cultura da comunica¢do derivam muitos beneficios: as familias podem
permanecer em contacto apesar de separadas por enormes distancias, os estudantes e
0s investigadores tém um acesso mais facil e imediato aos documentos, as fontes e as
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descobertas cientificas e podem por conseguinte trabalhar em equipa a partir de
lugares diversos; além disso a natureza interativa dos novos mass-media facilita formas
mais dinamicas de aprendizagem e comunicagdo que contribuem para o progresso

social. ¢

Pelas palavras do Génesis “Ndo é bom que o homem esteja s6™%" exibe-se esta

imprescindibilidade das relagdes humanas, que pode ser considerada como
impulsionadora na espontanea evolugdo dos meios de comunicagdo: “a velocidade com
que as novas tecnologias evoluiram em termos de seguranca e eficiéncia, ndo deveria
surpreender-nos a sua popularidade entre os utentes porque elas respondem ao desejo
fundamental que tém as pessoas de se relacionar umas com as outras. 388 Bento XVI
menciona o valor da amizade, que foi também bastante explorado por Agostinho de
Hipona, um dos filsofos com mais influéncia no pensamento ratzingueriano.

A comunicacdo é um elemento essencial na realizacdo do homem e pode mesmo
dizer-se que radicalmente o homem foi criado para a comunicacdo; este facto adquire
um alcance universal na cultura: “a humanidade inteira uma vinica familia**°. Assim,
0 Papa ira identificar um sentido ainda mais profundo nos meios tecnoldgicos de
comunicar: o desejo sobrenatural de comunicar “deve antes ser lido como reflexo da
nossa participacdo no amor comunicativo e unificante de Deus, que quer fazer da
humanidade inteira uma Unica familia. Quando sentimos a necessidade de nos
aproximar das outras pessoas, quando queremos conhecé-las melhor e dar-nos a
conhecer, estamos a responder a vocacao de Deus - uma vocagao que estd gravada na
nossa natureza de seres criados a imagem e semelhanca de Deus, o Deus da
comunicacao e da comunhao.”?®

10. Comunicar pelo amor

No final do seu primeiro ano de pontificado Bento XVI apresentou a sua
primeira enciclica; inspirando-se numa passagem de S&o Jod0®*, intitula-a Deus Caritas
est - Deus é Amor: “Num mundo em que ao nome de Deus se associa as vezes a
vinganca ou mesmo o dever do 6dio e da violéncia, esta € uma mensagem de grande
atualidade e de significado muito concreto. Por isso, na minha primeira Enciclica,
desejo falar do amor com que Deus nos cumula e que deve ser comunicado aos outros

(o, 1392
PO NOS.

O Papa recorda que na visdo cristd, o0 amor ndo € um mero sentimento, é o
proprio ser de Deus. A partir daqui denuncia a mé interpretacdo do conceito de amor,
que acusa de estar na origem de muitos dos problemas da atualidade: refere-se nao so as
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complexas relacdes familiares, ou a temas como o0 casamento, mas tambem a outras
questBes sociais, econdémicas e morais: “O termo «amory» tornou-se hoje uma das
palavras mais usadas e mesmo abusadas, & qual associamos significados
completamente diferentes. ~393

Na visdo da antropologia cristd, o homem é criado pelo amor, por amor e para
amar, e por isso 0 ser humano tem uma necessidade radical de amar e de ser amado,
sendo que o sentido do amor aponta para o conceito de entrega, de doagédo de si mesmo.

A lgreja recorda que se este sentido do amor estiver mais presente na
comunidade havera mais sensibilidade para os problemas de justica. O Papa
inclusivamente refere que a atual crise europeia, antes de ser uma crise financeira do
mercado, € uma crise da auséncia do amor: “o amor tem diante de si um vasto campo de
trabalho e a Igreja, nesse campo, quer estar presente também com a sua doutrina
social, que diz respeito ao homem. (...) «Como é possivel que ainda haja, no nosso
tempo, quem morra de fome, quem esteja condenado ao analfabetismo, quem viva
privado dos cuidados médicos mais elementares, quem n&do tenha uma casa onde
abrigar-se? E o cenario da pobreza podera ampliar-se indefinidamente, se as antigas
pobrezas acrescentarmos as novas que frequentemente atingem mesmo 0s ambientes e
categorias dotadas de recursos econdémicos, mas sujeitos ao desespero da falta de
sentido, a tentacdo da droga, a solidao na velhice ou na doenca, a marginalizacdo ou a
discriminacdo social. (...) E como ficar indiferentes diante das perspetivas dum
desequilibrio ecolégico, que torna inabitaveis e hostis ao homem vastas areas do
planeta? Ou em face dos problemas da paz, frequentemente ameacada com o incubo de
guerras catastroficas? Ou frente ao vilipéndio dos direitos humanos fundamentais de

. . }’394
tantas pessoas, especialmente das criangas?»

No homem a necessidade de comunicar decorre da necessidade de amar. Bento
XVI estabelece audazmente uma correlacdo direta entre o progresso das novas
tecnologias e o desejo de amar: “o desejo de interligagcdo e o instinto de comunicagado,
que se revelam tdo naturais na cultura contemporéanea, na verdade sdo apenas
manifestagdes modernas daquela propensédo fundamental e constante que tém os seres
humanos para se ultrapassarem a si mesmos entrando em relacdo com o0s outros. Na
realidade, quando nos abrimos aos outros, damos satisfacdo as nossas caréncias mais
profundas e tornamo-nos de forma mais plena humanos. De facto amar ¢é aquilo para
que fomos projetados pelo Criador. Naturalmente ndo falo de relacbes passageiras,
superficiais; falo do verdadeiro amor, que constitui o centro da doutrina moral de

)1395
Jesus.

O Papa encontra nos meios de comunicac¢do uma oportunidade de fomentar uma
cultura direcionada para o verdadeiro sentido do amor: “sobre o significado das novas
tecnologias, € importante considerar ndo s6 a sua indubitavel capacidade de favorecer
0 contacto entre as pessoas, mas também a qualidade dos conteddos que aquelas séo
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chamadas a p6r em circulacédo. Desejo encorajar todas as pessoas de boa vontade,
ativas no mundo emergente da comunicacao digital, a que se empenhem na promocao
de uma cultura do respeito, do didlogo, da amizade. »39%

O empenho por fomentar esta cultura com base no amor é uma responsabilidade
da acdo civica; contudo pretende-se que as autoridades politicas assumam igualmente
estes ideais. O Catecismo da Igreja Catdlica retém também este apelo a
responsabilidade e a participacdo: “incumbe dqueles que exercem cargos de autoridade
garantir os valores que atraem a confianga dos membros do grupo e os incitam a
colocar-se ao servico dos seus semelhantes. A participacdo comeca pela educacdo e
pela cultura. «Pode-se legitimamente pensar que o futuro da humanidade esta nas méos
daqueles que souberem dar as geragoes de amanhd razoes de viver e de esperar.» 397

A doutrina social ira igualmente apresentar o amor como a base da solucéo
social dos problemas contemporaneos: “0 amor cristio move a denuncia, a proposta e
ao compromisso de elaboracdo de projetos em campo cultural e social, a uma
operosidade concreta e ativa, que impulsione a todos 0os que tomam sinceramente a
peito a sorte do homem a oferecer o préprio contributo. A humanidade compreende
cada vez mais claramente estar ligada por um unico destino que requer uma comum
assuncdo de responsabilidades, inspirada em um humanismo integral e solidario: vé
que esta unidade de destino é frequentemente condicionada e até mesmo imposta pela
técnica ou pela economia e adverte a necessidade de uma maior consciéncia moral, que
oriente 0 caminho comum. Estupefactos pelas multiplices inovacgdes tecnoldgicas, o0s
homens do nosso tempo desejam ardentemente que 0 progresso seja votado ao
verdadeiro bem da humanidade de hoje e de amanha.**

Bento XVI que intitulou o espaco virtual como a arena digital, acrescenta que
para esta arena ser eficaz tem de associar-se a trés principios na base do amor: o
respeito, o didlogo e a amizade.

A arena é um lugar onde se realizam espetaculos, com capacidade para acolher
um ndmero elevado de pessoas. A arena digital ¢ também um lugar, s6 que ndo
territorial e com uma lotacdo ilimitada; carateriza-se por permitir o acesso ndo somente
a espetaculos, como ocorre numa arena normal, mas pela possibilidade de descobrir
outras culturas e outras tradicOes: “as novas tecnologias abriram também a estrada
para o dialogo entre pessoas de diferentes paises, culturas e religides. A nova arena
digital, o chamado cyberspace, permite encontrar-se e conhecer os valores e as
tradi¢bes alheias. Contudo, tais encontros, para ser fecundos, requerem formas
honestas e corretas de expressdo juntamente com uma escuta atenciosa e
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respeitadora.”
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N&o podemos, no entanto, esquecer que a propria morfologia de arena é classica,
com a mesma raiz latina de areia - isto porque na época do antigo do Império Romano
os gladiadores lutavam em arenas, com uma praga coberta por areia, com o0 intuito de
absorver o sangue. Estes espetaculos caracterizavam-se por serem altamente populares
mas também por serem altamente cruéis. Ao intitular o mundo virtual como uma arena,
o Papa também podera ter o objetivo de alertar para este sentido, se hoje as arenas sao
espaco de divertimento, noutros tempos foram também lugares de uma enorme falta de
respeito pelo homem. Talvez hoje ndo esteja em causa uma barbaridade como a das
lutas macabras dos gladiadores, mas ha o risco de fomentar uma cultura que, por
divertimento, também aprova a degradacdo humana e, tal como as lutas do circo
romano, nao deixam de ser espetaculos famosos e com muita adesé@o popular.

A arena virtual € um espaco onde se da o encontro de varias pessoas, de varias
culturas, por isso é fundamental o respeito. Tal como existe a necessidade de regras de
conduta e leis que protegem a seguranca dos cidadaos nos espacos publicos territoriais,
é igualmente indispenséavel garantir o mesmo respeito nos espagos virtuais.

Bento X VI volta a enaltecer as func¢bes dos instrumentos de comunicacao social
quando ultrapassam o sentido de “uma mera sucessdo de factos e experiéncias”,
centrando-se no outro, a partir da verdade, do bem e do belo. Estes sdo conceitos
recorrentes no pensamento de Bento XVI. Poderiamos dizer que a nocdo de bem, de
beleza e de verdade, na medida em que sdo indissocidveis da busca da felicidade, sdo
apresentadas pelo Papa como auténticas armas contra os despotismos ocidentais: a
ditadura do relativismo, do efémero e da cultura da morte. Assim sendo “O dialogo
deve estar radicado numa busca sincera e reciproca da verdade, para realizar a
promocao do desenvolvimento na compreensdo e na tolerancia. A vida nao é uma mera
sucessdo de factos e experiéncias: é antes a busca da verdade, do bem e do belo. E
precisamente com tal finalidade que realizamos as nossas opcdes, exercitamos a nossa
liberdade e nisso - isto é, na verdade, no bem e no belo - encontramos felicidade
alegria. E preciso ndo se deixar enganar por aqueles que andam simplesmente &
procura de consumidores num mercado de possibilidades indiscriminadas, onde a
escolha em si mesma se torna o bem, a novidade se contrabandeia por beleza, a
experiéncia subjetiva sobrepdem-se d verdade.”*®® O Papa é muito explicito quando
denuncia esta confuséo frequente da escolha em si mesma com o bem, da novidade com
0 belo, e da experiéncia subjetiva com a verdade. Ora, tanto o bem, como o belo e a
verdade sdo muito mais do que sentimentos triviais ou ideias abstratas.

D

A amizade € o conceito que o Papa mais destaca na cultura globalizada. A
amizade é vista como um tesouro, mas corre um serio risco de se confundir nas redes
sociais: “0 conceito de amizade logrou um renovado langamento no vocabulario das
redes sociais digitais que surgiram nos ultimos anos. Este conceito é uma das
conquistas mais nobres da cultura humana. Nas nossas amizades e através delas
crescemos e desenvolvemo-nos como seres humanos. Por isso mesmo, desde sempre a
verdadeira amizade foi considerada uma das maiores riquezas de que pode dispor o ser
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humano. Por este motivo, é preciso prestar atencdo a ndo banalizar o conceito e a
experiéncia da amizade.”***

A questdo da amizade pode parecer uma questdo marginal na comunidade, mas
Bento XVI dar-lhe-a bastante destaque. Para o Papa a amizade é um conceito primordial
na comunidade humana, move as vontades e pode determinar a vida do homem. Mas a
amizade n3o se limita & arena virtual, nem a arena virtual pode usurpar a amizade. E
certo que as novas tecnologias de comunicacdo, principalmente as redes sociais,
mudaram a forma de viver a amizade, mas ndo mudaram o conceito de amizade. A
amizade é uma relacdo intima, que requer o contacto e o conhecimento profundo do
outro e nem sempre a internet permite criar estes auténticos vinculos de amizade. No
entanto, muitas vezes substitui a propria amizade, tornando superficiais as relacdes
humanas, banalizando a intimidade e, como ja foi referido, vulgarizando a prépria
experiéncia do amor.

Observa-se um auténtico paradoxo na tecnologia digital, pois se 0s meios de
comunicacdo parecem aproximar as pessoas distantes, ocorre também com frequéncia
que fomentam um distanciamento das pessoas proximas: “seria triste se 0 nosso desejo
de sustentar e desenvolver on-line as amizades fosse realizado a custa da nossa
disponibilidade para a familia, para os vizinhos e para aqueles que encontramos na
realidade do dia-a-dia, no lugar de trabalho, na escola, nos tempos livres. De facto,
quando o desejo de ligagao virtual se torna obsessivo, a consequéncia € que a pessoa se
isola, interrompendo a interacdo social real. Isto acaba por perturbar também as
formas de repouso, de siléncio e de reflexdo necessarias para um sdo desenvolvimento

J}402
humano.

Bento XVI ndo se apresenta como um cético. Acredita que a amizade ndo se
limita a arena digital, porque a amizade transcende a tecnologia, fazendo parte da
natureza do homem: “a amizade é um grande bem humano, mas esvaziar-se-ia do seu
valor, se fosse considerada fim em si mesma. Os amigos devem sustentar-se e
encorajar-se reciprocamente no desenvolvimento dos seus dons e talentos e na sua
colocacdo ao servico da comunidade humana. Neste contexto, é gratificante ver a
aparicado de novas redes digitais que procuram promover a solidariedade humana, a
paz e a justica, os direitos humanos e o respeito pela vida e o bem da criacdo. Estas
redes podem facilitar formas de cooperacdo entre povos de diversos contextos
geograficos e culturais, consentindo-lhes de aprofundar a comum humanidade e o
sentido de corresponsabilidade pelo bem de todos. ™**

Na arena digital, para que haja um auténtico multiculturalismo, em que 0s povos
consigam interagir de uma forma positiva - ndo abandonando as suas tradi¢des e as
especificidades da sua cultura e relacionando-se a partir de uma tolerancia benéfica e
ndo de uma tolerdncia que se autocensure - é necessario fomentar a comunicacgao pelo
amor a partir do respeito, do dialogo e da amizade.
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Por fim, Bento XVI recorda mais uma vez que esta experiéncia do
multiculturalismo terd que contar com uma igual participacdo de todos, porque um
limitado acesso as tecnologias €, por si s6, uma injustica, correndo-se o risco de fazer do
multiculturalismo um ocidentalismo: “todavia devemo-nos preocupar por fazer com que
0 mundo digital, onde tais redes podem ser constituidas, seja um mundo
verdadeiramente acessivel a todos. Seria um grave dano para o futuro da humanidade,
se 0s novos instrumentos da comunicagao, que permitem partilhar saber e informacdes
de maneira mais rapida e eficaz, ndo fossem tornados acessiveis aqueles que ja sao
econdmica e socialmente marginalizados ou se contribuissem apenas para incrementar
o0 desnivel que separa os pobres das novas redes que se estdo a desenvolver ao servigo
da informacao e da socializacdo humana.”*%*

11. Internet: patio dos gentios

Ao longo do seu Magistério, Bento XV destacou alguns desafios que marcaram
o seu pontificado. Um destes desafios foi o dialogo entre a fé e a razéo, sobretudo no
prisma do pensamento ocidental.

Num discurso que proferiu a Cdria Romana no final de 2009, exprimiu a
preocupacdo pela rapida difusdo de uma cultura limitada a autoridade da razdo, que
reduz qualquer disponibilidade para o didlogo com a fé e com a tradi¢cdo. O Papa
encontrou uma inspiracao para este problema na alusdo da Sagrada Escritura ao pétio
dos gentios, agora reinterpretada: “traz-me a mente a palavra que Jesus citando profeta
Isaias, isto €, que o templo deveria ser uma casa de oragdo para todos 0s povos. Estava
Ele a pensar no chamado atrio dos gentios, que acabava de esvaziar de negdcios
externos a fim de o espaco ficar livre para os gentios que ali queriam rezar ao Unico
Deus, embora sem poder participar no mistério, para cujo servico estava reservado o
interior do templo. Espaco de oracdo para todos os povos: ao dizé-lo, Jesus pensava
em pessoas que conhecem Deus, por assim dizer, sé de longe; que estdo insatisfeitas
com o0s seus deuses, ritos e mitos; que desejam o Puro e o Grande, mesmo se Deus
permanece para eles 0 "Deus desconhecido™. Também elas deviam poder rezar ao Deus
desconhecido e assim estar em relacdo com o Deus verdadeiro, embora no meio de
escuriddo de vario género. Penso que a Igreja deveria também hoje abrir uma espécie
de "atrio dos gentios", onde os homens pudessem de qualquer modo agarrar-se a Deus,
sem O conhecer e antes de terem encontrado 0 acesso ao seu mistério, a cujo servico
esta a vida interna da Igreja. Ao didlogo com as religibes deve acrescentar-se hoje
sobretudo o didlogo com aquelas pessoas para quem a religido ¢ uma realidade
estranha, para quem Deus é desconhecido, e contudo a sua vontade ndo é permanecer
simplesmente sem Deus, mas aproximar-se d'Ele pelo menos como Desconhecido.””*®

Desta forma o Patio dos Gentios torna-se um encontro, ndo apenas espiritual
mas também intelectual, onde se pretende garantir a igualdade na dignidade e a

%4 BENTO XVI, XLIII MDCS, 2009.
“%% Bento XVI, Discurso a Ctria Romana para a apresentacao dos bons votos de Natal, 21 de Dezembro
de 2009.
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enriquecedora diversidade civilizacional; ou seja uma igualdade na diversidade: “«esta
lei de solidariedade humana e de caridade», sem excluir a rica variedade das pessoas,
das culturas e dos povos, assegura-nos que todos os homens sdo verdadeiramente
irmdos. "%

Assim, em 2010, na 442 Mensagem do Dia Mundial da Comunicagdo Social,
Bento XVI encoraja a uma ativa presenca no mundo digital, na internet, que nao se pode
reduzir a uma presen¢a vazia, apatica ¢ sem objetivos concretos: “a divulgacdo dos
«multimédia» e o diversificado «espectro de fungfes» da propria comunicacdo podem
comportar o risco de uma utilizacdo determinada principalmente pela mera exigéncia
de marcar presenca e de considerar erroneamente a internet apenas como um espacgo a
ser ocupado. "

Desde 2005, na sua primeira enciclica, Deus é Amor, que o Papa vinha
denunciando uma certa parcialidade e neutralidade do cidaddo perante os meios de
comunicacdo, considerando mesmo esta apatia como um perigo tao relevante como o da
presenga negativa: “ligada ao desenvolvimento tecnoldgico esta a crescente presenca
dos meios de comunicacdo. J& é quase impossivel imaginar a existéncia da familia
humana sem eles. No bem e no mal, estdo de tal modo encarnados na vida do mundo,
que parece verdadeiramente absurda a posicdo de quantos defendem a sua
neutralidade, reivindicando em consequéncia a sua autonomia relativamente a moral
que diria respeito as pessoas. Muitas vezes tais perspetivas, que enfatizam a natureza
estritamente técnica dos mass-media, de facto favorecem a sua subordinacéo a célculos
econdmicos, ao intuito de dominar os mercados e, ndo ultimo, ao desejo de impor
parametros culturais em funcéo de projetos de poder ideoldgico e politico. ™*®

Reconhecida esta importancia, € necessario, em primeiro lugar, agir, envolver-
se, estar presente nestes meios de comunicacdo. Mas esta presenga terd que ser
significativa. Trata-se novamente de um apelo a profundidade: as mensagens
comunicadas tém que ter conteido, tém de incitar a discussao e encorajar 0 pensamento,
é sobretudo necessario contornar aquilo que Lipovetsky identifica como caracteristica
do homem da hipermodernidade, um comunicar sem objetivo e egocéntrico: “a
possibilidade e o desejo de expressdo, seja qual for a natureza da «mensagem», 0
direito e o prazer narcisico do individuo que se exprime para nada, para si apenas (...).
Comunicar por comunicar, exprime-se sem outro objetivo além do de se exprimir e ser
registado por um micropublico, o narcisismo revela aqui como noutros lugares a sua
convivéncia com a dessubstancializacdo pés-moderna, com a légica do vazio.

O desafio proposto pelo Magistério € utilizar a propria internet para combater a
impassibilidade da cultura do efémero. E certo que a propria internet é a provocadora,
em grande parte, desta mesma cultura, mas felizmente a internet tem vindo a demonstrar
ser ndo sO a causa como tambem a solucéo.

Por isso, Bento XVI refere-se a internet como o patio dos gentios, considerando-
a um lugar de debate, de unido entre as varias religides, e também de encontro entre 0s

4% c|C, n.361.
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crentes e o0s ateus, ou agnoésticos: “ndo se poderd porventura prever que a internet
possa dar espago — como o «pdtio dos gentiosy.”**® Um étrio ao largo do templo, onde
todos se podem reunir, debater, mas sobretudo depararem-se com a verdade, de um
modo livre e amplo: “o desenvolvimento das novas tecnologias e, na sua dimensdo
global, todo o mundo digital representam um grande recurso, tanto para a humanidade
no seu todo como para o homem na singularidade do seu ser, e um estimulo para o

confronto e o didlogo. Pl

12. Revolucéo digital

As grandes revolucdes que marcaram a histéria da humanidade tiveram sempre
grandes consequéncias sociais. A peculiaridade da revolucao digital é que se introduz
numa forma gradual e quase despercebida; € o que adverte, por exemplo, Lipovetsky
quando observa que “o direito a liberdade, em teoria ilimitado, mas antes circunscrito
a economia, & politica, ao saber, conquista agora os costumes e quotidiano.”*'? Poder-
se-ia acrescentar que esses limites sao também impostos pelos meios de comunicacao.

A internet insere-se na sociedade e nas familias discretamente, porém as suas
consequéncias levaram a que o Papa a compare a revolucdo industrial, intitulando-a de
revolucao digital.

A revolucéo digital, segundo Bento XV1, manifesta-se na novidade e, tal como a
revolucdo industrial, caracteriza-se pela rapida producdo, neste caso de informacao:
“vai-se tornando cada vez mais comum a convicgdo de que, tal como a revolucéo
industrial produziu uma mudanca profunda na sociedade através das novidades
inseridas no ciclo de producdo e na vida dos trabalhadores, também hoje a profunda
transformacéo operada no campo das comunicacdes guia o fluxo de grandes mudancas
culturais e sociais.” ** Ou seja, esta revolucdo digital que é fruto da evolucdo dos
meios de comunicacdo transformou a vida do cidaddo: “na sociedade moderna, os
meios de comunicagdo desempenham um papel (...) cada vez maior, em virtude dos
progressos técnicos, do alcance e diversidade das noticias transmitidas e da influéncia
exercida sobre a opinido publica.”*"

As transformacgfes, que comecam por ser tecnoldgicas, tornam-se depois
transformacdes culturais: “as novas tecnologias estdo a mudar ndo s6 o0 modo de
comunicar, mas a propria comunicacdo em si mesma, podendo-se afirmar que estamos
perante uma ampla transformagéo cultural. Com este modo de difundir informagdes e
conhecimentos, esta a nascer uma nova maneira de aprender e pensar, com
oportunidades inéditas de estabelecer rela¢des e de construir comunhdo.”**

Contudo, apesar da atual evolucdo tecnologica ou cientifica, o homem
contemporaneo continua a interrogar-se sobre as mesmas questdes, o que significa que
na sociedade da revolucdo digital mudou apenas o cenario destas ddvidas. E neste

0 BENTO XVI, XLIV MDCS, 2010.
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contexto, que a Igreja enquadra o seu papel perante 0s meios de comunicacdo: “oferecer
um contributo de verdade a questdo do lugar do homem na natureza e na sociedade,
afrontada pelas civilizagbes e culturas em que se manifesta a sabedoria da
humanidade. Mergulhando as raizes num passado ndo raro milenar, estas se
manifestam nas formas da religido, da filosofia e do génio poético de todo o tempo e de
cada povo, oferecendo interpretacdes do universo e da convivéncia humana e
procurando dar um sentido a existéncia e ao mistério que a envolve. Quem sou eu? Por
que a presenca da dor, do mal, da morte, malgrado todo o progresso? A que
aproveitam tantas conquistas alcancadas se 0 seu preco ndo raro € insuportavel? O que
haverd apoés esta vida? Estas perguntas fundamentais caracterizam o percurso do viver
humano. Pode-se, a proposito, recordar a admoni¢do «Conhece-te a ti mesmo»,
esculpida na arquitrave do templo de Delfos, que esté a testemunhar a verdade basilar
segundo a qual o homem, chamado a distinguir-se entre todas as criaturas, se qualifica
como homem justo enquanto constitutiva mente orientado a conhecer-se a si
mesmo. 41

Apesar do Papa abordar este tema na sua Gltima Mensagem, ndo deixara de
afirmar que a comunicacdo social deve satisfazer estas “aspiragédes profundas do ser
humano”, N0 “sentido de verdade e unidade’: “Como qualquer outro fruto do engenho
humano, as novas tecnologias da comunicagdo pedem para ser postas ao servico do
bem integral da pessoa e da humanidade inteira. Usadas sabiamente, podem contribuir
para satisfazer o desejo de sentido, verdade e unidade que permanece a aspira¢do mais
profunda do ser humano. el

Uma das formas propostas para concretizar estas transformacfes culturais na
revolucdo digital, é a partir do veiculo de partilha. Ao longo dos ultimos quarenta anos,
é evidente que o Magistério tenta introduzir profundidade nos modos da comunicacgéo
social, fazendo ver que é o ato de comunicar ndo significa unicamente informar. Esta
ideia torna-se mais percetivel quando se define a relacdo entre o produtor e o
consumidor.

Nem sempre a reciprocidade entre estes dois elementos da comunicacgdo é a mais
apropriada. Por ser uma relacdo dominante e sujeita a inimeras influéncias, subsiste
sempre uma certa vulnerabilidade a manipulacdo. Por outro lado, também muitas vezes
os operadores justificam a falta de qualidade cultural e intelectual dos seus programas
invocando o gosto da maioria dos consumidores.

Seria desejavel que tanto os operadores, como 0s recetores, se regessem pela
qualidade intelectual e cultural, e sobretudo pela procura da verdade; observa-se, no
entanto, que o consumismo o Unico fator a ser considerado.

Na comunicacdo digital esta relagdo e distinta, levantando outras questdes. O
mundo virtual permite que o consumidor atue de uma forma mais desumana. E comum,
por exemplo, o perigo de criar uma dupla identidade, de tal modo que a intervencéo no
mundo real e no mundo virtual sejam dispares, pelo que as prdprias consequéncias de
atos idénticos se percecionam como diferentes; é frequente, por exemplo, ho mundo
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virtual a tendéncia para ndo ter em conta os efeitos das proprias agcdes, como se estas
ndo existissem; promovendo esta iluséo, a internet afasta-se da verdade, criando um
mundo paralelo.

13. O cidadéo do aredpago digital

Jodo Paulo Il na sua Mensagem do Dia Mundial da Comunicacgdo Social do ano
de 1996*®, utilizou a imagem do are6pago para definir a comunicacdo social. Bento
XVI circunscreve este conceito ao mundo virtual, que de 1996 a 2011 sofreu alteragoes
importantes, referindo-se ao aredpago digital.

A internet e as redes sociais estdo a criar esta nova forma de relagdes
interpessoais, principiando por alterar a propria percecao que a pessoa tem de si mesma
e, consequentemente, do outro e do mundo a sua volta; os comportamentos sociais
alteram-se e vulgarizam-se certas condutas sociais.

O Papa adverte que muitas vezes é a procura da verdade, do conhecimento ou
até mesmo da amizade sincera que faz com que o mundo digital seja um mundo
excessivamente frequentado. Ou seja, sdo as mesmas ansias antigas que movem o0
homem.

A internet, lugar de encontro do outro, da verdade oculta, é vista como um
arebpago, local em Atenas onde S&o Paulo encontrou o templo a um Deus
Desconhecido: “O envolvimento cada vez maior no publico aredpago digital dos
chamados social network, leva a estabelecer novas formas de relacédo interpessoal,
influi sobre a percecdo de si préprio e por conseguinte, inevitavelmente, coloca a
questdo ndo sé da justeza do préprio agir, mas também da autenticidade do préprio
ser. A presenca nestes espacos virtuais pode ser o sinal de uma busca auténtica de
encontro pessoal com o0 outro, se se estiver atento para evitar 0s seus perigos, como
refugiar-se numa espécie de mundo paralelo ou expor-se excessivamente ao mundo
virtual. Na busca de partilha, de «amizades», confrontamo-nos com o desafio de ser
auténticos, fiéis a si mesmos, sem ceder a ilusdo de construir artificialmente o préprio
«perfily publico.” 19

O areopago digital, pela possibilidade que concebeu de anular o espaco fisico,
torna-se um verdadeiro instrumento da globalizacdo, fazendo do distante mais préximo.
Em face dessas transformac@es sociais, € indispensavel que o cidaddo moderno esteja
alerta e se interrogue sobre as suas consequéncias, sobre as formas de o utilizar e de
estar presente nestes instrumentos: “As novas tecnologias permitem que as pessoas se
encontrem para além dos confins do espaco e das proprias culturas, inaugurando deste
modo todo um novo mundo de potenciais amizades. Esta é uma grande oportunidade,
mas exige também uma maior atencdo e uma tomada de consciéncia quanto aos
possiveis riscos. Quem € 0 meu «proximo» neste novo mundo? Existe o perigo de estar
menos presente a quantos encontramos na nossa vida diaria? Existe o risco de
estarmos mais distraidos, porque a nossa atencdo é fragmentada e absorvida por um
mundo «diferente» daquele onde vivemos? Temos tempo para refletir criticamente
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sobre as nossas opgdes e alimentar relacbes humanas que sejam verdadeiramente
profundas e duradouras? E importante nunca esquecer que o contacto virtual ndo pode
nem deve substituir o contacto humano direto com as pessoas, em todos os niveis da
nossa vida. "**°

O mundo virtual torna-se uma ameaca quando se toma como um sucedaneo do
mundo real, afastado o homem da realidade e constituindo-se numa espécie de
subterfugio que permite a fuga dos seus problemas. Ndo admira, por isso, que Bento
XVI exorte os cidaddos a interrogar-se sobre: “quem € 0 meu «proximo» neste novo
mundo?”. OS NOVOS recursos permitem que a ideia do proximo e do distante sejam
coincidentes: a forma do homem contemporéaneo estar no mundo virtual faz com que o
seu proximo se torne distante; e, apesar de proporcionar ao seu distante uma maior
proximidade, nunca o faz de forma absoluta. Na realidade, ameaga retirar intimidade as
relagbes humanas, mesmo que aparentemente o0 contacto humano pareca ter agora
dimensGes extraordinarias. Tanto a nivel cultural como social, as relacGes virtuais nunca
poderdo ser equiparadas as relacdes humanas diretas e familiares, podendo ser um
complemento mas ndo uma substituicdo, pois isso seria hegar ao homem a sua condi¢édo
natural de socializacdo. “Também na era digital, cada um vé-se confrontado com a
necessidade de ser pessoa auténtica e reflexiva. a2l

E evidente que a comunicac&o nas redes sociais tem uma dinamica propria, que
0 Papa Bento XVI apresenta como um meio que envolve todo o homem que a utiliza.
As informac0es facultadas ndo s@o simples trocas de dados, sdo formas de se dar a
conhecer, de se dar a si proprio: “Alias, as dindmicas proprias da social network
mostram que uma pessoa acaba sempre envolvida naquilo que comunica. Quando as
pessoas trocam informacoes, estdo ja a partilhar-se a si mesmas, a sua visdo do mundo,
as suas esperancas, os seus ideais. "*?? A partilha ndo é somente de ideias, de opinides
sociais ou politicas: é a partilha de si mesmo. Para combater o perigo de uma dupla vida
dividida entre a realidade e o mundo virtual, o Papa exorta a coeréncia da informacao,
coeréncia naquilo que se diz e do que se mostra nas redes sociais.

Um dos perigos patentes na democracia foi o da quantificacdo da verdade.
Muitas vezes confunde-se a verdade de uma ideia com a sua popularidade, e esse erro é
corrente na internet, espaco onde tudo € perscrutado por opinides. O Papa quando alerta
para esta questdo, insiste que ndo se confunda a incorruptibilidade da verdade com
teorias transitdrias: o conceito de verdade ndo depende de nenhum escrutinio ou da sua
aceitacdo, a verdade vale por si s6. Muitas vezes, trata-se simplesmente de modas
passageiras, que fazem parte de ideologias politicas, mas tém o grave risco de
apresentar como efémeros e irrelevantes conceitos que sao eternos.

O grande exemplo, é que as verdades acerca do homem sdo intemporais; mesmo
que outrora tenham sido debatida num aredpago ou numa arena e que hoje seja debatida
numa espécie de aredpago virtual: “antes de tudo, devemos estar cientes de que a
verdade que procuramos partilhar ndo extrai o seu valor da sua «popularidade» ou da
quantidade de atencéo que Ihe é dada. Devemos esforgar-nos mais em déa-la conhecer
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na sua integridade do que em torna-la aceitavel, talvez «mitigando-a». Deve tornar-se
alimento quotidiano e ndo atra¢do de um momento.”**

A internet é uma componente presente na vida contemporanea, com
consequéncias determinante em todas as dimensGes do homem, portanto também na
dimensdo espiritual. Dai que o Papa defenda a conveniéncia da Igreja Catolica estar
presente neste meio, fazendo sobretudo uma exigéncia a atitude e ao comportamento
dos cristdos leigos na internet: “O compromisso por um testemunho do Evangelho na
era digital exige que todos estejam particularmente atentos aos aspetos desta
mensagem que possam desafiar algumas das logicas tipicas da web"*** tendo mesmo
obrigacdo de se insurgirem em relagcdo aos aspetos que possam contradizer o bem
comum e a dignidade do homem. “Quero convidar os cristdos a unirem-Se
confiadamente e com criatividade consciente e responsavel na rede de relagdes que a
era digital tornou possivel; e ndo simplesmente para satisfazer o desejo de estar
presente, mas porque esta rede tornou-se parte integrante da vida humana. A web esta
a contribuir para o desenvolvimento de formas novas e mais complexas de consciéncia
intelectual e espiritual, de certeza compartilhada. »425

Depois do Concilio Vaticano Il, o Magistério apercebeu-se desta necessidade:
estimular a participacdo dos leigos no meio do mundo, sobretudo na comunidade
politica, e essa participacdo é feita também a partir dos meios de comunicagdo. Em 2002
na Nota Doutrinal sobre algumas questfes relativas a participacdo e comportamento
dos cat6licos na vida politica, pode-se ler que “Através do cumprimento dos comuns
deveres civis, «guiados pela consciéncia cristé» e em conformidade com os valores com
ela congruentes, os fiéis leigos desempenham também a funcéo que lhes é prépria de
animar cristdmente a ordem temporal, no respeito da natureza e da legitima autonomia
da mesma e cooperando com os outros cidadaos, segundo a sua competéncia especifica
e sob a propria responsabilidade. (...) «Os fiéis leigos ndo podem de maneira nenhuma
abdicar de participar na ‘politica’, ou seja, na multiplice e variada acdo econdmica,
social, legislativa, administrativa e cultural, destinada a promover de forma organica e
institucional o bem comum», que compreende a promocéao e defesa de bens, como séo a
ordem publica e a paz, a liberdade e a igualdade, o respeito da vida humana e do
ambiente, a justica, a solidariedade. 426

Esta responsabilidade por assumir uma cidadania ativa torna-se igualmente
pertinente no mundo virtual. A participacdo dos cristdos na internet passa pela
coeréncia, pelo exemplo das suas vidas e pela defesa da dignidade de cada homem,
porque, apesar da distancia do convivio no espaco virtual, 0 homem ndo deixa de o ser e
0 respeito que lhe é devido ndo diminuiu: “os crentes, testemunhando as suas
convicgdes mais profundas, prestam uma preciosa contribuicdo para que a web nao se
torne um instrumento que reduza as pessoas a categorias, que procure manipula-las
emotivamente ou que permita aos poderosos monopolizar a opinido alheia. Pelo
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contrario, os crentes encorajam todos a manterem vivas as eternas questdes do homem,
que testemunham o seu desejo de transcendéncia e o anseio por formas de vida
auténtica, digna de ser vivida. Precisamente esta tensdo espiritual prépria do ser
humano € que esta por detras da nossa sede de verdade e comunh&o e nos estimula a

. . . . 427
comunicar com integridade e honestidade.”

14. Comunicar pelo siléncio

De todas as solucdes propostas por Bento XVI para a melhor utilizagdo dos
meios de comunicacdo, a defesa do siléncio foi talvez a mais ousada. Esta solucdo que
pode, & primeira vista, parecer algo oposto ao ato de comunicar, sempre foi um modelo
de comunicacdo habitual na histéria da Igreja e é recorrente na vida de um catolico.
Segundo o Magistério, para que a comunicacdo seja mais penetrante e,
consequentemente, mais humana na forma como concebe a sociedade, é necessario o
exercicio do siléncio.

Na sua penultima Mensagem, em 2012, Bento XVI identifica na geracdo
contemporanea a superabundancia de estimulos sensoriais, ao ponto de a propria
comunicagdo ndo encontrar outra forma de se manifestar, o que tem como consequéncia
um didlogo muitas vezes superficial e momentaneo, tanto nos meios de comunicagéo
como na propria comunicagdo individual.

O Papa considera o siléncio como parte substancial do didlogo, associando a
palavra e o siléncio numa espécie de simbiose, em que o siléncio intervém como fator
de autenticidade nos meios de comunicagdo: “desejo partilhar convosco algumas
reflexbes sobre um aspeto do processo humano da comunicacdo que, apesar de ser
muito importante, as vezes fica esquecido, sendo hoje particularmente necessario
lembra-lo. Trata-se da relagdo entre siléncio e palavra: dois momentos da
comunicacdo que se devem equilibrar, alternar e integrar entre si para se obter um
dialogo auténtico e uma unido profunda entre as pessoas. Quando palavra e siléncio se
excluem mutuamente, a comunicacdo deteriora-se, porque provoca um certo
aturdimento ou, no caso contrario, cria um clima de indiferenca; quando, porém se
integram reciprocamente, a comunicacdo ganha valor e significado. *?

Bento XVI acredita que o exercicio do siléncio fomenta uma melhor
comunicacdo, avaliando-o em trés aspetos: 0 eu, 0 outro e o conteddo. Assim, em
primeiro lugar, defende que é pelo siléncio que o homem adquire mais conhecimento
préprio, podendo melhor comunicar aquilo em que acredita e o que defende. Depois, é
também pelo siléncio que a comunicagdo se torna menos egoista, sendo o egoismo e a
vaidade vicios que ameacam 0s meios de comunicacdo contemporaneos. Com o siléncio
existe uma comunicacdo mais virada para o outro, porque o proprio siléncio é dar
oportunidade ao outro para se expressar, aperfeicoando o didlogo. Por fim, é pelo
siléncio que os conceitos se tornam mais aprofundados, tal como a prépria linguagem,
diminuindo o risco de frivolidade e de futilidade no ato de comunicar.
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E neste sentido que o siléncio se torna um elemento fundamental para as
relacfes humanas serem mais integras: “o siléncio é parte integrante da comunica¢ao e,
sem ele, ndo hé palavras densas de conteido. No siléncio, escutamo-nos e conhecemo-
nos melhor a nés mesmos, nasce e aprofunda-se o pensamento, compreendemos com
maior clareza o que queremos dizer ou aquilo que ouvimos do outro, discernimos como
exprimir-nos. Calando, permite-se a outra pessoa que fale e se exprima a si mesma, e
permite-nos a nos ndo ficarmos presos, por falta da adequada confrontacéo, as nossas
palavras e ideias. Deste modo abre-se um espaco de escuta reciproca e torna-se
possivel uma rela¢do humana mais plena. »429

Mas o ponto fulcral na defesa do siléncio como um meio para comunicar
melhor, é a comprovacdo de que é pelo siléncio que o homem pode manifestar os seus
sentimentos mais sublimes: o amor, a amizade ou até mesmo o sofrimento. O siléncio
torna-se essencial no ato de comunicar o mais profundo do si: “é no siléncio, por
exemplo, que se identificam os momentos mais auténticos da comunicacdo entre
aqueles que se amam: 0 gesto, a expressdo do rosto, 0 corpo enquanto sinais que
manifestam a pessoa. No siléncio, falam a alegria, as preocupacdes, o sofrimento, que
encontram, precisamente nele, uma forma particularmente intensa de expressao. Por
isso, do siléncio, deriva uma comunicacdo ainda mais exigente, que faz apelo a
sensibilidade e aquela capacidade de escuta que frequentemente revela a medida e a
natureza dos lagos.”**

Devido ao aumento e a massificacdo dos meios de comunicacdo, a sociedade
contempordnea € constantemente, e as vezes abusivamente, bombardeada por
informacBes. O exemplo mais frequente € o da invasdo da publicidade: torna-se
praticamente impossivel ndo escutarmos ou ndo vermos a publicidade. O siléncio é
indispensavel tanto para discernir as informacdes a que 0 homem esta exposto, como
para formular uma hierarquia de interesses.

Mais ainda, é pelo siléncio que se pode chegar ao encontro da verdade no meio
do barulho: “Quando as mensagens e a informagdo sdo abundantes, torna-se essencial
o siléncio para discernir o que é importante daquilo que é inatil ou acessério. Uma
reflexdo profunda ajuda-nos a descobrir a relacéo existente entre acontecimentos que,
a primeira vista, pareciam ndo ter ligacdo entre si, a avaliar e analisar as mensagens;
e isto faz com que se possam compartilhar opinides ponderadas e pertinentes, gerando
um conhecimento comum auténtico. Por isso € necessario criar um ambiente propicio,
guase uma espécie de «ecossistema» capaz de equilibrar siléncio, palavra, imagens e
sons. "4t

O siléncio torna-se assim parte natural do ecossistema do mundo da
comunicacdo, essencial para se compreender o conteudo das informacGes e para nos
expressarmos: tornando a comunicacdo mais auténtica e mais exigente, aumenta a
sensibilidade e a compreenséo para com o outro.

E evidente que a atuacio dos meios de comunicacdo promove uma sociedade
extremamente exposta aos estimulos dos sentidos, ao ponto de criar dependéncias. Num

429 BENTO XVI, XLVI MDCS, 2012.
40 BENTO XVI, XLVI MDCS, 2012.
1 BENTO XVI, XLVI MDCS, 2012.
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cenario de excesso de estimulos sensoriais, 0 ecossistema do siléncio teria como ponto
central o equilibrio entre a palavra, a imagem e 0 som, ou seja a harmonia dos sentidos
na comunicacao.

Como vimos referindo, segundo Bento XVI a comunicagdo social tera como
novo aliado o siléncio no seu objetivo central de procura da verdade: “grande parte da
dindmica atual da comunicagdo é feita por perguntas a procura de respostas. Os
motores de pesquisa e as redes sociais sdo o ponto de partida da comunicacdo para
muitas pessoas, que procuram conselhos, sugestdes, informaces, respostas. Nos nossos
dias, a Rede vai-se tornando cada vez mais o lugar das perguntas e das respostas;
mais, 0 homem de hoje vé-se, frequentemente, bombardeado por respostas a questoes
que nunca se p0s e a necessidades que ndo sente. O siléncio é precioso para favorecer
0 necessario discernimento entre 0s inumeros estimulos e as muitas respostas que
recebemos, justamente para identificar e focalizar as perguntas verdadeiramente
importantes. 432

Tradicionalmente, as grandes questdes sobre o sentido da vida, que influenciam
o futuro do homem e das sociedades, encontram resposta no meio mais familiar e na
prépria cultura, estimulando assim os cidaddos e a familia a interrogar-se e a querer
saber mais. A transferéncia de abordagem para as redes sociais confere a estes
instrumentos uma enorme credibilidade, mas nem sempre as respostas sdo tdo
determinadas como as perguntas, € nem sempre as respostas vdo ao encontro da
realidade, sendo possivel que muitas respostas sejam motivadas por interesses e por
tendéncias.

A comunicacdo social esta sobrecarregada de informacdes acerca de tudo. Por
isso, 0 Papa aconselha que as fontes de investigacdo ndo se reduzam a pesquisa direta e
confiante nestes instrumentos, é preciso levar a cabo uma reflexdo mais segura. Muitas
vezes, essa reflexdo desenvolve-se com o pensamento, ou seja, mais uma vez alcanga-se
pelo siléncio: “entretanto, neste mundo complexo e diversificado da comunicag¢do,
aflora a preocupacdo de muitos pelas questdes Ultimas da existéncia humana: Quem
sou eu? Que posso saber? Que devo fazer? Que posso esperar? E importante acolher
as pessoas que se pdem estas questbes, criando a possibilidade de um didlogo
profundo, feito ndo s6 de palavra e confrontacdo, mas também de convite a reflexdo e
ao siléncio, que as vezes pode ser mais eloguente do que uma resposta apressada,
permitindo a quem se interroga descer até ao mais fundo de si mesmo e abrir-se para
aquele caminho de resposta que Deus inscreveu no coragio do homem.”**A ideia de
coracéo®* simboliza a conjugacdo da vontade**® e da liberdade, ou do querer e do dever

2 BENTO XVI, XLVI MDCS, 2012.

3 BENTO XVI, XLVI MDCS, 2012.

3% Cf. CIC, n. 2563: “O coragdo é a morada onde estou, onde habito (e segundo a expressio semitica ou
biblica, aonde eu «desgo»). E 0 nosso centro oculto, inapreensivel, quer para a nossa razdo quer para a
dos outros: s6 o Espirito de Deus é que o pode sondar e conhecer. E o lugar da decisdo, no mais
profundo das nossas tendéncias psiquicas. E a sede da verdade, onde escolhemos a vida ou a morte. E o
lugar do encontro, ja que, a imagem de Deus, vivemos em relagdo: ¢ o lugar da alianca.”.

% pode-se ler no CIC, n. 1768, a relevancia do conceito de vontade: “a vontade recta ordena para o bem
e para a bem-aventuranca os movimentos sensiveis que assume; a vontade ma sucumbe as paixdes
desordenadas e exacerba-as. As emog¢des e 0s sentimentos podem ser assumidos pelas virtudes, ou

pervertidos pelos vicios.”
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no homem. E também nesse sentido que Santo Agostinho fala do coraco inquieto®®,

conceito que marcard o pensamento de Bento XVI; esta inquietacdo que esta desde
sempre inscrita no coragdo do homem converge no siléncio.

“No fundo, este fluxo incessante de perguntas manifesta a inquietacdo do ser
humano, sempre a procura de verdades, pequenas ou grandes, que deem sentido e
esperanca a existéncia.”**" Assim, confiar a resolucdo das inquietacdes do coracéo do
homem a uma pesquisa num motor de busca na internet ou a um artigo de opinion
makers ndo € suficiente para preencher a dimenséo e a grandeza da duvida: “o homem
ndo se pode contentar com uma simples e tolerante troca de céticas opinides e
experiéncias de vida: todos somos perscrutadores da verdade e compartilhamos este
profundo anseio, sobretudo neste nosso tempo em que, «quando as pessoas trocam
informacg0es, estdo ja a partilhar-se a si mesmas, a sua visdo do mundo, as suas
esperancas, os seus ideais.» 438

Bento XVI continua: “devemos olhar com interesse para as véarias formas de
sitios, aplicacGes e redes sociais que possam ajudar o homem atual ndo s6 a viver
momentos de reflexdo e de busca verdadeira, mas também a encontrar espacgos de
siléncio.”® O Papa di o exemplo de “breves mensagens (...) podem exprimir
pensamentos profundos, se cada um ndo descuidar o cultivo da sua propria
interioridade.”® Isto é, uma das formas dos operadores convidarem ao siléncio as
barulhentas redes sociais € viverem o proprio siléncio nas suas vidas pessoais e
profissionais.

Logo, parte importante da solucéo para elevar o nivel nos meios de comunicagdo
digital é a incorporacdo do conceito do siléncio, porque “educar-se em comunicacao
quer dizer aprender a escutar, a contemplar, para além de falar.”*** Uma vez que “a
contemplacao é siléncio, este «simbolo do mundo que ha-de vir» ou «linguagem calada
do amor». Na contemplacdo, as palavras ndo sdo discursos, mas acendalhas que

. 442
alimentam o fogo do amor.”

15. Comunicar-se a si mesmo ou o0 mito de Narciso?

O filésofo francés Gilles Lipovetsky, que dedicou a maior parte do seu estudo a
sociedade hipermoderna, na sua obra mais popular, A Era do Vazio, caracteriza a atual
sociedade como estando obcecada pela tolerancia, o hedonismo, o ambientalismo, o
consumismo. Oscilando de forma paradoxal entre a violéncia e um certo pacifismo, vive
ofuscada pela seducdo, experimenta e fomenta a indiferenca, privilegia o humor e as
emocdes. Lipovetsky defende que em grande parte as mudancas da Era do Vazio
tiveram como impulso 0s novos meios de comunicacdo. Nela, 0 “universo dos objetos,

% Cf. S. AGOSTINHO, Confissdes, 1, 1: “Criastes-nos para V6s, Senhor, e 0 nosso coracio vive
inquieto enquanto ndo repousa em V@s - Tu excitas, ut laudare te delectet; quia fecisti nos ad te, et
inquietum est Cor nostrum, donec requiescat in te”.

T BENTO XVI, XLVI MDCS, 2012.

8 BENTO XVI, XLVI MDCS, 2012.

#9 BENTO XVI, XLVI MDCS, 2012.

#0 BENTO XVI, XLVI MDCS, 2012.

#1 BENTO XVI, XLVI MDCS, 2012.

2 CIC n. 2717.
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das imagens, da informacédo e dos valores hedonistas, permissivos e psicologistas que
Ihes tdo ligados geraram, ao mesmo tempo que uma nova forma de controlo dos
comportamentos, uma diversificagdo incomparavel dos modos de vida, uma flutuagéo
sistemética da esfera privada, das crencas e dos papéis, ou, por outras palavras, uma
nova fase na histéria do individualismo ocidental.”**

Lipovetsky ird caracterizar nos seguintes termos o imenso poder de que estdo
revestidos os meios de comunicacdo: ‘“corresponde a instalagdo de uma sociedade
flexivel assente na informacé@o e na estimulacdo das necessidades, cordialidade e do
humor. E assim que opera o processo de personalizacdo, novo modo de a sociedade se
organizar e de se orientar, novo modo de gerir os comportamentos. Ja ndo através da
tirania dos pormenores, mas com o minimo possivel de coacdo e o maximo possivel de
opcbes, com 0 minimo de autoridade e o maximo de desejo, com o minimo de
constrangimento e o maximo de compreensao. o

Ou seja, o individualismo que Lipovetsky reconhece na sociedade
contemporanea € um individualismo narcisista, no sentido de uma auto-proclamacéo de
si mesmo, que é também ao mesmo tempo um narcisismo intelectual, que se manifesta
por uma atitude de superioridade relativamente as instituicbes, aos costumes e as
tradi¢les: “dando lugar a novos valores que visam permitir o livre desenvolvimento da
personalidade intima, legitimar a fruicdo, reconhecer os pedidos singulares, modular
as institui¢oes de acordo com as aspiragoes dos individuos. 445 Com um enorme acesso
a informacdo, os individuos autoproclamam-se superiores e ostentam as suas opinides
como dogmas cientificos.

Bento XVI encontra no siléncio, como ja se indicou, uma forma de combater
este vazio individualista**® identificado por Lipovetsky, mas acentuara também a
conviccdo de que o homem tera de se reconhecer a si mesmo como homem espiritual.

2013, altimo ano do Pontificado de Bento XVI, foi proclamado pela Igreja Ano
da Fé. Mais do que uma recristianizacdo da Europa ou do mundo ocidental, o Papa
prop6s uma nova envangelizagdo. Neste sentido, o0 Motu Proprio de Bento XVI Porta
Fidei, que marcou a preparacao para 0 Ano da Fé, reconhece que “sucede nao poucas
vezes que 0S cristdos sintam maior preocupacdo com as consequéncias sociais,
culturais e politicas da fé do que com a propria fé, considerando esta como um
pressuposto obvio da sua vida diaria. Ora um tal pressuposto ndo so deixou de existir,
mas frequentemente acaba até negado. Enquanto, no passado, era possivel reconhecer
um tecido cultural unitario, amplamente compartilhado no seu apelo aos contetdos da
fé e aos valores por ela inspirados, hoje parece que ja ndo é assim em grandes sectores

. . . ’ . . . 447
da sociedade devido a uma profunda crise de fé que atingiu muitas pessoas.”

“3 LIPOVETSKY, Gilles, A Era do Vazio, Lisboa, Relégio d’Agua Editores, 1983, p.7.
444

Idem, p.8-9.
% |dem, p.8.
4“5Cf, 1dem, p. 9: “Direito de o individuo ser absolutamente ele proprio, de fruir ao maximo a vida, é
inesperavel de uma sociedade que erigiu o individuo livre em valor principalmente e ndo passa de uma
ultima manifestacao da ideologia individualista; mas foi a transformagéo dos estilos de vida associada a
revolucéo do consumo que permitiu este desenvolvimento dos direitos e desejos do individuo”.

4“7 BENTO XVI, Porta Fidei, 2011.
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Nesta Gltima Mensagem, que dedicara a reflexdo sobre o novo paradigma no
mundo: as redes sociais, que o Papa designa como 0 novo agora, volta a considerar a
internet como uma praca publica ainda que virtual: “desejo oferecer-vos algumas
reflexdes sobre uma realidade cada vez mais importante que diz respeito & maneira
como as pessoas comunicam atualmente entre si; concretamente quero deter-me a
considerar o desenvolvimento das redes sociais digitais que estdo a contribuir para a
aparicdo duma nova agora, duma praca publica e aberta onde as pessoas partilham
ideias, informac0es, opinides e podem ainda ganhar vida novas relacdes e formas de
comunidade. "**

As redes sociais tm nos ultimos anos um enorme impacto e uma profunda
influéncia na cultura ocidental, como se comprova ao observar que o nimero destes
utilizadores aumenta drasticamente®*®, tornando-se quase impensavel néo pertencer a
nenhuma rede social.

Desta forma, as redes sociais converteram-se ndo s6 num instrumento de lazer,
usufruido em muitos sectores da sociedade, mas num espaco aliado a cidadania, que
torna possivel a organizacdo de movimentos, de associacfes e de individuos, fazendo
com que os cidaddos tenham mais oportunidade de expressar a suas opinides; deu
também outra dimensdo as campanhas eleitorais. No mundo profissional desenvolveu-
se uma nova forma de procurar trabalho, abrindo o horizonte para fora do pais, tornando
a relacdo com a profissdo mais global. Contudo, as redes sociais alteraram a cultura da
informacdo, a fungdo informativa dos jornais ou dos telejornais estd ameacada pelo
mundo virtual, baixando o seu consumo drasticamente, obrigando estes servigos a
adaptarem-se a uma nova realidade; as noticias nas redes sociais tornaram-se mais
seletivas e a rapidez de anunciar a novidade acabou por ser um dos fatores mais
importantes da comunicacdo, mais do que a sua prépria veracidade; a publicidade
assumiu outras formas de criatividade e 0 movimento de informacdes adquiriu um fluxo
extraordinario, inimaginavel noutros tempos: “Estes espacos, quando bem e
equilibradamente valorizados, contribuem para favorecer formas de diadlogo e debate
que, se realizadas com respeito e cuidado pela privacidade, com responsabilidade e
empenho pela verdade, podem reforcar os lagos de unidade entre as pessoas e
promover eficazmente a harmonia da familia humana. A troca de informacGes pode
transformar-se numa verdadeira comunicacdo, 0s contactos podem amadurecer em
amizade, as conexées podem facilitar a comunhéo.**°

O respeito pela dignidade do homem, nas redes sociais, introduz-se com o
respeito pela privacidade e pela intimidade tanto do outro como prdépria, e também com
0 empenho na prote¢do da verdade. As redes sociais ndo se limitam a ser um meio de
partilha de informacdes ou de ideias, mas sim um espaco onde a pessoa se comunica-se
a si mesma: “se as redes sociais sdo chamadas a concretizar este grande potencial, as
pessoas que nelas participam devem esforcar-se por serem auténticas, porque nestes

“8 BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.

9 O Twiter ja anunciou que com 200 milhdes de utilizadores ativos, 0 Facebook conta com mais de 1000
milhdes em todo o mundo, em Portugal as estatisticas apontam 5 milhdes de utilizadores ativos.
“0BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.
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espacos ndo se partilham apenas ideias e informacgdes, mas em Ultima instéancia a
pessoa comunica-se a si mesma.”**

O pouco cuidado com a privacidade ¢ uma tendéncia comum na geracdo das
redes sociais que introduz, muitas vezes de forma irrefletida, na intimidade pessoal e na
intimidade familiar estranhos, que de outro modo — ndo virtual — seria impensavel
entrarem na esfera pessoal ou familiar*®?. O Magistério identificard outro perigo
igualmente comum: a banalizacdo da pessoa na sua dimensao corporal, tornando muitas
vezes 0 COrpo um instrumento egoista e o centro das preocupacdes de muitos
utilizadores das redes sociais. Poder-se-ia comparar 0 comportamento nas redes sociais
com o Mito de Narciso: o herdi da mitologia grega fica de tal maneira fechado em si
proprio que perde a sua vida.

Assim, estimulada pela comunicacdo virtual, a autopromogdo tem vindo a
ganhar espaco. Este aspeto acentua-se sobretudo nos consumidores das redes sociais e
baseia-se no protagonismo de si proprio, naqueles mais que desejados 5 minutos de
fama. Mas esta postura conduz o homem contemporaneo a uma cultura egoista. A
partida no panorama digital existe espaco para todos, qualquer pessoa tem acesso a
internet e esse espaco publico é adquirido sem mérito. Isto permite criar celebridades
instantaneas: celebridades vazias e passageiras. “A distingdo clara entre o produtor e o
consumidor da informacé@o aparece relativizada, pretendendo a comunicagéo ser nao
s6 uma troca de dados, mas também e cada vez mais uma partilha. Esta dindmica
contribuiu para uma renovada avalia¢do da comunicagdo, considerada primariamente
como diélogo, intercambio, solidariedade e criacdo de relagdes positivas. Por outro
lado, isto colide com alguns limites tipicos da comunicacéo digital: a parcialidade da
interacdo, a tendéncia a comunicar s6 algumas partes do préprio mundo interior, 0
risco de cair numa espécie de construcdo da auto-imagem que pode favorecer o
narcisismo.”**® Esta postura, comum nos utilizadores da comunicacéo digital, promove
uma forma de estar na internet com tendéncia a banalizar-se a sua prépria intimidade, a
intimidade da sua familia e a intimidade do outro, e com ela também a dignidade
prépria e alheia.

Assiste-se também a uma transformacdo das novas amizades virtuais. Sera nas
redes sociais que subsiste um constante incentivo a linguagem efémera e com baixo
nivel intelectual. Manter um nivel de desenvolvimento humano e intelectual exigente
podera ser um dos desafios mais dificeis perante a massificacdo da cultura, mas que
depende de cada utilizador e, dos seus operadores. “0 desenvolvimento das redes sociais
requer dedicacdo: as pessoas envolvem-se nelas para construir relagdes e encontrar
amizade, buscar respostas para as suas questfes, divertir-se, mas também para ser
estimuladas intelectualmente e partilhar competéncias e conhecimentos. »454

O Papa retrata as redes sociais como parte do tecido social que une as pessoas a
partir dos sentimentos universais da amizade, da necessidade de comunicar e de

L BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.

2 por exemplo o Facebook possuiu mais ou menos 40 bilhdes de imagens, ou seja este niimero é 10000
vezes superior a0 maior banco de imagens impressas no mundo: a Biblioteca do Congresso Americano.
3 BENTO XVI, XLV MDCS, 2011.

4 BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.
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partilhar as historias de vida: “Assim as redes sociais tornam-se cada vez mais parte do
proprio tecido da sociedade enquanto unem as pessoas na base destas necessidades
fundamentais. Por isso, as redes sociais sdo alimentadas por aspiragdes radicadas no

~ 455
coracdo do homem.”

16. O desafio das redes sociais na cultura contemporanea

J& antes do Concilio Vaticano Il, o Magistério reconhecera que num cenario de
crescimento tecnoldgico existem diversos desafios que sdo acompanhados por novas
dificuldades. Também agora a “cultura das redes sociais e as mudangas nas formas e
estilos da comunicacdo colocam sérios desafios aqueles que querem falar de verdades e
valores.”**°E necessario combater a sociedade apética ou seja a “sociedade pos-
moderna é a sociedade em que reina a indiferenca de massa, em que domina o
sentimento de saciedade e de estagnacédo, (...) em que o novo é acolhido do mesmo
modo que o antigo, em que a inovacao se banalizou, em que o futuro deixou de ser
assimilado a inelutavel. ™’

Como é evidente, no progresso é necessario “um esfor¢o comum que pretende
obter para toda pessoa e para todos os povos as condigdes necessarias ao
desenvolvimento integral, de modo que todos possam contribuir para a promogao de
um mundo mais humano, «onde cada um possa dar e receber, e onde o progresso de
uns ndo seja mais um obstaculo ao desenvolvimento de outros, nem um pretexto para a
sua sujei¢cdo 458

Contudo, Bento XVI apercebe-se que nas redes sociais “muitas vezes, como
acontece também com outros meios de comunicacgdo social, o significado e a eficacia
das diferentes formas de expressdo parecem determinados mais pela sua popularidade
do que pela sua importancia intrinseca e validade. E frequentemente a popularidade
estd mais ligada com a celebridade ou com estratégias de persuasdo do que com a
l6gica da argumentac&o. As vezes, a voz discreta da razéo pode ser abafada pelo rumor
de excessivas informacdes, e ndo consegue atrair a atencao que, ao contrario, € dada a
quantos se expressam de forma mais persuasiva. 459

Como ja se indicou, esta postura € favorecida por uma forma extremamente
acessivel de se dar a conhecer e dar a conhecer as suas opinibes publicamente,
generalizando as discuss@es, incluidas as discussdes politicas, e incentivado a uma
presenca de autopromocao egoista e individualista. Esta tendéncia dificulta a circulagdo
de mensagens que transportem valores mais exigentes, mas também mais verdadeiros,
que o comum, pelo que a verdade ndo parece encontrar espaco nas redes sociais devido
a sua falta de popularidade. Este é um desafio presente em todos os meios de
comunicagdo, mas acentua-se na internet e nas redes sociais.

O compromisso cultural na comunicagdo social ndo € uma exigéncia s6 dos

cristdos. Segundo Bento XVI, € uma luta de toda a comunidade em prol da razdo e da

45 BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.

46 BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.

“7| IPOVETSKY, Gilles, A Era do Vazio, Lishoa, Relogio d’Agua Editores, 1983, pp. 10-11.
48 CDSI, n.175.

49 BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.
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“argumentagdo logica”. “por conseguinte os meios de comunicagdo social precisam do
compromisso de todos aqueles que estdo cientes do valor do dialogo, do debate
fundamentado, da argumentacdo légica; precisam de pessoas que procurem cultivar
formas de discurso e expressdo que facam apelo as aspiracdes mais nobres de quem
estd envolvido no processo de comunicagao. »460

O Papa propbe uma mesa redonda de “didlogo e debate podem florescer e
crescer mesmo quando se conversa e toma a serio aqueles que tém ideias diferentes das
nossas. «Constatada a diversidade cultural, é preciso fazer com que as pessoas nao sé
aceitem a existéncia da cultura do outro, mas aspirem também a receber um
enriquecimento da mesma e a dar-lhe aquilo que se possui de bem, de verdade e de
belezay (Discurso no Encontro com o mundo da cultura, Belém).”*®*

Para alcancar e fomentar este dialogo respeitoso € necessario, em primeiro lugar,
que os utilizadores destes meios tenham unidade de vida. N&o se devem tratar as
realidades digitais como se pertencessem a um mundo que é virtual e paralelo: sdo
realidades com consequéncias concretas nas vidas de cada um e desencadeando
alteracdes culturais. Torna-se fundamental conhecer e dominar estas realidades, tomar
medidas concretas, sobretudo em relagdo as geragdes mais novas: “0 ambiente digital
ndo é um mundo paralelo ou puramente virtual, mas faz parte da realidade quotidiana
de muitas pessoas, especialmente dos mais jovens. As redes sociais sdo o fruto da
interacdo humana, mas, por sua vez, dao formas novas as dindmicas da comunicacgao
que cria relagbes: por isso uma solicita compreensdo por este ambiente é o pré-

. .y . 462
requisito para uma presenga significativa dentro do mesmo.”

“No ambiente digital, a palavra escrita aparece muitas vezes acompanhada por
imagens e sons™*®, produzindo muitas vezes uma dependéncia dos sentidos na
comunicacdo. Bento XVI volta a introduzir o argumento da linguagem da Igreja como
resposta: “Uma comunicagdo eficaz, como as pardabolas de Jesus, necessita do
envolvimento da imaginacdo e da sensibilidade afetiva daqueles que queremos
convidar para um encontro com o mistério do amor de Deus. Alias sabemos que a
tradicdo cristd sempre foi rica de sinais e simbolos: penso, por exemplo, na cruz, nos
icones, nas imagens da Virgem Maria, no presépio, nos vitrais e nos quadros das
igrejas. Uma parte consistente do patriménio artistico da humanidade foi realizado por
artistas e musicos que procuraram exprimir as verdades da fé. »464

Defende igualmente que a cultura do mundo ocidental deve reconhecer a
importancia da fé no desenvolvimento humano e no pensamento. Reduzir a Igreja
Catblica a uma realidade puramente teoldgica, menosprezando o seu papel na
sociedade, como se nota em alguns meios de comunicacdo, € um erro. E necessario
relembrar que o sentido religioso no homem foi um fator de mudangas culturais,
artisticas, tanto no pensamento como na pintura, escultura e masica, e inclusivamente de

mudancas cientificas ao longo da histdria da humanidade. O historiador americano

40 BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.
1 BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.
2 BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.
43 BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.
44 BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.

134



Thomas Woods queixava-se dos seus alunos “O maximo que os meus alunos sabem
sobre a Igreja — aqueles que ainda sabem alguma coisa — é que é «corrupta» (...) O
facto de a civilizacdo ocidental dever a Igreja Catdlica o sistema universitario, as
obras de caridade, o direito internacional, as ciéncias, diversos principios legais
importantes, e muito mais — este facto ndo lhes foi transmitido com grande zelo.
Acontece que a civiliza¢do ocidental tem para com a Igreja Catolica uma divida muito
superior aquela que a maioria das pessoas se apercebe — incluindo muitos catolicos. A
verdade é que foi a Igreja que erigiu a civilizagdo ocidental. »465

Abandonar a tradicdo, e fomentar uma constante evolucdo tecnologica produz
uma falsa ideia de conforto no homem, levando ao que Gilles Lipovetsky descreve
COMO “o que se quer é viver ja, aqui e agora, ser-Se jovem em vez de forjar o homem
novo*® Contudo a comodidade do j&, aqui e agora, ndo consegue anular as
inquietacBes escatoldgicas sobre a vida e sobre a morte, que sempre estiveram presentes
no velho coracdo do homem.

Mesmo com a evolucdo da ciéncia e com a certeza da razdo, o0 homem ndo deixa
de se interrogar sobre o fim Gltimo da sua existéncia, sendo muitas vezes estas questdes
motoras do préprio progresso. Bento XVI justifica a constante procura de Deus na
internet*®’, e o dialogo religioso nas redes sociais comprova a necessidade do debate
aberto e livre acerca de Deus e da fé: “um modo particularmente significativo de dar
testemunho é a vontade de se doar a si mesmo aos outros através da disponibilidade
para se deixar envolver, pacientemente e com respeito, nas suas questdes e nas suas
duavidas, no caminho de busca da verdade e do sentido da existéncia humana. A
aparicdo nas redes sociais do dialogo acerca da fé e do acreditar confirma a

. . A . —_ . 5468
Importdncia e a relevancia da religido no debate publico e social.

5 WOODS, Thomas, O que a civilizacdo ocidental deve & Igreja Catélica, Lishoa, Alétheia, 2005, p. 7-
8.

8 | IPOVETSKY, Gilles, A Era do Vazio, Lisboa, Relogio d’Agua Editores, 1983, p. 11.

*7 Sendo God — Deus - uma das palavras mais procuradas nos motores de busca da internet.

“8 BENTO XVI, XLVII MDCS, 2013.
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CONCLUSAO

Joaquin Navarro Valls, porta-voz do Vaticano durante o pontificado de Jodo
Paulo Il, afirmou no Congresso Internacional Iglesia y Medios de Comunicacion Social,
organizado pela Universidade Catolica Santo Antonio de Murcia que “en cada oferta de
informacidn y contenidos late una filosofia y, en consecuencia, una antropologia y una
ética. "™ E neste sentido que os meios de comunicagdo tém projetado a sua influéncia
na cultura e na sociedade contemporanea.

O debate acerca dos meios de comunicacdo na comunidade € muito amplo.
Estende-se, por exemplo, a sua regulamentacdo, levando a perguntar: hoje, que se vive
numa sociedade digitalizada, qual seré o futuro dos jornais? Que implicacdes tém para a
nossa economia? O que acontecerd aos jornalistas de investigacdo que denunciam
crimes politicos como ataques aos direitos do homem? Que seguimento terd a
comunicacdo politica e a sua influéncia na comunidade?

Todavia este debate incide sobretudo nas consequéncias e nos beneficios dos
meios de comunicacdo na sociedade. Ainda assim, a medida que os instrumentos de
comunicacdo vao evoluindo tecnologicamente e se vao massificando, novos problemas
vao surgindo.

Embora esta matéria seja tema recorrente no debate publico e politico, poder-se-
ia dizer que as grandes questbes continuam por esclarecer: como sera o futuro dos meios
de comunicagdo? Mas sobretudo como sera o futuro com os meios de comunicagao?

Nos Ultimos meses surgiram noticias que tornam ainda mais urgente este debate
acerca da legislagédo e da intervencdo na comunicagéo social: os EUA colocaram pelo
menos 35 lideres mundiais sob escuta. Outra noticia avangada pelo jornal The
Washington Post indica que “a cada dia que passa, a NSA recolhe € guarda cinco mil
milhoes de dados sobre localizagdo, referentes a centenas de milhoes de telemoveis. ”

Seréd porventura a evolucdo dos meios de comunica¢do uma confirmacgdo do
prenuncio da realidade social apresentado por George Orwell: "the big brother is
watching you - o grande irmdo esta a observar-te”? Sera que estamos a perder essa
liberdade, pela qual deram a vida alguns dos nossos antepassados? E contudo néo séo as
armas de guerra que nos roubam essa liberdade, mas sim 0s pequenos e aparentemente
inocentes instrumentos de comunicacao.

A privacidade esta ameacada e a comunicacdo social transformou-se num
poderoso instrumento: que atitudes devemos ter perante esses meios de comunicacéo? A
propria legislacdo do trabalho tem que se adaptar ao crescimento do acesso as redes
sociais; € o que se verifica por exemplo, quando ocorrem despedimentos por
comentarios e informacdes colocadas na internet, mesmo que, supostamente, essas

%9 NAVARRO-VALLS, Joaquin, “Iglesia y sociedad de la comunicacion”, in, Ibafiez, Pedro J. Navarro
(coord.), Congreso Internacional el Magisterio de la Iglesia Catdlica, Iglesia y Medios de Comunicacion
Social, Universidad Catolica San Antonio, Regions de Murcia, Octubre de 2000, p. 14.
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informacdes tenham sido realizadas num ambito privado. E necessario ter em
consideragcdo que, apesar da Unido Europeia querer consagrar o “direito ao
esquecimento”, toda a informag@o publicada na internet fica armazenada por tempo
indefinido, mesmo que tenha sido apagada.*"

Outra ameaca que tem surgido, de uma forma quase invisivel, € a da chamada
irrealidade governativa. A nocdo da irrealidade governativa € um dos maiores desafios
aplicados aos meios de comunicagdo: consiste em perceber quem é que governa
verdadeiramente, quem é que determina e prescreve 0 que é e 0 que nao € noticia.

Ao longo desta andlise das Mensagens do Dia Mundial da Comunicacéo Social
ficou patente que o Magistério procurou recriar um equilibrio entre os autores das
informacdes, os operadores dos meios de comunicacdo, e a comunidade, sempre com a
exigéncia da verdade e ao servico do bem comum. E notdrio que esta irrealidade
governativa constitui uma ameacga, na medida em que pode ser um precursor do
autoritarismo contemporaneo, os novos ditadores tém como seu exército os meios de
comunicacdo social. Bento XVI denuncia esta irrealidade governativa: “ha que
interrogar-se se é sensato deixar que 0s instrumentos de comunicagdo se ponham ao
servico de um protagonismo indiscriminado ou acabem em poder de quem se serve
deles para manipular as consciéncias. Ndo se deveria, antes, fazer com que
permanecam ao servi¢o da pessoa e do bem comum e favorecam «a formacéo ética do
homem, o crescimento do homem interior»? A sua influéncia extraordinéria na vida das
pessoas e da sociedade é um facto amplamente reconhecido, mas hoje ha que por em
evidéncia a viragem, diria mesmo a mudanca verdadeira e propria de fungdo, que a

e . , 2471
comunicagdo social esta a enfrentar.

Os meios de comunicacdo sdo uma das industrias mais vigorosas no atual
mercado financeiro, sendo inegavel que a sua influéncia ndo se limita as questdes
comerciais. Os novos meios de comunicacdo forjam uma nova cultura, através de
mudancas dréasticas e por vezes artificialmente induzidas nas mentalidades: a arte evolui
de uma forma insuspeitada, fazendo com que as novas correntes sejam baseadas no
préprio mundo digital, a propria difusdo dos produtos culturais é potenciada e hoje um
escritor pode publicar 0 seu romance no preciso momento em que acaba de o escrever,
um pintor do Japéo pode influenciar a cultura norte americana, sem sair da sua casa...

As preocupacdes e as adverténcias do Magistério identificadas nestas Mensagens
devem traduzir-se em medidas concretas, é preciso encontrar modos, ndo sé de permitir
que os sectores mais frageis da sociedade tenham acesso as informacGes de que
precisam para o seu desenvolvimento individual e social, mas também de assegurar que
0s consumidores ndo sdo excluidos de um papel efetivo e responsavel em ordem a
decidir os contetdos mediaticos e a determinar as estruturas e politicas das
comunicagdes sociais.

#70 0 jurista francés Jean-Emmanuel Ray refere-se, com certa audécia ao “direito a desconex&0™; trata-se,
no entanto, de um direito que nao é possivel reivindicar, pois na internet ndo existe o botdo de desligar.
‘" BENTO XVI, XLl MDCS, 2008, n. 3.
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O interesse de uma analise dos meios de comunicacéo a partir das perspetivas do
Magistério é que permite encontrar a visdo de uma instituicdo milenar, que ao longo da
histéria manteve 0s seus principios e critérios doutrinais, sobre a comunicagdo social
que se define precisamente pela sua permanente mudanca: “a Igreja pode e deve
informé&-los e ajuda-los, mas nao pode substituir as suas decisdes pessoais e coerentes.
A tarefa, como se vé, é complexa e muito exigente. Somente a generosa colaboracéo de
todos podera fazer com que 0s meios de comunicacdo social ndo s6 abandonem
atitudes e expressdes, muito frequentes, eivadas de violéncia, de erotismo, de
vulgaridade, de egoismo e interesses injustificados, mas consigam oferecer uma
formacdo ampla, cuidadosa e verdadeira e, no que diz respeito aos espetaculos, uma
diverséo sadia, cultural e espiritualmente, contribuindo assim de modo eficaz para a

. ~ . . . 472
instauragdo de um humanismo completo, que a Igreja sumamente aprecia.

O progresso e as constantes evolugdes e transformagdes a que deu origem, entre
as que se encontram as componentes da nova cultura da comunicacéo, sdo também uma
forma de expressar e de transmitir a inquietacdo antiga do homem, que se traduz no
desejo. Um desejo que nunca esta satisfeito e que interpela o ser humano no seu agir a
querer mais.

Na sociedade contemporanea € notorio que esse desejo passa despercebido, pois
muitas vezes é dissimulado no quotidiano e também nos meios de comunicacao.

A Igreja Catdlica que estd presente em toda a histéria do homem,
acompanhando-o na evolucdo dos tempos e no progresso tecnolédgico, desde as suas
manifestagdes mais rudimentares até as mais sofisticadas, subsistiu as guerras, as
revolugbes e as ideologias. Este facto, acentua a relevancia das perspetivas do
Magistério, que ndo se veem como meras analises de circunstancia, ou apenas como
conselhos politicamente corretos, mas sim como mensagens que veiculam uma filosofia
e uma experiéncia seculares na compreensdo do homem e dos seus desejos.

E evidente que a ciéncia também ajuda a Igreja*® nesta compreensdo, tanto do
homem como do mundo. Sendo significativa esta simbiose da fé e da razdo. Quando se
transfere este debate para a comunicacdo social considera-se que “a complexidade do
fenébmeno das comunicacdes é tal que hoje exige ndo s6 uma chamada de atencéo

2 PAULO VI, XIl MDCS, 1978.

" Em relacéo a esta interagdo pode ler-se no CDSI, n. 78: “Um significativo contributo & doutrina social
da Igreja provém das ciéncias humanas e sociais: pela parte de verdade de que é portador, nenhum
saber é excluido. A Igreja reconhece e acolhe tudo quanto contribui para a compreensdo do homem na
sempre mais extensa, mutavel e complexa rede das relagdes sociais. Ela é consciente do fato de que néo
se chega a um conhecimento profundo do homem somente com a teologia, sem a contribui¢cdo de muitos
saberes, aos quais a propria teologia faz referéncia.

A abertura atenta e constante as ciéncias faz com que a doutrina social da Igreja adquira competéncia,
concretize e atualidade. Gragas a elas, a Igreja pode para compreender de modo mais preciso 0 homem
na sociedade, de falar aos homens do prdprio tempo de modo mais convincente e cumprir de modo eficaz
a sua tarefa de encarnar, na consciéncia e na sensibilidade social do nosso tempo, a palavra de Deus e a
fé, da qual a doutrina social «parte».

Este dialogo interdisciplinar compele também as ciéncias a colher as perspetivas de significado, de valor
e de empenhamento que a doutrina social desvela e «a abrir-se numa dimensao mais ampla ao servico de
cada pessoa, conhecida e amada na plenitude da sua voca¢do.»”
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constante aos deveres relativos de cada um e da sociedade e um melhoramento
continuo que brote do confronto com os verdadeiros valores da vida humana, mas
também a colaboracdo indispensavel de todos os que determinam 0 processo

comunicativo. ™

Nos meios de comunicacdo reconhece-se muitas vezes o grito do homem
contemporaneo. A procura do que satisfaz o0 desejo estd constantemente presente,
mesmo quando as programacgfes com mais audiéncias sdo as que tém um nivel cultural
ou intelectual mais baixo, e até quando a propria intimidade do homem é exposta de
uma forma quase animal; estas circunstancias sdo também modos — embora errados — do
homem procurar respostas para o seu desejo insaciavel. Por isso é uma exigéncia dos
meios de comunicagdo social chegar a produzir uma programacgédo que obedeca a mais
altos padrdes culturais, mesmo nos simples programas de divertimento.

Portanto, o normal e o quotidiano convertem-se em desafios para 0 homem
encontrar o que satisfaz realmente o seu préprio desejo. Mas se o ideal dos meios de
comunicagdo € tentar alcancar o sucesso, desejo muito comum, o ideal do Magistério é
alcancar o proprio coragdo de cada homem, visto que é no cora¢do humano que habitam
as suas inquietaces e as suas vontades mais profundos. “Por este motivo a Igreja,
embora dedicando anualmente um dia ao estudo de todas as questdes pastorais do
setor, ndo deixou de chamar periodicamente a atencdo dos cristdos e dos homens de
boa vontade, sobre aspetos particulares na ampla problematica da comunicacdo, na
esperanca de poder assim ajudar cada homem a bem orientar-se no meio da multiforme
realidade dos mass-media, e de contribuir, de acordo com a natureza de sua missao,

475
para o bem comum.

A circunstancia do mundo moderno e tecnoldgico tende a acentuar a tentacdo de
uma materializacdo integral: materializacdo do amor, da amizade, dos interesses..., a0
ponto de tornar os sentimentos que partilhamos com os animais irracionais - a fuga da
dor e a procura do prazer — nas pautas de comportamento. Convertendo-se prontamente
numa espécie de narcisismo virtual, em que o homem narcisista se fecha em si proprio e
acaba por perder a sua vida. Paradoxalmente, a substancia do desejo é o encontro e a
comunicacdo social ndo é sendo um encontro, um encontro com o outro e com 0 mundo.

A mudanca de civilizacdo ndo se estende apenas aos instrumentos, também
inclui a troca de ideias. Sendo tdo importante conseguir que a mundializacdo, ou a
globalizacdo, levem também a uma articulacdo profunda do dizer e do fazer, ou seja,
que a globalizagdo do consumo va acompanhada duma globalizacdo do
desenvolvimento humano; os meios de comunicacdo tornam-se atores principais desta
aspiracao.

As Mensagens do dia Mundial da Comunicacéo Social sdo um apelo a defesa da
dignidade do homem e do bem comum. Centrando-se com frequéncia em aspetos
particulares, os Pontifices prestaram uma atencdo especial aos temas da familia e da

44 pAULO VI, XI MDCS, 1977.
45 pAULO VI, XI MDCS, 1977.
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paz, desafiando estes meios. Por outro lado, dando voz aos mais vulneraveis, o
Magistério reivindica, a partir destas Mensagens, uma auténtica liberdade, exigente e
fidedigna a verdade, no sentido em que os meios de comunicagdo constituem um
exercicio da liberdade e no “exercicio da liberdade, o homem poe atos moralmente
bons, construtivos da pessoa e da sociedade, quando obedece a verdade, ou seja,
qguando nao pretende ser criador e senhor absoluto desta Gltima e das normas éticas. A
liberdade, com efeito, «ndo tem o seu ponto de partida absoluto e incondicionado em si
propria, mas na existéncia em que Se encontra e que representa para ela,
simultaneamente, um limite e uma possibilidade. E a liberdade de uma criatura, ou
seja, uma liberdade dada, que deve ser acolhida como um gérmen e fazer-se
amadurecer com responsabilidade». Caso contrario, morre como liberdade, destréi o

. 476
homem e a sociedade.

Como ¢€ evidente, a procura da verdade, muito mais do que um objetivo da
comunicacdo, é sobretudo uma condicdo essencial e definitéria do ser do homem.
“Todos os homens, que sdo pessoas dotadas de razdo e de vontade livre e por isso
mesmo com responsabilidade pessoal, sdo levados pela propria natureza e também
moralmente a procurar a verdade.”*"”

Ao longo da leitura destas Mensagens e de outros contributos do Magistério
sobre este tema, fica claro que a“ questio essencial concernente ao atual sistema
informativo é se ele contribui a tornar a pessoa humana verdadeiramente melhor, isto
é, espiritualmente mais madura, mais consciente da dignidade da sua humanidade,
mais responsavel, mais aberta aos outros, sobretudo aos mais necessitados e aos mais
pobres. Um outro aspeto de grande importancia é a necessidade de que as novas
tecnologias respeitem as legitimas diferengas culturais. “478 Do respeito por estes
critérios depende a qualidade da comunicag¢do nos meios.

Podemos concluir com as palavras de Jodo Paulo I, dirigidas em 1998 aos
jovens de Cuba sob o regime de Fidel Castro: “a melhor heranca que se pode
comunicar as futuras geracOes é a transmissao dos valores superiores do espirito. Ndo
se trata apenas de salvar alguns deles, mas de favorecer uma educacéo ética e civica
que ajude a assumir novos valores, a reconstruir o préprio caracter e a alma social
sobre a base de uma educacdo para a liberdade, a justica social e a
responsabilidade.”"® E esta realizacdo s6 sera possivel com o auxilio dos meios de
comunicagéo social.

Nestes ultimos dias o Papa Francisco, ao dirigir-se ao Conselho Pontificio para
os Leigos, declarou que apesar de ser essencial a Igreja e aos fiéis a presenca na
Internet, iSSO “ndo é o suficiente”: é sobretudo necessario “conhecer homens e
mulheres de verdade”. Também quando se dirigiu aos operadores de uma televiséo
italiana, o Papa Francisco acentuou a continuidade do seu Magistério em relagdo aos

“° CcDslI, n. 138.

T CONCILIO VATICANO II, Dignitatis humanae, 1965, n. 2.

“’8 CDSI, n. 415.

% JOAO PAULO II, Mensagem escrita aos jovens cubanos, Camagiiey: 23 Janeiro 1998, n. 4.
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meios de comunicagdo: “recordo que a vossa profissdo, além de ser informativa é
também formativa, € um servico puablico, ou seja um servico ao bem comum. Um
servico a verdade, um servigco a bondade e um servigo a beleza! (...) Em Gltima andlise,
a qualidade ética da comunicagdo € fruto de consciéncias atentas, ndo superficiais e
sempre respeitadoras das pessoas, tanto daquelas que sdo objeto de informagéo, como
dos destinatarios da mensagem. Cada qual no proprio papel e com a sua
responsabilidade é chamado a vigiar para manter alto o nivel ético da comunicacéao,
evitando aquilo que causa tanto mal: a desinformacdo, a difamacdo e a calunia.

. 480
Manter alto o nivel ético.”

Talvez o futuro da comunicacdo social passe pela ambi¢cdo humana que Bento
XVI exprimiu pertinentemente em Lisboa, no Encontro com o Mundo da Cultura no
Centro Cultural de Belém: “Fazei coisas belas, mas sobretudo tornai as vossas vidas

1,481
lugares de beleza.

0 pAPA FRANCISCO, Discurso aos dirigentes e funcionarios da radio e televisdo italiana — Rai,
Vaticano: 18 Janeiro 2014.

81 BENTO XVI, Discurso do encontro com o Mundo da Cultura, Centro Cultural de Belém, Lisboa: 12
Maio 2010.
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ANEXO A — DEMOCRACIA E DOUTRINA SOCIAL DA IGREJA

A doutrina social da Igreja chega a propor o mercado livre como conjuntura
ideal para o funcionamento dos meios de comunicacao social, até porque é no mercado
livre que subsiste a propria liberdade: “o livre mercado é uma instituicdo socialmente
importante para a sua capacidade de garantir resultados eficientes na producéo de
bens e servigos. Historicamente, 0 mercado deu provas de saber impulsionar e manter,
por longo periodo, o desenvolvimento econdmico. Existem boas razdes para acreditar
que, em muitas circunstancias, «o livre mercado seja o instrumento mais eficaz para
colocar os recursos e responder eficazmente as necessidades» ~1 Este reconhecimento
por parte do Magistério advém da confianga nas “vantagens seguras que 0S mecanismos
do livre mercado oferecem, seja para uma melhor utilizacdo dos recursos, seja para
facilitar a troca de produtos; estes mecanismos «sobretudo, colocam no centro a
vontade e as preferéncias da pessoa que no contrato se encontram com aqueles de uma
outra pessoa.»”?

E também no mercado livre que existe maior diligéncia na comunicagdo: mais
concorréncia e mais liberdade de escolha tendera a proporcionar uma melhor qualidade
da informacdo. “O uso do proprio poder aquisitivo ha-de ser exercido no contexto das
exigéncias morais da justica e da solidariedade e de responsabilidades sociais
precisas: € preciso ndo esquecer que «o dever da caridade, isto é, o dever de acorrer
com o “supérfluo”, e ds vezes até com o “necessdrio” para garantir o indispensavel a
vida do pobre». Tal responsabilidade confere aos consumidores a possibilidade de
dirigir, gracas a maior circulacdo de informacfes, 0 comportamento dos produtores,
mediante a decisdo —individual ou coletiva— de preferir os produtos de algumas
empresas em lugar de outras, levando em conta ndo apenas 0s precos e a qualidade dos
produtos, mas também a existéncia de corretas condi¢Ges de trabalho nas empresas,
bem como o grau de tutela assegurado para o ambiente natural que o circunda. ™

Na verdade, os meios de comunicacdo social s6 poderdo contribuir para uma
auténtica globalizacdo, com base na cooperacdo e no crescimento equilibrado, se houver
um cenario internacional favoravel a liberdade: liberdade de informacdo, liberdade
econdmica, liberdade de mercado. Caso contrario, os paises que gozam de liberdade
serdo aqueles com maior capacidade tecnoldgica, de progresso e, consequentemente de
desenvolvimento; isto significa que o que torna 0 mundo global mais desigual e injusto
¢ a auséncia da liberdade. Contudo a Igreja acentua sempre a consciéncia de
solidariedade: “a doutrina social encoraja formas de cooperacao capazes de incentivar
0 acesso ao mercado internacional dos paises marcados pela pobreza e
subdesenvolvimento: «Ha relativamente poucos anos, afirmou-se que o
desenvolvimento dos paises mais pobres dependeria do seu isolamento do mercado

1 cDslI, n. 347.
2 CDSI, n. 3474.
8 CDSI, n. 359.
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mundial, e da confianca apenas nas proprias forgas. A recente experiéncia demonstrou
que os paises que foram excluidos registraram estagnacdo e recessdo, enquanto
conheceram o desenvolvimento aqueles que conseguiram entrar na corrente geral de
interligacdo das atividades econdémicas a nivel internacional. O maior problema,
portanto, parece ser a obtengio de um acesso equitativo ao mercado internacional, ndo
fundado sobre o principio unilateral do aproveitamento dos recursos naturais, mas

o 4
sobre a valorizacdo dos recursos humanos.»”

O Magisterio especifica as causas deste subdesenvolvimento, relacionando-o
com determinados comportamentos politicos e ideoldgicos caracterizados pela falta de
informagdo: “entre as causas que predominantemente concorrem em determinar o
desenvolvimento e a pobreza, além da impossibilidade de ascender ao mercado
internacional, devem ser enumerados o analfabetismo, a inseguranca alimentar, a
auséncia de estruturas e servicos, a caréncia de medidas para garantir o saneamento
basico, a falta de agua potavel, a corrupcdo, a precariedade das instituicdes e da
propria vida politica. Existe uma conexdo entre a pobreza e a falta, em muitos paises,
de liberdade, de possibilidade de iniciativa econémica, de administragdo estatal capaz
de predispor um sistema adequado de educa¢do e de informagado. > Deste modo, a
Igreja volta a insistir num aspeto central da sua doutrina social, quando diz que a raiz
dos problemas sociais se encontra no facto de o homem deixar de estar no centro da
finalidade das politicas publicas, dai que a solucdo destes problemas passara sempre por
salvaguardar a dignidade do homem e, portanto, também a sua liberdade.

Esta correlagdo entre a liberdade e o desenvolvimento € historica. E notério que
0s paises livres sdo aqueles que tém mais capacidade de iniciativa no mercado como de
criatividade e assim sendo de desenvolvimento. Sendo este o principio do pensamento
liberal, podendo ler-se em Adam Smith, o pai da economia, na teoria da méo invisivel,
que afirma que o desenvolvimento passa pela iniciativa individual, num mercado livre:
“cada individuo procura apenas seu proprio ganho. Porém, é como se fosse levado por
uma mao invisivel para produzir um resultado que ndo fazia parte de sua intencao...
Perseguindo seus proprios interesses, frequentemente promove 0s interesses da propria

2

sociedade, com mais eficiéncia do que se realmente tivesse a intencao de fazé-lo .

E certo que estadistas tenderam a justificar a privacdo da liberdade, dos direitos
civis e até mesmo da democracia, pelo estimulo que significa para um rapido
crescimento econdmico. Esta é a tese de Lee. O antigo primeiro ministro de Singapura,
Lee Kuan Yew, durante o seu ministério, de 1959 a 1990, defendeu um sistema politico
autoritario, que negava direitos civis primarios, alegando que as vantagens deste
procedimento sobre o crescimento econdmico seriam um bem maior. O exemplo mais
recente, e muitas vezes referido, é a China: é notério que a China teve um enorme
crescimento economico, talvez ndo acompanhado por um verdadeiro desenvolvimento
humano; todavia este crescimento economico verificou-se apenas depois de uma
abertura do seu mercado. Poder-se-ia contrapor ao caso da China o do Botswana, um

4 CDSI, n. 447.
5 CDSI, n. 447.
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dos paises africanos com mais rapido crescimento econémico, que é no entanto um pais
democrético, que € algo excecional no continente africano. H& que reconhecer, no
entanto, que os beneficios da liberdade e da democracia vdo muito para além do
crescimento econdmico, e as suas implicagcfes nos meios de comunicagdo social séo
essenciais a defesa e aproveitamento das suas tecnologias.

O cientista politico e sociologo Robert Dahl, que nas suas investigaces
aprofundou o tema da democracia, enumera as 10 vantagens mais significativas dos
regimes democratas. Escreve:

“Porqué a Democracia? A Democracia produz consequéncias desejaveis:

Evita a tirania;

Direitos essenciais;

Liberdade para todos;

Autodeterminacéo;

Autonomia moral;

Desenvolvimento humano;

Protecdo de interesses pessoais e essenciais;
8. Igualdade Politica;

Além disso as modernas Democracias produzem:

No ook owne

9. ProcuradaPaze
10. Prosperidade b

® DAHL, Robert, Sobre a democracia, Brasilia, Editora Universidade de Brasilia, 2001, p. 56.
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ANEXO B — CONCEITO DE ESTADO NA DOUTRINA SOCIAL DA IGREJA

A ideia de individuo que estd na base no personalismo cristdo, influenciara a
nocdo de Estado. Os textos do Magistério tém vindo a denunciar a ameaca de uma
concecdo demasiado protecionista do Estado, mas também do Estado liberal: A Igreja,
quando destaca os principios de solidariedade e subsidiariedade, acaba por promover o
Estado de providéncia. Pois, ndo confia inteiramente na regulacdo do Estado. ’

Esta definicdo do papel do Estado por parte da doutrina social da Igreja é
importante para se compreender como o poder politico pode e como deve intervir na
regulamentacdo dos meios de comunicagdo, pois a regulamentacdo dos meios de
comunicacdo €, por sua vez, insepardvel de um risco de instrumentalizac&o,
instrumentalizacdo que se oporia a liberdade de expressdo, levantando problemas sérios
sobre a forma de fazer comunicagéo.?

No socialismo cientifico, que historicamente se demonstra totalitario, a liberdade
e os direitos fundamentais estavam condicionados por uma vontade geral, e essa
vontade geral era controlada pelo proprio Estado, o que levava 0s meios de
comunicacdo a serem mais um instrumento de dominio.

Alias, o conceito de vontade geral, ndo deixa de soar estranho no contexto do
proprio socialismo cientifico, pois “do facto de, no mesmo momento a maioria dos
individuos duma nacé@o pensarem a mesma coisa nao pode concluir-se que o suporte
desses pensamentos seja uma substancia especifica que seria consciéncia nacional — a

" A Igreja considera que o Estado tem deveres e no cumprimento desses deveres tem que agir com
prudéncia e com vigor. Sobre as circunstancias em que, o Estado deve intervir segundo Jodo Paulo Il na
Centesimus annus, n. 48:

“Assistiu-se, nos Ultimos anos, a um vasto alargamento dessa esfera de intervengdo, o que levou a
constituir, de algum modo, um novo tipo de estado, o «Estado do bem-estar». Esta alteragdo deu-se em
alguns Paises, para responder de modo mais adequado a muitas necessidades e caréncias, dando
remédio a formas de pobreza e privagdo indignas da pessoa humana. N&o faltaram, porém, excessos e
abusos que provocaram, especialmente nos anos mais recentes, fortes criticas ao Estado do bem-estar,
qualificado como «Estado assistencial». As anomalias e defeitos, no Estado assistencial, derivam de uma
inadequada compreensdo das suas proprias tarefas. Também neste dmbito, se deve respeitar o principio
de subsidiariedade: uma sociedade de ordem superior ndo deve interferir na vida interna de uma
sociedade de ordem inferior, privando-a das suas competéncias, mas deve antes apoid-la em caso de
necessidade e ajuda-la a coordenar a sua ac¢ao com a das outras componentes sociais, tendo em vista o
bem comum.

Ao intervir diretamente, irresponsabilizando a sociedade, o Estado assistencial provoca a perda de
energias humanas e o aumento exagerado do sector estatal, dominando mais por légicas burocraticas do
que pela preocupacgdo de servir 0s usuarios com um acréscimo enorme das despesas. De facto, parece
conhecer melhor a necessidade e ser mais capaz de satisfazé-la quem a ela est4d mais vizinho e vai ao
encontro do necessitado. Acrescente-se que, frequentemente, um certo tipo de necessidades requer uma
resposta que ndo seja apenas material, mas que saiba compreender nelas a exigéncia humana mais
profunda. Pense-se na condicédo dos refugiados, emigrantes, ancidos ou doentes e em todas as diversas
formas que exigem assisténcia, como no caso dos toxicoémanos: todas estas sdo pessoas que podem ser
ajudadas eficazmente apenas por quem lhes ofereca, além dos cuidados necessarios, um apoio
sinceramente fraterno.

® Neste ponto, a doutrina social da Igreja que foi por vezes apelidada de terceira via, no sentido que as
suas propostas condenam tanto o socialismo como o capitalismo, mas ndo pretendendo ser uma resposta
sociolégica e muito menos ideoldgica, fazenda deste apelido desapropriado.”
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alma nacional. Se a psicologia positiva rejeitou definitivamente o conceito de alma
individual, deixando-o ao dominio das crencas religiosas ndo vemos como a politica
possa manter o conceito de alma coletiva. "9

Em 1891, na Rerum Novarum, o Papa Ledo XIII ja chamava a atencdo para o
que considerava um dos maiores erros da teoria politica que mais marcas deixou na
humanidade: “primeiro principio a por em evidéncia é que o homem deve aceitar com
paciéncia a sua condicao: é impossivel que na sociedade civil todos sejam elevados ao
mesmo nivel. E, sem duvida, isto 0 que desejam os Socialistas; mas contra a natureza
todos os esforcos sdo vaos. Foi ela, realmente, que estabeleceu entre os homens
diferencas tdo multiplices como profundas; diferencas de inteligéncia, de talento, de
habilidade, de saude, de forca; diferencas necesséarias, de onde nasce espontaneamente
a desigualdade das condicdes. Esta desigualdade, por outro lado, reverte em proveito
de todos, tanto da sociedade como dos individuos; porque a vida social requer um
organismo muito variado e fungbes muito diversas, e o que leva precisamente 0s
homens a partilharem estas fungdes é, principalmente, a diferenca das suas respetivas
condicges.”*

Contudo Ledo XIII critica igualmente o capitalismo, que desde a revolucdo
industrial assumiu grandes proporcdes e por diversas circunstancias se tem vindo a
afastar-se do seu fim, a liberdade do homem, e se tem centrado somente no capital. O
certo é que de forma natural ou ndo, o capitalismo muitas vezes incita a falta de ética, a
corrupgdo, a especulagdo e ao materialismo, e ao longo da histéria levou mesmo ao
colapso financeiro alguns mercados. O Papa refere-se a este capitalismo como “o
monopo6lio do trabalho e dos papéis de crédito, que se tornaram o quinhdo dum
pequeno numero de ricos e de opulentos, que impdem assim um jugo quase servil a
imensa multidéo dos proletdrios.”™

Nesta perspetiva, a doutrina social da Igreja do periodo p6s-conciliar superou
amplamente o conceito circunscrito de uma possivel terceira via, mas chamou
convenientemente a atencdo para se encontrarem solugdes que superem o bipolarismo
ideoldgico. Aqui a comunicacdo social adquire uma importancia essencial, e sera neste
sentido que a Igreja reconhece o papel fundamental dos leigos no Estado*2.

O novo protagonismo dos leigos tera de estar associado a uma maior formacao, a
mais conhecimento, pois a ambicdo de alcancar a verdade deve fazer parte desta
condicdo de leigos, ja que ndo é possivel recomendar o bem, sem antes 0 conhecer:
“para escolher corretamente, é necessario conhecer as normas da ordem moral e

® DUGUIT, Léon, Os elementos do Estado, 2° Edicao Lisboa, Editorial Inquérito, 1937.

9 EAO XIII, Carta Enciclica, Rerum Novarum, 1981, n. 9.

' LEAO XIII, Carta Enciclica, Rerum Novarum, 1981, n. 9.

12 para além destes serem em maior nimero, tém como missd0 e vocagdo proprias estar no meio do
mundo e, concretamente, nesta area da comunicacédo, até mais do que o prdprio clero, que tem funcgdes
especificas: “na promo¢do de uma auténtica cultura os fiéis leigos reservardo grande relevo aos meios
de comunicagdo de massa, considerando sobretudo os contetidos das inimeras escolhas realizadas pelas
pessoas: tais escolhas, mesmo variando de grupo para grupo e de individuo para individuo, possuem
todas um peso moral e sob este aspeto devem ser avaliadas.” In. CDSI, n. 560.
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aplica-las fielmente. A Igreja oferece uma longa tradicdo de sabedoria, enraizada na
Revelacdo Divina e na reflexdo humana, cuja orientacdo teoldgica serve como
importante corretivo tanto no que se refere «a solu¢do “ateia”, que priva o homem de
uma das suas componentes fundamentais, a espiritual, quanto no que diz respeito as
solugdes permissivas e consumistas, que buscam, sob varios pretextos, convencé-lo da
sua independéncia de toda a lei e de Deus». Mais do que julgar os meios de
comunicacdo social, esta tradicdo coloca-se ao seu servi¢o: «a cultura eclesial da
sabedoria, propria da Igreja, pode salvar a cultura mediatica da informacéo, a fim de
que néo se torne um amontoar-se de fatos sem significado».™

13 cDsl, n. 560.
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ANEXO C — A CONTEXTUALIZACAO POLITICA NO INICIO DAS
MENSAGENS PARA O DIA MUNDIAL DA COMUNICACAO SOCIAL

As décadas de 60 e 70 foram décadas em que a politica mundial enfrentou
também grandes tumultos e mudancas: as questes das ex-colonias ainda ndo tinham
sido totalmente solucionadas, a Europa passava por disputas ideologicas, 0s soviéticos
mantinham uma estreita ligacdo com Cuba, 0 Reino Unido deparava-se com problemas
de terrorismo nacional com o IRA na Irlanda no Norte, e com as duras greves dos
mineiros que ameagavam retirar as reservas energéticas do pais, é no ano de 1975 que se
da a independéncia da Granada, mas ndo se resolve a situacdo das Maldivas, a Grécia
ainda era governada pelo poder militar, e a Espanha negociava a autodeterminacdo do
Sara Ocidental, etc.

A posicdo da Igreja Catolica face aos direitos das colonias era muito clara, e ndo
poderia ser de outra forma. Desde 1648, com o Tratado de Vestefélia, de maxima
importancia ndo s6 para diplomacia moderna mas sobretudo para a interpretacdo
contemporanea do conceito Estado-Nacdo, reconheceu-se o direito a soberania, apesar
de este direito se limitar aos paises da Europa. Ja em 1945, no final da Il Guerra
Mundial, o direito a soberania consagrou-se no ambito do Direito Internacional,
designadamente na Carta das NacGes Unidas. Este principio de autodeterminacdo dos
povos, que definia a soberania das colonias, ndo deve ser confundido como um apoio a
qualquer tipo de revolucgdo; consistia na proclamacdo do direito ao autogoverno, a
determinacdo das politicas internas e externas. Pretendia, como afirma a Carta das
Nac¢des Unidas no capitulo 1, art. 1°: "Desenvolver rela¢bes amistosas entre as nacgdes,
baseadas no respeito do principio da igualdade de direitos e autodeterminacdo dos
povos, e tomar outras medidas apropriadas para reforcar a paz universal”. Em
Portugal atravessava-se um periodo arduo em relacdo a independéncia das coldnias
ultramarinas, e a altivez politica de Salazar sobre este processo influenciou a sua relacado
com a Igreja.*

1 Quando no dia 4 de Outubro de 1965 Paulo VI se dirigiu @ Assembleia da ONU, falou sobre a
necessidade de uma légica da paz mundial: “esta Organizagdo representa o caminho obrigatorio da
civilizacdo moderna e da paz mundial” e mais abaixo traduz essa paz mundial como o direito a
autodeterminacdo: “A pluralidade dos Estados, que ja ndo podem ignorar-se uns aos outros, vos
propondes uma forma de coexisténcia extremamente simples e fecunda. Ei-la: em primeiro lugar,
reconheceis e distinguis uns e outros (...). Dais um reconhecimento de alto valor moral e juridico a cada
comunidade nacional soberana e garantis-lhe uma honrosa cidadania internacional. E ja um grande
servigo prestado & causa da humanidade: bem definir e honrar os sibditos nacionais da comunidade
mundial.”

E esta posicdo da Igreja Catélica em relagdo ao direito de soberania foi mal aceite em Portugal.

O culminar desta m relagdo deu-se sobretudo com a manifestacdo hostil em 1964, quando o Papa Paulo
VI efetua a visita apostélica a India e a Goa. A viagem desagradou ao Professor Salazar: “O incidente,
porém deixara sequelas profundas. Salazar sente-se desconsiderado. (...) E quando, no Outono de 1964
se ventila a hipo6tese da vinda do Papa a Portugal Salazar chega a ordenar ao seu Ministro dos
Estrangeiros Franco Nogueira que diga ao Nuncio que «espera morrer sem ver em Portugal um Papa
gue tanto agravou 0 meu pais», e que «enquanto for vivo o Papa ndo entra aqui». Chegou mesmo a
referir-se ao Cardeal Cerejeira como sendo um fraco», que «nunca teve a coragem de castigar ninguém»
(...) Mas no ano seguinte, Franco Nogueira sugere ao Embaixador Faria [embaixador de Portugal junto
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Enquanto isso, na América Latina, 0s governos oscilavam entre o socialismo e
as juntas militares a Bolivia vivia em estado de emergéncia e no Chile o general
Pinochet tinha declarado estado de sitio.

No oriente as situacdes politico-sociais ndo eram muito diversas; apesar de em
1973 os EUA se terem retirado do conflito, é no dia 30 de Abril de 1975 que se d& o fim
da Guerra do Vietnam. Este conflito marcou profundamente a sociedade ocidental e os
meios de comunicacdo social, ndo sendo somente uma guerra de ideologias — o
dualismo entre o ocidente capitalista e o oriente comunista; em virtude da cobertura
medidtica de que foi objeto, tornou-se uma causa inspiradora de uma geracéao de artistas,
masicos, escritores e cineastas, além de ter sido uma batalha sanguinaria devido a
tecnologia bélica utilizada - armamento, aeronaves, etc., até as armas quimicas, cujo uso
desde 1949 estava condenado pela Convencdo de Genebra — de tal modo que esta guerra
ficara conhecida pelo nimero excessivo de mortes que provocou.

E também durante os anos 70 que a cultura dos EUA, que terd uma enorme
influéncia internacional através dos meios de comunicacdo social, é marcada pelo
hedonismo social um pouco hollywoodesco, com estilos de vida inspirados pelo cinema
a que estara associado um certo esvaziamento das relacdes humanas.

da Santa S€] que transmita ao Vaticano a «muita honra e muito jabilo» com que via que o Papa viesse a
Fatima, em 1967, no cinquentenério das aparicGes. Salazar emenda: «Talvez seja melhor ficar s6 pela
honra e ndo falar do jubilo»” in, BRAGA DA CRUZ, Manuel, O Estado Novo e a Igreja Catdlica, 22
Edicdo, Lisboa, Editorial Biz&ncio, 1999, p. 174-175.

Jodo Paulo 11 volta a este tema na Enciclica Sollicitudo Rei Socialis. Cf. CDSI; n. 192: “O processo de
aceleracéo da interdependéncia entre as pessoas e 0s povos deve ser acompanhado com um empenho no
plano ético-social igualmente intensificado, para evitar as nefastas consequéncias de uma situacao de
injustica de dimensdes planetarias, destinada a repercutir muito negativamente até nos proprios paises
atualmente mais favorecidos”.
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ANEXO D — CONCEITO DE LIBERDADE

E importante acentuar que foi a propria ambicdo de liberdade a determinar as
ideologias da geracéo dos anos 60 e 70, bem como o socialismo cientifico. Esta procura
da pura liberdade foi de tal maneira acentuada que anulou o seu proprio fundamento, a
sua finalidade. A liberdade passou entdo a definir-se por uma auséncia de regras e de
instituicOes, ameacando a sua propria anulacdo, pois neste pensamento a liberdade era
defendida como fim em si mesma, em que qualquer tipo de barreiras seria considerado
uma coacao autoritaria. Um exemplo particularmente claro dessa liberdade foi a ideia
do amor livre, ou até da prépria anarquia. Neste pensamento a liberdade ndo sera
concebida como um meio, um meio para a dignidade do homem, esquecendo que “o
respeito da finalidade das coisas e a fidelidade a norma do nosso agir, serdo para nos

. . o A . J}15
garantia para realizar a verdade em toda e qualquer circunstdncia.

O que o Magistério espera da comunicacgdo social, como de todas as esferas da
sociedade - politica, economia, ciéncia, ou cultura — é que rejeite a ideia incorreta de
que o homem ¢é pura liberdade: “definir a liberdade por si mesma, tornando-a uma
instancia criadora de si propria e dos seus valores. Desta forma, no caso extremo, o
homem nem sequer teria natureza, e seria por si mesmo o proprio projeto de existéncia.
O homem nada mais seria que a sua liberdade! (...) A reflexdo racional e a experiéncia
quotidiana demonstram a debilidade que caracteriza a liberdade do homem. E
liberdade real, mas finita: ndo tem o seu ponto de partida absoluto e incondicionado
em si propria, mas na existéncia em que se encontra e que representa para ela,
simultaneamente, um limite e uma possibilidade.”® E este limite de liberdade que
estara presente nas Mensagens do Dia da Mundial da Comunicacéo Social.

Quando Paulo VI, Jodo Paulo Il ou Bento XVI falam da nocdo de liberdade de
expressao ou de informacdo, ou até mesmo da liberdade em sentido mais amplo, nédo
falam de uma pura liberdade, mas sim da liberdade alicercada na responsabilidade.
Prova concreta disso é que na comunicacdo politica a liberdade ndo justifica tudo, nao
sendo legitimo servir-se da prépria liberdade para denegrir a imagem de outrem, ou nos
meios de comunicacdo ndo € licito justificar o baixo nivel da programacdo com o
argumento da liberdade. Fazé-lo seria cair no “erro bdsico: o homem ndo é pura
liberdade. A liberdade apoia-se em alguém, em algo, onde ela sobrevive. Para saber o
raio de acdo da liberdade eu tenho de conhecer esse apoio. Nao posso usar a liberdade
para atirar-me do 30 andar e voar: seria desconhecer que a minha natureza nao tem
asas. Neste caso absurdo, trata-se de uma limitacdo fisica facilmente detetavel que
condiciona e orienta a liberdade. Mas ha outros limites que também nos ensinam qual a

finitude da liberdade, entre que «balizasy» ela pode exercitar.”™’

¥ PAULO VI, VI MDCS, 1972, n. 6.

16 JOAO PAULO I, Veritatis splendor, 1993, n. 46- 86.

Y PIMENTEL, Jodo Paulo, “Quem ¢é o homem?”, Nova Cidadania, Ano IX, n. 36, Lisboa, Julho —
Setembro 2008, p. 49.
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A liberdade é um conceito fundamental nos meios de comunicacao social: sem
liberdade ndo h& comunicacdo. Neste sentido, para Paulo VI o combate ao desgaste
moral da sociedade ocidental dos anos 60 e 70, que fazia da liberdade o seu estandarte,
passava pela propria liberdade, mas sobretudo pelo compromisso da liberdade com a
verdade, reforgando estes dois conceitos como uma simbiose social: “deve-se
reconhecer a liberdade do artista que, exatamente para exprimir "o belo” da realidade,
tem o direito de se servir do auxilio da fantasia dando, assim, vida a uma nova criagao.
Esta criacdo, porém, mesmo ndo coincidindo com a realidade concreta e ordinaria, nao
pode ser absolutamente diversa dela; isto é, deve permanecer fiel a sua verdade e a
verdade dos valores a que estd ligada. A arte, de fato, se é verdadeira, é uma das
expressdes humanamente mais nobres da verdade. Para prestar, pois, um servico ao
homem e ser discipulos e pesquisadores da verdade, ocorre contribuir para a busca e o
gozo do verdadeiro, que obviamente exclui toda exploracdo — pela especulacéo
comercial ou por outros fins censuraveis — da fraqueza humana, ou da preparacao

. . r . ))18
insuficiente do publico.

B pAULO VI, VI MDCS, 1972, n. 4.
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ANEXO E — AS INFLUENCIAS DA TELEVISAO

Sendo as criancas 0s mais frageis usuarios da televisdo, e 0s espectadores mais
constantes, serdo, logicamente, aqueles que mais irdo sofrer as suas consequéncias. John
Condry regista dez efeitos negativos duma excessiva exposicao a televisdo na vida de
uma criancga, que se consideram matéria de politica social, com consequéncias tanto na
ordem e no bem-estar da sociedade, como na cultura e no estado da arte:

E causa de baixo rendimento escolar;
Empobrece o uso do tempo livre;
Induz a violéncia;
Incentiva a passividade;
Isola e divide a familia;
Rouba o tempo;
Aumenta a obesidade;
Despreza o esforco;
. Confunde a moral;
10. Distorce os valores.

Trata-se de consequéncias diretas. A sua constatacdo permite concluir que a
televisdo exerce um enorme poder sobre o pensamento e os valores béasicos das
criangas: “por outro lado, os programas destinados as criancas apresentam os homens
e as mulheres em papéis estereotipados, acabando as criancas, que estdo habituadas a
passar longas horas em frente da televisdo, por reproduzir esses esquemas. Basta
vermos 0 modo como os jovens e 0s velhos, os médicos e a policia, ou ainda os doentes
mentais, sdo representados no ecrd para nos apercebemos de que a televisdo fornece
uma imagem deformada da realidade 19 Por sua vez, 0 Papa exorta os operadores dos
meios de comunicacgdo, em especial os da televisdo em relagdo as criancas: “ajudai-a na
sua procura cognitiva, propondo-lhe programas recreativos e culturais, em que ela
encontre resposta na busca da sua identidade e da sua gradual «entrada» na
comunidade humana. E pois também importante, nos vossos programas, ndo ser a
crianca simples aparicdo para enternecer os olhos cansados e desapontados dos
espectadores ou ouvinte apaticos, mas ser, pelo contrario, um protagonista de modelos
validos para as jovens gera¢des.”™ Acontece muitas vezes que é pela televisdo que “as
criancas tomam conhecimento dos costumes e valores préprios da sua cultura,
nomeadamente dos comportamentos sexuais”*'. Dai que seja indispensavel questionar-
se sobre se a televisdo é uma boa educadora, e se conceitos tdo importantes deverao ser
sugeridos pela televisdo. Quando Jodo Paulo Il se dirige as familias na Mensagem do
Dia Mundial da Comunicacéo de 1994 recorda que a principal obrigagdo do seu bom
uso, deve ser para os pais um mandato divino: “Deus investiu os pais da grave
responsabilidade de ajudar os filhos a «buscar a verdade e a viver em conformidade

© o N R WDNRE

¥ 1dem, p. 43.
20 J0A0 PAULO II, X111 MDCS, 1979.
L CONDRY John, “ladra do tempo, criada infiel”..., p. 44.
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com ela, a buscar o bem e a promoveé-lo» Os pais tém ainda o dever de levar os filhos a
apreciar «tudo o que é verdadeiro, digno de respeito ou justo, puro, amavel ou
honroso». Portanto, além de ser espectadores que podem discernir por si s, 0s pais
deveriam contribuir ativamente para formar nos préprios filhos, ao assistir a televisao,
hé&bitos que levem a um sadio desenvolvimento humano, moral, religioso. Os pais
deveriam, com antecedéncia, informar os préprios filhos sobre o contetdo dos
programas e fazer, consequentemente, a escolha consciente para o bem da familia,

~ 22
sobre o que ver ou o que ndo ver.”

22 JOAO PAULO I, XXVIII MDCS, 1994.
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ANEXO F — A PROMOGAO DOS VALORES DA FAMILIA E A PROMOCAO
DA PAZ

Quando os meios de comunicagdo social indicam estilos de vida, é conveniente
perceber que esses mesmos meios sdo também instrumentos comerciais, ao servico de
grupos de pressdo: “ndo é facil resistir as pressdes comerciais ou as reivindicagdes de
conformidade com as ideologias seculares, mas é isto que as comunidades responsaveis
devem fazer. A aposta é grande, dado que cada ataque contra o valor fundamental da
familia constitui um ataque contra o verdadeiro bem da humanidade. "3 A prova do
que o Papa afirmou é que desde o aparecimento da televisdo se assistiu a uma mudanca
nas relagcdes humanas e o conceito da familia foi frequentemente manipulado.

Para satisfazer a exigéncias de informacdo mediatica, € comum que 0s meios de
comunicacdo social recriem novas concecdes sociais e culturais. Karl Popper estabelece
uma analogia entre 0 mediatismo televisivo e 0 aumento da violéncia: “a violéncia, o
sexo, 0 sensacionalismo, sdo 0s meios a que os produtores de televisdo recorrem mais
facilmente: é uma receita segura, sempre apta a seduzir o publico. E, se este acaba por
se cansar, basta aumentar a dose. (...) Recenseou-se um nimero ndo negligenciavel de
casos em que 0s autores de atos criminosos admitiram terem-se inspirado no que

. . . ~ 1124
tinham visto na televisdo.

Ou seja a programacao da televisdo, como acontece também na da internet, é
acompanhada por novas abordagens socioldgicas e até antropoldgicas da vida humana,
levantando problemas que nunca tinham sido apresentados as familias. Desta forma,
fica-se rapidamente a mercé e ao “servigo” de grupos de pressdo ideologicos - como do
relativismo ou das ideologias do género - acabando por influenciar diretamente a visdo
da estrutura familiar.

Para o Magistério € urgente esta defesa e protecdo da familia nos meios de
comunicacgdo social, devendo estar presente na agenda politica, até porque existe uma
nitida correlacdo entre a defesa da familia e a manutencéo da paz.

Neste novo milénio, grande parte dos paises desenvolvidos trocou os conflitos
internacionais por conflitos internos: o conflito mais mortifero na Unido Europeia
deixou de ser a ameaca de invasdo do pais vizinho; esta mudanga de paradigmas
tornaram as preocupacdes dos Estados mais regionais, nivel de conflito interno. O
possivel cenario da de uma guerra mundial na Europa diminuiu e, se excluirmos a
ameagca do terrorismo fundamentalista islamico, o maior inimigo do cidad&o ocidental,
com consequéncias diretas nas familias: é a crise do mercado financeiro, o desemprego,
mas também o surgimento da cultura da morte que, em nome de uma certa liberdade,
aceita a autodestruicdo da familia.

A defesa da familia torna-se essencial para fortalecer a ordem e a paz.

22 JOAO PAULO II, XXXVIII MDCS, 2004, n. 4.
* POPPER, Karl, “Uma lei para a televisao”..., 2° Edigdo, Editora Gradiva, Lisboa, 1999, p. 22.
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A discusséo acerca da familia e do seu fundamento no matrimonio, normalmente
remete-se para uma esfera privada. Mas, se a mutagdo do conceito de familia tem
importantes repercussdes socais, ndo so € legitimo como necessario que seja suscetivel
de uma andlise critica. Neste sentido o Magistério acredita que “as causas contrdrias ao
matriménio® e a familia sio prejudiciais para o bem comum da sociedade. "

Em 1994 quando na sua Mensagem do Dia Mundial da Paz, o Papa reintroduz a
familia como o grande ator da paz mundial: “uma ordem duradoura de paz precisa de
instituicbes que exprimam e consolidem os valores da paz. A instituicdo que
corresponde, de modo mais imediato, a natureza do ser humano é a familia. Sé ela
garante a continuidade e o futuro da sociedade. Por isso, a familia é chamada a tornar-
se ativa protagonista da paz, gragas aos valores que ela exprime e transmite no seu
proprio seio e, mediante a participacdo de cada um dos seus membros, a vida da

. 27
sociedade.”

Torna-se assim essencial que “as proprias autoridades publicas tém o sério
dever de promover o matrimoénio e a familia, para o bem da sociedade em geral.
Contudo, hoje muitas pessoas aceitam e agem segundo as argumentacOes libertarias
efémeras dos grupos que defendem praticas que contribuem para o grave fenémeno da
crise da familia e para o debilitamento do proprio conceito de familia. 28 Jodo Paulo 11
acrescenta que a base da regulacdo na defesa da familia € a liberdade: “em recorrer a
censura, é imperativo que as autoridades publicas definam politicas de regulacédo e
procedimentos para garantir que os meios de comunicagdo ndo ajam contra o bem da
familia. Os representantes da familia deveriam fazer parte deste empreendimento

politico. 29

A Igreja tem muito clara a necessidade de que o mundo e 0s seus governantes
reconhecam a importancia da familia. Mais do que qualquer Estado ou organizacao
internacional, é na familia que um individuo tem o seu primeiro contacto social, é ai que
se forma, e ndo apenas o lugar onde aprende a andar, a falar, ou onde lhe garantem a
alimentacdo. Os pais, 0s irmdos, os avos, tém um papel importante na transmissdo da
cultura, das tradigdes, dos valores, ensinando muitas vezes com o seu exemplo formas
de relacionalmente humano, como 0 amor ou a amizade, assim como a paz: “a familia é
a célula originaria da vida social. E ela a sociedade natural em que o homem e a

% 0 CDSI n. 216, refere-se a insolubilidade do matriménio nos seguintes termos: “Nenhum poder pode
abolir o direito natural ao matriménio nem lhe modificar as caracteristicas e a finalidade. O matrimonio,
com efeito, é dotado de caracteristicas prdprias, originarias e permanentes. Nao obstante as numerosas
mudancas que pOde sofrer no curso dos séculos, nas varias culturas, estruturas sociais e atitudes
espirituais, em todas as culturas, alids, ha um certo sentido da dignidade da unido matrimonial, se bem
que ndo transpareca por toda parte com a mesma clareza. Tal dignidade deve ser respeitada nas suas
caracteristicas especificas, que exigem ser salvaguardadas defronte a toda tentativa de deturpa-la. A
sociedade ndo pode dispor do laco matrimonial, com o qual os dois esposos prometem mutua fidelidade,
assisténcia e acolhimento dos filhos, mas esta habilitada a disciplinar-lhe os efeitos civis.”

2 JOAO PAULO 1, XXXVIII MDCS, 2004.

27 JOAO PAULO I1, XXVII Mensagem do dia Mundial da Paz, 1994, Da familia nasce a paz da familia
humana, n.5.

%8 JOAO PAULO 11, XXXVIII MDCS, 2004, n. 4.

2 JOAO PAULO 11, XXXVIII MDCS, 2004, n. 4.
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mulher sdo chamados ao dom de si no amor e no dom da vida. A autoridade, a
estabilidade e a vida de relagBes no seio da familia constituem os fundamentos da
liberdade, da seguranca, da fraternidade no seio da sociedade. A familia é a
comunidade em que, desde a inféncia, se podem aprender os valores morais, (...) fazer
bom uso da liberdade. A vida da familia é iniciacdo & vida em sociedade. ”** Portanto
destruir ou adulterar a esséncia do conceito de familia é por em causa a ordem social e,
consequentemente, a paz.

Jodo Paulo Il considera que o primeiro passo para a paz, tema que voltard a
introduzir nas suas Mensagens do Dia Mundial da Comunicacdo, é a tentativa de criar e
manter uma maior equidade no acesso as tecnologias. O desequilibrio no acesso ao
progresso, para além de ser uma injustica, aumenta sempre o fosso entre paises ricos e
pobres e ameaca a capacidade de crescimento dos paises mais desfavorecidos, e
aumenta a instabilidade. “Os responsaveis pela politica nos mass-media e no sector
publico devem trabalhar também por uma distribuicdo equitativa dos recursos
comunicativos a niveis nacional e internacional, enquanto respeitam a integridade das
culturas tradicionais.” Contudo acescenta o Papa: “Os meios de comunicagdo ndo
deveriam parecer ter uma agenda hostil aos valores familiares solidos das culturas
tradicionais, ou a finalidade de substituir tais valores, como parte de um processo de

. ~ . . . ))31
globalizagdo, com os valores secularizados da sociedade consumista.

Seguidamente, torna-se evidente que a defesa da familia nuclear por parte dos
instrumentos de comunicacdo é imprescindivel para a existéncia de paz. A alteracdo do
conceito e das funcbes da familia - que existe desde que existe o préprio homem -,
assim como a substituicdo do seu papel pelo do Estado, ndo se pode considerar um
fendmeno inevitavel evolucdo da sociedade, mas devera ser analisado como um
problema contemporaneo, com consequéncias na geragdo futura. Hoje em dia o conceito
da familia ndo estd sujeito apenas a influéncia da natural evolucdo histérica, é alvo
constante de uma mutacédo artificial do seu propdésito original. Apercebe-se que parte da
atual crise nos paises ocidentais se deve as consequéncias da restruturacdo da familia.
Para o Magistério, sera nas familias que se encontrara solucdo para esta questéo.

Claro esta que o conceito de familia ndo se reduz a ligacéo bioldgica, Contudo a
familia como célula vital, ou seja, como a primeira sociedade natural, esta fundada no
matriménio: na unido entre um homem e uma mulher, denominada familia nuclear.
Neste sentido, compete aos pais a primaria tarefa de propiciar a educacédo aos filhos,
segundo os seus principios. Este é, alids, um direito consagrado na Declaracéo
Universal dos Direitos do Homem, artigo 26, nimero 3: “aos pais pertence a
prioridade do direito de escolher o género de educagdo a dar aos filhos” € nesta
continuidade que Jodo Paulo Il defendeu que “os pais, como os educadores primarios e
mais importantes dos seus filhos, sdo inclusivamente os primeiros a dar-lhes um
ensinamento acerca dos meios de comunicacéo. Eles sdo chamados a formar os seus
filhos no «uso moderato, critico, atento e prudente dos mass-media» em casa. Quando

¥ CIC, n. 2207.
% JOAO PAULO I, XXXVIII MDCS, 2004, n. 4.
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0s pais o fazem de modo consistente e positivo, a vida familiar fica enormemente
enriquecida. Até mesmo as criangas muito jovens podem receber licbes importantes
sobre os meios de comunica¢do: que 0os mesmos sdo produzidos por pessoas ansiosas
de transmitir mensagens; que estas sdo com frequéncia mensagens para agir de um
modo especifico — para comprar um produto, para assumir um comportamento
ambiguo — que ndo corresponde aos melhores interesses da crianga, nem esta em
sintonia com a verdade moral; que as criancas ndo deveriam aceitar ou imitar sem
critica aquilo que encontram nos mass-media. ">

Como ja foi analisado, a resposta as restrigdes da comunicagao social encontra-
se na formag&o. As familias tém que realizar um exigente discernimento da informacé&o,
da programacdo que séo oferecidas nos meios de comunicagdo. Sobretudo € necessario
ter a capacidade de questionar a verdade por detras de cada noticia como os valores de
cada programa. Para isso ndo se requer apenas uma consciéncia atenta, € também
fundamental ter uma consciéncia bem formada.

Alguns socidlogos depararam-se com a realidade de que os indicadores que mais
proporcionam o conflito interno nos paises ocidentais - a baixa escolaridade, a pobreza,
a violéncia e o vandalismo - tém origem na crise da familia, sobretudo no aumento das
familias monoparentais.

E notdrio que a partir dos anos 90 determinados governos se empenharam em
programas de politicas publicas na defesa da familia. Foi o que ocorreu, por exemplo,
em Inglaterra, onde a multiplicagdo das familias monoparentais, 0 aumento das mées
solteiras e, consequentemente, a auséncia da figura masculina na educacgéo das criancas,
teve consequéncias sociais pesadas, sendo estas condicionantes causas do aumento da
pobreza urbana, do vandalismo e da criminalidade. Tony Blair numa mensagem ao
Partido Trabalhista em 1997 afirmava que “ndo se trata de fazer sermoes as pessoas
sobre a sua vida intima; trata-se, sim, de enfrentar um enorme problema social. Os
comportamentos mudaram. O mundo mudou. Mas eu sou um homem moderno, governo
um pais moderno e isto € uma crise moderna. Quase 100.000 adolescentes engravidam
todos os anos. Ha idosos cujas familias ndo se dispem a toma-los a seu cargo. Ha
criancas que crescem sem referéncias ou modelos que possam respeitar e dos quais
possam retirar ensinamentos. Ha mais pobreza, e é mais profunda. Ha mais absentismo
escolar. Mais desprezo pelas oportunidades de educacdo. E sobretudo mais
infelicidade. E essa infelicidade que temos de mudar. O que vos posso garantir é que
todas as areas da politica deste Governo serdo dissecadas para avaliar de que forma
afetam a vida familiar.” E apesar de algumas mudancas nas politicas publicas inglesas -
por exemplo, o subsidio para as maes solteiras - o problema ndo se dissipou® “quando
David Cameron chegou ao poder, anunciou gue o0 seu governo promoveria as relacoes
familiares estaveis, embora tenha preferido ndo falar abertamente de casamento. O

%2 JOAO PAULO 11, XXXVIII MDCS, 2004, n. 5.

% Cf. BORLADO, Fernando Rodriguez, “Os custos da desestruturagio familiar”, Aceprensa:
http://www.aceprensa.pt/articulos/2013/jul/30/0s-custos-da-desestruturao-familiar. Acedido: 30 Julho
2013.
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Centre for Social Justice®* pediu-lhe que deixasse clara a opgdo preferencial pelo
casamento sobre as unibes de facto e que a fomentasse com uma politica fiscal mais

r .-~ . 14 . ’)35
favoravel para as unioes com matrimonio.

Numa interpretacdo mais radicalmente antropologica, Jodo Paulo Il observa que
0 homem ndo se limita a ser um ser social, € também um ser familiar. Quando as
autoridades publicas protegem a familia, nos meios de comunicagédo social, protegem o
cidadéao e o seu futuro. “Talvez um dos aspetos mais injusto de ser pobre é o facto das
suas mas escolhas terem as maiores consequéncias no bem-estar futuro. Mitdos ricos
podem cometer uma série de erros, mesmo erros sérios, e a influéncia, o dinheiro e o
compromisso dos seus pais podem ajuda-los a recuperarem. Mas 0s pobres ndo tém na
maioria dos casos essas vantagens. Eles apenas tém um progenitor j& muito
pressionado, a quem faltam muitas vezes 0s recursos materiais e pessoais para a
promocdo da recuperagdo. Por muito injusto que tal nos possa parecer, desistir da
escola, ter um filho fora do casamento, ndo trabalhar ou cometer um crime pode
colocar um adolescente ou um jovem adulto num caminho que apenas conduz a mais do
mesmo para ele proprio e mesmo para os seus descendentes... 38 Isto comprova, a
insistente ideia da Igreja, que a familia € a “base da sociedade e o lugar onde as

. . . ~ . ))37
pessoas aprendem pela primeira vez os valores que os guiardo durante toda a vida.

Em 1890, cinco anos depois de Friedrich Engels anunciar o fim da familia
tradicional numa possivel futura sociedade moderna®®, o Papa Ledo XIII afirmava que
“¢, em grande parte, no seio das familias que se prepara o destino das nacdes".*® Sera
por isso que Bento XVI afirmard em 2008, na sua Mensagem do Dia Mundial da Paz:
“Deste modo quem, mesmo inconscientemente, combate o instituto familiar, debilita a
paz na comunidade inteira, nacional e internacional, porque enfraquece aquela que é
efetivamente a principal «agéncia» de paz. Este € um ponto que merece especial
reflexdo: tudo o que contribui para debilitar a familia fundada sobre o matrimonio de
um homem e uma mulher, aquilo que direta ou indiretamente refreia a sua abertura ao
acolhimento responsavel de uma nova vida, o que dificulta o seu direito de ser a
primeira responsavel pela educacéo dos filhos, constitui um impedimento objetivo no
caminho da paz. A familia tem necessidade da casa, do emprego ou do justo
reconhecimento da atividade doméstica dos pais, da escola para os filhos, de
assisténcia sanitaria bésica para todos. Quando a sociedade e a politica ndo se

% Cf. Idem: “O Centre for Social Justice (CSJ) foi fundado em 2004 pelo antigo ministro do Trabalho e
PensBes do governo de Cameron, lain Duncan Smith. Nos seus relatorios sobre a sociedade britanica,
dedicou particular atencdo aos fatores sociais que provocam a pobreza. O relatério publicado
recentemente é o que com mais profundidade fixou o foco em como as diferentes estruturas familiares
influem no desenvolvimento da sociedade.”

% |dem.

% HASKINS, Ron, “Work over Welfare: The Inside Story of the 1996 Welfare Reform Law”, Brookings
Institution Press, Washington, D. C. 2006.

7 JOAO PAULO I, Carta &s familias, 2 de Fevereiro de 1994.

% Na sua obra Origem da Familia da Propriedade e do Estado.

% LEAO XIII, Sapientiae Christianae, 1980, n. 42.
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empenham a ajudar a familia nestes campos®, privam-se de um recurso essencial ao
servico da paz. De forma particular os meios de comunicacdo social, pelas
potencialidades educativas de que dispdem, tém uma responsabilidade especial de
promover o respeito pela familia, de ilustrar as suas expectativas e os seus direitos, de

A . A . }J41
por em evidéncia a sua beleza.

A Igreja exige a comunidade politica que cumpra o dever de defender a familia e
honrar a sua grandeza, garantido os seguintes principios:

e “a Liberdade de fundar um lar, ter filhos e educa-los de acordo com as
suas proprias convicgdes morais e religiosas;

e aprotecdo da estabilidade do vinculo conjugal e da instituicdo familiar;

e a liberdade de professar a sua fe, de a transmitir, de educar nela os seus
filhos, com os meios e as instituicbes necessarias;

e 0 direito a propriedade privada, a liberdade de iniciativa, de obter um
trabalho, uma habitacéo e o direito de emigrar;

e consoante as instituicdes dos paises, o direito aos cuidados médicos e a
assisténcia aos idosos, bem como ao abono de familia;

e a protecdo da seguranca e da salubridade, sobretudo no que respeita a
perigos como a droga, a pornografia, o alcoolismo. etc.;

e a liberdade de formar associacdes com outras familias e de ter assim
representacdo junto das autoridades civis. “*?

Facilmente os meios de comunicagdo massificados tendem a promover a
infidelidade, um comportamento sexual descomprometido, a auséncia de uma Vvisdo
moral do vinculo matrimonial, ao mesmo tempo que fomentam de modo positivo o
divércio, as relacBes extraconjugais, as relagdes homossexuais e o aborto; também o
materialismo, o hedonismo e 0 consumismo se apresentam como valores de progresso
num lar. Contudo a partir destas visdes sociais sera necessario medir as suas
consequéncias, por exemplo, um dos paradoxos mais interessantes da cultura
contemporanea € que, enquanto cresce a preocupacao e o interesse pelo sexo, decresce 0
conhecimento a respeito do mesmo — isto €, o seu verdadeiro significado e a sua relacdo
com a vida familiar. Tal como do mesmo modo “o casamento ndo é apenas uma de um
vasto leque de variedades de formas alternativas de familia ou relagdes intimas. Cada
uma delas igualmente boa na promocéo do bem-estar das criangas ou adultos (...); [0
casamento] € um bem puablico importante. (...) Quando a sociedade como um todo
ajuda a apoiar o casamento como instituicdo, todos nos beneficiamos. A coabitacdo é
algo que os individuos estabelecem por si, e para si proprios. A deciséo de casar (...) é

“ Em relacio a este tema pode-se ler num artigo de 1996, Building the Bridge: Ten Big Ideas to
Transform America, apresentado pelos centrista New Democrats: “ “Em vez de gastar mais para mitigar
os danos sociais produzidos pela dissolugdo da familia, uma nova estratégia para reforcar a ordem
social na América devia comegar por reforgar a familia. A sociedade nao pode continuar a professar a
neutralidade acerca da estrutura familiar perante a esmagadora evidéncia empirica de que a maioria
das criangas se da melhor quando cresce em familias biparentais intactas.”

* BENTO XVI, XLIl Mensagem do dia Mundial da Paz, 2008, Familia humana, comunidade de paz,
n.5.

“2CIC, n. 2211.
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uma escolha por um laco mais amplo e duravel, que requer apoio social, moral e legal.
A reconhecer a unido publica entre homens e mulheres, a sociedade como um todo
ajuda os individuos a alcancarem os objetivos e os beneficios que o casamento
representa: um companheiro em quem podemos confiar; um local seguro para criar as
criangas.”™ Esta profundidade e a superioridade do matriménio sobre a coabitacdo
ainda carece apoio institucional: “a importancia da familia na vida e no bem-estar da
sociedade implica uma responsabilidade particular desta no apoio e fortalecimento do
matrimonio e da familia. A autoridade civil deve considerar como seu grave dever
«reconhecer e proteger a verdadeira natureza do matrimonio e da familia, defender a
moralidade publica e favorecer a prosperidade doméstica.» a4

Jodo Paulo Il reforga a confianca nos meios de comunicagdo social quando
defende que estes “tém uma enorme potencialidade positiva para promover valores
humanos e familiares sélidos e, desta maneira, contribuir para a renovacdo da
sociedade™: Por isso, continua o Papa, é fundamental ter sentido de responsabilidade
perante a familia: “os comunicadores profissionais deveriam reconhecer que tém uma
responsabilidade moral ndo apenas para dar as familias todo o encorajamento,
assisténcia e apoio possiveis, em vista desta finalidade, mas também para exercer a
sabedoria, 0 bom juizo e a justica na sua apresentacao das questdes que dizem respeito
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a sexualidade, ao matrimonio e a vida familiar.

Para Jodo Paulo 11, os meios de comunicacdo sdao como hdspedes que as familias
albergam em suas casas: “os meios de comunicag¢do sdo recebidos diariamente como
héspedes familiares em muitos lares”.*’ Porém ninguém quer acolher no seu lar um
hospede desconhecido que promove a discérdia, que assume um lugar de lideranca na
educacao dos filhos e que contradize os valores e as tradi¢cGes préoprios da familia, assim
“os pais, enquanto usudrios, devem constituir-se parte ativa no seu uso moderado,
critico, vigilante e prudente, individuando qual a repercussdo tida nos filhos, e
exercendo mediacdo orientadora «de educar a consciéncia dos filhos a exprimir juizos
serenos e objetivos, que depois a guiem na escolha e na rejeicdo dos programas
propostos.»”"*® Os meios de comunicagdo s6 serdo um héspede bem-vindo se sobre eles
for exercida uma exigéncia vigilante: “encorajo tanto os comunidades profissionais
como as familias a reconhecer o privilégio e a responsabilidade singulares que isto
comporta. Que todas as pessoas comprometidas no campo das comunicacOes
reconhecam que sdo verdadeiramente «responsaveis e administradores de um poder
espiritual enorme, que pertence ao patriménio da humanidade e que esta destinado a

. . 49
enriquecer toda a comunidade humanay.”

* LINDA J., Waite and Maggie Gallagher, The Case for Marriage, 2000.
4 cIc, n. 2210.

4 JOA0 PAULO 11, XXXVIII MDCS, 2004, n. 6.

4 JOA0 PAULO 11, XXXVIII MDCS, 2004, n. 6.

47 J0A0 PAULO 11, XXXVIII MDCS, 2004, n. 6.

8 JOAO PAULDO II, Familiaris consortio, 1981, n. 76.

43J0A0 PAULO I1, XXXVIII MDCS, 2004, n. 6.
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Em 1981 na Exortacdo Apostolica sobre a familia, Jodo Paulo Il defende
novamente que “o futuro da humanidade passa pela familia!” Por isso é importante
“que as familias sejam sempre capazes de encontrar nos mass-media uma fonte de
ajuda, de encorajamento e de inspiracéo, enquanto lutam para viver como comunidade
de vida e de amor, para formar os jovens nos valores morais sélidos e para fazer

progredir uma cultura de solidariedade, liberdade e paz.”"

50 JOAO PAULO I1, Familiaris Consortio, 1981, Concluséo.
51 JOAO PAULO I, XXXVIII MDCS, 2004, n. 6.
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ANEXO G — O PAPEL DA MULHER NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA:
MATERNIDADE E A GENUINA EMANCIPACAO

A maternidade faz parte da condicdo feminina. No entanto tem vindo a ser
desvalorizada, por influéncia de questdes culturais e até por correntes filosoficas, que se
introduziram desde o século XVIII. E um debate que estd muito presente desde a
revolucdo industrial e continuou com as feministas do século XX.

Para alguns, a maternidade apresenta-se como uma condi¢do propria dos
animais, que compromete a liberdade da mulher. Por exemplo, o pai do socialismo
cientifico, Friedrich Engels, escreveu em A Origem da Familia, da Propriedade e do
Estado, em 1884,que o casamento, o matrimonio, se converte “na mais vil das
prostituicdes, as vezes por ambos os cdnjuges, mas muito mais habitualmente por parte
da mulher; esta so se diferencia da cortesa habitual por ndo alugar o seu corpo a hora,
como uma assalariada, e sim por vendé-lo de uma vez por todas, como uma escrava.”

E uma arbitrariedade, tanto para a propria mulher como para toda a humanidade,
ndo reconhecer que a maternidade é fundamental para a existéncia do homem, e que a
mulher, tendo embora a mesma dignidade, se diferencia do homem neste aspeto,
necessitando de mais protecdo social e laboral: “o dom da maternidade é com
frequéncia mais penalizado do que gratificado, ndo obstante a humanidade deva a sua
propria sobrevivéncia aquelas mulheres que escolheram ser esposas e maes. E
inegavelmente uma injustica discriminar do ponto de vista econémico ou social tais
mulheres, precisamente por elas seguirem a sua vocagdo fundamental. »52

Neste sentido, o Papa defende que € necessario garantir a mulher que decida
ficar em casa como mae a tempo inteiro, 0 mesmo reconhecimento que a mulher que
optou por trabalhar fora de casa, porque ser mae de familia é um trabalho tdo ou mais
extenuante que outros trabalhos profissionais: “do mesmo modo, chamei a atencdo para
o facto de que ha uma urgente necessidade de atingir uma efetiva igualdade em todas
as areas:

o Idéntica retribuicéo salarial por categoria de trabalho,

o Tutela da mée-trabalhadora,

. Justa promogao na carreira,

o Igualdade entre cénjuges no direito de familia, e 0

o Reconhecimento de tudo o que ligado aos direitos e aos

s . e 53
deveres do cidaddo num regime democratico.”

O Magistério reconhece nos meios de comunicagdo social a capacidade de
contribuirem para devolver a maternidade a sua dignidade, que se expresse na
preocupacdo por uma verdadeira igualdade por parte das autoridades publicas e
culturais.

*2 JOAO PAULO Il, XXX MDCS, 1996.
5 JOAO PAULO II, XXX MDCS, 1996.

160



A genuina emancipacdo é caminho para uma justa igualdade e sobretudo para a
valorizagéo do trabalho da mulher na sociedade. A mulher, pela sua condi¢do feminina,
acaba por ter uma maior sensibilidade para os problemas sociais, para as disparidades:
“Em segundo lugar, o progresso da genuina emancipagdo da mulher é uma questdo de
justica, que ndo pode continuar a ser ignorada; é também uma questdo de bem-estar
social. Felizmente, ha uma consciéncia cada vez maior de que as mulheres devem poder
desempenhar o seu papel na solucdo dos graves problemas da sociedade e do seu
futuro. Em todos estes campos, "'revelar-se-4 preciosa uma maior presenca social da
mulher, porque contribuird para manifestar as contradicbes de uma sociedade
organizada sobre critérios de eficiéncia e produtividade, e obrigara a reformular os
sistemas a bem dos processos de humanizagdo que caracterizam a «civilizagdo do

amory.”™*

% JOAO PAULO II, XXX MDCS, 1996.
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ANEXO H — SOLIDARIEDADE E FRATERNIDADE: UM CAMINHO PARA
A PAZ

Desde Ledo XIII, e em grande destaque com Paulo VI%°, é notéria a relevancia
que o Magistério da ao desenvolvimento, entendido como o novo nome da paz; isto é, a
argumentacdo de que o desenvolvimento soO subsiste se estiver associado a manutengéo
da paz. A doutrina social apresenta “o desenvolvimento como «a passagem de
condigdes menos humanas a condigdes mais humanas e especifica as suas
caracteristicas». Esta passagem ndo estd circunscrita as dimensfes meramente
econdmicas e técnicas, mas implica para cada pessoa a aquisi¢cdo da cultura, o respeito
da dignidade dos outros, o reconhecimento «dos valores supremos, e de Deus que € a
origem e o termo deles.» O desenvolvimento favoravel a todos responde a uma
exigéncia de justica em escala mundial que garanta uma paz planetaria e torne possivel
a realizagdo de «um humanismo totaly, governado pelos valores. »56 Os meios de
comunicacdo social sdo meios do desenvolvimento, e pelas suas capacidades, € o
principal meio do desenvolvimento que mais pode contribuir para a paz.

Jodo Paulo Il associard a esta nocdo de desenvolvimento o conceito de
solidariedade quando, na sua Mensagem do Dia Mundial da Paz de 1987, escreve que a
solidariedade é para tornar o desenvolvimento mais humano, descentralizando-o de um
fim meramente tecnocrata, e serd neste desenvolvimento que 0s meios de comunicagédo
enquadrar-se-30: “quando refletimos sobre o empenho de solidariedade no campo do
desenvolvimento, a verdade primordial e a mais fundamental é esta: o desenvolvimento
€ uma questdo de pessoas. S@o as pessoas, de facto, os sujeitos do desenvolvimento
verdadeiro; sdo elas a finalidade. (...) O facto de as pessoas constituirem o ponto
central do desenvolvimento é uma consequéncia da unicidade da familia humana; e isto
é independente de quaisquer descobertas tecnoldgicas ou cientificas que o futuro nos
possa reservar. As pessoas, homens e mulheres, devem ser o ponto de referéncia de
tudo aquilo que se faz para melhorar as condi¢ées de vida.”’

Porém, tanto o desenvolvimento como a solidariedade ndo sdo conceitos
singulares, ha que reconhecer “a necessidade de promover os valores que sejam
verdadeiramente benéficos para os individuos e para a sociedade. Ndo basta estender a
mao aqueles que se encontram na necessidade. Temos de os ajudar a descobrir 0s
valores que os ponham a eles proprios em condi¢des de construir uma vida nova e de
ocupar, com dignidade e justica, o lugar que lhes compete na sociedade. Todas as
pessoas tém o direito de buscar e de alcancar o que é bom e verdadeiro. Todas tém o
direito de escolher aqueles bens que elevam a vida; e a vida em sociedade néo €, de
maneira nenhuma, algo moralmente neutro: As opcdes sociais implicam consequéncias

%> PAULO VI, Populorum progressio, 1967.

*®CDSI, n. 98.

57 JOAO PAULO I1, XVI Mensagem do Dia das Mundial da Paz, 1987, Desenvolvimento e solidariedade
duas chaves para a paz, n. 6.
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que podem promover ou podem degradar o verdadeiro bem da pessoa na sociedade. ~58
Neste desafio, a comunicagdo pode e deve assumir um papel ativo. O Papa interpela os
comunicadores como todos os utilizadores dos meios de comunicagdo na Mensagem
para o dia Mundial da Comunicacdo, del998, intitulada: Comunicagdes sociais e
promocéao da solidariedade e fraternidade entre os homens e 0s povos.

Apesar do trabalho sério e notavel que a Igreja Catélica®® faz ao longo da
historia em prol da solidariedade, este altruismo néo se limita a esfera religiosa: “penso,
antes de mais nada, no fundamento espiritual da fraternidade e da solidariedade,
porque este significado cristdo ndo € estranho a realidade humana fundamental de tais
conceitos. A Igreja ndo considera a fraternidade e a solidariedade como valores
exclusivamente seus.”*®Ou seja, este carater urgente de uma reivindicacdo de
solidariedade e de fraternidade torna-se elementar ao homem. Num mundo cada vez
mais global, o Papa apela o reconhecimento mundial destes conceitos: “a fraternidade e
a solidariedade sdo fundamentais e urgentes: deveriam hoje marcar os povos e as
culturas. A descoberta, na alegria, de relacdes felizes entre povos e entre culturas nao
seria a mais bela "festa" oferecida pelas comunicacGes de massa, 0 seu "espetaculo™

mais bem-sucedido, na melhor acec¢do destes termos? »61

E neste sentido que se defendem os meios de comunicacdo como uma auténtica
arma da paz: abrindo-se a uma logica altruista, € necessario que o comunicador mostre
interesse pelo outro. Uma vez que estes instrumentos tém tendéncia para centrar-se
numa ambicdo egocéntrica: “As comunicagbées de massa desenvolvem-se
vertiginosamente. Os liames que elas criam entre 0s povos e culturas representam a sua
contribuicdo mais preciosa. Mas sei que vOs mesmos, 0S comunicadores, tendes
consciéncia dos efeitos perversos que ameagam desnaturar estas relacées entre povos e
entre culturas. A exaltacéo de si, 0 desprezo e a rejeicao dos que sdo diferentes podem
agravar as tensdes ou as divisdes. Gerando violéncia, estas atitudes distorcem e
destroem a verdadeira comunicacdo, tornando impossivel qualquer relacéo

) 2
fraterna. 0

%8 JOAO PAULO 1, XVI Mensagem do Dia das Mundial da Paz, 1987, Desenvolvimento e solidariedade
duas chaves para a paz, n. 6.

% Segundo a publicacio de 2010 do Conselho Pontificio Cor Unum:

“Principais organismos de assisténcia social e caridade que a Igreja Catdlica mantinha no mundo,
segundo apuracao feita em 2010:

Na Asia: 1076 hospitais, 3400 dispensarios, 330 leprosarios, 1685 asilo, 3900 orfanatos, 2960 jardins-
de-infancia.

Na Africa: 964 hospitais, 5000 dispensarios, 260 leprosarios, 650 asilos, 800 orfanatos, 2000 jardins-de-
infancia.

Na América: 1900 hospitais, 5400 dispensarios, 50 leprosarios, 3700 asilos, 2500 orfanatos, 4200
jardins-de-infancia.

Na Oceania: 170 hospitais, 180 dispensarios, 1 leprosario, 360 asilos, 60 orfanatos, 90 jardins-de-
infancia.

Na Europa: 1230 hospitais, 2450 dispensarios, 4 Leprosarios, 7970 asilos, 2370 jardins-de-infdncia.”

® JOAO PAULO II, XXI1 MDCS, 1987, n. 2.

®L JOAO PAULO II, XXI1 MDCS, 1987, n. 2.

%2 JOAO PAULO II, XXI11 MDCS, 1987, n. 2.
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De uma forma mais pragmatica, Jodo Paulo Il esclarece a definicdo dos
conceitos de solidariedade e de fraternidade e enuncia nove nog¢des praticas: “A
fraternidade e a solidariedade superam todo espirito de cld, de corporacdo, todo
nacionalismo, todo racismo, todo abuso de poder, todo fanatismo individual, cultural e
religioso. Cabe aos artifices da comunicacdo de massa utilizar as técnicas e 0s meios a
sua disposicdo com referéncia constante a uma consciéncia clara destes valores

primarios

1.

6.

9963,

“O respeito pelo outro” — a informagdo e a programagao, nos meios de
comunicagdo, abordam muitos problemas sociais e politicos, pelo que
requerem respeito e ordem: “as agéncias de informagdo e o conjunto da
imprensa manifestam o seu respeito para com os outros através de uma

informagdo completa e equilibrada. 64

“O sentido do didlogo” — ao longo das Mensagens para a Comunicagao
Social, é notdrio que o Magistério faz do dialogo determinacéo no ato de
comunicar. A informacdo torna-se mais produtiva e enriquecedora se
existir o didlogo: “palavra atinge melhor a sua finalidade se oferece a
todos a possibilidade de dialogar”. Mas também sera pelo dialogo que os
meios de comunicagao preservam na justica.

“A justica” — 0S meios de comunicacgdo, Sa0 0 instrumento com maior
capacidade e eficacia na defesa da justica. Para além da possibilidade de
mostrarem a verdade, estes instrumentos ddo voz aos oprimidos: “os
meios de comunicagdo, que sdo a expressdo de grupos particulares,
contribuem para reforgar a justica, quando fazem ouvir a voz dos que
estdao privados dela.”

“A justifica¢do ética da vida pessoal e comunitdria” — é imprescindivel
gque na comunicacdo exista uma conduta ética bem definida e bem
defendida: “os programas de televisdo abordam quase todos os aspetos
da vida e as redes prestam-se a inumeraveis interconexdes; quanto mais
se considera a sua influéncia, tanto mais se impde aos seus responsaveis
a postura ética, para oferecer as pessoas e as comunidades imagens que
favorecam a integracdo das culturas, sem intolerancia nem violéncia, ao
servigo da unidade."”

“A liberdade” — & pela liberdade que o homem tem capacidade de se
expressar, de comunicar e de promover o bem comum.

“A igualdade” — 0s meios de comunicacdo social sdo o0s maiores
precursores da globalizacdo. Neste sentido, estes instrumentos sdo uma

% JOAO PAULO II, XXII MDCS, 1987, n. 3.
% JOAO PAULO II, XXII MDCS, 1987, n. 3.
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possibilidade para todos os homens; assim a tecnologia deve “prever um
suplemento de igualdade entre as pessoas, enquanto facilitam o acesso a
estes meios de maior ndmero delas, permitindo intercambios

’

verdadeiros.’

7. “A paz na unidade” — Jodo Paulo Il levanta outras questdes. Apesar de
se tratar de um texto de 1988 este problema continua atual: “a
informatica estd presente, sempre mais, nas atividades economicas e
culturais; os bancos de dados acumulam uma quantidade até agora
inimaginavel de informacdes diversas: sabe-se que sua utilizacdo pode
comportar toda sorte de pressdes ou de violéncias sobre a vida privada
ou coletiva, enquanto uma gestdo sabia destes meios se torna uma

1

condi¢do verdadeira de paz.’

8. “A promogdo da dignidade da pessoa humana” é a finalidade dos meios
de comunicacdo social, pois estes instrumentos sO estardo ao servico da
humanidade se promoverem o respeito pelo homem, que deve ser o
fundamento de cada espetaculo, de cada programa: “conceber
espetaculos para divulgar através dos varios meios audiovisuais implica
o respeito as consciéncias dos inumeraveis espectadores.”’

9. “A capacidade de participagdo e de partilha” — por fim, o Papa apela a
solidariedade no seu sentido mais comum, como partilha. Os meios de
comunicacdo devem favorecer 0os mais pobres e 0s mais desprotegidos:
“a comunicacdo publicitaria desperta e desenvolve desejos e cria
necessidades: 0s que a produzem ou a realizam devem lembrar-se das
pessoas menos favorecidas para as quais 0s bens propostos permanecem
inatingiveis. "%

Qualquer meio ou qualquer contetdo — informacéo ou divertimento — faz sentir a
responsabilidade de que os meios de comunicacdo tenham em si a consciéncia do seu
poder e do alcance dos seus efeitos: “diante da rede cada vez mais densa e ativa das
comunicagfes sociais no mundo, a lgreja, «perita em humanidade», preocupa-se
somente em recordar incessantemente os valores que constituem a grandeza do
homem.”®® A Igreja tem a responsabilidade social de alertar a humanidade, e considera
que deve exigir aos meios de comunicagdo que sejam instrumentos ao servi¢o da paz
gue o homem tanto anseia.

% JOAO PAULO II, XXII MDCS, 1987, n. 3.
% JOAO PAULO II, XXII MDCS, 1987, n. 4.
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ANEXO | — A PAZ SEGUNDO O PAPA JOAO XXIII: PELA LIBERDADE,
COM JUSTICA E CARIDADE

No ano de 2003 comemorava-se 0 quadragésimo aniversario da enciclica Pacem
in Terra, escrita por Jodo XXIII. Redigida durante a Guerra Fria, teve contributos
significativos na doutrina social da Igreja, acerca da paz. Jodo XXIII, como anuncia na
introdugdo, formulara um apelo a paz universal com suporte nas s virtudes: “a paz de
todos 0s povos na base da verdade, justica, caridade e liberdade.”" Esta foi a primeira
enciclica dedicada ndo somente aos catolicos mas a todos os homens de boa vontade,
costume agora adotado por todos os Pontifices, ndo s6 porque fara exortacdo mundial
em defesa da paz, mas mostra o catolicismo naquilo que o define: a universalidade.

Nesta enciclica esta patente exigentes conceitos na defesa da paz, contraponde a
época da Guerra Fria, 0 mundo numa eminéncia de conflito. Jodo XXIII defende, desta
forma, o fundamento da paz num equilibrio entre os direitos e deveres, abordando com
profundidade a logica do poder, a autoridade do Estado e a autoridade do cidaddo na
democracia, denunciando a injustica, o desequilibrio econémico, o subdesenvolvimento,
os refugiados politicos como defendendo o urgéncia do desarmamento: o “terror
permanente”®®. O Papa defende o bem comum e os principios de solidariedade como de
subsidiariedade, a partir de uma tutela do Direito Internacional. Esta enciclica com uma
enorme repercussao internacional, ira penetrar no austero império comunista e
anticlerical do século XX, a Unido Soviética, influenciara as relacfes diplomaticas entre
a URSS e a Santa Sé, aumentando a esperanca na liberdade religiosa. Dado a este
impacto nas relagfes internacionais, Pacem in Terra encontra-se depositada nos
arquivos da ONU.

Jodo XXIIlI reconhece constantemente o0s elementos cientifico-técnico-
profissionais, se se fizerem acompanhados pela moral: “ndo se julgue que a
competéncia cientifica, a capacidade técnica e a experiéncia profissional bastam para
tornar as relagdes de convivéncia genuinamente humanas, isto é, fundadas na verdade,
comedidas na justi¢a, corroboradas no mutuo amor, realizadas na liberdade. %% Nesta
perspetiva encontra-se também um desafio dos meios de comunicacao.

Passados 40 anos, Jodo Paulo Il apresenta na mensagem de 2003 do Dia
Mundial da Comunicacéo Social, intitulada Os meios de comunicacéo social ao servico
da paz auténtica, a luz da Pacem in terris, uma interpretacdo contemporanea da
enciclica de Jodo XXIII na perspetiva de intercessao da paz a partir dos instrumentos de
comunicagéo.

A paz ndo deve ser analisada como mero conceito abstrato e reduzido a uma
atitude céndida. A sua acdo na comunidade politica e nos meios de comunicacdo €
essencial para a sobrevivéncia do préprio homem. Jodo Paulo Il na Mensagem do Dia

°7 JOAO XXII1, Pacem in Terra, 1963, introducao.
% JOAO XXIIl, Pacem in Terra, 1963, n. 110.
% JOAO XXIII, Pacem in Terra, 1963, n. 148.
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Mundial da Paz de 1983 referiu que nenhum homem - subentendendo-se também os
partidarios das teorias realistas ou belicista das relagdes internacionais - poderia ousar
ndo defender a paz: “quem ousaria, pois, continuar a fazer pouco caso dessas guerras,
das quais algumas ainda perduram, ou dos estados de guerra, ou das frustragdes
profundas que as mesmas guerras deixam? Quem ousaria encarar, sem tremer, guerras
ainda mais vastas e bem mais terriveis, que continuam a ameacar? N&o sera necessario
fazer todo o possivel para evitar a guerra, mesmo a «guerra limitada», assim
denominada com um eufemismo, por aqueles a quem ela ndo diz respeito diretamente,
dado que o mal que constitui toda e qualquer guerra, 0 seu preco a pagar em vidas
humanas, em sofrimentos, em devastagdo daquilo que seria preciso para a vida e para
0 desenvolvimento dos homens, sem contar j& os transtornos da tranquilidade
indispensével, a deterioracdo do tecido social e o endurecimento na desconfianca e no
6dio em relagdo ao préximo, que as mesmas guerras cultivam? E hoje em dia, quando
até as chamadas guerras convencionais se tornam tdo mortiferas, quando se conhecem
as consequéncias dramaticas que teria uma guerra nuclear, apresenta-se ainda mais
imperiosa por isso mesmo a necessidade de fazer cessar a guerra e de afastar a sua
ameaca. E, por consequéncia, aparece como mais vital a necessidade de recorrer ao
dialogo, & sua eficacia politica, que ha-de evitar que se chegue ao uso das armas.”"

Os Pontifices mostraram incessantemente que 0s meios de comunicacdo Sao
notaveis aliados da paz. Com Jodo XXIII da-se uma forte consciencializacdo desta
responsabilidade: “pensava de maneira muito particular nos mass-media, quando
exortou «a justica e a imparcialidade» na utilizacdo dos «das modernas invencdes
técnicas, tendentes a favorecer um maior conhecimento reciproco entre 0S povos»,
oferecidas pela ciéncia e pela tecnologia; além disso, denunciou «os métodos de

informac&o que, Violando a justi¢a e a verdade, firam o bom nome de algum povo.»”™

Nos dias de hoje ainda ha muito trabalho por fazer em prol desta paz mundial.
Ainda que aparentemente o mundo ocidental se encontre em paz, o receio de uma
Europa dividida em blocos ideolégicos foi substituido pelo medo do terrorismo, das
graves consequéncias da crise financeira, como do aumento do desemprego, enquanto
0s paises menos desenvolvidos ainda recorrem ao conflito para encontrarem solugdes
politicas.

Num mundo global, a guerra tem consequéncias globais, perante as quais nédo se
deve ficar indiferente, mesmo que seja num pais longinquo. A comunicacdo social ndo
deve ser insensivel quando a vida humana € desconsiderada na sua dimensdo e
subjugada a valores econémicos e politicos. Neste contexto, Jodo Paulo Il refere uma
atual exigéncia de paz: “a divisdo dos povos em blocos opostos € sobretudo uma
recordacéo dolorosa do passado, mas ainda faltam paz, justica e estabilidade social em
numerosas partes do mundo. O terrorismo e o conflito no Médio Oriente e noutras
regides, as ameacas e as contra-ameacas, a injustica, a exploragdo e os ataques contra

" JOAO PAULO Il, XVI, n. 4.
" JOAO PAULO II, XXXVII MDCS, 2003, n.1.
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a dignidade e a santidade da vida humana, tanto antes como depois do nascimento,
constituem algumas das realidades consternadoras do nosso tempo. "2

Esta nocdo de paz, ao longo dos textos de Jodo XXIII, tem como pressuposto a
verdade, a liberdade, a justica e a caridade: “paz auténtica «ndo se pode estabelecer
nem consolidar sendo no pleno respeito da ordem instituida por Deus», o Santo Padre
indicou a verdade, a justica, a caridade e a liberdade como os pilares de uma

. , 73
sociedade pacifica.

E evidente que “o poder que os mass-media tém de delinear os relacionamentos
humanos e de influenciar a vida politica e social, tanto no bem como no mal, aumentou
enormemente.”"* Preocupado com a possibilidade de fazer parecer o mal mais atrativo,
mais facil”®, Jodo Paulo Il propde & comunicacdo social este conceito de paz introduzido
por Jodo XXIII: a paz com base na 1) Verdade; 2) Justica; 3) Liberdade e 4) Caridade:

1. A verdade. Desde logo a Igreja considera a verdade parte essencial nas
relacdes humanas: no conhecimento da ciéncia, na politica e na familia, é
pela verdade que o homem deve raciocinar e julgar: “A verdade sobre o
bem e o mal € reconhecida pratica e concretamente pelo juizo da
consciéncia, o qual leva a assumir a responsabilidade do bem realizado
e do mal cometido: «Desta forma, no juizo pratico da consciéncia, que
impGe a pessoa a obrigacdo de cumprir um determinado ato, revela-se o
vinculo da liberdade com a verdade. Precisamente por isso a
consciéncia se exprime com atos de ‘juizo” que refletem a verdade do
bem, e ndo com “decisoes” arbitrarias. E a maturidade e
responsabilidade daqueles juizos — e, em definitivo, do homem que é o
seu sujeito — medem-se, ndo pela libertacdo da consciéncia da verdade
objetiva em favor de uma suposta autonomia das préprias decisdes, mas,
ao contrario, por uma procura insistente da verdade deixando-se guiar
por ela no agir.»”"® E nesta perspetiva que a doutrina social exige aos
meios de comunicagéo o respeito e servigo pela verdade como “requisito
moral fundamental de toda a comunicacdo.””’ E necessario atingir a
convergéncia de liberdade e de verdade: “a liberdade de procurar e de
dizer a verdade € essencial para a comunicagcdo humana, ndo apenas no
que se refere aos factos e as informacgdes, mas também, e de maneira
especial, no que diz respeito a natureza e ao destino da pessoa humana,

a sociedade, ao bem comum. »78

Os meios de comunicacao social devem assumir um grande compromisso

na promogao e defesa da verdade, como fator de promocgdo da paz: “0S

2 JOAO PAULO II, XXXVII MDCS, 2003, n. 2.

8 JOAO PAULO II, XXXVII MDCS, 2003, n.1.

™ JOAO PAULO II, XXXVII MDCS, 2003, n. 2.

> Cf. CIC n.407: “Ignorar que o homem tem uma natureza ferida, inclinada para o mal, da lugar a
graves erros no dominio da educagdo, da politica, da agdo social e dos costumes”.

® cDSI, n. 139.

T JOAO PAULO I, XXXVII MDCS, 2003, n. 3.

8 JOAO PAULO I, XXXVII MDCS, 2003, n. 3.
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mass-media tém uma responsabilidade iniludivel neste sentido, uma vez
que constituem o foro moderno em que as ideias sdo compartilhadas e as
pessoas podem crescer em compreensdo mutua e em solidariedade. Este
é motivo pelo qual o Papa Jodo XXIII defendia o direito «a liberdade na
pesquisa da verdade e, dentro dos limites da ordem moral e do bem
comum, a liberdade na manifestacdo e difusdo do pensamento» como
condices necessarias para a paz social ”."*Para o Magistério a liberdade
tem limites definidos pela lei moral e a lei natural. Contudo, esses limites
ndo sdo céticos, como € presente em alguns pensadores da filosofia
politica, por exemplo o socidlogo inglés darwinista Hebert Spencer, que
imortalizou a maxima: “a liberdade de cada um termina onde comeca a
liberdade do outro”. Na Igreja existe uma confianga inabaléavel na
liberdade, enquanto tem como fim o sentido de bem comum.

Contudo, apesar desta confianca nos meios de comunicacao, é necessario
ndo cair no erro da inocéncia, pelo que a defesa da verdade tera de ser
prioritdria acima de qualquer interesse: “com efeito, os mass-media
prestam com frequéncia um servico intrépido a verdade; contudo, as
vezes funcionam como agentes de propaganda e desinformacdo ao
servico de interesses limitados, de preconceitos nacionais, étnicos,
raciais e religiosos, de avidez material e de falsas ideologias de varios
géneros. E imperativo que as pressdes exercidas neste sentido sobre os
mass-media, em ordem a leva-los a cometer tais erros, sejam
contrastadas em primeiro lugar pelos homens e pelas mulheres dos
proprios meios de comunicacdo, mas também pela Igreja e pelos outros

. »80
grupos interessados.

2. A justica. Na perspetiva da doutrina social, poder-se-ia resumir na
seguinte afirmacdo: “do ponto de vista subjetivo a justica traduz-se na
atitude, determinada pela vontade, de reconhecer o outro como pessoa,
ao passo que, do ponto de vista objetivo, essa constitui o critério
determinante da moralidade no &ambito intersubjetivo e social. O
Magistério social evoca a respeito das formas classicas da justica: a
comutativa, a distributiva, a legal. Um relevo cada vez maior no
Magistério tem adquirido a justica social, que representa um verdadeiro
e proprio desenvolvimento da justica geral, reguladora das relacoes
sociais com base no critério da observancia da lei. A justica social,
exigéncia conexa com a questdo social, que hoje se manifesta numa
dimensdo mundial, diz respeito aos aspetos sociais, politicos e
economicos e, sobretudo, a dimensdo estrutural dos problemas e das

. ~ 8l
respetivas solugoes.”

" JOAO PAULO II, XXXVII MDCS, 2003, n. 3.
% JOAO PAULO II, XXXVII MDCS, 2003, n. 3.
®t CDSI, n. 201.
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Neste sentido a justica que se pretende no ambito dos meios de
comunicagdo tem uma dimensdo universal, por si s@, a justica para se
realizar tem que pretender chegar a todos; porém nédo é igualitaria no
sentido de ser igual para todos, mas é no sentido universal, deve chegar a
todos: “na Pacem in terris, sobre o bem humano universal — ou seja, «o0
bem comum universal» — em que cada individuo e todos os povos tém o
direito de participar. B2

Para que os meios de comunicacdo subsistam como este instrumento de
paz, sdo necessario que as suas capacidades tenham um auténtico
compromisso com a justica: “0 alcance mundial dos mass-media
acarreta consigo particulares responsabilidades a este respeito.
Enquanto é verdade que os mass-media pertencem com frequéncia a
grupos de interesse, particulares e publicos, a propria natureza do seu
impacto sobre a vida exige que eles ndo sirvam para pdr uns grupos
contra 0s outros — por exemplo, em nome da luta de classe, do
nacionalismo exasperado, da supremacia racial, da purificacdo étnica, e
assim por diante. POr uns contra os outros em nome da religido é uma
falta particularmente grave contra a justica, da mesma forma que é o
tratamento discriminatério das crencas religiosas, dado que estas
pertencem a indole mais profunda da dignidade e da liberdade da pessoa
humana.”®®

Aqui é fundamental transcender a defini¢do legislativa de justica, ndo
limitar o seu sentido a lei positiva, nem sempre a lei € justa. Nesse
sentido é fundamental que os meios de comunicacdo sejam porta-vozes
da verdadeira justica. O Papa interpela os operadores a irem a origem da
justica: “anunciando com fidelidade os acontecimentos, explicando
corretamente as problematicas e apresentando de maneira imparcial 0s
Varios pontos de vista, os mass-media tém o dever rigoroso de promover
a justica e a solidariedade nos relacionamentos humanos, a todos 0s
niveis da sociedade. Isto ndo significa atenuar indevidamente as
injusticas e as divisdes, mas ir até as suas origens, de tal maneira que as
mesmas possam ser compreendidas e emendadas. ~84

Segundo Jodo XXIII, para que haja justica é necessario empenho em
aderir de verdade, com vontade e com obras: “se portanto queremos - €
quem nao o ha de querer? - reconduzir as a¢des humanas ao caminho da
justica, é necessario, primeiro que tudo, reconduzir a razdo e a vontade

. 85
a estes principios.

3. A liberdade. A liberdade que faz parte da definicdo da pessoa humana:
“A liberdade, com efeito, ndo so muda convenientemente o estado de

8 JOAO PAULO I1, XXXVII MDCS, 2003, n. 4.
8 JOAO PAULO I1, XXXVII MDCS, 2003, n. 4.
8 JOAO PAULO I1, XXXVII MDCS, 2003, n. 4.
8 JOAO XXIII, Pacem in Terra, n.18, 1963.
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coisas externas ao homem, mas determina o crescimento do seu ser
pessoa, mediante escolhas conformes ao verdadeiro bem: desse modo, 0
homem gera-se a si préprio, é pai do préprio ser, constréi a ordem
social. ”®® Na doutrina social da Igreja a condicdo de liberdade tem de
estar vinculada a uma responsabilidade da verdade e com o dever do
bem.

Para se pretender a paz, é fundamental que os meios de comunicagédo
gozem de liberdade.

O Papa Jodo Paulo Il defende nos meios de comunicacdo uma analogia
entre a liberdade e a paz: “Os mass-media e a liberdade. A liberdade é
uma condigdo prévia para a paz verdadeira, assim como um dos seus
frutos mais preciosos. Os mass-media servem a liberdade, quando
servem a verdade: e impedem a liberdade, na medida em que se separam
da verdade, difundindo falsidades ou criando um clima de reacdo
emotiva malsd diante dos acontecimentos. Somente se tiverem acesso
livre as informacdes verdadeiras e suficientes, é que as pessoas poderao
procurar 0 bem comum e considerar as autoridades publicas
responsaveis. 87

Esta relagdo de interdependéncia, a liberdade € condicéo essencial para a
paz, e é também a liberdade fruto da propria paz, exige aos meios de
comunicagdo uma livre submissdo a verdade: “se 0S mass-media
quiserem servir a liberdade, deverdo ser eles mesmos livres e utilizar tal
liberdade corretamente. A sua condicdo privilegiada obrigam os mass-
media a elevar-se acima das solicitudes meramente comerciais e a servir
as verdadeiras necessidades e interesses da sociedade. Embora uma
certa regulamentacdo pablica dos mass-media em relacdo aos interesses
do bem comum seja apropriada, o controle governamental ndo é
oportuno. Os jornalistas e, de modo particular, 0os comentadores, tém o
grave dever de seguir as instéancias da sua consciéncia moral e de
resistir as pressdes de «adaptar» a verdade para satisfazer as exigéncias
da riqueza ou do poder politico. B8

E no cenéario da liberdade que se pode compreender o bem comum, e
consequentemente, trabalhar em prol dele. E indispensavel o livre acesso
a informacdo para se gerar a capacidade de fazer escolhas e de aderir ao
bem de forma genuina, pela razdo e ndo por obrigagdo. Também é
fundamental que o jornalista trabalhe em liberdade, o conveniente papel
do Estado é ajudar os jornalistas a possuirem uma consciéncia bem
formada, a reagirem perante as injusticas e a ndo se moverem por
interesses meramente comerciais ou politicos. E dever do jornalista ou do
operador da comunicagdo social defender a verdade - “no exercicio da
liberdade, o homem pde atos moralmente bons, construtivos da pessoa e

% CDSI, n. 135.
¥7JOAO PAULO 11, XXXVII MDCS, 2003, n. 5.
% JOAO PAULO II, XXXVII MDCS, 2003, . 5.
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da sociedade, quando obedece a verdade, ou seja, quando ndo pretende
ser criador e senhor absoluto desta ultima e das normas éticas. ™

Mas, infelizmente também é notdério que a liberdade é um dom
frequentemente deturpado nos meios de comunicagdo, sendo muito
comum justificar a m& qualidade da programacgdo, a injustica e a
deturpacdo de valores com a defesa da liberdade. Mas, para além de
denunciar o erro comum que consiste no abuso da liberdade, é
fundamental que a liberdade se apoie noutros valores; segundo a doutrina
social, a liberdade “«ndo tem o seu ponto de partida absoluto e
incondicionado em si propria, mas na existéncia em que se encontra e
que representa para ela, simultaneamente, um limite e uma
possibilidade. E a liberdade de uma criatura, ou seja, uma liberdade
dada, que deve ser acolhida como um gérmen e fazer-se amadurecer com
responsabilidade». Caso contrario, morre como liberdade, destréi o

. 1,90
homem e a sociedade.

A caridade, virtude genuinamente cristd, com uma exigente presenca em
toda a acdo do homem, também na vida social. A caridade traz consigo
uma maior profundidade na realizagdo do bem: “a libertagdo das
injusticas promove a liberdade e a dignidade humana: porém é
«necessario, antes de tudo, apelar para as capacidades espirituais e
morais da pessoa e para a exigéncia permanente de conversao interior,
se se quiser obter mudancas econémicas e sociais que estejam realmente
ao servico do homem.» "** Nos meios de comunicacio este requisito de
caridade é reclamado, porque o Papa defende que é pela caridade que a
virtude da justica, da liberdade e da verdade terdo como finalidade a paz.
“Os mass-media e a caridade. «A ira do homem n&o produz a justica de
Deus». No apice da Guerra Fria, Jodo XXIII exprimiu este pensamento,
simples mas profundo, sobre o que o caminho para a paz pressupde:
«Isto requer que, em vez do critério de equilibrio em armamentos, que
hoje mantém a paz, se abrace o principio segundo o qual a verdadeira
paz entre 0s povos ndo se baseia em tal equilibrio, mas exclusivamente
na confianga mutua.» 92

Assim, para que a paz seja possivel, é determinante a posicdo dos meios
de comunicacdo em relacdo a caridade: “os meios de comunicagdo sao
factores-chave no mundo contemporaneo e tém um papel muito
importante a desempenhar na formacgéo desta confianca. O seu poder é
tdo grande que, em poucos dias, eles podem criar uma reacéo publica
positiva ou negativa em relacdo aos acontecimentos, segundo as suas
finalidades. As pessoas sensatas compreenderdo que este enorme poder

8 cDsI, n. 138.
% cpsl, n. 138.
%L cDSI, n. 137.

2 J0A0 PAULO II, XXXVII MDCS, 2003, n. 6.
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exige os mais elevados padrdes de compromisso na verdade e na justica.
Neste sentido, os homens e as mulheres que trabalham nos mass-media
devem contribuir de maneira especial para a paz em todas as partes do
mundo, rompendo as barreiras da desconfianga, promovendo a
consideracdo dos pontos de vista dos outros, procurando sempre
aproximar os povos e as nagfes na compreensdo e no respeito
reciprocos e - para além da compreensdo e do respeito — na
reconciliacdo e na misericordia! «Onde predominam o ddio e a sede de
vinganca, onde a guerra causa o0 sofrimento e a morte dos inocentes, é
necessaria a graca da misericordia para aplacar as mentes e 0S
coracdes, e para fazer reinar a paz.» %

Introduzindo as exigéncias da caridade e as suas repercussoes
ultrapassaram as relagbes humanas, introduzindo-se nas relacOes
internacionais, prépria geopolitica como o exemplo da l6gica do perdéo,
do perddo sincero com esquecimento de culpa, pois assim se podera
ultrapassar feridas originadas pelas guerras passadas.

O Magistério reconhece as dificuldades que existem na defesa dos
valores mais altruistas, tanto a sociedade como a comunidade politica
tem tendéncia a reduzir o conceito de paz a um sentido vazio de
pacifismo, que faz parte de ideais da geracdo dos anos 60, tal como
reduzir a caridade a um conjunto de bons sentimentos.

O Magisteério reitera a sua confianca no progresso e nas capacidades dos meios
de comunicacdo, e na possibilidade de serem verdadeiros instrumentos para a
construcdo da paz e dos seus valores: “embora tudo isto seja um grande desafio, ndo
significa de modo algum que é demasiado pedir aos homens e as mulheres dos mass-
media que o enfrentem. Com efeito, por vocacgéo e por profissdo, eles sdo chamados a
tornar-se agentes da verdade, justica, liberdade e amor, contribuindo com o seu
importante trabalho para uma ordem social «fundada na verdade, construida segundo
a justica, alimentada e consumada na caridade, realizada sob os auspicios da
liberdade». Os homens e as mulheres dos mass-media estejam cada vez mais
plenamente a altura do desafio da sua vocacgao: o servico ao bem comum universal. O
seu cumprimento pessoal e a paz e a felicidade do mundo dependem em grande medida
disto. %

% JOAO PAULO II, XXXVII MDCS, 2003, . 6.
% JOAO PAULO II, XXXVII MDCS, 2003, n. 6.
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ANEXO J — RELATIVISMO

Em relagdo aos meios de comunicacéo, a influéncia do relativismo faz-se sentir
em dois pontos: no pensamento democratico e na vida politica.

1.

“O relativismo aparece como fundamento filosofico da democracia, que
baseia no principio de a ninguém ser licito reclamar o conhecimento do
caminho certo; a democracia vive de todos os caminhos se reconhecerem,
uns nos outros, como fragmentos de um esfor¢o por encontrar o que é
melhor, procurando construir uma comunidade em dialogo; mas a esta
pertence também a concorréncia entre conhecimentos que em ultima
anélise ndo podem ser reduzidos a uma forma comum. Um sistema de
liberdade deveria ser, por sua natureza, um sistema de posicdes relativas
que se entendem e que, além disso, dependem de contextos histéricos e
tém de estar abertas a novos desenvolvimentos. Uma sociedade livre sera
uma sociedade relativista; s6 com este pressuposto podera permanecer
livre e aberta para o futuro. 9

Para Bento XVI € evidente uma certa ambiguidade na forma de
compreender a democracia ocidental. Sendo notorio que se confunde o
relativismo com o pluralismo — este sim, imprescindivel nos regimes
democréticos.

Na democracia torna-se essencial o debate de ideias, mas nem tudo deve
estar sujeito a discussdo: ou seja 0 debate democréatico deve ter na sua
esséncia uma base que protege a verdade, sob pena de a propria
democracia ficar ameacada. No relativismo a liberdade é vivida sem
limites, sustentando-se a si prépria: a liberdade pela liberdade e néo
aquela liberdade pela qual pugnava Alexis Tocqueville quando defendia
o regime democratico: “é 0 prazer de poder falar, agir, respirar sem
constrangimentos sob o Unico governo de Deus e das leis”.

Desta forma o relativismo também influencia os meios de comunicacgédo
em que a liberdade de expressdo e a imparcialidade sdo vividas como
posicOes relativas, e ndo com o pressuposto da verdade.

“No ambito politico, esta conceg¢do é em grande parte valida. A unica
opcao politicamente correta certa ndo existe. O relativo, a construgéo da
vida em comum dos homens, ordenada em liberdade, ndo pode ser
absoluta — pensar assim foi o erro do marxismo e das teologias politicas.
Mas também no dominio da politica, o relativismo politico ndo é solugao:
existe a injustica, que nunca pode ser justica (p. ex., matar inocentes,
negar a individuos ou grupos o direito a sua dignidade humana e a
condicdes de vida condizentes); e existe justica que nunca pode ser

% RATZINDER, Joseph, Fé Verdade Tolerancia — O Cristianismo e as Grandes Religiées do Mundo,
Universidade Catolica Editora, Lishoa, 2006, p. 107p. 107.
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tornada injustica. Sendo assim, ndo se pode negar ao relativismo uma
certa validade no campo politico-social; o problema é que ele se quer
impor sem limites. %

Na politica € importante ndo assumir uma postura absoluta; essa atitude,
além de centralizar o Estado, tornando-o autoritéario, pois ndo tera em
conta os problemas e os desafios politicos sdo mutaveis, variando com o
tempo e com as circunstancias, tal como as suas solucGes. Isto néo
significa, no entanto, que a justica admita também uma viséo relativista;
porque ai existe uma enorme possibilidade dela propria desaparecer,
legitimando injusticas.

Na comunicacdo politica é essencial fomentar as diferentes opinides
politicas e, sobretudo, & importante uma incessante avaliacdo da
regulamentacéo e do comportamento do Estado.

% RATZINDER, Joseph, Fé Verdade Tolerancia — O Cristianismo e as Grandes Religiées do Mundo,
Universidade Catolica Editora, Lishoa, 2006, p. 107.
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ANEXO L — A NATUREZA DA CULTURA

A Constituicdo Pastoral do Concilio do Vaticano Il sobre da Igreja do mundo
atual, Gaudium et Spes, define a cultura com dois conceitos presentes na sociedade: a
historia e o pluralismo. Portanto, a cultura molda a pessoa na sua circunstancia, seja a
partir de comportamentos mais superficiais, como a moda, seja informando a prépria
maneira de pensar, impondo teorias ou correntes filosoficas, configurando a arte e até os
simples gostos da alimentacdo. Tem, por isso, carater histérico e plural: “palavra
«cultura» indica, em geral, todas as coisas por meio das quais o homem apura e
desenvolve as multiplas capacidades do seu espirito e do seu corpo; se esforca por
dominar, pelo estudo e pelo trabalho, o proprio mundo; torna mais humana, com o
progresso dos costumes e das instituigdes, a vida social, quer na familia quer na
comunidade civil; e, finalmente, no decorrer do tempo, exprime, comunica aos outros e
conserva nas suas obras, para que sejam de proveito a muitos e até a inteira
humanidade, as suas grandes experiéncias espirituais e as suas aspiraces. Daqui se
segue que a cultura humana implica necessariamente um aspeto histérico e social e que
0 termo «cultura» assume frequentemente um sentido socioldgico e etnoldgico. E neste
sentido que se fala da pluralidade das culturas. Com efeito, diferentes modos de usar
das coisas, de trabalhar e de se exprimir, de praticar a religido e de formar os
costumes, de estabelecer leis e instituicBes juridicas, de desenvolver as ciéncias e as
artes e de cultivar a beleza, ddo origem a diferentes estilos de vida e diversas escalas
de valores. E assim, a partir dos usos tradicionais, se constitui o patriménio de cada
comunidade humana. Define-se também por este modo o0 meio histérico determinado no
qual se integra o homem raca ou época, e do qual tira os bens necessarios para a
promogdo da civilizagdo. 91

E pela natureza que o homem requer uma cultura: “é préprio da pessoa humana
necessitar da cultura, isto €, de desenvolver os bens e valores da natureza, para chegar
a uma auténtica e plena realizacdo. Por isso, sempre que se trata da vida humana,
natureza e cultura encontram-se intimamente ligadas.”*® Este pensamento é de novo
retomado no Catecismo quando afirma que “certas sociedades, como a familia e a
comunidade civil, correspondem de modo mais imediato a natureza do homem. Séo-lhe
necessarias. Para favorecer a participacdo do maior nimero possivel de pessoas na
vida social, deve fomentar-se a criacdo de associacgoes e institui¢cdes de livre iniciativa,
«com fins econdmicos, culturais, sociais, desportivos, recreativos, profissionais,
politicos, tanto no interior das comunidades politicas como a nivel mundial». Esta
«socializacdo» exprime também a tendéncia natural que leva os seres humanos a
associarem-se, com vista a atingirem objetivos que ultrapassam as capacidades

% CONCILIO VATICANO II, Gaudium et Spes, 1965, n. 53.
% CONCILIO VATICANO II, Gaudium et Spes, 1965, n. 53.
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individuais. Desenvolve as qualidades da pessoa, particularmente o sentido de
iniciativa e de responsabilidade, e contribui para garantir os seus direitos. ~99

Se é da natureza do homem ser inevitavelmente um ser cultural, terdo que existir
elementos comuns as diferentes culturas: todas elas terdo de referir-se, por exemplo, de
um modo ou outro a esséncia da pessoa humana. Isso significa também que um homem
ndo é mais ou menos homem por pertencer a determinada cultura. Trata-se de um
requisito determinante de qualquer cultura, dele dependendo a validade e a legitimidade
de uma cultura: uma cultura que ndo defenda a dignidade da vida humana, ndo €
auténtica.

Em Caritas in Veritas, Bento XVI define os elementos comuns e as formas
distintas das culturas: “As sociedades em crescimento devem permanecer fiéis a tudo o
que ha de verdadeiramente humano nas suas tradicdes, evitando de lhes sobrepor
automaticamente os mecanismos da civilizacdo tecnoldgica globalizada. Existem, em
todas as culturas, singulares e variadas convergéncias éticas, expressao de uma mesma
natureza humana querida pelo Criador e que a sabedoria ética da humanidade chama
lei natural. Esta lei moral universal é um fundamento firme de todo o didlogo cultural,
religioso e politico e permite que o multiforme pluralismo das varias culturas ndo se
desvie da busca comum da verdade, do bem™® E desta forma antropolégica que o
Magistério acredita que a sociedade consegue salvaguardar a justica, a paz e o bem
comum, podendo-se ver no pensamento da doutrina social o desafio da Igreja aos leigos,
propondo uma cultura libertadora: “a questio da verdade é essencial para a cultura,
porque permanece em «cada homem o dever de salvaguardar a estrutura de toda a
pessoa humana, em que se destacam os valores da inteligéncia, da vontade, da
consciéncia e da fraternidade». Uma correta antropologia é critério de iluminacao e de
verificacdo para todas as formas culturais historicas. O empenho do cristianismo no
ambito cultural se opde a todas as visdes redutivas e ideoldgicas do homem e da vida.
O dinamismo de abertura a verdade é garantido antes de tudo pelo fato de que «as
culturas das diversas nacgdes constituem fundamentalmente modos diferentes de
enfrentar a questdo sobre o sentido da existéncia pessoal». ~101

A cultura que também reflete a interdependéncia humana e a influéncia mutua
das comunidades: “quando, no entanto, uma cultura se fecha em si propria e procura
perpetuar formas antiquadas de vida, recusando qualquer mudanca e confronto com a
verdade do homem, entdo ela torna-se estéril e entra em decadéncia™®. E
indispensavel, portanto, o multiculturalismo, que se acentuou principalmente por
influéncia da globalizacdo e da acdo dos meios de comunicacdo, tornando-se na nova
forma de viver a cultura do século XXI.

Bento XVI constata esta evolucdo historica na cultura, chegando a referir a
enorme mudanga ocorrida desde os tempos de Paulo VI, que conferiu uma enorme

% CIC n.1882.

100 BENTO X VI, Caridade na Verdade, 2009, n. 509.
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importancia a esta area, sendo mesmo o primeiro Pontifice a iniciar as Mensagens do
Dia Mundial da Comunicagdo Social: “no plano cultural, as diferencas, relativamente
aos tempos de Paulo VI, sdo ainda mais acentuadas. Entéo, as culturas apresentavam-
se bastante bem definidas e tinham maiores possibilidades para se defender das
tentativas de homogeneizacgéo cultural. Hoje, cresceram notavelmente as possibilidades
de interacdo das culturas, dando espago a novas perspetivas de dialogo intercultural;
um dialogo que, para ser eficaz, deve ter como ponto de partida uma profunda nogéo
da especifica identidade dos varios interlocutores. No entanto, ndo se deve descurar o
facto de que esta aumentada transacdo de intercambios culturais traz consigo,
atualmente, um duplo perigo. Em primeiro lugar, nota-se um ecletismo cultural
assumido muitas vezes sem discernimento: as culturas sdo simplesmente postas lado a
lado e vistas como substancialmente equivalentes e intercambidveis umas com as
outras. Isto favorece a cedéncia a um relativismo que ndo ajuda o verdadeiro dialogo
intercultural; no plano social, o relativismo cultural faz com que os grupos culturais se
juntem ou convivam, mas separados, sem auténtico didlogo e, consequentemente, sem
verdadeira integracdo. Depois, temos 0 perigo oposto que € constituido pelo
nivelamento cultural e a homogeneizacdo dos comportamentos e estilos de vida. Assim
perde-se o significado profundo da cultura das diversas nacfes, das tradicdes dos
Varios povos, no ambito das quais a pessoa se confronta com as questdes fundamentais
da existéncia. Ecletismo e nivelamento cultural convergem no facto de separar a
cultura da natureza humana. Assim, as culturas deixam de saber encontrar a sua
medida numa natureza que as transcende, acabando por reduzir o homem a simples
dado cultural. Quando isto acontece, a humanidade corre novos perigos de servidao e
manipulacao.”®

Desta forma, o fendmeno do multiculturalismo — a coexisténcia de diversas
culturas, com diferencas acentuadas, na mesma area geografica — introduz novos
desafios as comunidades: impGe a necessidade de defender o conceito da dignidade do
homem, porque s6 podera haver uma pacifica existéncia de culturas diferentes se houver
respeito e solidariedade entre as diferentes comunidades, e para isso € necessario ter
plena consciéncia da dignidade do outro. Este tema esta presente em todos os ambitos
da vida social, também na diplomacia e nas relagdes internacionais, quando, por
exemplo, um pais, economicamente e politicamente distinto das outras nacGes, assume
uma geoestratégia de soberania e de arrogancia cultural.

Para a Igreja, esta realidade ndo € novidade. De facto, a Igreja apresenta-se de
certa forma ao longo dos milénios como uma instituicdo multicultural; ainda que exista
uma unidade, personificada na pessoa do Papa, os catolicos ndo partilham todos a
mesma nacionalidade, a mesma lingua, a mesma cultura: “desde a origem, no entanto,
esta Igreja apresenta-se com uma grande diversidade, proveniente ao mesmo tempo da
variedade dos dons de Deus e da multiplicidade das pessoas que os recebem. Na
unidade do povo de Deus, juntam-se as diversidades dos povos e das culturas. Entre os
membros da Igreja existe uma diversidade de dons, de cargos, de condi¢fes e de modos

103 BENTO XVI, Caridade na Verdade, 2009, n.26.
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de vida. «No seio da comunhdo da Igreja existem legitimamente Igrejas particulares,
que gozam das suas tradi¢cdes proprias». A grande riqueza desta diversidade nédo se
opoe a unidade da Igreja. ~104

E certo que cada cidaddo nasce e cresce numa cultura que é a sua, que lhe
oferece valores e ensinamentos elementares para a sua vida pessoal e intelectual.
Contudo, 0 homem n&o esta integralmente determinado pela sua cultura, ultrapassa-a e
contribui sempre, de um modo ou outro para a transformar. Por isso é tdo importante
promover uma cultura humanista, direcionada para o homem. “E mais dificil hoje do
que outrora fazer uma sintese dos varios ramos do saber e das artes. Porque ao mesmo
tempo que aumenta a multiddo e diversidade dos elementos que constituem a cultura,
diminui para cada homem a possibilidade de os compreender e organizar; a figura do
«homem universal» desaparece assim cada vez mais. No entanto, cada homem continua
a ter o dever de salvaguardar a integridade da pessoa humana, na qual sobressaem os
valores da inteligéncia, da vontade, da consciéncia e da fraternidade ™*®. Como jé se
referiu, o Papa Paulo VI alerta para o facto de que, quando os cidaddos negligenciam a
educacddo e a cultura, criam uma circunstancia propicia a aparicdo dos regimes
autoritarios. Também por isso, a Igreja exorta 0s leigos a erigir uma cultura humana,
vendo nela um aspeto fundamental da sua responsabilidade na defesa e promocdo da
paz. “O empenho social e politico do fiel leigo em campo cultural assume atualmente
algumas direcdes precisas. A primeira é a que procura garantir a cada um o direito de
todos a uma cultura humana e civil «de harmonia com a dignidade da pessoa humana,
sem distincdo de raca, de sexo, de nacdo, de religido ou de condicdo social». Tal
direito implica o direito das familias e das pessoas a uma escola livre e aberta; a
liberdade de acesso aos meios de comunicagao social, pela qual deve ser evitada toda
forma de monopolio e de controlo ideoldgico; a liberdade de pesquisa, de expressao de
pensamento, de debate e de confronto. Na raiz da pobreza de tantos povos, ha varias
formas de privacdo cultural e de falta de reconhecimento de direitos culturais. O
empenho pela educacdo e a formacdo da pessoa constitui desde sempre a primeira

.. ~ . .~ 5,106
solicitude da ac¢do social dos cristdos.

Apesar das tentativas, sobretudo por parte de alguns movimentos intelectuais, de
negar ou reduzir a acdo da Igreja na cultura contemporanea, é inegavel o contributo da
Igreja Catdlica na cultura mundial. Para além da sua importancia histérica, a Igreja
continua a desempenhar um papel Gnico no compromisso social da cultura, quando
pugna pela verdade e pelo auténtico valor do homem.*’

% cicn.814.

19511 CONCILIO DO VATICANO, Gaudium et Spes, 1965, n. 61.

% cpsl, n. 557.

197 Cf. Sobre este tema, o discurso de Jo&o Paulo Il aos Bispos italianos da Lombardia em Visita Ad
Limina Apostolorum, 15 Janeiro 1982:

“A fé ndo mata a razdo e ndo exclui, de facto, o que pela razdo é conquistado. Mas a cultura que a fé
gera, quando é sinceramente vivida, ndo € sé razdo. Nasce da vida crista, e da vida cristd traz o selo.
Torna-se mentalidade; exige coeréncia; reconhece o primado da contemplacgéo; dilata-se na caridade;
faz-se atenta com a especial inclina¢éo para cada homem e para todo o homem. Onde a causa do homem
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Em 2002 a Congregacéao para a Doutrina da Fé - que tinha ainda como prefeito
o0 Cardeal Joseph Ratzinger - escreveu uma nota doutrinal acerca do comportamento dos
catélicos na vida politica, chamando a atencdo para a necessidade dos leigos se
envolverem na cultura. Mais tarde esse documento sera citado — pelo Compéndio da
Doutrina Social da Igreja - na tentativa de purificar os elementos culturais para irem ao
encontro de uma antropologia cultural: “Um campo particular de empenho dos fiéis
leigos deve ser o cultivo de uma cultura social e politica inspirada no Evangelho. A
historia recente tem mostrado a fragilidade e o radical falimento de perspetivas
culturais que foram por longo tempo compartilhadas e hegemdnicas, sobretudo no
plano social e politico. Neste &mbito, especialmente nos decénios posteriores a Segunda
Guerra Mundial, os catolicos, em varios paises, souberam desenvolver um empenho
alto, que testemunha, hoje com evidéncia cada vez maior, a consisténcia da sua
inspiracdo e do se patrimonio de valores. O empenho social e politico dos catdlicos,
com efeito, nunca se limitou a mera transformacéo das estruturas, porque a sua base ¢é
perpassada por uma cultura que acolhe e presta contas das instancias que derivam da
fé e da moral, pondo-lhes como fundamento e objetivo de projetos concretos. Quando
esta consciéncia vem a faltar, os proprios catolicos se condenam a diaspora cultural e
tornam insuficientes e redutivas as suas propostas. Apresentar em termos culturais
atualizados o patriménio da Tradicao Catolica, os seus valores, os seus contetidos, todo
0 patrimonio espiritual, intelectual e moral do catolicismo é também hoje a urgéncia
prioritaria. A fé em Jesus Cristo, que se definiu a Si proprio «o caminho, a verdade e a
vida», leva os cristdos a comprometer-se com empenho sempre renovado na construgao

de cultura social e politica inspirada no Evangelho. ~108

Por conseguinte, a Igreja entende que a sua missdo neste ambito é contribuir
para que cada cultura, com as suas diferencas, salvaguarde a dignidade do homem,
fazendo isto conjuntamente com 0s meios de comunicagdo social, pois estes
instrumentos sdo os maiores e melhores difusores da cultura.

exige um empenho particular, para aquilo que o homem produz néo se voltar contra ele, o papel de uma
cultura catolica é fundamental por motivos ndo so religiosos, mas também civis e sociais.”

108 cpsl, n.555.

180



BIBLIOGRAFIA

b)

Lista cronolégica das Mensagens para o Dia Mundial das Comunicacgdes Sociais
Papa Paulo VI (1967 — 1978)

I Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Os meios de comunicacao social, 1967.

Il Dia Mundial das Comunicacdes Sociais, A imprensa, o radio, a televisdo e o cinema
para o progresso dos povos, 1968.

I Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Comunicagdes sociais e familia, 1969.

IV Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, As comunicacOes sociais e a juventude,
1970.

V Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Os meios de comunicacdo social a servigo
da unidade dos homens, 1971.

VI Dia Mundial das Comunicagfes Sociais, As comunicagfes sociais a servi¢o da vida,
1972.

VIl Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, As comunicagdes sociais e a afirmacéo e
promocdao dos valores espirituais, 1973.

VIl Dia Mundial das Comunica¢fes Sociais, As comunicacGes sociais e a
evangelizagdo no mundo contemporaneo, 1974.

IX Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Comunicacéo social e reconciliacdo,1975.
X Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, As comunicagfes sociais diante dos direitos
e deveres fundamentais do homem, 1976.

XI Dia Mundial das Comunicaces Sociais, A publicidade nas comunicagdes sociais:
vantagens, perigos, responsabilidades, 1977.

X1l Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, O recetor da comunicagdo social:

expectativas, direitos e deveres, 1978.

Papa Jodo Paulo 11 (1979 — 2005)

XI1I Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Comunicagdes sociais e desenvolvimento
da crianca, 1979.

XIV Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Comportamento ativo das familias
perante os meios de comunicacgéo social, 1980.

XV Dia Mundial das Comunicacfes Sociais, As comunicacgdes sociais a servico da
liberdade responsavel do homem, 1981.

XVI Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, As comunicagdes sociais e 0s problemas
dos idosos, 1982.

181



XVII Dia Mundial das Comunicaces Sociais, ComunicacGes Sociais e promog¢ado da
paz, 1983.

XVIII Dia Mundial das Comunicac¢des Sociais, As comunicagfes sociais, instrumento
de encontro entre fé e cultura, 1984.

XIX Dia Mundial das ComunicagGes Sociais, As comunicagdes sociais e a promocao
crista da juventude, 1985.

XX Dia Mundial das Comunicag6es Sociais, ComunicacGes sociais e formacéo crista
da opinido publica, 1986.

XXI Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Comunicacdes sociais e promocédo da
justica e da paz, 1987.

XXII Dia Mundial das Comunica¢fes Sociais, Comunica¢des sociais e promocado da
solidariedade e fraternidade entre os homens e os povos, 1988.

XXl Dia Mundial das Comunicacdes Sociais, A religido nos mass media, 1989

XXIV Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, A mensagem cristd na cultura
informética atual, 1990.

XXV Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Os meios de comunicacdo para a
unidade e o progresso da familia humana, 1991.

XXVI Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, A proclamagdo da mensagem de Cristo
nos meios de comunicagéo, 1992.

XXVII Dia Mundial das Comunicag¢fes Sociais, Videocassete e audiocassete na
formagdo da cultura e da consciéncia, 1993.

XXVIII Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Televisdo e familia: critérios para
saber ver, 1994.

XXIX Dia Mundial das Comunicac@es Sociais, Cinema, veiculo de cultura e proposta
de valores, 1995.

XXX Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Os mass-media: aredpago moderno para
a promocao da mulher na sociedade? 1996.

XXXI Dia Mundial das Comunicag¢fes Sociais, Comunicar o Evangelho de Cristo:
Caminho, Verdade e Vida, 1997.

XXXII Dia Mundial das Comunicagfes Sociais, Sustentados pelo Espirito, comunicar a
esperanca, 1998.

XXXIIl Dia Mundial das Comunicac@es Sociais, Mass media: presenca amiga ao lado
de quem procura o Pai, 1999.

XXXIV Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Proclamar Cristo nos meios de

comunicacao social no alvorecer do Novo Milénio, 2000.

182



c)

XXXV Dia Mundial das Comunicac¢Bes Sociais, Anunciai-o do cimo dos telhados: o
Evangelho na era da comunicacéo global, 2001.

XXXVI Dia Mundial das Comunicagfes Sociais, Internet: um novo foro para a
proclamagdo do Evangelho, 2002.

XXXVII Dia Mundial das Comunicacdes Sociais, Os meios de comunicacéo social ao
servigo da paz auténtica, a luz da Pacem in terris, 2003.

XXXVIII Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Os mass media na familia: um risco
e uma rigqueza, 2004.

XXXIX Dia Mundial das Comunica¢8es Sociais, Os meios de comunicagao: ao servico

da compreensao entre 0s povos, 2005.

Papa Bento XV (2006 — 2013)

XL Dia Mundial das Comunica¢fes Sociais, Os mass media: rede de comunicagao,
comunhao e cooperacao, 2006.

XLI Dia Mundial das ComunicacBes Sociais, As criangcas e 0s meios de comunicacéo
social: um desafio para a educacéo, 2007.

XLII Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Os meios de comunica¢do social: na
encruzilhada entre protagonismo e servi¢co. Buscar a verdade para partilha-la, 2008.
XLIIl Dia Mundial das ComunicacBes Sociais, Novas tecnhologias, novas relacdes.
Promover uma cultura de respeito, de didlogo, de amizade, 2009.

XLIV Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, O sacerdote e a pastoral no mundo
digital: os novos media ao servigo da Palavra, 2010.

XLV Dia Mundial das Comunicages Sociais, Verdade, anuncio e autenticidade de
vida, na era digital, 2011.

XLVI Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Siléncio e Palavra: caminho de
evangelizagdo, 2012.

XLVII Dia Mundial das Comunicagfes Sociais, Redes Sociais: portais de verdade e de
fé; novos espacos de evangelizagdo, 2013.

183



Outros textos do Magistério:

BENTO XVI, Carta Enciclica, Caridade na Verdade, 2009.

BENTO XVI, Discurso a Cdria Romana para a apresentacao dos bons votos de Natal,
21 de dezembro de 2009.

BENTO XVI, Motu Proprio, Porta Fidei — Porta da Fé, 2011.

BENTO XVI, XLII Mensagem para o Dia Mundial da Paz, Familia Humana,
Comunidade de Paz, 2008.

Il CONCILIO DO VATICANO, Declaragio, Dignitatis humanae — Sobre a liberdade
religiosa, Unido Grafica, Colecdo Documentos Conciliares, Lisboa, 1966.

CONCILIO VATICANO I, Constituicio Pastoral Gaudium et Spes - Sobre a Igreja no
Mundo Atual, in Documentos Conciliares, Lisboa, Unido Grafica, 1966.

CONCILIO VATICANO I, Decreto Conciliar, Inter Mirifica — Sobre os Meios de
Comunicacéo Social, in Documentos Conciliares, Lisboa, Unido Grafica, 1966.
CONCILIO VATICANO I, Constitui¢do Conciliar, Sacrosamctum Concilium - Sobre
a Sagrada Liturgia, in Documentos Conciliares, Lisboa, Unido Gréfica, 1966.
CONGREGACAO PARA A DOUTRINA DA FE, Nota Doutrinal sobre algumas
questdes relativas a participacao e comportamento dos catolicos na vida politica, 2002.
CONSELHO PONTIFICIO JUSTICA E PAZ, Compéndio da Doutrina Social da
Igreja, Cascais, Editora Principia, 2005.

CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Instrucio
Pastoral Communio et Progressio, 1971.

CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICAGOES SOCIAIS, Etica nas
Comunicagdes Sociais, 2000.

CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Pornografia e
violéncia nos meios de comunicacdo: uma resposta pastoral, 1989.

CATECISMO DA IGREJA CATOLICA, Coimbra, Grafica de Coimbra, 2° EdicAo,
1999.

JOAO XXIII, Constituicdo apostolica, Humanae Salutis — Convocacdo do Concilio
Ecuménico Vaticano |1, 1961.

JOAO XXIII, Carta enciclica, Pacem in Terra — Paz na Terra, 1963.

JOAO PAULO II, Carta apostdlica - O rapido Desenvolvimento, 2005.

JOAO PAULDO II, Carta as familias, 1994.

JOAO PAULDO II, Carta enciclica Centesimus annus, 1991.

JOAO PAULDO II, Carta enciclica Veritatis Splendor — O Esplendor da Verdade, 1993.

184



JOAO PAULO II, “Discurso do Santo Padre no encontro com os trabalhadores no final
da concelebragdo eucaristica”, 1° de Maio de 2000, L Osservatore Romano, ed. em
Portugués, 6 de Maio de 2000.

JOAO PAULO II, Discurso na sede da Organizacdo das Nacbes Unidas, Para a
Educacdo, ciéncia e Cultura — UNESCO, Paris: 2 de Junho de 1980.

JOAO PAULO II, Discurso no Congresso Parabolas mediéticas, 9 de Novembro de
2002.

JOAO PAULDO I, Exortacao apostolica Familiaris Consortio, 1981.

JOAO PAULDO I, Exortacdo apostolica pos-sinodal Christifideles laici, 1988.

JOAO PAULDO II, Homilia do Santo Padre na ceriménia da coroacdo da imagem da
Virgem da Caridade do Cobre, Santiago de Cuba, 24 de Janeiro de 1998.

JOAO PAULO II, XVI Mensagem do Dia das Mundial da Paz, O dialogo para a paz,
um desafio para o nosso tempo, 1983.

JOAO PAULO I, XX Mensagem do Dia das Mundial da Paz, Desenvolvimento e
solidariedade duas chaves para a paz, 1987.

LEAO XIII, Carta enciclica Rerum Novarum — Sobre as condices dos Operarios, 1891
LEAO XIII, Carta enciclica Sapientiae Christianae, 1890.

PAULDO VI, Carta enciclica Humanae Vitae — Sobre a regulagdo da Natalidade, 1968.
PAULO VI, Carta enciclica Populorum progressio — Desenvolvimento dos povos, 1967.
PAULO VI, Carta apostélica Octogesima Adveniens, 1971.

P1O XIlI, Radio Mensagem de Natal de 1944.

P10 XI, Carta enciclica Vigilanti Cura - Sobre o Cinema, 1936.

PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Instrugo

Pastoral Aetatis novae, 1992.

185



Outros textos:

ARENDT, Hannah, A condicdo humana, 4° Edi¢do, Rio de Janeiro, Forense
Universitaria, 1989.

BERNAYS, Edward, Propaganda, Lisboa, Editora Mareantes, 2006.

Para o Terceiro Milénio da Encarnacdo — Biblia Sagrada, Lisboa/Fatima, Difusora
Biblica, Franciscanos Capuchinhos, 4.2 edi¢do revista, 2005.

BORGES DE MACEDO, Jorge, Viver a familia hoje: 1994 Ano Internacional da
Familia — Construir a mais pequena democracia no coracéo da sociedade, cadernos 1
Comissdo para o Ano Internacional da Familia, Editora Impressdo e Acabamento,
1994.

BORLADO, Fernando Rodriguez, “Os custos da desestruturacdo familiar”, Aceprensa,
http://www.aceprensa.pt/articulos/2013/jul/30/0s-custos-da-desestruturao-familiar/
Acedido: 30 Julho 2013.

BRAGA DA CRUZ, Manuel, O Estado Novo e a Igreja Catdlica, 2% Edi¢do, Lisboa,
Editorial Bizancio, 1999.

BRAGA DA CRUZ, Manuel, “O Papa e a Universidade”, Nova Cidadania, Ano XI, n.
42, Lisboa, Abril — Julho 2010.

DAHL, Robert, Sobre a democracia, Brasilia, Editora Universidade de Brasilia, 2001.
DUGUIT, Léon, Os elementos do Estado, 2° Edicdo Lisboa, Editorial Inquérito, 1937.
ESPADA, Jodo Carlos, CASTELLO BRANCO, José Tomaz, GAMBOA, Eugénia
Nobre, (orgs), Familia e Politicas Publicas, Cascais, Principia, 2004.

FRIEDMAN, Thomas L., O Mundo é Plano, 5° Edicdo, Lisboa, Actual Editora, 2006.
HOMEM, Anténio Pais Agostinho, “Jodo Paulo II, a Liberdade e a Verdade”, Jodo

Paulo Il e o Direito — Estudos por ocasido do 25° Aniversario do seu Pontificado,
Cascais, Principia, 2003.

HASKINS, Ron, “Work over Welfare: The Inside Story of the 1996 Welfare Reform
Law”, Brookings Institution Press, Washington, D. C. 2006.

LIPOVETSKY, Gilles, A Era do Vazio, Lisboa, Relogio d’Agua Editores, 1983.
ESPADA, Jodo Carlos, ROSAS, Jodo Cardoso (orgs.), Pensamento Politico
Contemporaneo — Uma Introdugéo, Lisboa, Bertrand, 2004.

MONROQY, Alfonso, SADA, Ricardo, Curso de Teologia Moral, Lisboa, Rei dos
Livros, 1989.

NUNES, Sedas Adérito, Principios de Doutrina Social, 22 edi¢do, Lisboa, Livraria
Morais, 1961.

O’SULLIVAN, John, O Presidente, o Papa e a Primeira-Ministra, Lisboa, Alétheia,
2007.

186


http://www.aceprensa.pt/articulos/2013/jul/30/os-custos-da-desestruturao-familiar/

PIMENTEL, Padre Jodo Paulo, “Quem é o homem?”, Nova Cidadania, Ano IX, n. 36,
Lisboa, Julho — Setembro 2008.

POPPER, Karl, CONDRY John, A televisdo: Um perigo para a democracia, 2° Edicéo,
Lisboa, Editora Gradiva, 1999.

RATZINDER, Joseph, Fé Verdade Tolerancia — O Cristianismo e as Grandes Religides
do Mundo, Lishoa, Universidade Catdlica Editora, 2006.

RODRIGUES, Antonio dos Reis, Pessoa, Sociedade e Estado, Estoril, Principia, 2008.
RODRIGUES, Adriano Duarte, Estratégias de Comunicac¢do, Oeiras, Editorial
Presenca, 2000.

SALES, Francisco, Introducéo a vida devota, Porto, Edi¢bes VVoz Portucalenses, 2010.
VIEIRA E SOUSA, Francisco, “Estado, Liberdade e Educacao”, Nova Cidadania, Ano
VI, n. 32, Lisboa, Abril — Junho 2007.

WOODS, Thomas, O que a civilizagdo ocidental deve & Igreja Catodlica, Lisboa,
Alétheia, 2005.

WOJTYLA, Karol, A fé da Igreja — IntervencGes do Cardeal Karol Wojtyla, Braga,
Edigcdes CAS,1980.

WEIGEL, George, “Para além da «laicidade», do «laicismo» e do «clericalismo» o que
a Igreja pede ao mundo”, Nova Cidadania, Ano IX, n. 36, Lisboa, Julho-Setembro
2008.

187



