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O sistema partidario no p6s-25 de abril tem sido dominado por um bipartidarismo
imperfeito, ja que PS e PSD, os dois maiores partidos do centro, obtém o maior
numero de votos, “repartindo entre si 0o monopoélio da alternancia governativa, por
serem os Unicos com acesso ao espaco eleitoral ganhador” (Cruz, 2017: p. 47).
Apesar de as legislativas elegerem um parlamento, as agbes de campanha e a
respetiva cobertura jornalistica desenrolam-se em torno dos lideres partidarios,
que sao apresentados como candidatos a primeiro-ministro (Cunha, 2012). Neste
sentido, as eleigbes legislativas e a respetiva representacao medidtica assumem-
se como a “arena de competicdo mais importante para a politica nacional e para a
competicdo entre os partidos” (Lisi, 2015: p. 14).

Num contexto de descredibilizagdo da esfera politica (Fernandes, 2019) e do
aumento progressivo da influéncia dos media (Hjarvard, 2013), a mediatizagao da
politica € um conceito-chave para compreender o impacto da comunicacao na
atividade e representacao da esfera politica.

Tendo em conta a evolugao da competicao eleitoral, a presente comunicacao foca-
se no mapeamento dos padrdes jornalisticos das legislativas portuguesas em torno
da representacdo mediatica de PS e PSD/PaF, através da analise das eleigcbes de
2011,2015e 2019. Ainvestigagao esta suportada numa metodologia mista. Por um
lado, esta pesquisa tem corpus de analise um conjunto de 2370 pegas jornalisticas de
imprensa, radio e televisdo, onde foi utilizada a técnica de andlise de conteldo. Por
outro lado, foram realizadas 10 entrevistas a jornalistas, envolvidos na cobertura das
mesmas eleicdes, através da analise tematica.
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