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Resumo

Ao observar o cinema mundial, vemos que Hollywood é quem tem uma maior
influéncia a nivel de audiéncias, expansiao comercial e mercado. No entanto, existe
também um certo cinema Europeu que vale a pena ser reconhecido mundialmente. Esta
afirmacgdo faz-nos colocar uma série de perguntas: O que faz com que o Cinema Europeu,
especificamente o cinema Portugués, ndo tenha tanto sucesso como o de Hollywood a
nivel de abrangéncia comercial? E uma situacdo actual ou ja é algo que se tem observado
ao longo das ultimas décadas? De que forma é que o produtor cinematografico pode
influenciar este acontecimento? Estas questdes levam-nos a tentar compreender quais as
variantes que existem, quer nacionalmente, quer internacionalmente, que influenciam ou
influenciaram a adesao do(s) publico(s) e a compreensdao dos filmes por parte da(s)
audiéncia(s).

Esta dissertacdo esta igualmente ligada ao Projecto Final de Mestrado em Som e
Imagem, especializagdo em Cinema e Audiovisual: a curta-metragem de ficcdo “Artur”.
Neste projecto assumi o cargo de Produtora, e como tal, serviu como base para a aplicagao
da investigacdo acerca do papel do produtor cinematografico no contexto audiovisual
nacional e internacional.

Portugal esta a crescer do ponto de vista da producao de filmes e a fazer notar-se no
mundo cinematografico. Feito que ha muito ansiava por alcangar, por isso € necessario
perceber de que forma se pode aproveitar este acontecimento, de maneira a poder dar a
conhecer mais material cinematografico nacional.

Quantidade ndo significa qualidade, mas quanto mais quantidade houver, mais
experiéncia existe, melhor performance ha e, por isso, ¢ muito provavel que um maior

numero de filmes de qualidade sejam produzidos.

Palavras Chave: Producao cinematografica, Cinema Europeu, Cinema portugués,
Cinema de Hollywood, Audiéncias, Divulgacao, Estratégias, Desafios, Primeiro Cinema,

Segundo Cinema, Terceiro Cinema, Artur.
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1 INTRODUCAO

Todos conhecemos realizadores como Steven Spielberg, David Yates, David
Fincher, Woody Allen, Ridley Scott, James Cameron ou Tim Burton. Também
conhecemos actores como Tom Hanks, Nicolas Cage, Paul Newman, Nicole
Kidman e Anthony Hopkins. Mas quantos de nds conhecem produtores
cinematograficos? Em Portugal, o problema coloca-se da mesma forma.
Conhecemos realizadores como Manoel de Oliveira, Anténio-Pedro de
Vasconcelos, Joao Botelho ou actores como Joaquim de Almeida, Maria de
Medeiros, Nicolau Breyner, Alexandra Lencastre, Vasco Santana e Beatriz Costa.
Mas, mais uma vez, quase nenhum ou poucos produtores sobressaem ou sao
mencionados no quotidiano dos portugueses € mesmo dos especialistas do cinema.
Sendo o produtor um dos elementos mais importantes da equipa cinematografica,
porque € que o seu trabalho nao é reconhecido pelo publico? Ndo sdo eles que
tornam possivel o sonho do argumentista e a visao do realizador?

Tomemos, por exemplo, a cultura cinematografica dos Estados Unidos da
América: nesse pais, o cinema une-se a diversos servigos publicitarios, quer sejam
de restaurantes, empresas de brinquedos, automédveis, CD’s e DVD’s, para que os
apoiem durante a produg¢do dos filmes, como também na altura da divulgacao dos

”I de James Cameron.

mesmos. Podemos ver esse exemplo com o filme “Avatar
Apos a estreia surgiu merchandise de todo o género: desde tutoriais para ensinar a
transformar as pessoas — no programa de edi¢ao de imagem Adobe Photoshop — em
personagens “Na-vi”*; dicionarios a ensinar o dialecto destas mesmas personagens;
bonecos de ac¢do que se encontravam a venda em supermercados ou se ganhavam
em brindes de restaurantes; publicidade nas ruas, Internet e circuitos sociais

(Facebook, Twitter...); t-shirts, mochilas, etc.... Para que esses apoios surjam, oS

filmes tém de ser bastante divulgados e ter grande visionamento no mundo inteiro.

! Filme escrito, produzido, realizado e editado por James Cameron, em 2009.
? Personagens do filme Avatar - Nativos humanoides de cor azul que vivem em Pandora.
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Nao s6 em Portugal como também no resto da Europa, o género
cinematografico tende a ser ligeiramente diferente do estilo americano. Isto porque
0 cinema europeu ndo tem uma identidade, mas sim varias, porque cada pais tem
uma visao distinta no cinema. Assim sendo, a procura de apoios ¢ mais limitada.
Talvez por as empresas que tém uma visao do lucro nao terem a certeza que o filme
venha a ter projeccdo nacional, ou até mesmo internacional, por ndo conterem

temas e linguagem compreensiveis e que atinjam uma maior audiéncia.

1.1 Apresentacdo da Proposta de Trabalho

Esta Dissertacdo tem como primeiro objectivo esclarecer o leitor em que
medida as produgdes cinematograficas nacionais se diferenciam das produgdes
ditas internacionais. Para tal, gostariamos de levantar uma série de questdes,
procurando dar-lhes respostas no que diz respeito a area especifica de produgao:
perguntamo-nos por que desafios os produtores tém de passar para que consigam
tornar mais um filme em realidade? Ao ver o sucesso mundial de alguns filmes
norte-americanos, sera que os filmes portugueses conseguirdo algum dia ter a
mesma projeccdo sem perderem a sua identidade? Poderemos almejar num futuro
proximo uma produgdo positiva a nivel de quantidade e obter qualidade ao mesmo
tempo?

Nesta Dissertagao serdo procuradas as diferencas fundamentais entre o papel
do produtor nacional e o do produtor de Hollywood. Os desafios do primeiro e as
solugdes encontradas para ir de encontro ao segundo. Para isso, e de um ponto de
vista metodologico, entrevistaremos produtores nacionais € procuraremos uma
opinido formada acerca da produgdao cinematografica portuguesa, comparando-a
sempre com as produgdes internacionais. Queremos perceber o porqué de
desejarmos alcangar os niveis da produgao internacional: por causa do investimento
envolvido? Por causa da qualidade conseguida?

Porqué o produtor cinematografico de Hollywood e ndo o de outro pais? Nos

dias de hoje, os filmes norte-americanos sao aqueles que mais entram nas salas de
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cinema nacionais e também os mais vistos. Segundo o Anudrio Estatistico de 2010,
elaborado pelo Instituto de Cinema e Audiovisual’, cerca de 47,4% das longas-
metragens estreadas em Portugal provém dos Estados Unidos da América e 38,6%
sdo de origem europeia. Os filmes provenientes dos E.U.A. foram vistos por 12,9
milhdes de espectadores (79,6%) enquanto os filmes europeus por 1,3 milhdes de
espectadores (7,6%). Neste anuario, também podemos ver que, em termos
nacionais, apenas 12,2% dos espectadores de cinema viram filmes nacionais (em
todas as plataformas — TV, salas de cinema, Internet, escola/universidade, etc....).
Vendo estes valores, leva-nos a questionar o porqué da existéncia destas diferengas
entre a producao cinematografica norte-americana e a portuguesa. Por esta razao,
foi importante a escolha da comparagdo entre o produtor de Hollywood e o de
Portugal, de forma a perceber as razdes de estes acontecimentos sucederem.

Para uma melhor contextualizacdo do tema, passaremos pela historia do
cinema europeu e do cinema norte-americano, focando-nos mais na area da
producao, assim como das diversas fases pelas quais esta tem que passar (pré-
producao, produgdo e pos-produgao), a descricdo de cada uma delas, assim como
os desafios que lhes sdo inerentes.

No Mestrado em Som e Imagem, especializagdo em Cinema e Audiovisual,
para além da realizagdo da presente Dissertagdo, desenvolveu-se um projecto final
em equipa, sendo que a fung¢do desempenhada foi a produgdo de um documentario
de ficcdo. A partir dele, foi possivel perceber que género de desafios se cruzam e

quais as solugdes para obter um melhor resultado final.

1.2 Estudo e Desenvolvimento do Projecto Final

No Mestrado em Som e Imagem, especializagdo em Cinema e Audiovisual,

durante o segundo ano, na unidade curricular “Projecto Final em Cinema e

3 [s.n.] (2010) — Anudrio Estatistico — 2010 Facts & Figures. Instituto de Cinema e do Audiovisual
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Audiovisual” foi desenvolvido um mockumentary, ou seja, um género de filme que
apresenta uma série de acontecimentos e pessoas ficticios na forma de
documentario. Este projecto ¢ algo empirico e experimental. Tal como a pesquisa
esta ligada ao Projecto Final, este também esta relacionado com a pesquisa. Serve
de apoio e alimenta o estudo tedrico que conduz esta Dissertagdo.

Em produgdo, o produtor tem de planear todas as fases pelas quais o projecto
vail passar — pré-producao, produgdo e pés-produgdo. Trata do financiamento, dos
contactos e da equipa de modo a que possa juntar todos os elementos para que seja
possivel realizar o projecto. Nao obstante a dimensao do projecto, o trabalho do
produtor deve exigir uma grande responsabilidade, um planeamento cuidado, uma
boa organizag¢do e, acima de tudo, um saber trabalhar em equipa.

O projecto final “Artur” é um mockumentary acerca de um realizador
portugués ficticio que se autoproclama um génio e cujos filmes reflectem a sua vida.
A historia de Artur Ramadas é-nos dada a conhecer através de entrevistas a pessoas
que estiveram envolvidas na sua vida, desde criticos de cinema, musicos, colegas de
trabalho, actores e através dos seus filmes que, ao longo das décadas de 70, 80, 90 e
os anos 2000, marcaram o estilo portugués pela sua abordagem fria e crua dos
temas do quotidiano. Visto esta histéria passar por diferentes décadas, o
mockumentary “Artur” assumira as diferentes tipologias, estilos de filmagem e som
que foram utilizados nessas épocas. Para completar as entrevistas e os filmes que
aparecerao durante o documentario, bem como para o tornar mais credivel, sdo
também utilizadas filmagens de arquivo, registo fotograficos e videos amadores.

Por ser algo ambicioso e inovador, a nivel de experiéncia propria no mundo
da produgdo cinematografica, este projecto exige uma organizacao diferente das
produgdes habituais: durante a fase de pré-produgdo, juntamente com o meu colega
Fernando Ribeiro, com quem a funcdo de produgdo foi partilhada, as
calendarizagdes, os orgamentos, 0s contactos com empresas para financiamento e
apoios sdo tratados, assim como o contacto com as personalidades para que estas
possam participar neste mockumentary. Para além disso, ainda nesta fase, foram
realizadas filmagens. Isto porque, dependendo da disponibilidade das

personalidades, os dias, locais e horas que estas nos sugerem para as podermos
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entrevistar tinham de ser aproveitados para que as pudéssemos incluir no
documentario. Desta forma, durante o primeiro semestre (desde Setembro a
Dezembro de 2010), a pré-producdo e a produgdo estiveram interligadas. Assim
sendo, o realizador Flavio Pires, o director de fotografia Tiago Carvalho e os
editores Nuno Almeida e Nuno Castilho puderam testar material ja filmado e
tomar algumas decisdes, ver o que podia ser modificado, de modo a que tivessem
algumas propostas de edicao para que, durante a fase de pos-produgao, tivessem
também mais tempo para se dedicarem a montagem.

Atendendo a que se trata de um projecto exigente, a pré-produgao nado foi so
realizada pelos produtores, mas também com o apoio dos restantes elementos da
equipa que auxiliaram sempre que puderam, de modo a que fosse possivel a criagdo
de um projecto forte e que fosse de encontro aos nossos objectivos. Durante o
segundo semestre (desde Janeiro até Maio de 2011), inicialmente, foram realizadas
as filmagens as diversas personagens, as cenas de filmes do realizador ficticio e
algumas cenas caricatas da sua vida. Posteriormente, o mockumentary esteve em fase
de pos-produgdo, onde a Produgdo pdde organizar a divulgagdo do projecto e das

diversas empresas que apoiaram o documentario “Artur".

1.3 Organizacao e Temas Abordados na Presente Dissertacao

A presente Dissertagdo tem dois capitulos principais: o 3° e o 4°, o Estado da
Arte e o Projecto Final respectivamente. No Estado da Arte, como introdugdo e
contextualizagdo da situacdo em que os cinemas de Portugal e o de Hollywood
estiveram e como estdao, tenta-se perceber se houve um momento na historia do
cinema que marcou uma diferenca significativa nos meios de produ¢do do cinema
nacional e o de cinema de Hollywood. De seguida, é feita uma introdugdo a teoria
de Solanas e Getino que defende a existéncia de trés tipos de cinema: Primeiro
Cinema (o industrial), Segundo Cinema (o de autor) e o Terceiro Cinema (o de
intervengao). Neste subcapitulo é explicado o que cada um defende, onde se insere

o de Hollywood e o de Portugal. E importante saber que existem trés tipos de
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cinema, pois nota-se, em cada pais, preferéncia por um desses tipos de cinema
(apesar de os outros dois serem exibidos). Cada tipo de cinema vai implicar uma
audiéncia diferente e, este factor, vai influenciar o sucesso do filme ja que exige
determinada atengdo por parte do espectador. Este subcapitulo serve de ponte entre
a perspectiva histérica e da origem ao subcapitulo seguinte, audiéncias, onde é feita
uma comparagao entre Portugal e Hollywood — o que as diferentes audiéncias
procuram, o que sentem que estd bem e o que falha. Para isso, sdo utilizados
estudos de audiéncia, resultados da box-office e artigos da Internet e de jornais. E
importante saber que influéncia tém as audiéncias sobre os filmes e o seu
consequente sucesso. Para além disso, isto vai influenciar o processo de produgdo,
porque, por exemplo, no caso americano, os produtores tomam decisdes durante a
produgdo por razdes monetdrias e nao porque vai melhorar o conteudo do filme. O
que falha a nivel nacional e porqué? O que se pode fazer acerca disso? Acontece
apenas em Portugal?

As audiéncias levam, por isso, a seguinte pergunta: qual a influéncia do
produtor no resultado do filme? Depois de saber que tipo de cinemas existem, quais
as audiéncias e os preconceitos existentes, ¢ essencial saber o que é que o produtor
faz, qual o seu modo de ver em relagdo a este assunto e qual a sua influéncia no
resultado. Neste subcapitulo, o produtor é comparado em contexto de Hollywood e
nacional, pois € necessario saber o que faz de diferente nos dois locais, que desafios
tem de percorrer, como ¢ a relagao entre produtor e realizador e quais sdo as visoes
dos produtores em relagdo a este panorama da produc¢ao cinematografica. Para
isso, foram feitos inquéritos a diversos produtores portugueses de forma a que se
pudesse compreender melhor o ponto de vista do produtor cinematografico.

O estado da arte comega com o contexto historico e termina com perspectivas
do futuro em relagdo ao cinema de Hollywood e o de Portugal. Por isso, como
género de conclusao, sdo respondidas a diversas perguntas que, ao longo do terceiro

capitulo foram sendo levantadas.

O capitulo acerca do projecto final, é subdividido em quatro subcapitulos. No

primeiro, sao revelados quais os objectivos e espectativas que o grupo tinha acerca
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do filme e como foi feita a pré-producao. De maneira a compreender a pré-
producao do documentario, é explicado como se criou a equipa, qual o objectivo
principal do projecto e de que forma se relaciona entre todas as partes. Para além
disso, e de acordo com o investigado durante o Estado da Arte, é respondido a
questdo de onde o filme se insere (primeiro, segundo ou terceiro cinema) assim
como os seus desafios e quais as espectativas que se criaram em relagdo ao projecto
(orgamento, calendarizagdao, o que surge como problema durante a pré produgao e
0 que esperavamos alcangar...?).

No segundo subcapitulo, é explorada a produgio do documentario. E
necessario saber como foi conseguido realizar o documentario, se aquilo que foi
feito durante a pré-produgdo estava organizado de forma a que a produgdo estivesse
de acordo com o planeado (or¢amento, calendarizagdo...).

No terceiro é descrito como a divulgagdo do projecto foi organizada. De
acordo com a conclusao no estado da arte, de que forma se pode comunicar o
documentario “Artur”? E explicada a organizac¢io da divulgacdo, que meios foram
utilizados e qual foi a reac¢ao do publico.

Por fim, no quarto subcapitulo, é explicado o significado de ter produzido

“Artur” como projecto final e qual a mensagem que queriamos transmitir.
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2 CARACTERIZACAO DA DISSERTACAO E DO PROJECTO

A particularidade deste tipo de Dissertagao tedrico-pratica, prende-se no facto
de existir um amplo estudo tedrico preliminar que ira alimentar a tomada de
decisdes de certas caracteristicas audiovisuais e de produgdo no projecto pratico.
Para perceber melhor esta relagao, podemos utilizar a seguinte metafora: é como
uma casa: o Projecto ¢ o telhado e a Dissertagdo as paredes. Sem paredes, o telhado
cai. Sem telhado, a casa fica a descoberto.

Visto ter sido assumido o papel de produgdo no Projecto Final, foi necessario
procurar bases para que o resultado final fosse consistente. O papel do produtor no
projecto cinematografico é programar datas de rodagem, planear o orgamento,
procurar alimentagdo e alojamento, elaborar castings, garantir locais de filmagem,
actores, equipa técnica... Ou seja, o produtor garante que existem condigdes para
que o argumento seja transformado em filme. Para além disso, acompanha as
gravagOes de forma a que esteja sempre atento para o caso de ser necessario algum
assunto de ultima hora e estd em constante contacto com a equipa técnica (edigdo,
iluminadores, direc¢do de fotografia, realizacdo) e equipa artistica (actores) para
que esteja sempre a apoia-los e saber feedback em relagdo a produgao. Apos estas
duas fases — a pré-produgao e a produg¢do — o produtor prepara a pds-produgdo.
Para além de organizar a divulgagdo, tem de estar atento aos editores, aos musicos
e ao realizador e acompanha-los de forma a coordend-los para terminarem o
projecto nos tempos previstos. A divulgacdo tera de ser feita de acordo com o tipo
de filme e com a audiéncia pretendida. Desta forma, a Dissertacao foi elaborada de
forma a situar o leitor na producdao cinematografica de maneira a poder
compreender melhor quais os intervenientes e a conhecer o que influencia uma
producao durante o seu desenvolvimento. O projecto final foi afectado de forma a
poder ser melhorado com base nas solu¢des encontradas durante a elaboragdo da

Dissertacao.
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2.1 Objectivos da Dissertacao

Ao procurar perceber quais as diferengas entre a produc¢ao cinematografica, a
nivel nacional e internacional, é de todo o interesse tentar compreender quais sao
os pontos fortes e fracos de ambas as situagdes e o que deve ser usado em prol de
um melhor desenvolvimento da produgdo cinematografica. No ambito do Projecto
Final “Artur”, a reflexdo acerca do género de Producao utilizada serd bastante
vantajosa, ja que os novos conhecimentos poderdo contribuir para um
aperfeicoamento. Desta forma, o objectivo € tentar produzir uma visao critica entre
o produtor nacional e o produtor internacional.

O que se pretende nesta dissertagao ¢ perceber de que forma é que o produtor
cinematografico portugués pode influenciar a expansao do cinema ndo sé a nivel
nacional, como também a nivel internacional. Para isso, é necessario compreender
quais as variantes que existem quer nacionalmente, quer internacionalmente, que
influenciam a adesao do publico ao filme e a sua compreensao por parte da
audiéncia. Ao criar esta visao, percebemos quais sao os desafios existentes e assim

poderemos propor solugdes a partir da experiéncia no Projecto Final “Artur”.

2.2 Definicao de Ideia Central da Dissertacao: Contexto e Percurso

A ideia principal para esta Dissertacdo, surge do facto da existéncia de
questdes pessoais quanto a razdo pela qual os portugueses terem filmes de
qualidade que ndo sdo reconhecidos no estrangeiro € o porqué de terem tdo pouca
projeccao internacional. Como portugueses, o publico nacional deveria ter mais
interesse naquilo que é produzido localmente. No entanto, isto ndo se verifica, ja
que maior parte dos portugueses preferem assistir a videos estrangeiros do que a
videos portugueses. Para além disso, verifica-se pouco conhecimento em relagdo a
historia dos filmes portugueses, mas muito em relagdo ao que se faz

internacionalmente. Cinema nao existe apenas no exterior de Portugal, mas

também no seu interior. E por esta razao que surgiu o interesse de procurar
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respostas para estes acontecimentos. Se virmos o exemplo da radio portuguesa que,
por via de uma lei votada e aprovada a 10 de Janeiro de 2006 na Comissao
Parlamentar de Educagao, Ciéncia e Cultura, passou a ser obrigatério as radios
passarem entre 25% e 40% de musica portuguesa das 7h as 20h*, faz com que surja
a pergunta de quando ¢ que ira haver uma lei portuguesa que promove uma maior
divulgacao de filmes portugueses? A resposta é positiva. Existe, mas esta a espera
de ser aprovada (ver subcapitulo 3.3 Audiéncias — Preconceito Europeu ou
Portugués?). Ao colocar estas questOes, a estruturagcdo da Dissertacdo foi sendo
construida. Surgiu a necessidade de um contexto histérico internacional e nacional,
a defini¢ao de tipos de cinema, ja que as audiéncias estdo dependentes do tipo de
cinema — Primeiro, Segundo e Terceiro Cinema —, qual a influéncia do produtor no
resultado final do filme, abrangendo a relagao entre o produtor, o realizador e a
equipa, bem como os desafios que existem para o produtor. Estes temas contribuem
para uma melhor elaborag¢do da produgdo do projecto final, ja que se identificam
quais os problemas referentes a produg¢ao cinematografica e quais as melhores
solugoes.

As ideias iniciais, antes de abranger a produgdo cinematografica nacional e
internacional, passaram pela procura de respostas quanto a relacdo interpessoal
entre o produtor e a equipa ou o porqué de os produtores niao serem tdo
conhecidos? A primeira ideia foi um pouco posta de parte ja que se a Dissertagdo
abrangesse apenas esse tema, seria algo escrito mais acerca de psicologia ou para
uma Tese de Doutoramento do que para uma Dissertacio de Mestrado, assim
como a segunda seria pouco abrangente. No entanto, apesar de terem ficado de
lado, o presente documento tem o conjunto destas duas ideias iniciais e também a
comparagdo de duas realidades muito diferentes que sdao Portugal e os Estados
Unidos da América. Desta forma pode-se compreender melhor quais as diferengas,

como se pode atingir o melhor a partir destas diferencas, se existem preconceitos e

*Ver em: QUEIROS, Sousa (2006) - http://www.agencia.ecclesia.pt/cgi-bin/noticia.pl?id=27355 (07/06/11)
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como os podemos ultrapassar. Por isso o nome da Dissertagdo ser “O Produtor

cinematografico em contexto nacional e internacional. Desafios e solugdes”.

2.3 Tipo de Pesquisa Efectuada para a Pré-Producao do Projecto

Para tornar possivel a conclusdo desta Dissertagdo, foi necessario proceder a
trés tipos de pesquisa: uma pesquisa mais tedrica onde procuramos, na literatura,
fundamentagdes de outros autores acerca da produc¢do audiovisual; uma pesquisa
tedrico-pratica onde complementamos a primeira fase, pois envolve entrevistas a
diversos produtores nacionais que possam complementar a investigagdo feita
durante a parte teodrica; e por fim a parte pratica — o projecto final — é a
possibilidade de poder introduzir no projecto aquilo que foi pesquisado e analisado
durante as duas primeiras fases. Durante a realizacdo da fase pratica ¢ também feita
uma reflexdao comparando a experiéncia pessoal em produgdo neste projecto, com o
que foi lido e aprendido das experiéncias de outros produtores.

Para a realizagdo da fase pratica, foi necessaria a leitura de artigos e livros de
outros autores que explicavam e exemplificavam tipos de documentagdo util para a
producgao. Desta forma, todo o tipo de contas, horarios, calendarios e planeamentos
estariam organizados para que quando fosse necessaria a sua consulta, este tipo de
material estivesse acessivel e ordenado.

As trés fases de pesquisa ndo sdo de todo independentes, mas estao
interligadas intrinsecamente. Ao terminar o Projecto Final, que ja tem aplicado a
pesquisa tedrica inicial, poderemos reflectir e perceber as causas de certas coisas
acontecerem, complementando a primeira fase da pesquisa com a experiéncia de

produc¢do do documentario “Artur”.
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3 REVISAO DO ESTADO DA ARTE

3.1 Perspectiva Historica. Ca e 1a.

Desde o século XIX que os Estados Unidos da América (E.U.A.) sdo
habitados por pessoas de multiplas nacionalidades e culturas. Nos finais do século
XIX, os Estados Unidos comegaram a crescer a nivel econdémico e precisou de
mao-de-obra. Nio s recebiam imigrantes da Europa, como também da Asia e do
proprio continente Americano. Como consequéncia da elevada imigracdo de
pessoas de diferentes etnias e culturas para este pais, surgiram as condi¢Oes ideais
para propiciar a criagdo de um cinema multicultural.

Na Europa, durante os primeiros anos do século XX, a Franc¢a e a Itdlia
foram os paises que mantiveram a lideran¢a do cinema europeu. Criavam filmes
artisticos de modo a chamar as classes mais altas ao cinema. Georges Mélies
inovava o cinema, ao iludir o espectador a partir da exploragdo das potencialidades
que o cinematografo podia permitir. Tudo isto, inserido num periodo onde diversas
inovagoes tecnologicas tiveram lugar (telefone, automovel, avido...), fez com que
houvesse uma evolugio na percepcio da realidade. A Europa vivia a Belle Epogue’.

Em 1920, David Wark Griffith dava os primeiros passos para o estilo classico
dos filmes americanos. Griffith comegou a usar a montagem paralela, de modo a
que, no filme, se pudessem perceber duas acgdes que estavam a acontecer
simultaneamente em espagos distintos e/ou longinquos.

Existia assim, uma disputa acesa entre os Estados Unidos e a Europa ao nivel
do desenvolvimento da industria cinematografica.

Durante os primeiros dez anos do século XX, criaram-se diversos estudios de
cinema americano. A maioria situou-se em Hollywoodland, zona em que grande

parte do ano tem sol e paisagens distintas que serviam como padrdo de fundo para

* Periodo de cultura cosmopolita da historia da Europa que se iniciou no final do século XIX e durou até ao inicio da 1*
Guerra Mundial.
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as historias das diversas culturas que os americanos abordavam nos seus filmes.
Alguns anos mais tarde, a maior parte destas empresas foram a faléncia, enquanto
outras uniram-se, sendo até hoje produtoras conhecidas e de renome, como por
exemplo a Fox, a Warner Brothers, a Paramount e a Metro Goldwyn Mayer (empresa
que faliu recentemente, a 4 de Novembro de 2010, devido a acumulagdo de dividas
superiores a quatro mil milhdes de dolares - ver anexo 1).°

Apesar destas diferencas, o cinema era percebido como uma linguagem
universal. Porqué? Talvez por ndo ter didlogos. Tinha sim uma lingua unica: a
jungdo entre a actuagdo, os movimentos, a expressividade, as emogdes e a
linguagem corporal. Por esta razao podia ser percebido em qualquer parte do
mundo.

O advento da inser¢ao sincrona do som com a imagem nos E.U.A., marcado
pelo filme “Jazz Singer”’, realizado por Alan Crosland (1927), implicou diversas
modificagdes na Europa. Devido ao facto de ser um continente com diversas
linguas, o “velho continente” teve de procurar solugdes para que, o que era dito nos
filmes, se pudesse compreender em todos os paises europeus. A dobragem e a
utilizagdo de legendas foram algumas das solugdes encontradas. Para além disso,
era necessario adaptar as salas de cinema ao novo sistema de filmes sonoros.

No entanto, devido a Primeira Guerra Mundial, a Europa encontrava-se
desgastada financeiramente, o que dificultou bastante esta evolu¢ao. E, mais uma
vez, por causa da multiplicidade de linguas existente, fez com que fossem criados
diversos mercados nacionais, o que tornou dificil a exportagdo dos filmes devido a
dificuldade de compreensdo da lingua estrangeira.® Com isto, cada pais europeu
comegou a assumir a ideia de que o cinema devia reproduzir a identidade do seu
pais, o que tornou dificil as co-produgdes entre os paises europeus por existir uma

diversidade de culturas e crengas que, muitas vezes, nao eram semelhantes.

¢ In Diario de Noticias — http://www.dn.pt/inicio/artes/ (04/11/2010)

7 Realizado por Alan Crosland, filme de 1927, é considerado a primeira longa-metragem com dialogo sincronizado com as
imagens.

8 Ver em: CUCCO, Marco (2008) — Le Radici del Successo Hollywoodiano. Analisi del Vantaggio Strutturale e Storico
dell’Industria Cinematografica Statunitense. Obervatorio, Journal, Vol 2, No 4. Universidade Técnica de Lisboa
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Nos Estados Unidos da América a situacao foi diferente. Com o sistema de
estadios, criados ndo s6 em solo nacional, mas também noutros paises fora dos
E.U.A., o cinema passou nao sO6 a ser uma forma de expressdao artistica, como
também uma industria. Os filmes eram exportados para todo o mundo e, por isso,
tinham de ser baratos e sucessos de bilheteira.

Devido ao poder economico da Inglaterra na altura da Revolugao Industrial
(séculos XVIII, XIX e XX) e, anos mais tarde, com poder politico-econémico
conseguido pelos E.U.A. durante a Segunda Guerra Mundial, a lingua inglesa
tornou-se uma das mais compreendidas no mundo. Falava-se inglés no Canada, na
Australia, na Gra-Bretanha e nas colonias Britanicas espalhadas pelo mundo, o que
facilitou a exportagdo dos filmes americanos. Com o som, diversos realizadores,
argumentistas, actores e técnicos tiveram de se afastar do circuito cinematografico
por ndo se conseguirem adaptar a esta nova exigéncia. Como consequéncia deste
marco da evolugdo cinematografica - o som sincronizado com a imagem - houve
uma redugdao da afluéncia das pessoas ao cinema. Os produtores precisaram de
tomar decisdes que contribuissem para o sucesso comercial do filme, e ndo em
relagdo ao desejo artistico do realizador, ndo s6 para garantir lucro na exportagao,
como também para que pudesse agradar ao publico de modo a que este ficasse
fidelizado a novos géneros filmicos.

A Primeira Guerra Mundial tinha devastado a industria europeia. Era
necessario pagar 0s novos custos que o som implicava nas produgdes. Apesar de a
Europa ter impedido que os filmes americanos entrassem no seu solo (por a pelicula
ser feita em nitrocelulose, material que podia ser utilizado na guerra no fabrico de
arsenal militar), nao impediu o sucesso dos filmes americanos. Devido a
massificagao das empresas pelo mundo, os E.U.A. puderam continuar a exportar
para os diversos continentes, o que fez com que a sua economia se tornasse forte e
estavel, ao contrario da europeia que, cada vez mais, estava a decrescer. Isto veio
dificultar o ressurgimento dos filmes europeus e garantir o monopoélio da industria
cinematografica por parte do cinema norte-americano. Desta forma, alguns paises
europeus, que antes da guerra tiveram sucesso no mundo da cinematografia, ndo

tinham possibilidades de “ressurgir das cinzas”, ja que as quotas do mercado
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diminuiam cada vez mais e ndo havia dinheiro para poderem reinvestir noutros
filmes, tal como os norte-americanos faziam. Houve, no entanto, uma época de
esperanga. Os paises europeus queriam acabar com o dominio dos Estados Unidos
da América. Por isso, Erich Pommer sugeriu o movimento “Filme Europa” que
defendia que os diversos paises se deviam juntar e criar filmes em conjunto.’ Para
isso, tinham de superar a crenga no nacionalismo cultural e nacional, criando uma
unidade europeia. Mas devido a fraqueza econdémica, a hegemonia dos E.U.A., o
advento do som e as novas tensdes politicas entre a Alemanha, Italia e Espanha,
fizeram com que ndo fosse possivel seguir em frente com este projecto unificador.

Com o som, houve diversos géneros de filmes que passaram a ser mais
utilizados no cinema de Hollywood. Sao eles o género musical, as comédias, o
western, os filmes de gangsters, os historicos e o drama. O drama e a comédia, ja
antes usados durante a época do filme mudo, sofreram algumas alteragdes devido a
esta passagem para 0 som, mas sdo agora um dos géneros mais utilizados por esta
industria cinematografica.

O cinema de autor foi o que sofreu mais com o som. Este género mais
utilizado na Europa - pois os produtores americanos nao o achavam rentavel nem
tinham poder de decisao no produto final -, devido as proprias caracteristicas do
cinema de autor (baixo orgamento, equipa pequena, valor cultural, artistico e
politico) teve uma altura conturbada até se poder adaptar as novas exigéncias do
som.

No entanto, nem todos os realizadores americanos se contentaram com O
poder de decisdo dos estudios. Spike Lee e Jane Campian sdo exemplos disso.
Procuravam a autenticidade cultural que ndo existia nos filmes de Hollywood,
considerados homogéneos, até aos anos 80. Para combater este poder, as solugdes
que eles encontraram passaram por: unir os papéis de realizador, produtor e
argumentista (tendo assim poder de decisdo sobre estes trés cargos artisticos);

integrar temas de comunidades sociais e politico-culturais e incorporar praticas

° Ver em: CUCCO, Marco (2008) — Le Radici del Successo Hollywoodiano. Analisi del Vantaggio Strutturale e Storico
dell’Industria Cinematografica Statunitense. Obervatorio, Journal, Vol 2, No 4. Universidade Técnica de Lisboa.
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estilisticas e negdcios alternativos.'” Muitas vezes estes realizadores procuram as
empresas cinematograficas para depois poderem distribuir os filmes, mas tém
sempre de ter cuidado para que estas industrias ndo possam influenciar o processo
criativo do filme. Apesar de, nestes casos, as empresas ndo terem tanto poder no
produto final, as produtoras pensaram noutras solugdes. Ao haver esta nova
procura cultural, acharam que deviam explord-la melhor, ndo interessando a etnia,
raga ou género. Com isto, comegaram as tendéncias de temas nos filmes. Por
exemplo, nos anos 70, devido ao sucesso do filme “Shafi”!!, realizado por Gordon
Parks (1971), fez com que durante essa década surgissem diversos filmes que
falassem acerca da comunidade negra.

Existe assim uma grande diferenga entre os filmes americanos e 0s europeus.
Enquanto o continente Europeu prefere filmes nacionais, de autor e artisticos que
defendam o intelectualismo e a reflexdo, o continente do outro lado do oceano
Atlantico prefere filmes anti-intelectuais. Desta forma mantém uma audiéncia fiel a
partir da busca de resultados fisicos (cinema de ac¢do e de entretenimento) e nao
mentais. Por estarem habituados a este tipo de filmes, as audiéncias americanas
consideram os filmes europeus obtusos e demasiado exigentes, havendo assim uma
grande tendéncia para rejeitar este tipo de pensamento. J4 Susan Sontag'’ defendia
que o mais importante era a recuperacao dos sentidos: “devemos aprender a ver mais,

ouvir mais e sentir mais” ">,

1" Ver em: BIHLMEYER, Jaime (2002) — Authenticity in Cultural Imaging: The New Alternative in Hollywood. Journal of the
Speech and Theatre Association of Missouri.

! Filme de acgdo, crime e drama, realizado por Gordon Parks em 1971, acerca de um detective negro contratado por um
gdngster negro para procurar a filha raptada.

2 SONTAG, Susan (1961) — Against Interpretation and Other Essays — New York, Farrar, Straus and Giroux.

" Tradugdo livre de: “ What is important now is to recover our senses. We must learn to see more, the hear more, to feel more...”
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3.1.1 O Caso Portugués

O cinema portugués, ao longo dos séculos XIX e XX, foi acompanhando a
evolugdo da Europa. Aurélio da Paz dos Reis, fotdgrafo amador, adquiriu em Paris
um cinematdgrafo. Tentou seguir os passos dos irmdos Lumiere e divulgou ao
publico portugués, em 1896, “A Saida do Pessoal Operdrio da Fébrica Confianga”.**

As primeiras produtoras portuguesas, Portugalia Film e Empresa
Cinematografica Ideal, surgem em 1909, em Lisboa e, em 1910, a Invicta Film, no
Porto. Até esta data, o cinema resumia-se a um testemunho sobre os reis e
cerimonias oficiais, sendo que, s a partir de 1910, é que se iniciavam 0s primeiros
filmes de ficcdo e documentario. Sao exemplos o filme de Jodo Tavares (1911), “Os
Crimes de Diogo Alves” e os documentarios de Emidio Ribeiro Pratas (1919), “Pratas,
o Congquistador” e “O Naufrdgio de Veronese” que foi bastante divulgado na Europa e
no Brasil pela Invicta Film. Nos anos 20, esta produtora traz de Franga, uma
equipa técnica dos estudios Pathé. Com eles, e com artistas nacionais, a Invicta
Film tornou-se a maior produtora portuguesa. Durante os meados dos anos 20,
comegaram a explorar ficgdes nacionais, o estilo cOmico e traziam actores de fora
para representarem os filmes portugueses. Mesmo assim, esta produtora nao teve o
sucesso esperado na Europa devido a fraca difusdo dos seus filmes.

Apbs o surgimento do cinema sonoro (som sincronizado com a imagem),
muitos cineastas prometiam uma viragem do cinema em Portugal. Manoel de
Oliveira, em 1931, apresenta o “Douro, Faina Fluvial” e nesta década, com o inicio
do Estado Novo, em 1933, o género “A Comédia a Portuguesa” ¢ iniciada, onde
actores como Vasco Santana, Beatriz Costa, Anténio Silva e Maria Matos ficaram
imortalizados pelas suas interpretagdes da vida contemporanea nacional. Esta vaga

de filmes portugueses, onde se salientam “A Aldeia da Roupa Branca”(1938), “O Patio

“ Ver em: MATOS-CRUZ, José de (2003) — Sintese — http://cvc.instituto-camoes.pt/conhecer/bases-
tematicas/cinema-portugues.html (02/02/2011);
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das Cantigas” (1941), “O Pai Tirano” (1941), “O Costa do Castelo” (1943) surgem em
conjunto com outros filmes de cariz nacionalista e que representavam os valores
portugueses da altura como “As Pupilas do Senhor Reitor” (1935), “Amor de Perdicdo”
(1943) e “Inés de Castro” (1945). Até por volta dos anos 60, estes géneros de cinema
foram os mais usados em Portugal, mas “Aniki-Bobé” de Manoel de Oliveira (1947)
marcou uma viragem para o que viria a ser o Novo Cinema nos anos 60, devido a
abordagem de assuntos sociais.

Durante os anos 50 sentiu-se uma estagnagao do cinema portugués, pelo uso
continuo dos mesmos temas e surgiu a Radiotelevisao Portuguesa (R.T.P.), em
1957. Novos realizadores portugueses emergiam com ideias inovadoras inspiradas
pela Nouvelle Vague francesa. Entre eles Antonio-Pedro Vasconcelos e Alberto
Seixas Santos que se iniciavam no cinema como criticos da 7% arte.

Nos anos 60 houve um crescimento na produgdo cinematografica: a fase do
Novo Cinema que tinha influéncias do Neo-realismo italiano e da Nouvelle Vague
francesa pelas suas ideias politicas e visuais. As co-produgdes aumentavam, mas
com a censura, muitos filmes portugueses eram impedidos de surgirem no cinema.
Antonio-Pedro Vasconcelos, Fernando Lopes e Antonio da Cunha Telles eram os
realizadores mais marcantes da altura.

Apbs o 25 de Abril de 1974, inspirados pela sensagao de liberdade, novas
tematicas eram exploradas como o realismo, a etnografia e a politica. O cinema
comegou a ser organizado em unidades de producdo pelo I.P.C. (Instituto
Portugués de Cinema, criado em 1971) ou em cooperativas pelo C.P.C. (Centro
Portugués de Cinema) que procuravam novas incidéncias com propositos de

intervencdo directa.'

“Ora, abolida a Censura, subverteram-se, também, as alternativas previstas para
a mnossa cinematografia, através de wum organismo oficial, determinando uma

preponderdncia em testemunhos de intervengdo. Tal énfase incidiu sobre a prépria ficgdo,

5 Ver em: MATOS-CRUZ, José de (2003) — Sintese — http://cvc.instituto-camoes.pt/conhecer/bases-tematicas/cinema-
portugues.html (02/02/2011);



22 Mafalda Morais Al¢ada Castelo-Branco Sousa

provocando situagdes paradoxais - quanto a rodagem em 16 ou 35 mm, e aos meios de
difusdo: circuitos alternativos, emissdo televisiva, em detrimento dos mecanismos habituais

de estreia. Lentamente, o divorcio agravou-se: entre as estratégias da pratica

cinematogrdfica e os estimulos do espectdculo ressurgentes no ptiblico.”"

Realizadores que eram conhecidos durante o Novo Cinema trocaram a
cinematografia pela teoria, excepto Manoel de Oliveira que se manteve no activo
promovendo sempre uma arte auténtica. No lugar deles, jovens cineastas ansiavam
por representar a modernidade, através dos novos desafios que se aproximavam
vindos da Europa durante os anos 80 e 90. Para que isto fosse possivel, novos
meios de apoio a produgdo foram criados (I.P.C. passou para I.P.A.C.A. em 1994 —
Instituto Portugués da Arte Cinematografica e Audiovisual — que, quatro anos
depois, passou a ser [.C.A.M. — Instituto do Cinema, Audiovisual e Multimédia — e
actualmente I.C.A. — Instituto do Cinema e Audiovisual). Para além de apoio, esta
entidade procura divulgar aquilo que ¢ feito em Portugal, na Unido Europeia e
tenta criar meios para que o cinema portugués consiga evoluir dentro do proprio
pais. A produtora portuguesa que, neste momento, tem mais impacto em Portugal é
a Clap Filmes, criada em 2001, em Lisboa, dirigida pelo produtor Paulo Branco.
Produz filmes de diversos realizadores portugueses como Manoel de Oliveira, Raul
Ruiz, Jodo César Monteiro, Joao Botelho, Teresa Villaverde e Pedro Costa, bem
como de realizadores internacionais como Wim Wenders, Alain Tanner ou Werner
Schroeter.

Apesar de actualmente o cinema portugués estar a ser reconhecido
internacionalmente, domesticamente ndo tem tanta procura. Devido a influéncia
do cinema de Hollywood e das televisOes nacionais terem conseguido conquistar o
publico, os realizadores tentam arriscar com filmes que visem o entretenimento e
que chamem a atengao das pessoas. Casos como “Call Girl” (2007) ou “A Bela e o

Paparazzo” (2010) ambos de Anténio-Pedro Vasconcelos.

16 Idem.
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Por falta de investimentos e apoios, por parte das diversas entidades privadas,
e com a crise instalada desde 2008, o cinema portugués procura sobreviver com
baixos orcamentos e sob a sombra dos éxitos internacionais, sempre a procura da

sua identidade.

3.2 Trés Tipos de Cinema

Apbs termos visto as situagdes em que os cinemas de Hollywood e Europeu,
nomeadamente o portugués, se encontram, percebemos que existem ndo s6 géneros
de filmes diferentes, como também tipos de cinema distintos. Cada filme tem uma
estrutura, uma produgdo, requisitos tecnoldgicos e uma mensagem final, quer seja
explicita ou implicita. Mas, de acordo com o local onde o filme ¢ criado, o préprio
contexto cultural e a influéncia das grandes empresas sobre a decisdo final do
produto, vao fazer com que cada filme tenha objectivos e audiéncias diferentes.

Ha ja muitos anos que se criam teorias que tentam definir o que compde o
cinema. Desde comparagdes entre o cinema sonoro e mudo até as diferengas que
existem entre os diversos cinemas nacionais. Porque haverd necessidade de existir
uma defini¢ao de cinema? Tal como Paul Karpenko diz no seu ensaio 4 Modern
Template for Film Analysis (2003)", “cada cinema é importante, nem todo o cinema é tdo
inovador quanto o outro, mas fora das massas, parece haver sempre uma nova onda de
originalidade filmica”. Se virmos cada cinema individualmente, conseguimos
perceber o que cada pais ou continente tem para nos oferecer. Mas se compararmos
os diferentes cinemas, ndo conseguimos ver a originalidade que cada um
representa. E por isso necessario haver uma defini¢io, pois existem cinemas
diferentes e nem todos exigem a mesma ateng¢do por parte da audiéncia. Cada

cinema tem um contexto, ideologia, semidticas e audiéncias diferentes (Michael

" KARPENKO, Paul (2003) — A Modern Template for Film Analysis - http://paulkarpenko.com/a-modern-template-for-
film-analysis/ (24/11/2010);
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Chanan, 1997)"®, No momento em que se percebe o seu contexto especifico,
cultural, financeiro ou politico, é possivel compreender de que cinema falamos e o
que podemos esperar dele. Foi por isso que, para esta Dissertacdo, a definicao dos
trés tipos de cinema — Primeiro, Segundo e Terceiro Cinema - foi escolhida, pois ao
classificar os diferentes cinemas do mundo, podemos perceber qual o tipo de
producdo que se encontra por detrds de cada filme, assim como os seus objectivos

especificos, posterior divulgacao e que tipo de audiéncias querem atingir.

Trés tipos de cinema: Primeiro, Segundo e Terceiro. De onde surgiu esta
definicdo? Tudo comeg¢ou numa entrevista com o grupo “Argentine Cine
Liberacién”, publicado no jornal Cine Cubano (Marco 1969)” e foi sendo
desenvolvida através de diversos manifestos. Fernando Solanas e Octavio Getino
faziam parte desse grupo e foram os autores desta defini¢ao. O termo Terceiro
Cinema deriva de Terceiro Mundo, que normalmente esta relacionado com
algumas nacdes de Africa, Asia e América Latina, cujas forcas politicas e
econdmicas foram moldadas a partir de diversos factores como a colonizagdo.
Sendo assim, o Primeiro Cinema refere-se a imagética dos filmes de Hollywood, ao
consumo e valores burgueses, enquanto o Segundo Cinema esta mais ligado aos
filmes Europeus, normalmente conhecidos como cinema de autor, que demonstram
inovagao estética de acordo com o pais de origem. Solanas e Getino defendiam que
devia existir um tipo de filmes que divergisse destes dois termos, que fosse contra o
Primeiro Cinema, composto pelos filmes industriais, distribuidos comercialmente
com o0 objectivo de terem lucro e contra o Segundo Cinema, desenvolvido por
realizadores que procuram uma linguagem propria que os difira dos filmes
comerciais. O Terceiro Cinema é algo que procura revolucionar o mundo. Nao
apenas mostrar um ponto de vista politico, mas sim fazer questionar acerca do que

se passa no seu pais de origem, chamar a atengao dos espectadores para tomarem

'8 CHANAN, Michael (1997) — The Changing Geography of Third Cinema. Screen Special Latin American Issue. Volume 38, No
4.
¥ DODGE, Kim — What is Third Cinema? - http://thirdcinema.blueskylimit.com/thirdcinema.html (28/01/2011)
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iniciativa ou posi¢do em relagao a algum acontecimento. Como Michael Chanan

refere no seu ensaio The Changing Geography of Third Cinema®:

“Um dos objectivos desses filmes é proporcionar uma ocasido para que as pessoas
se encontrem e falem dos seus préprios problemas. A projec¢do torna-se um lugar onde as

pessoas conversam e desenvolvem a sua consciéncia. Aprendemos assim a importdncia deste

) L2l
espago: o cinema torna-se humanamente iitil. ”

Para explicarem a sua mensagem, cada realizador vai utilizar formas

diferentes nos seus filmes, tal como Kim Dodge* explica:

“Desta forma, os cineastas do Terceiro Cinema, escolhem os elementos visuais e as
estruturas de composi¢do que mais se adequam a sua mensagem, razdo pela qual os filmes
de Terceiro Cinema sdo tdo diversos nos seus estilos e formas. Embora vdo desde o formato
noticidrio, a épicos realistas, a pseudodocumentdrios, até pecas avant-garde, os filmes de
Terceiro Cinema mantém os seus principios que lhes permitem questionar e desafiar as

estruturas de poder e opressdo e educar aqueles que vivem sob o seu dominio, ensinando-os a

23
lutar contra ele. “

Nem todos os filmes se podem enquadrar totalmente nestes trés tipos de
cinema. Tomando, por exemplo, os filmes de David Lynch e Alfred Hitchcock que
sdo direccionados para uma vasta audiéncia e criados para terem lucro (logo esta
inserido no Primeiro Cinema), a audiéncia nao fica, de todo, passiva pois sabe que,
para compreender o filme, precisa de estar atenta e concentrada aos diversos factos

que vao acontecendo durante a exibi¢do. Ou seja, apesar dos filmes do realizador

% CHANAN, Michael. Op. Cit.

2 Tradugio livre de: “One of the aims of such films is to provide the occasion for people to find themselves and speak of about their own
problems. The projection becomes a place where people talk out and develop their awareness. We learnt the importance of this space:
cinema here becomes humanly useful.”

2 DODGE, Kim. Op. Cit.

» Tradugdo livre de: “In this way, the filmmakers of Third Cinema select their visual elements and compositional structures to suit their
message, which is why the films of Third Cinema are so diverse in their styles and forms. Though they range from newsreel shorts, to
realist epics, to pseudo-documentaries, to avant-gardist pieces, Third Cinema films maintain their connection to the principles of
questioning and challenging the structures of power and oppression and educating those who live under and must struggle against its

domination.”
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David Lynch serem blockbusters (sdo feitos para serem exibidos em grandes cinemas,
para agradar ao publico e para servir os propoésitos do monopolio econdmico
internacional), exigem ja uma ateng¢ao por parte dos espectadores que normalmente
ndo ¢é necessaria nos filmes do Primeiro Cinema criados para entreterem o publico e
criarem sensagoes fisicas e nao mentais. Ja o Segundo Cinema nao s6 fala dos
filmes de autor, como também se refere aos filmes nacionais e artisticos. Estes trés
tipos de cinema — Primeiro, Segundo e Terceiro — acabam por estar relacionados
uns com o0s outros, pois tém todos parametros formais, estilisticos e de narragdo que
se distinguem do cinema classico de Hollywood. Explicando melhor, o cinema
nacional representa uma na¢do e nao um género comercial. No cinema de autor,
vemos o realizador como artista autobnomo que representa o cinema nacional
(exemplo do realizador Manoel de Oliveira). O cinema artistico ¢ a forma que o
realizador encontra para comunicar a sua arte. Sendo assim, este tipo de filmes é
mais reflexivo e segue, principalmente, a visdo de um realizador e acaba por ser
dirigido para um numero limitado de espectadores pois tem, geralmente, narrativas
complexas e imagens que nos absorvem no pensamento. Sugere uma ideia e faz-nos
pensar, mas nao provoca nenhuma modificagdo “palpavel” no nosso dia-a-dia.
Muitos sugerem que este tipo de filmes é apenas para uma elite, devido a exigéncia
que estes filmes requerem. Tal como Thomas Elsaesser refere no seu livro European

Cinema: Face to Face With Hollywood"*

“(..) a diferenga entre os filmes europeus e os de Hollywood, é que os filmes
americanos sdo baseados na suposi¢io de que a vida nos apresenta problemas, enquanto o
cinema europeu ¢ baseado na convicgdo de que a vida nos confronta com dilemas — e
enquanto os problemas sdo algo que podemos resolver, os dilemas ndo o podem ser, mas sim

apenas indagados.””

* ELSAESSER, Thomas (2005) — European Cinema: Face to Face With Hollywood. Amsterdam, Amsterdam University Press.
» Tradugio livre de: “American movies are based on the assumption that life presentes you with problems, while European films are based
on the conviction that life confronts you with dilemas — and while problems are something you solve, dilemas cannot be solved, they’r

merely probed.”
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E por isto que existem varias audiéncias para os diferentes tipos de cinema.
Os filmes sao feitos para serem vistos, logo as audiéncias devem ser capazes de os
compreender. Se olharmos para o Primeiro, Segundo e Terceiro Cinema, este
ultimo nao sera tdo bem compreendido na América do Norte como o Primeiro. Isto
porque o Terceiro Cinema esta relacionado com situagdes que acontecem no
proprio pais e, caso as pessoas nao vivam nesse local, ou nao tenham conhecimento
do que se passa, ndo vao compreender a mensagem tdo bem como o0s seus
habitantes (para além da cultura norte-americana estar habituada a filmes
comerciais e ndo tao revolucionarios).

Surge a seguinte pergunta: onde se insere entio o cinema portugués? E no
Segundo Cinema devido ao estilo reflexivo e de planos longos do realizador
centenario Manoel de Oliveira? Ou serda no Primeiro Cinema olhando para os
filmes comerciais de Antonio-Pedro Vasconcelos?

Numa entrevista feita acerca da Produgao Cinematografica em Portugal e em
Hollywood a diversos produtores portugueses (ver apéndice 1), foram varias as
opinides acerca desta tematica. A produtora Catherine Leroux considera que o
cinema portugueés ¢, por tradicdo, um cinema de autor. A razao desta resposta é por
achar que o realizador é simultaneamente produtor, argumentista, editor e
promotor da sua obra. Os filmes comerciais existem para gerarem receitas, pois
“ndo ha criagdo sem dinheiro, ndo hd incentivo sem recompensa e, hd filmes comerciais que
sdo auténticas obras de arte”’, diz a Catherine Leroux.

Por seu lado, a produtora Isabel Silva defende que a arte cinematografica
depende tanto dos filmes comerciais como dos filmes autorais, j& que os primeiros
suportam a industria, que é necessaria para a existéncia do cinema, e “os filmes
autorais por serem laboratorios de criagdo e inovagdo que mais tarde ou mais cedo sdo fonte de
inspiragdo dos filmes comerciais” .

Durante uma conferéncia no Festival Fantasporto, de 2011, intitulada The
International Film Scene — How Portuguese Cinema Can Become More Competitive, Martin
Dale, representante da revista americana Variety, e que vive hda 15 anos em
Portugal, afirmou que ha a ideia de que existem alguns realizadores que fazem

filmes para uma elite, enquanto os novos criadores tentam combater essa ideia a
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partir dos baixos or¢amentos. Martin Dale explicou também que durante o 25 de
Abril, houve muitas modificagdes em Portugal, mas a visao do mundo que tinham
antes, permaneceu até aos dias de hoje e ¢ isso que tem sido o tema principal no
cinema portugués. Em Portugal ha padrdes que se ligam ao Fernando Pessoa e Luis
de Camodes: ha sempre um aspecto épico e mitologico, que se reflectem nos filmes
de Manoel de Oliveira e de Jodao César Monteiro quando retratam estas raizes
portuguesas e que nos fazem perguntar qual é, afinal, a identidade portuguesa no
cinema nacional? Esta crise de identidade, leva muitos realizadores a seguirem o0s
passos do cinema de Hollywood: usarem o Primeiro Cinema. Mas a cinematografia
portuguesa ndao ¢ como a americana, nem tem as mesmas potencialidades
orcamentais e, por isso, a audiéncia nao se reconhece nem percebe os filmes,
porque nao tém a ver com o0 pais em que vivem.

Domesticamente a audiéncia portuguesa, em geral, acredita que existe uma
barreira entre o publico e o cinema, e tem a ideia pré-concebida de que os filmes
portugueses sdo lentos, de didlogos arrastados, com mau som e mas interpretagoes.
Por estes falsos estereotipos, a audiéncia portuguesa ndo da oportunidade aos
filmes que ndo tém essas caracteristicas e, por isso, nao 0s vao ver.

Jodo Botelho, em entrevista ao Didrio de Noticias®, pela jornalista Lina
Santos, em Fevereiro de 2011, afirmou que o cinema portugués se deveria manter
no cinema de autor, Segundo Cinema. De tal forma que o ultimo filme do
realizador, “O Filme do Desassossego *’ foi exibido fora da rede comercial, ja que
nas salas “normais” de cinema, o filme nao chegou a ter mais de 2880 espectadores.

No entanto, na mesma entrevista do Diario de Noticias, o realizador
Antonio-Pedro Vasconcelos afirma que “se agravou a ideia de que o cinema de autor era
incompativel com o comercial, quando o cinema sempre foi uma arte popular”. Isto para
explicar o porqué de a média de espectadores que véem cinema portugués em

Portugal é mais baixa que no resto da Europa, pois ndo chega aos 3%.

% SANTOS, Lina (2011) - Quanto custa e do que vive o cinema portugués. Diario de Noticias, 25 de Fevereiro de 2011.
" Filme do Desassossego (2011) — Jodo Botelho;
# SANTOS, Lina (2011) - Quanto custa e do que vive o cinema portugués. Diario de Noticias, 25 de Fevereiro de 2011;
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Ao lermos José de Matos-Cruz” ficamos a pensar que ainda n3o existe uma
defini¢do exacta do que € o cinema portugués, mas que pelo menos a temadtica, ndo

obstante do tipo de filme, ¢ sim uma tipicidade portuguesa (e também europeia):

“O cinema portugués, ja centendrio, vem existindo como uma aventura que,
através da sua sobrevivéncia, tem sobretudo buscado uma identidade. Com fluxos e
inflexées, roturas ou viragens, entre o documental e o entretenimento, a realidade e o
imagindrio. Polémica embora, haveria a convicgdo de ser — como caracteristica essencial —
uma gestagdo ou actividade quase subsididria: de algo ou da respectiva auséncia, de um

flagrante ou de ficgoes, até da propria precariedade em que se virtualiza.”

Para terminar este capitulo e como introdugdao ao préximo, onde iremos
falar sobre audiéncias, podemos perceber que existem publicos diferentes para os

trés tipos de cinema de acordo com a sua exigéncia e nacionalidade. Segundo Paul

Karpenko®

“(..) a audiéncia deve rornar-se mais inteligente e isso s6 é possivel através da
pritica e da educagio acerca daquilo que os filmes realmente sdo. E um meio, sim. E um
meio de entretenimento, sim. Mas ¢ também um meio contextual maturo que tem o poder
de atingir mais pessoas que qualquer outra forma de arte. Por isso, a audiéncia ndo pode ser

. . . .. 31
passiva, mas sim activa no seu visionamento”.

¥ MATOS-CRUZ, José de (2007) — Sintese — http://cvc.instituto-camoes.pt/cinema/sintese01.html (02/02/2011);

% KARPENKO, Paul (2003) — A Modern Template for Film Analysis - http://paulkarpenko.com/a-modern-template-for-
film-analysis/ (24/11/2010).

3! Tradugio livre de: “(...) the audience must become more intelligent and that comes only with practice and education in what film
actually is. It is a medium, yes. It is an entertainment medium, yes. But it is also a mature contextual medium that has the power to reach
more people that almost any other art-form. Therefore, the audience must not be passive, but rather active in its spectatorship.”
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3.3 Audiéncias — Preconceito Portugués ou Europeu?

Com o surgimento da Internet estamos a ser invadidos constantemente por
novidades e informacgao, quer seja através das redes sociais quer dos blogues ou
através de sites, etc. Geralmente, depois de um dia de trabalho, as pessoas deixam
de estar interessadas em ler livros ou ver filmes, e vao directas para o computador
onde tém acesso ilimitado e facil a todo o tipo de assuntos. Deixamos de ter
interesse em ler livros, revistas, jornais, ver filmes, tudo o que exija utilizarmos a
nossa cabega para reflectir sobre assuntos preponderantes do ponto de vista social e
intelectual, devido ao facil acesso existente na actualidade a informagado variada.
Quantos de nos prefere utilizar a Internet em vez de recorrer a um livro existente na
biblioteca? Ainda ha bem pouco tempo, uma das formas existentes de aceder a
informacgao, passava pela utilizagdo da documentagdo em papel e livros existentes
em livrarias e bibliotecas. Actualmente, os proprios locais publicos como os jardins,
teatros, cinemas, bibliotecas e livrarias estao progressivamente a ficar mais vazios.
Trocamo-los pelos shoppings e pela Internet, que fornecem comodidades como por
exemplo a existéncia de todos os servigos necessarios num unico local e ter, a
distancia de um simples clique do rato, os nossos amigos, colegas e familiares a
nossa frente, numa tela digital.

Estaremos a ficar ignorantes? Possivelmente estamos a tornar-nos elementos
passivos na sociedade, uma vez que consideramos a informa¢do como um dado
adquirido sem qualquer tipo de esfor¢o. Passamos os dias a frente de ecras, ndo so
dos computadores, mas também dos telemoéveis, das televisdes, PDA’s, relogios
digitais e mp3. A nossa vida é agora rodeada por imagens. Segundo um estudo
norte-americano, numa amostra de mil consumidores, em resposta a pergunta “Se
tivesse que renunciar ao Cabo, a Internet ou telemovel, qual deles escolheria?”’: 8%
respondeu com “nenhum dos trés”, 49% ndo se importava de largar a televisdo por

cabo e 37% renunciaria o telemovel. Alguns consumidores chegaram a acrescentar
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que deixariam de comer para poder ter um continuo acesso aos media (ver anexo
2).%

Habituados a esta rapidez de informagdo e de imagens, o cinema sofre com
isso. Poucos de nods consegue assistir a um filme com planos longos que exijam
reflexdo e fruicdo da imagem. Quer-se o cinema do género fast-food: consumo
rapido e directo, que nos faga sentir e que nos entretenha depois de um dia cheio de

¢

informacao. Nunca antes a frase “uma imagem vale mais que mil palavras” se
adequa tao bem a época em que vivemos.

No entanto, esta situagdo nao se aplica totalmente nem nos Estados Unidos
da América, nem na Europa. Criticos e amantes do cinema defendem que a 7* arte
deve alimentar o nosso ser, fazendo-nos questionar e envolver nas situagdes e nas
personagens, € ndo servir apenas como simples entretenimento. Muitas vezes 0s
resultados da box-office dizem que um filme é bom, mas no entanto os criticos de
cinema dizem o contrario. Os resultados da bilheteira nao representam a qualidade
do filme, mas sim aquilo que a audiéncia gosta de ver nos filmes, aquilo que a
distrai. Tomemos, por exemplo, no filme “Inception” de Christopher Nolan (2010):
muitos dos criticos achavam que os resultados da box-office nao iriam favorecer o

filme por este exigir demasiado do intelectual da audiéncia. Nas palavras do critico
C. Robert Cargill®

“As audiéncias ndo querem assistir a um filme que as faga sentir ignorantes.
Claro, existem muitas pessoas que gostam de assistir a filmes onde tém de decifrar e digerir
ao mesmo tempo. (...) Mas é uma pequena amostra demogrdfica. Ha um certo tom que as
pessoas usam quando se discute um filme que ndo perceberam: “Oh, esse filme? Ndo percebi
nada!” Estas pessoas sentem raiva e sentem-se traidas.

(...) Porque é que as pessoas vdo ao cinema? Para se sentirem melhor sobre o

mundo, de si préprias e da vida — pura e simplesmente, rir, chorar, sentir. Embora haja

% In Diario de Noticias — http://www.dn.pt/inicio/tv/ (06/02/2011)
% CARGILL, C. Robert (2010) — Do Audiences like Cerebral Movies like ‘Inception’? - http:/ /www.hollywood.com/feature/
Do_Audiences_like_Cerebral Movies_like Inception/6970457 (03/02/2011)
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uma amostra demogrdfica acentuada que gosta de pensar, ndo é por causa disso que vdo

gastar $10 por cabega; vdo porque se querem sentir entretidas, ndo estupidas.” 34

Devido a estes resultados, os produtores de Hollywood, quando fazem os
test-screenings dos filmes, baseiam as suas decisdes de modo a que estes filmes
possam ser o proximo blockbuster. Com a ajuda das estrelas de cinema mais
aplaudidas do momento, e dos géneros de filmes que possam ser vistos e agradados
pela maior parte das culturas, como fantasia, ac¢do e aventura, os filmes tém
maiores possibilidades de serem exportados no mercado global.”

No entanto, os gostos das audiéncias do cinema moderno nao siao tao
previsiveis e os filmes que as distribuidoras acreditam que serdo certamente grandes
sucessos, normalmente falham o alvo. Como ja foi visto antes, os filmes que
recebem criticas positivas nem sempre estio em conformidade com a bilheteira.

Com este tipo de histérias, Hollywood tornou-se mais dominante no mundo
inteiro, visto terem uma audiéncia fidedigna. O caso na Europa ja nao ¢ tao linear,
pois tem de encontrar audiéncias para os seus filmes nacionais, sob a “sombra” do
mainstream que sao os filmes de Hollywood. Alguns paises fogem a regra, como ¢é o
caso de Inglaterra que ndo s6 costuma co-produzir filmes com Hollywood, como
também tem uso comum da lingua mais falada no mundo — o inglés [podemos ver
os casos de “Harry Potter and Sorcerer’s Stone” de Chris Columbus (2001) ou o “The
King’s Speech” de Tom Hooper (2010)]. Acaba por ser uma tarefa muito

complicada, ja que ¢ dificil cada pais ter audiéncias fidedignas, visto que existe o

3 Tradugio livre de: “dudiences resoundingly do not want to watch a movie that makes them feel dumb. Sure, there are many folks who
love to watch movies they have to puzzle out and digest over time. (...) But it is a small demographic. There is a certain tone people take when
they discuss a film they didn’t quite wrap their minds around: “Oh, that movie? I didn’t understand that at all!” They feel angry, cheated.
(...) Critics' chief complaint about Avatar was that it was too simple, but it, of course, made more money than anything else before it.
(...) Why people go to the movies? To feel better about the world, themselves and life — quite simply, to laugh, to cry, to feel. While there is a
marked demographic that loves to think, that’s not why most people drop $10 a head; they go because they want to feel entertained, not
stupid.”

*Ver em: CUCCO, Marco (2008) — Le Radici del Successo Hollywoodiano. Analisi del Vantaggio Strutturale e Storico
dell’Industria Cinematografica Statunitense. Obervatorio, Journal, Vol 2, No 4. Universidade Técnica de Lisboa

**Ver em: PAPADOPOULOS, George (2001) — What Audiences Want. Senses of Cinema
http://archive.sensesofcinema.com/contents/01/13/audiences.html (24/11/2010)
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pré-conceito de que os realizadores europeus exprimem os seus pontos de vista em
vez de criarem algo para agradarem uma audiéncia.”” A propria audiéncia conhece
o tipo de filmes que a Europa faz — Segundo Cinema — e, por isso, ela propria tem a
decisdo de evita-los ou procura-los como um desafio. Segundo Thomas Elsaesser,

no seu livro European Cinema: Face to Face With Hollywood (2005):

“Enquanto os produtos de Hollywood dominam a maioria dos mercados
domésticos de diversos paises, bem como lideram internacionalmente, cada cinema nacional
¢ tanto nacional como internacional, embora em diferentes dreas no seu circulo de
influéncia. (...) Esta situagdo ¢é totalmente diferente se considerarmos a televisdo que tem, de
facto, algo como wma “audiéncia nacional”, assim como existe uma ‘televisdo

nacional”,”®

De facto, se pensarmos no caso de Portugal, a televisdo portuguesa tem uma
audiéncia nacional que o cinema portugués ndao tem. Enquanto a televisao esta
generalizada e direccionada para uma audiéncia mais vasta, o género de filmes
portugueses ¢ ja feito de acordo com certos padrodes, ou seja, as suas caracteristicas
dominantes como a representacdo cultural fazem com que o publico nao se
identifique com o cinema, ja que consideram que este tipo de representacdo é
dirigido as elites.

Segundo o estudo de Susana Alexandra Freira®® a assisténcia ao cinema
portugués é uma pratica solitaria, ja que a maior parte das pessoas que o vé €
composto por sujeitos que, de alguma forma, estdo ligados ao mundo
cinematografico seja por causa da profissao, familia ou até socialmente. Sendo

assim, o cinema portugués parece estar ainda muito ligado a um nucleo de

7 Ver em: ELSAESSER, Thomas (2005) — European Cinema: Face to Face With Hollywood. Amsterdam, Amsterdam University

Press.
% Tradugio livre de: “While Hollywood product dominates most countries’ domestic markets, as well as leading internationally, each

national cinema is both national and international, though in different areas of its sphere of influence. (...)The situation is altogether different

923

if we were considering television, where there is indeed something like a “national audience,” just as there is “national television.

* Ver em: FREIRA, Susana Alexandra (2009) — As Préticas de Recepgdo Cultural e os Piiblicos de Cinema Portugués. Observatorio,
Journal, Vol 3, No 1. Universidade Técnica de Lisboa.
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espectadores mais reduzido (cinéfilos), que vai contra as exigéncias que o cinema
de hoje em dia, gragas a influéncia dos filmes do tipo de Hollywood, requer.

Ao vermos os dados do Instituto de Cinema e Audiovisual (I.C.A.)
relativamente aos filmes mais vistos em Portugal entre Janeiro 2004 e Janeiro de
2011, podemos ver que os filmes portugueses ndo se encontram na lista (ver figura
1), e também que a preferéncia nos filmes internacionais se insere,
maioritariamente, nos filmes de entretenimento e de animacao.

Mas se virmos os dados do mesmo Instituto quanto aos filmes portugueses
mais vistos (ver figura 2), podemos ver que os portugueses (as audiéncias) tém
maior preferéncia por filmes ditos comerciais de ficcao, ou Primeiro Cinema, como
0 “Crime do Padre Amaro” de Carlos Coelho da Silva (2005) ou o “Filme da Treta”
de José Sacramento (2006), sendo que os filmes do tipo Segundo Cinema como
“Alice” de Marco Martins (2005) ou o “Filme do Desassossego” de Joao Botelho
(2010) s6 aparecem em 16° e em 22° respectivamente. No top 40 dos filmes mais
vistos em Portugal entre 2004 e 2010, ndo figura nenhum filme realizado
nacionalmente, o que nos leva a pensar se os espectadores tém algum problema
com o cinema portugués. Ao compararmos os resultados da frequéncia da
audiéncia portuguesa entre 2008 e 2009, em comparagdo com os outros paises da
europa, Portugal tem um dos niveis mais baixos, pois nao passa dos 3% da box-office
(ver anexo 3)”.

De acordo com o artigo do jornal de Fevereiro de 2011 do Diario de Noticias,
escrito por Lina Santos, a jornalista ao ver os dados do I.C.A. confirma que, entre
2004 e 2010, “O Crime do Padre Amaro” de Carlos Coelho da Silva (2005) foi o filme
que mais espectadores portugueses levou ao cinema (cerca de 380.661), e que o
filme que levou menos espectadores foi o “Brumas” (2006) de Ricardo Costa, que

nao passou dos 24 espectadores.

“ European Audiovisual Observatory — Cinema Attendance in Europe 2008/2009.
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ICA ™ DS
FILMES MAIS VISTOS - 2004/2011
(Dados até 26 de Janeiro de 2011)
Ne TiTULO REALIZADOR DATA ESTREIA RECEITA  £opECTADORES
BRUTA
1 AVATAR JAMES CAMERON 17-12-2009 €6.912.554,95 1.206.162
2 MAMMA MIA! PHYLLIDA LLOYD 04-09-2008 €3.764.144,13 851.681
3 SHREK O TERCEIRO CHRIS MILLER, RAMAN HUI 21-06-2007 €3.473.241,97 824.646
4 MADAGASCAR 2 ERIC DARNELL, TOM McGRATH 27-11-2008 €3.528.119,00 813.802
5  SHREK2 ANDREW ADAMSON, KELLY ASBURY 01-07-2004 €3.157.434,68 771.963
6 O CODIGO DA VINCI RON HOWARD 18-05-2006 €3.299.852,62 757.019
7 SHREK PARA SEMPRE! MIKE MITCHELL 08-07-2010 €4.603.370,68 743.543
8  APAIXAO DE CRISTO MEL GIBSON 11-03-2004 €3.010.433,95 721.736
9 MADAGASCAR ERIC DARNELL, TOM McGRATH 30-06-2005 €2.855.229,06 692.848
10  RATATUI BRAD BIRD 15-08-2007 €2.802.982,18 669.292
11 A IDADE DO GELO 3: DESPERTAR DOS DINOSSAUROS ~ CARLOS SALDANHA, MICHAEL THURMEIER 02-07-2009 €3.769.094,78 668.414
12 PIRATAS DAS CARAIBAS - O COFRE DO HOMEM MORTO GORE VERBINSKI 20-07-2006 €2.700.198,08 638.114
13 O PANDA DO KUNG FU MARK OSBORNE 03-07-2008 €2.638.956,77 605.124
14  INDIANA JONES E O REINO DA CAVEIRA DE CRISTAL ~ STEVEN SPIELBERG 22-05-2008 €2.551.257,53 573.017
15 HARRY POTTER E O CALICE DE FOGO MIKE NEWELL 24-11-2005 €2.380.857,26 554.677
16 2012 ROLAND EMMERICH 12-11-2009 €2.544.630,94 547.703
17 A SAGA TWILIGHT LUA NOVA CHRIS WEITZ 26-11-2009 €2.509.444,95 544.090
18  HARRY POTTER E O PRISIONEIRO DE AZKABAN ALFONSO CUARON 29-07-2004 €2.182.945,99 532.809
19 A HISTORIA DE UMA ABELHA SIMON J SMITH 13-12-2007 €2.263.142,17 530.262
20 0 ULTIMO SAMURAI EDWARD ZWICK 08-01-2004 €2.216.900,06 525.944
21 ASAGA TWILIGHT ECLIPSE DAVID SLADE 01-07-2010 €2.447.660,43 523.102
22 PIRATAS DAS CARAIBAS NOS CONFINS DO MUNDO GORE VERBINSKI 24-05-2007 €2.188.295,28 510.209
23 GUERRA DOS MUNDOS STEVEN SPIELBERG 07-07-2005 €2.156.374,43 508.006
24 ANJOS E DEMONIOS RON HOWARD 14-05-2009 €2.339.798,17 504.740
25  IDADE DO GELO 2 - DESCONGELADOS CARLOS SALDANHA 30-03-2006 €2.011.406,81 495.306
26  MR. BEAN EM FERIAS STEVE BENDELACK 29-03-2007 €2.058.382,83 492.658
27  HARRY POTTER E A ORDEM DA FENIX DAVID YATES 12-07-2007 €2.033.482,94 479.346
28 O DIA DEPOIS DE AMANHA ROLAND EMMERICH 27-05-2004 €1.981.988,33 475.694
29  UP- ALTAMENTE! PETER DOCTER, BOB PETERSON 13-08-2009 €2.662.730,68 472.540
30 HOMEM-ARANHA 2 SAM RAIMI 15-07-2004 €1.924.903,11 469.314
31  ALICE NO PAIS DAS MARAVILHAS TIM BURTON 04-03-2010 €2.849.268,63 456.453
32 ASTERIX NOS JOGOS OLIMPICOS FREDERIC FORESTIER 31-01-2008 €1.887.911,39 438.063
33 MR. E MRS. SMITH DOUG LIMAN 16-06-2005 €1.831.728,47 434.863
34 HARRY POTTER E O PRINCIPE MISTERIOSO DAVID YATES 16-07-2009 €1.985.955,67 434.541
35  TROIA WOLFGANG PETERSEN 13-05-2004 €1.826.650,33 433.945
36  THE INCREDIBLES - OS SUPER-HEROIS BRAD BIRD 25-11-2004 €1.751.331,49 427.837
37 HARRY POTTER E OS TALISMAS DA MORTE - PARTE 1 DAVID YATES 18-11-2010 €1.976.426,00 422.771
38 PULAR A CERCA TIM JOHNSON 13-07-2006 €1.727.020,63 422.755
39  TOYSTORY 3 LEE UNKRICH 29-07-2010 €2.575.027,49 410.786
40 007 - QUANTUM OF SOLACE MARC FORSTER 06-11-2008 €1.834.103,54 409.363

DIVISAO DE ESTUDOS E ESTATISTICA

Figura 1 — Dados do I.C.A. entre Janeiro de 2004 e Janeiro de 2011 dos filmes mais vistos em Portugal
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FILMES NACIONAIS MAIS VISTOS - 2004/2011
(Dados até 26 de Janeiro de 2011)

Ne TiTuLO TIPO REALIZADOR DATAESTREIA  RECEITABRUTA ESPECTADORES  SESSOES  COPIAS
1 O CRIME DO PADRE AMARO Ficgao CARLOS COELHO DA SILVA 27-10-2005 €1.643.842,88 380.671 10.185 25
2 FILME DA TRETA Ficgdo JOSE SACRAMENTO 12-10-2006 €1.092.404,73 278.956 7.067 31
3 CALLGIRL Ficgao ANTONIO-PEDRO VASCONCELOS 27-12-2007 €1.034.687,00 232.581 7.138 48
4 CORRUPCAO Ficgdo - 01-11-2007 €1.010.974,84 230.741 8.668 55
5 AMALIA - O FILME Ficgdo CARLOS COELHO DA SILVA 04-12-2008 €929.618,24 214.384 7.887 66
6 UMA AVENTURA NA CASA ASSOMBRADA Ficgao CARLOS COELHO DA SILVA 03-12-2009 €558.471,96 124.936 5.229 48
7 ABELAE O PAPARAZZO Ficgdo ANTONIO-PEDRO VASCONCELOS 28-01-2010 €435.415,19 99.117 5.309 54
8 SECOND LIFE Ficgao ALEXANDRE C. VALENTE, MIGUEL GAUDENCIO 29-01-2009 €403.962,49 90.194 4.159 25
9 CONTRALUZ Ficgdo FERNANDO FRAGATA 22-07-2010 €378.809,36 83.724 3.764 21
10 SORTE NULA Ficgao FERNANDO FRAGATA 09-12-2004 €305.951,83 74.095 3.126 20
11 0 SONHO DE UMA NOITE DE SA0 JOAO Animagdo  ANGEL DE LA CRUZ, MANOLO GOMEZ 21-07-2005 €233.697,88 58.798 3.004 21
12 BALAS & BOLINHOS O REGRESSO Ficgdo LUIS ISMAEL 30-09-2004 €234.804,76 57.587 2.269 7
13 CONTRATO Ficgao NICOLAU BREYNER 15-01-2009 €205.634,02 45.570 2.097 18
14 A ESPERANGA ESTA ONDE MENOS SE ESPERA Ficgdo JOAQUIM LEITAO 17-09-2009 €175.187,62 40.934 3.077 40
15 FADOS Documentério CARLOS SAURA 04-10-2007 €141.181,82 34.151 1.637 10
16 ALICE Ficgdo MARCO MARTINS 06-10-2005 €141.864,00 34.071 1.555 6
17 O MISTERIO DA ESTRADA DE SINTRA Ficgao JORGE PAIXAO DA COSTA 03-05-2007 €123.377,11 29.377 2.304 15
18 ARTE DE ROUBAR Ficgdo LEONEL VIEIRA 06-11-2008 €126.643,62 29.361 2.729 40
19 COISA RUIM Ficgao TIAGO GUEDES, FREDERICO SERRA 02-03-2006 €117.682,60 29.243 1.895 26

20 UM TIRO NO ESCURO Ficgao LEONEL VIEIRA 17-03-2005 €120.966,56 28.571 2.155 28

21 DOT.COM Ficgso LUIS GALVAO TELES 05-04-2007 €96.507,17 28.146 1.884 17

22 FILME DO DESASSOSSEGO Ficgao JOAO BOTELHO 29-09-2010 €90.995,70 21.572 89 1

23 O MILAGRE SEGUNDO SALOME Ficgdo MARIO BARROSO 13-05-2004 €81.209,85 20314 1.867 17

24 AQUELE QUERIDO MES DE AGOSTO Ficgdo MIGUEL GOMES 21-08-2008 €91.050,26 20.234 1.056 6

25 PORTUGAL S.A. Ficgdo RUY GUERRA 29-01-2004 €84.995,30 20.121 1.724 26

26 KISS ME Ficgao ANTONIO DA CUNHA TELLES 04-11-2004 €81.089,22 19.107 1516 20

27 JOSE E PILAR Documentério MIGUEL GONGALVES MENDES 18-11-2010 €82.150,28 18.088 902 11

28 LISBOETAS Documentdrio  SERGIO TREFAUT 20-04-2006 €65.109,00 15.508 445 1

29 ODETE Ficgao JOAO PEDRO RODRIGUES 29-12-2005 €66.906,80 15.199 1.210 10

30 ACOSTA DOS MURMURIOS Ficgdo MARGARIDA CARDOSO 25-11-2004 €60.174,50 14.333 727 5

31 VIUVA RICA SOLTEIRA NAO FICA Ficgao JOSE FONSECA E COSTA 16-11-2006 €50.892,98 13.414 918 14

32 NOITE ESCURA Ficgdo JOAO CANIO 21-10-2004 €53.138,13 13.374 1.129 12

33 MISTERIOS DE LISBOA Ficgao RAOUL RUIZ 21-10-2010 €62.481,99 13.299 545 7

34 A OUTRA MARGEM Ficgdo LUIS FILIPE ROCHA 25-10-2007 €50.022,95 13.196 1.229 17

35 STAR CROSSED - AMOR EM JOGO Ficgdo MARK HELLER 04-06-2009 €53.925,98 12.659 1.578 25

36 JULGAMENTO Ficgao LEONEL VIEIRA 11-10-2007 €44.728,91 10.956 1.209 23

37 20,13 Ficgao JOAQUIM LEITAO 21-12-2006 €46.028,02 10.782 1.477 24

38 ATRAS DAS NUVENS Ficgao JORGE QUEIROGA 31-05-2007 €37.628,39 9.779 1.198 15

39 LAFORA Ficgao FERNANDO LOPES 01-04-2004 €34.836,55 9.364 660 13

40 UM FUNERAL A CHUVA Ficgdo TELMO MARTINS 03-06-2010 €42.686,31 9.216 789 20

DIVISAO DE ESTUDOS E ESTATISTICA

Figura 2 - Dados do I.C.A. entre 2004 e Janeiro de 2011 dos filmes portugueses mais vistos em Portugal

Ao ler o estudo das audiéncias portuguesas, de 2003, realizado por Manuel
José Damadsio”, (com uma amostra de 22 homens e 24 mulheres) os participantes
consideravam que ir ao cinema era uma forma de entretenimento e que ndo viam
filmes portugueses por trés razdes: as historias contadas e os temas abordados eram
deprimentes e mono6tonos; tém baixos valores de produgdo e isso é demonstrado
nos filmes e a percep¢do generalizada de que os filmes sdo altamente intelectuais,
tendo aparentemente sido escritos e filmados para um grupo restrito de audiéncia;

os esfor¢os de promogao sao considerados fracos. Juntando a estes pontos, o

' DAMASIO, Manuel José (2003) — Processos de recepcio do Cinema Portugués entre os seus piiblicos locais. Universidade Luséfona
de Humanidades e Tecnologias.
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estudo, de 2009, de Susana Alexandra Freira** mostra que existe um preconceito
sobre os filmes portugueses. Isto porque devido a tentativa de atingir um maior
numero de espectadores, alguns realizadores criaram filmes de baixa qualidade o
que fez com que os portugueses generalizassem e, a partir dai, ficassem com falta
de disponibilidade e interesse para conhecer e efectuar novas escolhas, mantendo-se
assim, no que conhecem e que tém a certeza que vai satisfazer os seus desejos: os
filmes Primeiro Cinema de Hollywood. O que leva a esta decisdo é também a
pouca promogdo que existe face aos filmes portugueses. Sem ter muita informagao
acerca do novo filme portugués, a audiéncia ndo tem confianga nem curiosidade e,
por isso, prefere gastar o dinheiro em algo que, ao principio, lhe vai agradar.
Apesar da falta de confianga em relagdo aos produtos nacionais, a conclusao
do estudo de Manuel José Damasio ¢ a de que nao existe um sentimento forte de
agrado ou desagrado em relagdo aos filmes portugueses. Entre 2003 e 2010 houve
uma ligeira subida nas audiéncias portuguesas em relagao aos filmes nacionais. De
tal maneira que diversos filmes foram reconhecidos no estrangeiro, como foram os
casos dos filmes “Aquele Querido Més de Agosto” de Miguel Gomes (2008), “O
Estranho Caso de Angélica” de Manoel de Oliveira (2010) e “Ne Change Rien” de
Pedro Costa (2009) que apareceram na revista americana New Yorker (ver anexo 4),
no top 15 dos melhores filmes do ano 2010%. “Mistérios de Lisboa” de Raul Ruiz
(2010) recebe um dos prémios mais importantes e prestigiados do cinema francés, o
Prémio Louis Delluc*, sendo assim considerado pelo juri, em Franca, o melhor
filme do ano 2010 (ver anexo 5). A curta-metragem de Joao Salaviza, “Arena”
(2010) foi premiada com a Palma de Ouro, no Festival de Cannes. Isto vai de
acordo ao que o editor da revista The International Film Guide, lan Haydn Smith
afirmava durante a conferéncia The International Film Scene — How Portuguese Cinema

Can Become More Competitive, no Festival Fantasporto 2011: “ao mesmo tempo que os

“ Op. Cit.
* In Dirio de Noticias — http://www.dn.pt/inicio/artes/ (15/12/2010)
“ In Cinema do Sapo - http://cinema.sapo.pt/magazine/premio/misterios-de-lisboa-conquista-premio-louis-delluc

(17/12/2010)
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filmes tém de ser globais, também tém de ser locais, pois se ndo funcionarem localmente, ndo
vdo funcionar ld fora”. Ou seja, os filmes portugueses estao cada vez mais a serem
reconhecidos no estrangeiro mas, no entanto, esses filmes ndo recebem apoios
suficientes do Estado nem do proprio canal televisivo R.T.P. que estreia os filmes
portugueses a horas tardias e no canal secundério, quando os canais televisivos dos
restantes paises europeus promovem os seus filmes colocando-os nos canais
principais e as horas com maior audiéncia prime time.

Existe na Internet uma peticdo publica para assinar um Manifesto pelo
Cinema Portugués® enderecado a Ministra da Cultura, pedindo que se facam
alteragdes urgentes no cinema (ver anexo 6), ja que estamos numa altura em que os
filmes portugueses estdo a ser reconhecidos no estrangeiro e, por falta de
investimento, apoios e planeamento, assim como de promog¢ao e divulga¢do, o
cinema portugués “corre o risco de desaparecer”. Tal como a jornalista Inés Nadais
refere no artigo publicado no jornal Publico, “o cinema portugués nunca existiu tanto e
com tdo pouco” *®

Tendo isto em conta, e de acordo com os estudos de Manuel José Damasio,
Susana Alexandra Freira, Marco Cucco e Thomas Elsaesser em relacdo as
audiéncias, a Figura 3 mostra as diferentes procuras em relagdo ao que se encontra
bem, as falhas e solugbes que os produtores se deparam quando estudam as

audiéncias portuguesas e de Hollywood.

Neste momento, o cinema portugués esta a espera que a nova Lei do Cinema
seja aprovada pelo Parlamento Portugués. Esta proposta foi elaborada pelo I.C.A.
(Instituto de Cinema e Audiovisual) e pelo I.G.A.C. (Inspeccao-Geral das
Actividades Culturais) e apresentada a 30 de Outubro de 2010. Prevé alargar as
fontes de financiamento do cinema as diversas operadoras de telemoveis e telefone

fixo, distribuidores de televisao e a todos os canais de televisao de sinal aberto

® http://www.peticaopublica.com/PeticaoVer.aspx?pi=P2010N1571.
 NADAIS, Inés (2010) — O cinema portugués nunca existiu tanto e com tdo pouco — Jornal Publico
http://www.publico.pt/Cultura/o-cinema-portugues-nunca-existiu-tanto-e-com-tao-pouco_1430295?p=1 (31/03/2010).
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(RTP, SIC e TVI) ou condicionado (por subscri¢ao). A 22 de Fevereiro de 2011, a
Ministra da Cultura Gabriela Canavilhas, anunciou no Funchal que a nova Lei do
Cinema sera apresentada para votacio durante o ano corrente de 2011.*” No
entanto, com a tomada de posse do XIX Governo Institucional, o Ministério da
Cultura passou a ter um Secretario de Estado da Cultura, o escritor Francisco José
Viegas. Por essa razdo, continuamos sem saber se a nova Lei do Cinema sera
aprovada nos proximos anos, por Portugal se encontrar num grave problema
econOmico previsto até ao ano de 2013.

O cinema portugués esta com possibilidades, como ja ha muito tempo nao
tinha, de ser conhecido no mundo inteiro. Os produtores tém assim de aplicar as
diversas solugdes para que se possa ter um cinema de qualidade e quantidade. Para
isso, o Estado portugués tem de acreditar no potencial do cinema nacional e

apostar mais nele.

" SANTOS, Lina (2011) - Quanto custa e do que vive o cinema portugués. Diario de Noticias, 25 de Fevereiro de 2011.
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Audiéncias Portuguesas VS Audiéncias de Hollywood

PORTUGAL | HOLLYWOOD
O que falha?
> Falta de Investimento; > Constante aumento de filmes comerciais;
> Falta de apoios e planeamento; > Esttdios terem poder sobre o produto final;
> Falta de argumentos e de abordagem de tematicas > Audiéncia procura filmes de entretenimento;

capazes de cativar e surpreender os espectadores;

> Falta de promogdo e divulgagdo dos filmes portugueses
quando estreiam;

> Curto periodo temporal de exibi¢do dos filmes em sala,
face a forte concorréncia dos filmes norte-americanos no
mercado cinematografico portugués;

> A emissdo televisiva dos filmes é feita praticamente na
RTP2 e a horas tardias;

> Ideia nacional do marasmo e lentiddo dos filmes
portugueses VS a admiragdo pelo nosso cinema no
estrangeiro;

> Fidelizagdo de um nucleo restrito de espectadores;

> Manutengdo de mentalidades;

> Incapacidade de alargamento de publicos;

> Regressdo cultural ou a auséncia de poder a ser
concedido ao cinema portugués por quem detém a pasta
da cultura em Portugal;

> Preconceito dos filmes portugueses;

O que procuram?

> Aumento da quantidade de filmes exibidos; > Sucesso na box-office;
> Qualidade produgdo; > Atingir uma audiéncia generalizada;
> Presenga constante de filmes nos diversos festivais; > Usar os mecanismos de publicidade e apoios;

> Filmes com tematicas interessantes e com uma tendéncia | > Monipolizar o cinema mundial;
crescente para a diversidade;

> Existéncia de novos valores artisticos;

Que solugdes?

> Normalizar o funcionamento do I.C.A. > Avaliar as reacgOes das audiéncias nos diversos géneros;
> Aumentar as fontes de financiamento do Instituto de > Usar a mesma linguagem que a audiéncia (adaptar as
Cinema; novas exigéncias sociais como a utilizagdo de redes sociais);
> Apoiar os distribuidores e exibidores independentes; > Fazer com que a audiéncia fique mais envolvida;

> Estimular o aparecimento de novas empresas; > Fidelizar audiéncias ao dar-lhes opgdes para criarem e

promoverem o entretenimento;

> i i M L Al
Apoiar os cineclubes; > Manter a autenticidade com as audiéncias;

> Fazer cumprir o Contrato de Servigo Publico de Televis&o |> Criar um éptimo produto
por parte da RTP;

> Apoiar dois tipos de cinema ( o de autor e o comercial);

> Obter politicas de protecgdo da nossa cinematografia;

> Apostar na criatividade e inovagdo;

> Diminuir o prego dos bilhetes enquanto estratégisa de
protecgdo e defesa da cinematografia nacional;

> Promover o alargamento dos publicos;

> Estabelecer uma ligagdo entre o cinema nacional e as
instituicdes escolares;

> Exibir curtas-metragens portuguesas antes do
visionamento de um filme estrangeiro;

> Apostar na exibigdo de mais filmes portugueses na
televisdo e em horarios acessiveis;

> Divulgar de forma mais intensa, através das redes
internacionais e ou publicitarias, os filmes portugueses em
exibicdo;

> Tentar fazer co-produgdes com outros paises europeus.

Figura 3 — Comparacio entre as diferentes necessidades de audiéncias: Portugal VS Hollywood

Criada por Mafalda Castelo-Branco
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3.4 Produtor-o G.P.S.

“Producers are risk takers, who seize an idea, run with it, and convince others to
Sfollow them”

Gorham Kindem

Qual ¢, afinal, o papel do produtor na produgao cinematografica? Apesar do
sucesso dos filmes no mundo, ainda hoje se confunde o trabalho do realizador com
o de produtor. Enquanto o primeiro dirige o filme, e toda a equipa criativa de modo
a conseguir captar a visao que ele tem para o seu projecto, é o produtor que obtém
0s meios para que esta visdo seja possivel de se tornar realidade. Estd envolvido no
filme desde as suas primeiras ideias até a divulgacao do mesmo. Tem de pensar no
presente e prever o que poderd acontecer no futuro, de modo a que possa evitar
possiveis imprevistos que possam influenciar a produg¢do cinematografica. Para
além disso, é o produtor que escolhe a equipa criativa (realizador, director de
fotografia, editor, director de arte...) de maneira a que sejam pessoas que estejam de
acordo com a visdo do tipo de filme que vao criar, para que estejam todos a
trabalhar para uma ideia em comum. No entanto, tal como Rudy C. Granados

escreve no seu artigo Producer-Director Relations in the Industrial Market™:

“as pessoas relacionam aquilo que nds fazemos com o produto final que véem
durante os seus momentos de lazer. Noutras palavras, como pode ser trabalho, se é tdo
divertido? (...) A realidade é que para que uma pessoa comum possa apreciar aquilo que
estd a ver no ecrd, requer muitos meses de planeamento, escrita, coordenagdo, organizagdo e

eficiéncia™”

Na realidade, para cada cena é preciso planificar horarios para a equipa

técnica e artistica, de modo a que se possa preparar o set de filmagens com tudo o

“ GRANADOS, Rudy C. (2010) — Television & Film Production: Producer — Director Relations in the Industrial Market —
http://www.associatedcontent.com/article/5516608/television_film_production_producer.html (02/12/2010).

¥ Tradugio livre de: “Most people relate what we do with the finished product they see in their leisure. In other words, how can it be work
when it is so much fun? (...) The reality is that in order for the average person to enjoy what they are seeing onscreen, it requires many
months of planning, writing, coordinatination, organization, and efficiency.”
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que ¢é necessario: luzes, aderegos, roupas, maquilhagem, materiais de captura de
som, ensaios dos actores. Para que esta montagem seja executavel, é preciso
também ter uma lista do que é necessario para que a cena funcione. Esta lista, ou
breakdown, é feita a partir do argumento de modo a que o produtor possa saber o
que vai necessitar para cada cena e assim possa organizar planificagdes e coordenar
toda a equipa.

Sendo assim, o produtor é como um G.P.S.”: procura caminhos para que
consiga chegar ao seu destino da melhor forma e, caso encontre um beco sem saida,

recalcula a sua rota, de maneira a atingir os seus objectivos.

3.4.1 A influéncia do produtor durante a produgio cinematografica

Para que seja possivel a coordenagao da equipa, dos materiais e de tudo o que
esta associado a producdo cinematografica, o produtor tem de saber gerir
orcamentos. E toda esta geréncia tem de abranger as trés fases de produgdo: pré-
producao, producado e pos-producao. A primeira, que é quando o produtor pega
numa ideia de um argumento e decide pd-la em pratica, é a fase mais importante da
producio. E como se fosse as fundagdes que sustentam todo um edificio que, caso
sejam defeituosos, corre o risco de cair.

Ao pegar nas palavras do artigo The Film Producer’ presente na Internet, ha
trés passos importantes durante a fase de pré-producdo: definir as metas e os
objectivos do projecto (estes tém de ser comuns entre toda a equipa); avaliar o
publico potencial (ao saber a audiéncia alvo garante a eficacia do projecto); e
pesquisar acerca do tema escolhido (saber se ¢ algo que ja foi muito utilizado, se

tem interesse para o publico, se ndo ¢ algo que possa ser mal interpretado, etc...).

De acordo com estes trés passos, toda uma estratégia é planeada de forma a que

% Siglas para “Global Positioning System”
! [s.n.], [s.d.] — The Film Producer - http://www.filmmakers.com/stories/Producer.htm (02/12/2010)
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seja possivel criar o filme. O produtor contrata uma equipa que esteja direccionada
e motivada para atingir os objectivos definidos e faz um breakdown do argumento
para que possa estimar quanto vai ser necessario gastar para cada cena (a contar
com aderegos, cenarios, locais de filmagem, quantos actores vao ser necessarios...)
€ quanto tempo vai ser preciso para a filmar.

O produtor tem também o papel de se colocar ao corrente de todas as
mudangas que vao sucedendo ao longo do planeamento e de manter a equipa
entusiasmada, para que, quando chegue a fase de produgdo, todos estejam

direccionados e empolgados para cumprir os objectivos definidos.

Durante a fase de produgao, o produtor tanto pode, ou nao, estar presente
durante as filmagens. Neste caso, se estiver ausente, prepara os dias de filmagens
que se vao suceder, mantém-se em contacto com o estudio de modo a que este
possa estar informado de tudo o que se esta a passar durante a fase de rodagens (se
esta tudo a correr como o planeado e dentro do orgamento), sem que haja
necessidade de contactar o realizador. O produtor é assim a ligagdo entre varias
entidades: entre o estudio e o realizador e, caso esteja presente no local de rodagem,
entre o realizador e a restante equipa. Desta forma, o produtor estd envolvido
totalmente dentro do processo da produgdo, ndo s6 controla o planeamento
efectuado, como consegue saber de sugestdes e pontos de vista de todos os

intervenientes no projecto™.

Apos as filmagens, o realizador e o editor sdo quem vao estar mais activos
durante a fase de pos-producao. Editam o filme ao longo de um determinado
periodo de tempo que vai tendo diversas versdes até chegar ao produto final. O
produtor, caso ndo seja chamado para intervir durante o processo de edi¢do, no
final da a sua opinidao acerca do que esta feito. Durante esta fase, o produtor tem de

se preocupar com aspectos que tém a ver com a distribuicao e a publicidade. De

2 Ver em: [s.n.], [s.d.] — The Film Producer - http://www.filmmakers.com/stories/Producer.htm (02/12/2010).
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acordo com o or¢amento feito durante a fase de pré-produgdo, o produtor tem
agora ao seu dispor uma determinada quantia de forma a que possa fazer
publicidade ao seu filme. Esta fase ¢ muito importante, pois é necessario que o
publico tenha conhecimento de que este filme esta prestes a entrar no mercado
cinematografico. Caso nao saiba acerca do filme, ¢ como se este ndo existisse, e
toda a produgao foi em vao, pois é nesta fase que se rentabiliza todo o gasto feito
durante a execucao do filme.

De acordo com o publico alvo, o produtor escolhe os meios mais directos a
essa audiéncia, que podem ser tanto na televisdo, como na Internet, como na
imprensa e festivais nacionais e internacionais. Muitas vezes, utiliza estratégias
como o merchandising de modo a que possa dar a conhecer o seu produto e, desta
forma, maximizar a ida das pessoas ao cinema ou aos locais de exibi¢ao escolhidos.

No final, depreendemos que o trabalho do produtor nao ¢ apenas diversao,
mas algo que envolve muita responsabilidade, perseveranga e forca de vontade, ja

que € gracas a ele que todo um filme € construido.

3.4.2 A importancia da relagio entre o produtor e o realizador

Como em todo o lado, para que um projecto funcione, é necessario que 0s
diversos intervenientes estejam direccionados para o mesmo objectivo. Quanto
mais construtiva for uma relacao, melhores resultados alcancar-se-do. A relacao
entre o produtor e o realizador é de extrema importancia. E dela que nasce o filme.
Precisam de tomar decisdes em comum como a escolha da equipa, dos locais e de
como a producio deve evoluir. E necessario, assim, que partilhem a mesma meta e
desejem fazer um filme em que ambos acreditem. A partir da experiéncia da
produtora portuguesa Isabel Pinto, partilhada no questionario feito para esta
Dissertacao, podemos depreender que caso nao esteja bem definido o objectivo do

filme, este pode ser uma indefini¢ao:
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“Na curta metragem “I'll See You in My Dreams” de Filipe Melo, em que fui
directora de produgdo assisti a dificuldade que foi a relagdo do realizador com o produtor.
Ambos com ideias discordantes sobre o género de filme a fazer. Um queria um filme gore
outro queria um thriller psicoldgico. Este “conflito” quanto ao género do filme levou a
indefini¢do a estabelecer-se durante todo o processo de filmagem ficando como resultado
final um filme hibrido sem género. Nem ¢ gore nem ¢ thriller. As relagées de
produtor/realizador sdo impressées digitais que ficam nos filmes, umas vezes de forma subtil

outras vezes de forma evidente como é este exemplo.”

Também no dmbito do mesmo questionario, a produtora Catherine Leroux
afirma que “ndo ha homens orquestra. O Produtor tem tanto interesse como o realizador em
que a obra seja um éxito. O Produtor tem de viabilizar a obra financeiramente, o realizador
tem que fazer uma obra optimizando os meios que lhe sdo colocados a disposigdo.”

Sendo assim, a relacdo entre estas duas funcOes tem de ser construtiva e, se
possivel, de cumplicidade e confianca. E ela que vai determinar o verdadeiro
sucesso da producdo. Tal como Rudy C. Granados™ diz: “pode atingir (0 sucesso)

diplomaticamente, mas por vezes é necessdrio sujeitarmo-nos d vontade do outro™,

3.4.3 Desafios do produtor em Portugal

Cada pais tem a sua maneira de produzir. Isto porque precisa de se adaptar as
condi¢des que lhes sdo oferecidas. Hollywood é considerada como uma industria
que cria filmes para grandes publicos e para o sucesso das bilheteiras. E um acaso
historico, mas nao unico, pois o modelo repete-se. Enquanto isso, Portugal tem
uma cinematografia especial, diferente do resto dos paises. A produgao portuguesa,
segundo as palavras da produtora Catherine Leroux “usando uma analogia, situa-se a

nivel do artesanato, uma questdo de mercado, ou seja procura/oferta. (...) E, neste momento,

3 GRANADOS, Rudy C. (2010) — Television & Film Production: Producer — Director Relations in the Industrial Market —

http://www.associatedcontent.com/article/5516608/television_film_production_producer.html (02/12/2010)
> Tradugio livre de: “ You can achieve this diplomatically, but sometimes you must compromise silently under another’s will”
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escassa, os operadores também, toda a gente se conhece, é como numa aldeia, nos meios
pequenos todos dizem mal de todos. E uma questdo de sobrevivéncia.”

No questionario, realizado no ambito desta Dissertagcdo, colocado a diversos
produtores nacionais, no qual cinco responderam, todos os produtores admitiram
que a produgdo portuguesa esta muito dependente de subsidios, pouco atractiva
para o mercado, pouco valorizada pelas institui¢des e mal entendida pelo publico.

Durante a conferéncia The International Film Scene — How Portuguese Cinema
Can Become More Competitive, no Festival Fantasporto 2011, Martin Dale retratou o

cinema portugués da seguinte forma:

“Foca-se mais no negocio, e ndo se foca tanto em coisas qualitativas. (...) Em
comparagdo com o resto da Europa, o cinema em Portugal sempre foi uma actividade
prolifera. De tal maneira que em vdrios paises existem mesmo empresas que promovem os
filmes. Em Portugal, os trailers ndo sdo muito bons nem ha plataforma video-on-demand.
Para se fazer algo em Portugal é necessario ser-se dindmico e fazer as coisas d nossa
maneira. Existe uma reac¢do muito negativista e uma nuvem melancélica sobre as pessoas,

que é completamente o contrario do American Way!”

E necessario, por isso, uma mudanca de mentalidades. O ptblico portugués
esta acostumado a ver filmes estrangeiros, e a deixar para trds o que € nacional. Tal
como ja foi visto no capitulo anterior, nao chegam a 3% a quantidade de
portugueses que vém filmes do pais de origem. Para além de verem mais filmes dos
paises vizinhos, a audiéncia portuguesa esta habituada a ver séries e telenovelas
nacionais. De tal forma que estas ultimas tém sido nomeadas para diversos
festivais, tendo ja ganho um Emmy para melhor ficgdo com a novela “Meu Amor”,
produzida pela empresa Plural.

Desta forma, o cinema portugués tem de encontrar uma identidade, tal como
as novelas nacionais ja a encontraram. Nao estar a lutar entre o que é melhor - se é
o filme comercial ou o de autor — mas sim aproveitarem as valéncias de cada um. A

produtora Beatriz Jamela confirma no questionario:
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“O filme comercial, o de grande publico, deverd alimentar o filme de autor e o
cinema emergente. Esta interdependéncia deverd ser entendida como uma sinergia que
beneficia as duas partes. (...) A maior parte dos filmes portugueses sdo de autor, raramente
aparece um filme comercial. Quando aparece, o publico vai ver. Ndo hd, portanto, opg¢do, é
uma realidade de mercado. (...) A grande maioria vai ao cinema para se entreter, em
Portugal e no mundo. Uma pequena maioria escolhe filmes “dificeis”, o que ndo quer dizer

que ndo vd também ao cinema para se entreter, obviamente”.

Os produtores portugueses precisam, por isso, de ter em consideragao esta
audiéncia, visto que é ela que vai trazer ou nio sucesso ao filme. E necessario
desenvolver-se uma cinematografia que inspire, seja criativa e que reflicta o pais, de
maneira a que chame a atengdo dos espectadores nacionais pela sua inovagao,
verdade e clareza, para que acreditem que o que é feito em Portugal também ¢é

importante e de qualidade em todas as suas formas.

3.5 Hollywood VS Cinema Portugués: Perspectivas futuras e solugoes

“O interessante nos filmes é que ndo hd algo mau ou bom. Simplesmente tem de
existir.”

Ian Haydn Smith

Ao longo destes capitulos, podemos perceber que o cinema de Hollywood e o
cinema Portugués sdo realidades completamente distintas. Sao “mundos”
diferentes, com realidades e maneiras de ver o mundo distintas. Por isso as solu¢des
existentes foram tomadas de acordo com a dimensio de cada um. No entanto,
actualmente, tentam completar-se um ao outro naquilo que lhes faz falta: a
Hollywood a inovagdo e novas linguagens, a Portugal a audiéncia e a divulgagdo

no mundo. Como a produtora Isabel Silva escreveu:

“O modelo de producdo Hollywood também ja entrou em faléncia. Razdo pela
qual os grandes estudios norte-americanos procuram a Europa para co-produgies e investem

em realizadores europeus. Ciclicamente as formulas das majores esgotam-se e nesses periodos
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surgem as oportunidades dos criadores europeus. Penso que estamos a viver um desses
periodos. A Europa enquanto laboratério de ensaio de cinematografias novas e livres de
espartilhos comerciais, produz novas linguagens e abordagens que Hollywood necessita para

alimentar a sua industria.”

E necessario encontrar parcerias que permitam, nio s revigorar o cinema
portugués, como também desenvolver parcerias internacionais, promog¢ao,
distribuicdo e a exibicdo do mesmo. E preciso que seja (re)conhecido pelo publico
portugués, pois se o filme ndo passar bem no cinema, nao vai para a televisdo. Se
ndo passa na televisao, as criangas, jovens, adultos e idosos nao o véem. Como nao
o véem, deixa de haver interesse pois ndo conhecem o que ¢ feito.

Caso a nova Lei do Cinema seja aprovada, o investimento no cinema por
parte do Ministério da Cultura aumenta, as emissoras de televisdo e as
distribuidoras vao contribuir para um maior empenho na produg¢ao e promog¢ao do
filme, o que faria com que a producdo cinematografica nacional aumentasse e
assim pudesse incrementar a probabilidade de existirem mais filmes com qualidade.

A quantidade nao significa qualidade, mas quanto mais quantidade houver,
mais pratica existe, melhor performance ha e, por isso, ¢ provavel que um maior
numero de filmes com qualidade ocorra.

No futuro, como forma de promover o crescimento, tanto das telenovelas
como do cinema nacional, a Media Capital assinou um contrato com o Presidente
da Camara de Sintra, Fernando Seara, para que seja possivel iniciar-se a construg¢ao
da Cidade da Imagem (ver anexo 7), em Saburgo, na Almargem do Bispo. O
terreno tem uma area de 10 hectares, onde serdo construidos 12 estudios de ficcao e
entretenimento e 3 cidades cenograficas. Para além disso, como forma de incentivo
para o cinema portugués, o produtor Paulo Trancoso estreou, em Margo de 2011, a
Academia Portuguesa das Artes e Ciéncias Cinematograficas que tem o objectivo
de “divulgar, promover, conservar, melhorar e premiar a criagdo cinematografica nacional,

através dos seus técnicos e criadores”>,

% http://academiadecinema.com/
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Portugal estd a crescer e a denotar-se no mundo cinematografico. Feito que

hé4 muito ansiava por alcangar.

“Hollywood iré certamente continuar o seu dominio. E ld que estdo os grandes
estudios, que sdo donos dos contetidos que todos os dias passam nos cinemas, nas TV’s, nos
DVD’s , no Cabo, na Internet, de todo o mundo. Sobre o cinema portugués dependerd da
aprovagdo da nova lei e de uma viragem decisiva com apoio para as co-produgoes... Mas sou
um optimista incorrigivel.”

Paulo Trancoso

“C..) O cinema portugués poderia ser tratado como um produto “Made In

Portugal”, onde se deveria investir numa campanha eficaz de mudanga de imagem.”
Isabel Pinto

“A arte cinematogrdfica é wuma arte banal e proxima das pessoas.

Necessariamente, serd diferente no futuro, mas ndo morre. O cinema ndo morre.”

Jodo Viana
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4 DESENVOLVIMENTO DO PROJECTO FINAL

4.1 Os primeiros passos de “Artur”

“Artur”, filme documentario, é o projecto final do Mestrado em Som e
Imagem, especializa¢ao em Cinema e Audiovisual. Composto por uma equipa base
de seis pessoas — Flavio Pires (realizador), Fernando Ribeiro e Mafalda Castelo-
Branco (produtores), Nuno Almeida e Nuno Castilho (editores) e Tiago Carvalho
(director de fotografia). Este projecto tem como objectivo principal dar a conhecer o
realizador portugués Artur Ramadas. Esta personagem ¢ ficticia, por isso a equipa
teve de tomar diversas decisdes em termos artisticos e logisticos de maneira a que
levasse o espectador a duvidar se, na realidade, este realizador existia ou ndo. Por
essa razao, a produgdo teve o papel importante de tornar possivel e credivel esta
“nova” realidade.

O projecto esta realizado sob a forma de um mockumentary onde se
desconstroi cronologicamente a vida de uma personagem ficticia através do recurso
a linguagens narrativas como a entrevista, a filmagem de arquivo, o registo
fotografico e o video caseiro. O realizador Artur Ramadas é-nos dado a conhecer
através de entrevistas a realizadores de cinema, criticos, personalidades publicas e
pessoas que, de alguma forma, estiveram envolvidas na sua vida.

Visto que um dos objectivos principais era tornar credivel uma personagem
ficticia, a produgao teve de ser cuidada e bem estruturada, principalmente durante a
fase de pos-produgdo (que ird ser abordada mais a frente no subcapitulo 4.3 —
“Artur” existe: divulgagao) onde ¢é tratada a divulgacao. Como todos os projectos,
“Artur” teve também uma pré-producao, onde o produtor teve de estar em
constante contacto com o realizador. Procura saber o que ele pretende e de que

maneira deseja que o projecto se realize. Surgem oito etapas distintas nesta primeira
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fase: criacio de um breakdown™ do argumento (que locais tem, se é de dia ou de
noite, quantas personagens sao, em que ano se passa a acgdo e respectivos
aderegos); preparar um planeamento (quando as filmagens devem ser realizadas —
ver apéndices 2, 3 e 4); criar um or¢camento e um cash-flow (de maneira a poder
prever-se e controlar-se quanto ¢ que se val gastar durante a pré-producgdo, a
producao e a pos-produgao — ver apéndices 5 e 6); organizar a equipa técnica (de
acordo com as exigéncias do projecto, é importante definir a equipa com quem se
vai trabalhar — ver apéndice 7); encontrar e assegurar locais (o realizador procura os
locais e é dever do produtor assegura-lo, caso contrario tem de ter um local que
funcione como um plano B); tratar da direc¢ao de arte (o produtor arranja a equipa
que, juntamente com o realizador, vai criar o ambiente que o realizador deseja ter
para o seu filme); realizar um casting (o produtor prepara audi¢des de maneira a que
o realizador possa escolher o seu elenco — ver apéndice 8) e fazer ensaios (na fase
final da pré-producao, o produtor organiza a equipa para poder fazer os ensaios,
enquanto o realizador fala com os actores).

A produgdo do projecto “Artur” foi um desafio em diversos aspectos. Isto
porque o documentario passa por varias décadas (desde os anos 60 até aos dias de
hoje) e, por isso, foi necessario pensar-se nas roupas de época, nos penteados, no
estilo de filmagem e no género de som e musica. Para além disso, é um
documentario com varias testemunhas que falam acerca de Artur Ramadas e
também com personagens dos proprios filmes do realizador, o que implicou que
este projecto tivesse uma equipa artistica com cerca de doze actores diferentes (ver
apéndice 9) que participavam em pequenos momentos do filme. Apesar de termos
um or¢amento de 8.765€ (euros) era necessario estar tudo planeado para que nao
faltasse nada durante as diversas fases do projecto. Por isso mesmo, os pagamentos
dos actores tiveram de ser estipulados de acordo com a importancia e a quantidade
de vezes que surgiam no filme. Muitas das vezes foi necessario efectuar diversas

filmagens de arquivo, o que implicou que os actores precisassem de estar reunidos

* Documento que resulta da anélise de um argumento, onde se colocam informagdes como aderegos, guarda-roupa, locais,
altura do dia da cena e da analise do realizador acerca de como as diferentes cenas devem ser filmadas.
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uns com 0s outros (mesmo que iSSo ndo estivesse previsto nas cenas principais do
argumento) para justificar certos acontecimentos e conhecimentos de Artur
Ramadas. Este aspecto foi tido em conta durante a planificagdo do projecto, de
forma a que pudéssemos filmar as cenas sem que os actores tivessem de se deslocar
diversas vezes de forma salteada e de maneira a que, se fosse necessario, pudessem
encontrar-se com outros actores. De tal forma que maior parte do elenco nao se
conhece entre si.

Visto ser um filme do tipo Segundo Cinema, por ser de autor e nao ser feito
para grandes massas, mas sim para uma audiéncia mais reduzida (visto ndo ter
muita acgao fisioldgica e se tratar de algo quase informativo e emocional), foi
necessario encontrarem-se apoios. Ao longo da pré-produgao, foram feitos diversos
contactos a empresas que pudessem apoiar o projecto. Para procurar as institui¢des
que apoiam as artes em Portugal, foram utilizados sitios na Internet como
“meiosepublicidade.pt”, “dn.sapo.pt”, ‘“portugalvideo.com” e “universia.pt”.
Segundo estes sitios, as empresas investidoras nas artes sao 0s bancos portugueses
Caixa Geral de Depositos, Millennium BCP e BES. De seguida sao as empresas de
telecomunicagdes TMN, Vodafone e Optimus. Para além destas institui¢des, a
SONAE também tenta manter as artes a par. No entanto, nenhuma destas
empresas aceitou apoiar o documentario por varias razdes: justificavam-se que a
proposta nao estava contemplada nas areas de implementagdo da empresa;
explicavam que por ser um mockumentary € por se estar a tentar criar uma realidade
nova (inventar uma pessoa), nao permitiam a associagdo da marca a iniciativas
com estas caracteristicas; ou simplesmente ndo respondiam. Apesar disso, foram
conseguidos diversos apoios, ndo a nivel monetario, mas sim a nivel de ajuda a
producao. Sao os casos: do Cabeleireiro Jorge Lima, que tratou os cabelos do
elenco para diversas épocas gratuitamente; da empresa Filinto Mota, que garantiu o
empréstimo de duas viaturas para a producdo (uma com nove lugares, com
possibilidade de se retirarem para facilidade de arrumagdes e outra com cinco
lugares); dos restaurantes Douro e Pérola d’Arroteia que fizeram descontos nas
refeicOes; do Teatro Nacional de Sao Joao e do Instituto Politécnico E.S.M.A.E.

(Escola Superior de Musica e Artes do Espectaculo) que emprestaram roupas de
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diversas épocas; do Casino da Pdévoa e dos Hotéis Fénix que permitiram as
filmagens nos seus espagos. Ja na fase de divulgacao, o patrocinio da Citylab foi um
dos ultimos a surgir. Garantiam a impressao de sessenta cartazes e seiscentos
panfletos e a produgdo apenas precisou de pagar uma quantia simbolica de 50€
(euros).

Durante a formag¢ao da equipa, e apesar de todos os elementos serem
importantes para a realizagdo filme, a direc;do artistica e a
maquilhagem/caracterizagdo foram dois dos elementos importantes que foi
necessario conseguir para a criagao deste filme. Como o documentario se passa ao
longo de varios anos, foi necessario uma pesquisa a nivel de guarda-roupa e
decoragao de locais que conferissem veracidade e verosimilhanga. Para além disso,
a personagem principal — Artur Ramadas — surge-nos ao longo de varios anos, o
que implicava o seu envelhecimento. Por estas razdes a Maria Joao Guedes e a Rita
Silva, directora artistica e maquilhadora/caracterizadora respectivamente, foram
dois elementos que contribuiram para a credibilidade do documentario.

Com tudo estruturado e planeado, faltava apenas passar a pratica.

4.2 Estratégias e desafios da producao

As filmagens mais importantes foram realizadas durante duas semanas do
més de Janeiro. Mas muitas das entrevistas ja tinham sido filmadas durante os
meses de Novembro e de Dezembro de acordo com a disponibilidade das pessoas
com quem marcavamos. A produgdo contactou pessoas como Sérgio Godinho,
Francisco Lou¢a, Mario Augusto, professores de linguas estrangeiras e pessoas
estrangeiras para poderem dar o seu testemunho acerca do realizador Artur
Ramadas. Desta forma, estdvamos a trazer pessoas reais, conhecidas do nosso dia a
dia, de maneira a que fosse mais facil levar o publico a acreditar na possivel
existéncia de Artur Ramadas.

Durante o més de Janeiro foram filmadas as cenas descritas no argumento
com os diversos actores contratados. As filmagens correram conforme o planeado,

de tal forma que a equipa técnica e os actores deram um feedback positivo quanto ao
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funcionamento da equipa principal. Agradeceram pela disponibilidade e abertura e
elogiaram o projecto por ser diferente e inovador. Infelizmente, durante as
filmagens, um dos actores precisou de se deslocar ao hospital por se ter sentido mal.
Isto fez com que fosse necessario ajustar algumas filmagens de modo a que
pudéssemos filmar o que estava planeado com o actor numa altura em que se
sentisse melhor e ja reabilitado.

Existiam duas cenas do argumento de extrema complexidade e delicadeza e
que exigiam um maior cuidado e aten¢ao por parte da equipa durante as filmagens.
As cenas do filme “Trevas” e do filme “Decrepitude I” continham temas de cariz
sexual. O primeiro consistia num hermafrodita a masturbar-se enquanto se cortava
e declamava um texto, o segundo num idoso que violava uma crianga enquanto
cantava o hino nacional. De forma a que os actores ndo se sentissem mal, as cenas
foram filmadas com o minimo de pessoas possivel. No caso do “Trevas”, visto o
actor precisar de estar nu, sempre que havia um corte de filmagem, havia alguém
que lhe ia colocar um manto por cima. Para além disso, como a personagem se
cortava, foram necessarios efeitos especiais, o que fez com que a preparagdo para a
cena fosse mais demorada. Foi necessaria uma noite (desde as 22h até as 4h) para
esta cena estar concretizada. Em relagdo ao filme “Decrepitude 1”, de forma a que
a crianga ndo se apercebesse 0 que se estava a passar, o realizador e o director de
fotografia optaram por filmar do geral para o particular, de forma a que nao se
tivesse de obrigar a crianga a fazer algo que a podia traumatizar. O cuidado maior
foi em explicar ao actor infantil uma historia diferente mas que o fizesse actuar de
forma credivel. Foi-lhe dito que era um senhor maluco que a queria agarrar porque
tencionava muito cantar-lhe uma musica, mas como 0 menino nao o conhecia, iria
tentar fugir pois os pais tinham ensinado a ndo falar com estranhos. Estes excertos
foram censurados pela Universidade Catolica Portuguesa durante o processo de
pos-producao. A cena do filme “Trevas” ficou reduzida, mas a da crianga foi
totalmente cortada, apesar da qualidade filmica e de prestacdo de actores. Perante
os valores da Universidade Catoélica Portuguesa, ¢ compreensivel que tais cenas
tenham sido cortadas. No entanto, o argumento foi apresentado aos professores

orientadores, ao Instituto de Cinema e Audiovisual e, nessa altura, foi aceite.
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Aconselharam a filmar estas cenas, mesmo conhecendo o conteudo. Os excertos
dos filmes nao eram explicitos, mas o Director da Escola das Artes ndo quis assistir
a edicao, afirmando que caso estas cenas ndao fossem retiradas do filme, “Artur”
ndo poderia ser visto nem na Universidade Catdlica Portuguesa, nem em festivais
nacionais e internacionais. Nao ¢ compreensivel esta censura quando o conteudo
do projecto era conhecido e desde o principio que tinha sido aceite e encorajado a
filmar. Na altura das filmagens foram feitos gastos nos pagamentos a actores, nas
deslocagdes e na alimentagdo. Caso tivesse acontecido aquando a apresentagao do
argumento, este teria sido modificado e adaptado, mas visto ter acontecido a um
més antes da ante-estreia de “Artur” na Universidade Catolica Portuguesa, ndo foi
possivel uma modificagao do argumento ou até a realizag¢do de novas filmagens.

Outro exemplo do bom funcionamento da equipa foi durante o dia das
filmagens da cena de Artur Ramadas, na Universidade de Paris. Devido ao facto do
actor precisar de se deslocar ao hospital, foi também necessario filmar nesse dia a
cena que tinha ficado adiada. Como as filmagens da Universidade de Paris eram
importantes, a equipa dividiu-se em dois: enquanto uma parte estava no local de
filmagens da cena da Universidade de Paris a preparar tudo o que fosse necessario
(colocar o pulpito, preparar o som e as luzes...), a outra metade estava no outro set
de filmagens a realizar a cena que tinha ficado adiada.

A ultima cena a ser filmada foi a de Artur Ramadas no cinema a assistir aos
seus proprios filmes. Era necessario ser filmada uns meses depois, em Margo, pois
Artur, nessa cena, estaria a assistir aos seus filmes. Filmes esses que tinham sido
gravados em Janeiro e, por isso, precisavam de ser editados para que pudessem ser
projectados na sala de cinema.

Apesar de no inicio das filmagens ter existido um pouco de receio por nao se
saber se tudo ia correr perfeitamente, ou se poderia surgir alguma questao de ultima
hora e se as cenas mais delicadas iam ter algum problema. A equipa esteve sempre
concentrada e empenhada para que tudo pudesse correr da melhor forma, de tal
maneira que até foi possivel serem filmadas ainda mais cenas extras. Nao se passou

nada de grave entre a equipa ou com Os actores pois, apesar do cansago das
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gravacdes, houve sempre boa disposicdo. E um trabalho que se nota que tem um

pouco de cada elemento da equipa e isso ¢ que importa.

4.3 ‘“Artur” existe: divulgacao

De acordo com o que concluimos no capitulo 3 desta Dissertagao, os maiores
problemas no cinema portugués tém a ver com o0s seguintes aspectos: falta de
divulgacdo e promog¢do na estreia; curto periodo de exibi¢do; existe uma
manuten¢do de mentalidades (ideia de marasmo...). O objectivo primario da
divulgacao do “Artur” era ultrapassar estes problemas.

A divulgacao foi centrada em trés pontos importantes: divulgacao nas redes
sociais, nos blogues e sites de cinema e criagdo de cartazes e panfletos. Sendo assim,
durante os trés meses que se antecediam a ante-estreia (10 de Maio de 2011), a
producao concentrou-se em contactar sites importantes como o IMDDb (Internet
Movie Database) e a Sapo Cinema. Os contactos foram bem sucedidos. O Sapo
Cinema tornou-se um Media Partner assim como o blogue de cinema Split Screen, o
Canal Universitario UP e a revista Total Film. Todos quiseram participar no nosso
objectivo de tornar “real” Artur Ramadas, excepto o Canal UP que, no final, optou
apenas por fazer uma reportagem da ante-estreia, assim como por revelar a
“verdade” logo que o soubesse através da produgao. Os trés Media Partners restantes
escrevem artigos (ver anexos 8, 9 e 10) antes da primeira exibi¢ao publica e também
depois. A produgdo preferiu nao marcar uma data para revelar a identidade de
Artur Ramadas, visto, depois da ante-estreia, o projecto entrar no circuito de
festivais nacionais e internacionais. O IMDDb ndo aceitou criar uma pagina ficticia,
mas concordou em criar uma pagina do projecto universitario assim que este fosse
estreado e publicitado pelos devidos sites de cinema (ver anexo 11).

Infelizmente o or¢amento teve alguns imprevistos e, por isso, o que tinha sido
orcamentado para a divulgag¢do, ndao foi o esperado. Por essa razao, foram

procuradas empresas € um designer de comunicagao que pudessem apoiar o
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projecto. Foram os casos da Citylab, que entrou como patrocinio, e de Joao Neves,
que aceitou participar pela quantia de 70€ (euros).

Joao Neves, como designer de comunicagdao, de modo a poder captar a ideia
de Artur Ramadas, viu o filme antes de este ter sido exibido. Apods a sua
visualizagao foi-lhe pedido que criasse o cartaz, o panfleto, o convite, a capa do
DVD e a imagem para o DVD (ver anexos 12, 13, 14, 15 e 16). Ao longo de trés
meses mantivemos contacto com o designer de maneira a que lhe pudéssemos dar
todas as informagdes necessarias e para que o resultado final resultasse tal como a
equipa tinha idealizado.

Por ter um or¢amento reduzido, e por ainda ser necessario dar a conhecer
Artur Ramadas, optou-se por fazer uma divulgacdo estilo marketing viral. Foram
criados comentarios acerca do realizador em diversos sites de cinema, assim como a
pagina de Artur Ramadas na Wikipedia. Para além disso, as entrevistas que nao
foram utilizadas no filme, foram usadas para a publicidade do mesmo. Ao longo
das semanas, até ao dia da estreia, foi colocada uma entrevista diferente a falar de
Artur Ramadas, e também o trailer do filme, tanto no Facebook como no Youtube.

De forma a que todos os intervenientes e pessoas exteriores pudessem assistir,
foram enviados via e-mail convites para a estreia do “Artur”. Durante a ante-estreia,
equipas da Sapo Cinema e do Canal UP estiveram presentes de forma a cobrir o
evento e a entrevistar a equipa base do projecto “Artur”. Estas entrevistas e
respectivas reportagens estariam presentes on-line € no circuito de videos das
universidades, de modo a que o documentario pudesse ser reconhecido nos diversos
tipicos locais que os seguidores de cinema costumam frequentar.

Optou-se por efectuar a divulgagdo maioritariamente a nivel on-line, ja que
nos dias de hoje a maior parte das pessoas estdo presentes na Internet e, quando
querem conhecer coisas novas, procuram mais depressa na web do que num jornal.

A resposta por parte do publico a divulgacdo foi muito interessante, de tal
forma que muitos acreditam hoje em dia, que Artur Ramadas existe (pela presenga
de artigos na Internet a falarem do mesmo), outros aceitam quando véem pessoas
conhecidas a falar do realizador e muitos ficam na duvida quando comparam certas

entrevistas do filme umas com as outras (acham um actor menos credivel que o
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outro, mas como existem pessoas que se conhecem, comegcam a duvidar). No
entanto, quando acreditam, acham que ¢ apenas mais um filme acerca de um
realizador. Este facto leva a que seja cada vez mais importante, a aproximagao de
uma data onde se revele a verdade acerca de Artur Ramadas. O planeado pela
producdo foi aproveitar a estreia do filme documental no 19° Festival de Curtas
Vila do Conde para continuar a histéria de Artur Ramadas e, depois dele, contar ao
publico os factos através da Sapo Cinema.

Depois da ante-estreia, varios artigos foram postos na Internet acerca do filme
como a entrevista ao realizador Flavio Pires e aos produtores Fernando Ribeiro e
Mafalda Castelo-Branco da Sapo Cinema e os artigos do blog de cinema Split-
Screen o do blog pessoal de Catarina Norte (ver anexos 17, 18 e 19).

A divulgacdo de Artur Ramadas ndo parou no dia da ante-estreia na
Universidade Catoélica Portuguesa do Porto, mas continuarad por alguns anos, visto
estar prevista a participacdo nos diversos festivais nacionais e internacionais de
forma a manter vida a identidade de Artur Ramadas. A sua estreia nacional ficou
marcada para o dia 13 de Julho de 2011, no Festival de Curtas Vila do Conde, na
seccao competitiva “Take One!” reservada aos filmes de escola (ver anexo 20). Esta
novidade foi também anunciada por um dos media partners do “Artur”, o blogue de

cinema Split Screen (ver anexo 21).

4.4 ‘“Artur” como Projecto Final

“Artur”, ao longo deste ano curricular de 2010/2011, ganhou vida propria.
Desde a criagdo da historia, a procura de maneiras para tornar esta personagem
credivel, Artur Ramadas passou por varias cidades, empresas, pessoas € espagos
virtuais.

Durante a pré-producao ndo existiram patrocinios monetéarios para além dos
8.765€ (euros) vindos do Instituto de Cinema e Audiovisual. Isto ndo constituiu
uma limita¢ao ja que nao existiam mais grupos de Projecto Final. Caso contrario, a

realizagdo do documentario “Artur” teria sido bastante complicada, uma vez que
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todas as empresas que contactamos ndo quiseram participar no projecto por
acharem que o tema de “Artur” ndo ia ao encontro dos valores da empresa. Por
essa razdo, o or¢amento teve de ser muito estruturado e bem gerido, de forma a que
pudesse ser usado nas diferentes fases do projecto.

Tendo em conta o tipo de cinema que este documentario tem — Segundo
Cinema — a audiéncia a que precisavamos de nos dirigir seria a estudantes
universitarios, cineastas profissionais e amadores e pessoas que tenham interesse
num cinema mais reflexivo e informativo, com pouca ac¢ao. Por isso, a divulgagao
foi feita em locais onde este publico pudesse estar presente: sites, blogues e revistas
de cinema e universidades. Apesar da falta de apoios dos principais investidores em
cinema — industrias de telecomunicagdes, televisdes... — a divulgacao de “Artur” foi
bem sucedida a nivel on-line através das redes sociais. No entanto, era necessario ter
entrado no circuito televisivo, ja que ¢ onde maior parte dos espectadores de
cinema portugueses recolhem mais informagdes acerca do meio audiovisual.

O mais interessante neste projecto ¢ a maneira como a personagem principal
se relaciona, de certa forma, com o estado do cinema portugués: existem
preconceitos sobre Artur Ramadas por ser convencido e por fazer o possivel e o
impossivel para realizar os seus filmes. Mas ao conhecé-lo melhor, acabamos por
perceber que este “monstro” dos filmes afinal tem coragdo, conduzindo o publico a
gostar da personagem. Quando falamos em cinema portugués, estamos
familiarizados as habituais criticas: ideia de marasmo, muito sexo, vulgarismos,
lentidao... Mas ao olharmos com maior ateng¢do, podemos perceber que nao
existem apenas estes exemplos. Existem ainda muitos exemplares dos quais as
pessoas podem gostar, reconhecer-se e deixar para trads os esteredtipos criados a
volta do cinema nacional. Queremos dizer com isto, que existem por Portugal
muitos “Artures”, com filmes pouco conhecidos e sem reconhecimento nacional,
que tém muito mérito e possibilidades de serem bem sucedidos mas, por falta de

apoios e de divulgacao, nao tém o sucesso merecido.
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5 CONCLUSOES E PERSPECTIVAS DE TRABALHO FUTURO

Um filme ¢ algo que ndo se faz apenas com uma pessoa. E uma obra que
surge a partir do trabalho colectivo de todos. Que abarca desde o realizador até ao
responsavel pelo servico de buffer. E uma produgio que surge a partir da juncio da
criatividade e da dinamica de uma equipa inteira.

Perguntamo-nos porque ¢ que o produtor ndo ¢ tao conhecido como um actor
ou um realizador? O produtor é quem acompanha todo o processo do principio ao
fim, desde a escolha do argumento até a estreia do filme. Tem o papel de fiscalizar
o processo e de garantir que o filme ¢ realizado dentro dos objectivos definidos. Se
¢ alguém tdo importante, porque ndo ¢ conhecido? Se fizermos uma analogia com
uma casa, podemos comparar o produtor a um alicerce: a base de qualquer
construg¢do. Sem eles, nenhuma edificagdo permanece soélida. Sao tao importantes,
mas nio os vemos. Tal como um produtor. E alguém importante, que da forma e
vida ao processo da criagao de um filme, mas muitas vezes nao o conhecemos.

Dependendo das condigbes existentes em cada pais, cada produtor tem a sua
forma de trabalhar. Hollywood ¢ considerada como uma industria que produz
filmes para grandes publicos e que visa o sucesso das bilheteiras. Muitas vezes o
conteudo dos seus filmes ¢é sacrificado, de modo a que o sucesso comercial seja
beneficiado. Na Europa, os filmes tém um aspecto mais criativo e seguem muito
mais os circuitos dos festivais e prémios, centrando-se assim numa questdo de
prestigio e de cultura e ndo tdo comercial.

Portugal tem uma cinematografia especial, diferente do resto dos outros
paises. Apesar de, na Europa, o tipo Segundo Cinema se evidenciar mais, o cinema
portugués ainda precisa encontrar uma identidade propria. Por nao a ter, a
audiéncia fica confusa e ndo a consume. Pensamos que a solu¢ao passa por ndo
competir entre o que se faz de melhor — se ¢ o filme do tipo comercial ou o de autor
— mas sim aproveitar as valéncias de cada um. Acreditamos que é necessario que a

cinematografia portuguesa inove, reflicta o pais e se inspire pela sua inovagao.
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J4

Ja afirmdmos que o cinema em Portugal tem falta de patrocinios, é uma
evidéncia. Os investimentos publicos nos filmes sdo relativamente baixos,
consequentemente ¢ necessario arranjar apoios financeiros através de empresas
privadas. Mas, visto Portugal ainda ndo ter uma identidade cinematografica
propria, julgamos nos, € ndo existir a certeza absoluta do sucesso dos filmes
apoiados, a maior parte das empresas receia o investimento num cinema com
pouco ou nenhum retorno financeiro e nado querem arriscar.

No projecto final “Artur”, talvez por ser uma equipa universitaria e por a
historia contada abordar a questdo de um realizador “inventado”, também tivemos
dificuldade em conseguir patrocinios. Leva-nos a perguntar o seguinte: caso O
produtor de “Artur” fosse Paulo Branco, ou o realizador Raul Ruiz, a razao da
historia ser “falseada” nao seria desconsiderada e as empresas investiriam na
mesma no filme, apenas e s6 por serem nomes conhecidos e medidticos no contexto
nacional de cinema portugués que davam a cara pela obra?

Caso a nova Lei do Cinema seja aprovada, ¢ previsivel que o investimento do
Ministério da Cultura para o cinema aumente; e que as emissoras de televisao e as
distribuidoras contribuam para um maior empenho na produ¢ao e promog¢ao dos
filmes nacionais. Isto levaria que a produgdo cinematografica nacional aumentasse
em quantidade e em qualidade, existindo assim a probabilidade de haver mais e
melhores filmes. No entanto, ndo existe um ideal quando falamos na relagao entre
quantidade e qualidade. Sabemos apenas que o treino leva a perfei¢do e, julgamos
que quanto maior o numero de produgdes, torna-se mais provavel que haja um
numero maior de filmes com mais qualidade. No entanto, com a tomada de posse
do XIX Governo Institucional, o Ministério da Cultura passou a ter um Secretario
de Estado da Cultura, o escritor Francisco José Viegas. Por essa razdo,
continuamos sem saber se a nova Lei do Cinema sera aprovada nos proximos anos,
por Portugal se encontrar num grave problema econdémico previsto até ao ano de
2013.

A construgdo da Cidade da Imagem, em Sintra, pode contribuir para um
maior desenvolvimento da produgdo nacional das novelas como do cinema. Assim

que este projecto da Media Capital estiver concluido, é possivel que consigamos
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alcangar os niveis da producao internacional, visto a Cidade da Imagem poder
potenciar o seu crescimento e uma maior abrangéncia comercial. Para além disto, a
propria criagdo da Academia Portuguesa das Artes e Ciéncias Cinematograficas,
pelo produtor Paulo Trancoso, que tem o objectivo de “divulgar, promover, conservar,
melhorar e premiar a criagdo cinematogrdfica nacional, através dos seus técnicos e criadores”,
deverda contribuir para uma maior dinamiza¢do da produgdao cinematografica
portuguesa.

Como ja foi referido anteriormente, existem em Portugal muitos “Artures”
que precisam ser conhecidos. Artistas como realizadores, actores, produtores,
directores de fotografia, editores, etc., com muita potencialidade, capazes de criar
projectos criativos e interessantes, que precisam sair do desconhecido e potenciar o
meio cinematografico portugués. Sao necessarios projectos de qualidade, com rigor,
com histérias que cativem as audiéncias (e a equipa técnica e artistica a0 mesmo
tempo). Nao afirmamos que devemos apostar na estratégia dos produtores de
Hollywood, que passa pela escolha de solugdes que potencializem a possibilidade
de um filme ser mais um blockbuster, pondo de lado as ideias e a criatividade da toda
uma equipa artistica e técnica mas, pelo contrario, apostar em projectos que visem
mostrar a identidade de Portugal. Isto é possivel tanto para filmes de Primeiro,
Segundo ou Terceiro Cinema. Mesmo em contexto nacional, nao tem de haver
apenas um tipo de cinema. Um cinema nacional é tanto mais rico quanto mais
variedade tiver, pois as pessoas sao diferentes e todas tém gostos distintos e, por
1sso mesmo, devem existir produtos cinematograficos para todos os gostos.

Visto o produtor ser o alicerce do projecto, ¢ também, julgamos nods, quem
une a equipa. E necessario que exista bom ambiente e que todos estejam unidos e
concentrados para a realiza¢do de um produto onde se note um trabalho unissono e
harmoénico. Uma possivel extensao desta Dissertagdo, seria a influéncia que o
produtor tem sobre a equipa. Como deve reagir para que todos estejam a olhar na
mesma direc¢do e focados num trabalho em conjunto. Como manter um ambiente
rico em criatividade e boa disposi¢ao, de forma a que a produgdo de um projecto
cinematografico seja ndo s6 uma experiéncia para recordar, como também um

trabalho conjunto que teve bons resultados. Para além disso ¢ necessario que
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mantenha uma boa relagao entre todos os elementos da equipa, de forma a obter
respostas pertinentes quanto a tudo o que se passou durante a produgdo, quer sejam
elas positivas ou negativas.

Parece-nos que Portugal estd a crescer e a fazer notar-se no mundo da
cinematografia internacional. Pouco a pouco, estd a construir um percurso que
deveria garantir a constru¢do de um futuro melhor e mais brilhante na histéria da
cinematografia portuguesa e mundial. Objectivos legitimos que ha muito Portugal

merece € anseia por conseguir.
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8.1 APENDICE 1: Questionario colocado aos produtores nacionais

Universidade Catélica Portuguesa do Porto

£scola das Artes

rado em Som e Imagem

c30 em Cinema ¢ Audiovisua

Questiondrio para investiga¢do de Dissertagdo de Mestrado

Agradecemos, antes de mais, pela sua participagdo neste questiondrio.

Este questiondrio visa perceber algumas questdes de relativa importdncia relacionadas com
a Produgdo Cinematografica ao nivel Nacional e de Hollywood. Com isto pretende verificar-
se quais os principais factores que influenciam estes dois Cinemas.

De modo a que este estudo seja efectuado de uma forma concisa, agradece-se

desde jd aos participantes que respondam o mais detalhadamente possivel as perguntas

posteriormente colocadas.
1. Come acha que estd a situagdo da Produgdo Cinematogréfica em Portugal?
2. Que diferengas v& em relagdo a Produgdo de Hollywood?
3. 0O que acha que é preciso para melhorar?
4. Existe um "tipico” filme portugués?
5. Acha que existe um preconceito em relagdo ac cinema portugués? Explique.
6. Acha que a arte cinematogréfica se encontra dependente dos filmes comerciais?
7. Que tipo de filmes {comerciais ou de autor) acha que s3o mais vistos pela audiéncia
portuguesa?
8. Como caracteriza a audiéncia portuguesa?
9. No gue é gue o Produtor Cinematogréfico tem de pensar quando se fala em audiéncia?
10. Existe facilidade em encontrar apoics?
11. Anivel de Produgdc Cinematogréfica, o que mudaria se pudesse?
12. Come € a relagdo tipica entre realizador-produtor?
13. Existe uma relagdo ideal entre estas duas profissdes artisticas?

W

16.
17.

Existem filmes em quantidade, mas sem qualidade, enquanto existem filmes com qualidade
mas em pouca quantidade. Se tivesse que definir o cinema portugués em termos de
qualidade e quantidade, como o definiria?

Como definiria, em termes de quantidade e qualidade, o cinema de Hollywood?

Ainda em relagdo a qualidade e quantidade, considera que existe um ideal?

Que perspectivas futuras tem quanto ac cinema portugués e ac de Hollywocd?

Obrigada pela atengdo!

Dissertagdo de Mestrado de Mafalda Castelo-Branco

"0 Produtor no Co 0 A

sdlovisual Naclonal e

nacional. Desafios e SolugBes.”

or Carlos Se

Jrientador: Professor

Caires

Professor Co-Orientador: Mestre Carl
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8.2 APENDICE 2: Planeamento filmagens Novembro e Dezembro de 2010

NOVEMBRO - ANO 2010 DEZEMBRO - ANO 2010

1 - Entrevista Sérgio Godinho 2 - Entrevista Francisco Louga

4 - Entrevistas José Lufs Peixoto e Mério Dorminsky 6 - Entrevistas Jilio Machado Vaz

20 - Entrevistas Ucranianos, Russos e Senegalés 8 - Entrevista Ant6nio-Pedro Vasconcelos

21 - Entrevistas Venezuelana, Ganesa e Nigerianos 9 - Entrevista Mério Augusto

25 - Entrevista Japonesa 17 - Filmagem “Pai” - Cena 1 + filmagens arquivo (EXT. - praia)

30 - Entrevista Finlandés 20 - Filmagem “Costa do Mal” - Cena 5 + filmagens arquivo (INT. - edificio rufnas)
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8.3 APENDICE 3: Planeamento filmagens de Janeiro a Margo de 2011

JANEIRO - ANO 2011

75

PERSONAGENS

ANO DA CENA

RVAGO!

egunda Terca Quarta Quinta Sexta
14 - Luto Solitério - cena 32 ; " o [16-Decrepitude - cena25;
15 - Viagem em Tomo do Pilar
13 - Marginal d 21;|Entrevista Entrevista Fabia Edite - cena 12;
10 1 12 " . transcendental - cena 30; "
13 | Entrevistador TV a Artur
2 Trevas - cena 23 ;
arquivo Ramadas - cena extra
Mario Pontes + Rebeca Fernanda
Anténio Benigno ; Samuel 2 velhos ; Artur Ramadas; Homem|  Velho e crianga; Fabia Edite ;
° + Anténio Benigno + Samuel .
Sebastido Nu Entrevistador; Artur Ramadas
Sebastido
EXT - Marginal ; INT - Esritério | INT- Casino ; INT - Sala; INT - EXT - Recreio de Infantério; INT -
& EXT - alpendre ; INT - quarto :
com luz natural sala Estidio
2010; 2010 2010;2010; 1985 1992 ;1985 1988; 1970; 1982
de manh, maquilha-se o Artur
filmagens arquivo como velho. fotog Artur Ramadas il il
com colegas + filmagens arquivo
21 -Sala Artur Ramadas -
19;A[19 coma 35 [207 Lo tamin -cenaze; oSS e
’ ’ o 22 - CONTINGENCIA 23 - Entrevista hospital - cena 18;|

17 - Cena de casamento - cena 13{ >~
Voz da Torre - cena 11

Set de filmagens - cena b

Matias Modesto - Cenas 2, 4,8,

0, 14, 16, 20,28 ;.

cena 22; Artur e Produtor - cena
extra

Fabia Edite + diabo + Artur

Rebeca Fernanda ; Matias

Artur Ramadas + rapariga +

IDTOMINGIDNE]  Fibia Fdite + Artur Ramadas + Fébia Edite Médico
figurantes Ramadas + figurantes no set Modesto figurantes
£XT - Jardim Hospital ; EXT -Torre| INT/EXT - Casa Destruida + Setde|  INT - Loja Lamiré 5 INT- | INT - Sala; INT- Aud AS (UCP);
INT/EXT - Igreja e jardim . P INT - Gabinete
do castelo; filmagens Escritdrio INT-Sala
ANO DA CENA| 1981 2010; 1977 1981 2010; 2010 1991 ;1989 ; 1989 2010
filmagens arquivo i i i i filmagens arquivo

egunda

MARGCO - ANO 2011

Quarta

Quinta

Sexta

Sébado

5 - Sala de Cinema - Cena 35

Domin

Artur Ramadas

INT - Aud llidio Pinho

2010

Necessirias ediges de filmagens

feitas em Janeiro
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8.4 APENDICE 4: Planeamento da pés-producio

Julho de
2011
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8.5 APENDICE 5: Orcamento “Artur”

Orgcamento Produgao "Artur"
Produtores: Fernando Ribeiro e Mafalda Castelo-Branco

Gastos TOTAL

Lavandaria 135
Directora Artistica 300

Supermercado 380,38
Arroteia 394,2
Douro 269 ,5
Pallapizza 59,25
Cafés 19

Maquilhadora

Discos Externos 134
Cassetes HDV 63
Dvd's 40

1166

Assistentes

Fotografia

150

150

Video

200

Transportes 224
Gasolina 459,49
Portagens 125, 16

Designer 70
Dvd's (caixa+bolacha+50 dvds) 112,55
Citylab (posters+flyers) 50

TOTAL

TOTAL recebido 8765
TOTAL gasto 8765
sobra 0
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Cash-flow “Artur”

A
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8.7 APENDICE 7: Equipa técnica “Artur”

Equipa Técnica

Reavizapor: Flavio Pires
AsSISTENTE DE REALIZACAO: Maria Jofio Almeida
Propucio: Fernando Ribeiro

Propucio: Mafalda Castelo-Branco

AssisTENTE DE Propucio: Lara Lourengo
AsSISTENTE DE PropucAo: Maria Ribeiro

Direccio pE ForoGraria: Tiago Carvalho
AssisTENTE DE DirEccio DE ForoGraria: David Arantes

AssisTENTE DE Direcgio pE Forocraria: Jorge Coutinho

Epicio: Nuno Almeida

Epicio: Nuno Castilho

CeEnoGRrAFIA E GuarDA-RouPrA: Maria Jodo Guedes
CaracteERIZACAO: Rita Silva

DmecTor DE SoM: Nuno Cruz

Cartacio pE Som EM Direcro: Lufs Pessoa
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Planeamento Casting “Artur”

A

8.8 APENDICE 8

94QON euljoted
SOJUBS BA|IS BIJOS BURI( D SOIR|N RUSJSH ‘Ze/\ OBO[ WOD B)S0D 0|e5u0D)
Zaule uowey

oepue.g ejly wod ojuld Inby

©SN0S 9p 9391y WD Blja.1Id4 B

esnos ap opJedry

23197 eue
21190\ BIY @ BSNOS SUOWIS ‘0pebIojy BUY WO0D BURJ INY
sado ejned euy 2 (21qou BIOS :9BW) SIGON BURO([ WO 5U01d BIRUDY

3 eSe||IA |anuep

eplaw|y BURO[ d SUIMBY ouny
0paAdZY INY @ epIaW|Y BUROL

oyjeAle] eue| 2 ey|ly @ B1I21494 BUBSNS
S2WO9 BISOD ounN

saunjuy ejned

sanbue BAIBAIQ 3P Siuig 3 ofnely euy

oisjuoiqg

ojauepeyy e|alueq
elnJen) esals)

|s10B| BJRgIRg © SaNbLIPOY 0SOpJeD UOS|aN
olne.y 016495 wod saelol eueor

Yyet
0EYUST
yst
OEULT
ust
0EY9T
Yyot
OEYST
yst

uvrt
OEYET
YET
ogyeT
et
OEYTT
yit

8 ela

yet
0EY8T
yst
OEULT
LVAS
0EY9T
yot
OEYST
yst

urt
OEYET
YET
ogyzT
yct
OEYUTT
yit

(SOpUBIN SeId BUIISID BB (9BW) ZI3eag Wwod ogyaT [anbin
0yu|UI0}ST 04PAd @ SBIBIA BJSIURQ WOD 0}0XIdd BlOS BUY

e5ue |anbi @ zalpuy eleqleg o edialiag ad
salld obei]

oyjealed ap [eAinq JeasQ

©3S0D) SPUI @ Bllauled BUY ‘BJIDAIQ 04pad

0419Yuld B3y @ 0JUBSUOW SWIe[ d BJISIA 0RO[

3juebio euswoji4 & eJ19|edS] ISOr

epauld euely
0JUDWIDSEN SWIBY|IND 3 03Uld [9GLS] WOd Sesoy [anbiy
0B)197 eUY 3 0s0be.4 9sor

oy[20) euelepy
£1S0D Bp BJIDIA BIUOS WOD SIRIO OIUOIUY
9)apJeulag o SSWO09 Uer WOD 0BAJRD ounig
0Ojuld [2qeS] @ BANOW [9qes]

oyoueleg eAliS
sojseg epuljoaq @ eJes ogor

Yyet
0EYST
yst
0EYLT
ust
0EY9T
Yot
OEYST
yst

vt
OEYET
YET
ogYyeT
et
OEYTT
yit

yet
0EY8T
ysTt
0EYULT
LVAS
0EY9T
yot
0EYST
ust

uvrt
OEYET
YET
ogYyzT
Yzt
OEYTT
yit



Universidade Catolica Portuguesa
O Produtor Cinematografico Em Contexto Audiovisual Nacional e

Internacional. Desafios E Solugoes.

8.9 APENDICE 9: Equipa Artistica “Artur”

Equipa Artistica

ArTUR RamaDAs: Nélson Cardoso Rodrigues
FAsia EpiTe: Ana Paula Lopes

MaTtias MopesTo: Jaime Monsanto

SamueL SeBAsTIAO: Tiago Pires

ReBecA FERNANDA: Arlete de Sousa

AnTonio BENIGNO: José Escaleira

MA4Ario PontEes, VELHO Casmvo E VELHO 1: Anténio Morais
Howmem “TrEvas”: Miguel Rosas

MuraER “CosTA DO MAL”: Isabel Pinto
ENnTREVISTADOR TV: Jan Gomes

Mipico: Dinis Marques de Oliveira

VELHO 2: Agostinho Magalhdes

Crianca: Francisco de Almeida Gaspar Claro
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9 ANEXOS

9.1 ANEXO 1: Noticia do Diario de Noticias acerca da faléncia dos Estadios MGM

DN ARTES

INICIO DESPORTO CARTAZ BOLSA GENTE ESPECIAIS GALERIAS ARQUIVO

Televisao, Sp|

SPORT*TVH

Portugal Globo Economia Ciéncia Arte TV & Media Opinido Pessoas
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9.2 ANEXO 2: Noticia do Diario de Noticias acerca do estudo sobre o que abdicaria

das Novas Tecnologias

DN TV&MEDIA -

INICIO DESPORTO CARTAZ BOLSA GENTE ESPECIAIS GALERIAS pesquisar
Portugal Globo Economia Ciéncia Artes Opinido Pessoas DN Mobile
ESTUDO

H4 quem prefira ter fome a abdicar das novas

tecnologias

por DN.PT 03 Fevereiro 2011

Nem televisdo por cabo, nem telemével, nem Internet. Oito por cento dos inquiridos num estudo
norte-americano diz que mais depressa deixa de comer do que abdica da tecnologia...

A pergunta do inquérito norte-americano era simples: "Se tivesse que renunciar ao FERRAMENTAS

Cabo, a Internet ou telemével, qual deles escolheria?” A resposta é que néo podia ter

sido mais expressiva porgue oito por cento dos inquiridos, que respondeu ao estudo Y & | P -
levado a cabo pela AD Age e Ipsos Observer, declarou a opgdo "nenhum dos trés”,

adiantando que estavam dispostos a deixar de comer para poder continuar a ter

acesso aos media. ULTIMOS COMENTARIOS

(o] e.stud.o ouviu as respostas dfz mil consumidor.es dos Estados Un.idos da América, © Sénia Meirinho

em janeiro deste ano, e concluiu que apenas seis por cento dos utlizadores estava E niio é s6 nos E.U.A. Veio Dessoas
disponivel para prescindir da Internet. Pelo contrario, quase metade da amostra, 49
por cento dos inquiridos, ndo se importava de, perante o orgamento familiar, deixar
cair a televisdo por cabo. Ndo deixa de ser surpreendente que 37 por cento aceite

renunciar ao telemével. TAGS

hé 2 dias, 6 horas e 35 minutos

Cerca de metade dos inquiridos admitiu que ja via televisdo com recurso a outras
plataformas, como a Web. Curiosiamente, 18 por cento revelaram a intengéo de
comprar um televisor para casa antes do fim de 2011: as intengdes, claro, viram-se

para os ecris 3D. REDES SOCIAIS
PR Pertithar
PATROCINIO FERRAMENTAS
¥ Tweet
#" Enviar por Email % Partilhar
- COSMos

e Imprimir

& Comentar este Artigo
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9.3 ANEXO 3: Estudo do European Audiovisual Observatory

Table 1 : GBO & Cinema attendance in Europe (2008 - 2009 prov.)

European Union member countries (EU 27)
BE i 1280 21,9 26 2,9% 100%  7,9% INS 7 SGA (09)
0,9 0,9 3,

9% Min. Cutt. / MEDIA Salles

DE 129,4 146,3 13,1% 266%  27,4% FFA

cY 6,0

EE k 9,29 73%  20% Estonian Film Foundation

16 13
FoF 69 67  -24%  232% 150% Finnish Fim Foundaton
100 209 57%
6B 1642 1735 56%  311%  165% UKFC / CAA Nisksen EDI
HU b 24%  114%  93% Fim Ofice
M M2 04%  282%  244% CCH.ANICA / Cinetel / 0BS
11 12 40% GNAJMEDIA Sales / 0BS (08)
L2 19 7%
273 160%  17.9%  174% NFF / NVB & NVF
25% 2% ICA
135%  204%  32,7% Swedish Fim Inst.te

23,3% 16,1%  124% Siovak Film Insib.te

Other European countries

HR  Croata 105 15 8,6% CBS / Croatian Audiovisual Center

NO  Norway 11,4 1191 6,9% Film &Kino

TR Turkey 158,0 1423 -9,9% Sinema Gazetesi / 0BS

“*National cumencies converted at average inerbank exchange raes.
12009 data estmated by European Audiovisual Observatory.

Source: European Audiovisual Obsenvatory
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9.4 ANEXO 4: Noticia do Diario de Noticias acerca do TOP 15 dos melhores filmes
do ano 2010

CINEMA

'New Yorker' distingue filmes portugueses

Ultimos titulos de Manoel de Oliveira, Miguel Gomes e Pedro Costa entre
os melhores do ano da revista

Apesar da crescente internacionalizag&o do cinema portugués, ndo é comum ver trés
fimes nacionais entre os melhores do ano para uma conceituada revista norte- -
americana como a New Yorker. No entanto, no seu Top 15 encontramos O Estranho
Caso de Angélica, de Manoel de Oliveira (8.°), Aquele Querido Més de Agosto, de
Miguel Gomes (10.°) e Ne change rien, realizado por Pedro Costa (11.°). Alista é
liderada pelos ditimos filmes de Martin Scorsese, David Fincher e Sofia Coppola.

Estas trés produgbes nacionais tém sido das que t&8m feito melhor carreira
internacional nos Gitimos tempos. Basta lembrar que Aquele Querido Més de Agosto
foi o dGnico filme a representar Portugal na secgfo competitiva do Festival de Cannes
de 2008 e, no ano passado, foi eleito o Melhor Filme no Buenos Aires International
Festival of Independent Cinema. Este misto de documentério com ficgdo, realizado por
Miguel Gomes, estreou--se no més de Junho na Alemanha.

Ja Manoel de Oliveira, que recentemente celebrou 102 anos de vida, esteve presente
na edigdo deste ano do Festival Internacional de Cinema de Cannes a apresentar O
Estranho Caso de Angélica, que abriu a secgdo "Um Certo Olhar®. Este era um
projecto idealizado pelo realizador ha ja 50 anos anos e para o qual contou com
colaboragbes de Luls Miguel Cintra, Isabel Ruth, Leonor Silveira, Ricardo Trépa e Pilar
L6pez de Ayala, no papel de Angélica. O filme passou ainda na sesso de abertura da
34.7 edigdo da Mostra de Cinema de S&o Paulo, onde o realizador foi homenageado.

Pedro Costa é outro dos cineastas portugueses com uma carreira internacional mais
produtiva. Ne change rien estreou-se mundialmente no ano passado também no
Festival Internacional de Cinema de Cannes, sendo que ja passou por palses como
Japdo, EUA ou Espanha, sendo que o cineasta chegou a ser ainda homenageado em
Granada. Ne change rien foi ainda exibido em Novembro no centro Anthology Film
Archives, em Nova lorque, que em 2007 Ihe dedicou uma retrospectiva completa da
sua cinematografia.

Tags: Artes, Cinema 1 | K} Partilhar
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9.5 ANEXO 5: Noticia do Sapo Cinema acerca do “Mistérios de Lisboa” de 17 de
Dezembro de 2010

@ cinema

m MAGAZINE EM CARTAZ ESTREIAS CINEGUIA VIDEOS GALERIAS PASSATEMPOS

DESTAQUES DOSSIERS ¥ PREMIO ¥ FILMES ¥ PESSOAS ¥ 5 FILMES E-CINEMA

PREMIO B4 Enviar & Imprimir &% Comentarios [ Partilhar| | ] Gosto 432

«Mistérios de Lisboa» conquista Prémio Louis Delluc

E um dos prémios mais prestigiados do cinema francés e este ano foi atribuido a um filme de extracgdo
portuguesa, «Mistérios de Lisboa», de Raul Ruiz, que continua assim a sua gloriosa carreira
internacional.

Depois de vencer a Concha de Prata para Melhor Realizador no
Festival de San Sebastidn, e o Prémio da Critica na Mostra
Internacional de Cinema de S. Paulo, «Mistérios de
Lisboa», de Rail Ruiz, conquistou o prestigiado Prémio
Louis Delluc, batendo obras como «O Escritor Fantasma»,
de Roman Polanski, «Dos Homens e dos Deuses», de
Xavier Beauvois, e «Carlos», de Olivier Assayas.

-

O jlri de cerca de 20 notaveis foi presidido por Gilles Jacob,
director do Festival de Cannes.

O Prémio Louis Delluc foi criado em 1937 por Maurice Bessy e
Marcel Idzkowski em homenagem ao cineasta e escritor Louis
Delluc, e distingue o melhor filme francés do ano, ou, pelo
menos, o melhor filme do ano com capitais franceses, como sucedeu em 2010 com «Mistérios de Lisboa» ou «0
Escritor Fantasma», co-producdes com o hexagono, ndo obrigatoriamente maioritarias.

«Um Profeta», de Jacques Audiard, foi o vencedor do ano passado e nas suas sete décadas de existéncia o
prémio ja foi atribuido a filmes de cineastas como Jean-Luc Godard, Jean Renoir, Jacques Tati, Marcel Carné
e Alan Resnais, 0 mais premiado, com os filmes «A Guerra Acabou» (1967), o diptico «Fumar»/«N3o Fumar»
(1993) e «E Sempre a Mesma Cantiga» (1997).

«Mistérios de Lisboa» encontra-se em exibicdo em cinco salas de Paris e noutras cidades francesas como Bordéus,
Lyon e Toulouse.

Luis Salvado - 17-12-2010 14:00
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9.6 ANEXO 6: Peticao Publica ao Ministério da Cultura

Petigio MANIFESTO PELO CINEMA PORTUGUES

Para:Ministra da Cultura

MANIFESTO PELO CINEMA PORTUGUES

Nunca como nos GItimos vinte anos teve o cinema portugués uma téo grande circulagéo internacional e uma tdo grande vitalidade criativa. E nunca como hoje ele esteve téo ameacado.

No mesmo ano em que um filme portugués ganhou em Cannes a Palma de Ouro da curta-metragem e tantos e tantos filmes portugueses foram vistos e premiados um pouco por todo o mundo, o cinema portugués
continua a viver sob a ameaca de paralisagdo e asfixia financeira.

Desde ha dez anos que os fundos investidos no cinema néo cessaram de diminuir: a produgéo e a divulgacdo do cinema portugués vivem tempos cada vez mais dificeis.

E a criagdo de um Fundo de Investimento (e a promessa de um grande aumento de i uma enorme que na i s6 serviu para legitimar o oportunismo de uns tantos.

O cinema portugués vive hoje uma situacéo de catastrofe iminente e necessita de uma intervencéo de emergéncia por parte dos poderes plblicos e em particular da senhora Ministra da Cultura.

0 cinema portugués - o seu Instituto - ao contrério do que é repetido vezes sem conta, € financiado por uma taxa (3,2%) sobre a publicidade na televisdo, e nédo pelo Orcamento de Estado.

O financiamento do cinema portugués desceu na Gltima década mais de 30% e a produgdo de filmes, documentérios e curtas-metragens, ndo tem parado de diminuir.

O Fundo de Investimento no cinema, que era suposto trazer & produgdo 80 milhdes de euros em cinco anos, estd paralisado e manietado pelos canais de televisdo e a Zon Lusomundo, e ndo sé ndo investiu quase nada,
ccomo muito do pouco que investiu foi-0 em coisas sem sentido.

Por isso se torna imperioso e urgente

a) o desse Fundo e iplicar as verbas di iveis para i i na produgdo de cinema, nomeadamente multiplicando as receitas do Instituto de Cinema, e tornando as suas regras de
i tr e

b) normalizar a relagdo da RTP (servigo pblico de televis3o) com o cinema portugués, fazendo-a respeitar a Lei e o Contrato de Servigo Publico, assinado com o Estado Portugués;

) aumentar de forma significativa o nimero de filmes, de primeiras-obras, de de c agens, idos em Portugal;

d) e actuar de forma decidida em todos os sectores - ndo apenas na produgdo, mas também na distribuicdo, na exibicio, nas televisdes (e em particular no servigo piblico), e na difusio internacional do cinema portugués.

Depois de mais de seis anos de inoperancia e desleixo dos sucessivos Ministros da Cultura, que conduziram o cinema portugués a beira da catastrofe, impe-se:

1. Normalizar o funcionamento do FICA (Fundo de Investimento para o Cinema e Audiovisual) reconduzindo-o & sua natureza original: um fundo de iniciativa publica, tendo como objectivo o aumento dos montantes de
financiamento do cinema e da ficgdo audiovisual original em lingua portuguesa e o fortalecimento do tecido produtivo e das pequenas empresas de producdo de cinema. E fazer entrar nos seus participantes e contribuintes
05 novos canas e plataformas de televiso por cabo (meo, Clix, Cabovisdo, etc), que inexplicavelmente tém sido deixados fora da lei;

2. Multiplicar as fontes de do cinema junto da actividade ci as receitas da edigo DVD (a taxa cobrada pela IGAC, cuja utilizagdo é desconhecida, e que na
Gltima década significou dezenas de milhGes de euros); & taxa de distribuiio de filmes (que hd décadas ndo ¢ actualizada) e  taxa de exibigdo. As receitas das taxas que o Estado cobra ao funcionamento da actividade
devem ser idas na produgdo e na divulgagdo do cinema portugués (produgdo, distribuicdo, edigdo DVD, circulagdo internacional);

3. Aumentar as fontes de financiamento do Instituto de Cinema, para aumentar o nimero, a diversidade, a quantidade e a qualidade, dos filmes idos. Filmes, primeiras-obr arios, curt etc.

4. Apoiar os distribui e exibid e estimular o aparecimento de novas empresas nesta actividade, de forma a que o cinema portugués, o cinema europeu e o cinema independente em geral, possam
chegar junto do seu piblico. E apoiar os ci as associagBes culturais e autarquicas, os festivais e mostras de cinema, que um pouco por todo o pais fazem ja esse trabalho;

5. Fazer cumprir o Contrato de Servico Publico de Televisdo por parte da RTP, que o assinou com o Estado Portuguds, e que esta muito longe de o respeitar e as suas obrigagdes, na produgdo e na exibigio de cinema

&s, europeu e i em geral. € izar com s canais privados e as plataformas de distribuicio de televisdo por cabo, as suas obrigagdes para com a difusdo de cinema portugués.

0 cinema portugués, que vale a pena, tem hoje em dia, apesar da paralisia, quando ndo da hostilidade, dos poderes pablicos, um indiscutivel prestigio internacional. Os seus realizadores, actores, técnicos, produtores, ndo
deixaram de trabalhar apesar de tudo 0 que se tem vindo a passar. Estd na altura de os poderes publicos assumirem as suas responsabildades.

£ necesséria uma nova Lei do Cinema, mas & urgente umai de emergéncia no cinema

0s realizadores
Manoel de Oliveira
Fernando Lopes
Paulo Rocha

Alberto Seixas Santos
Jorge Silva Melo
Jodo Botelho

Pedro Costa

Jodo Canijo

Teresa Villaverde
Margarida Cardoso
Bruno de Almeida
Catarina Alves Costa
Jodo Salaviza

e os produtores

Maria Jodo Mayer (Filmes do Tejo)
Abel Ribeiro Chaves (OPTEC)
Alexandre Oliveira (Ar de Filmes)
Joana Ferreira (C.R.I.M.)

Jodo Figueiras (Black Maria)

Jodo Matos (Terratreme)

Jodo Trabulo (Periferia Filmes)
Pedro Borges (Midas Filmes)

Os signatérios
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ANEXO 7: Protocolo da Media Capital com o Presidente da Camara de Sintra

Media Capital

GRUPO MEDIA CAPITAL SGPS, SA
Sociedade Aberta
Sede: Rua Mério Castelhano, n.° 40, Barcarena, Oeiras
Matriculada na Conservatéria do Registo Comercial de Cascais
Pessoa Colectiva n.° 502 816 481

Capital Social: 89.583.970,80 euros

INFORMAGAO PRIVILEGIADA

Nos termos do disposto no artigo 248.° do Codigo dos Valores Mobiliarios, o Grupo Média Capital
SGPS, S.A. informa que a sociedade sua participada MCP, holding da area de negécio de
produgdo audiovisual, renovou nesta data as suas obrigagdes na sequéncia do protocolo
celebrado com a Camara Municipal de Sintra em 6 de Novembro de 2008, com vista ao estudo de
viabilidade de concretizagdo do projecto de uma cidade da imagem naquele concelho. Na
presente data, ndo decorre daquele Protocolo qualquer obrigacédo para as Partes de realizacdo de
qualquer investimento.

Queluz de Baixo, 14 de Margo de 2011

A Entidade Emitente,
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9.8 ANEXO 8: Noticia do Sapo Cinema acerca de “Artur” de 28 de Abril de 2011

€& > C ® cinema.sapo.pt/magazine/noticia/curta-metragem-universitaria-descobre-realizador-portugues

[:] Noticias D Popular DX DN - Didrio de Not'« (T) The Talent City l] Facebook [“] Inbox - Gmail £7 Inbox - Hotmail [

& SOpOpt Internet SAPO Blogs Canais Classificados Fotos Mail Mapas Pesquisa Videos
pub COFIDIS Em todos os momentos, Conte com a linha de crédito que pode reutili,

@@ cinema

A MAGAZINE EM CARTAZ ESTREIAS CINEGUIA VIDEOS GALERIAS PASSATEMPOS

DESTAQUES DOSSIERS ¥ NOTICIA ¥ FILMES ¥ PESSOAS ¥ 5 FILMES E-CINEMA

NOTicIA I Partilhar 6

Curta-metragem universitaria «descobre» realizador
portugués

«Artur» é uma curta-metragem realizada por um grupo de alunos da Universidade Catdlica Portuguesa
do Porto que regista a vida do realizador Artur Ramadas, com depoimentos de figuras como Sérgio
Godinho e Francisco Louga.

Artur Ramadas é um realizador portuense (embora nascido
em Portalegre, tem o coracdo na Invicta), devoto absoluto de
cinema, que tera feito o primeiro filme 20s 23 anos, em 1962,
«Pai», e assinado varias fitas até 2004, com «O Luto
Solitario».

Um grupo de alunos de Cinema e Audiovisual da Universidade
Catdlica Portuguesa do Porto resolveu fazer uma curta-
metragem sobre o préprio cinema e registar em filme a carreira
de Artur Ramadas, com depoimentos de figuras nacionais que
com ele terdo privado, como Anténio-Pedro Vasconcelos,
Esperanza Gomez, José Luis Peixoto, Jilio Machado
Vaz, Vitor Teixeira e Yrjé Vahamaki.

Flavio Pires é o jovem realizador e argumentista do filme, promovido por Fernando Ribeiro e Mafalda Castelo-
Branco. «Artur», actualmente em fase de pés-producdo, foi feito com o apoio do ICA e do Ministério da Cultura
(conseguido através do novo modelo de concurso - Protocolo ICA-Ensino Superior = 2010). A antestreia ocorrerd a
10 de Maio, as 21h30, no Auditério Ilidio Pinho da Universidade Catdlica Portuguesa do Porto.
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9.9 ANEXO 9: Noticia do Blogue de cinema Split Screen de 13 de Abril de 2011

SPLIT SCREEN

No cinema, split screen corresponde & divisa do ecra, mostrando dois acontecimentos separados ao mesmo tempo.
Neste blogue corresponde & abordagem de dois temas: televisao e cinema.

Inicio Estreias Arquivo de Criticas LOST Fantasporto Passatempos Ficha Técnica Termos e condigdes

Pesquisa
quarta-feira, 13 de abril de 2011

Encontrado filme inédito de Artur Ramadas

realiz

Ajuda a promovel
Google!

#1710

Melhor blog¥
de

Cinema ,3__‘1:

Conexao

- - . - BO®E
Foi encontrado na casa onde nasceu o cineasta portugués Artur Ramadas, um filme o\
inédito da sua vasta mas relativamente desconhecida filmografia. A obra, intitulada
Sabedoria Perdida, data de 1971 e nunca chegou a ver a luz do dia. Curiosamente, o
filme foi descoberto por uma equipa de mudancas, apés a casa onde nasceu ter ido a .

e . . a 2 o C 8 -~
leildo. Ao que parece, essa descoberta foi efectuada ha cerca de um més, mas sé agora b ér ]Le s c
os factos se tornaram publicos. - \ £ o

RCHOVa
Ainda ndo existem planos para a exibicdo de Sabedoria Perdida e desconhece-se Gl §
qualquer tipo de reacgdo do cineasta a estas noticias. Recordamos que Artur Ramadas kY 2 1%
ndo realizou mais nenhum filme desde 2004 com O Luto Solitario. C(ﬂi gcc;(ﬂ
1 B
Escrito por Tiago Ramos em 18:49
B3 Mafalda Algada Castelo-Branco, Tiago Ramos e 20 outras pessoas gostam disto. 2
@i oF] — i
\
Categorias: Cinema, Noticias, Tiago Ramos ESSENTIA

KILLI

A PN B MRTY SO
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9.10 ANEXO 10: Noticia do Blogue de cinema Split Screen de 6 de Maio de 2011

sexta-feira, 6 de maio de 2011

Documentario sobre Artur Ramadas estreia a 10 de Maio na Universidade
Catdlica do Porto

fuine mies
FENVANDD RIEIRS : MATALOA CASTELH-JRMME
"

100
LULRULU

aATYLAR L

Depois da descoberta de um filme inédito do realizador Artur Ramadas, a bom tempo
que chega a publico uma curta-metragem que pretender dar a conhecer um dos cineastas
mais incompreendidos e menos conhecidos do publico portugués.

Artur - em nome préprio a remeter-nos para a sua intimidade - é um documentario
produzido e realizado com o apoio do Instituto do Cinema e Audiovisual, por alunos da
Universidade Catélica do Porto. Flavio Pires, realizador da curta-metragem Humanity?
exibida na secgdo Short Film Corner do Festival de Cannes 2010, volta ao formato
documental, mas desta vez numa perspectiva bem mais intimista da figura de um
cineasta que divide opinides entre os cinéfilos e ao qual o publico portugués nunca soube
dar o devido valor.

O documentdrio traga um cronograma da sua carreira demasiadas vezes envolta em
polémicas, em discurso directo de quem teve a oportunidade (feliz ou infeliz) de privar
consigo. Artur Ramadas é natural de Portalegre, embora sempre se tenha considerado
portuense de alma. Na sua filmografia destacam-se obras intemporais como Pai (1962), a
Costa do Mal (1970), o polémico Trevas (1985). O documentdrio Artur foca-se em
algumas delas - oportunidade ideal para as (re)ver - mas sobretudo rodeia-se de pessoas
com quem trabalhou como o caso dos actores Fabia Edite ou Mario Pontes, o realizador
Anténio Pedro-Vasconcelos ou o escritor José Luis Peixoto, que acabam por
documentar como Artur Ramadas se acabou por cruzar nas suas vidas.

N&o raras vezes divididos entre a repulsa pelo seu narcisismo e o olhar que reverencia o
seu génio, o documentdrio atravessa alguns dos periodos conturbados da vida do cineasta,
desde as polémicas criadas pelo seu assumido envolvimento com o culto satdnico, raras
presencas em publico, génio intempestivo até ao seu casamento falhado. Descrito como
um homem em constante guerra consigo préprio e com o mundo, esta é uma rara
oportunidade de olharmos para a vida e obra de Artur Ramadas, sobretudo através de
depoimentos e raras imagens de arquivo.
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9.11 ANEXO 12: Pagina do IMDb do documentario “Artur”

Visit IMDb's

D) Trailer Gallery

See the newest and most popular trailers in Hi-Def!

T ] Con de Mt Cotal.| S|

The Internet Movie De Filmes ~ Noticlas + Féruns

IMDb > Artur (2011)

Artur (2011) Mais na IMDb.com »
P J
g A

¥ et “‘3:\ Vlsaf) ge|:al
(\'\5“0“ lez§51ﬁcaqao do (esperando 5 votos) Cabovisio em HD
utilizador:

TV +100 Canais, 15 HD
Adicionar Poste: gl
K = Sua classificagio: Wk R A R K KX K 8/10 (apagar) ¥ Gravagdo Digital.

Cabovisao.pt/Promocoes
Genocide Revealed

Diretor: Flavio Pires Award Winning Documentary
- - Graham Green, Jill Henness:
Género: Documentério | Curto .yluhorvy.corrI1 4
Arg te Adicionar Resumo de Argumento Eranchising em Portugal
DeFl_);rt:nrs‘os ' Uma Rede de Sucesso!
Central de Noticias: Curta-metragem documental "Artur” seleccionada para a MaxFinance - Sem Royalties Fixos
(3 artigos) competigdo Take One no Curtas de Vila do Conde FranchisingMaxFinance.com

Visdo geral
- Detalhes Principais

(De SplitScreen. 9 Junho 2011, 11:23 AM, PDT)
Selecgdo do festival de Valadares 2011

-Todo o elenco e (De Antestreia. 24 Maio 2011, 6:00 PM, PDT)

equipe técnica Artur, por Tiago Ramos
- (De SplitScreen. 15 Maio 2011, 8:52 AM, PDT)

Criti
L S Féruns
Debata este filme com outros utilizadores em Férum da IMDB para Artur (2011)
- Criticas externas Dirigido por
- Flavio Pires
Argumento & Produzido por
Citagdes Mafalda Castelo-Branco .... produtor
- Eemando Ribeiro ... produtor
Fatos engragados Masica Original de

; Nuno Cruz
Outras Informagdes  Diregdo de Fotografia de
- Tiago Carvalho

R Montado por
R Nuno Almeida

Nuno Castilho
- Central de Noticias

Promocional

Mais Detalhes
Pais: Portugal

Lingua: Portugués

Cor: Cor
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9.12 ANEXO 13: Poster “Artur”

T

FLAVIO PIRES

FERNANDO RIBEIRD ¢ MAFALDA CASTELO-BRANCO
T1AGO CARVALKO

NUND ALMEIDA ¢ NUND CASTILHD

LUIS PESSOA

NUND CRUZ

MARIA JOAO GUEDES

RITA SILVA
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9.13 ANEXO 14: Panfleto “Artur”

@ cinema
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9.14 ANEXO 15: Convite para a ante-estreia “Artur”

FLAVID PIRES

Universidade Catolica Portuguesa do Porto
Campus da Foz

10 de Maio — 21h30

@ cinema
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9.15 ANEXO 16: Capa DVD “Artur”
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9.16 ANEXO 17: Imagem do DVD “Artur”

FLAVID PIRES




Universidade Catolica Portuguesa 99
O Produtor Cinematografico Em Contexto Audiovisual Nacional e

Internacional. Desafios E Solugoes.

9.17 ANEXO 18: Entrevista do Sapo Cinema ao realizador e aos produtores de
“Artur” de 11 de Maio de 2011

& cinema

[A MAGAZINE EM CARTAZ ESTREIAS CINEGUIA VIDEOS GALERIAS PASSATEMPOS

DESTAQUES DOSSIERS ¥ ENTREVISTA ¥ FILMES ¥ PESSOAS ¥ 5 FILMES E-CINEMA

ENTREVISTA B4 Enviar s Imprimir &% Comentarios [ Partilhar [ Gosto <43

Quem é Artur Ramadas?

Um realizador esquecido por muitos e incompreendido por tantos € o alvo de um filme feito por
finalistas da Universidade Catdlica do Porto. «Artur» estreou ontem e vai agora correr os festivais de
cinema nacionais e internacionais.

J4 ouviu falar de Artur Ramadas? Provavelmente ndo. O
realizador portugués, que nasceu em Portalegre e viveu entre
Porto e Estados Unidos, foi ontem dado a conhecer numa
curta-metragem realizada por Flavio Pires.

«Artur Ramadas fez alguns filmes controversos para a sua
época e por causa disso e devido as suas crencas religiosas
pouco ortodoxas, nomeadamente, a sua filiagdo a Igreja de
Satands, ficou um bocado esquecido e € hoje desconhecido
perante o plblico», explica o realizador.

Para descobrir mais sobre a vida e obra deste cineasta
«fantasma», a equipa que produziu o documentério falou com
Anténio-Pedro Vasconcelos, José Luis Peixoto, Jilio
Machado Vaz, entre outras personalidades que, de alguma forma, contactaram com Artur Ramadas.

A curta-metragem demorou cerca de um ano a ser produzida, com uma equipa composta na integra por alunos
finalistas do mestrado em Som e Imagem da Universidade Catélica do Porto.

«Artur» vai agora fazer o circuito de festivais de cinema, comecando pelo Festival Internacional de Curtas de Vila do
Conde, que decorre de 9 a 17 de Julho.
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9.18 ANEXO 19: Artigo do Blogue de cinema Split Screen acerca do documentario
“Artur” de 11 de Maio de 2011

SPLIT SCREEN

No cinema, split screen corresponde & divisao do ecra, mostrando dois acontecimentos separados ao mesmo tempo.
Neste blogue corresponde & abordagem de dois temas: televisao e cinema.

Inicio Estreias Arquivo de Criticas LOST Fantasporto Passatempos Ficha Técnica Termos e condigbes

Pesquisa
quarta-feira, 11 de maio de 2011 Carregando...
Artur, por Tiago Ramos
Melhor blogué
de
cinema &1V
Conexdo

LU BM
Sér‘i;e s gO 1'1
RENOVadas
CaliCCladas

Estreia da Semana

=
T

i

i
FERNENHY RIS WALO LATE At
i

Barncy’s
Version

amvuae

Séries

Titulo original: Artur (2011)

Realizacgdo: Flavio Pires

Elenco: Artur Ramadas, Fabia Edite, Mario Pontes, Rebeca Fernanda, Samuel Sebastido,
Anténio-Pedro Vasconcelos, Esperanza Gomez, José Luis Peixoto, Julio Machado Vaz, Vitor
Teixeira e Yrjo Vahamaki

Mesmo para quem ndo conheca a obra do cineasta portugués Artur Ramadas, os
primeiros minutos da curta-metragem sobre a sua vida e obra sdo denunciadores de um
cinema sensivel (em todos os extremos da palavra) e jad muito raro em Portugal. Falamos
da sua primeira obra Pai (1962), com a mitica cena da praia onde em voz off se repetem
as palavras «Ldzaro, levanta-te. Pai é Deus. Deus é Pai».
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A partir dai somos levados ao universo intenso e peculiar de um cineasta tdo
desconhecido no nosso pafs, mas simultaneamente capaz de levantar a absoluta polémica
tanto pelo teor da sua obra, como pelas dlvidas que se abatem sobre a sua sanidade.
Com testemunhos de quem teve oportunidade de se cruzar com o cineasta, em Artur é
dado a conhecer ao espectador a ambiguidade de reacgdes no que diz respeito a sua
personalidade. Se ha quem sinta repulsa pelas suas ligagdes & Igreja Satanica, ha também
quem compreenda que dentro de todo o seu eventual distirbio bipolar e personalidade
caracteristica, é essa falta de pacificidade que faz dele um criador tdo particular. Os
testemunhos na primeira pessoa do cineasta Antdnio-Pedro Vasconcelos, do escritor José
Luis Peixoto, do psiquiatra Jdlio Machado Vaz, historiadores e amigos, servem
precisamente para confirmar a sua especificidade enquanto pessoa e artista.

O que essencialmente faz de Artur uma curta-metragem memoravel - a parte de ser
inteiramente produzida por uma jovem, dindmica e talentosa equipa encabecada pelos
produtores Fernando Ribeiro e Mafalda Castelo-Branco - ¢ o olhar admirdvel de quem
se surpreendeu pela obra do cineasta, mas também de orgulho por serem os primeiros a
trazerem a luz do dia rarissimas imagens de arquivo com momentos da vida pessoal de
Artur, do seu casamento, no set das filmagens e na pré-produgdo dos seus filmes. Ou
ainda breves cenas de alguns dos seus mais icénicos filmes: momentos raros para ficar a
conhecer (ou rever, para quem ja conhece) obras como Pai (1962), Costa do Mal (1970),
A Voz da Torre (1977), Trevas (1985) ou Viagem em Volta do Pilar Transcendental da
Singularidade (1992).

Embora como documentario adopte a estrutura comum de entrevistas, Artur é competente
na forma como complementa esses depoimentos com imagens de arquivo, trabalho
sensivel da equipa de montagem composta por Nuno Almeida e Nuno Castilho.
Detalhado, mas ndo exaustivamente, o filme consegue preencher de forma cativante a
curta duracgdo, criando uma interessante visdo geral sobre Artur Ramadas e ainda algumas
cenas peculiares, como a de um programa dos anos 80 onde o cineasta foi entrevistado ou
a forma como foi descoberta a compositora dos seus filmes, Rebeca Fernanda. Destaque
também para a composicdo original de Nuno Cruz que abrilhanta os créditos finais de
forma tdo intensa como comovente.

Falar mais sobre esta curta-metragem € revelar demasiados detalhes sobre um trabalho
que vale por si s6. Artur é um filme sensivel sobre um homem que sempre viveu a frente
de seu tempo, uma visdo honesta e sem preconceitos da figura de um homem tdo instavel
como talentoso, uma oportunidade de divulgar o trabalho de um cineasta portugués tdo
menosprezado. Resta-nos esperar que tal como diz, a dada altura, Anténio-Pedro
Vasconcelos «quem sabe que ele ndo esteve durante este tempo todo a fazer filmes as
escondidas» e sejamos presenteados com uma obra inédita de Artur Ramadas. Artur, de
Flavio Pires, fez pelo menos o seu trabalho no que diz respeito ao aumento da
expectativa.

Classificacdo:

Escrito por Tiago Ramos em 18:47

[ Mafalda Alada Castelo-Branco, Ana Paula Aleixo Lopes e 22 outras pessoas gostam
disto. 2
tweets

FEANCIFICS =

Categorias: Cinema, Critica, Flavio Pires, Quatro estrelas, Tiago Ramos

t LOST - aniversirio do episédio final

Artigos Recomendados

Documentirio sobre Artur Ramadas
estreia a 10 de Maio na Universidade
Catélica do Porto

Fernando Ribeiro, M Jodo Almeida, 2
outros amigos e 56 pessoas
partilharam isto

Entrevista a André Guiomar,
realizador da curta-metragem
“Piton"

Fernando Ribeiro e 34 pessoas
partilharam isto

62 pessoas partilharam isto,

"The Tree of Life", de Terrence
Malick vence a Palma de Ouro no
Festival de Cannes 2011

40 pessoas partilharam isto

Primeiro trailer de "Les bien-aimés",
de Christophe Honoré

27 pessoas partilharam isto.
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9.19 ANEXO 20: Artigo do blogue pessoal de Catarina Norte acerca da ante-estreia de
“Artur” de 11 de Maio de 2011

11 MAIO 2011 ACERCA DE MIM
CATARINA NORTE
' ENTRE VISEU E O
46 ‘ PORTO, PORTUGAL
| .. VER O MEU PERFIL
COMPLETO

"Pai é Deus", "Deus é Pai", palavras sussurradas repetidamente contra
o mar tranquilo, num qualquer amanhecer do passado século.

r
¢ 1Y
3

E do aparente sossego viajamos para o tumulto, pelo conturbado
génio de Artur Ramadas, realizador portugués dito como um dos mais IN LOVE
incompreendidos e menos conhecidos. Num extraordinario
documentario do seu percurso, segmentos de algumas das suas obras,
imagens de arquivo e testemunhos de quem com ele privou compoem L
"Artur”, num retrato irremediavelmente marcado pela sua alma i r‘i ‘ﬂ
contraditoria. I -4 !

ey
Realizado por Flavio Pires, com producdo de Fernando Ribeiro e
Mafalda Castelo-Branco, alunos da Universidade Catolica do Porto,
"Artur" assume-se como um excelente documentario, cativante e
frontal, definitivamente a nao perder! Termino felicitando todos os
envolvidos neste projecto!

ARQUIVO DO BLOGUE
2011
Maio
PUBLICADA POR CATARINA NORTE EM 01:30 . L. .
ETIQUETAS: CINEMA PORTUGUES Ainda a proposito do Piratas das
Caraibas...
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9.20 ANEXO 21: Print Screen da pagina do Festival de Curtas Vila do Conde 2011,

seccao Take One!

pTiey (& EBEE
Curtas
Vilado Conde
0-17Jul 2071
PROGRAMA IMPRENSA PATROCINADORES CONTACTOS
npet 52011 TakeOnel Curt s Stereo nF us DaCurt L Par Y

Competicéo Filmes Escola

COMPETIGAO FILMES DE ESCOLA

A competigio de filmes de escola Take Onel conta com a participagéo de projectos
produzidos exclusivamente por alunos das escolas nacionais, e onde a selecgdo final tem
como objectivo apresentar um conjunto de curtas-metragens que primam pela

P as écni e dos trabalhos. A P
deverd, por isso, ser uma montra de apresentagio de uma variedade de géneros,

e e X

A
SMOLIK, de Cristiano Mourato, escola BSAD Competigéio Filmes Escola Take Onel / Curtas 2011
by curtasviladoconde

Caldas da Rainha (vencedor da competigdo
Take One! 2010)

Teatro Monicipal /12=73 Jul 201

lista de filmes seleccionados

A CORRIDA
Catarina Carrola, Rui Madruga, 08', 2010, FIC
Universidade Luséfona

A MINHA RUA TAMBEM BRINCA!
Ana Joana Amorim, 23'17%, 2010, DOC/EXP
Escola Superior de Musica e Artes do Espectaculo

ARTUR
Flavio Pires, 1821%, 2011, DOC/FIC
Universidade Catdlica

CABIDELA DE GALINHA
Jodo Lopes, 12'48", 2011, FIC
Universidade da Beira Interior

DESPEDIDA
Andrea Fernéndez, 09'55", 2011, DOC
Restart - Instituto de Criatividade, Artes e Novas Tecnologias

KHOREIA
Manuel Guerra, 11'30%, 2011, FIC
Escola Superior de Teatro e Cinema

MINA DE SAO DOMINGOS
Jodo Abecsis Fernandes, 15'00", 2010, DOC/EXP
Restart - Instituto de Criatividade, Artes e Novas Tecnologias

0O CONCURSO
Helena Duarte, Angela Antunes, 04'00", 2010, ANI
Universidade Catélica

DADT.TIME.NIIEEN

©2011 Curtas Vila do Conde
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9.21 ANEXO 21: Noticia do Blogue de cinema Split Screen de 9 de Junho de 2011

SPLIT SCREEN

No cinema, split screen corresponde & divisa do ecra, mostrando dois aconteci
Neste blogue corresponde a abordagem de dois temas: televisao e cinema.

Inicio Estreias Arquivo de Criticas LOST Fantasporto Passatempos Ficha Técnica

quinta-feira, 9 de junho de 2011
Curta-metragem documental "Artur" seleccionada para a competicao
Take One no Curtas de Vila do Conde

fLine nets
i WATALOA CASTRLH-JRamce
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E com muito prazer, enquanto blogue oficial, que anunciamos que a curta-metragem
documental Artur, sobre a vida e obra do cineasta portugués Artur Ramadas, foi
seleccionada para a competicdo Take One no festival Curtas de Vila do Conde.

Esta secgdo diz respeito a competicdo de escolas de cinema e audiovisual. Artur é uma
producdo da Universidade Catélica Portuguesa do Porto, por Fernando Ribeiro e
Mafalda Castelo-Branco, com realizagdo de Flavio Pires (que ja competiu na secgdo
Short Film Corner do Festival de Cannes 2010 com Humanity?).

Em breve daremos mais pormenores acerca da exibicdo deste filme no festival Curtas.
Entretanto, damos os parabéns a toda a equipa do filme!



