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Introducao geral

O mundo vive a experiéncia da rdpida evolucdo dos media: rddio, jornal, cinema,
televisdo, internet, web 2.0 e novos media. Estes instrumentos de comunicacdo social
continuam a impor-se com um desempenho espantoso nas suas mais diversas valéncias:
ubiquidade, rapidez, diversidade, simultaneidade e universalidade.

Atualmente, gracas aos mass media, milhdes de pessoas assistem ao mesmo
evento e t€m acesso as mesmas noticias. As tecnologias de informacgdo transformam o
individuo, a sociedade, a cultura, o modo de vida e as relacdes humanas, condicionando
assim o ambiente social no qual o ser humano se movimenta e vive. Desta forma, a
tecnologia ajuda a moldar a vida, o pensamento humano, o desenvolvimento social e o
progresso cientifico.

Entretanto, nas tultimas décadas, as tecnologias de informagdo e comunicacio
empreenderam uma extraordindria revolugdo, impondo a transi¢do para a pds-sociedade
literaria, no ambito da web 2.0. Gragas ao florescimento das redes sociais, 0 mundo vive
hoje uma nova era de civilizacdo tecnoldgica. Com efeito, nos anos idos de maior
afirmacgdo dos mass media, a audiéncia televisiva unia e reunia multidoes e familias em
torno das noticias, das telenovelas, do desporto e dos grandes eventos: em 1969, mais de
100 milhdes de pessoas assistiram a chegada do homem a lua; em 1985, o festival Live
Aid (Londres), destinado a angariar fundos para o combate a pobreza e a fome em
Africa, contou com uma audiéncia televisiva avaliada em 1.5 mil milhdes de pessoas;
em 2005, a ceriménia das exéquias do Papa Jodo Paulo II foi testemunhada por mais de

2 mil milhdes de telespetadoresl. Hoje, estes nimeros foram reduzidos pela reproducio

' Cf. F. ILHARCO, Filosofia da Informagdo: uma introducdo a informacéo como fundagdo da accao, da
comunicag¢do e da decisdo, Universidade Catélica Editora, Lisboa, 2003, 77.



de ecrds, com o aumento da venda de milhares de computadores portiteis e de
telemdveis. Portanto, a submissdo aos ecrds alimentou a excessiva dependéncia de
meios tecnoldgicos e artificiais de comunicagdo que provocaram o distanciamento entre
os membros da mesma familia, suscitando desatencdo, sedugdo, emogao e vicios. Por
conseguinte, as tecnologias de informagdo e comunicagdo também promovem desafios,
entre os quais a “hiper-realidade”: no contexto cultural de crise da distincdo entre o
mundo natural e a producdo tecnoldgica transmitida através dos ecras, que diferenciacio
fard o homem entre o natural e a realidade tecnoldgica e imagética? A cultura eletrénica
esta a dispensar os habitos de leitura e a assumir estratégias de comunicacdo baseadas
na emocdo em detrimento da racionalidade.

Apesar destes desafios tecnoldgicos, os media promovem qualidade e facilidades
nos diversos Ambitos da func¢do publica e privada. Vivemos uma nova era de civilizacio
tecnoldgica que integra novos modos de entendimento, alterando significativamente os
nossos modelos e padrdes cognitivos. Portanto, a cultura eletrénica €, atualmente, parte
fundamental da nossa vida social: o telemovel, o televisor, o multibanco, o semaforo, a
informacdo farmacéutica e rodovidria facilitam a nossa vida didria na busca de
informacao, servigos, contetdos e até oportunidades.

A Igreja reconhecendo que os media favorecem a expansdo do Evangelho, a
producido cultural e a aproximacdo entre as pessoas, assumiu-os como “dons de Deus”,
enquadrando-os na sua vida pastoral e missionaria. Com efeito, depois de longos anos
de maturacio da ideia de uma pastoral da comunica¢do, o Concilio Vaticano II (1962-
1965) publicou o primeiro documento sobre a Igreja e os media: o decreto Inter

Mirifica. Todavia, este documento carece de qualquer suporte biblico, um vazio



colmatado em 1971 com a publicagdo da Communio et progressio, a primeira instrucao
pastoral sobre os meios de comunicagdo social.

Entretanto, a publicacdo da Communio et progressio suscita duas perguntas que
orientardo o nosso estudo: que textos biblicos sustentam a argumentagdo teoldgica deste
documento e quais as suas implica¢des pastorais?

Para responder a estas questdes, organizamos a nossa Dissertacdo em trés
capitulos. No primeiro capitulo, apresentaremos o contexto de surgimento da Communio
et progressio, que nos ajudard a identificar as diversas etapas histéricas da relagdo entre
a Igreja e os media no contexto da evangelizacdo. Em seguida, tentaremos demonstrar
de que maneira € que a interagdo da Igreja com os media, caraterizada por um percurso
de luzes e sombras, culminou com a assuncio deles como instrumentos de informacao,
formagdo e expansdo do Evangelho. Procuraremos, por fim, descobrir como é que, apds
os esforcos que antecederam o Concilio Vaticano II, a adesdo da Igreja aos media
comecou a ser efetiva, com a publicagdo dos primeiros documentos especificamente
dedicados a pastoral da comunicacao.

No segundo capitulo, descobriremos os textos biblicos que servem de suporte
doutrinal e teolégico da Communio et progressio. O estudo biblico na pastoral da
comunicacdo poderd ajudar-nos a perceber que um dos grandes desafios do testemunho
religioso no didlogo publico, através dos media, € o da autenticidade da mensagem
biblico-cristd e da aplicagdo rigorosa dos critérios evangélicos: objetividade, justica e
verdade informativa. Trata-se de um conjunto de orientacdes que, apesar de serem mais
éticas do que técnicas, podem ajudar a melhorar a presenca crista no debate

publico/mediatico.



No terceiro capitulo, abordaremos as implicacdes pastorais relativas a
evangelizacdo através dos media. Aportaremos os desafios atuais impostos pela
sociedade e pelo contexto medidtico. Tentaremos demonstrar que o papel evangelizador
da Igreja através dos media, no contexto atual, envolve uma nova evangelizacdo e até a
evangelizacdo dos proprios media. Com efeito, o progresso das tecnologias de
informag@o tem suscitado indmeros desafios éticos. Os media sdo continuamente
acusados de apadrinhar a publicidade danosa, de corromper a moralidade da consciéncia
e de violar a dignidade espiritual por via da interferéncia na vida familiar. Neste
contexto de suposta perversidade medidtica, como defender e orientar as pessoas mais
frageis, vulneraveis e sensiveis, vitimas da forca de persuasiao imposta pelo desempenho
dos media? Pior do que isso, quem regula a interferéncia destes instrumentos na
educagdo familiar? Como educar “os desejos dos olhos” como sentido especificamente
prolifico, ajudando a nossa visdo na descoberta da verdade comunicada através dos
ecras? Obviamente, trata-se de cultivar um sentido critico, animado da paixdo pela
verdade e do respeito pela dignidade da pessoa humana, com a recusa firme e corajosa
de toda a forma de manipulagdo, como veremos mais adiante na instru¢do pastoral
Aetatis Novae. Enfim, este terceiro capitulo também refletird sobre alguns desafios do
contexto medidtico eclesial, entre os quais a formacgdo técnico-profissional dos
comunicadores do Evangelho e a planificagdo pratico-pastoral das dioceses. Aludimos
aos desafios que sugerem a colaboragdo dos media eclesiais com outras instituicdes,

nomeadamente os institutos religiosos, o Estado, os media seculares e outras Igrejas.



CAPITULO I:

A Instrucao Pastoral Communio et progressio

A relacdo entre a Igreja e os media possui uma longa histéria. Remonta, pelo
menos, ao pontificado do Papa Inocéncio VIII (1432-1492), que na bula Inter
Multiplices (1487) expressa a preocupacdo da Igreja perante os riscos de perturbacio
dos principios morais através da intensificacdo do uso da tipografia, que se disseminava
na sequéncia da inven¢do de Gutenberg.

Neste primeiro capitulo tentaremos identificar as diversas etapas de evolucdo da
relacdo entre a Igreja e os Meios de Comunicacdo Social. Estes, depois de rejeitados
pelo magistério da Igreja, foram reconhecidos como “dons de Deus” e instrumentos
dteis para a comunicacgdo e a expansao do Evangelho as nagdes.

Ao longo deste capitulo veremos também como é que a importancia dos Meios
de Comunicag¢do Social no antincio da Boa Nova teve um reconhecimento formal
durante e apds o Concilio Vaticano II com a publicacdo dos primeiros documentos
sobre a pastoral da comunicacgdo: Inter Mirifica e Communio et progressio.

Entretanto, a abordagem dos temas enunciados serd introduzida pela anélise de
cinco conceitos: “Biblia”, “Igreja”, “evangelizacdo”, “meios de comunicagdo social” e
“instrucdo pastoral”. Pensamos serem fundamentais para a compreensdo da temdtica
sobre a missdo evangelizadora da Igreja através dos media a luz da Communio et

progressio.



1. Analise de conceitos

A Biblia é a Palavra de Deus comunicada pela Igreja, cuja missdo é
evangelizar as nacdes. Para cumprir esta missao, a Igreja socorre-se da ajuda dos meios
de comunicac¢io social, de acordo com as orientacdes constantes em determinados
documentos da Igreja, a exemplo da instrucao pastoral Communio et progressio. Uma
breve reflexdo sobre a relacdo entre estes cinco conceitos ajudar-nos-4 a construir as

bases para a compreensdo do nosso tema de estudo.

1.1. Biblia

“Sagrada Escritura” é o termo preferencial do Antigo Testamento para significar
«a expressdo permanente e oficial da acdo de Deus, de suas exigéncias e promessas»>. A
transcricdo da Palavra Divina € Sagrada. As tdbuas da Lei (Ex 24,12) sdo consideradas
“escrituras pelo dedo de Deus”, porque carregadas de santidade®. O Novo Testamento
emprega as expressdes “as santas escrituras” (Rm 1,2), “santas letras” (2 Tm 3,15) ou
“estd escrito”. Nesta dltima, o passivo designa Deus sem menciond-lo, para afirmar a
Sua santidade e a inabaldvel fidelidade das Suas promessas4. O termo “Biblia” é
originario do Novo Testamento e vem do grego fiffAia, cujo significado é o «conjunto
de todos os livros do Antigo Testamento e do Novo Testamento, a colegdo completa de
tudo o que foi escrito sob inspiracdo do Espirito Santo»’. Com efeito, a Biblia é o
conjunto de livros que contém a Palavra comunicada por Deus aos homens através dos
profetas, de Jesus Cristo, dos apdstolos e da Igreja. Deste ponto de vista, podemos dizer

que a Biblia é comunicacdo. E através da Biblia que sabemos da Trindade como

2 Vocabuldrio de Teologia Biblica, Vozes, 6 edi¢do, Petrépolis (Brasil), 1999, 284.
3 Ibidem.

* Ibidem.

> Diciondrio Enciclopédico da Biblia, Vozes, Lisboa-Porto, 1971, 181.



mistério de comunhdo e fundamento teolégico da comunicacdo. Pelas Sagradas
Escrituras aprendemos que Cristo ¢ o Redentor, imagem de Deus invisivel, e o
comunicador do Amor de Deus. Enfim, pelo livro sagrado foi-nos revelado o Espirito
Santo como «agente principal da comunhéo e da comunicagdo intra e extratrinitaria»® e
a Igreja como experiéncia concreta de comunhio e da «comunicagdo como missdo» :

«Ide a todas as nagdes e anunciai a Boa-nova» (cf Mt 28,19; Mc 16,15).

1.2. Igreja

“Igreja” é uma palavra de origem grega, exxAnoia. Ela é composta pelo prefixo
“ek” que significa “para fora” e o sufixo “lesia” que quer dizer “chamados”. A Biblia
emprega a palavra “Ecclesia” para designar “lugar de reunido dos cristdos em
assembleia” ou “assembleia dos cristios”. E a comunidade dos fiéis, fundada por Jesus
Cristo (Mt 16,18) e confiada aos apdstolos. Ela € una, santa, catdlica e apostdlica, com a
triplice missdo de ensinar, santificar e governar (“reger”)®. No contexto dessa triplice
missdo da Igreja, o nosso objeto de estudo € um instrumento das agdes de ensinar,

anunciar, comunicar o Evangelho ou evangelizar.

1.3. Evangelizacao

O vocdbulo “Evangelizar” provém de “Evangelho”, palavra de origem grega
(evayyeliov) que significa “dar a boa nova”. Neste sentido, a “Boa Nova” € o modo de
ser e de viver de Jesus Cristo. Por conseguinte, Evangelizar € o ato de ensinar, divulgar,

comunicar o Evangelho de Cristo. Na historia da Igreja, a ideia da comunicag@o na acdo

S F. MARTINEZ, Teologia da comunicagdo, Paulinas, Sao Paulo, 1997, 252.
" Ibidem, 318.

¥ Cf. CONCILIO ECUMENICO VATICANO 11, Constituicdo Dogmdtica sobre a Igreja no mundo
contempordneo (Lumen Gentium), 24-27, Gréfica de Coimbra, Coimbra, 1998.



pastoral, isto é, da evangelizacdo através dos Meios de Comunicacdo Social foi
introduzida pelo Papa Pio XTI’ e consolidada pelo Papa Pio X', quando se pensou em
promover o magistério referente aos Meios de Comunicacdo Social. O decreto Inter
Mirifica, publicado pelo Concilio Vaticano II, diz que o uso dos meios de comunicagao
social no apostolado da Igreja deve conformar-se a ordem moral. Mais tarde, a instru¢éo
pastoral Communio et progressio releva a importancia da comunicacdo social para o
progresso da humanidade e a comunhao entre os homens. Ela explica que os programas
religiosos criam novas relacdes entre os cristdos, enriquecem a vida religiosa,
contribuem para a educagdo cristd, facilitam o didlogo'' e o empenho da Igreja no
mundo'?. Ainda neste Ambito, deve destacar-se o conceito de “nova evangelizacdo”, que
desenvolveremos no terceiro capitulo; trata-se de uma dinamica evangelizadora que
deve contemplar o anincio do Evangelho na Internet no dmbito da «pastoral do

1 S 14
cyberespaco»'®, onde «o Mensageiro é a mensagem»'*.

1.4. Meios de Comunicacio Social
H4 trés elementos que constituem esta defini¢do: “Comunicagdo”,
“Comunicagdo Social” e “Meios” (instrumentos). Assim, “comunicacdo” € palavra de

origem latina communicatio (“de commum”, isto €, “tornar comum”). De acordo com

? Tal como nos diz F. P. BARBEIRA, esta ideia do Papa Pio XI foi bem aproveitada pelos bispos
holandeses para fundar a primeira radio catdlica (a KRO, Katholieke Radio Omroep, em 1930), antes
mesmo da fundagdo da Radio Vaticano (12.2.1931): Cf. F. BARBEIRA, Magistério da Igreja e meios de
comunicagdo social, no Vaticano Il e em Jodo Paulo II, Paulus, Lisboa, 2010, 27.

19 PIO XII, PP, «Cultoribus Cinematographicae artis ex Itali Romae coadunatis», 501-512, in AAS 47,
1955. Citado por N. MARTINS, Cristo O comunicador perfeito: delineamento de uma teologia da
comunicagdo a luz da Instrugdo Pastoral Communio et progressio, Didaskalia, Lisboa, 2000, 46.

" Pontificio Conselho para as Comunicagdes Sociais, Instrucio pastoral sobre os meios de comunicacdes
social (Communio et progressio), 153, Paulinas, Sdo Paulo, 2006.

"2 Ibidem, 150.
13 3. T. PUNTEL, Cultura mididtica e Igreja: uma nova ambiéncia, Paulinas, S. Paulo, 2005, 143.

' A. AGUIAR, Um padre na aldeia global: evangelizacio e o desafio das novas tecnologias, Paulinas,
Lisboa, 2014, 109.
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Manuel Freixo, a palavra “comunicagdo” tem trés elementos que a compdem: o prefixo
“co” que quer dizer companhia, reunido, comunhdo; a raiz “munis” cujo significado é
“estar encarregado de”; e o sufixo “tio” sinénimo de acdo, atividade. Assim, a fusdo dos
tr€s vocédbulos ajuda-nos a perceber a defini¢do de “comunicacdo” como «a atividade
realizada em conjunto»ls, Na verdade, a comunicacdo «& a inter-relacdo entre
individuos». Mas, de acordo com Fernando Cascais, esta interatividade pode ser
interpessoal, se envolver duas pessoas, ou de massas, o que pressupde uma producio
simbdlica dirigida ao pﬁblicom. Assim, estaremos a falar de “Comunicacdo Social”, ou
seja, da comunicagdo dirigida a sociedade, as “massas”. A expressdo mass media tem
dupla origem, inglesa e latina: mass é um termo ingl€s que quer dizer “massa”’; “media”
€ o plural do termo latino “medium”, que significa “meio condutor”, “espaco
intermedidrio”!”. Portanto, mass media ¢ um vocédbulo anglo-saxénico do inicio do
século XX, empregue para caracterizar o conjunto dos meios de comunicagdo de
massalg, envolvendo meios mais sofisticados como a imprensa, a radio, a televisdo e os
meios digitais. Estes sdo os meios, os instrumentos utilizados na comunica¢io para e
com a sociedade. Sdo os «Meios de Comunicagdo Social», isto &, «os sistemas
mecanizados e eletrénicos que permitem a difusio de uma mesma mensagem para
vastos publicos diversos e heterogéneos»lg. Em relacdo a reflexdo sobre os Meios de

Comunicag@o Social na Igreja, N. B. Martins considera que a relagdo entre teologia e

comunicacdo di origem a um “didlogo inevitavel”, pela importancia que os media

5 M. J. V. FREIXO, Teoria e Modelos de Comunicagdo, Instituto Piaget, Epistemologia e Sociedade,
Lisboa, 2004, 77.

16 B CASCAIS, Diciondrio de Jornalismo, as palavras dos media, Verbo, Lisboa-Sao Paulo, 2001, 140.
7 Cf. C. M. FILHO (org), Diciondrio da comunicagéo, Paulus, Sdo Paulo, 2009, 242.
18 110:

Ibidem.

 A. ALVES, «Meios de Comunicagido Social», in Enciclopedia Luso-Brasileira da Sociedade e do
Estado, Verbo, Sao Paulo, 1983, 566.
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assumem na atualidade e pelo facto de a comunicacdo se situar no centro do
cristianismo”’. Martins cita D. Felton que apresenta uma classificacdo da literatura
teologica sobre a comunicagdo: teologia e comunicagdo, reflexdo teoldgica sobre o
fendmeno da comunicagdo cujo ponto de partida é a experiéncia da fé enquanto resposta
humana a Palavra de Deus; teologia comunicativa, os escritos em que a propria teologia
se interroga de que modo deve empregar a sua linguagem na busca de uma melhor
comunicacdo com os seus destinatarios; teologia pastoral da comunicagdo, reflexao da
teologia pastoral para orientar a acdo eclesial no campo da comunicagdo; visdo moral
cristd da comunicacdo, a reflexdo da teologia moral sobre os media; teologia
sistemdtica da comunicagdo, que se situa no interior do método teoldgico e olha para a
comunicagdo como realidade interna do acontecimento cristio’'. Em suma, ao longo
dos anos, a Igreja tem dedicado particular atencdo aos Meios de Comunicagdo Social,
publicando enciclicas, decretos e instrugdes sobre as comunicagdes sociais, além das 50
mensagens ja publicadas por ocasido das jornadas mundiais da comunicag¢do social,

desde o Papa Paulo VI até ao Papa Francisco.

1.5. Instrucao pastoral

A palavra “instrucdo” tem origem no latim, instructionis. Significa “acdo de
adaptar”, “ordem”, “dispor”. A justaposi¢do destas palavras ajuda-nos a definir a
instrucdo como acgdo de esclarecimento relativo ao modo de usar algozz. Por sua vez, a
palavra “Pastoral” tem origem no latim, Pastor, que quer dizer “o guia das ovelhas”

(por extensao, “o guia das almas”). Entretanto, o nome Pastor esta ligado a pascere, que

2 N. B. S. MARTINS, Cristo O comunicador perfeito, 12.
*! Ibidem, 13-14.

** Diciondrio Priberam da Lingua Portuguesa Online: www.priberam.pt (consultado a 9.10.2015).
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. 2
quer dizer “levar ao pasto” 3

, apascentar. Assim, a instrucdo pastoral € parte de um
conjunto de documentos da Igreja (decretos, instrucdes e diretérios) que, depois de
adquirirem valor legal com a aprovacdo do Papa, sdo publicados no boletim “Acta
Apostolicae Sedis” (AAS), ficando conhecidos pelas primeiras palavras do texto oficial
(por regra, em Latim)**. Neste caso, a instrug@o pastoral € um documento que contém
instrucdes e orientacdes do pastor da Igreja, o Papa. Expressamente solicitada pelo
Concilio Vaticano II (cf IM, n°® 23), a instru¢do pastoral Communio et progressio é a
primeira instrugc@o pastoral publicada pela Igreja sobre os meios de comunicacao social.
Expliquemos os dois conceitos que compdem este documento: “communio”, isto &,
comunhdo e “progressio” que, obviamente, significa progresso. “Comunhio” € uma
palavra com dupla origem latina e grega. Em latim, comunhio, isto é, communione,
significa “ter algo em comum” e sugere a participagdo em comum, das mesmas ideias,
crencgas e opinides. Ha subjacente a ideia de partilha de opinides expressando acordo e
harmonia®’. Na matriz grega, “comunhdo” diz-se xorvwvia, e «no Novo Testamento,
exprime as relacdes dos cristdos com o verdadeiro Deus e dos cristdos entre si»?®. O
Antigo Testamento nio usa o termo “comunhdo” enquanto tal. A comunhio é expressa
através do culto israelita e na oferta de sacrificios de comunhao com Deus (cf Lv 3; Ex
18,12). Outros vocabulos sinénimos de “comunhio” sdo: “alianga” em que Israel € tida
por “esposa’ de Deus (Ex 23,22; Am 3,2; Os 2,16); “Lei” (carta da alian¢a) com o fim
de ensinar Israel a obedecer, deixando-se moldar pelos preceitos de Deus (Dt 10,12);

“oragdo”, o encontro com Deus de maneira mais intima, suscitando béngdos, louvor e

2 Cf. www.origemdapalavra.com.br.

# Cf. M. FALCAO, «instrugio pastoral», in  Enciclopédia  Catdlica  Popular:
www.portal.ecclesia.pt/catolicopedia.

» (Cf. Biblioteca Biblica Virtual: www.crescimentoemcristo.blogspot.pt.
* M. FALCAO, in Enciclopédia Catélica Popular: www.portal.ecclesia.pt/catolicopedia.
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acdo de gracas. No Novo Testamento, esta comunhdo torna-se realidade em Cristo,
através da partilha da sua “fraqueza” com o homem (Hbr 2,14) e da sua natureza divina
(Ped 1,4). Na Igreja, a comunhdo com Cristo é expressa na sua vida puiblica quando
associa os doze apdstolos & sua missdo em sinal de solidariedade e misericérdia (Mc
3,14;6,7-13). Esta comunhdo de fé no Senhor também é expressa pelos primeiros
cristdos (Act 4,21: «um s6 coracdo e uma s alma»), na ajuda material prestada aos
pregadores do Evangelho (Fil 2,15) e na participacdo na difusdo do Evangelho (Fil
1,5)27. A Palavra “Progresso”, na sua origem latina, Progressus, significa “movimento
para a frente”, evolucdo. Esta palavra registou uma mudanga de significado e passou a
ser sinénimo de “desenvolvimento”, especialmente nos &mbitos social, cultural,
civilizacional e tecnoldgico, incluindo nos mass media. Na instrucdo pastoral
Communio et progressio, 0s termos ‘“progresso” e ‘“comunhdo” s3o conceitos
complementares e fins primordiais da comunicacio social®®.

Dos cinco conceitos que vimos analisando, trés sdo fundamentais na articulagéo
do nosso estudo: “Igreja”, “evangelizacdo” e “media”. A interacdo entre essas nocodes

ajudar-nos-4 a aprofundar o presente estudo sobre a evangelizacdo através dos media.

1.6. Igreja, evangelizacio e media

Tal como referimos, a missdo da Igreja é evangelizar. Por conseguinte,
evangelizar € o ato de divulgar, ensinar e comunicar a “Boa Noticia” que é o Evangelho
de Cristo. Assim, a Igreja, comunidade de fiéis, na sua inter-relacdo com as pessoas,
estd encarregada de transformar a sua missdo em facto noticioso e comunicé-lo (isto &,

“tornd-la comum”) a sociedade, através dos Meios de Comunicacdo Social. Como

2 Cf. Vocabuldrio de Teologia Biblica, 158-159.

28 . .
Cf. Communio et progressio, n° 1.
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resultado, a missdo eclesial torna-se noticia, novidade. Evangelizar € comunicar a Boa
Nova, e usar os Meios de Comunicag@o Social no antincio do Evangelho é uma opcdo
constitutiva da missao da Igreja.

O Papa Jodo Paulo II advogava a necessidade de os media encontrarem espaco
para a informagdo de caracter religioso, devido ao crescente interesse pela dimensao
religiosa das realidades humanas no didlogo pl’lbli0029. Durante o Concilio Vaticano II*°,
a Igreja sublinhou e incentivou o uso dos meios de comunicacdo (“‘maravilhosas
invengdes técnicas”) como instrumentos de evangelizacdo e de producgdo intelectual e
cultural®’. Posteriormente, o Papa Paulo VI afirmou que os media constituem «uma
versdo moderna e eficaz do pulpito. Gragas a eles consegue falar as multidoes»>2.

Portanto, € importante levantarmos a questdo da pratica destas orientagcdes da
Igreja. Como seria feita a producdo noticiosa pelos media catélicos numa perspetiva
evangelizadora, se estes ignorassem a aplicabilidade das teorias tradicionais de
comunicacdo? Antes de mais, escolhamos duas destas teorias que nos parecem
essenciais para o nosso caso: a teoria do Agenda setting e a teoria do newsmaking. Sobre
0 Agenda setting, Noelle Newmann diz que «os media, descrevendo e precisando a

realidade exterior, apresentam ao publico uma lista daquilo sobre que € necessario ter

uma opinido e discutir. O pressuposto fundamental desta teoria é que a compreensio

¥ Cf. IOANNES PAULUS PP. II, A Religidio nos Mass Media, Mensagem para o 23° Dia Mundial das
Comunicagdo Sociais, in «I’Observatore Romano» 20, 1989, 1-5.

CLIT3

0 A Palavra “Concilio” provém do latim “concilium” que quer dizer “reunio”, “assembleia”. Trata-se de
uma reunido de bispos e outros dignitdrios eclesidsticos, feita com regularidade, para tratar e legislar em
matérias da Igreja e da relacdo da Igreja com a sociedade. O Concilio Vaticano II teve lugar de 11 de
outubro de 1962 a 8 de dezembro de 1965, em Roma.

' Cf. 0. TEMPESTA, «Inter Mirifica: 50 anos de promulgacio do Documento Conciliar sobre a
Comunica¢do», in  http://www.intermirifica50.va/content/pccs/inz/pt/articulos/dom-orani-tempesta-
apresen

ta-o-documento-inter-mirifica.html.

2 PAULUS, PP. VI, Exortacdo Apostdlica sobre a Evangeliza¢do no Mundo Contempordneo (Evangelii

Nuntiandi) 24, in N.DARIVA (org), Comunicagdo social na Igreja: documentos fundamentais, Paulinas,
Sédo Paulo, 2003.
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que as pessoas t€ém de grande parte da realidade social lhes é fornecida, por empréstimo,
pelos mass media»>>. Para B. C. Cohen, apesar da imprensa nao conseguir dizer as
pessoas como pensar, tem, no entanto, uma capacidade espantosa para incutir aos seus
leitores os temas nos quais devem refletir’*. Mauro Wolf confirma que «os diversos
mass media t€m uma capacidade diferente para estabelecerem a ordem do dia dos
assuntos publicamente importantes »,

Por sua vez, a teoria do Newsmaking é orientada pelos critérios de
noticiabilidade. Ela est4 relacionada com a producao didria (rotineira) das noticias ao
abrigo de determinados parametros e valores das noticias (news values). Os especialistas
nesta matéria sugerem trés etapas fundamentais da produgdo da noticia: a captacgdo, a
redacgdo e a edicdo (ou seja, colecdo, selecdo e apresentacdo). M. Freixo considera que,
na escala tradicional, existem cinco valores ou critérios que transformam um facto em
noticia: a atualidade, a novidade, a veracidade, a periodicidade e o interesse pﬁblico36. A
teoria do Newsmaking pode contribuir para a construcio noticiosa dos media catdlicos.
Os valores-noticia (news values) servem de suporte técnico na definicdo dos contetidos
e da perspetiva da mensagem a ser mediatizada, tendo em conta o pluralismo sécio-
religioso. Segundo o Papa Jodo Paulo II, o antincio do Evangelho deve obedecer a
critérios como a proclamacao direta e pessoal, o estudo da doutrina crista, o fomento de
uma consciéncia critica dos produtores, a colaboracdo ecuménica e inter-religiosa, bem

como a colaboragdo com outros meios de comunica¢do depois de se superarem as

3N, NOELLE, 1979, citado por M. WOLF, in Teorias da Comunicagdo, Presenga, Lisboa, 2003, 144-
145.

* Cf. B. C. COHEN, 1963, The press and foreign policy, citado por M.WOLF in Teorias da
Comunicagdo, 144-145.

3 M. WOLF, Teorias da Comunicagdo, 146.
6 Cf. M. J. V. FREIXO, Teoria e Modelos de Comunicagéo, 77.
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dificuldades ligadas a concorréncia®’, exigindo assim capacidade e formacdo
profissional especificas. Em suma, os jornalistas sdo convidados a ser “profissionais da
verdade” e “servidores da pessoa humana™®.

No que se refere a teoria do Agenda setting, dissemos acima que os Meios de
Comunicagdo Social t€ém capacidade de alterar e reformular os modos de pensar e
conteddos do pensamento. A realidade de grande parte dos recetores € definida pela
exposicdo de mensagens dos mass media, sendo que a omissdo ou falta de
reconhecimento das mesmas torna-as irrelevantes. Para grande parte dos recetores, a
realidade corresponde ao que os mass media definem como tal. O que os media nao
reconhecem explicitamente torna-se também insignificante. Por conseguinte, «o siléncio
pode ser imposto (...) a individuos, grupos ou situagdes que os media ignoram. A voz
do Evangelho pode, ela também, ser reduzida ao siléncio ou sufocada»>’. Ora, de acordo
com a instrucdo pastoral Aetatis Novae, na perspetiva evangelizadora, a acdo da
producdo noticiosa dos Meios de Comunicacdo Social catdlicos deve ser capaz de
fornecer uma informacao que “cria noticia”, transmitindo a palavra as pessoas que dela
sdo privadas, a maioria das quais pobres. Este exercicio refor¢a pontos de referéncia
tradicionais cristdos e culturais, sobretudo tendo em conta a for¢a transformadora da
Palavra de Deus, a credibilidade e imagem teoldgica e “socioldgica” da Igreja, bem
como a autoridade moral, a visibilidade e a popularidade mundial dos pontifices. Com
efeito, ao dar voz e vez aqueles que ndo a tém, a produgdo noticiosa catdlica confirma a

Igreja como institui¢do de comunhio, de solidariedade e de compaixdo. Assim, a Igreja

7 IOANNES PAULUS PP. II, Proclamar Cristo nos Meios de Comunicag¢do Sociais no alvorecer do
novo Milénio; Mensagem para o 34° dia Mundial das Comunicagdo Sociais, in I’Observatore Romano, S,
1989.

* Ibidem, 6.

% Pontificio Conselho para as Comunicacdes Sociais, Instrucdo pastoral sobre os meios de comunicagdes
social (Aetatis Novae), in N. DARIVA (org.), Comunicagdo social na Igreja: documentos fundamentais,
Paulinas, 4, Sdo Paulo, 2003.
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passa a ser o abrigo dos cora¢des abandonados e feridos. Eis como a producio noticiosa
catdlica participard da missdo evangelizadora da Igreja através dos media: a coragem de
reportar o que os critérios do Agenda setting ignoram, censuram, desconhecem ou
silenciam. E por esta razdo que a prépria Igreja, através da instrugdo pastoral Aetatis
Novae, propoe critérios religiosos de noticiabilidade enquadrados nos valores humanos
e cristdos:

a) solidariedade e desenvolvimento integral face ao secularismo, consumismo,
materialismo, desumanizacdo e a auséncia de interesse pela condi¢do dos pobres e dos
desprotegidos. A Aetatis Novae recomenda aos media um “‘sentido critico, animado pela
paixdo, pela verdade” na defesa da liberdade, no respeito pela dignidade da pessoa
humana, na elevagio da cultura dos povos, na recusa firme e corajosa de toda a forma
de monopolizacido e manipulacdo;

b) garantia do direito a informagdo, a promog¢do da justica, a procura do bem
comum, 2 assisténcia aos individuos, grupos e povos na busca da verdade. Os meios de
comunicacdo social exercem estas funcoes através do favorecimento da troca de ideias e
de informacdo entre todas as classes e sectores da sociedade, oferecendo a todos a
oportunidade de serem ouvidos;

¢) nas sociedades onde o direito e a liberdade de comunicar dependa da riqueza
material, da educacdo ou do poder politico, os Meios de Comunicagdo Social devem
proporcionar aos pobres o acesso a informacdo de que necessitam para o seu

. . .. . 141
desenvolvimento individual e social .

“ Ibidem, 12-15.
4 Ibidem, 13-15.
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Este esforco inclui a procura de modelos alternativos de comunicagdo para toda
a populacdo, no ambito do direito 2 comunicagdo, a liberdade religiosa e de culto™. O
Papa Joao Paulo II enfatiza a funcio social dos mass media, que passa por:

«Contribuir para a edificacdo do homem, respeitando as necessidades e os direitos das

sociedades, das familias e dos individuos (...) sobretudo no que diz respeito a cultura e

a educagﬁo“; «uso recto, justo e construtivo da informagdo, removendo opressoes,

abusos e discriminagdes fundadas sobre o poder politico, econémico e ideoldgico (...).
A informacdo imposta arbitrariamente pelas leis do mercado e pela publicidade, a

N

concentracdo monopolista, as manipulacdes (...) sd@o atentados a reta ordem da

comunicagdo social e lesam os direitos a informacdo responsdvel, pondo em risco a
44

paz»

No seu discurso a assembleia plendria da Comissdao Pontificia para as
Comunicag¢des Sociais, Jodo Paulo II definiu o perfil do jornalista como o «homem da
verdade (...) que respeita a dignidade humana (...), escutando os problemas das pessoas
com liberdade, independéncia e rigor (...) como testemunha do mundo e servidor de
Deus, servindo o homem»™*. Por sua vez, o Papa Francisco reafirma o papel dos Meios
de Comunicacdo Social no campo da educacdo ao servico da verdade, sobretudo na
educacdo dos jovens. O pontifice vinca a necessdria relacdo que deve existir entre
educacdo e comunicacdo, deixando claro que os agentes culturais e os Meios de
Comunicagdo Social devem garantir a licitude juridica e moral da produgéo e da difusdo
das informag6es46.

Em suma, o estudo dos conceitos ligados a nossa tematica ajudou a perceber que

a Biblia, Palavra de Deus, orienta toda a acdo pastoral e teoldgica da Igreja cuja missao

fundamental € evangelizar, comunicar a Boa Nova. Para viabilizar esta missdo divina de

* Ibidem, 15.

 IOANNES PAULUS PP. II, Mensagem alusiva ao 31° Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, in
I’Observatore Romano, 5, 1997.

* IOANNES PAULUS PP. II, Mensagem alusiva ao 17° Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, in
I’Observatore Romano, 17, 1983.

* JOANNES PAULUS PP. I, Discurso a Assembleia Plendria da Comissdo Pontificia para as
comunicagdes sociais, in I’Observatore Romano, 11, 1988.

4 Cf. FRANCISCUS, PP, «Vencer a indiferenca e conquistar a paz», 49° Mensagem do dia mundial da
paz, 2016, 6.
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modo a que a salvacdo chegue a todos, a Igreja optou, formalmente, pelo uso dos Meios
de Comunicacdo Social. As razdes, motivagdes e fundamentacdes da adesdo da Igreja
aos media estdo expressas em varios documentos eclesiais, com particular destaque para
o decreto Inter Mirifica e para a instrucao pastoral Comunio et progressio cujo contexto

histdrico apresentamos a seguir.

2. Communio et progressio: génese e contexto

Uma das figuras que se destacaram na investigacdo sobre a relacio entre Igreja e
media é Enrico Baragli, sacerdote jesuita que, em 1973, publicou 842 documentos, no
seu livro «Communicazione, Comunione e chiesa»*’. De acordo com J. Puntel, a Igreja
comecou a interessar-se pelos meios de comunicagdo depois da invengao da tipografia e
da descoberta da imprensa por Johannes Gutenberg. Nos pontos a seguir,
apresentaremos de forma sintética os dados histéricos que marcaram a relacdo entre a

Igreja e os Meios de Comunicagdo Social até ao Concilio Vaticano II.

2.1. Periodo de cautela, censura e mentalidade proibitiva

Preocupado com a vida espiritual da Igreja e vendo na imprensa uma ameaca ao
«controlo eclesiastico da produgdo cultural do seu tempo», o Papa Inocéncio VIII
(1432-1492) publicou em 1487 a bula Inter Multiplices na qual definiu o pensamento da
Igreja sobre os meios de comunicagéo escritos e como aborda-los: rigoroso controlo dos
livros suspeitos de heresia, isto é, que manifestassem oposicdo aos ensinamentos da
Igreja. Naquela altura, a Inquisi¢do condenava aqueles que se recusassem a mudar as

suas crencas consideradas perniciosas e se envolvessem na edi¢do e leitura de livros

4 Cf. N. B da S. MARTINS, Cristo O comunicador perfeito, 35; J. T. PUNTEL, Cultura mididtica e
Igreja, 118.
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vistos como heréticos™®. Segundo 1. Soares, esta mentalidade proibitiva, baseada em
principios morais e atitudes defensivas®, teve o seu expoente maximo com a publicacdo
do Index Librorum Prohibitorum, cuja primeira versao foi promulgada pelo Papa Paulo
IV, e elencava autores e livros considerados irreligiosos, proibidos pela Igreja. O Index
foi confirmado pelo Concilio de Trento™ e s6 foi abolido pelo Papa Paulo VI em 1966.
Por sua vez, o Papa Clemente XIII (1693-1769) publicou a primeira enciclica sobre a
comunicacdo social da Igreja (25-11-1766), a Christianae Reipublicae, na qual combate
a suposta literatura imoral e as obras impressas de cunho anticristdo”'. A mentalidade de
autodefesa atingiu o extremo durante o pontificado do Papa Gregério XVI (1831-1846)
para quem a imprensa era controlada pelos “inimigos da Igreja”. A dureza destas
afirmacdes aparece reafirmada na enciclica Mirari Vos (15-07-1832) na qual Gregdrio
XVI afirma que a liberdade de imprensa, responsavel pelo crescente indiferentismo
beligerante contra a fé, € uma «monstruosidade» por, supostamente, espalhar «venenos
ativos» >, O sucessor de Gregério XVI também ndo foi simpdtico nos argumentos e
acentuou a querela com a imprensa. Na enciclica Quanta Cura (8.7.1864), o Papa Pio
IX afirma que a difusdo jornalistica e a liberdade de imprimir livros, sem nenhum tipo
de controlo, contribuem para o aumento do indiferentismo e da corrup¢do moral e

espiritual do povo53 .

® Cf. I. T. PUNTEL, Cultura mididtica e Igreja, 118.

¥ Cf. 1. 0. SOARES, Do Santo Oficio a libertagdo, Sio Paulo, Paulinas, 1988, 29-30.

% Ibidem.

' D. NOEM], Comunicagdo Social na Igreja, documentos fundamentais, Sao Paulo, Paulinas, 2003, 19.
2 Cf.N. B da S. MARTINS, Cristo O comunicador perfeito, 37.

3 Ibidem.
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2.2. Fase de abertura da Igreja aos media

Entretanto, o Papa Leao XIII (1878-1903) manifestou sinais de abertura a
comunicacdo social: «Os direitos da Igreja defendem-se nio com polémicas litigiosas,
mas com o didlogo pacato e moderado»>*. Como resposta aos supostos abusos da
imprensa, Ledo XIII incentiva a criacdo de uma «imprensa de qualidade», sugerindo a
utilizacdo da liberdade publica para desenvolver iniciativas nobres. Ideia similar é
proposta nas enciclicas Immortale Dei (01-11-1885) e Libertas Praestantissimum
(1888)* nas quais, e pela primeira vez, é aprofundada a questdo da liberdade de
imprensa e de expressdo. O Papa Bento XV (1914-1922) desenvolveu o interesse pelos
meios de comunicacdo como instrumentos essenciais para a conquista da paz,
comecando-se por falar da “Boa Imprensa”SG. Na mesma senda, o Papa Pio XI (1922-
1939) publicou a enciclica Vigilanti Cura sobre o cinema. Neste documento, o pontifice
destaca os valores e as oportunidades oferecidos pelo cinema, mesmo nas comunidades
paroquiais em proveito da educagdo e da instrucio das pessoas, chamando a atencdo dos
produtores para possiveis desvios protagonizados por filmes violentos®’. Pio XI
convidou as pessoas a desenvolverem um espirito critico na leitura dos jornais, acusados
de perseguir a imprensa catélica. Em seguida, propds S. Francisco de Sales como
patrono dos jornalistas catdlicos, introduziu a ideia e a necessidade da comunicag@o na

acdo pastoral da Igrejasg. No dia 26 de junho de 1929 reuniu-se com os jornalistas a

> Cf. LEO, PP. XIII, Enciclica (Cum multa) 301, citado por N. B da S. MARTINS, Cristo O
comunicador perfeito, 39.

5 Cf. F. BARBEIRA, Magistério da Igreja e meios de comunicagdo social, 25-26.

% Ibidem.

3T Ct. Vigilanti Cura, n° 19-34.

%8 Tal como nos diz F. P. BARBEIRA em Magistério da Igreja e meios de comunicagdo social, esta ideia
do Papa Pio XI foi aproveitada pelos bispos holandeses para fundar a primeira radio catélica (a KRO), em
1930, antes mesmo da existéncia da Radio Vaticano em 1931 sendo que, nesta altura, a Santa Sé ja
dispunha do jornal 1’Observatore Romano fundado a 1 de julho de 1861: cf.
WWwWw.osservatoreromano.va/pt/.
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quem apresentou a ideia do uso dos Meios de Comunica¢do Social para a defesa dos
principios religiosos e morais, deixando claro que o fim de informar nao justifica o
recurso a qualquer meio: o jornalista catdlico sendo «intérprete da voz dos fiéis e
altifalante da Igreja (...) é responsavel por ndo semear o 6dio»”’. Com o Papa Pio XII, e
através da enciclica Miranda Prorsus®, foi consolidada a ideia da promogdo do
magistério referente aos Meios de Comunicacdo Social, sublinhando o seu contributo
para a conquista da paz e a unido dos povos. Pio XII sublinhou os valores positivos da
pastoral da comunicacdo, da responsabilidade do seu uso correto e da formacdo ética
dos jornalistas, tendo lembrado que a liberdade de imprensa deve estar ao servi¢o da
verdade e do bem®. E na enciclica Miranda Prorsus que Pio XII define os Meios de
Comunicagdo Social como “dons de Deus”. Esse documento considera que os media
ajudam a Igreja na sua missdo evangelizadora de transmissdo da mensagem universal de
salvacdo, assumindo-se como “vigilante” do progresso e ajudando a difundir os valores
que contribuem para o aperfeicoamento do homem, dos quais o direito de dizer a
verdade®. Enfim, Miranda Prorsus apresenta uma doutrina crista sobre a comunicagao:
«Deus comunica-se na fé e no amor “derramado em nossos coragdes pelo Espirito Santo
que nos foi dado” (Rm 5,5)»>. Esta fundamentacgdo biblico-teoldgica ajudou a avaliar, a
clarificar e a profundar as possibilidades e vantagens da anuéncia da Igreja aos media no
anuncio do Evangelho. De acordo com Romeu Dale, a importincia deste periodo nao

estd no conteido dos documentos publicados pelos papas, mas na atitude de abertura

% Citado por N. B da S. MARTINS, Cristo O comunicador perfeito, 41.
% Cf. PIO, PP. XII, enciclica Miranda Prorsus.
80 Cf. F. P. BARBEIRA, Magistério da Igreja e meios de comunicagdo social, 28.

2 Cf. F. J. G. LERMA, La Doctrina de la Iglesia sobre los medios de comunicacion Social, Valéncia,
1993, 28.

% Miranda prorsus, n° 22-26.
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manifestada pela Igreja em relacdo a imprensa64. O Papa Jodo XXIII, sucessor de Pio
XI1I, nas suas duas enciclicas (Pacem in Terris e Mater et Magistra), também aplaudiu e
acolheu os Meios de Comunicagdo Social. O seu «principio-chave é a afirmacgao solene
do direito a informagdo social como uma derivacdo do direito natural a verdade na
legitima liberdade»®’. No que diz respeito as intervengdes de Jodo XXIII sobre a
comunicacdo social, N. B. S. Martins destaca dois aspetos: uma andlise dos media a
partir da perspetiva do publico, ao alertar para os perigos da comunicagdo social na
familia e a responsabilidade dos media para com a verdade; uma tomada de consciéncia
do papel que a comunicacio social assume nas relacdes internacionais, ao referir-se as
possibilidades desiguais no acesso aos Meios de Comunicagdo Social, sobretudo nos
paises pobres®.

Em suma, apesar das posi¢des extremas acima referidas e historicamente
contextualizdveis dos papas Inocéncio VIII, Clemente XIII, Paulo IV, Gregério XVI e
Pio X% contra a imprensa, a progressiva abertura aos media ajudou a Igreja a proclamar
a fé, a difundir a sua missdo através dos Meios de Comunicacdo Social e a “declarar a

B

paz” a imprensa. J. Puntel considera que, nesta altura, as tecnologias de informacdo
deixaram de espantar o clero, ajudando a Igreja a reconhecer as potencialidades dos
Meios de Comunicacdo Social e a reforcar as relacdes com diversos grupos sociais®.

Por sua vez, Felicisimo Martinez afirma que, com Jodo XXIII, foram superados os

receios e cautelas da Igreja em relacdo aos Meios de Comunicacdo Social. A Igreja

%R, DALE, Igreja e Comunicagdo Social, Sdo Paulo, Paulinas, 1972, 77-81.
% p. B. BARBEIRA, Magistério da Igreja e meios de comunicagdo social, 28.
% Cf. N. B da S. MARTINS, Cristo O comunicador perfeito, 47.

57 Para se defender do evolucionismo e do positivismo, o papa Pio X introduziu o «imprimatur» e o «nihil
obstat» além de ter proibido os seminaristas de lerem jornais e os sacerdotes de escreverem para os
jornais sem licenga (Cf. enciclica Pieni I’Animo, 1906).

8 J. PUNTEL, Cultura mididtica e Igreja, 119-120.
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tomou consciéncia das potencialidades dos media e da sua importancia na acio pastoral
e evangelizadora, e promoveu acdes de reflexdo e discernimento moral e ético do seu
uso. E por esta razio que cinco dos 16 documentos do Concilio Vaticano II (Gaudium et
Spes, Ad Gentes, Christus Dominus, Optatam Totius e Gravissimum Educationis)

inserem a temadtica dos media nas suas respetivas abordagens.

2.3. Os media nos documentos do Concilio Vaticano I1

Antes de nos debrugarmos sobre o decreto Inter Mirifica (1° decreto da Igreja
sobre os Meios de Comunicagao Social), € importante referir que o Concilio Vaticano II
aprovou e publicou 16 documentos (4 constituicdes, 3 declaracdes e 9 decretos), 5 dos
quais expressam a importancia dos media na vida social, na produgdo cultural e na
comunicacdo do Evangelho. Ao referir-se a importincia dos Meios de Comunicagdo
Social na sociedade contemporanea, a Gaudium et Spes (GS) faz menc¢do aos “novos
estilos de vida” e enfatiza a influéncia decisiva dos media na maneira de pensar e de
sentir das pessoas. A GS também destaca a intensificacdo da socializa¢do que cria novos
lagcos favordveis (embora nem sempre) ao amadurecimento, ao desenvolvimento das
relacdes interpessoais e as novas formas resultantes das condi¢des de vida modernas, do

69 . . . ~
1. A GS carateriza a sociedade de informag¢do como uma

ponto de vista sociocultura
“nova época histérica”. Com efeito, aliados ao aperfeicoamento das técnicas e ao
progresso das ciéncias naturais, humanas e sociais, os Meios de Comunicagdo Social

impulsionam a evolucdo e difusdo da cultura’®, ajudando a multiplicar as possibilidades

de educacgdo: «pode-se hoje pensar numa cultura para todos»'". O decreto Ad Gentes

% Cf. Gaudium et Spes, n° 6.
" Cf. ibidem, n® 54.
" Ibidem, n° 61.



25

afirma que, pela sua fé, os leigos, na sua atividade civil e apostdlica, na sociedade, sdo
orientados a fazer uso dos Meios de Comunica¢do Social em favor da justica, da
caridade, da promoc¢ao da vida familiar, da préatica da catequese e da liturgia72. (0]
documento também incentiva as conferéncias episcopais a dar formacdo especializada
aos agentes de pastoral, preparando-os para exercer tarefas missiondrias ligadas a
pastoral da comunicageio”. Neste decreto, os missiondrios sdo aconselhados a difundir
noticias sobre a atividade missiondria da Igreja e sobre as necessidades das populagdes
através dos Meios de Comunicacdo Social 4O decreto Christus Dominus, referindo-se
a doutrina cristd na atualidade, incentiva os cristdos a fazerem uso dos media no antincio
do Evangelho e da doutrina crista através da catequese e da pregacdo, fazendo chegar a
Mensagem as escolas e as universidades”. Por sua vez, o decreto Optatam Totius, que
recomenda o uso dos meios tradicionais de ag¢do da Igreja (oragdo, peniténcia e
instrucdo dos fiéis), considera que essa responsabilidade atribuida a todo o povo cristdo
deve ser exercida na pregacdo, na catequese e nos Meios de Comunicacdo Social,
mostrando a necessidade, a natureza e a importincia da vocacao sacerdotal’®. Por fim,
segundo a declaracdo Gravissimum Educationis, a Igreja, na sua func¢do educadora, faz

apelo a todos os recursos pedagdgicos tais como a instituicao catequética77. Todavia, a

2 Cf. Decreto sobre a atividade missiondria da Igreja (Ad Gentes Divinitus), 19, in CONCILIO
ECUMENICO VATICANO 11, Concilio Vaticano II: documentos conciliares, Grafica de Coimbra,
Coimbra, 1998.

7 Ibidem, n° 26.
7 Ibidem, n° 36.
> Cf. Decreto sobre o miinus pastoral dos bispos na Igreja (Christus Dominus), 13, in CONCILIO

ECUMENICO VATICANO 11, Concilio Vaticano II: documentos conciliares, Gréfica de Coimbra,
Coimbra, 1998.

76 Cf. ibidem.

" De acordo com a Gravissimum Educationis, «a instituicdo catequética ilumina e fortalece a f€,
aliementa a vida segundo o espirito de Cristo, leva a participagdo consciente no mistério litirgico e
desperta para a atividade apostdlica» (Cf. CONCILIO ECUMENICO VATICANO 11, Declaragdo sobre

a educacdo cristd (Gravissimum Educationis), 4, in Concilio Vaticano II: documentos conciliares,
Grifica de Coimbra, Coimbra, 1998.
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Igreja também atribui uma fungdo importante a outros recursos pedagdgicos com grande
impacto para a formacgdo cultural das pessoas, a exemplo dos Meios de Comunicacdo
Social’®. Portanto, os documentos conciliares supracitados destacam a importancia do
uso dos Meios de Comunicacdo Social na producdo e na formacdo cultural, na
intensificacdo da socializagdo, na promocdo dos valores sociais e na comunicagio e
expansdo do Evangelho. Em boa verdade, estas linhas de reflexdo e doutrina refletem-se
no documento que o Concilio Vaticano II dedica exclusivamente aos Meios de

Comunicag¢do Social, o decreto Inter Mirifica.

2.4. O Concilio Vaticano II e o decreto Inter Mirifica

Apds um longo periodo de cautelas, censuras e, inclusive, de querelas com a
imprensa, as décadas que antecederam o Concilio Vaticano II foram de abertura do
magistério da Igreja aos Meios de Comunicacdo Social. Os protagonistas dessa abertura
foram os papas: Ledo XIII, que iniciou o didlogo moderado com a imprensa; Bento XV,
que sugeriu o uso dos media para a conquista da paz; Pio XI, que desenvolveu a ideia
dos Meios de Comunicag@o Social na acdo pastoral; Pio XII, para quem os Meios de
Comunicagao Social sdo “dons de Deus” ao servico da verdade e do bem; e Jodo XXIII,
o grande defensor do direito a informacdo. Esta fase de relativa flexibilidade e abertura
aos media preparou, incentivou e impulsionou a Igreja a, durante o Concilio Vaticano II,
publicar o primeiro documento exclusivamente dedicado a pastoral da comunicacdo: o
decreto Inter Mirifica (IM), promulgado a 4 de dezembro de 1963. Nos seus aspetos

essenciais, o Inter Mirifica reafirma o direito a informacao, reconhecendo a importancia

8 Cf. ibidem.
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da opinido pl’lblica79. O documento responsabilizou moralmente os produtores e o0s
destinatérios da informacao, pedindo um empenho ativo da Igreja em relacdo a todos os
Meios de Comunicagdo Social no que diz respeito a verdade e a honestidade®. O Inter
Mirifica atribuiu uma nota importante a necessidade de a Igreja se esforgar por sustentar
financeiramente as infraestruturas para a pastoral da comunicacdo®. Os ltimos
nimeros sdo dedicados a necessidade da formagdo dos agentes de pastoral nos e com os
media®. Mas hé outros aspetos a relevar: com a publicagdo do IM, a Igreja passou a
celebrar um «dia mundial das comunicac¢des sociais»®, cujo objetivo € ensinar aos fiéis
os seus deveres sobre os Meios de Comunicacdo Social. O decreto também sugeriu a
criagdo de um secretariado mundial especializado nos Meios de Comunicagdo Social 8
a atual Comissdo Pontificia para as Comunicagdes Sociais que, em 1971, publicou a
instrugdo pastoral Communio et progressio, recomendada pelo n° 23 do Inter Mirifica e
da qual falaremos mais adiante. A formacdo técnico-profissional dos agentes envolvidos
na pastoral da comunicacdo®™ & outro aspeto positivo a destacar no decreto Inter
Mirifica. Tratou-se, portanto, de um avanco em relacdo aos documentos anteriores ao
conferir a sociedade o direito a informag€1086. A Igreja atribuiu, assim, uma grande

importancia aos Meios de Comunicacdo Social ao publicar, pela primeira vez na sua

histéria, um documento oficial dedicado a pastoral da comunicacdo «para a educacio

" CONCILIO ECUMENICO VATICANO II, Decreto sobre os meios de comunicagdo social (Inter
Mirifica), 3, Paulinas, Sao Paulo, 2013.

% Ibidem, n° 14.

8 Ibidem, n° 17, 18-22.
82 Ibidem, n° 15.

8 Inter Mirifica, n° 18.
8 Cf. ibidem, n° 19.

% Cf. ibidem, n° 15-16.
% Ibidem, n° 5.
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s ~ 7 :
cristd e para a obra de salvagcdo das almas»>'. De acordo com Orani Tempesta, com a
publicacdo do Inter Mirifica,

«a comunicag¢do social foi solenemente integrada como uma das maiores preocupagdes
da agenda da Igreja. O Concilio legitimou, com a sua autoridade, o esfor¢co dos
pioneiros que hd muito tempo esperavam o reconhecimento da comunicagdo social
como setor privilegiado da ag@o pastoral abrindo caminho para ulteriores reflexdes da
Igreja Catdlica nesta area. O Inter Mirifica abre novas perspetivas na relagdo com a
cultura produzida pela comunicagdo social»®

Por sua vez, J. Puntel é da opinido de que o maior contributo do decreto Inter
Mirifica é o tratamento que da ao “direito a informacdo”. Esta no¢do que, segundo a
autora, faz parte da sociedade humana, além de ter evoluido para o “direito a
comunicacdo”, é vista pela Igreja como um bem social®. Ainda de acordo com J. T.
Puntel, «o Inter Mirifica é o ponto de partida para o aprofundamento da relagcdo Igreja-
comunicacdo (...) abrindo horizontes a Igreja que passou a considerar a comunicacio
como fator importante na sua missao de didlogo com a sociedade contemporﬁnea>>90.

Todavia, o decreto Inter Mirifica, alids como qualquer obra humana, também
tem insufici€éncias. Thomas Burke salienta o facto de este documento nio fazer qualquer
referéncia aos anuncios publicitirios, ao marketing, as relagdes publicas e a
propagandagl. Enrico Baragli, que integrou a comissao preparatdria do documento, diz
que uma das criticas veiculadas pelo jornal francé€s “La Croix” é que o decreto Inter
Mirifica «carece de contetddo teoldgico, de profundidade filos6fica e de fundamento
sociol()gico>>92. Na opinido de J. Puntel, o n° 12, que enfatiza o direito e o dever da

autoridade civil na defesa e tutela de uma verdadeira e justa liberdade de informacao, é

8 Inter Mirifica, n° 5-8.
8 0. TEMPESTA, «Inter Mirifica: 50 anos de promulgacio do Documento Conciliar sobre a
Comunicagio».

% Cf. J. T. PUNTEL, Cultura mididtica e Igreja, 125.

% J.T. PUNTEL, Inter Mirifica: texto e comentdrio, Paulinas, Sdo Paulo, 2012, 141.

' T. BURKE, Communications, the documents of the vatican II, New York, Guild Press, 1966, 319.
%2 E. Baragli citado por J. T. PUNTEL, Cultura mididtica e Igreja, 122.
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contrério a liberdade de imprensa93. Provavelmente pelas razdes supracitadas, o Papa
Jodo Paulo II veio reconhecer que a «Igreja deu preferéncia a outros instrumentos para o
andncio do Evangelho e para a formacdo, enquanto os mass media foram deixados a
iniciativa de particulares entrando apenas secundariamente na planificacdo pastoral>>94.
Porém, a grande limitagdo do decreto Inter Mirifica prende-se com insufiéncias na sua
fundamentacg@o biblico-teoldgica. Este «vazio teol(’)gico»95 foi preenchido pela instrugéo
pastoral Communio et progressio. Neste documento, publicado a 18 de maio de 1971,
os Meios de Comunica¢do Social sdo considerados importantes «para o progresso da

humanidade e dos povos, para a solidariedade e para a comunhao entre os homens»°®.

3. Estrutura e conteido da Communio et progressio

A instrugdo pastoral Communio et progressio, dirigida aos fiéis e aos homens de
boa vontade, ¢ um documento da Igreja em matéria de comunicagdo cujo objetivo € a
explanagdo doutrinal e formal da viséo cristd da comunicacio e uma anélise do papel da
comunicacdo na sociedade civil. No essencial, este documento estd estruturado do modo
que se segue.

3.1. Base biblico-teologica (6-18). A seccdo doutrinal expde as bases de uma
abordagem biblico-teoldgica da comunica¢do. A instrucdo apresenta a doutrina da
Trindade, da criacdo e da encarnacdo como fundamento duma visdo especificamente
cristd da comunicagdo (o segundo capitulo desta dissertacdo serd dedicado a esta

tematica).

% Cf. J. PUNTEL, Cultura mididtica e Igreja, 126.

% Cf. IOANNES PAULUS PP. II, Carta enciclica sobre a validade permanente do mandato missiondrio
da Igreja (Redemptoris missio), in AAS 83, 1991.

% Cf.N. B da S. MARTINS, Cristo O comunicador perfeito, 50.

% Cf. PAULUS PP. VI, «Discorso “Salute, fratteli”», 8, in ComCC, 1064, citado por N. B.da S.
MARTINS, Cristo O comunicador perfeito, 51.
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3.2. Objetivos da comunicacdo social (24-32). O servico da unidade e do
progresso social como objetivos da comunicagdo. Nestes pontos, a Communio et
progressio desenvolve e apresenta uma orientagdo sobre a liberdade e a opinido ptblica.
O documento estabelece e enfatiza o direito de informar, de ser informado, de ter acesso
aos Meios de Comunicagéo Social e de comunicar.

3.3. Mass media na educacao e na cultura (33-59). A Communio et progressio
encoraja o uso dos Meios de Comunicagdo Social na educagdo e na cultura, mas chama
a atencdo para problemas de natureza moral, apontando linhas de conduta em matéria de
publicidade: salvaguarda da liberdade de escolha do consumidor e preservacdo da
verdade do valor do produto publicitado (n° 59).

3.4. Formacao de produtores e beneficiarios (59-72). Os nimeros 59-72 da
Communio et progressio sdo dedicados a necessidade de formacdo dos produtores da
informacdo e do publico destinatdrio da comunicacdo. Neste ponto em particular, a
instrucdo recomenda o desenvolvimento das qualidades humanas tais como a doacio
total dos profissionais ao servico dos outros, sobretudo na luta pela justica, como
membros da sociedade.

3.5. Governos, garantes da liberdade de expressao ao servico da dignidade
humana (73-91). Nos nimeros 73-91, a Communio et progressio encoraja o didlogo
entre produtores e publico, apela a cooperagdo entre cidaddos e governos e solicita as
autoridades civis que salvaguardem a liberdade de expressdo, as iniciativas de
comunicacdo e o livre exercicio da religido. Este apoio dos governos tem por objetivo
garantir uma comunicacdo ao servico da dignidade e do progresso humanos.

3.6. Promocao do dialogo na Igreja e distincao entre doutrina e opiniao

(116-118). A instrucdo pastoral Communio et progressio reafirma que a comunicagdo e
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o didlogo sdo essenciais no reforco da unido entre os cristdos, acrescentando que os
catdlicos devem expressar o seu real pensamento como consequéncia dum sentimento
de fé e de caridade. Entretanto, o documento deixa claro que as autoridades eclesidsticas
deverdo favorecer a opinido publica na Igreja, sem permitir que se confunda a doutrina
com questdes de opinido.

3.7. Igrejas locais e garantia do servico pastoral aos profissionais (126-134).
As igrejas locais (dioceses) é reservada a missdo de assegurar o servico pastoral aos
profissionais de comunicacdo, ajudando-os na difusdo das informacdes eclesiais, na
reflexdo teoldgica sobre a comunicagao por via da promogao de programas de educacio
para os media, e no uso dos Meios de Comunicagdo Social na evangelizacdo e na
educacdo, investindo na qualidade dos servicos prestados. A instrugdo pastoral
Communio et progressio encerra com um encorajamento aos catdlicos que trabalham
em cada um dos setores da indudstria da comunicagdo: necessidade da aquisi¢do de
equipamento de qualidade, de pessoal formado e de fundacdo de organizacdes
profissionais para a comunicagao catélica.

Como pudemos depreender desta estrutura da Communio et progressio, a Igreja,
através da Comissdo Pontificia para as Comunica¢des Sociais, definiu varios temas
fundamentais: uma base biblico-teoldgica melhor elaborada e estruturada; objetivos dos
Meios de Comunicacdo Social (educacdo social, producdo cultural e evangelizagdo)
melhor definidos; necessidade de formacgdo técnica dos agentes de pastoral melhor
justificada; colaboragdo com os governos como garantes dos direitos de liberdade de
imprensa e de informacdo, pertinente e melhor sugerida; a diferenca entre doutrina e
opinido melhor esclarecida; responsabilidades das dioceses melhor atribuidas

relativamente a assisténcia financeira ao servi¢o pastoral da comunicacao.
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Conclusao

A concluir este primeiro capitulo, queremos enfatizar que a Biblia € a Palavra de
Deus que a Igreja tem por missdo comunicar as nacdes, segundo o mandato de Jesus
Cristo. Todavia, para que a salvacdo chegue a mais pessoas, o processo de
evangelizacdo deve prever e contemplar o uso dos Meios de Comunicagdo Social que,
apesar de “dons de Deus” e “instrumentos” que viabilizam e impulsionam o andncio do
Evangelho, podem desvirtuar e enviusar este projeto, quando usados indevidamente. Foi
por esta razao que o periodo anterior ao Concilio Vaticano II foi de negagdo, censura e
conflitos com a imprensa. Com os Papas Ledo XIII, Pio XI e Pio XII, a Igreja abriu-se
progressivamente aos media, reconhecendo as suas potencialidades e utilidade na
conquista da paz, na producdo cultural e na evangelizacdo dos povos. Criaram-se assim
as condi¢des para assumir os Meios de Comunicagdo Social na pastoral da
comunicacdo, embora fosse necessirio uma fundamentacdo biblico-teoldgica que
justificasse o uso desses Meios o,

O Concilio Vaticano II ratificou a aceitacdo dos media na e pela Igreja com a
publicacdo do primeiro documento exclusivamente dedicado & comunicacdo social, o
decreto Inter Mirifica. Para Alexandre Manuel, apesar de mais «centrado no emissor e
pouco no destinatdrio, na pratica, a verdadeira abertura da Igreja a questdo medidtica
(...) aconteceu com a promulgacido do decreto Inter Mirifica»’®. Por conseguinte, ¢é
importante relevar o reconhecimento que a Igreja atribuiu a performance dos media, ao

publicar o decreto Inter Mirifica, e as instru¢des pastorais Communio et progressio €

7 Cf. F. D. MARTINEZ, Teologia da comunicagio, 89.

% A. MANUEL, Da imprensa regional da Igreja Catdlica: o que é, quem a faz e quem a 1é, Minerva,
Coimbra, 2013,149.
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Aetatis Novae. Todavia, os estudiosos das ciéncias de comunicac¢do consideram que as
limitacdes apresentadas pelos documentos eclesiais sobre os media sdo devidas a
inconsisténcia nas suas abordagens, as escolhas metodoldgicas e a confusio do publico
a que se dirigem. L. Jorgenson, por exemplo, entende que os documentos adotam, em
geral, uma atitude impositiva ou provocadora, confundindo a abordagem analitica e a
didética, o que leva a que se questione se estes documentos se destinam a descrever de
maneira neutra uma situacdo, ou a provocar uma reacdo ou resposta. Jorgenson
questiona-se ainda se o decreto Inter Mirifica e as instrugOes pastorais Communio et
progressio e Aetatis Novae fazem uma apreciacdo particular ou um apelo a acio,
comportando um peso moral que obriga os seus leitores™. P. Sikoup, por sua vez,
recorda que intimeras vezes estes documentos se dirigem aos “homens de boa vontade”,
outras vezes aos ‘responsdveis civis”, a “todos os cristdos”, a “todos os catdlicos”, e
ainda outras vezes aos ‘“catdlicos que trabalham nos media”!®. Ora, diz Sikoup, «a
maneira de aceitar a andlise ou o conselho poderia depender do grupo ao qual a gente
pede fidelidade»'"'. Outra fragilidade apontada por P. Sikoup tem a ver com a
metodologia usada pelos editores destes documentos que tratam todos os media da
mesma maneira (imprensa, radio, cinema, televisdo, teatro), sem nenhuma distingdo
entre eles. Sikoup diz que, apesar da similitude entre os media tradicionais, a grande
diferenca entre eles exige um tratamento mais cuidadoso, minucioso e especializado.

Para mais, estes documentos abordam, ao mesmo tempo, a vasta questdo dos mass

% Cf. J. JORGENSON, «Church statements on communication: their place in a process», in Media
development, 31/1, 1994, 30-32.

10 cf. P. SOUKUP, «Les Documents ecclésiastique et les media», 250, in Concilium, Revue
internationale de théologie, (1993) 91-100, 99.

191 Ihidem.
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media e a temdtica mais especifica do uso dos media pela Igreja, cujo tratamento tem de
ser especializadoloz.

Por fim, como verificdmos, as limitacdes fundamentais do decreto Inter Mirifica
quanto a sua sustentacdo biblica levaram a Igreja a publicar a instru¢do pastoral

Communio et progressio. A estrutura e o conteido desta apresentam uma

fundamentac@o biblico-teolégica melhor elaborada, como veremos no segundo capitulo.

192 Ihidem.
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CAPITULO II:

Fundamentacio biblico-teologica da Communio et progressio

No primeiro capitulo explicimos que o mundo vive a experiéncia da ripida
evolucdo dos Meios de Comunicacdo Social, que se impdem com uma performance
espantosa: ubiquidade, rapidez, diversidade, simultaneidade e universalidade. A Igreja
reconhece que estes instrumentos - “uma versdo moderna e eficaz do pulpito” (Paulo
VI) - pela sua eficiéncia, ajudam a expandir o Evangelho pela humanidade.

Vimos também que depois de longos anos de maturacdo da ideia de uma pastoral
da comunicacgio, o Concilio Vaticano II aprovou o primeiro documento sobre a Igreja e
os media. Entretanto, o decreto Inter Mirifica carecia de suporte biblico, um vazio
colmatado em 1971, com a publicag¢do da primeira instrug@o pastoral sobre os Meios de
Comunicagdo Social: a Communio et progressio. Este processo histdrico-eclesial
suscitou a nossa curiosidade sobre quais os textos biblicos que sustentam a Communio
et progressio e suas respetivas implicacdes pastorais para a Igreja e a sociedade.

O segundo capitulo procurard responder a esta questdo. Como referido no
primeiro capitulo, a Communio et progressio tem por objetivo a exposi¢do doutrinal e
formal do ponto de vista catdlico sobre os Meios de Comunicagdo Social e uma reflexdo
sobre o papel desta na sociedade plural. Para a sua fundamentacdo biblica, a Comissdo
Pontificia para as Comunicagdes Sociais serviu-se de quatro trechos biblicos: o extrato
sobre a criacdo e a comunicacdo intratrinitiria (Gn 1, 26-28; 9,2-3); o excerto sobre o
restabelecimento da comunhdo e da comunicacdo com Deus rompida pelo pecado (Gn
4,1-16; 11,1-9); o texto sobre Cristo, o Comunicador perfeito (Jo 6,63); o trecho sobre o

mandato de Cristo de anunciar o Evangelho as nagdes (Mt 28,16), do qual nos
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serviremos para introduzir o terceiro capitulo sobre as implicacdes pastorais da
Communio et progressio. O nosso objetivo é aprofundar a anélise biblico-teoldgica dos
trechos supracitados, sugerindo outros que nos parecam suplementares. E, a terminar,
dedicaremos um ponto a rece¢do ou acolhimento da Communio et progressio pelos

diversos setores da vida pastoral da Igreja.

1. Comunicacio intratrinitaria e dominio da criacao

A Communio et progressio justifica e fundamenta a escolha do trecho do
Génesis 1,26-28;9,2-3 ao afirmar que, de acordo com a fé crista, «a comunhao entre os
homens que constitui o objetivo tltimo de qualquer comunicagdo, encontra a sua fonte e
o seu modelo exemplar no altissimo mistério da eterna comunhao trinitdria do Pai, do
Filho e do Espirito Santo, unidos numa unica vida divina»'®. Assim, a histéria da
criagdo, no livro do Génesis, é descrita como «o primeiro gesto comunicativo de
Deus»' ™, Portanto, Deus cria o0 homem e a mulher dando-lhes vida e confiando-lhes
uma missdo: «Possui e dominai a terra» (Gn 1,26-28; Gn 9,2-3). Trata-se, como diz a
instrucdo pastoral, de divulgar a ciéncia entre os homens, pondo em comum o seu
esforco criado, e de uma resposta do homem a Deus no que diz respeito a sua
«participagio na agdo criadora e sustentadora de Deus»'". Com efeito, «quando Deus
fez o homem a sua imagem, deu-lhe também capacidade de participar no poder criador,

em ordem 2 construgdo da cidade terrestre»'". Esta primeira fundamentacdo biblica da

1% CONSELHO PONTIFICIO DOS MEIOS DE COMUNICACAO SOCIAL, Instrucdo Pastoral sobre
os meios de comunicagdo social (Communio et progressio), Paulinas, Sao Paulo, 2006, 8.

1% Ibidem.
195 Cf. Gaudium et Spes, n° 34, citado pela Instrucdo pastoral Communio et progressio,7.
"% Ibidem, n® 57.
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Communio et progressio recebeu aplausos de alguns tedlogos que lidam com a questdo
da comunicagdo social na Igreja. Para Nino Silva,

2

«A vida intratrinitdria é uma profunda e inexaurivel comunicacdo entre as pessoas

divinas. O Pai no seu inefdvel amor gera o Filho, comunicando-lhe tudo que possui. O

filho volta-se eternamente para o Pai, entregando-se a ele na perfeita obediéncia. J4 o

Espirito Santo procede do Pai e do Filho; € dom perfeito e pessoal do didlogo de amor
. . i S s 107

entre o Pai e o Filho. Ele € o agente central da comunicagao intratrinitaria»

Por sua vez, F. A. Junior e V. . Bombonato acrescentam que «este processo de
comunicacdo que se realiza na intimidade das trés Pessoas divinas se expande
envolvendo o ser humano, vocacionado a participar desse fluxo comunicativo»'™.
Segundo F. D. Martinez, € neste momento que Deus inicia as Suas “missdes divinas”,
sendo a primeira delas, de facto, a criacdo, que passa a ser o «grande cendrio das
comunicacdes divinas» no qual Deus se autocomunica a criagcao e, sobretudo, ao criado,
o ser humano'”. Por esta razdo, J. . P. Ordénez considera que, do ponto de vista
biblico-teoldgico, «a primeira acdo que Deus realizou foi um ato de comunicacio:
“Deus disse” (Gen 1,3)»“0. De facto, «a palavra criadora de Deus €, a0 mesmo tempo,
palavra comunicadora de Vida»m, ou, como diz V. Vide, no momento da acdo, «a
Palavra atualiza o que pronuncia»''>. F. Gongalves confirma e aprofunda esta
argumentacdo e afirma que «a Palavra de Deus é comunicagéo»m, acrescentando que,
no Antigo Testamento, hd uma correspondéncia entre a comunicagdo (andncio) e a sua

realizacdo (Gn 1,3;1,1-2; S1 33,6-9; 1Sam 3,19; 2Rs 10,10): a comunicagado entre Deus e

07 ¢t «Fundamentacdo Biblico: Teolégica da Pastoral de Comunicagdo», Nino Silva,
http://ficaonline.blogspot.pt/2011/04/fundamentacao-biblico-teologica-da.html.

% FA. JUNIOR; V. I. BOMBONATO, Teologia e comunicagcdo: corpo, palavra e interfaces
cibernéticas, Paulinas, Sdo Paulo, 2011, 113.

199 ¢f, F. D. MARTINEZ, Teologia da comunicagdo, 148.

193 1. P. ORDONEZ, «Claves y pautas para el uso de alguns medios de comunicacién en la animatién
biblica», in La Biblia compartida: Biblia y pastoral, San Pablo, Madrid, 2012, 158.

ULE A JUNIOR; V. 1. BOMBONATO, Teologia e comunicagdo, 110.

"2y, VIDE, Comunicar la fé en la ciudad secular: teologia de la communicacion, Sal terrae, Santander,
2013, 68.

'3 F. GONCALVES, «A palavra de Deus como comunicacio», Cadernos ISTA, 32 (2013) 25-47.
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os elementos do cosmos aos quais Deus dd ordens, a exemplo do mar que foge (Is
17,13), seca (Is 50,2; S1 106,9) e treme (S1 77,17). Portanto, do ponto de vista da
comunicacdo teoldgica, a historia da salvacdo € a histéria da comunicagio entre Deus e
o0 homem: Ele comunica-se para salvéd-lo, para dar a Lei (Ex 20, Dt 4), para firmar uma
alianga (Ex 32), para revelar o seu amor misericordioso através de Moisés (Dt 18,15-18;
Ex 33,11), por meio de sonhos (Nm 12,6; 1Sam 28,6; Dt 13,2) e visdes (Is 6,1-9; Ez
1,3-3,11)“4. Em suma, Deus criou o ser humano a sua imagem e semelhanca: «E a
comunicacdo mais profunda, fruto do amor que os torna semelhantes, que comunica a

prépria vida (...). Deus cria um interlocutor»'"”.

2. Restabelecer a comunhio e a comunicacio com Deus

De acordo com a Communio et progressio, a necessidade de se restabelecer a
comunhdo e a comunicacdo com Deus deve-se a desarmonia introduzida pelo pecado.
Por conseguinte, «o emprego destes meios poderd agravar os fatores de desinteligéncia
e discérdia, com suas tristes consequéncias. Determinados valores humanos sdo negados
e adulterados pelos meios de comunicacdo social»''®. Com efeito, citando o livro do
Génesis (Gn 4,1-16; 11,1-9), os redatores desta instru¢do afirmam que «quando, por
culpa prépria, o homem se separou do seu criador, viu-se também separado dos seus
irmaos. Perturbada, com efeito, a harmonia com o Criador, perturbada ficou a harmonia
com os irmdos e seguiram-se guerras, discordias e impossibilidade de

. . e 117 S C oA
intercomunicacdo» . Entretanto, «devido a persisténcia do amor de Deus, desde o

4 Cf. ibidem.

5 V. I. BOMBONATO, Evangelizar é comunicar: fundamentacdo biblico-teolégica da pastoral da
comunicagdo, Paulinas, Sao Paulo, 2009, 57.

18 Communio et progressio, n° 9.
"7 Ibidem, n° 10.
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comego da histéria, o Pai Celeste iniciou um didlogo com os homens: “Ele mesmo se
nos comunicou diretamente” (Hb 1,1-2)»1 8 E «o Verbo se fez Carne» (Jo 1.14). Assim,
«Cristo, palavra e imagem de Deus invisivel (Col 1,15; 2Cor 4,4) libertou o género
humano, comunicando a todos a verdade e a propria vida de Deus»'"?. De facto, Cristo
«inico Mediador entre o Pai e os homens, reconciliou a humanidade com Deus e
restabeleceu a unifio entre os homens»'?. Desta forma, Deus feito homem passou a ser
o «Protétipo da comunicacdo entre os homens»m, o comunicador, por exceléncia, do
amor de Deus. No seu comentdrio a este trecho, N. B. Martins fala do «pecado de
comunicacdo»; ou seja, «a interrup¢do da comunhdo do homem com Deus conduz a
interrupcdo da comunicagdo. Em contrapartida, a restauracdo da comunicagdo entre
Deus e o homem restabelece a comunho» ', Todavia, Armindo Vaz apresenta-nos
uma argumentacio exegética diferente: «Se o narrador significasse que os humanos em
vias de criacdo pecaram, responsabilizaria Deus pelo pecado, jA4 que Deus estéd
envolvido e é o Unico responsavel pelo processo de criagdo deles: estando o homem em
processo de criagdo, ainda dependente diretamente de Deus»'**. Por conseguinte,
Armindo Vaz considera que

«a base para a explicacdo teoldgica do pecado no mundo encontra-se em terreno
histérico, a comecar na descri¢do de uma estrutura humana de opressio do ser humano e
da sua dignidade, a qual Deus responde por prdpria iniciativa com um processo de
libertagdo histérica, enviando o mediador Moisés a tirar os hebreus da escraviddo do
Egipto (Ex 1-3)»'*.

'8 Tbidem.
" Ibidem.
"% Ibidem.
! Ibidem.
22 N. B. S. MARTINS, Cristo O comunicador perfeito, 147.

12 A. dos S. VAZ, Em vez de “histéria de Addo e Eva”: o sentido iiltimo da vida projectado nas origens,
Edi¢des Carmelo, Agueda, 2011, 222.

124 Ibidem, 223.
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Neste processo, «a comunicagio se converte em comunhdo»'>. Por esta razio, e
aqui sim, «quando o povo se desvia dos caminhos do Senhor, Deus suscita profetas com
a missdo de denunciar o pecado, que é a rutura da comunicacdo e da comunhdo de
Deus»'2°. A este respeito, F. A. Junior e V. I. Bombonato consideram que, nesta
interacdo entre Deus e o seu povo, «a comunicacio de Deus € eficaz e cumpre os seus
objetivos: Deus se comunica para salvar, para dar uma Lei, para estabelecer aliancas e
fazer promessas. Deus comunica-se por meio de seu Filho e revela o seu rosto
misericordioso»'*’. Enfim, «a pedagogia comunicativa de Deus expressa na histéria da
salvacdo tem algumas caracteristicas particulares: a iniciativa € de Deus que age com
gratuidade e liberdade, comunicando-se de forma dialdgica, pessoal, histdrica,

. - 128
progressiva e inculturada» .

3. Cristo, comunicador Perfeito

A encarnacdo de Jesus Cristo, cujo objetivo é comunicar a salvagdo e o amor
misericordioso de Deus, também estd enquadrada nas “missdes divinas”, sendo que a
primeira “missdo” da Trindade foi a criagdo, como mencionado acima. Ora, Deus ndo
limitou a sua comunicacdo a mediacdo da Palavra, mas estendeu-a até ao limite da
encarnagdo em que o Verbo assume a imagem humana: «Jesus é simultaneamente o
Deus visivel e a imagem de Deus invisivel»'??. Com efeito, a Communio et progressio
explica que, pela sua encarnacdo, Jesus fez-se homem entre os homens a quem

comunicou a sua Mensagem com palavras e com a vida. Neste sentido, «a comunicagdo

2 FE. A. JUNIOR e V. 1. BOMBONATO, Teologia e comunicagdo, 111.
12° Tbidem.
27 Thidem.
128 Thidem.

12 F. A. JUNIOR: V. 1. BOMBONATO, Teologia ¢ comunicagdo, 125.
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de Cristo é Espirito e Vida» (Jo 6,63). Como “Comunicador Perfeito”, Jesus instituiu a
Eucaristia (Mt 26,16-26; Mc 14,22-24), legando-nos a mais perfeita comunhio entre
Deus e os homens e os homens entre si'*". Cristo comunicou o seu Espirito vivificador
que integra os homens na Igreja, na qual, provocados pela Palavra e pelos sacramentos,
esperam a comunhdo definitiva com Deus, quando «Deus for tudo em todos (Cor 15,
28)»"!. Portanto, a encarnagdo € a «comunicacdo de Deus que sai do seu mistério e vem
ao encontro do ser humano, estabelecendo com ele um didlogo de amor em vista a
salvagﬁo>>l32. Ora, de acordo com F. A. Junior e V. I. Bombonato, «em Jesus essa
comunicacdo gera “nova vida” porque luta contra todos os males que oprimem a vida:
“Eu vim para que todos tenham vida e a tenham em abundéncia (Jo,10,10)”»'**. De
facto, durante a sua “missdo” neste mundo, Jesus Cristo, personificacdo de Deus (Jo 1,1;
Hb 1,1; Fil 2,6-11), comunicou o Reino de Deus com um discurso profundo e
envolvente (Jo 7,46) através de pardbolas (Mt 5,14-16; Mc 6,47-49; Lc 5,36; Mt 13,44).
Jesus comunicou com os mais desfavorecidos da sociedade e curou-os (Mt 12,5; Mc
10,46-52; 11,40-42, 21-22). De referir que esta missdo do Filho é exercida em
comunhdo e em comunicacgao fiel e permanente com o Pai, sobretudo através da oracdo
(Lc 5,16; 6,12; 9,18; 9,28; 11,1; 22,41). Por esta razdo, V. . Bombonatto afirma que
«em Cristo se sintetizam todos os elementos que constituem o processo comunicativo.
Ele é, a0 mesmo tempo, emissor, cddigo, conteiido, meio, mensagem e recetor» 4,

Concluida, assim, a sua obra de redencdo da humanidade, o “Missiondrio de

Deus”, Jesus Cristo, confiou a continuidade e a consolidagcdo deste projeto a Igreja: «Ide

B0 Cf. Communio et progressio, n° 11.

P! Ibidem.

" Ibidem, n® 111.

"% Ibidem, n°® 125.

13 v 1. BOMBONATO, Evangelizar é comunicar, 65-66.
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a todas as nagdes e anunciai o Evangelho» (Mt 28,19; Lc 12,3; Act 1,8). Sao Paulo
ajuda-nos a perceber a profundidade, a delicadeza, a seriedade e a responsabilidade da
missdo evangelizadora atribuida por Jesus a Igreja: «De facto, todo aquele que invocar o
nome do Senhor sera salvo. Ora, como o hdo de invocar sem acreditar n’Ele? E como
acreditar n’Ele sem o terem ouvido? E como ouvi-lo se ninguém o anunciar?» (Rm
10,13-14). Para Y. Bériault,

«é este o desafio da evangelizacdo, que o € ndo s6 do andncio explicito do Evangelho,
mas também um desafio da Sua presen¢a no mundo (...) uma a¢do de humanizagdo, de
frutificacio, de bonificacio do mundo (...). E a contemplata aliis tradere de Sdo Tomés
de Aquino, ou seja, transmitir a0 mundo o fruto da contemplagio»'>’.

Em suma,

«a defini¢do da comunhio entre os homens como fim da comunicagéo social, segundo o
modelo da comunhdo intratrinitdria; a proposta de Cristo, Palavra e Imagem de Deus
invisivel, como Perfeito Comunicador e mediador; e a considerac¢do do Espirito, a Igreja
e a Eucaristia como os agentes principais da mais perfeita comunhdo e comunicagio
constituem os primeiros passos na formulacdo de uma teologia da comunica¢do por
parte do Magistério da Igreja»'*°.

E por esta razio que a Communio et progressio foi largamente acolhida pelos

mais diversos setores da pastoral da Igreja.

4. Acolhimento da Communio et progressio pela Igreja
Ap6s a sua publicagdo, a Communio et progressio foi amplamente acolhida. O
seu conteddo, considerado como plataforma de referéncia fundamental em matéria de

comunicacdo, passou a ser referenciado em diversos documentos da Igreja.

33y, BERIAULT, «A Nova evangelizacdo na era digital: internet e evangelizacdo, Vida consagrada
124-130 (2002), 124-125.

B¢ E D. MARTINEZ, Teologia de la comunicacion, citado por F. P. BARBEIRA in Magistério da Igreja
e 0s meios de comunicagdo social: no Vaticano Il e em Jodo Paulo I, Paulus, Lisboa, 2010,44.
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137
3 , ao tratar dos

Na exortacfo apostélica Evangelii nuntiandi, o Papa Paulo VI
métodos e meios de evangelizagdo e reconhecendo que os Meios de Comunicacdo
Social ajudam a Igreja a fazer chegar a Boa Nova a milhdes de pessoas, considera que o
primeiro anincio, a catequese e o aprofundamento da fé, devem servir-se dos Meios de
Comunicagdo Social'*®. Paulo VI deixa claro que «a Igreja sentir-se-ia culpdavel diante
do Senhor, se nio langasse mados destes meios potentes que a inteligéncia humana torna
cada vez mais aperfeigoados>>l39.

A exortag@o apostdlica sobre a catequese, Catechesi tradendae, orienta o uso
dos Meios de Comunicacao Social de grupo (televisdo, radio e imprensa) para a pastoral
catequética. Ja Jodo Paulo II sublinha que este exercicio deve conjugar bem a expressao
estética com valor e uma rigorosa fidelidade ao Magistério'*.

Por sua vez, a exortacdo apostdlica Familiaris consortio apresenta uma
preocupacdo relativa aos efeitos negativos dos Meios de Comunicagdo Social sobre a
familia. Neste documento, o Papa Jodo Paulo Il recomenda uma educag@o oportuna aos
media através da avaliacdo critica dos programas mediaticos dirigidos a familia'*'.
Trata-se, alids, de uma temética que ja tinha merecido a devida atencdo do Papa Paulo
VI. Na sua mensagem alusiva ao 3° Dia mundial das comunicacdes sociais, sobre

«Comunicacdes sociais e familia» (7.4.1969), Paulo VI afirmou: «os pais, como

usudrios, devem constituir-se parte ativa no seu uso moderado, critico, vigilante e

" De salientar que o Papa Paulo VI foi o iniciador das mensagens alusivas ao Dia Mundial das
Comunicagdes sociais recomendadas pelo Concilio Vaticano II no decreto Inter Mirifica (cf n° 18). Até
2016, foram publicadas 50 mensagens, assim distribuidas: papa Paulo VI (1* a 12%, 1967-1978); papa Jodo
Paulo IT (13* 2 39%,1979-2005), papa emérito Bento X VI (40 & 47%, 2006-2013) e papa Francisco (48?%, 49°
e 507, 2014-2016...).

138 Cf, Evangelii Nuntiandi, n°® 45.
1% Tbidem.

140 Cf. IODANNES PAULUS PP. II, Exortacdo Apostélica sobre a catequese (Catechesi Tradendae), in
AAS 46,1979.

"I Cf. IOANNES PAULUS PP. II, Exortacdo apostélica sobre o papel da familia cristd no mundo
moderno (Familiaris Consortio), in AAS 76, 1981.
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prudente, exercendo mediacdo orientadora de educar a consciéncia dos filhos a exprimir
juizos serenos e objetivos»' 2.

A Congregacao para a educagdo catdlica, preocupada com a formagdo dos
futuros sacerdotes, publicou vérios documentos orientadores sobre diversos setores
particulares e complementares ligados a formacdo dos futuros presbiteros. Em 1986
foram publicadas as orientacdes para a formagdo dos futuros sacerdotes sobre os
meios de comunicagcdo social. No essencial, este documento também recomenda um
uso critico dos Meios de Comunicagdo Social'®, apelando aos diretores dos semindrios
para que, além de serem comunicadores, adquiram «conhecimentos bésicos das ciéncias
da comunicagdo interpessoal»144. Segundo este documento, dada a sua responsabilidade
de preparar futuros sacerdotes para a delicada missdo do anincio do Evangelho, o
semindrio deve ser uma ‘“escola de comunicac;ffto”145 . Por conseguinte, o programa de
formacdo dos seminaristas deve prever a aprendizagem e o aperfeicoamento da «clareza
de exposicio e a eficdcia da argumentacdo»'*®. No mesmo documento, os formadores
sdo aconselhados a identificar jovens que revelem qualidades, habilidades e gostos para
futuros jornalistas, visando uma formacao posterior “mais acurada™'".

A exortacdo apostdlica pds sinodal Christifideles laici refere, por sua vez, que
«0 caminho que hoje se privilegia para a criagdo e a transmissdo da cultura, é o dos
meios de comunicagio social»'*. A exortacdo considera que o mundo dos media deve

contar com a presenca e a responsabilidade profissional dos fiéis leigos «para uma acéo

42 pAULUS PP. VI, Mensagem para o 3° Dia mundial das comunicagdes sociais, in AAS, 61, 1969.
143 Cf. Orientacdes para a formacdo dos futuros sacerdotes sobre os meios de comunicagdo social, 68.
" Ibidem, n° 38.

' Cf. ibidem.

%6 Tbidem, n° 24.

"7 Ibidem, n° 27.

¥ JOANNES PAULUS PP. 11, Exortacio apostélica sobre a vocagio e a missdo dos fiéis leigos na
Igreja e no mundo (Christifideles laici), in AAS 37, 1988.



45

educativa em ordem ao sentido critico, animado da paixdo pela verdade, como uma agdo
de defesa da liberdade, no respeito pela dignidade pessoal»]49. A Christifideles laici
enfatiza que, em todos os caminhos do mundo, inclusive nos mass media, os leigos
devem anunciar o Evangelho que salva'™.

Na sequéncia dos documentos conciliares sobre o ecumenismo (Unitatis
Redintegratio) e as religides ndo cristas (Nostra Aetate), a Comissao Pontificia para as
Comunicagdes Sociais da Santa Sé, publicou (04-10-1989) um conjunto de critérios de
colaboragdo ecuménica e inter-religiosa no campo das comunicagdes sociais. O
objetivo desta iniciativa é a cooperagao ecuménica e inter-religiosa nas comunicacoes
sociais. Nos ntimeros 96-100, este documento «encoraja todos os esforcos voltados para
uma colaboracdo ecuménica tendo em vista uma melhor conducdo do dever de
desenvolvimento integral do homem através do uso eficaz dos meios de comunicagdo
social»'*!'. Na pratica e de acordo com estes critérios, esta ajuda soliddria passa por
«transmissdes radio-televisivas preparadas conjuntamente, servicos comuns de
formagdo para as familias (...), congressos e debates entre o publico e os profissionais
da comunicagéo»152. Esta orientacdo, segundo o documento que vimos analisando, da
cumprimento as orientacdes contidas na Unitatis Redintegratio (n°12), segundo as
quais, «a cooperacgdo entre todos os cristdos expressa, de maneira viva, a unido que ja
existe entre eles, e torna mais claro o rosto de Cristo ao servico de toda a

. 153
humanidade» .

14 Ibidem.
150 Ibidem, n° 44.

151 cps e . ~ .. . ~ P .
Conselho Pontificio para as Comunicagdes Sociais, Critérios de colaboragcdo ecuménica e inter-
religiosa no campo das comunicagdes sociais, in AAS 96-100, 1989.

152 Ibidem.
133 Cf. ibidem, n° 12.
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Na enciclica Redemptoris Missio, o Papa Jodo Paulo II debruca-se sobre a
validade permanente do mandato missiondrio da Igreja. Ao referir-se a promoc¢do da
missdo e a formagao do povo de Deus, o pontifice considera os Meios de Comunicacio
Social como o «primeiro areépago dos tempos modernos que unem a humanidade,
transformando-a na “aldeia global”>>154. Para Joao Paulo II, os media sdo o principal
instrumento de informacfo e formagfo, de guia e inspiracdo dos comportamentos
individuais, familiares e sociais'>,

A comunicacdo social foi um dos temas abordados pelo sinodo dos bispos
africanos realizado em 1994 sob o lema A Igreja em Africa e a missdo evangelizadora
para o ano 2000. Neste sinodo, os bispos africanos deploraram o que chamaram de
“intromissdo” dos media na sociedade e na familia. Na exortacdo apostdlica Ecclesia in
Africa, escrita na sequéncia do sinodo, os Meios de Comunicacdo Social sdo
considerados como sendo simultaneamente «instrumentos de evangelizacdao e meios de
difusdo de uma nova cultura que precisa de ser evangelizada»'*°. Para o efeito, dizem os
bispos, € necessario que os evangelizadores entrem no mundo mediatico para lhe darem

“bom uso”, depois de uma formacdo técnica dos intervenientes no processo de

. ~ 15 ~ e . .
comunicacao 7. Porém, apesar de criticos, os bispos africanos reconhecem e

14 JOANNES PAULUS PP. II, Carta enciclica sobre a validade permanente do mandato missiondrio da
Igreja (Redemptoris Missio), in AAS 37, 1990.

% Ibidem.

'3 JOANNES PAULUS PP. II, Exortacdo apostélica pés-sinodal (Ecclesia in Africa), in AAS 52, 1995.
E importante referir que os bispos portugueses também manifestaram semelhante preocupacido ao
acusarem os media de “invadir e profanar” o “santudrio familiar” através de ideias, sons e imagens
«reprovavel atentado contra a dignidade» (cf. CONFERENCIA EPISCOPAL PORTUGUESA,
Documentos pastorais,1967-1977 (vol. I), Unido Gréfica, Lisboa, 1978, 69; citado por A. MANUEL, Da
imprensa regional da Igreja Catdlica, 153.

17 A. MANUEL, Da imprensa regional da Igreja Catélica, 71.
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apresentam os mass media como ‘“veiculos de evangelizacdo” e meios de comunicagdo
da Boa Nova para a constru¢do do Reino e a salvagao do mundo'®.

«A Vida consagrada e a sua missao na Igreja e no mundo» foi o tema do Sinodo
geral dos bispos que decorreu em Roma, de 2 a 9 de outubro de 1994. Na Exortacdo
apostdlica poés-sinodal, Vita Consecrata, publicada a 25 de marco de 1996, o tema das
comunicacdes sociais € inumeras vezes referido: os media s3o “acusados” de
cumplicidade no distanciamento das normas morais objetivas da sexualidade'”. Na
seccdo sobre os «aredpagos da missdao», os Meios de Comunicagcdo Social sdo vistos
como instrumentos de evangeliza¢do, mas também como ameaca a vida consagrada. No
que respeita a influéncia dos Meios de Comunicacdo Social sobre as comunidades
religiosas, a Vita Consecrata orienta os religiosos a fazerem um uso justo, equilibrado,
adequado, moderado e critico dos media. O documento reafirma que, com frequéncia,
estes meios propdem e impdem uma mentalidade e um modelo de vida em constante
contraste com o Evangelhomo.

Como podemos constatar, virios documentos, como Ecclesia in Africa, Vita
consecreta e Familiaris consotio, evidenciaram o facto de os Meios de Comunicacdo
Social, além de instrumentos de evangelizacdo, serem simultaneamente instrumentos a
evangelizar. Esta tem sido também a preocupacdo da Igreja no ambito da visdo moral
cristd da comunicagdo, cujo objetivo € responder aos problemas ético-morais

protagonizados pelo mau uso dos media. Por esta razdo, a Igreja publicou cinco

documentos nos quais aborda esta temaética.

"8 Ibidem, 122-126.
19 Cf. IOANNES PAULUS PP. 11, Exortacdo apostélica pds-sinodal (Vita Consecrata), in 88, 1996.

' PAULUS PP. VI, Decreto sobre o ecumenismo (Unitatis redintegratio) 12, in CONCILIO
ECUMENICO VATICANO II, Documentos conciliares, Grafica de Coimbra, Coimbra, 1998.
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Pornografia e violéncia nos meios de comunicacdo social ¢ um documento ja
tratado por alguns pontifices da Igreja, com destaque para o Papa Pio XII que, no seu
discurso aos membros da acdo catdlica italiana (09-09-1942), se referiu a «corrupcao da
moralidade» enquanto Paulo VI considerou a pornografia como violacdo da dignidade
espiritual e da moralidade da consciéncia. Este documento (“Pornografia e violéncia nos
Meios de Comunica¢do Social”) considera a pornografia como um mal que cria
dependéncia, incentivando os individuos a buscar produgdes sempre mais excitantes,
perversas € comportamentos antissociais'®'. Para a resolucdo desta questdo, o
documento recomenda o autocontrolo e a autorregulacdo dos Meios de Comunicagao
Social'®, além do engajamento dos pais na formacdo moral dos filhos, através de
programas de educacio sobre o uso dos media'®. O documento recomenda, igualmente,
a criagdo de leis por parte das autoridades contra a producdo e distribui¢cdo de material
pornogréficom. Neste processo, a Igreja tem responsabilidades acrescidas,
providenciando o ensino das verdades morais relativas ao respeito pela moralidade
sexual'®.

Outra questdo que preocupa a Igreja, no ambito da visdo moral cristd da
comunicacdo, é a que se relaciona com o tema da ética no campo da publicidade. No
documento intitulado Etica na Publicidade, de 1997, que cita a Communio et

progressio, a publicidade € definida como «poderosa forca de persuasdo que molda as

'¢! Cf. PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Pornografia e violéncia nos
meios de comunicagdo social, 14, in Comunicac¢io Social na Igreja: documentos fundamentais, Paulinas,
Séo Paulo, 1992.

' Tbidem, n° 23.
13 Tbidem, n° 24-25.
14 Ibidem, n° 28.
15 Thidem, n° 29.
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atitudes e comportamentos do mundo contemporﬁneo»166. Etica na Publicidade
descreve as vantagens da publicidade: na economia, empregue como instrumento para
valorizar a concorréncia honesta e eticamente responsdvel, que acelera o crescimento

econémico'®’

; na politica, enquanto assegura a participacdo do cidaddo nas opcdes
politicas, garantindo aos governados a possibilidade de escolher os seus dirigenteslﬁg; na
cultura, a exercer influéncia direta nos conteudos mediéticoslﬁg; no ambito religioso,
tendo vantagens na comunica¢do da mensagem da fé, da tolerancia, da caridade e até
como estratégia pastoral de conjunto”o. Entretanto, Etica na publicidade considera que
a publicidade também pode ser danosa. O documento reporta-se concretamente aos
andncios publicitirios que aconselham produtos nocivos ou intteis, com falsas
promessas acerca da sua qualidade'’"; na economia, a publicidade pressiona e estimula
os individuos a decidirem-se com base em motivacdes irreais (“fidelidade a um rétulo”,
moda, sex appeal, etc.)'’% na politica, os prejuizos verificam-se quando a propaganda
politica procura deturpar as ideias e o passado dos adversdrios, desacreditando

3

.. ~ 17 N . .. ..
injustamente a sua reputacdo '~; enquanto, no ambito religioso, a publicidade recorre a

imagens, personagens ou temas religiosos para vender determinados produtos. Trata-se
de uma prética que, de acordo com Etica na Publicidade, é perniciosa e injuriosa com 0o

L, . . . .. 174
proposito de explorar e desrespeitar a religido .

166 . .
Communio et progressio, n° 59.

'97Cf. PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, “Etica na publicidade™, 5, in
Comunicacdo Social na Igreja: documentos fundamentais, Paulinas, Sao Paulo, 1992.

18 Cf. ibidem, n° 6.

1% Cf. ibidem, n° 7.

170 Aetatis Novae, n° 20-21.

71 Cf. Etica na publicidade, n° 9.
172 Cf. ibidem, n° 10.

I3 Cf. ibidem, n°® 11.

17 Cf. ibidem, n° 13.
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A questdo da ética no universo e na pratica das comunicagdes sociais também foi
motivo de preocupacdo por parte da Igreja. No documento intitulado Etica nas
comunicagdes sociais. Neste documento, publicado a 4 de junho de 2000, a Comissao
Pontificia para as Comunica¢des Sociais chama a atengdo para o uso adequado ou
inadequado dos mass media, cujos conteidos medidticos podem ser noticia ou mero
divertimento, oragdo ou pornografia, contemplacdo ou violéncia'”®. Em geral, este
documento apresenta uma abordagem positiva e encorajadora por parte da Igreja em
relacdo aos Meios de Comunicacdo Social, considerando-os como “déadivas de Deus™'°.
Com efeito, a comunicacdo apoia os negdcios, o comércio, o emprego, a prosperidade
econdmica; viabiliza a participacdo nos processos politicos; facilita as pessoas o acesso
a literatura, musica, artes, ci€ncias. Os Meios de Comunicacdo Social s@o instrumentos
de educacdo; na vida religiosa, os media ajudam a transmitir informacdes acerca de
eventos, ideias e personalidades religiosas, além de servirem de veiculos para a
evangelizacio e a catequese. Enfim, em todos os contextos, os media sao utilizados para

construir e apoiar a comunidade humana

. Entretanto, os Meios de Comunicagdo
Social podem ser usados para perturbar a comunidade e prejudicar o bem integral das
pessoas: para sustentar sistemas econdmicos que promovem a avareza, na luta pelo
desenvolvimento; para a demagogia e o engano em beneficio de politicas injustas de
regimes opressivos, criando tensdes, suspeitas e conflitos; para a apresentacdo de

programas de corrup¢do e desumanizacio (por exemplo, exploradores da sexualidade,

violéncia sidica e pornografia); para distrair as pessoas, fazendo-as perder tempo com

'3Cf. PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Etica nas comunicagdes
sociais, 2-3, in Comunicagdo Social na Igreja: documentos fundamentais, Paulinas, Sdo Paulo, 1992.

176 Ibidem, n° 4.
7 Ibidem, n° 7-12.
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programas banais e despreziveis, em detrimento da promoc¢do do conhecimento'’®.
Segundo Jodo Paulo II, «os meios de comunica¢do social podem reduzir os seres
humanos a unidades de competicdo entre si, ou manipular telespectadores, ouvintes ou
leitores, como meras cifras das quais se esperam vantagens (...). A comunicacio tem a
tarefa de unir as pessoas e de enriquecer a sua vida, e ndo de isold-las e exploré—las»m.
Outra questio abordada pela Comissdo Pontificia para as Comunicagdes Sociais
foi a da relacdo entre a Igreja e a internet. No documento Igreja e internet, a Igreja
reconhece que a internet cria lacos de solidariedade entre as pessoas e pode, inclusive,
estar ao servigo da vontade salvifica de Deus. Ela pode contribuir para a promocao de
transformacgdes no comércio, na educacdo, na politica, no jornalismo e nas relagdes
transnacionais e interculturais'*’. Por esta razdo, a comissdo pontificia destaca a
importincia da internet para algumas atividades e programas da Igreja: evangelizacio,
obra missiondria ad gentes, catequese, educacdo, noticias, apologética, governo e
administracdo, formas de conselho pastoral e dire¢do espiritual. Trata-se, como diz
Igreja e internet, do enriquecimento da vida religiosa e espiritual do espaco virtual e
cibernético. Estamos em presenga de uma plataforma comunicacional que contempla e
oferece formas de comunicacdo concretas com grupos e pessoas especificos, por
exemplo, com aqueles que por razdes de saide ou outras estdo forcados a permanecer
em casa'!, Todavia, apesar das inimeras valéncias atribuidas a internet (instantinea,

. . . . . . . Lo 1182 .
imediata, universal, descentralizada, interativa, expansivel, flexivel °°...), a Igreja

178 Ibidem, n° 15-17.

7% JTOANNES PAULUS PP. 1I, Mensagem para o Dia mundial das comunicagbes sociais, in AAS 4,
1998.

'80Cf. PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Igreja e internet, 2, in
Comunicagdo Social na Igreja: documentos fundamentais, Paulinas, Sdo Paulo, 1992.

181 Cf. ibidem, n° 5.

82 Cf. PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Efica e internet, 7, in
Comunicagdo Social na Igreja: documentos fundamentais, Paulinas, Sao Paulo, 1992.
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mostra-se preocupada com as limita¢des deste instrumento. No documento sobre Etica e
internet, a Igreja destaca duas inquietacdes: a primeira € a “divisdo digital”, uma forma
de descriminag@o que separa ricos e pobres com base no acesso ou falta de acesso as
novas tecnologias de informagﬁolg3; a segunda, ¢ o denominado «imperialismo
cultural», ou seja, a atitude de culturas dominantes que impdem a sua visdo, valores e
linguagem sobre as outras culturas em detrimento do didlogo cultural ",

Ao terminar a exposicao sobre a rececdo da Communio et progressio pela Igreja,
debrucemo-nos ainda sobre a segunda instrucdo pastoral da Igreja em matéria de
comunicacdo social, a Aetatis Novae. Na verdade, durante 20 anos, ou seja, desde a
publicacdo da Communio et progressio (1971) ao surgimento da Aetatis Novae (1992) a
histéria registou a passagem da era analdgica para a era digital, a era da Internet,
fazendo emergir os novos media, as redes sociais e, sobretudo, a necessidade de uma

C . 1
pastoral “newmedidtica” 8

(entenda-se a pastoral relativa aos novos media e as redes
sociais). Publicada pela Comissdo Pontificia para as Comunicagdes Sociais (22-02-
1992), a instrucdo pastoral Aefatis Novae visa tré€s objetivos: celebrar os 20 anos da
instrugdo pastoral Communio et progressio; refletir sobre as consequéncias pastorais das
modernas “revolucdes tecnoldgicas”, «no espirito da conclusdo da Communio et
progressio»; e recomendar elementos para um plano pastoral para as comunicacdes nas
dioceses'®®. Com efeito, este documento dirige-se especificamente a Igreja e aos

profissionais ligados a pastoral da comunicag@o. No essencial, Aetatis Novae debruga-se

sobre o poderio e o dominio dos media internacionais através dos grupos

183 Cf. ibidem, n° 10.
184 Ihidem, n° 11.

'3 Este é um assunto ao qual voltaremos com profundidade na iltima parte do terceiro capitulo dedicado
a “evangelizacdo da cultura digital/newmedidtica”.

186 Cf. Aetatis Novae, n° 1-2.
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multinacionais'®’. Na sua analise, a Aetatis Novae faz alusdo a defesa do direito de
comunicar e aos efeitos das indistrias de comunicacdo sobre as culturas locaislgg,
enfatiza a necessidade da formagdo de profissionais da comunicagdo para o servigo
pastoral189 e insiste na urgéncia de um plano pastoral para as comunicagdes sociais nas
dioceses. Para a elaboragdo dos planos pastorais de comunicacio, a Aetatis Novae deixa
instrugdes especificas, indicando elementos constitutivos dos referidos planos, que sio
aqui apresentados sucintamente: uma apresentacio do conjunto, um inventdrio do
contexto medidtico, estruturas dos meios de comunicacdo eclesiais, educacdo dos
cristaos sobre os media, abertura pastoral aos profissionais dos media, financiamento de
projetos por parte das autoridades eclesidsticas, relacdo com as instituicdes de ensino
catdlico, formacgdo espiritual dos agentes de pastoral, reflexdo teoldgica e
fundamentacdo biblico-doutrinal do plano pastoral, enfim, a cooperacdo entre as
congregacgdes religiosas, assim como com as organiza¢des ecuménicas € com os media
profanos (“media ndo-religiosos”). Em suma, a Aetatis Novae esta ligada a instrucio
pastoral Communio et progressio como instrumento de trabalho para os profissionais
envolvidos nos desafios pastorais das novas realidades mediaticas. Evidentemente, além
dos Meios de Comunicagdo Social tradicionais (mass media), a abordagem da realidade

mediatica neste documento inclui os novos media.

187 Cf. ibidem, n® 5.
18 Cf. ibidem, n° 14-15.
189 Cf. ibidem, n° 18-19.
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Conclusiao

A concluir este segundo capitulo, consideramos necessario relevar alguns pontos
que nos parecem fundamentais neste estudo:

Embora os trechos biblicos que sustentam a Communio et progressio se tenham

Ce . . .. 190
revelado inicialmente insuficientes

, 0 seu estudo ajuda-nos a concluir que, a luz da
nossa fé, a relacdo de comunhéo e de comunicacio intratrinitaria (Pai, Filho e Espirito
Santo, comunhdo e comunica¢do perfeita e Amor) é o modelo de comunhdo entre as
pessoas. Por amor, Deus estabeleceu uma alianca com a humanidade para manter um
didlogo permanente com os homens através do seu Filho, Jesus Cristo, que, depois de
cumprir a sua missdo de redencdo da humanidade, confiou a Igreja a responsabilidade
de consolidar o antncio do Evangelho as nagdes.

Por outro lado, a publicag@o da instrucdo pastoral Communio et progressio foi
aplaudida e acolhida pelos diversos setores da vida pastoral que reconhecem a
pertinéncia do uso dos Meios de Comunicagdo Social na expansdo do Evangelho, no
aprofundamento da fé, na producao cultural e na educacdo social. Com efeito, na anélise
que fazem aos documentos sobre a Igreja e os media, os Papas Paulo VI e Jodo Paulo II
consideram importante que a Igreja se preserve dos possiveis desvios resultantes do uso
perverso dos media. Alguns destes documentos da Igreja (Vita Consecrata, Familiaris
Consortio, Ecclesia in Africa) recomendam, por isso, uma formacdo técnico-

profissional dos jornalistas envolvidos na pastoral da comunicagdo, para que se

abandone o suposto “amadorismo” que, como diz Vilas Boas, é uma «pecha tdo

190 . - . . . . .

A instrugdo pastoral Communio et progressio alertou, no seu prélogo, que ndo desenvolveria
principios de doutrina e orientagGes pastorais, mas apenas suas linhas bésicas, devido a continua evolugéo
e progresso a que estd sugeita a temdtica sobre os Meios de Comunicagdo Social (cf. CP, n° 3).
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frequente nos meios religiosos»wl, Outrossim, a preocupacio pela formacgdo doutrinal e
técnico-profissional dos agentes de pastoral da comunicagdo tinha sido anteriormente
manifestada pelo Papa Clemente XIII na enciclica Vigilanti Cura"”, por Pio XII na
enciclica Miranda Prorsus'” e estd presente no decreto Inter Mirifica™* e nas duas
instrugdes pastorais sobre a comunicacdo social (Communio et progressio e Aetatis
Novae). A Communio et progressio considera a formacdo sobre os media como
condicdo sine qua non para o exercicio da atividade jornalistica que passou a ser um
«apostolado eficaz na sociedade atual»'>. A Aetatis Novae insiste na formacao técnica,
doutrinal e espiritual dos sacerdotes e 1religi0s0s196 para que exercam este ministério
com profissionalismo, tendo em conta as «pressdes psicoldgicas e particulares dilemas
éticos»'"".

Por fim, e para J. A. Mourdo, embora a Igreja encare os media com
desconfianca, visto ndo conseguir controlar os seus efeitos, ela também olha com estima
para a comunicagdo social porque depende dela para “se difundir” '*. Pois, como
afirmam os bispos portugueses, os media «favorecem a difusdo do Evangelho e do seu

L, . 1 ~ . ~ . . . .
espirito» % Por esta razdo, “a evangelizacdo através dos media” compord o 3° capitulo

do nosso estudo.

1 M. VILAS-BOAS, «O antincio da Boa nova no éter», in Ecclesia (edigdo especial), 1145, Lisboa,
SNCS, 2008, 75.

192 Cf, Vigilanti cura, n° 34-47.

93 Cf. Miranda prorsus,n° 57,95, 139, 151.
" Ibidem, n° 15.

195 Communio et progressio, n° 111.

"% Tbidem, n° 11.

"7 Ibidem, n° 19, 29, 33.

%8 Cf. J. A. MOURAO, O Mundo e os modos de comunicacdo, Minerva, Coimbra, 2005, 160; citado por
A. MANUEL, in Da Imprensa regional da Igreja catdlica, 163.

1% CONFERENCIA EPISCOPAL PORTUGUESA (CEP), «Documentos pastorais», 1983-1990 (vol.
III), CEP, Rei dos livros, 1991, 23.
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CAPITULO III:

Implicacoes pastorais da Communio et progressio

O contexto da Communio et progressio ajudou-nos a identificar as diversas
etapas evolutivas da relacdo entre a Igreja e os meios de comunicagdo social. Esta
interac@o caraterizada por um percurso de luzes e sombras, culminou com a assuncao
dos media, pela Igreja, como instrumentos de informacdo, formagdo e expansdo do
Evangelho. Apesar dos esforcos pré-conciliares, a adesdo da Igreja aos media comecou
a ser efetiva desde o Concilio Vaticano II, com a publicacdo do decreto Inter Mirifica e,
sobretudo, da instrucdo pastoral Communio et progressio, objeto do nosso estudo.

No 2° capitulo debru¢dmo-nos sobre a fundamentacdo biblico-teoldgica da
Communio et progressio e concluimos que o processo da comunicagdo intratrinitdria
entre as pessoas divinas (Pai, Filho e Espirito Santo) envolveu também o ser humano
nas “missdes divinas”, entre as quais a criagdo e a redencdo da humanidade. Jesus
Cristo, cuja missao foi comunicar a «<imagem visivel de Deus invisivel», transferiu para
a Igreja a responsabilidade de anunciar o Evangelho as nagdes, servindo-se de todos os
instrumentos, entre os quais os meios de comunicag¢do social.

Ora, quais sdo as implicacdes pratico-pastorais da comunica¢do do Evangelho
através dos media?

Para responder a esta questdo, definimos trés etapas do nosso percurso neste 3°
capitulo: a primeira é dedicada aos desafios politicos, econémicos e culturais impostos
pela sociedade e pelo contexto medidtico atual; a segunda etapa abordard o papel
evangelizador da Igreja através dos media que, no contexto atual, sugere uma nova

evangelizacdo e - na vertente ética - a evangelizacdo dos proprios media; a terceira etapa
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tratard da formagdo técnico-profissional dos comunicadores do Evangelho, da
planificacdo prético-pastoral das dioceses, da colaboracdo dos media eclesiais com os
institutos religiosos, as autoridades civis, os media seculares e as outras igrejas, a nivel

da comunicagao ecuménica.

1. Desafios dos media na sociedade atual

Antes de refletirmos sobre o papel evangelizador dos meios de comunicacio
social, entendemos pertinente incluir uma breve apresentacdo dos desafios impostos aos
media pela sociedade atual. Para o efeito, basear-nos-emos nalguns extratos da
conferéncia proferida pelo padre Andrzsej Koprowski aquando do congresso mundial
sobre «a identidade e a missdo das radios catdlicas hoje (...)», promovido pelo
Conselho Pontificio para as Comunicagdes Sociais. Andrzsej Koprowski, entio diretor
de programas da Rddio Vaticano, proferiu uma conferéncia sobre «As Radios Catdlicas
na Sociedade Civil»*®. Nesta conferéncia, e para contextualizar o tema, o autor
apresentou uma sintese descritiva do contexto social atual nos cinco continentes, que

nos parece muito valida, e que subscrevemos e tentaremos aqui aprofundar.

1.1. Desafios da sociedade atual

Andrzsej Koprowski apresenta o contexto atual da sociedade civil, nos cinco
continentes, nos seguintes moldes:

A) No “Mundo Atlantico” (Europa, Canadd, EUA), onde os paises sdo

desenvolvidos tecnologicamente, regista-se uma crise de valores humanos, incapazes de

20 Cf. Cf. «Las radios cat6licas en las sociedades civiles»,Reflexién del P. Andrzej Koprowski S.J. en el
Congreso de Radios Catélicas, in http://es.catholic.net/op/articulos/50140/cat/159/1as-radios-catolicas-en-
las-sociedades-civiles.html (data de consulta: 3 de abril de 2016); www.pccs.va.
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integrar a dimensao religiosa e de aceitar o papel publico da religido. Para este contexto,
A. Koprowski sugere a concecdo de programas de informacgao que ajudem a ultrapassar
a falta de coeréncia e de harmonia entre as diferentes dimensdes da vida social, e
incluam a pratica da vida cristd da maioria dos fiéis. De acordo com este sacerdote
jesuita, «a fé cristd implica consequéncias no estilo de vida, na sensibilidade crista e
social»*”!. Desta maneira, o Cristianismo e a Igreja poderdo ser apresentados como
realidades vivas que transformam a qualidade de vida, redescobrindo razdes para viver e
dando esperanca as pessoas cada vez mais isoladas e desesperadas. Entretanto, o

. 202
Instrumentum Laboris

, publicado antes do Sinodo dos bispos sobre a Nova
Evangelizacdo (19.06.2012), descreve algumas consequéncias da crise de fé, também
visiveis na Europa: o secularismo que desembocou num processo de laicizagcdo das
sociedades europeias; o agnosticismo; a indiferenca e o relativismo religioso, ideologias
que diminuiram os fiéis da Igreja e limitaram a sua vocagdo para a vida consagrada; o
fendmeno migratdrio e a mistura de culturas que favoreceram a mudanga de religido.
Sao desafios ndo referidos por Andrzsej Koprowski e que levaram o Papa Bento XVI a
langar este apelo a Europa cristd, aquando das festividades alusivas aos 50 anos do
Concilio Vaticano II: «Procurai solugdes no deserto espiritual!>>2°3.

B) Em relacdo ao continente asidtico, Koprowski aponta desafios como o
fundamentalismo islamico, que considera a Igreja Catélica como estrangeira e o

Cristianismo como prética delituosa, punivel por proselitismo. Face a estes desafios e

contextos, o sacerdote polaco propde a realizacdo de programas sobre educacio e

2! Thidem.

202 Cf. Sinodo dos Bispos, XIII Assembleia Geral Ordinaria, <A NOVA EVANGELIZACAO PARA A
TRANSMISSAO DA FE CRISTA», INSTRUMENTUM LABORIS, Cidade do Vaticano 2012, in

http://www.vatican.va/roman_curia/synod/documents/rc_synod_doc_20120619_instrumentum-
xiii_po.pdf.
2% BENEDICTUS XVI, PP, Audiéncia geral, Praca de Sio Pedro (24.10.2012): www.vatican.va
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desenvolvimento social, explorando a possibilidade de promover a importidncia do
Cristianismo como ponto de referéncia para o crescimento cultural, educativo e social.
Tendo em conta as culturas tradicionais asidticas e o secularismo crescente, o sacerdote
propde que se realizem programas que promovam o didlogo e a compreensdo da cultura
da imensa Asia.

C) Quanto a América Latina, Andrzsej Koprowski elogia o dinamismo, o vigor e
o enraizamento das igrejas locais no tecido humano e social de cada pais, mas sugere
que os media catdlicos ajudem a Igreja a aprofundar a sua fé e a adotar estilos de vida
realmente cristdos na cultura e nos negdcios publicos, com o fim de vencer a pobreza
bastante marcante nas sociedades latino-americanas. Os elogios a acutilancia
missiondria das igrejas latino-americanas sdo relevantes e confirmam a forg¢a e o zelo
missiondrio da Igreja catdlica nesta parte do planeta. Todavia, além da questdo da
pobreza social citada pelo Padre Koprowski, sio também relevantes as questdes da
justica, da paz, do trafico de drogas, da ecologia e, sobretudo, das seitas florescentes nao
referidas por Koprowski. Estas dltimas sio movimentos religiosos que, de acordo com
José Manuel Imbamba204, «além de denotar alguma intolerancia, fundamentalismo,
violéncia e perversio da cultura local, opdem-se ao universalismo da Igreja,
promovendo um discurso teoldgico pobre no elitismo de auto-predestinados e fanatismo
ambicioso dos seus fundadores»>*. Decerto, este continuard a ser um desafio para a
agenda social dos media catdlicos.

D) No que respeita ao continente africano, Andrzsej Koprowski cita um extrato

do primeiro Sinodo dos Bispos de Africa, que considera a inculturagio do Evangelho

3

2 José Manuel Imbamba é o actual Arcebispo de Saurimo (Provincia da Lunda-Sul, Angola).
Pronunciamento disponivel do site da Rddio Ecclesia e na Mensagem Pastoral dos Bispos da CEAST
sobre Familia e Cultura (www.radioecclesia.org).

25 Thidem.
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como prioridade e urgéncia na vida das igrejas locais, visando um enraizamento do
Evangelho em Africa. Como diz o presbitero, esta opcio dos prelados africanos deve-se
a existéncia de uma rutura na unidade secular entre fé e razdo, gerada pela “colisdo” da
cultura ocidental com a cultura africana. O Cristianismo aparece neste ambito, como
uma expressdo e emanacgdo direta do Ocidente, em ligacdo com as diversas fases da
politica colonial. Neste contexto, o contributo dos media catélicos, sendo multiforme,
deve-se traduzir num profundo trabalho de anélise com o objetivo de explicar que a fé
cristd ndo se identifica com a «cultura ocidental», da mesma maneira que a mensagem
evangélica, ainda que transmitida através da cultura, ndo € uma cultura. Porém, além da
questdo da inculturagdo da fé e da crise de identidade resultante do colonialismo, que
deturpavam a relagdo entre fé cristd e cultura no processo de evangelizacdo, o
continente africano confronta-se, atualmente, com outros desafios conjunturais do
periodo pés-independéncia. Os media tém uma agenda recheada de problemas sociais
transversaisw’, resultantes da crise da democracia com chefes de Estado a mudarem as
constituicdes para se eternizarem no poder, além de estadistas que organizam sistemas
de corrupc¢do, de pilhagem e de delapidacdo das riquezas dos paises sob sua jurisdigao.
A Democracia considerada como o sistema chave para a libertacdo do continente,
parece ndo ter conseguido “instalar-se” nalguns paises africanos. Segundo Alphonse
Quenum, este disfuncionamento é essencialmente devido ao autoritarismo, a confusio
de poderes, 2 ineficiéncia institucional, A pauperizacio e ao analfabetismo®’. O

despotismo, o nepotismo, a corrup¢do e as injusticas, que alguns chefes de Estado

2% A abordagem dos problemas sociais pelos media eclesiais estd inscrita na Doutrina Social da Igreja
cujos objetivos sdo, nomeadamente, guiar a consciéncia individual na tomada de decisdes justas, moldar a
resposta da Igreja aos assuntos sociais, influenciar as atividades do setor puiblico. Cf. Compéndio da
Doutrina Social da Igreja (Pontificio Conselho “Justi¢a e Paz”) n® 62-70.

27 cf. QUENUM, Alphonse, «Les Expériences actuelles de la Democratie en Afrique», RICAO, Abidjan,
1994, 2.
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instituiram em muitos dos 54 paises, tornaram o continente num dos laboratdrios de
sofrimento da humanidade. Africa continua a viver um cendrio asqueroso: guerra
fratricida; genocidios programados; pobreza antropoldgica, estrutural e coletiva; fome;
miséria; doencas; pilhagens; vida precéria e morte precoce; éxodo e exilio forcados de
populagdes; refugiados sempre calculados aos milhares, alguns dos quais ja
“enterrados” nos mares do norte de Africa, em fuga para a Europa dos sonhos. O quadro
acima descrito ndo € um cendrio ideoldgico-abstrato, fundamentalista ou resultante de
uma tendéncia afro-pessimista. E a realidade rude, derivada de escolhas e opgdes
politicas, do protagonismo, da prepoténcia, do autoritarismo de chefes de Estado e de
governo de Africa. Engelbert Mveng é mais radical a este respeito, e diz que se trata de
um processo de «pauperizacio antropolégica do continente»™. E a razdo pela qual o
progresso e o desenvolvimento de Africa continuam a ser projetados para um futuro
distante da felicidade dos seus povos. A Igreja deve fazer-se presente ao lado das
populagdes, sobretudo dos povos da periferia das cidades e das sociedades, como afirma
o Papa Francisco:

«As grandes mudancas da histéria realizaram-se quando a realidade foi encarada, ndo
desde o centro, mas a partir da periferia (...). Para compreender verdadeiramente a
realidade, devemos mudar-nos da posicdo central, calma e tranquila, em direcdo a zona
periférica (...). Manter-nos na periferia ajuda a compreender, a ver e a fazer uma anélise
mais correta da realidade que evita a centralizagdo e os argumentos ideoldgicos (...). E
preciso consagrar um tempo de contacto real com os pobres, conhecer a vivéncia e a
realidade das pessoas por experiéncia (...). Se tal ndo acontecer, corremos o risco de

sermos abstratos, ideolégicos ou fundamentalistas»*”.

Entretanto, o quadro sdcio-eclesial acima descrito ndo €é completamente
desastroso. Durante o sinodo dos bispos sobre a Nova Evangelizacdo, o Papa Bento

XVI relevou aspetos positivos que confirmam a preservacdo da fé, bem como o

208 Engelbert MVENG, ['Afrique dans I'Eglise Parole d'un croyant, L'harmattan, Paris, 1985, 207.

209 g : . ‘o s o P
«Réveillez le monde», entretien du Pape Francois avec les supérieurs généreux des instituts réligieux

masculins, 29.11.2013, in La Documentation Catholique n° 2514, 6-14, Paris, Bayard, 2014.
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fortalecimento e o crescimento da Igreja Catdlica em todo o mundo: o elevado ndmero
de fiéis que frequenta as igrejas como sinal de amor, partilha e esperanca; as
comunidades cristds dotadas de espirito ecuménico e que expressam a coragem de
apoiar iniciativas de justica social e de solidariedade; e a alegria de oferecer a prdpria
vida seguindo uma vocacdo ou consagragﬁozw. Por conseguinte, a formagao
catequética-doutrinal continua e profunda destes fiéis, de maneira a manterem a chama
da fé num contexto de crise sociopolitica e econdmica mundial, é um desafio a ser
seguido e difundido pelos media catdlicos em todos os continentes.

Além do papel relevante dos media na sua missdao de informar através do
anuncio, da dentncia e do debate, o progresso e o desenvolvimento das tecnologias de
informacdo tém vindo a transformar as sociedades atuais em sociedades de informacao.

E necessério, por isso, que abordemos brevemente o contexto medidtico atual.

1.2. Contexto mediatico atual

O contexto atual dos media é caraterizado por uma revolugdo das comunicagdes
sociais. Trata-se de um periodo de mudangas socioculturais, politicas e econdmicas
atribuidas ao impacto das novas tecnologias de informagﬁozll, que sucederam durante
trés fases.

1) A primeira fase deu-se a nivel dos media tradicionais ou mass media
(imprensa, cinema, radio e televisdo), com a descoberta das formas de transmissdo por
cabo e via satélite, dos gravadores de video, das redes de computadores, dos editores de
texto e das tecnologias digitais, da edi¢do simultinea dos jornais, da multiplicacdo de

canais de televisdao através da fibra dtica e de digitalizacdo, além do surgimento da

210 Ihidem.

2 Thidem.
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multimédia. Estas tecnologias apoiaram a penetracio do «reino da comunicac¢io
eletrénica»>'> em todas as esferas da vida, do lar ao trabalho, das escolas aos hospitais,
do entretenimento as Viagensm. Nesta primeira fase, as mudangas também tiveram uma
implicagdo direta nas familias. J. T. Puntel refere-se as «residéncias eletrénicas»*'* a
partir das quais se passou a ter acesso aos servigos bancdrios e de compras pela internet.

2) A segunda fase da revolugdo tecnoldgica surgiu nas instituicdes publicas
onde, segundo Puntel, os novos media criaram formas “revoluciondrias” de mudanca
social e politica. Referimo-nos a comunica¢do por computador através da geracdo de
sistemas sofisticados de armazenamento, administracdo e gestao de inforrnag()es215 .

3) Na terceira fase, e segundo Manuel Castells, a revolug@o tecnoldgica iniciou
uma remodelacdo da base material da sociedade. Para explicitar e fundamentar este
argumento, Castells aponta a interdependéncia global da economia mundial e a
integracdo das novas tecnologias de informacdo no mundo das redes globais, criando
imensas comunidades virtuais’'®. R. E. Rice diz tratar-se de uma nova forma de
pesquisa e distribuicdo de informagdes, mas que levanta inimeras questdes
sociopoliticas, nomeadamente quanto ao acesso, a interacdo social e ao envolvimento
civico. Rice enfatiza o facto de que o acesso a internet permite o aumento do capital
humano, proporcionando maior acesso a educacao e a instrugao 217§, Curran aprofunda
esta verdade argumentando que, pela sua capacidade de racionalizar acdes humanas e

criar transparéncia social, a internet tem vindo a desenvolver uma esfera internacional

22 Cf J. T. PUNTEL, Cultura mididtica e Igreja, 77.
213 Cf. ibidem.
214 19.:
Ibidem.
215 Cf. ibidem.

216 Cf. M. CASTELS, The information age: economy, society and culture. The rise of the network society,
citado por J. T. Puntel, Cultura mididtica e Igreja, 75.

27 Cf. R. E. RICE, Primary issues in internet use, 2002; citado por J. T. PUNTEL, Cultura mididtica e
Igreja, 78.
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para o didlogo e o debate®®. Porém, Rice apela a nossa atencdo para a previsivel
tendéncia discriminatdria do cendrio digital - a «fronteira digital» -, ou seja, da exclusio
de pessoas ou povos sem experi€ncia nem recursos suficientes de acesso a internet*”®. O
outro desafio relevante proporcionado pela internet, na dtica de Rice, tem a ver com o
que ele denomina a «interagdo e expressio social»*?’: tendo em conta que a internet nao
€ completamente interpessoal, nem um meio de comunicag¢do de massas, Rice pergunta
se a expressdo social e as novas formas de identidade promovidas pela internet
permitirdo que a atividade e criatividade social online se possa traduzir em amizades e
relacdes significativas221. M. Castells aprofunda esta questdo e considera que «as
comunidades virtuais na internet também geram sociabilidade, relacdes e redes de
relagdes humanas. Porém, ndo sdo iguais as comunidades fisicas»*>*. Por conseguinte, o
soci6logo espanhol questiona-se sobre «qual a légica especifica da sociabilidade
online»***. E também por esta razdo que, segundo J. T. Puntel, «o ciberespaco ndo pode
ser uma fonte de amizades significativas»224. Porém, Rice sublinha e conclui:

«se é verdade que a internet ¢ um meio de interagdo social (...), o “social”, na internet, é
apenas um “adesivo” importante voltado para a execucdo de tarefas (...) porquanto, a
comunica¢do mediada, apesar de rica, fértil, diversificada e ampliada, ndo s6 empobrece
a natureza das intera¢des, como também as interacdes online podem ser enganosas,
simplistas, odiosas e efémeras»*>.

Fernando Ilharco intervém no debate e considera que

«a sociedade da informacdo estruturalmente € cadtica e indescritivel. H4 demasiada
informacdo, sensacdo, emocdo, densidade e possibilidades (...). A cultura eletrénica da
televisdo, do video, dos videojogos, DVD, da internet, dos ipod e dos ipad, do MP3, dos

18 J CURRAN, Reinterpreting the internet, Oxon, New York Routledge, 2012, 8.
219 Tbidem.

20 R, E. RICE, Primary issues in internet use, op.cit, ibidem.

! Ibidem.

22 M. CASTELLS, The rice of the network society.

22 Ibidem.

**J. T. PUNTEL, Cultura mididtica e Igreja, 78.

23 R.E. RICE, Primary issues in internet use.
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telemoveis esta a alterar a forma como trabalhamos, como nos relacionamos, como
desfrutamos os momentos de lazer, como entendemos o que nos rodeia. Tudo isso apela

a cultura visual de consulta, de consumo, de envolvimento bastante mais instantinea,

grupal, oral e aural do que a leitura individual, tradicional da era da escrita»**.

Dan Tapscott prolonga e aprofunda esta visdo otimista e faz mencdo da «geracio
internet»>*’ que hoje comunica através de email, cria paginas na web, inicia-se no
mundo dos negdcios e expressa-se por meio de blogs pessoais, alimentando assim
relacdes com amigos e familiares®?. Daf que, em 1954, N. Wienner tenha sugerido uma
ciéncia que se ocupasse do «controlo da comunicagdo»>>’, a Cibernética, a fim de se
evitar o caos e a entropia, numa sociedade de informacdo que passou a ser «mais
racional e transparente, sem segredos»230.

Estes sdo os efeitos do poder disruptivo da internet que, evidentemente, supera o
uso dos media tradicionais. Em trés décadas, a internet passou de informativa a
interativa, enquanto os cibernautas passaram de consumidores passivos da informacgéo a

um desempenho mais ativo e participativo. A world wide web (www) deu lugar a web

g . .. 231 232
2.0, isto €, aos media sociais™ ", prevendo-se uma passagem para a web 3.077.

26 B ILHARCO, Pds-sociedade: a sociedade pos-literdria, pos-nacional, pos-democrdtica e pos-
ocidental, Imprensa nacional - Casa da Moeda, Lisboa, 2014, 19-20.

27 D. TAPSCOTT, citado por J. T. PUNTEL, Cultura mididtica e Igreja, 80.
228 Cf. ibidem.

2 N. WIENNER, The human use of human beings: cybernetics and society, Free Association books,
London, 1954, 17-18, citado por N. RIBEIRO, «The Discourse on New Media: Between Utopia and
Disruption», in S. KINNEBROCK, T. BIRKNER e C. SCHWARZENEGGER (eds.), Theorien des
Medienwandels. Kolh: Herbert von Halem, 77-96.

9 D. TAPSCOTT, Growing up digital: the rise of the net generation, Mcgraw-Hill, New York, 1998,
citado por N. RIBEIRO, «The Discourse on New Media...».

2L Cf. P. DIAS, Viver na sociedade digital: tecnologias digitais e novas prdticas e mudangas sociais,
Principia, Cascais, 2014, 24; Cf. ainda A. SENDIN, «New medias: contetidos e redes digitais», in G.
CARDOSO; F. R. CADIMA; L. L. CARDOSO (org), Média, redes e comunicacdes: futuros presentes,
Quimera, Lisboa, 2009, 148.

22 p DIAS define a «web 3.0» também chamada, «web semantica», «smartmedia», «media inteligentes»
ou «locative ou smartmedia», como «as tecnologias capazes de armazenar informagdes sobre cada um dos
seus utilizadores (...), cruzar informagGes entre si, descobrindo padrdes de utilizacdo e perfis de
utilizadores que lhes permitem ajustar o seu desempenho de modo personalizado»: Cf. P. DIAS, Viver na
sociedade digital, 36.
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Este contexto medidtico atual no qual, inimeras vezes, «para assegurar a sua
propria intensidade e a participacdo do leitor (...), as verdadeiras noticias sdo as mas
noticias»>>, constitui o grande desafio da Igreja. De acordo com a Aetatis Novae, do
ponto de vista sociocultural, os meios de comunicagdo social t€m vindo a operar
indmeras transformagdes por via da apresentacdo constante de imagens e ideias, e da
sua retransmissao intercontinental com consequéncias no desenvolvimento psicoldgico,
moral e social do ser humano. Esta revolucdo técnica também opera mudancas na
estrutura e funcionamento das sociedades, na interculturalidade, na transmissdo de
valores, nas partilhas de ideias, ideologias e conviccdes religiosas, além de afetar a
percecdo que se tem da Igreja234. A penetracdo dos media na vida humana influencia o
conceito do sentido da vida, o0 modo de pensar e o conteido do pensamento. Os media
tém a capacidade de impor o siléncio a individuos, grupos e situagdes supostamente
insignificantes, ignorados e esquecidos pelas agendas medidticas das inddstrias de
comunicacdo. Neste contexto, a propria voz do Evangelho pode ser silenciada ou
sufocada®’. Portanto, a Aetatis Novae considera que os media t€m poder para reforgar
ou destruir os pontos de vista tradicionais em matéria de religidao, de cultura e de
familia. Por sua vez, o Papa Bento XVI considera que as redes sociais favorecem
formas de didlogo e de debate quando se respeita a privacidade e a verdade, e reforcam
os lacos de unidade entre as pessoas, bem como a harmonia da familia humana®*®. O
pontifice afirma que, nas redes sociais, «a troca de informacdes transforma-se numa

verdadeira comunicagdo, os contatos amadurecem a amizade e as conexdes facilitam a

B3\ MCLUHAN, Understanding media: the extension of man, MitPress, USA, 1998, 210.
4 Cf. Aetatis Novae, n° 4.
23 Thidem.

26 BENEDICTUS XVI, PP, «Redes Sociais: portais de verdade e de fé; novos espacos de
evangelizacdo», Mensagem para o 47° dia mundial das comunica¢Ges sociais in www.vatican.va
(12.5.2013).
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comunhdo»>’. Semelhante ideia ¢ partilhada pelo Papa Francisco segundo o qual as
redes sociais, quando usadas com responsabilidade, favorecem as relagcdes e promovem
o bem-estar social e uma verdadeira cidadania®®. Entretanto, Bento XVI aponta
indmeros constrangimentos protagonizados pelas redes sociais, com destaque para os
desafios ligados a verdade e aos valores: nas redes sociais, a eficdcia das diferentes
formas de expressdo é determinada pela popularidade e ndo pela sua importincia
intrinseca e validade; a popularidade estd mais ligada a celebridade e a estratégia de
persuasdo do que a légica da argumentacdo; consequentemente, a voz discreta da razao
pode ser sufocada pelo rumor de excessivas informag()es239. E por esta razdo que a
Igreja tem vindo a orientar os usudrios dos media a levar a pratica as normas de ordem
moral**’. Esta é, de resto, uma temdtica que abordaremos no item sobre a evangelizacio
dos préprios media.

Quanto ao contexto politico e econdmico, a Aetatis Novae considera que «as
estruturas econdémicas das nacgdes estdo dependentes dos sistemas de comunicacio
contemporﬁneos»w, entre 0s quais destacamos: o aumento da concorréncia dos
sistemas publicos de difusdo, através de politicas de desagregacdo e privatizacdo; a
desvalorizagdo e o uso incorreto do servigo publico por via da manipulacdo ideoldgica e
politica; a privatizacao da difusdo, cuja avaliacao e sucesso dependem do lucro e nao do

servigo prestado; as motivacdes lucrativas e os interesses dos publicitdrios que exercem

27 Ibidem.

28 Cf. FRANCISCUS, PP, Mensagem para o 50° Dia Mundial das Comunicagdes sociais, in
«Comunicagio e Misericordia: um encontro fecundo» (24.01.2016): www.w2.vatican.va.

2 Tbidem.
20 Cf, Aetatis Novae, n° 4.

21 Aetatis Novae, n° 5.
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influéncia sobre o conteddo dos media, através da preferéncia dada a popularidade e nio
R . : 242
a qualidade dos servicos prestados™ .

A concluir, sublinhamos que o contexto social atual dos cinco continentes,
apesar dos constrangimentos sociopoliticos e econdmicos, continua a registar um
desenvolvimento continuo. Este progresso tecnoldgico, profundamente influenciado
pelas tecnologias de informagdo e comunicagdo, deu origem a sociedade de informacéo

que a Igreja é desafiada a evangelizar.

2. O papel evangelizador dos media

Ap6s o cumprimento da sua missdo redentora da humanidade, Jesus Cristo, o
“Missiondrio de Deus”, ordenou aos seus discipulos que prosseguissem a pregacdo da
Boa Nova as nagdes (cfr Mt 28,19; Mc 16,15, Lc 12,3). Por conseguinte, a salvacio de
Deus comunicada por Cristo deve ser anunciada pela Igreja utilizando, para este
trabalho apostdlico, todos os meios de comunicagdo social ao seu alcance®®. Cristo,
conteddo da Verdade, é Palavra libertadora. A instrucdo pastoral Aetatis Novae
confirma as palavras de Jesus (Jo 8,32) e reafirma que «a comunicacio da verdade pode
ter um poder de redencdo que emana da pessoa de Cristo (...), Verbo de Deus feito
carne e imagem de Deus invisivel»**'. Portanto, Cristo assume-se como “Epifania de
Deus” e comunicador da salvacdo: «N’Ele e por Ele, a vida de Deus comunica-se a
humanidade pela acdo do Espirito Santo»>*. Para clarificar e aprofundar essa acdo de
Jesus, a Aetatis Novae recorre a duas passagens biblicas: Rm 1,20 - «Desde a criagdo do

mundo, as Suas perfeicdes invisiveis, tanto o Seu eterno poder como a sua divindade,

*2 Cf. ibidem.
2 Communio et Progressio, n° 126.
2 Aetatis Novae, n° 6.

2 Ibidem.
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tornam-se visiveis»; € Jo 1,14 - «E o Verbo se fez homem e habitou entre nds, € nds
vimos a Sua gléria, gléria que lhe vem do Pai, como Filho tnico cheio de graca e de
verdade». Ora, acrescenta a Aetatis Novae, € na pregacdo e na acdo de Jesus que a
Palavra se torna libertadora e redentora da humanidade, sobretudo quando este ato de
amor - que gera didlogo profundo - é associado a resposta de f6*** da humanidade®"’.
Assim, a Aetatis Novae refere-se a «Cristo como conteido e fonte» de formacdo e
informacdo sobre a Mensagem que a Igreja comunica, no anincio da Boa Nova». O
documento define a Igreja como «plenitude escondida de Cristo glorificado (...) que
preenche toda a criagao» (Ef 1,23:;4,10), orientando os cristaos, pela Palavra e pelos
sacramentos, em dire¢@o a esperanca definitiva onde «Deus serd tudo em todos» (1 Cor

15,28)**.

2.1. A comunicacao do Evangelho as nacoes

Para a concretizagdo dos objetivos supracitados, a Communio et Progressio
define alguns objetivos pastorais: levar a Mensagem a um elevado nimero de pessoas;
promover o didlogo com o mundo®”’; buscar a verdade, o progresso humano e a
fraternidade entre os homens na consciéncia da paternidade de Deus™. Sdo Paulo
ajuda-nos a perceber a responsabilidade evangelizadora atribuida por Jesus a Igreja:
«De facto, todo aquele que invocar o nome do Senhor serd salvo. Ora, como o hdo-de

invocar sem acreditar nele? E como acreditar nele sem o terem ouvido? E como ouvi-lo

26 Antoine Delzan diz que «I’annonce du message a toujours privilegié la Parole» pois, como diz Sdo
Paulo, «a fé vem da pregacdo» (Rom 10,17): CF A. DELZAN, La Parole Chrétienne dans les Média
(2004) in Le Suplément, Révue d’Ethique et Théologie Morale, Cerf, Paris, 75.

27 Aetatis Novae, n° 6.
28 Thidem.

2 Tbidem, n° 122.

20 Ibidem, n° 13.
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se ninguém o anunciar?» (Rm 10,13-14). Eis a razdo por que o Papa Pio XII, na
enciclica Miranda Prorsus, convidou os cristdos a encarar os mass media, N30 como
ameaca, mas como «dons»>". Esta orientacdo pode ser enquadrada no convite de Jesus
Cristo: «o que escutais ao pé do ouvido, proclamai-o sobre os telhados e a luz do dia»
(Mt 10,26-27; Lc 12,3); «Anunciai o Reino de Deus, levando a Palavra da Boa Nova»
(Act 8,4). Foi este o apelo confirmado e refor¢cado por Jodo Paulo II quando, em 1989,
falava sobre a importancia da religido nos mass media:

«Declarai-vos por Cristo diante dos homens (cf Mt 10,32), ndo como vangldria mas
como necessidade (1Cor 9,16), a fim de que a justica de Deus seja anunciada na grande
assembleia (cf Sal 40,10), sejam anunciadas as obras de Deus (Cf Sal 64,10), os homens

sejam protegidos e salvaguardados da corrup¢do do mundo (cf Tg 1.27) e todo aquele

que cré em Jesus receba o perddo dos pecados (Act 10,39-43)»>7,

Debrucando-se sobre o papel eclesial dos media, Jodo Paulo II fez uma
declaracio que passou a ser uma referéncia na abordagem da temadtica sobre a
evangelizacdo através dos media: «A Igreja sentir-se-ia culpdvel diante do Senhor se ela
ndo utilizasse estes meios de comunica¢do poderosos que o génio humano torna cada
vez mais perfeitos»25 3. Mais tarde, referindo-se ao impacto e ao papel social dos mass
media, Jodo Paulo II considerou que «o advento da sociedade de informacdo é uma
revolugdo cultural, que fez dos meios de comunicacio, “o primeiro aredpago” da idade
moderna (...) no qual, factos, ideias e valores estdo constantemente a mudar»>*. Karol
Wojtyla define os media como «instrumentos de encontro entre fé e cultura» porquanto,

«cultura, fé e comunicacao sdo trés realidades (...) chamadas a encontrar-se e a interagir

1 Cf. enciclica Miranda Prorsus. Na verdade, a defini¢do dos media como «dons de Deus» foi usada
pela primeira vez, ndo por Pio XII, mas pelo Papa Pio XI (29.6.1936), na carta enciclica Vigilanti Cura
sobre o cinema: Cf. carta enciclica Vigilanti Cura, n° 6.

2 JOANNES PAULUS PP. 11, <A religido nos mass media», Mensagem alusiva ao 23° Dia mundial das

comunicagdes sociais, in I’Observatore romano, 5, 1989.

23 Evangelii Nuntiandi, n°® 45.

254 L
Redemptoris missio, n° 37.
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(...) no terreno da comunicagdo (...) abrindo um espago ao transcendente»>". Daf que
Jodo Paulo II tenha apresentado as vantagens da proclamacdo da mensagem de Cristo
nos media: proporcionar a proclamagdo, a afirmacdo e a promocao dos valores
espirituais (a justica, a verdade, a paz, a liberdade e o amor); evangelizar o didlogo entre
a Igreja e os media; partilhar pensamentos e sentimentos; colocar a disposicdo a
sabedoria dos antepassados; e transmitir as nossas experiéncias e reflexdes as futuras
gerac;f)es25 ® Carlos J. P. Oliveira aprofunda esta temdtica comeg¢ando por definir o
Evangelho como «uma mensagem que comporta em si mesma um éventail de valores
que lhe sdo consubstanciais»>’, entre 0s quais a liberdade e a verdade. O frade
dominicano apresenta a liberdade como valor evangélico primordial, prévio e
constitutivo de todo o processo de conversdao permanente que a Igreja suscita no coracio
do crente e da comunidade. O homem evangélico €, antes de mais, um homem livre e
que se liberta. Este é, segundo Carlos J. P. Oliveira, o primeiro aspeto a ser tido em
conta na missdo do jornalista que consiste em comunicar a liberdade ao servigo da
verdade™®. A verdade é o segundo valor evangélico fundamental que designa o
conteddo da mensagem como finalidade e objetivo visado pela liberdade. Mais
especificamente, o comunicador e o destinatdrio da mensagem sao livres de receber e
expandir os beneficios da verdade: «O homem cré porque percebe o sentido e a forca
persuasiva da mensagem evangélica (...), um conhecimento-reconhecimento, uma

espécie de identificacdo (...). O homem esclarecido pela Palavra, ajudado pela graga

25 JOANNES PAULUS PP. II, «As comunicagdes sociais, instrumentos de encontro entre fé e cultura:
Mensagem para o 18° dia Mundial das Comunicacio Sociais» in: www.vatican.va (3.6.1984).

26 Cf. IOANNES PAULUS PP. II, «A proclamacio da mensagem de Cristo nos meios de comunicacio
social: Mensagem para o 26° dia Mundial das Comunicagdo Sociais» in: www.vatican.va (2.2.1992).

»7C.J. P. de OLIVEIRA, «Commnication Sociale et Communion Chrétienne: réflexion théologique», Le
Suplément, Révue d’ethique morale 190 (1994), 212-226.

28 Cf, Ibidem.
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que liberta o seu coragdo, dd o seu livre assentimento a verdade»>’. Ora, os media
participam deste processo de antincio e de expansdo da Verdade, no ambito da missdo
evangelizadora da Igreja que proclama a verdade sobre Deus e sobre o homem.

Estas vantagens do antncio do Evangelho foram aprofundadas em 1997 quando
Jodo Paulo II propds que os media apresentassem Cristo como «caminho, verdade e
vida»:

«Cristo como “caminho” de uma vida virtuosa, frutifera e pacifica como filhos de Deus
(...) e irmdos da mesma familia humana; “verdade” de Cristo (...), verdade eterna de
Deus que se revelou a Si mesmo (...) através do seu Filho, Jesus Cristo; e “vida” de
Cristo (...) vida da graca, dom gratuito de Deus (...) que nos torna capazes de viver
sempre no seu amor»>%.

Trata-se de uma tematica que, segundo Joao Paulo II, contribui tanto para a
reflexdo sobre os valores religiosos quanto para o enriquecimento da producdo
medidtica. Assim, comunicando o Evangelho de Cristo como caminho, verdade e vida
(cf Jo 14,6), a nossa Luz brilhard como um farol que indica o caminho seguro (cf Mt
5,13-14) para a eternidade com Deus. Para Yves Bériault, «é este o desafio da
evangelizacdo, que o € ndo s6 do anuncio explicito do Evangelho, mas também um
desafio de presenca no mundo (...), uma ag¢do de humanizacdo, de frutificacdo, de
bonifica¢do do nosso mundo»?®".

Entretanto, o surgimento da informaética, do desenvolvimento da era digital e da
emergéncia dos novos media, animaram a Igreja a redescobrir o mundo medidtico e a
repensar os critérios e padrdes éticos de produgdo informativa. A par deste contexto
medidtico, a Igreja também se confrontava com sérios desafios ligados a evangelizacio,

com destaque para o secularismo e a laicizacdo das sociedades mais desenvolvidas da

2% Ibidem.

" Cf. IOANNES PAULUS PP. II, «Comunicar o Evangelho de Cristo: caminho, verdade e vida»:
Mensagem para o 31° dia Mundial das Comunicag¢do Sociais» in: www.vatican.va (11.5.1997).

%!y BERIAULT, «A Nova evangelizacio na era digital: internet e evangelizacdo, Vida consagrada
124-130 (2002), 124-125.
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antiga cristandade, sobretudo na Europa e no continente americano. Foi nesta altura que
se pensou na redinamizacdo do processo de evangelizacdo, através de uma “nova

evangelizacdo”.

2.2. Os media ao servico da nova evangelizacio

De acordo com Rino Fisichella®®, a expressdo «Nova Evangelizacdo» apareceu
pela primeira vez no documento de Puebla em 1979. Ap6s a assembleia que teve lugar
naquela cidade do México, de 27 de janeiro a 13 de fevereiro daquele ano, os bispos
latino-americanos afirmaram: «H&4 novas situacdes que nascem de mudancas
socioculturais, que exigem uma nova evangeliza¢do: imigrantes de outras nacdes;
grandes aglomerados urbanos dentro das préprias nagdes (.. )»*%% No dia 9 de junho de
1979, a mesma expressdo foi depois usada pela primeira vez pelo Papa Jodo Paulo II,
durante a sua visita ao santudrio de Mogila (Polénia) apds os sofridos tempos do
Comunismo: «(...) nestes novos tempos, nestas novas condicdes de vida, volta a ser
anunciado o Evangelho. Iniciou-se uma nova evangelizagdo (...). Ergue-se a cruz sobre
o mundo que se transforma»>**. Jodo Paulo II voltou a servir-se do mesmo vocébulo
aquando da sua visita ao Haiti, em 1983. Na sua alocucdo aos bispos da Conferéncia
Episcopal Latino-Americana (CELAM), por ocasido das festividades alusivas aos 5
séculos de evangelizagdo da América Latina, Jodo Paulo II afirmou: «A comemoragdo
de meio milénio de evangelizacdo terd o seu pleno significado se for um empenhamento

vosso (...) ndo certamente de reevangelizacdo, mas de uma nova evangelizacdo. Nova

z

%2 Monsenhor Dom Rino Fisichella é o atual presidente do Conselho Pontificio para a Nova
Evangelizacdo.

63 R. FISICHELLA, A Nova Evangelizacdo: um desafio para sair da indiferenga, Paulus, Lisboa, 2012,
26.

2% Ibidem.



74

no seu ardor, nos seus métodos € nas suas express6e5»265. Assim, os media sao
convidados a juntar-se a Igreja neste «renovado entusiasmo missiondrio»**®, num
contexto atual que, do ponto de vista da evangelizacdo, e segundo R. Fisichella,
distingue trés situagdes distintas: além da miss@o ad gentes e das «comunidades cristas
que ja possuem soélidas e adequadas estruturas eclesiais (...), fermentos de fé e de

. 267
vida»

, regista-se a «situagdo intermedidria, especialmente nos paises da antiga
tradicdo cristi (...), onde grupos inteiros de batizados perderam o sentido da fé, ja ndo
se reconhecendo como membros da Igreja e conduzindo uma vida distante de Cristo e
do seu Evangelho. Neste caso, torna-se necessario uma ‘“nova evangelizagéo”»268.

Para responder a este desafio, o Papa Bento X VI instituiu em 2012 o Conselho
Pontificio para a Promocdo da Nova Evangelizacdo, com o objetivo de «identificar as
grandes questdes que interpelam os diversos setores da sociedade e da cultura
contemporﬁnea>>269. Na sua alocuc¢do, Bento XVI explicou que a Nova Evangelizacdo
consiste na «promog¢do de uma evangelizacdo renovada nos paises onde o primeiro
antncio da fé enfraqueceu; ou onde estdo presentes as igrejas da antiga fundacdo, mas
que vivem uma secularizagdo progressiva da sociedade e uma espécie de eclipse do
sentido de Deus»”"".

Ora, neste contexto de afirmacao do secularismo e de laicizacao das sociedades,

qual serd o contributo e a missdo dos media? Por outras palavras, qual é o papel dos

media ao servico da Nova Evangelizacdo proclamada pela Igreja?

63 Tbidem.
6 Thidem.
7 Ibidem.
268 Tbidem, 30.

29 C. M. CELLI, «Communication et Nouvelle Evangelisation», La Documentation Catholique, 2490,
Paris, Bayars (20.5.2012), 466-470; www.pccs.va.

20 BENEDICTUS XVI, PP, citado por C. M. CELLI, «Communication et nouvelle évangelisation», La
Documentation Catholique, 2490 (2012), 466.
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O Presidente do Conselho Pontificio para as Comunicacdes Sociais definiu
algumas estratégias de programacdo dos media catdlicos, aquando da 1* assembleia dos
jornais paroquiais, em Lourdes, Franca (28-30/3.2012). Na sua alocucdo sobre
«Comunicacdo e Nova Evangelizagdo», Claudio Maria Celli apresentou a
«comunicagdo como chave da Nova Evangelizagﬁo»271. Celli aconselhou os media a
apresentarem a verdade sobre o homem como a maior vocacdo das comunicacdes
sociais. Reafirmou também o papel dos media como ajuda poderosa no crescimento da
familia humana e no “ethos” das sociedades, tornando-se instrumentos de promog¢ao da
participacdo das pessoas na busca da justica, pois a comunica¢io social é doravante
«parte constitutiva das relacdes interpessoais e dos processos sociais, econdmicos,
politicos e religiosos»” >

Num contexto universal configurado pela comunica¢do global - que além dos
conteddos globais utiliza técnicas e linguagens inéditas -, num contexto dos novos
media marcado pela cultura do didlogo e do encontro, C. M. Celli desafiou os media a
“habitar” esta cultura nfo s6 através da difusdo do Evangelho, mas também através da
integracdo da mensagem salvifica na “nova cultura” produzida e ampliada por estes
poderosos instrumentos de comunicagﬁom. Celli recorda as palavras de Jodo Paulo II,
segundo as quais «a Igreja reconhece que a utilizacdo das técnicas e das tecnologias da
comunicacdo ¢é parte integrante da sua missdo especifica no 3° milénio»?”*. O presidente
do Conselho Pontificio para as Comunicagdes Sociais também rememora as orientacdes

do Papa Paulo VI, para quem «a maneira de evangelizar varia seguindo as diversas

7' C. M. CELLI, «Communication et Nouvelle Evangelisation», 467.
*”2 Ibidem.
*” Ibidem.

2 JOANNES PAULUS PP. II, «Carta apostélica aos responsdveis pelas comunica¢des sociais» (o
Répido Desenvolvimento), 2, in www.vatican.va, 2005.
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circunstancias de tempo, lugar e cultura (...), oferecendo um desafio a nossa capacidade
de as descobrir a adotar»>"". Ora, afirma Paulo VI, «a Igreja deve entrar em didlogo com
o mundo onde vive. A Igreja se faz palavra (...), mensagem (...), diélogo»276. Os media
sdo, assim, incentivados a participar neste processo de antincio do «amor comunicativo
e unificador de Deus que pretende fazer da humanidade (...) uma sé familia»”"".

Além da comunica¢do como chave da Nova Evangelizagdo, C. M. Celli refere-se
a «coeréncia de vida» como «principal enjeu da comunicacdo e da evangelizacdo».
Neste particular, C. M. Celli recorda os pronunciamentos de Paulo VI: «o homem de
hoje escuta melhor as testemunhas que os mestres; ou entdo, se escuta os mestres, é
porque estes ddo bom testemunho»>"®. No que respeita ao trabalho dos media, Celli
apela & atencdo de determinados meios de comunica¢do que, ndo cumprindo a sua
missdo de promover a verdade evangélica e a cultura de solidariedade, estdo ao servigo
de estratégias de mercado ou de audiéncia para, como afirmam, visar a eficiéncia®”.
Com efeito, a 16gica da Nova Evangelizacéo, afirma Celli, é que a imagem nao tenha
prevaléncia sobre o conteido, além de que a realidade quotidiana das pessoas seja
respeitada através de uma comunicagdo que promova uma vida cristd coerente e

2
santa 80

. A este propésito, Andrzsej Koprowski, supracitado, recomenda uma selecio
criteriosa dos interlocutores da mensagem evangélica, a fim de se acautelarem

tendéncias da mediatizacdo da «vedeta» que investe na deformacido da Mensagem. O

antigo diretor de programas da Radio Vaticano explica que esta “personagem”

3 Evangelii Nuntiandi, n° 40.

26 pPAULUS, PP.VI, «Carta enciclica sobre os caminhos da Igreja» (Ecclesiam suam), 67, in
www.vatican.va (6.8.1964).

"7 C. M. CELLI, «Communication et Nouvelle Evangelisation», 468.

278 Evangelii Nuntiandi, n° 6.

2% Cf. C. M. CELLI, «Communication et Nouvelle Evangelisation», 470.
%0 Cf. Ibidem.
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apresenta-se como referéncia simbdlica que se substitui a realidade e ao contetdo.
Como consequéncia, a Igreja ndo € vista nem apresentada, no seu conjunto, como Povo
de Deus, mas como contetido mediatizado através das ‘“vedetas do momento”. A
imagem da Igreja € tendenciosamente simplificada numa imagem “socioldgica” que
elimina todas as referéncias teol(’)gicaSZSI.

Por sua vez, o Papa Bento XVI considera que, no ambito da Nova
Evangelizacdo, as redes sociais sdo «portais de verdade e de fé, novos espacos de
evangelizagﬁo»zgz. O pontifice apresenta orientacdes concretas da pastoral do
ciberespaco e desafia as redes sociais a serem verdadeiramente abrangentes, permitindo
a participac@o dos fiéis que desejam partilhar a Mensagem de Jesus e os valores da
dignidade humana, promovidos pela doutrina cristd. Assim, a Boa Nova néo ficara fora
da experiéncia de muitas pessoa3283. Evidentemente, o objetivo desta l6gica é gerar
discipulos no ambiente digital, através da pastoral no ciberespaco. Bento XVI explica
que esta nova dindmica evangelizadora tem por objetivo «permitir que o Evangelho
encontre formas de expressdo (...) capazes de alcancar a mente e o coracdo de todos
com a ajuda de imagens e sons»>*. O pontifice sugere a inser¢do da cruz e dos icones
da Virgem Maria, dos presépios, dos vitrais e dos quadros das igrejas, capazes de
exprimir as verdades da fé, no ambiente digital. Por esta razo, é necessdrio que a Igreja
continue a apostar e a investir na pastoral online, através da construcdo de blogs que
estabelecam links de abertura para as redes sociais como o Facebook, Twitter e o

Youtube, os novos féruns para a proclamagdo do Evangelho. Obviamente, esta aposta

BLA, KOPROWSKI, «Les Radios dans les sociétés civiles»: www.pccs.va, 2008.

%2 BENEDICTUS XVI, PP, «Redes Sociais: portais de verdade e de fé; novos espacos de
evangelizacdo», Mensagem para o 47° dia mundial das comunicagdes sociais, in www.vatican.va
(12.5.2013).

283 Cf. ibidem.
24 Ihidem.



78

requer que sejam salvaguardados os constrangimentos €ticos previsiveis, por via da
dentincia de possiveis abusos que possam desvirtuar a doutrina cristd. A promoc¢do do
ambiente digital a favor da pastoral da comunicacdo pode ser concretizada e
consolidada com recurso ao PodcastingzgS. Este instrumento oferece aos “cibernautas” a
possibilidade de gravar e reproduzir programas disponiveis nos sites, a partir de
arquivos (textos, som e videos), com o objetivo de ajudar a aprofundar a reflexdo
suscitada pelas mensagens disponiveis nestas plataformas digitais que deverdo ser
continuamente reconfiguradas, renovadas e atualizadas.

Por fim, o Papa Bento XVI recomenda aos media que apostem na evangelizacio
através das redes sociais que invistam numa partilha explicita da fé em Deus, através do
testemunho de vida coerente com o Evangelho, mostrando que «a apari¢do do didlogo
acerca da fé, no ambiente digital, confirma a importancia da religido no debate ptiblico e
social»**®. Neste sentido, os media apresentam-se como «reforco do sentido da unidade
com a comunidade universal dos fiéis»>', por via da partilha de recursos espirituais e
litdrgicos, sobretudo com as pessoas que se sintam isoladas. Trata-se de divulgar a

.. . C . 2
«espiritualidade mediatica» 88

nas redes sociais, como oportunidade de oracao,
o . 2
meditagdo ou partilha da Palavra de Deus™.

Em suma, as tecnologias de informag@o e de comunicacdo tém sido fatores

determinantes no desenvolvimento e no progresso das nacdes, passando a ser

® 0 Podcasting é «uma forma de publicacdo de arquivos nos media digitais» (cf. definicdo de

“podcasting”: www.wikipedia.org).

26 BENEDICTUS XVI, PP, «Redes Sociais: portais de verdade e de fé; novos espacos de
evangelizacio».

27 Ibidem.

% H. BOURGEOIS, «La Nouvelle Evangelization: contraintes et ressources médiatiques», in Révue de
Sciences Religiuses 73, n° 3 (1999), 331-334.

29 BENEDICTUS XVI, PP, «Redes Sociais: portais de verdade e de fé; novos espacos de
evangelizacio».
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verdadeiras sociedades de informacao, diferentes das sociedades dos media tradicionais.

Esta realidade sugere a evangelizacdo dos préprios media.

2.3. A evangelizaciao dos proprios media

Ap6s a adesdo aos media, a Igreja definiu a sua pastoral da comunicacido com a
publicacdo do decreto Inter mirifica, das instrugdes pastorais Communio et progressio €
Aetatis Novae, bem como de diversas declaracdes e mensagens de papas. Estes
documentos foram positivamente acolhidos pelos diversos setores da vida eclesial e
social como meios de expansao do Evangelho, mas também encarados com reservas e
criticas por causa da decadéncia moral resultante do uso perverso destes instrumentos de
comunicacdo. O objetivo desta reflex@o é evangelizar a nova cultura produzida pelos
media. Assim, as instru¢des pastorais Communio et progressio e Aetatis Novae, bem
como os documentos Efica nas comunicacbes sociais e Etica na publicidade,
apresentam-nos as principais dificuldades resultantes da producdo mediatica e do seu
impacto na sociedade e na Igreja:

a) As falhas de assimilacdo e de avaliacdo critica do continuo, rdpido e, por
vezes, desordenado afluxo de noticias; a falta de discernimento entre o verdadeiro e o
falso, o bem e 0 mal numa sociedade pluralista onde a informagdo se dirige ao grande
publico; a estimulagdo de tendéncias menos nobres da natureza humana no seu desejo
de captar a simpatia do ptblico, a exemplo da concentracdo dos meios de comunicacio
social nas maos de alguns, como obsticulo ao didlogo; a informacgdo produzida por
meios artificiais que pode prejudicar o contacto pessoal, sobretudo quando a
comunicacdo € feita através da imagem; o convite e apelo ao sonho, a evasdo e a

emocdo pelos media, impulsionando o homem a demitir-se do seu empenho na
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realidade, tendo como consequéncias a apatia, a preguica mental ou o desequilibrio da
razio™".

b) A Aetatis Novae enfatiza o agravamento, por parte dos media, dos obstaculos
individuais e sociais que impedem a solidariedade e o desenvolvimento integral da
pessoa humana. A instrucéo pastoral cita como exemplos o secularismo, o consumismo,
o materialismo, a desumanizag@o e a auséncia de interesse pela condi¢do dos pobres e
dos desprotegidoszgl.

c) Na drea econdmica, os media sdo usados para edificar e sustentar sistemas
econdmicos que promovem a aquisicdo e a avareza, a exemplo do neoliberalismo®*%. No
setor politico, certos lideres servem-se dos media para a demagogia e o engano em
beneficio de politicas injustas e de regimes opressivos. Noutros casos, os media
favorecem a deturpacgdo de ideias e a desacreditacdo de adversdrios politicos 23,

d) No setor publicitério, os media apadrinham a divulga¢do da pornografia como
«corrup¢do da moralidade» e como «violagdo da dignidade espiritual da moralidade da
consciéncia»>*. Os media também sio acusados de favorecer a publicidade danosa,
através de falsas promessas acerca da qualidade do produto; e, no dmbito religioso, os
media fazem recurso as imagens e personagens religiosas para vender produtos.

e) No interior da prdpria Igreja, o acolhimento dos media também tem sido

comedido e prudente, devido a interferéncia destes instrumentos na educacdo

0 Cf. Communio et progressio, n° 21.

Pt Aetatis Novae, n° 13.

292 4 . ..
Cf. Etica nas comunicagdes sociais, n° 14.

23 Ibidem, n° 15.

24 Paulo VI, PP., «A Publicidade nas Comunicagdes sociais: vantagens, perigos e responsabilidades»;
Mensagem  para o 11° Dia  Mundial das  Comunicagbes  Sociais  (1977) in
https://w2.vatican.va/content/paul-vi/pt/messages/communications/documents/hf_p-
vi_mes_19770512_xi-com-day.html.
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familiar™”. E na vida consagrada os media sdo culpabilizados por, supostamente, propor
e impor uma mentalidade e um modelo de vida em contraste com o Evangelhozgﬁ. A
dentncia das alegadas intromissdes dos media na vida dos consagrados levou a
Conferéncia Italiana dos Superiores Maiores a denunciar os riscos de dependéncia
resultantes de uma suposta «sedugdo multisensorial»>".

De acordo com a Communio et progressio, perante esta decadéncia moral, os
especialistas da comunicagdo social divergem quanto a atribuicdo de responsabilidades
aos media. Para uns, os media divulgam costumes ja existentes na sociedade; outros
afirmam que, ao propagarem estas tendéncias como normais, os media contribuem para
a sua aceitagdo por parte do pﬁblicozgg. Assim, a Communio et progressio considera que
as orientacdes da Igreja, nesta matéria, ndo tém por objetivo ditar decisdes e escolhas,
mas sim propor critérios morais aplicaveis, com base nos valores humanos e cristdos.
Eis alguns dos critérios éticos propostos pela Igreja:

1) Na seccdo sobre a «obrigacdo dos comunicadores», a Communio et
progressio recorda que a vocagdo dos profissionais de comunica¢do é a promogdo do
progresso humano e a comunhdo entre os homens®”’. A instrucdo pastoral considera
que, para favorecer um didlogo livre na sociedade, a escolha dos assuntos a tratar e a
transmitir deve obedecer as exigéncias do publico e das vdrias correntes de opinido, de
acordo com diversas idades, categorias sociais, culturas ou civilizagées300. O documento

orienta os media a narrar a verdade dos factos, comentando os mais relevantes, segundo

25 Cf. Papa Jodo Paulo II na Familiaris Consortio (capitulo II); Cf. bispos de Africa in Ecclesia in Africa.
6 Cf. Vita Consecrata, n° 99.

27 CONFERENCE ITALIENNE DES SUPERIEURS MAIJEUS, «Dubon usage des nouveaux
instruments de communication dans les instituts de vie consacrée et dans les sociétés de vie apostolique»,
in La Documentation catholique n° 2514 (2004), 15-33.

28 Cf. Communio et progressio, n° 22,
% Cf. ibidem, n° 73.
% Ibidem, n° 74.
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o seu alcance. Esta pratica visa prestar um melhor servi¢o a opinido publica, enquadrar
as noticias no seu contexto e ajudar o publico a julgar os acontecimentos, tomando

decisdes em funcdo da realidade social®”!

. A Communio et progressio lembra que os
comunicadores, cuja norma € o sucesso comercial ou o desejo da celebridade, atraicoam
o publico denegrindo e desacreditando a sua profissﬁo302. Estes vicios devem ser
superados pela critica da comunicacdo e pela autocritica profissional, sendo que a
honestidade, complementada pelo sentimento de justica e de amor da verdade, constitui
a «alma da profisséo»303. As associagdes de comunicadores, a Communio et progressio
recomenda a missao de lhes prestar assisténcia profissional, através da elaboracdo de
uma «espécie de carta ou cédigo moral que possa regular todo o processo de
comunicagdo social»***. A Igreja, como proprietdria dos media, é encorajada a obter
subsidios de entidades oficiais ou particulares para a compra, administracao e renovacao
dos instrumentos necessdrios a comunicagdo social. Todavia, a Communio et progressio
acautela que estes patrocinadores nido deverdo mover-se pelo lucro que diminui a
liberdade dos comunicadores, mas pelo bem comum e pelo servico cultural e social
prestado as populag(”)es305 . Do piiblico, a instrucdo pastoral Communio et progressio
espera um papel ativo no processo de comunicac¢do, quer por via de um julgamento
critico das noticias, quer através do complemento das noticias parciais a partir de
elementos de outras fontes de informacdo, quer ainda através de associagdes de leitores,

. 306
expetadores eouvintes™ .

! Ibidem, n° 75.
392 Ibidem, n° 77.
3% Ibidem, n° 78.
3% Ibidem, n° 79.
3% Ibidem, n° 80.
3% Ibidem, n° 81.
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2) Tendo em conta que a Igreja reconhece os media como «caminho que hoje se
privilegia para a criagdo e transmissdo da cultura»’”’, ela propde uma formacio aos
profissionais e ao publico para que considerem os media com «um sentido critico,
animado da paixdo pela verdade; pela defesa da liberdade, do respeito pela dignidade
pessoal, da elevacdo da auténtica cultura dos povos, com a recusa firme e corajosa de
toda a forma de rnanipulag;ﬁo»3 08,

3) Nos contextos em que o dominio dos media por elites seja favorecido por
estruturas politicas e juridicas, a Igreja deverd insistir no respeito pelo direito de
comunicar, sobretudo pelo direito do acesso aos media, procurando outros modelos de
comunicacdo para as referidas populacdes, porquanto, o direito 2 comunicagdo € parte
do direito 2 liberdade religiosa®. E por esta razio que, em geral, os media catélicos sdo
cognominados “os media do povo”. Segundo a Aetatis Novae, no que respeita a
evangelizacdo e a catequese, a Igreja deveria preferir e favorecer «os meios de
comunicacdo populares» pelo facto de, nalgumas sociedades, estes serem mais eficazes
na difus@o do Evangelho e tornarem possivel uma maior participagdo das pessoas,
atingindo niveis mais profundos de motivacdo e de sensibilizagdo humana®'’. Com este
propésito, os media eclesiais poderdo ajudar numerosos povos e grupos humanos a
disporem de sistemas de comunicagdo e de informacdo mais justos e imparciais. Por
meio desta estratégia, estes povos também poderdo defender-se da dominacdo e da
manipulagdo, tomando parte ativa, autdnoma e responsivel na comunicagdo que pode

. . . -1 311
influenciar as suas condi¢des de vida®'!.

397 Aetatis Novae, n° 13.
% Ibidem.

% Tbidem, n° 15.

310 Thidem.

3 Ibidem.
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4) Para a concretizacdo dos objetivos supracitados, a Aetatis Novae recomenda
que a Igreja desenvolva, sustente e favoreca os seus proprios instrumentos de
comunicacdo e programas catdlicos, que compreendam a imprensa, editores, radio,
televisdo, gabinetes de informacdo e de relacdes publicas, de formacdo pratica, de
pesquisa sobre os media e de relacdes com profissionais dos organismos de

.o . 312
comunicac¢do com a Igreja

. Esta orientacg@o foi refor¢ada pelo Papa Jodo Paulo II, que
defendeu a titularidade e a posse dos media eclesiais quando, em 2000, recomendou a
Igreja a proclamacdo do Evangelho através da «utilizacdo enérgica e qualificada dos
seus proprios meios»> .

5) Inimeros fatores levaram a Aetatis Novae a orientar os media eclesiais a
«elaborar e a propor programas pastorais que respondam (...) as condi¢des particulares
de trabalho e aos desafios éticos com os quais se defrontam os profissionais de

14 ~ L .
314 De entre estes fatores, destacamos: a pressdo psicoldgica exercida

comunicacgao»
sobre os meios de comunica¢des social e os dilemas éticos subsequentes; e o papel
desempenhado pelos media na formacgdo da cultura contemporanea e na estruturagio da
vida dos individuos e das sociedades. A instru¢do pastoral explicita que estes programas
pastorais deveriam comportar uma formagdo permanente que ajude os profissionais a
saber praticar o que € justo nos planos ético e moral’".

Em suma, os desafios atuais ligados a ética nas comunicagdes ajudam-nos a

perceber que a missdo evangelizadora da Igreja através dos media deve enquadrar a

evangelizacdo dos proprios media, em virtude da forca de persuasdo imposta pela sua

32 Thidem, n° 17.

313 JOANNES PAULUS PP. 11, «Proclamar Cristo nos meios de comunicagdo social no alvorecer do novo
milénio», Mensagem para o 34° dia mundial das comunicagdes sociais in www.vatican.va (4.6.2000).

314 Aetatis Novae, n® 17.
31 Ibidem.
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performance e pelo previsivel uso impréprio destes instrumentos de comunicagdo.
Entretanto, o contexto medidtico eclesial impde indmeros desafios, entre os quais a
necessidade de formacdo profissional dos agentes e a colaboragdo com outras
instituicdes, cujas respostas ajudardo a definir a pastoral da comunicagéo nas dioceses e

conferéncias episcopais.

3. Necessidades atuais do contexto mediatico eclesial
Uma das exigéncias fundamentais recomendadas pela Igreja no exercicio do
«jornalismo catdlico», visando a expansdo do Evangelho através dos media, é a

formacdo técnico-profissional dos agentes implicados na pastoral medidtica eclesial.

3.1. A formacio técnico-profissional dos agentes de pastoral

Ao longo da histéria da sua relacdo com os media, a Igreja tem-se manifestado
preocupada com os recetores das noticias e com os profissionais empenhados na
producdo da informacdo. Na enciclica Vigilati Cura (1936), o Papa Pio XI sublinha a
necessidade de se fornecerem boas “diretrizes” contra a suposta «seducdo dos atores» da
indudstria cinematogréfica, sugerindo bons critérios aos telespetadores na escolha dos
filmes®'®. A formacdo do telespetador voltou a ser abordada na enciclica Miranda
Prorsus, em que Pio XII alude a figura do «critico cinematografico catdlico» na
«educacio das massas»° . No decreto Inter Mirifica, a temética da formacao é abordada
com maior acuidade e clareza. O decreto advoga a necessidade de se formarem

sacerdotes, religiosos e leigos que «possuam a devida pericia nestes instrumentos e

318 1O XI, PP, Carta enciclica sobre o cinema» (Vigilanti Cura), n° 6.
37 PIO XII, PP, Enciclica Miranda Prorsus.
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possam dirigi-los para os fins de apostolado»318. O documento recomenda, além da
formacao técnica, uma formacgdo doutrinal, moral e espiritual, ou seja, «uma formacao
integra, impregnada de espirito cristdo, sobretudo a doutrina social da Igreja>>319. Na
Communio et progressio, a formacdo para os media é exigente e passa a ser parte
integrante da preparacdo para o ministério sacerdotal e, inclusive, a «condi¢do sem a
qual ndo € possivel exercer um apostolado eficaz na sociedade de hoje caraterizada (...)
pelos meios de comunicagdo social (...) onde a Palavra de Deus deve ser anunciada»>".
Por esta razdo, diz o documento, os agentes de pastoral «que revelarem qualidades e
gostos especiais, recebam uma formacao mais acurada neste campo»m, através de uma
especializagdo tedrica e praitica nas universidades e nos institutos catdlicos.

A Aetatis Novae insistiu na formagdo profissional dos jornalistas, de maneira
mais abrangente. O documento declara que as questdes das comunicagdes de massa
devem ser extensivas a todos os niveis do ministério pastoral, inclusive a educacao,
«como componentes essenciais da formacdo dos que estdo empenhados na acdo da
Igreja, sejam eles sacerdotes, religiosos ou leigos (...), pondo em pratica programas de
educacdo e de compreensdo dos mass media dirigidos aos professores, pais e
estudantes»>>2. Em 1995, Jodo Paulo II reafirmou que «a formacdo no uso dos mass
media € (...) uma necessidade (...) para quem anuncia o Evangelho (...), mas também
para o leitor, o recetor e o telespetador que (...) hdo-de saber acolher os dados
fornecidos com discernimento e espirito critico»">. Em 2000, ji em plena era digital e

do florescimento dos novos media, a Igreja retomou a questdo da formacdo para a

3 Inter Mirifica, n° 15.

1 Ibidem.

20 Ibidem, n° 111.

2! Ibidem, n° 113.

322 Aetatis Novae, n° 28-29.

323 i .
Ecclesia in Africa, n® 71.
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comunicacdo, com o objetivo de desenvolver o sentido critico dos recetores. Este
procedimento surge no ambito do debate sobre a «ética nas comunicacdes sociais»,
através da definicdo de critérios de discernimento e da selecio de conteidos
medidticos’**. Nos documentos Igreja e Internet e Etica na Internet, a Igreja propde
critérios de educacdo e formacdo medidtica permanentes com o objetivo de ajudar as
pessoas a «formarem padrdes de bom gosto e de (...) juizo moral, um aspeto da
formacdo da consciéncia»>.

Na carta apostélica Rdpido Desenvolvimento, Jodo Paulo Il sugere uma «revisio
pastoral e cultural» com vista a enfrentar a passagem histérica (...) para as novas
tecnologias, garantindo a «formagdo e atencdo pastoral aos profissionais da
comunicag:ﬁo»326. Trata-se de uma diligéncia praticivel através de trés opcdes
fundamentais, nomeadamente a formacdo, a participagdo e o didlogo, sendo que as
novas linguagens introduzidas pelos media tendem a alterar os processos de
aprendizagem e a qualidade das relagdes humanas. O pontifice recorda que, sem uma
formagdo adequada, os media ndo estando ao servico de pessoas, poderdo
instrumentaliz4-las e condiciona-las inadequadamente327. Jo@o Paulo II deixou claro que
um bom desempenho na pastoral da comunicacdo exige formagdo e qualificacdo
profissional. Mas «para dar testemunho de Cristo € necessdrio fazer a sua descoberta e

cultivar uma rela¢io pessoal com Ele, através da oragdo, da Eucaristia e do Sacramento

324 Etica nas comunicagées sociais, n° 25-26.
32 Igreja e Internet, n° 7.

260 Rdpido Desenvolvimento, n° 7.

7 Cf. Ibidem, n° 11.
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da reconciliacio, da leitura e reflexdo da Palavra de Deus, do estudo da doutrina crista
. . o 328

mediante o servico prestado ao proximo»™".

Portanto, a formacgdo técnico-profissional é primordial para quem esta

empenhado na pastoral da comunicacdo. Todavia, outra exigéncia fundamental dos

media eclesiais € a planificacdo pratico-pastoral dos media.

3.2. A planificacao pratico-pastoral dos media

Segundo a Aetatis Novae, a situacdo e a cultura dos media, assim como as
possibilidades oferecidas a Igreja, sdo diferentes nos paises e nas dioceses. Esta
desigualdade contribui para a diversificacdo dos planos pastorais. A instrugdo pastoral
define duas fases de elaboracdo de um plano pastoral a ser preparado por uma equipa
constituida pelos responsdveis da comunicacdo da Igreja local: a fase de anélise ou
avaliacdo das necessidades e a fase de planificacdo.

A) Durante a fase de andlise das necessidades, far-se-4 uma recolha de
informacdes e um estudo de planos alternativos. Este inventdrio contempla a andlise de
contexto, das forcas e fraquezas das estruturas e programas eclesiais das comunicagdes
atuais, e ainda das possibilidades e exigéncias com as quais se confrontam. A fase de
andlise das necessidades inclui dois tipos de estudos: a avaliacdo das necessidades, isto
€, o elenco das zonas de ministérios que requerem uma atengdo especial da diocese; e o
exame dos media locais através da avaliac@o das forgas e fraquezas das estruturas e do

modo de proceder dos meios de comunicagdo ja existentes. Esta fase também enquadra

328 JOANNES PAULUS PP. I, «Proclamar Cristo nos meios de comunicagdo social no alvorecer do novo
milénio», n° 25.
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um inventdrio de recursos, técnicas e pessoas habilitadas que a Igreja possui em matéria
de comunicagdo (recursos da Igreja e organismos ecuménicos)>’.

B) A fase de planificacdo_encarregar-se-a de definir objetivos e prioridades da
diocese ou da conferéncia episcopal no campo da pastoral da comunicacdo, debrugando-
se sobre os problemas que se seguem.

1) A educagdo. As questdes relativas as comunicagdes serdo extensivas a todos
os niveis do ministério pastoral, incluindo a educacido dos agentes de pastoral como
componente essencial da sua formacdo em matéria de comunicacdo. Neste sentido, as
escolas e universidades catélicas serdo encorajadas a sugerir programas e cursos de
comunicacdo como necessidades da Igreja e da sociedade. Estas a¢des de formacdo
contemplam: cursos, laboratdrios e semindrios de tecnologia, gestdo, ética e politicas de
comunicacdo para responsdveis de comunicacdo social na Igreja; e programas de
educacdo e compreensdo dos media para professores, pais e estudantes™ .

2) A formacdo espiritual e a assisténcia pastoral € dirigida aos profissionais
catélicos, leigos e outros que trabalham nos media cat6licos e profanos. A programacgdo
desta formacdo contempla jornadas de recolecdo, retiros e semindrios, visando
enriquecer a sua formacao profissional. A assisténcia pastoral aos profissionais ajuda-
los-4 a cultivar a sua fé e a fomentar o sentido de dedicacdo, na transmissdo de valores
humanos®".

3) A colaboragdo que consiste na partilha de recursos entre conferéncias

episcopais e dioceses com demais instituigdes religiosas (comunidades religiosas e

universidades). Na prdtica, esta colaboracdo, que terd em conta as congregacdes

32 Tbidem, n° 25-26.
330 Thidem, n° 28.
33! Ibidem, n° 29.
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religiosas que trabalham no campo das comunicagdes sociais, deverd reforcar as
relacdes entre responsaveis da Igreja e profissionais dos media, assim como garantir o
acesso da religido aos media e novos media. Estamos a referir-nos concretamente ao uso
comum dos satélites, das redes de cabo, dos bancos de dados e da informatica a nivel da
compatibilidade dos sistemas. A cooperacdo com os media profanos ajudara a enquadrar
as preocupagdes comuns relativas as questdes religiosas, morais, éticas, culturais,
educativas e sociais> -

4) As relagdes publicas: trata-se da comunicagdo com as comunidades através
dos media (profanos e religiosos). O objetivo desta iniciativa € comunicar os valores
evangélicos, ministérios e programas. Esta estratégia inclui a criacdo de um gabinete de
relacdes publicas dotado de recursos humanos e materiais que tornardo possivel uma
comunicacdo entre a Igreja e a sociedade. Este gabinete também deverd prever a
producdo de publicacdes e programas radiofénicos, televisivos e impressos, que tornem
possivel a divulgacdo da mensagem do Evangelho, a missdo da Igreja e a celebracdo do
dia mundial das comunicacdes, como meios de evidenciar a importancia das
comunicacdes sociais e de apoio as iniciativas da Igreja em matéria de comunicagﬁo3 3,

5) A pesquisa: segundo a Aetatis Novae, na feitura do plano pastoral, a estratégia
da Igreja no campo da comunicagdo social deverd basear-se numa pesquisa que implica
andlise e avaliacdo. Os resultados deste exercicio dependerdo do apoio e do incentivo as

instituicdes do ensino superior, da animacgao da reflexdo teoldgica sobre os media, e do

papel destes na Igreja e na sociedade. Entretanto, a Aetatis Novae recomenda a

332 Tbidem, n° 30.
333 Ibidem, n° 31.



91

determinacdo das modalidades préiticas de uma investigacdo sobre os media e da sua
aplicacdo a missdo da Igreja3 *,

6) O nimero 33 da Aetatis Novae é dedicado a temdtica sobre «comunicagio e
desenvolvimento dos povos». Segundo este ponto, as comunicacdes acessiveis
viabilizam a participacdo das pessoas na economia, na liberdade de expressdo e no
desenvolvimento da paz e da justica. Desta forma, o plano pastoral deve apostar no
contributo favoravel ao crescimento da solidariedade, através da influéncia dos valores
evangélicos na atividade dos media, na defesa do interesse publico e na salvaguarda do
acesso das religides aos media. O plano pastoral enquadra uma reflexao sobre o impacto
social das tecnologias de comunicagdo avancadas, com o intuito de evitar ruturas sociais
e desestabilizacdes culturais. No fundo pretende-se que a Igreja preste auxilio aos
jornalistas na observancia das regras éticas, sobretudo no que respeita a equidade, a
verdade, a justica, a decéncia e ao respeito pela vida®.

Em suma, o plano diocesano de pastoral da comunicacdo deve integrar
elementos comuns, nomeadamente: uma consulta inicial/geral que inclua todos os
ministérios da Igreja; um inventdrio que avalie os media do territério diocesano (tipos
de publico, organismos de comunicagcdo e institutos religiosos); uma estrutura dos
media, cujas tarefas serdo a evangelizag@o, a catequese, 0 servico social, a cooperacao
ecuménica e as relagdes publicas. O plano pastoral das comunicagdes também deverd
prever acdes de educacdo para os media, o didlogo com os jornalistas com vista ao
desenvolvimento da sua fé e ao crescimento espiritual, e ainda indica¢des para a

obtencdo de recursos financeiros, visando assegurar a pastoral da comunicagﬁo336.

334 Ibidem, n° 32.
335 Tbidem, n° 33.
33 Aetatis Novae, n° 22-24.
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3.3. A colaboraciao dos media eclesiais com outras instituicoes

A instrucdo pastoral Communio et progressio considera que, a nivel da pastoral
da comunicacdo, uma das estratégias de consolidacdo da expansdo do Evangelho € a
colaboragdo com os institutos de vida consagrada, as sociedades de vida apostdlica, as
autoridades civis, os media seculares/profanos, e ainda as outras igrejas (colaboracio

ecuménica nos media).

3.3.1. A colaboracdo com os institutos de vida consagrada

A Communio et progressio estabelece dois ambitos de colaboragdo dos
consagrados: a escrita na imprensa e a participagdo em emissdes radiofénicas e
televisivas®’; e o contributo na educacdo cristd, numa perspetiva social, em colaboracio
com os profissionais envolvidos na pastoral social™®. A par disso, o nimero 177 da
instrucdo pastoral exorta os institutos religiosos que «considerem a grande
responsabilidade que tem a Igreja no campo da comunicagdo social e ponderem sobre a
colaboracdo a dar, segundo o espirito das respetivas Constituigf)es»339. No entanto, a
Communio et progressio deixa claro que a colaboracao dos consagrados traz beneficios
para a opinido publica, a producdo cultural e a expansao do Evangelho, mas exige
formacdo e conhecimento, assim como a familiarizacdo e o uso direto dos meios de

. ~ 340
comunicagao .

37 Cf. Communio et progressio, n° 106.
¥ Cf. Ibidem, n° 110.

** Ibidem, n° 177.

* Ibidem.
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Durante a Pascoa de 1973, o Conselho Pontificio para as comunicacdes sociais
dirigiu um «Apelo as Ordens Contemplativas»341 para que sirvam este apostolado «por
meio da dedicagdo, do trabalho, do sacrificio e da oracdo (...), da sua propria
consagragdo a Deus»>* através da «afirmacio silenciosa e da vigorosa promog¢do dos
valores espirituais»343 , apesar de ndo fazerem amplo uso dos meios de comunicagio.

E a exortagdo apostdlica pds-sinodal Vita Consecrata sobre a vida consagrada e
a sua missdao no mundo, orienta os religiosos a sentirem-se interpelados pela «exigéncia
do testemunhar o Evangelho, através dos meios de comunicagdo social»***. Na seccao
sobre a «presenga no mundo da comunicagdo social», este documento define os
objetivos evangelizadores dos consagrados nos media: falar de Cristo de maneira eficaz
para que o Evangelho ressoe através destes meios modernos; contribuir para uma
sociedade onde todos sejam irmdos, e, na vertente educativa empenharem-se na
avaliacdo ética dos programas, através da formacdo de «comunicadores
especializados»**. No que respeita a formagdo dos religiosos comunicadores, a Vita
Consecrata € mais exigente, concreta. Estabelece varias acOes praticas dos consagrados
nos media: oferecer o seu testemunho sobre a relatividade das realidades visivelis,
valorizando-as segundo o designio de Deus; libertar-se da dependéncia obsessiva da
figura deste mundo que passa (cf. 1 Cor 7,31); colaborar com forgas, meios e pessoas na
realizacdo de projetos comuns, nos varios setores da comunicag@o social; prestar servico
para a formacdo religiosa dos responsadveis e operadores da comunicagdo publica e

privada, a fim de se evitar um uso viciado dos meios de comunicacdo; e, finalmente,

! CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS; «Apelo as Ordens
Contemplativas», in www.vatica.va (Pascoa, 1973).

32 Tbidem.

3 Thidem.

3 Vita Consecrata, n® 99.

3% Thidem.
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promover uma qualidade superior das transmissdes por meio de mensagens que
respeitem a lei moral e transmitam a riqueza dos valores humanos e cristdos®*°.

Este trabalho apostdlico dos consagrados na pastoral da comunicacdo podera
contar com a colaboragdo de todos os institutos e congregacdes, alguns dos quais

. . . . . 347 ..
operam no campo dos media por carisma institucional”™’ e outros como prioridade

i 0348
apostdlica™ .

3.3.2. A colaborag@o com as autoridades civis

Na seccdo sobre a cooperacdo entre os media, os cidadaos e as autoridades civis,
a Communio et progressio recomenda as autoridades civis que promovam e facam
respeitar a liberdade dos cidadaos, recorrendo a sancdes, adverténcias, condenagdes e
proibi¢des, mas sem desrespeitar nem restringir a liberdade humana na medida em que
exige o bem comum’®. Para a concretizacdo destes intentos, a Igreja solicita as
autoridades civis a criacdo de uma legislacdo que favoreca o desempenho dos media,
regulamentando a competicdo entre eles, de modo a salvaguardar a variedade e a

manifestacdo da liberdade religiosa nos meios de comunicagao social®™

. Mesmo quando
«razdes especiais levem o Estado a instituir organismos especiais, encarregues de vigiar

os meios de comunicacdo (...), haja, nestes organismos, sancionados pela Lei,

P o e , . 351 . , N
representantes das vdrias correntes de opinido publica»™ . A Igreja também pede as

346 Cf. ibidem.

347 Referimo-nos concretamente congregacdo das «Filhas de Sdo Paulo», Irmas Paulinas, cujo carisma é
«Viver e comunicar Jesus Cristo, Caminho, Verdade e Vida com os meios de comunicagdo social»
(http://www.paulinas.org.br/portal/pt-br/?system=paginas&action=read&id=2278).

*% B aqui referimo-nos 2 Ordem dos Pregadores (dominicanos) que definiram a evangelizagdo através dos
media como uma das sete prioridades da Ordem (Cf. http://www.op.org/fr/optic - “nos missions”).

39 Cf Communio et progressio, 86.
% Ibidem, 87.
! Ibidem, 87.



95

autoridades disposi¢des legislativas que protejam os jovens e criangas contra programas
e publicidade perniciosos, prestando o devido apoio as iniciativas educadoras das
familias e da escola®?. Outro apoio requerido pela Igreja as autoridades civis € o
subsidio as iniciativas dos media que visam prestar servicos evidentes ao bem comum,
no setor das comunicacdes sociais, nomeadamente a difusdo de noticias, de publicacdes
instrutivas, filmes de valor artistico, transmissdes destinadas as criangas e edigcOes

literdrias™>>.

3.3.3. A colaboracdo com os media seculares/profanos

O numero 135 da Communio et progressio recorda os deveres e contributos dos
comunicadores catélicos nos meios de comunicacio social seculares/profanos. O Papa
Jodo Paulo II explicitou esta orientacdo: «ao proclamar o Senhor, a Igreja deve utilizar
de forma enérgica e qualificada os seus proprios meios de comunicacgdo (...). Contudo
(...), a Igreja deve também aproveitar as oportunidades que puder encontrar nos meios
seculares de comunicagdo social»*>*. Porém, mais do que aproveitar oportunidades, a
Igreja deverd crid-las. G. Baum afirma que a intervencdo da Igreja nos media seculares é
possivel a trés niveis: através da influéncia cristd sobre os programas, contetidos e
decisdes politicas, sendo que as ideias-chave serdo portadoras de mensagens de valor
com consequéncias sociopoliticas; através da producdo de textos e programas noticiosos
que refletem os valores evangélicos promotores da justica, do amor e da paz; e, enfim,
através do «pressentimento do sagrado», ou seja, «Deus é amor, justica e paz, mas Deus

¢ também e sempre o outro, o diferente, o transcendente (...). Deus estd presente nas

352 Thidem, 89.
353 Tbidem, 91.

33 JOANNES PAULUS PP. I, «Proclamar Cristo nos meios de comunicagdo social no alvorecer do novo
milénio».
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lutas da vida humana»>>. Por sua vez, O. Fuchs classifica a producdo religiosa e
evangelizadora nos media profanos em duas categorias. A primeira é a producio
relativa ao antncio explicito que compreende o aprofundamento da fé e a transmissao
simbdlica do contetdo da fé, a exemplo da transmissdo da missa dominical. A segunda
categoria € a producdo que faz uma reflexdo sobre a pratica cristd e também sobre a
sociedade e o mundo, para confronti-los com os valores evangélicos no sentido da
confirmacio ou da critica. Por exemplo, as iniciativas sociais, numa emissio, onde os
cristdos se reencontram para uma acdo comum a favor de pessoas vitimas de uma
situacdo de injustiga356. Porém, A. Delzant acautela os «missiondrios» da Igreja no
mundo medidtico secular a serem capazes de suportar o ambiente, por vezes violento,
que carateriza os media profanos (sedugdo, propaganda, poder financeiro, falta de
liberdade, ideologias...)357. A colaboragdo dos media eclesiais com media seculares é
também submetida a criticas. Por exemplo, A. Manuel é de opinido que a imprensa
catélica usa a linguagem repetitiva e moralista, prefere a apologética ao esclarecimento,
cultiva uma certa reveréncia (sobretudo em relacdo a hierarquia da Igreja), tende a tratar
os recetores como consumidores passivos e confunde o discurso do altar com o discurso
dos media®™®. J. Wemans aprofunda as acusacdes e assevera: «a Igreja (...) pensa-se no
quadro de uma mentalidade infantil que tende a reduzir a Comunica¢do Social a mero
veiculo de transmissdo da verdade perene que ela anuncia» . E acrescenta: «os media

catélicos (...) abdicam da sua funcdo critica sempre que tratam de acontecimentos

3% G, BAUM, I’Eglise et les mass media», Concilium, Revue International de Théologie, 250 (1993), 81-
89.

3%, FUCHS, I’Eglise et les media», Concilium, Revue International de Théologie, 250 (1993), 101-112.
37 Cf. ibidem, 94.

38 Cf A. MANUEL, Da Imprensa regional da Igreja Catdlica: o que faz, quem a faz e quem a [é,
Minerva Coimbra, Coimbra, 2013, 232-233.

39 J. WEMANS, «Igreja e Comunicacio Social, uma relagdo dificil», Communio, Revista Internacional
Catolica, IX (1992), 64-68.
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eclesiais»*®. Todavia, A. C. Moreira considera que existe evangelizagdo no jornalismo
catlico quando se fomenta a fraternidade, se luta pela justica, se promove o bem
comum e se busca a mudanga social. O discurso ndo € impositivo ou imperativo, mas
participativo e aberto, e a propria noticia suscita a anédlise, a transformagao social e a
formacdo da consciéncia®®'. Na verdade, ndo se trata de «aculturar a cultura mediatica a
cultura cristd, mas de inculturar o Evangelho nesta situacdo atual (...), procurar como o
Verbo de Deus se expressa nesta nova cultura ainda desconhecida»’®?. Para mais, a
producdo noticiosa catdlica tem por objetivo primordial a comunicagao da fé como guia
eficaz da vida humana.
Como ensina Armindo dos S. Vaz,

«A comunicacdo religiosa estd relacionada com a linguagem imagética e ndo com o
raciocinio 16gico. Porque, ao contrario do discurso 1égico, a linguagem figurativa é a
expressao que interpreta a exist€ncia. A linguagem imagética nao contradiz o logos: até
a completa. S6 que o discurso 16gico explica, o imagético determina. Pela linguagem
conceptual, a pessoa torna-se sabedor; pela imagética, torna-se sdbia. A imagem revela
a genuina profundidade da realidade. Ndo expde uma coisa em si: anuncia e interpreta.
Dirige-se 2 pessoa toda, também ao seu coragio»*®.

Neste sentido, o papel do comentador de “noticias religiosas” serd sempre

necessdrio e recomendado durante a programacao informativa religiosa.

3.3.4. A colaboracido ecuménica nos media
Antes da definicdo dos critérios de colaboracdo ecuménica nos media, o

Conselho Pontificio para as Comunicagdes Sociais deixa esclarecidos os seguintes

3% Thidem, 68.

31 Cf. A. C. MOREIRA, Jornalismo e Evangelizagdo: estudo sobre o “jornal dos jornais” da Rddio
Aparecida, Monografia (Pés-produgdo lato sensu), Servico a pastoral da comunicac¢do, Sdo Paulo, 1995,
33-34.

362 A. DELZANT, «La Parole Chrétienne dans les media», Le Suplément, Revue d’Ethique et Théologie
Morale, 110 (1994), 71-94.

33 A. dos S. VAZ, «A Biblia na Vida da Igreja», Semindrio Temético III (Faculdade de Teologia, UCP,
2015-2016), 51-52.
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pontos: a) a colaboracdo ecuménica e o acesso as comunicacdes adquire maior
importancia junto dos poderes publicos e das empresas de comunicacio, na base de um
acordo entre igrejas que pretendam participar do didlogo pﬁblic0364; b) os critérios de
colaboracdo ecuménica referem-se exclusivamente & cooperagdo concreta, nao
contemplando o didlogo doutrinal e a moral catdlica nas emissdes ou producdes
comunicativas. A salvaguarda do aspeto doutrinal e moral de cada atividade
comunicativa € da competéncia das autoridades eclesiais nos seus diversos ambitos
(local, nacional, continental e mundial). A elas cabe avaliar, em cada caso, os riscos e
oportunidades de realizacdes conjuntas (ecuménicas), tendo em conta a necessidade de
salvaguardar a identidade especifica das iniciativas catélicas®®; ¢) a manipulagdo e o
proselitismo nos meios de comunicacdo social s@o incompativeis com o empenho
ecuménico. O documento alude ao exemplo de seitas que, recorrendo a um certo
«evangelismo» e inspirando-se parcialmente em ideologias cristds, praticam um
«proselitismo gravido de consequéncias», acentuadas por uma ampla difusdo dos
media>®®.

Com efeito, os «Critérios de Colaboracdo Ecuménica nos Media» foram
definidos pelo Conselho Pontificio para as Comunicagdes Sociais com base no decreto
Unitatis Redintegratio sobre a «cooperacdo com os irmaos separados»367 € na instrucao
pastoral Communio et Progressio que sublinha a «cooperag@o entre cristdos, crentes e
homens de boa vontade»*®®. O objetivo destes documentos é promover uma colaboragéo

crescente entre os cristdos nos media, permitir aos profissionais catélicos anunciar e

364 Cf. ibidem, n° 2.
365 Cf. ibidem, n° 3.
366 Cf. ibidem, n° 4.
367 Cf. Decreto Unitatis Redintegratio, n° 12.

368 Cf. Communio et progressio, n° 99-100.
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testemunhar a sua fé e, num esforco de mitua estima, dar testemunho da esperanca

cristd, através da profissio da fé em Deus’®.

Além dos objetivos religiosos
supracitados, o Conselho Pontificio estabeleceu objetivos sociais: o contributo para o
respeito pela dignidade humana, a promocdo da paz, a vivéncia do Evangelho, a
promocdo cristd das ciéncias e a erradicacdo dos males como a fome, as calamidades, o
analfabetismo, a pobreza, a falta de habitacdo e a injustica na distribuicdo dos bens®"".
Considerando que o objetivo dos media ¢ o fomento do progresso humano, o uso
adequado dos media e a promog¢dao da igualdade de direitos entre os povos, este
desiderato sera concretizado se a Igreja transformar os media em fatores de progresso
sociocultural e instrumentos de abertura ao didlogo que fard dos homens irmaos

371 . o
. Assim, o Conselho Pontificio

animados pela mesma fé e que evocam o mesmo Deus
para as Comunicacdes Sociais definiu as modalidades de implementagdo da cooperacio
ecuménica nos media:

1. Producdo conjunta de programas radiofénicos e televisivos, sobretudo
destinados a educacgdo das familias; organizacdo conjunta de coldquios, congressos e
debates nacionais e internacionais, durante os quais, seriam distribuidos prémios as
obras de valor artistico’ *; instituicdo do Dia mundial das comunica¢des dedicado a
oragao e ao estudo de problemas ligados a comunicagdo social; promoc¢do de encontros
de peritos de todos os setores da comunicagdo para abertura de novas perspetivas e

iniciativas, visando maior eficicia no servico prestado pelos media, assim como a

orientacdo dos fiéis para o uso dos media a favor da justica, da paz e da liberdade

3% Cf. PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, «Critérios de colaboragio
ecuménica e inter religiosa nos meios de comunicagdo sociais»: www.pccs.va. 4.10.1989, n° 1; DC n°
1994, 4.10.1989, 1038.

30 Cf. Unitatis Redintegratio.

3 Ct. Unitatis Redintegratio, n° 17; Communio et progressio, n° 96-98.

72 Cf. Communbio et progressio, n° 99.
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humana®”®. Estas sdo também as orientagdes do Conselho Pontificio para a Unidade dos
Cristdos que, no seu «diretério para a aplicacdo dos principios € normas sobre o
ecumenismo»> *, advoga a necessidade e a possibilidade de uma cooperagido ecuménica
no ambito da compreensdo da natureza dos media modernos e dos desafios atuais
langados por eles aos cristdos. O documento propde uma definicio dos meios de
divulgacdo dos principios cristdos nos media, um estudo dos problemas existentes no
universo medidtico e uma definicdo de programas de educacdo das pessoas, com vista
ao uso critico dos media. O Conselho Pontificio orienta o estabelecimento de grupos
interconfessionais e comités consultivos, cuja estratégia para os media publicos € tratar

e L35
de temdticas religiosas ™.

A Communio et progressio estabelece trés vantagens
fundamentais da comunicagdo ecuménica: a estima e o conhecimento mutuo; a
consolidacdo da unidade j4 existente entre igrejas cristds, tornando digno de fé o
trabalho e as modalidades de evangelizacio ao servico do Reino de Deus’®.

2. A colaboracio ecuménica extensiva a todos os setores da comunicagdo social
deve ser exercida no plano local, regional e internacional, comportando exigéncias
como o espirito de reciprocidade, a participagdo dos comunicadores catdlicos em

377 O documento recomenda

iniciativas de comunicacdo de outras igrejas (e vice-versa)
que os media transmitam um testemunho comum de Cristo através da organizacdo de

projetos ecuménicos e medidticos. O objetivo desta iniciativa é fortalecer a

autenticidade da mensagem cristd eclesial e expandir a iniciativa especificamente

373 . .
Communio et progressio, n° 100.

374 Cf. PONTIFICIUM CONSILIUM AD CHRISTIANORUM UNITATEM FOVENDAM, «Directoire
pour I’application des principes et des normes sur 1’cecuménisme», 217, 218 (25.3.1993):
www.vatican.va.

375 Ibidem.

376 Cf. ibidem.

377 . . L. . .. . .
Cf. AAS, «Criteres de collaboration cecuménique et inter religieuse dans les communications», 7.
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catdlica. O documento cita como exemplo, a férmula do «jiri ecuménico» (Cannes,
Locarno, Montréal, Berlim); a semana ecuménica da televisdio (UNDA-Organizacio
Catdlica Internacional para a radio e a televisdo), a Associacdo Mundial de
Comunicagdo Crista (WACC); a publicacdo ecuménica sobre a comunicagdo (catholic
press association of the United States and Canada-Associated church press-USA); as
fundagdes ecuménicas como a interfaith media foundation378.

3. A aplicagdo prética dos critérios de colaboracdo ecuménica nos media exige
dos profissionais catélicos: um conhecimento profundo e reciproco do movimento
ecuménico; o testemunho concreto da sua fé; o respeito e a confianca mituos, tendo em
vista o uso comum dos meios de comunicacdo e a troca de informagdo sobre o
movimento ecuménico. Além do mais, o Conselho Pontificio para as Comunicagdes
Sociais orienta os media eclesiais a apresentar a mensagem especificamente cat6lica,
prevendo e acautelando dificuldades resultantes da reciprocidade e da diversidade
atinentes a pastoral da comunicago e aos recursos econémicos a serem concedidos pela
autoridade pastora1379.

4. O documento também orienta os media a promoverem acdes de formacdo
profissional, teoldgica e tecnoldgica dos jornalistas da Igreja Catdlica. Esta iniciativa,

3 .
80, visa melhorar

que requer uma preparacao ecuménica, segundo as normas da Santa Sé
e aprofundar a comunicagdo ecuménica, com a colaboragdo mais intensa entre

organismos internacionais de comunicagdes sociais™ . O numero 10 deste documento

%% Ibidem, n° 9

" Ibidem, n° 10.

380 As orientacdes concretas foram definidas pelo Secretariado para a unido dos cristdos (Cf. AAS (1970),
705-724) e pela Congregacao para a educacio catdlica (Cf. AAS (1979), 500-521) que contém indica¢des
concretas sobre o ensino do ecumenismo entre as disciplinas teolégicas.

! Entre estas organizacdes catélicas internacionais, a Communio et progressio destaca: a Organizagio
catélica internacional (OCIC), a Unido catdlica internacional da imprensa (UCIP) e a UNDA que é a
organizacdo catélica internacional do rddio e da televisdo (Cf. ibidem, 7 e 8).
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define a colaboracgdo entre cristdaos no setor dos novos meios de comunicagﬁo382, no que
respeita ao uso comum dos satélites, do banco de dados, das redes de cabo, da
informagdo e da compatibilidade dos sistemas™*-.

Em resumo, a colaboragdo dos media eclesiais com outras institui¢des tem por
objetivo fortalecer o empenho da Igreja na sua missdo evangelizadora através dos
media. Esta cooperagdo pode tornar-se possivel na educacdo cristd dos fiéis; na
assisténcia espiritual dos profissionais catdlicos; na criacdo de uma legislacdo que
salvaguarde os direitos e as liberdades dos cidaddos; na comunicacdo do Evangelho

através dos media seculares; e na comunicacao ecuménica.

Conclusao

A evangelizacdo através dos media pressupde o conhecimento dos desafios da
sociedade atual que tém intrincado ou emperrado o antincio da Boa Nova. Referimo-nos
concretamente a crise de valores humanos, a afirmacdo de ideologias como o
secularismo e a laicizacdo das sociedades, o agnosticismo e o relativismo moral,
sobretudo na Europa, nos Estados Unidos e no Canada. Outros desafios, carateristicos
dos paises asidticos, prendem-se com o fundamentalismo isldmico que interpreta e
declara a adesao ao Cristianismo como pratica prosélita e delituosa. O contexto social
dos paises africanos e latino americanos €, sobretudo, caraterizado pela crise da

democracia, tendo como consequéncias as injusticas sociais, a corrup¢do das

instituicdes e a pobreza das populagdes.

3 . . ~ e se ~ Py

%2 De referir que, no contexto de 1989, ano da publicacdo dos «Critérios de colaboragdo ecuménica nos
meios de comunicagdo social», 0s “novos meios de comunicacdo” ainda ndo contemplavam os desafios
ligados ao uso da Internet nem dos media sociais criados com o surgimento da web 2.0.

383 Ihidem, n° 9-10.
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2

E neste contexto que decorre a revolugdo protagonizada pelas tecnologias de
informacdo, fazendo emergir a sociedade de informacdo “estruturalmente cadtica” e
também imprevisivel, mormente na vertente moral. Trata-se de uma sociedade marcada
pelo “pragmatismo a solta”, com estética mas sem ética, onde se produz uma «disfuncdo
entre o técnico-econémico e o sentido da vida dos cidaddos e das suas identidades»**",
Aludimos a uma sociedade na qual «as ciéncias, as técnicas e as suas inddstrias
acabardo por criar o pés—humano»385 . Enfim, € esta sociedade que impde a ldgica da
“sociabilidade online”, que a Igreja é desafiada a evangelizar: «Ide a todas as nacdes e
anunciai o Evangelho» (Mt 28,19).

Em virtude dos desafios supracitados, a missdo evangelizadora da Igreja através
dos media é, essencialmente, proclamar a Mensagem de Cristo apresentando o Redentor
como ‘“caminho” de uma vida virtuosa, como “verdade” eterna de Deus no amor aos
irmdos. A missdo da Igreja € levar a mensagem da justica, da paz, da liberdade, do amor
e, sobretudo, a mensagem de fé neste Deus que se faz presente ao lado dos pobres na
cidade e na periferia. Entretanto, como comunicar a Mensagem e como torni-la mais
significativa e original através dos media? Que recursos, que linguagem t€ém os media
para tornar a Mensagem mais significativa e apresenta-la de forma nova?

Mais ainda, a afirmag¢do do secularismo e da laicizacdo progressiva das
sociedades de informacgdo tornaram necessdria uma «Nova Evangelizacdo». Por isso, a
Igreja recomenda que a sua miss@o evangelizadora também seja extensiva ao contexto
newmedidtico onde os cristdos sdo orientados a partilhar a Boa Nova da salvacdo e os

valores da dignidade humana promovidos pela doutrina cristd. Todavia, a capacidade

% B. DOMINGUES, «O Bem e 0 mal cansam», in Piiblico: https://www.publico.pt/sociedade/noticia/o-
bem-e-a-paz-cansam-1728594 (10.4.2016).

385 Thidem.
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persuasiva dos media e sua performance fa-los “participar” na decadéncia moral da
sociedade, como consequéncia do uso perverso dos instrumentos de comunicagdo. No
contexto dos novos media, a hiper-realidade € parte da nossa realidade, é parte da nossa
vida, permitindo ver o mundo “em direto”. Estamos num mundo informado, num
mundo da percecdo, da cognicdo. Mas o mundo hiper real e “ecranizado” questiona a
comunicacdo interpessoal, afasta as pessoas e ndo considera o face-a-face préprio da
natureza humana. Neste contexto, de que maneira ajudam os media a reinterpretar € a
redescobrir, numa nova linguagem, a novidade da evangeliza¢ao? Como tornar o slogan
«Nova Evangelizacdo» mais significativo, para que a Mensagem surja como nova e
renovada? De que maneira podem os media, através da for¢ca do som e da imagem,
auxiliar no reforco do impacto da Boa Nova na cultura medidtica atual, para que o
Evangelho ndo se torne numa Mensagem caduca, velha e aborrecida? Os media ddo-nos
efetivamente a oportunidade de alcancar isso através da forca das imagens visuais e
sonoras. Eles t&ém uma maleabilidade que lhes permite ser um veiculo novo que produz
novidades a partir da Novidade do Evangelho. Mas como reencontrar, nestas
capacidades dos media, novas narrativas do Evangelho proposto por Cristo para a
salvacdo da humanidade?

Finalmente, as implicacdes pastorais da Communio et progressio ajudaram-nos a
perceber a existéncia de fatores que sugerem uma redefinicdo do contexto mediatico
eclesial. De entre esses fatores destacamos: o florescimento das tecnologias de
informacdo; a competicdo crescente e permanente entre as inddstrias de comunicagao;
os desafios ligados a ética da comunicacgdo; e as exigéncias da nova evangelizacio.

Esta restruturacao dos media catdlicos enquadra a formacdo técnico-profissional

dos agentes ligados ao apostolado da comunicacdo. Requer também um plano prético-
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pastoral que compreenda a educacdo sobre os media, a formacgdo espiritual e a
assisténcia espiritual dos jornalistas. A redefinicdo do contexto medidtico eclesial
também aconselha: a colaboragdo com outras institui¢des, mormente com os institutos
religiosos de vida consagrada, na educagdo socio-cristd; a cooperacdo com as
autoridades civis na criacdo de uma legislacdo que faga respeitar a liberdade dos
cidaddos, regular a competicdo entre as empresas medidticas e proteger as criancas,
adolescentes e jovens da publicidade danosa; a colaboracdo com os media seculares,
cujo proposito é propor a Mensagem de Cristo, a doutrina do Magistério e a producdo
cultural cristd; por fim, a cooperagdo ecuménica nos media pode tornar vidvel o
testemunho da fé no didlogo publico dos media e o fortalecimento da unido dos cristios
na acdo comunicativa, quer por via da produgdo conjunta de programas, quer através da

organizacdo de coldquios, congressos e debates ecuménicos.
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Conclusao geral

A histdria da relagdo entre a Igreja e os media, no contexto da evangelizagao,
pode ser dividida em quatro fases, segundo J. Puntel e J. M. Melo™®: a fase da censura,
a fase da aceitagdo cautelosa, a fase da mudanca radical e a fase da avaliagdo critica.
Com base nesta classificacdo, que subscrevemos, gostariamos de relevar alguns aspetos
que achamos essenciais e desafiantes neste estudo sobre a evangelizacdo através dos
media, a luz da Communio et progressio.

A primeira fase da relacdo entre a Igreja e os media (a imprensa) € caracterizada
por uma Igreja empenhada no exercicio da censura e da repressio. E um periodo
extenso, tenso e intenso, projetado através da inquisicao. Nesta fase - do Papa Inocéncio
VIII, 1484, até ao século XIX - a Igreja Catdlica afirma-se como intermedidria entre a
producdo cultural e sua difusdo na sociedade. Era uma época de inicio da imprensa,
como realidade nova e inovadora de mentalidades, através das facilidades oferecidas
pela edicdo livresca. Todavia, os pontifices deste periodo, marcados pela mentalidade
autoritaria e totalitdria, resultante das preocupagdes atinentes a defesa da ortodoxia da
Igreja, assumiram uma atitude de autodefesa, por via da proibicdo radical de uma
literatura supostamente herética, acusando a imprensa de sedimentar a corrup¢do moral
e de perturbar a fé crista. Percebe-se que o objetivo destes papas tenha sido a protecdo
da Igreja contra os abusos da imprensa, uma realidade com a qual ndo sabiam lidar. A
tematica dos mass media nao constava da agenda eclesial da época.

A segunda fase apresenta uma relativa mudanga, mas uma “mudanca vigilante”

de aceitagcdo desconfiada dos media. Nesta época - desde o pontificado do Papa Ledo

36 Cf. PUNTEL, I., Cultura Mididtica e Igreja, uma nova ambivaléncia, 129-130; DE MELO, J. M.,
Comunicagdo eclesial: utopias e realidades, Sepac/Paulinas, S. Paulo, 2005, 152-153.
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XIII, 1878, até Concilio Vaticano II, 1962-1965 - ha um exercicio de controlo sobre o
cinema e a radio, embora a Igreja tenha comecado a perceber e a aceitar o uso dos
media eletronicos na divulgacdo das suas mensagens. Os pontifices desta etapa
histérico-eclesial reconhecem certas vantagens dos media: na instru¢do e educacdo das
pessoas; na acdo pastoral; na divulgacdo dos principios religiosos e morais; na conquista
da paz e unido dos povos; na ‘“vigilancia do progresso” e, sobretudo, na missdo
evangelizadora da Igreja. Apds esta tomada de consciéncia das potencialidades dos
media, os pontifices também apresentaram propostas e iniciativas tendentes a melhoria
da qualidade dos servicos prestados pelos media: aprofundamento da questdo da
liberdade de expressdo e do direito a informacio; desenvolvimento do espirito critico na
leitura dos jornais; formacao ética dos jornalistas; promocao de um magistério referente
aos media e definicdo de uma doutrina cristd sobre a comunica¢gdo (como vimos na
enciclica Miranda Prorsus).

O reconhecimento das vantagens e das potencialidades dos media ajudaram a
Igreja a preparar a terceira fase de abertura e mudanca radical, a favor de um certo
encanto sincero e até ingénuo dos media, depois de os ter recusado e censurado. Nesta
época, a Igreja aceita os meios de comunicac¢do social como meios de evangelizagao,
considerando que a reproducdo eletrénica ampliava a difusdo e a expansido da
Mensagem Evangélica. Esta fase corresponde a realizacdo do Concilio Vaticano Il e a
época pos-conciliar, até 1985, em que a Igreja publica documentos importantes sobre os
media. O primeiro documento oficial é o Inter Mirifica que, como vimos, contém
insuficiéncias biblico-teoldgicas, o que levou o Concilio a recomendar a publicacdo de
uma instrucio pastoral com uma base biblica consistente: a Communio et progressio.

No essencial, este documento sublinha que Deus € uno, tnico e trino. Ndo é um Deus
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solitdrio, mas € Familia divina: Pai, Filho e Espirito Santo. A Santissima Trindade &
uma comunidade em comunh@o e em comunicagdo intratrinitaria. Esta comunicacio
divina exteriorizou-se com as “missdes divinas” que comeg¢am com a criagdo do homem
chamado a participar da natureza divina. O Filho, imagem de Deus invisivel, teve a
missdo de comunicar a graca e o amor de Deus & humanidade pecadora. O Espirito
Santo, poder vivificante de Deus, comunica-se aos seres humanos, os quais fortalece,
santifica e guia para a verdade plena (cf. Jo 16,12-15). A continuidade da “acdo
missiondria” da Trindade, isto €, comunicar o amor de Deus, foi confiada a Igreja, cujo
mandato é comunicar o Evangelho as na¢des, mantendo, solidificando e consolidando o
elo de comunhdo e comunicag@o entre Deus e os seres humanos. A Igreja €, por esta
razdo, uma comunhdo eucaristica em comunica¢do com a Santissima Trindade. Em
suma, a reflexdo sobre o fendmeno da comunicagdo deverd ser continuamente
enriquecida e aprofundada, através do estudo do Livro Sagrado como contributo da
Igreja ao complexo mundo dos media. Mais ainda, apesar de os media poderem ser
usados de forma indevida, para o mal - cujas consequéncias éticas t€ém sido sublinhadas
pelos documentos eclesidsticos -, € necessdrio que a Igreja aposte na pastoral biblica
online, através da construgcao de blogs que estabelecam links de abertura para as redes
sociais, como o Facebook, o Twitter € o Youtube, os novos féruns para a proclamacio
do Evangelho. Obviamente, esta aposta requer a salvaguarda dos constrangimentos
éticos previsiveis, por via da denuncia de possiveis abusos que possam desvirtuar a
mensagem biblica e a doutrina cristd. A promog¢do do ambiente digital a favor da
pastoral biblica pode ser concretizada com recurso ao podcasting. Este instrumento (que

¢ uma espécie de arquivo digital) oferece aos cibernautas a possibilidade de reproduzir
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programas disponiveis no site biblico com o objetivo de ajudar a reflexdo suscitada
pelas mensagens biblicas disponiveis nestas plataformas digitais.

Por outro lado, o acolhimento dos documentos atinentes a pastoral da
comunicacdo pela Igreja revelou duas verdades fundamentais: a pertinéncia do uso dos
media no processo de evangelizacdo e o perigo que estes meios podem representar
quando sdo indevidamente usados. Por esta razdo, a quarta e ultima fase da relacio entre
a Igreja e os media - de 1985 até aos nossos dias - é assinalada pela redescoberta da
comunicacdo, através de uma postura de avaliacdo critica, que obriga a Igreja a sugerir
uma abordagem ética dos meios de comunicagao social, sobretudo com o surgimento da
informaética, da Internet e dos novos media. A Igreja busca e propde critérios e padrdes
de producgdo informativa nos media. Além da evangelizacdo por meio dos media, a
Igreja também sugere a evangelizacdo dos proprios media, através de uma abordagem
ético-moral da produgcdo medidtica. A Igreja também propde a criacdo da pastoral
newmedidtica, em obediéncia ao mandato de Jesus de lancar as redes mais a fundo:
«Duc in altum!» (cf. Luc 5,4).

Entretanto, durante o periodo pré-conciliar, a Igreja ja fazia uso dos meios de
comunicacdo social na evangelizacio, sob recomendacdo dos Papas Pio XI (enciclica
Vigilanti Cura) e Pio XII (enciclica Miranda Prorsus), nomeadamente com a fundacio
do jornal I’Osservatore Romano (1.6.1861) e da Rddio Vaticano (12.2.1931). A época, a
Igreja ja tinha despertado para a importancia do jornal, da radio e da televisdo, na
conquista da paz, na unido dos povos, na produgdo cultural e no andncio do Evangelho.

Ap6s o Concilio Vaticano II, o Magistério assumiu e enquadrou os media na
vida missiondria da Igreja, com a criacdo de uma pastoral da comunica¢do, depois de

reconhecer o potencial dos instrumentos de comunicacido na expansdo da Boa Nova. O
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processo de evangelizacdo através dos media enfrenta novos desafios, entre os quais a
secularizacdo das sociedades, o relativismo religioso, o fundamentalismo isldmico, o
florescimento das seitas cristds, a pobreza antropoldgica, a crise da democracia, a
violag@o dos direitos humanos, a questdo migratéria e o florescimento das tecnologias
de informag@o e comunicacao.

Neste contexto sociopolitico, cultural, econémico e tecnoldgico, o papel
evangelizador dos media €, essencialmente, o de propor a Mensagem crista a sociedade.
Jesus Cristo, Caminho, Verdade e Vida, pode convencer e converter os coragdes,
santificar os homens e salvar as almas, orientando-as para Deus. Ora, o objetivo da
Igreja é que os media ajudem a expandir este ensinamento cristdo a mais pessoas,
promovendo o didlogo com o mundo e a fraternidade entre os homens. Para a
concretizacdo destes designios, a Igreja definiu uma nova estratégia evangelizadora que
visa equacionar os principais desafios que interpelam a sociedade atual, sobretudo nos
contextos onde a proclamacio da fé e o sentido de Deus foram fragilizados pela
secularizacdo progressiva. Neste contexto da Nova Evangelizagcdo, o papel dos media
cristdos € o de promover a integracao da Palavra de Deus na nova cultura produzida
pelos media. Desta forma, os media estardo a participar no projeto de comunicacio e
expansio do amor de Deus que retine a humanidade numa sé famdilia.

Por outro lado, para melhor responder aos desafios atuais do contexto medidtico
eclesial, a Igreja apostou na restruturacdo de toda a sua pastoral da comunicagéo. Esta
indicacdo da instrucdo pastoral Aetatis Novae visa integrar todos os setores da vida
eclesial, fazendo-os participar na missdo evangelizadora da Igreja através dos media,
cujo éxito requer uma adequada formacao técnico-profissional, moral e espiritual de

sacerdotes, religiosos e leigos comprometidos e empenhados na pastoral da
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comunicacdo. Porém, os longos anos de histéria da evangelizacdo através dos media
ajudaram a Igreja a perceber que a implementacdo da planificacdo pratico-pastoral
aconselha a colaboracdo com outras instituicdes seculares e eclesiais. Referimo-nos
concretamente: a cooperagdo com os institutos de vida consagrada, alguns dos quais
com um carisma institucional vocacionado para a pastoral dos media (Familia Paulina);
a colaboracdo com as autoridades civis na garantia do respeito de toda a legislagdo
ligada aos direitos e liberdades de informagdo e de expressdo; a cooperacdo com 0s
media seculares na criacdo de espacos de antena especificamente catédlicos de
divulgacdo do Evangelho e da doutrina eclesial; enfim, a colaboracdo com as outras
Igrejas, no que diz respeito a producdo ecuménica, salvaguardando, obviamente, a
identidade crista especificamente catdlica.

Noutra vertente, o estudo da temdtica da evangelizacdo através dos media, desde
o periodo pré-conciliar até aos nossos dias, ajudou-nos a compreender que a Igreja
sempre promoveu acgdes de autorreforma, com o objetivo de se adaptar as novas
realidades impostas pelo desenvolvimento social e pelo progresso técnico-cientifico do
setor das comunicacdes. O propésito deste aggiornamento é que a pessoa humana e a
sua dignidade sejam respeitadas e estejam no centro do progresso tecnoldgico e de toda
a producdo cultural e medidtica. Este objetivo da Igreja também pode ser deduzido nas
dentincias dos inumeros erros e abusos dos media e nas iniciativas de debate
promovidas pela Igreja sobre o poder persuasivo dos media e a sua influéncia na
sociedade. Estas iniciativas visam prestar colaboragdo institucional ao desenvolvimento

das ciéncias da comunica¢do e ao enriquecimento e aprofundamento do estudo do

jornalismo, havendo a lamentar o facto de os documentos eclesiais sobre os media (ricos
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de conteido doutrinal, diga-se) serem tdo pouco divulgados e estudados e, por isso,
desconhecidos pela maioria dos fiéis catdlicos e pela sociedade em geral.

Outro aspeto a relevar, neste estudo, tem a ver com o desinteresse pelas noticias:
o contexto medidtico atual € caraterizado pela crescente indiferenga face as noticias, a
favor da publicidade. Atualmente, o consumo das noticias € breve e serve unicamente
para explorar os grandes acontecimentos. Além do mais, hd uma variedade de escolhas
entre os fornecedores de conteudos. De acordo com P. G. Picard, a maioria dos
fornecedores oferece melhores contetidos niao noticiosos do que as organizagdes
noticiosas e, por vezes, livres de custos. HA mesmo quem pague para obter
entretenimento; ndo para ter noticias. Por conseguinte, as fungdes que antes eram
ocupadas por organizacdes noticiosas passaram a ser exercidas tanto pelas redes sociais,
através da Internet, como pela distribuicdo gratis de jornais, a exemplo do jornal

Metro®®

. Ora, quais deveriam ser as estratégias da pastoral da comunicacio para fazer
valer a Boa Noticia da Salvagdo neste contexto de competitividade crescente, onde se
valoriza a publicidade em detrimento das noticias? Por outras palavras, como tornar a
Boa Noticia mais atrativa, convincente e capaz de levar as pessoas a ouvir a Mensagem
de Cristo?

O nosso estudo revelou-nos, ainda, alguns paradoxos da civiliza¢do informativa
e tecnoldgica. Com efeito, o mundo passou a ser melhor informado, gracas as
tecnologias de informagdo e comunicacdo. Desde os mass media (imprensa, radio,

televisdo) aos novos media (smartphones, internet, redes sociais), promove-se esta

civilizagdo tecnoldgica que mantém o mundo continuamente informado. Entretanto,

7 Cf. PICARD, R. G., Criag¢do de valor e o futuro das organizacdes jornalisticas: por que motivo e
como o jornalismo deve mudar para se manter relevante no século XXI, Editora Média XXI, Porto, 21-

26.
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parece-nos paradoxal que o mundo continue pobre de conhecimento, a julgar pelo
comportamento dos leitores que preferem a consulta do indice, dos resumos e das
palavras-chave, em detrimento de uma leitura profunda e completa. Sublinhemos ainda
o facto de as tecnologias de informagdo e comunicacdo (internet, televisao, telemdveis)
aproximarem as pessoas e viabilizarem o didlogo, a0 mesmo tempo que esta
proximidade, favorecida pelas tecnologias, cria distincias entre as pessoas. Como
anunciar o Evangelho num contexto em que, qual paradoxo, os media aproximam as
pessoas que vivem distantes, enquanto a abundancia dos ecrds (smartphones, ipad’s,
ipodes, hiphones) afasta os que vivem tao perto e juntos?

Nos ultimos tempos, o fenémeno comunicacional ajudou-nos a descortinar a
perda de influéncia dos media tradicionais. Na sociedade pds-medidtica da web 2.0, o
ouvinte, o telespetador, o leitor € o internauta deixaram de ser meros e passivos
recetores de conteidos produzidos pelos media. Eles querem participar e interagir mais,
modelando comentérios, num contexto multimedidtico e de desintermediacdo da
producdo noticiosa. Alids, mais do que isso, nas redes sociais como o Facebook, o
recetor € também “‘repérter” e produtor de “noticias”. Eis o “caos civilizado” que, no
seu esplendor, desafia o processo de evangelizacdo através dos media. Esta realidade
medidtica deixa claro que as futuras estratégias da pastoral da comunicagdo deverdo
prever a crescente perda de influéncia dos media tradicionais e o poder interativo e

participativo dos “inquilinos” e apdstolos do ciberespaco.
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